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APRESENTAGAO

O significado de mercado nao deve ficar adstrito a interacéo entre
procura e oferta por ir além do processo de compra e venda, ao compreender
interagbes econdmicas, sociais e culturais. Apesar de serem vistos como
espacos onde ocorrem trocas, conversagdes e negociagdes para a realizagao
de transacdes comerciais entre as partes envolvidas, como ocorre em feiras e
entrepostos de comercializagéo é fato que os mercados possuem importancia
crucial na vida das pessoas. Eles influenciam a organizagéo social, politica e
cultural das sociedades.

A producgéo agricola no Submédio Sao Francisco estd concentrada
em fruticultura tropical ( manga, uva, coco, acerola e banana ) e oleraceas
(cebola e melao). A regiao se desenvolveu gragas a atividade irrigada e a
implementacao dos perimetros publicos foi decisiva, todavia, a despeito da
importancia desta atividade para a socioeconomia regional, observam-se
imensas distor¢des e fragilidades nos processos de comercializagao que se
verifica notadamente para o mercado interno. Constata-se a absoluta falta de
formalidades no processo negocial de modo a assegurar que vendedores e
compradores pudessem realizar pagamentos justos e que tenham seguranca
nas transagdes. Prevalece na regiao a presencga de intermediarios que atuam
como canais de comercializagdo, escoando a produgdo para pequenas,
médias e grandes cidades do pais e empresas mais bem estruturados fazem
o comeércio externo. De modo generalizado observa-se que a auséncia de
entes publicos ou privados (estado e/ou cooperativa) poderiam contribuir
para que as margens de precos recebidos pelos agricultores pudessem ser
melhores, tendo em vista as dificuldades que experimentam no processo de
produgéo a venda.

Neste sentido este guia técnico apresenta o perfil das culturas
acima assinaladas no que tange aos mercados e canais de comercializagao,
buscando compreender as dificuldades experimentadas pelos agricultores
durante a venda da produ¢cao em mercados convencionais e de escala e
propor a partir do diagnoéstico técnico/tecnoldgico, politicas publicas que
contribuam com a reflexdo e com agdes efetivas para uma economia mais
distributiva onde os agricultores n&o sejam os mais afetados pelas inimeras
dificuldades identificadas pelos autores dos capitulos e ao mesmo tempo ter-
se a clareza de que na economia de mercado todos sao importantes e o
somatorio das partes € que faz o todo, ndo se excluindo nenhum agente
do processo na obtencdo de resultados econdmicos justos na hora, de
comercializar produtos agricolas.

Neste sentido, este manual visa suprir uma lacuna na regido ao
tratar da questao que assola todo o processo negocial de venda de produtos
agricolas em mercados convencionais a partir das dificuldades praticas vividas



pelos agricultores e identificadas pelos autores desta obra como limitagbes
a obtengdo de precos satisfatérios e que remunerem condignamente os
produtores rurais.

Em especial duas das culturas aqui tratadas sao objetos de exportagédo
— a manga e a uva. Embora sejam melhor remuneradas, sobretudo em
momentos de valorizagdo do délar que permeia as transag¢des externas, ha
momentos em que as dificuldades também estdo presentes.

Parece que a questdo das transacgdes comerciais na atividade
agricola foram historicamente secundarizadas o que invariavelmente tem
resultado em prejuizos a quem produz e concentragdo de ganho nas maos
de quem intermedia. No mundo moderno, faz-se indispensavel melhor
integragao das atividades de produgéo com a comercializagdo de modo a ter-
se mais transparéncia, solidariedade e obediéncia a formalidades de modo a
consolidar praticas que construam relagées mais equanimes e justas.

Prof. Dr. Jairton Fraga Araujo
UNEB/CAERDES/PPGADT
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CAPITULO 1

CULTURA DA ACEROLA

Jardel Luis Félix Pacheco
lattes.cnpq.br/8644657249024119

Rita De Cassia Souza Martins
lattes.cnpq.br/3731585429943984

Jairton Fraga Araujo
lattes.cnpq.br/8734202399025749

Fonte: Istockphoto, 2021

1. INTRODUGAO

A acerola é o fruto da *  Minerais:
aceroleira (Malpighia emarginata Calcio (Ca), ferro (Fe),
DC.) planta origindria da América Magnésio (Mg), Potassio (k) e
Central, que foi introduzida no Brasil fésforo (P).
por volta de 1950.

A acerola é uma excelente
fonte de vitaminas e minerais:

« Vitamina C (acido ascoérbico),

e Vitamina A;

* Antocianina (pigmento de
coloragdo vermelha).

e Vitaminas do complexo B:

Tiamina (B1 ), riboflavina (BZ) Fonte: Manual da qu’mica, 2021
e niacina (B3).

Além de outras substéncias
antioxidantes que sao importantes na
prevencado de doengas relacionadas
a processos degenerativos das
células.
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Grande parte da producao da acerola é destinada para processamento
de polpas e sucos. Além disso, sao utilizadas na fabricagéo de licores, geleias,
doces em calda e em pasta, sorvetes, chicletes e bombons.

A industria farmacéutica e alimenticia utiliza acerolas verdes para
extracao da Vitamina C (acido ascorbico), transformando a fruta em po, e
aplicando como remédios ou complementagao alimentar.

Pequena parte da produgao € comercializada in natura principalmente
nas feiras livres.
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VOCE SABIA?

A acerola tem mais
vitamina C doque a

laranja!
v

2. CONTEXTUALIZAGAO SOCIO GEOGRAFICA DA PRODUGAO DE
ACEROLA

A regido do Submédio do Vale do Sao Francisco é um dos principais

CULTURA DAACEROLA




polos produtivos de acerola no pais, sendo produzida principalmente pela
agricultura familiar (Figura 1).
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Figura 1: Regido do Submédio do Vale do Sdo Francisco
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Fonte: SOBRAL, 2018

Nesse contexto destaca-se o Perimetro Irrigado Senador Nilo
Coelho nas cidades de Juazeiro - BA e Petrolina - PE, sendo as variedades
Junko e BRS Sertaneja as mais produzidas na regido devido as suas boas
caracteristicas produtivas e adaptagbes ao Semiarido.

A variedade junko apresenta: polpa bastante firme, acida devido
ao alto teor de vitamina C superior a 2.500 mg.100g-1 de polpa, excelente
opgao para industria. Os frutos permanecem varios dias na planta, apés o
amadurecimento, facilitando na colheita e reduzindo as perdas, e suportando
relativamente bem os danos mecénicos provocados no manuseio e do
transporte. Além disso, possui boa conservagao pos- colheita, permanecendo
com aspecto comercial por mais de 15 dias, quando armazenada a 12 °C.

CULTURA DAACEROLA




Figura 2: Fruto da variedade Junko

Fonte: Souza, 2013

A BRS Sertaneja apresenta: polpa medianamente firme, &cida devido
ao teor de vitamina C superiores a 2.000 mg.100g-1 de polpa, excelente
opgao para industria. Alta produtividade, podendo chegar a produzir mais de
100 kg/planta/ano sob irrigacdo. Otima opgdo para porta-enxerto, devido a
alta taxa de germinagao das sementes.

Figura 3: Frutos da variedade BRS Sertaneja

Fonte: Souza, 2013

CULTURA DAACEROLA
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No processo da colheita, selecdo e acondicionamento da acerola é
importante evitar pancadas ou ferimentos, dado que, esse fruto é bastante
fragil e a falta de cuidado nessas etapas pode ocasionar a aceleragado da
maturacdo ou sua deterioragdo. De acordo o IBGE (2021), nessa regido
1.420 estabelecimentos agricolas produziram acerola em 1.490 hectares de
terra, perfazendo um total de 18.763 toneladas da fruta nessas areas.
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2.1. Estimativa da Produgao

A estimativa da producgéo na regido é em média de 20 t/ha, com nivel
de produtividade até 100 kg/planta/ano.

Sao realizadas trés colheitas anuais: 12 safra final de abril a julho, 22
safra de setembro a dezembro e a 3? safra de janeiro a fevereiro, como ilustra
a Tabela 1.

Tabela 1: Sazonalidade da acerola comercializada na CEAGESP
Produto | Jan | Fev | Mar | Abr | Mai | Jun | Jul | Ago | Set | Out | Nov | Dez

Acerola

Mo [ Juoo  [Jromre

Fonte: CEAGESP, 2021

Nesse contexto, a tabela da sazonalidade da acerola, demonstra os
periodos da producgéo e o fluxo do valor pago pelo produto no ano, como
demonstrado na Figura 4.

Figura 4: Preco da caixa (20 kg) de acerola na CEASA Salvador em 2021
RS 140,00
RS 120,00
RS 100,00

R3 20,00

§— \';ft Y

Pre¢o minimo
Comum: Prego mais comum ao consumidor.

Maxima: Prego maximo

Fonte: PRECOTA, 2021
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A partir da analise das tabelas 2 e 3, observa-se uma constancia de
pregos da acerola entre os anos de 2017 e 2018, e uma queda significativa
nos anos de 2019, 2020 e 2021, explicitando o contexto socioecondmico e
politico dos mercados internos e externos e agravamento devido as medidas
de restricdes decorrentes da pandemia (Covid -19).
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Tabela 2: Prego histérico da caixa de 20kg de acerola

51,8

60,13 43,88
60 48,33
== \/ERDE

«4-=MADURA
43

7 a,11 4545

2017 2018 2019 2020 2021

Fonte: Adaptado de CEASAPE, 2021

Tabela 3: Preco mensal da caixa de 20kg de acerola madura

Acerola Madura
78,33

—i=2017
=>¢=2018
2019
=—2020
33,33 26,66
28,33
—f=—2021 4 66 1,66 36,66

Jan Fev Mar Abr Maio Jun Jul Ago Set Out Nov Dez

Fonte: Adaptado de CEASAPE, 2021
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Tabela 4: Pre¢co mensal da caixa de 20kg de acerola verde

Acerola Verde o6

=3¥=2017

=>¢=2018

2019

46,66
——2020

46,66 43,33
35,

——2021 35 53,33

36,66 36,66

Fonte: CEASAPE, 2021 (Adaptado)

3. TRILHAS DA COMERCIALIZAGAO DA ACEROLA: BENEFICIAMENTO,
ESCOAMENTO, MERCADOS E COMERCIALIZAGAO

3.1. Feira livre — in natura

Para comercializar nas feiras livres, a acerola deve ser
preferencialmente, doce, grande.

Como a acerola é bastante fragil, apés a sua maturagdo é
recomendavel que o armazenamento ou consumo acontegca de forma
imediata.

Dessa maneira, os/as produtores/as precisam planejar um roteiro que
dimensione o passo a passo desde o processo da colheita & comercializagao,
para evitar possiveis intercorréncias ou prejuizos.

Os frutos da acerola reservados para os mercados externos (outros
estados ou paises) devem ser colhidos de um unico leva, devidamente
embalado e/ou acondicionado para o transporte.

Na comercializagdo em feiras livres, o (a) agricultor (a) geralmente
arca com os custos do transporte de suas produgdes agricolas.

CULTURA DAACEROLA
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Figura 5: Comercializagéo in natura da acerola na Feira Livre de Senhor do
Bonfim — Bahia

N

i e
2

Fonte: Foto de Jardel Luis, 2021

4. INTERMEDIARIOS (AS)

Os (as) intermediarios (as) sdo agentes que atuam entre os (as)
produtores (as) e o mercado no processo de comercializagdo, realizando o
escoamento da produgéo e determinam a grosso modo, o valor da produgao,
comumente, desvalorizando o trabalho dos sujeitos do campo com o baixo
preco dos produtos.

Essa acgao dos (as) intermediarios (as) ocorre devido a dificuldade
na comercializagao pelos (as) agricultores (as) com o mercado, decorrente
da auséncia do Estado (politicas publicas), das Organizagbes Nao
Governamentais (ONG’S) e da constituicdo de Cooperativa em todas as
regides/ espacos e afins, que garantam melhores rela¢gdes mercadoldgicas.

5. CONTRATO DIRETO COM EMPRESAS (MERCADO INTERNO E
EXTERNO)

A consolidagao de acordos/contratos realizadas com as empresas do
mercado interno e externo, garante o transporte da produgéo pelas empresas
e dessa maneira diminui os custos para o (a) agricultor (a).

Os contratos/acordos representam uma garantia de comercializagao,
na medida que sao concluidos no periodo estabelecido. A quebra de
contratos/acordos entre o mercado e os (as) agricultores (as) sdo quebrados
em situagdes especificas.
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Fonte: Unimestre, 2021

Nessa relagdo de comercializagao entre agricultores (as), o valor do
produto é determinado pelo mercado e dessa maneira, pode sofrer alteragbes
entre uma safra e outra.

6. COOPERATIVAS DE BENEFICIAMENTO E COMERCIALIZAGAO

As cooperativas no campo podem contribuir na melhoria das condigdes
de produgdes e comercializagao para os (as) agricultores (as). Elas constroem
contratos e parcerias com os mercados a nivel local, regional, nacional e
global (areas farmacéuticas, cosméticos e alimenticios), o que valoriza os
produtos, melhorando assim o valor (pre¢o) pago ao produto, porém esse
valor pode oscilar devido a fatores internos e externos do mercado.

Nessas perspectiva, as cooperativas conseguem acessar Programas
e Politicas Publicas, sejam no ambito municipal, regional ou federal a (exemplo
do PAA, PNAE, CONAB?"), além de ter um valor fixo na comercializagao.
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Fonte: Cercos, 2021

Nesse contexto, as cooperativas criam redes de fortalecimento
politico, social, e econdmico, a partir das parcerias e contratos. Conseguem
também assisténcia técnica para as etapas de producgdo, beneficiamento
e comercializagdo, com Governos e Organizagcbes Nao Governamentais -
ONG’s.

Geralmente as cooperativas arcam com as despesas de transportes
das mercadorias, se a propriedade estiver a distancia maxima de 30 & 50 km
da cooperativa, diminuindo assim, os custos para o (a) agricultor (a).

As comercializagbes com instituicbes através dos Programas
Publicos nao recebem o recurso financeiro no ato da entrega da producgéo
em virtude dos tramites burocraticos, e essa demora pode causar transtornos
para o(a) agricultor (a), principalmente se nao existir uma reserva financeira.
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7. ETAPAS DO BENEFICIAMENTO
1 Recebimento dos frutos apds a colheita

-
e,
>
=
Q
®©
O

Figura 6: Recebimento dos frutos

Fonte: Coopersabor, 2021
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2 Selecao
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Figura 7: Selegéo dos frutos

Fonte: Cooperparaiso, 2021
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3 Limpeza — lavagem e secagem
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Figura 8: Limpeza dos frutos

Fonte: Coopersabor, 2021
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4 Despolpamento
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Figura 9: Processo de despolpamento

Fonte: Coopersabor, 2021
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Fonte: Coopersabor, 2021
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Figura 11: Extracao da polpa de acerola
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Fonte: Cooperparaiso, 2021
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5 Embalamento

Capitulo 1

Figura 12: Embalamento da polpa

Fonte: Cooperparaiso, 2021
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8. SELOS PARA COMERCIALIZAGAO E BENEFICIAMENTO

Para comercializagdo em feiras livres - in natura, ndo é necessario
nenhum tipo de selo. A Unica excegao diz respeito aos produtos organicos,
que é obrigatério a apresentacédo do Certificado Organico, respeitando as
regras da legislacéo, através da Lei 10.831 de Dezembro de 2003.

Para comercializagdo de produtos beneficiados € necessario obter
0s seguintes selos:

» Selo de Identificacdo de Produtos da Agricultura Familiar — SIPAF;
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AQUITEM
AGRICULTURA

*Selo de Inspecdo Federal - SIF, fornecida pelo Ministério da
Agricultura, Pecuaria e Abastecimento (MAPA).

» Para produtos derivados da acerola como: doces, geleia, etc,
€ exigida a apresentagcdo de laudo sanitario da vigilancia do Servico de
Inspercao Municipal (SIM).

Para a comercializagdo de produtos organicos € necessario
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apresentar certificado de producdo e beneficiamento organica, respeitando
as regras da legislagao, normatizada pela Lei 10.831 de Dezembro de 2003.

O Selo do Sistema Brasileiro de Avaliagdo da Conformidade Organica
— SisOrg, pode ser através de:

» Certificagdo por Auditoria de carater privado.
« Certificagao Participativa.

PRODUTO 4,

RGANICO
BRASIL

CERTIFICAGAD
POR AUDITORIA

SSTEMA
FARTICIFATIVO

9. PROBLEMAS ENFRENTADOS PELOS (AS) AGRICULTORES (AS) NOS
PROCESSOS DE COMERCIALIZAGAO E OS RISCOS NO PROCESSO DE
COMERCIALIZAGAO IDENTIFICADOS

ESTADO COM
POLITICAS

FALTA DE:
ASSISTE:
fcinTecnich,
CREDITO; POLITH-
CAS PUBLICAS PARA
vmmpzu?A’_Paop_gu;? E
LTI

TOS; LEGISLAGAO BUROCRA-
 TICAEDIFICULDADES
|, NAOBTENCAO |

MCULACAO
SO paac” Q&%&&m\%@é\& .
%*\VOL T'/CAS PUBL 205 (A3) AGRO < ES (45)
C
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A produgao e comercializagédo da acerola apresenta uma 6tima opgao
para agricultores (as) familiares e produtores(as) em geral, devido a sua
versatilidade, utilidades e grande aceitagdo no mercado, tanto interno como
externo. Porém, os processos de comercializagdo desses produtos pelos
(as) agricultores (as) da Agricultura Familiar € um processo ainda bastante
burocratico e entraves, tornando a dindmica desigual, se compararmos com
os subsidios e recursos dos (as) detidos pelos (as) produtores (as) que estao
consolidados no mercado.

Dessa maneira, a agao do Estado com a implementacao de Politicas
Publicas e assisténcia técnica e de Organizagdes Nao Governamentais
(ONG’s) sao essenciais para a consolidagdo e seguranga das produgdes
agricolas pelos (as) agricultores (as) da Agricultura Familiar no territério
brasileiro.

(~-

'1 ) _-'ﬂ_"'?_"'
a..‘:, ’ r 4 COOPERPARNISD
“Srne S
D %=
fapesh <
— T e

Fundagdo de Amparo

i do Bonfim

.. BAIANO

4 Pesquisa do kstago da Bahia

REFERENCIAS

AMA. Autarquia Municipal de Abastecimento Juazeiro. Disponivel em: https:/
pretonobranco.org/wp-content/uploads/2020/10/Cotacao.pdf. Acessado em 24 de nov
de 2021.

ARAUJO, JOSE LINCOLN PINHEIRO; ARAUJO, EDILSON PINHEIRO. Analise do
desempenho econémico do sistema de producéo de acerola, na regido do vale do
submédio do S&o Francisco. In: Embrapa Semiarido-Artigo em anais de congresso
(ALICE). In: CONGRESSO BRASILEIRO DE FRUTICULTURA, 24., 2016, S&o Luis.
Fruticultura: fruteiras nativas e sustentabilidade. Sao Luis, MA: SBF, 2016., 2016.

CAMARA, Simone Bueno et al. Analise econdmica comparativa de diferentes canais

CULTURA DAACEROLA

-
o
=
=
Q
®
O




de comercializagao utilizados pela agricultura familiar. Revista IDeAS, v. 14, n. 1, p.
€020004-e020004, 2020.

CEAGESP. Companhia de Entrepostos e Armazéns Gerais de S&o Paulo:
sazonalidade dos produtos comercializados no etsp. Disponivel em: https://
ceagesp.gov.br/. Acesso em 20 de set. de 2021.

CEASAPE. Cotagédo da acerola. Disponivel em: https://www.ceasape.org.br/cotacao/
frutas?data=29%2F12%2F2017. Acessado em: 25 de nov de 2021.

CODEVASF - Companhia de Desenvolvimento dos Vales do S&o Francisco e do
Parnaiba. Mercado — acerola. Disponivel em: https://www.codevasf.gov.br/. Acesso
em 10 de out. de 2021

CODEVASF - Companhia de Desenvolvimento dos Vales do S&o Francisco e do
Parnaiba. Agroindustria de acerola. Disponivel em: https://www.codevasf.gov.br/.
Acesso em 12 de set. de 2021.

Cooperagéo transformada em energia. Disponivel em: https://www.cercos.com.br/site/
index.php/cooperativismo/o-que-e-cooperativa. Acesso em: 02 de nov. de 2021

DE OLIVEIRA, Priscila Silveira; MARJOTTA-MAISTRO, Marta Cristina. Canais de
comercializagdo de orgéanicos: alternativas para os agricultores familiares do leste
paulista. Revista Brasileira de Gestdo e Desenvolvimento Regional, v. 12, n. 3,
2016.

DEIMLING, Moacir Francisco et al. Agricultura familiar e as relagdes na comercializagao
da produgao. Interciéncia, v. 40, n. 7, p. 440-447, 2015.

DJAU, Mamadu Alfa; REIS, José Newton Pires; LIMA, Patricia Verdnica Pinheiro
Sales. Analise de variagédo de pregos de frutas no Estado do Ceara de 2007 a 2011.
2014.

KHATOUNIAN, C. A. A Reconstrugcao Ecolégica da Agricultura - Botucatu:
Agroecoldgica, 2001.

IBGE — Sistema IBGE de recuperagdo automatica — SIDRA. Censo Agropecuario
2017. Disponivel em: https://sidra.ibge.gov.br/home/pimpfbr/brasil. Acesso em: 15 de
set. de 2021

MARTINS, Elica de Aguiar et al. Rentabilidade da produgéo de acerola organica sob
condigao deterministica e de risco: estudo do distrito de irrigagao Tabuleiro Litoraneo
do Piaui. Revista de Economia e Sociologia Rural, v. 54, p. 9-28, 2016.

Minerais  disponiveis em: https://www.manualdaquimica.com/quimica- geral/
elementos-quimicos.htm. Acesso em: 02 de nov. de 2021.

PRECOTA. Tabela de prego da acerola na Ceasa de Salvador. Disponivel em: https://
precota.com.br/agro/grafico-preco-tabela-acerola-proc-ba-pe-se-ceasa- salvador-cx-

CULTURA DAACEROLA

-
o
=
=
Q
®
O




20kg/. Acesso em 09 de out. de 2021.

RITZINGER, Rogério; RITZINGER, Cecilia Helena Silvino Prata. Acerola. Embrapa
Mandioca e Fruticultura-Artigo em periédico indexado (ALICE), 2011.

SEBRAE. Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas. O cultivo e o
mercado da acerola. Disponivel em: https://www.sebrae.com.br/. Acesso em 20 de
set. de 2021.

Sistema de gestdo educacional. Disponivel em: https://www.unimestre.com/os-4-
tipos-de-assinaturas-de-contratos-e-as-vantagens-de-utilizacao/. Acesso em: 02 de
nov. de 2021.

SOBRAL, Maria do Carmo et al. Impacto das mudangas climaticas nos recursos
hidricos no submédio da bacia hidrografica do rio Sdo Francisco—Brasil. REDE—-
Revista Eletronica do Prodema, v. 12, p. 95-106, 2018.

SOUZA, F. de F. et al. Principais variedades de aceroleiras cultivadas no Submédio
do Vale do Sao Francisco. Embrapa Semiarido-Documentos (INFOTECA-E), 2013.

VIANA, E. de S. et al. Caracterizagéo fisico-quimica e de compostos bioativos de
acerola organica. Embrapa Mandioca e Fruticultura-Boletim de Pesquisa e
Desenvolvimento (INFOTECA-E), 2017.

CULTURA DAACEROLA

-
o
=
=
Q
®
O




CULTURA DA BANANA

*

~N
()
-
-
E
a8
<L
o




CAPITULO 2

CULTURA DA BANANA

Rérison Magno Borges Pimenta
lattes.cnpq.br/8178793142067128

Francisco Evanildo Simao da
Silva

lattes.cnpq.br/4050637854975937

Jairton Fraga Araujo
lattes.cnpq.br/8734202399025749

1. INTRODUGAO

Este capitulo se propde a
reunir e divulgar informagdes sobre os
caminhos para a comercializagdo da
banana no vale do submédio do Sao
Francisco, mais especificamente no
polo Petrolina/Juazeiro, abordando
questdbes de comercializagdo e
mercado; apresentando para esse
fim, informagbes sobre classificagao
dos frutos, dados da producéo,
exportagcdo e variagdo de pregos.
Porém, embora focado ao polo
Petrolina/Juazeiro serao abordadas
informagdes relacionadas a
bananicultura brasileira.

A banana é a fruta mais
produzida e consumida no mundo,
o Brasil esta entre os maiores
produtores da fruta ocupando
posicdo de destaque em uma lista
encabegada por Iindia e China.

Porém, embora o Brasil esteja entre
0s maiores produtores de banana
do mundo, ndo aparece entres os
maiores exportadores da fruta, visto
que a maior parte da produgao é
consumida no mercado interno.

O polo Petrolina/Juazeiro,
composto por municipios do estado
da Bahia e Pernambuco, estdo
situados no vale do Submédio do
S3o0 Francisco. E importante ressaltar
que os municipios integrantes do
polo apresentam grande vocagéo
para agricultura irrigada devido
principalmente ao clima, ao solo, a
boa qualidade da agua do rio Séo
Francisco e aos projetos irrigados
responsaveis pela distribuicdo da
agua nas areas agricolas. A regiao
€& conhecida principalmente pela
producdo de manga e uva, porém
outras  atividades agricolas, a
exemplo da produgao de banana,
contribuem com o desenvolvimento
da regiao.

Segundo a Embrapa, em
2018 o consumo aparente de banana
no Brasil, que corresponde a uma
relagéo entre o saldo produgao mais
importagdo menos exportagdo e o
ndmero de habitantes, foi de 26,0
kg/habitante/ano. O cultivo em todas
as regides do pais aliada a oferta da
fruta durante o ano todo contribuem
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para o grande consumo, responsavel por movimentar em 2020 um valor de
mais de R$ 8 bilhdes.

A banana produzida no campo chega ao consumido final por meio
da comercializagao direta do produtor em feiras livres; através de varejistas
(supermercados, verdurdes, feiras livres) que negociam diretamente com
o produtor ou com atacadistas, atravessadores (intermediarios) e com a
agroindustria responsavel pelo processamento da fruta. Esse mercado
estimado em 213,3 milhdes de possiveis consumidores desperta o interesse
de muitos produtores acirrando a competitividade nesse ramo.

2. BANANA: ASPECTOS GERAIS

Abanana (Musa spp.) tem como principal centro de origem o sudeste
da Asia, de onde foi difundida e ao longo do tempo tornou-se a fruta mais
produzida e consumidas no mundo, sendo produzida em mais de 120 paises.
E interessante destacar que essas bananas consumidas evoluiram a partir
das espécies selvagens Musa acuminata Colla e Musa balbisiana Colla.

As cultivares mais produzidas no Brasil sdo a Prata, Pacovan,
Prata Ana, Maca, Mysore, Terra e D’Angola, pertencentes ao grupo AAB,
comercializadas no mercado interno; e a Nanica, Nanicao e Grande Naine,
pertencentes ao grupo AAA, destinadas principalmente para o mercado
externo. No polo Petrolina/Juazeiro sdo produzidas principalmente as bananas
do subgrupo Prata - AAB (Prata Ana, Prata Rio, Prata Catarina, Pacovan) e
em menor escala e voltada para o mercado de organicos as bananas do
subgrupo Cavendish - AAA (Nanica, Grande Naine) e banana Maca.

A banana é considerada um fruto simples, carnoso, do tipo baga
trilocular com formato alongado, apresenta casca (pericarpo) com tonalidade
variada quando madura, variando do amarelo tradicional ao creme e
avermelhada, a cor da polpa (mesocarpo) varia do branco ao rosado,
apresenta comprimentos variados em fungao da cultivar e das condigdes de
cultivo (FIGURA 1 e 2).
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Figura 1: Fruto da banana e representagéo da (a) altura; (b) comprimento
interno; (c) comprimento externo; (d) diametro; (e) apice; (f) base do
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pedunculo O

Fonte: CEAGESP, adaptado pelos autores.

Figura 2: Fruto da banana e representacao do (a) epicarpo; (b) mesocarpo;
(c) endocarpo (polpa).

Fonte: CEAGESP, adaptado pelos autores.

Abanana pode ser classificada com objetivo de garantiratransparéncia
no momento da comercializagao. A classificacdo consiste na separacao das
frutas em lotes homogéneos, atendendo a padrées minimos de qualidade e
homogeneidade. As bananas séo separadas em lotes caracterizados por seu
grupo varietal, classe (tamanho), subclasse (estadio de maturagdo), modo
de apresentacéo e categoria (qualidade). As figuras 3 e quadros 1, 2, 3, 4,
5,6,7,8,9, 10, 11 apresentam o rétulo e as caracteristicas que devem ser
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observadas para classificagdo da banana. A apresentagéo do rétulo traz um
exemplo de preenchimento com a sequéncia de informacdes que devem ser
inseridas.
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Figura 3: Rétulo com a descrigéo do produto de acordo com as regras
estabelecidas pelas normas de classificacdo

- R

Produtor: 11,4 Fosa Climatizador: 145 pes

anana Manica

Eﬂdﬂl"ﬂgﬂ! Fazenda das Musaceas

Munieipio: luazeiro  Estado: i.  CEP: #8200-000
IP: P-0454.101910-119 CPF: 305.200,612-15
Grupo:
CEH‘“}‘%{: Prata haca Ouro
Classe t 9 12 15

Subclasse L - ><
-

Apresentacdo: ceds r>< Penca
Extré >< I 1}

L
o
-l

Data da .
embalagem: Peso Liquido:
12007/ 2002 15 kg
MNiimero Global Ndmero do
de Item lote:
Comercial: Lot

S7E0EIZ7A10018

. J

Fonte: CEAGESP, adaptado pelos autores
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Quadro 1: Grupos estabelecidos para classificagao da banana

GRUPO
Ouro
@ Grupo gendmico AA: Ouro
Maca
S — Grupo gendmico AAB: Maca, Mysore,
Thap Maeo
Prata

e — Grupo gendmico AAB: Prata, Prata Ana
) (Enxerto), Pacovan e Branca

Cavendish

Grupo gendémico AAA: Nanica, Nanicéo,

Grand Naine

Fonte: CEAGESP, adaptado pelos autores.

Quadro 2: Classes estabelecidas para classificagdo da banana.

CLASSE COMPRIMENTO (cm)
6 Maior que 6 até 9
9 Maior que 9 até 12
12 Maior que 12 até 15
15 Maior que 15 até 18
18 Maior que 18 até 22
22 Maior que 22 até 26
26 Maior que 26

Fonte: CEAGESP
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Quadro 3: Subclasses estabelecidas para classificagdo da banana

SUBCLASSES

o
o
=
=
Q
®
O

Totalmente verde

Verde com tragos amarelos

Mais verde do que amarelo

Mais amarelo do que verde

Amarelo com ponta verde

@

Amarelo

Amarelo com areas marrons

N

(e

Fonte: CEAGESP, adaptado pelos autores

Quadro 4: Formas de apresentagédo da banana

APRESENTAGAO

(

Dedo (1 fruto)
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Buqué (2 a 9 frutos)

Penca (10 ou mais frutos)

Fonte: CEAGESP, adaptado pelos autores.

Quadro 5: Categorias estabelecidas para classificagdo da banana de
acordo com a observacéao de frutos com defeito

LIMITE DE FRUTOS COM DEFEITOS GRAVES E LEVES POR
CATEGORIA, EM PORCENTAGEM DOS FRUTOS DO LOTE

Categoria
Defeitos Extra I Il [
Podridao e Ponta de charuto 0 1 2 3
Outros defeitos graves 0 5 10 20
Defeitos graves 0 5 10 20
Defeitos leves 5 10 50 100
Total de defeitos 5 10 50 100

Fonte: CEAGESP

Quadro 6: Categorias estabelecidas para classificagéo da banana de
acordo com o didmetro do fruto.

CALIBRE MINIMO POR CATEGORIA DIAMETRO (mm)

Categoria
Grupo Extra I Il 1]
Cavendish 32 30 28 25
Prata 34 32 28 23
Maca 32 30 25 23
Ouro 25 22 20 15

Fonte: CEAGESP.
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Quadro 7: Defeitos considerados graves
DEFEITOS GRAVES
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Ponta de Charuto

Podridao

Amassado

Dano por Sol

Dano Profundo

Maturagao Precoce
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Passado

Traca

Fonte: CEAGESP, adaptado pelos autores

Quadro 8: Defeitos considerados leves

DEFEITOS LEVES

Auséncia de Dedos

Desenvolvimento Diferenciado

Geminado
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Restos Florais

Fonte: CEAGESP, adaptado pelos autores

Quadro 9: Defeitos considerados variaveis

DEFEITOS VARIAVEIS

Abelha Arapua

Acaro da Ferrugem

Latex

Fuligem
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Tripes de Erupgéao

Tripes da Ferrugem

Dano Mecénico Superficial

Fonte: CEAGESP, adaptado pelos autores

Quadro 10: Interpretacéo para defeitos variaveis

GRAVIDADE DO DEFEITO MEDIDA PELA % DA AREA OCUPADA NO
FRUTO

Defeitos Grave Leve

Acaro e tripes da ferrugem =10 <10az=5

Dano mecénico superficial, abelha Arapua,

2 >
mancha de fuligem e mancha de latex 23 <3az=1

Fonte: CEAGESP

Quadro 11: Interpretacéo para defeitos variaveis provocados por Tripes de
erupgao

LESAO POR TRIPES DE ERUPGAO

GRAVIDADE DO DEFEITO MEDIDA PELO NUMERO DE PONTUAGOES
NO FRUTO, NA AREA DE MAIOR INTENSIDADE DE OCORRENCIA,
EM UM CiRCULO DE AREA CONHECIDA

Grupo Circulo em cm? Grave Leve
Cavendish e Prata 2,85 =15 <15az=5

Macga 2,00 =10 <10az=4

Ouro 1,50 29 <9az=3

Fonte: CEAGESP
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3. ASPECTOS DA COMERCIALIZAGAO DA BANANA

O Brasil € o quarto maior produtor de banana do mundo, com
6.718.160 t produzidas na safra 2020, atras da india (30.460.000 t), China
(11.655.700 t) e Indonésia (7.280.659 t), o valor da produgao de banana no
Pais saltou de R$3.160.292.000,00 para R$8.638.598.000,00 entre os anos
2009 e 2020 (FIGURA 4), representando um incremento de mais de 136% no
valor gerado ao longo de onze anos (IBGE, 2020).

Figura 4: Evolugéo anual do valor da produgéo brasileira de banana (2009-
2020)
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Fonte: IBGE - indicadores agropecuarios

Porém, é necessario esclarecer que, embora o Brasil seja um grande
produtor, ndo ocupa posicao de destaque entre os exportadores da fruta, em
2020 exportou apenas 1,25% do total produzido (84.304,260 t) com valor
de US$ 26.111.992 (FIGURA 5). Na mesma figura é possivel observar a
participacdo de cada regido na exportacao da fruta, a regido Sul se destaca
como maior exportador brasileiro de banana (63.609.491 t) seguido pela
regido nordeste (18.116.162 t).
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Figura 5 - Exportacao brasileira de banana total e por regides no ano de
2020
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Os principais estados exportadores da fruta sdo Santa Catarina
(35.305,090 t), Ceara (14.017,431 t), Rio Grande do Norte (4.016,155 t),
Sao Paulo (1.334,935 t) e Espirito Santo (1.149,734 t), os cinco estados sao
responsaveis por mais de 66 % da exportac¢ao brasileira (FIGURA 6). Em 2020
os principais destinos da banana brasileira foram Uruguai, Argentina, Reino
Unido, Espanha, Polonia, Portugal e Holanda, totalizando a comercializagao
de 80.133,526 t.

Figura 6: Exportacao brasileira de banana por estados no ano de 2020
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Fonte: MAPA - AGROSTAT

A area colhida com banana no Brasil (455.004 ha) corresponde a
aproximadamente 8,5% da area colhida com produtos da lavoura permanente
no pais (5.408.413 ha), em que os estados da Bahia (64.902 ha), Sdo Paulo
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(48.817 ha), Minas Gerais (47.909 ha), Pernambuco (44.222 ha), Ceara
(35.690 ha), Para (35.654 ha) e Santa Catarina (29.410 ha) possuem as
maiores areas colhidas entre os estados brasileiros. Os estados da Bahia e
Pernambuco sdo os maiores produtores de banana do nordeste com 850.000
t e 456.578 t produzidas no ano de 2020 respectivamente, ocupando assim
as posicoes de 2° e 5° maiores produtores no Brasil, respectivamente (IBGE,
2020).

4. POLO PETROLINA/JUAZEIRO: CARACTERISTICAS GERAIS,
PRODUGAO E COMERCIALIZAGAO DA BANANA

O polo Petrolina/Juazeiro é composto por quatro cidades
pernambucanas e quatro cidades baiana (FIGURA 7), sendo que: do lado
pernambucano, integram o polo os municipios de Petrolina, Lagoa Grande,
Santa Maria da Boa Vista e Orocd; e do lado baiano, integram o polo os
municipios de Juazeiro, Sobradinho, Curaca e Casa Nova, totalizando uma
area de 35.436.697 km?2.

Figura 7: Polo Petrolina/Juazeiro
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A principal atividade econémica no polo € a agropecuaria, sobretudo
devido aos projetos irrigados que desempenham papel fundamental para o
desenvolvimento da regido, assim, devido a irrigagdo e demais tecnologias o
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polo produziu 1.809.663 toneladas de fruta no ano de 2018 com rendimento
de R$ 2,11 bilhdes.

A regido do vale do submédio S&o Francisco, especificamente
o polo Petrolina/Juazeiro é destaque nacional pela fruticultura irrigada,
sobretudo pela produ¢do de uva e manga, porém existe na regido uma
grande diversidade de fruteiras cultivadas, entre elas a banana produzida
por pequenos e médios produtores. Os dois principais municipios produtores
agricolas da regiao, Juazeiro - BA e Petrolina - PE, produziram 28.083 t e
35.150 t (QUADRO 12), respectivamente, porém o maior produtor de banana
do polo Petrolina/Juazeiro € o municipio de Santa Maria da Boa Vista - PE
com 67.500 t produzidas no ano de 2020 (IBGE, 2020). O Polo produziu
174.490 t em 2019, equivalente a aproximadamente 13% do produzido nos
estados da Bahia e Pernambuco juntos, no mesmo ano.

As bananas produzidas no polo Petrolina/Juazeiro sdo destinadas
ao mercado interno, distribuidas principalmente na regidao Nordeste, porém
com envio frequente para regido Norte, o maior volume é comercializado para
os estados do Piaui, Maranhao, Pernambuco, Bahia e Para. As variedades
mais comercializadas e procuradas por compradores sdo a pacovam, prata
Catarina e prata rio, a banana pacovam é preferida para ser comercializada
em feiras e em pequenos supermercados e verdurdes, os supermercados
maiores e atacadistas preferem a prata Catarina e costumam comprar
diretamente no local de produgéo.

Quadro 12: Produgao e area colhida de banana nos municipios integrantes
do Polo Petrolina/Juazeiro no ano de 2019

Estado/Municipios Quantidade Area colhida (ha)
produzida (t)
Bahia
Juazeiro 32.185 902
Curaca 19.200 960
Casa Nova 1.545 100
Sobradinho 150 15
Polo Juazeiro 53.080 1.977
Pernambuco
Santa Maria da Boa Vista 66.600 3.700
Petrolina 34.200 1.800
Oroco 17.820 990
Lagoa Grande 2.790 155
Polo Petrolina 121.410 6.645
Total: Polo Petrolina/Juazeiro 174.490 8.622

Fonte: IBGE - produgdo agricola municipal
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O Polo Petrolina/Juazeiro possui populagéo estimada em 794.194
habitantes, o que representa um potencial mercado consumidor para mais
de 20 mil toneladas de banana, quando considerado o consumo aparente
de 26,0 kg/habitante/ano no Brasil. O mercado Norte e Nordeste, para onde
€ destinada a banana produzida no Polo, se apresenta como um potencial
mercado consumidor para aproximadamente 2 milhdes de tonelada,
considerando uma populagao estimada em 76.574.804 habitantes.

4.1. Caminhos para a comercializagdao da banana do Polo Petrolina/
Juazeiro

A banana no vale do submédio do Sao Francisco €& produzida
por pequenos e médio produtores, nessas propriedades geralmente sao
cultivadas mais de uma espécie frutifera. Esses produtores enfrentam alguns
entraves no momento da comercializagdo, sobretudo pela dificuldade em
completar a carga individualmente para atender o mercado, esse problema
esta intimamente relacionado a falta de habilidade dos produtores em se
organizarem em grupos, associados ou cooperados, cujo um dos objetivos
seja viabilizar a distribuicdo do produto no mercado tradicional, bem como a
exploracéo de novos mercados.

Devido essa inabilidade, os produtores do Polo Petrolina/Juazeiro
sdo altamente dependentes de intermediarios, grupo de compradores que
negociam a fruta com atacadistas e varejistas, com atuagdo importante
no escoamento da producdo, porém impactando negativamente no preco
repassado ao produtor. Essa relagdo produtor/intermediario ainda envolve
o risco do ndo cumprimento dos valores combinados e por vezes do nao
pagamento da mercadoria, acarretando em grande prejuizo para o produtor.

Arelagao entre o produtor e o intermediario € baseada principalmente
na confianca entres os envolvidos, pois nao existe contrato de compra e
venda com garantia de pagamento, o acerto é feito verbalmente, em que
o intermediario recebe a banana e combina uma data para o pagamento,
geralmente passa um cheque pré-datado ao produtor, esse é o periodo em
que o intermediario comercializa a banana e junta o dinheiro para efetuar o
pagamento. O intermediario de confiangca € o comerciante mais antigo que
possui histérico de bom pagador e honra os acordos firmados verbalmente.

O melhor prego da banana é obtido quando o produtor comercializa
diretamente com o consumidor final em feiras livres, porém essa pratica
ocupa tempo, interferindo nas atividades produtivas da propriedade e
sobrecarregando-os. Porém essa tem sido a alternativa encontrada para
reduzir a dependéncia do intermediario no processo de comercializagao,
dependéncia essa que pressionam o0s pregos para baixos.

Os caminhos possiveis para levar a banana produzida até o
consumidor final envolvem a comercializagdo da fruta, com a agroindustria,
atacadistas, intermediarios e varejistas (FIGURA 8). E importante destacar
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que quanto maior a participagcdo de um intermediario entre os atores
envolvidos na comercializagdo, menor sera o preco repassado ao produtor e
maior sera o prego repassado ao consumidor.

Figura 8: Caminhos para a comercializagcao da banana produzida no vale
do submédio S&o Francisco.
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4.2. Produtor

O responsavel pela produgéo, resultado de muito investimento e
trabalho arduo no campo. Existem diferengas entre produtores, podem ser
pequenos, médios, grandes, altamente tecnificados ou ndo, porém o objetivo
€ produzir e vender por um prego que proporcione a manutengao e expansao
da atividade agricola.

Os pequenos produtores com menor capital, necessitam do dinheiro
no momento da venda pois precisam pagar as despesas e adquirir mais
insumos para produgao, por esse motivo costumam vender recebendo
o dinheiro. Os produtores com maior capital aceitam vender recebendo o
cheque pré-datado de um intermediario de confianga.

Segundo o censo agropecuario de 2017 realizado pelo IBGE,
no Brasil existem 447.932 estabelecimentos produtores de banana com
menos de 50 plantas e 202.513 estabelecimentos com 50 plantas ou mais,
distribuidos por todas regides do pais. Com esses dados a banana ¢ a fruta
com maior numero de estabelecimentos produtores, o que demonstra a
grande importancia socioecondmica da cultura.

4.3. Agroindustrias
Esse ator é o responsavel pelo processamento dos produtos
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proveniente das atividades agricolas, negociam a banana diretamente com
o produtor ou através de intermediarios. A agroindustria transforma a banana
em produtos (polpas, doces, farinha de banana etc...) com maior valor
agregado e maior prazo de validade. Atuam de forma importante, também,
quando adquirem frutas fora do padrdao do mercado de consumo in natura.

A agroindustria auxilia no equilibrio dos pregos, reduzindo a variagao
dos valores repassados ao produtor, pois nos periodos de maior produgao,
quando os precos costumam cair devido a grande oferta, absorve uma
parcela do volume produzido na safra para armazenar e usar ao longo do ano
na elaboragéo de diversos produtos, dessa forma é uma aliada do produtor.

O polo Petrolina/Juazeiro ndo possui uma agroindustria para
beneficiamento da banana, a instalagdo de uma beneficiadora contribuiria
para o desenvolvimento da bananicultura do Polo e com a maior remuneragao
do produtor nos periodos de grande produgéo.

4.4. Atacadistas

Compradores de grande quantidade e principais fornecedores para
rede varejista, possuem estrutura para acondicionamento e climatizagao
da banana. Os atacadistas negociam diretamente com grandes produtores
pois demandam grande volume da fruta e com oferta continua. Os pequenos
produtores ndo conseguem atender individualmente a quantidade e a
frequéncia de carregamento demandada pelo atacadista, dessa forma
reduzem as opgdes de comercializacdo e a capacidade de negociacdo com
precos melhores.

4.5. Intermediarios

Principais compradores dos pequenos e médios produtores da
banana, completam a carga necessaria e garantem a frequéncia de
carregamento para atender o mercado com produtos adquiridos em mais
de um produtor. O intermediario vende a banana para a agroindustria, para
atacadistas, varejistas e para outros intermediarios.

O intermediario, também conhecido como “atravessador” por alguns
produtores, desempenha importante papel na comercializagdo da produgao de
pequenos e médios produtores, pois € o responsavel por buscar o produto no
estabelecimento agropecuario e transportar até um préximo comprador, desta
forma atua favoravelmente ao agricultor, porém essa dependéncia quase que
exclusiva da figura do intermediario para viabilizar a comercializagado acaba
impactando negativamente sobre o prego pago ao produtor.

No polo Petrolina/Juazeiro é frequente a atuacao de dois intermediarios
no processo de compra na fazenda, o primeiro conhecido localmente como
“corretor” é responsavel por selecionar produtores nos projetos de irrigacao
e combinar a compra, 0 segundo é o responsavel pelo transporte até o
proximo local de comercializagéo, esse compra e combina valores e forma de
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pagamento com o “corretor”. O segundo intermediario pode levar o produto
para comercializar diretamente com o varejista ou seguir para comercializar
nas centrais de abastecimentos (Ceasas), local onde frequentemente surge
o terceiro intermediario.

4.6. Varejistas

Grupo de comerciantes que vendem diretamente para o consumidor
final, estdo inseridos aqui: os supermercados, as feiras livres, os verdurdes,
entre outros. Adquirem as bananas diretamente do produtor e, principalmente,
de atacadistas e intermediarios.

Os varejistas que possuem caminhdo compram os produtos nas
Ceasas, carregam o caminhdo com diversas mercadorias, a exemplo da
banana, cebola, batata, melao, entre outros, motivo pelo qual sdo conhecidos
como caminh&o salada.

4.7. Consumidor Final

Grupo de pessoas espalhados por varias regides do pais e do mundo
que consomem o produto disponivel no mercado desde que estejam no
padrao exigido. O mercado da banana no Brasil € composto por, segundo
estimativa do IBGE, 213,3 milhdes de possiveis consumidores, esse é o
principal destino da banana brasileira, pois além de populoso, as variedades
mais plantadas (principalmente a Prata) objetivam atender, principalmente, o
mercado interno.

O controle do consumidor sobre o mercado fica evidente ao
associar a inexpressiva participagao brasileira nas exportagdes a produgao,
principalmente, de variedades que ndo atendem o padrdo exigido pelo
mercado externo, cujo tem preferéncia pelas bananas do subgrupo Cavendish.

4.8. Variacao do preco da banana no Polo Petrolina/Juazeiro

O histérico de preco da banana no Polo Petrolina/Juazeiro
comercializada no Mercado do Produtor de Juazeiro (FIGURA 9), importante
entreposto para comercializagdo de produtos agricolas, mostram variagao
de 53% no preco da banana Prata ao longo de cinco anos (2017 - 2021),
o menor valor por quilo foi observado em 2019 (R$ 1,03), em 2021 o prego
médio por quilo alcangou R$ 1,58 (FIGURA 10).

A banana nanica, quando comparada a prata, € comercializada no Mercado
do Produtor com um prego menor, foi vendida por R$ 0,94 o quilo em 2019

e alcancou R$ 1,22 por quilo em 2021, a melhor cotagdo nesse periodo
observado foi registrada em 2017 (R$ 1,56).

O mercado do produtor € um importante canal de escoamento
dos produtos provenientes da agricultura do Polo Petrolina/Juazeiro, com
1.208.205 toneladas comercializadas em 2020 ocupa o posto de maior
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entreposto em volume de comercializagado do nordeste e a quarta posi¢ao no
pais (CONAB, 2021). Além de atender o Polo na distribuigdo dos produtos da
agricultura, também atua facilitando o comercio de produtos agricolas entre
as regiodes Norte/Nordeste e Sul/Sudeste.

Figura 9: Portdo de acesso ao mercado do produtor de Juazeiro
P

i

No mercado do produtor, em Juazeiro, o comercio da banana
€ realizado durante a semana pela manha, porém o maior volume de
comercializagdo ocorre as segundas-feiras e quintas-feiras nas primeiras
horas do dia, periodo em que produtores, intermediarios e varejistas se
encontram nas proximidades do espago conhecido como pedra da banana
(FIGURA 11), espaco destinado a comercializagdo da banana. Nesse espago
sdo comercializadas, no cento ou no quilo, bananas de varias cultivares,
porém, a negociada em maior volume é a Pacovan.

Figura 10: Variagao do preco das bananas prata e nanica entre os anos
2017 e 2021
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Figura 11: Setor destinado a comercializagdo da banana no mercado do
produtor de Juazeiro

Os melhores pregcos da banana prata entre os anos 2018 e 2021
foram observados no primeiro semestre, em 2020 a variagdo entre o preco
no primeiro e segundo semestre foi de aproximadamente 42%, R$ 1,46 e
R$ 1,03, respectivamente, seguindo o mesmo padrdo, a média do prego no
primeiro semestre de 2021 foi de R$ 1,70 (FIGURA 12). A banana nanica
apresenta pouca variagcdo do prego por semestre, porém o0s pregcos no
primeiro semestre geralmente sdo maiores.

Figura 12: Variagao do preco das bananas prata e nanica por semestre
entre os anos 2018 e 2021
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Os maiores precos da banana prata no periodo avaliado (2020 —
2021) foram observados entre os meses de fevereiro e margco (FIGURA 13), o
quilo da banana foi comercializado por R$ 1,71 no més de fevereiro de 2020 e
por R$ 2,53 em margo de 2021. Entre outubro e dezembro sdo registrados os
menores valores, periodo em que a banana nanica é comercializada por um
preco maior. Essa variagao esta relacionada a oferta da banana no mercado,
o periodo de menor oferta é o periodo de maior prego, essa informagéo pode
ser utilizada por produtores que desejam obter melhores pregos, fazendo o
planejamento para colheita no primeiro semestre e principalmente para os
meses de fevereiro e margo.

Figura 13: Variagao do prego das bananas prata e nanica por més entre os
anos 2020 e 2021
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A banana é uma excelente alternativa para o agricultor, possui
um mercado consumidor enorme, em que sdo mais de 200 milhdes de
consumidores apenas no mercado interno, e ainda apresenta a possibilidade
de expandir a produgéo para atender o mercado externo, pouco explorado
pelos produtores brasileiros.

5. RISCOS AO PROCESSO DE COMERCIALIZAGAO IDENTIFICADOS

Os principais riscos estao relacionados principalmente a falta de
estrutura climatizada para acondicionamento da produgdo, ao transporte
inadequado da fruta que fica sujeita a sofrer danos e perder valor e a
falta de organizacdo dos produtores em associagbes e cooperativas que
atuariam viabilizando a aquisicdo de estruturas para armazenamento e o
acondicionamento em embalagens adequadas reduzindo as perdas pos-
colheita, além de criar um canal para comercializagdo da banana diretamente
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com grandes redes atacadistas com varejista, reduzindo dessa forma a
dependéncia do intermediario que muitas vezes pressionam 0 prego para
baixo e compram sem oferecer garantia que pagara pelo produto.

Atualmente alguns produtores negociam com um intermediario que
vende a um outro intermediario que vai buscar as frutas na area de produgao,
esse ainda leva as bananas para comercializar no mercado produtor.

Chegando ao mercado do produtor as bananas devem ser vendidas
no mesmo dia e pela manha para evitar perdas devidos a falta de ambiente
apropriado para armazenamento. Os produtores, quando levam a mercadoria
para comercializar no mercado do produtor, também estdo sujeitos a
venderem a banana pelo preco que for oferecido sobre o risco de arcar com o
prejuizo de retornar com a mercadoria de volta para propriedade.

6. PROPOSTAS DE SOLUGAO AOS PROBLEMAS IDENTIFICADOS

A principal agcdo esta relacionada a necessidade de viabilizar
a organizagao dos produtores em associagbes e cooperativas, com
acompanhamento e oferta de assisténcia técnica durante o processo de
comercializagao.

A viabilizagdo de uma agroindustria para o processamento da
banana contribuiria positivamente com o produtor, pois além de ser mais uma
possibilidade para comercializagdo, pode aproveitar frutas que estdo fora
do padrdo para consumo in natura e absorver os frutos no periodo de safra
reduzindo as variagdes no prego.

A adogdo de medidas reguladoras no processo de compra e
venda entre produtor e intermediario, como exigéncia de contrato de
compra e venda, fiscalizagdo para evitar a combinagao de pregos entre os
intermediarios de forma a prejudicar o produtor na negociagéo, podem auxiliar
no desenvolvimento sustentavel da bananicultura do polo Petrolina/Juazeiro.
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1. INTRODUGAO

O Conhecimento e o
conjunto de informacdes s&o
fundamentais para alcancar o
sucesso e aumento de renda dos
produtores agricolas. Assim, o
Programa de Pés-Graduagdo em
Agroecologia e Desenvolvimento
Territorial (PPGADT) Polo UNEB/
Juazeiro, apresenta aos agricultores
rurais este capitulo que permitira
adotar deliberagdo importantes em
relacdo a comercializagcado da cebola.

Neste documento
apresentamos subsidios sobre o
comercio da cebolicultura, todos
abordados de maneira simples
e objetiva, mas ressaltamos que
o0 capitulo por si s6 ndo tem o
designio de suprir em seu contexto
os conhecimentos do tema, mas de
fato busca estimular os agricultores a
refletir sobre a questao e a procurar,

além disso, dados nos o6rgaos e
instituicoes responsaveis.

Neste capitulo acumulamos
e divulgamos informagdes sobre
a comercializagdo da cebola no
Submédio do Vale do Sao Francisco,
mais especificamente no Polo
Petrolina/Juazeiro, abordando
sobre mercado; apresentando
dados da produgdo e variagao de
precos. Porém, embora focado
ao polo Petrolina/Juazeiro serao
abordadas informacgodes relacionadas
a Cebolicultura Brasileira.

Sendo a
condimentar mais difundida nos
continentes, a cebola apresenta
beneficios a saude humana porque
tem vitaminas do complexo B,
sais minerais (ferro e calcio) e
poucas calorias. Com a sua origem
provavelmente na Asia Central, é
uma hortalica cultivada na India,
na China desde antiguidade e
sendo muito consumido nos tempos
remotos na Grécia, Roma e Egito.

A cebola é a terceira hortaliga
mais produzida e comercializada no
pais. A producdo anual de cebola
no Brasil gira em torno de 1.700.000
toneladas, com os principais polos
de producdo localizados nas
regides Sul, Sudeste e Nordeste.

hortalica
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Essa producdo é destinada, notadamente, para o mercado interno, sendo
consumida majoritariamente na forma “in natura” (90%). A regido Nordeste
responde por cerca de 20% da produgéo nacional de cebola, o cultivo dessa
oleracea esta concentrado nas regides Média e Submédia do Vale do Sao
Francisco (ARAUJO, 2020)

Os meios de comercializagdo da cebola sdo o varejo através das
feiras livres, mercadinhos, grandes redes de supermercados, verdurdes, feiras
livres ou atacado para os Centros Estaduais de Abastecimento (CEASA).

2. ASPECTOS GERAIS E ECONOMICOS

A cebola é uma das hortalicas de maior importancia no mundo
inteiro, movimentando grandes valores econdmicos e gerando milhares de
empregos. A planta é herbacea, anual para produgédo de bulbos (150 a 220
dias da semeadura a colheita) e bianual para produgéo de sementes (130-
180 dias), com altura de parte aérea variavel, em torno de 70 cm e o fruto
€ uma capsula trilocular, com 1 ou 2 sementes por léculo, onde cada fruto
pode conter seis sementes. O centro de origem da cebola conforme a maioria
dos botanicos é a Asia Central, que compreende um territério relativamente
pequeno do Noroeste da india (Punjab, Cachemira), todo o Afeganistao, as
ex-republicas soviéticas de Tadjiquistdo e de Uzbequistéo, e a parte ocidental
de Tian-chan, como o seu provavel centro de origem ou primario (COSTA &
RESENDE, 2007).

Em todo o mundo, sédo produzidas 93.226.400 toneladas de cebola
por ano. A China é o maior produtor de cebola do mundo, com 23.907.509
toneladas de volume de producdo por ano. A india vem em segundo lugar,
com 19.415.425 toneladas de produgao anual. O Brasil esta com 1.657.441
em 10 (ATLAS BIG, 2021).

No Brasil, em fungéo da localizagdo geografica das principais areas
produtoras, as cultivares utilizadas enquadram-se nas classes de dias curtos
(Bahia/Pernambuco, latitude 9° Leste Sul; Sdo Paulo, 23° Leste Sul) e
intermediarios (Santa Catarina, 27° Leste Sul e Rio Grande do Sul, 33° Leste
Sul). Em linhas gerais, a regido Sul (Santa Catarina, Rio Grande do Sul e
Parana) efetua a semeadura no periodo compreendido entre abril e junho
e a colheita de novembro a janeiro. A regidao Sudeste (Sado Paulo e Minas
Gerais) faz a semeadura no periodo de fevereiro a maio e a colheita de julho
a novembro. A regido Nordeste (Bahia/Pernambuco), pratica a semeadura
durante todo o ano, com concentragdo nos meses de janeiro a margo,
possibilitando um escalonamento de plantio e produ¢do com oferta de cebola
em diferentes periodos do ano (COSTA & RESENDE, 2007).

E cultivada durante o ano todo, com concentragdo de plantio nos
meses de janeiro a margo, gerando cerca de 60.000 empregos diretos e
indiretos. A area plantada, em torno de 10.500 ha/ano, oscila de acordo com
os pregos do ano anterior. Trabalhos de pesquisa no manejo da cultura e o uso
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de cultivares desenvolvidas e mais bem adaptadas as condi¢bes regionais
tem contribuido para o aumento da produtividade média regional, atualmente
em torno de 20,0 t/ha, que apesar de ser superior a média nacional, de 19,6
t/ha, é bastante inferior aos 28,0 t/ha da Argentina, o principal concorrente da
cebola nordestina nos meses de abril a junho (CEPEA/HFBRASIL/EMBRAPA,
2021).

O Brasil esta entre os 10 maiores produtores mundiais de cebola,
com uma producéo de 1. 657. 441 t na safra 2020, cultivadas numa area de
57 464 ha e rendimento médio de 28 843,1 t/ha. A regido Sul com 48,42%
da produgédo nacional, seguida pela regido Sudeste (23,64%), Nordeste
(19,11%), Centro-Oeste (8,78%) e Norte (0,04%) (IBGE, 2020). A tabela 1
mostra a produgéo nacional nas regides no ano de 2020.

Tabela 1: Producéo brasileira de cebola total por regidées no ano de 2020

Regiéo Peso em kg
Norte 39.665
Nordeste 204.839
Centro-oeste 2.148.230
Sudeste 7.139.516
Sul 19.582.280
Total 29.114.530

Fonte: MAPA — AGROSTAT

A rentabilidade para os produtores em 2020 n&o foi animadora, pois
foi observada a ampliacdo da area plantada, o que aumentou a oferta e,
consequentemente, declinio nos pregos de cotagéo (FERREIRA. et al, 2020).

O pais teve uma evolucdo anual do valor da producado de cebola de
R$ 1.065.310 em 2009 para R$ 2.551.766 em 2020 (Tabela 2).

Tabela 2: Evolugéo anual do valor da produgéo brasileira de cebola (2009-

2020)
Ano Valor da produgéo (em reais)
2009 1.065.310
2010 1.307.984
2011 900.348
2012 1.181.946
2013 1.305.038
2014 1.340.507
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2015 1.814.510
2016 1.856.659
2017 1.422.217
2018 1.639.519
2019 2.230.364
2020 2.551.766

Fonte: IBGE - indicadores agropecuarios

No Nordeste Brasileiro a cebola foi introduzida no final da década
de 40, onde o maior numero de Cebolicultores encontrava-se no Vale do
Séao Francisco. A cebola é agricultada o ano inteiro, entretanto é entre os
meses de janeiro a mar¢o a maior concentracao de plantio. Os estados de
Pernambuco e Bahia os maiores produtores, com 91,72 % da producéao
regional e produtividade média de 25,89 e 44,19 t ha-1, respectivamente
(IBGE, 2020).

3. POLO PETROLINA/JUAZEIRO: CARACTERISTICAS GERAIS,
PRODUGAO E COMERCIALIZAGAO DA CEBOLA

Os municipios baianos que se destacam na producao de cebola no
Polo sédo Juazeiro, Casa Nova, Curaca e Sobradinho e os pernambucanos
sédo Petrolina, Lagoa Grande, Orocd, Santa Maria da Boa Vista (Tabela 3).
Estes dois Estados respondem pela quase totalidade da area plantada no
Nordeste brasileiro (CARVALHO, PEREIRA, MOREIRA, 2020).

Tabela 3: Produgéo de cebola nos municipios integrantes do Polo Petrolina/
Juazeiro no ano de 2019

Producgéo de Cebola nos municipios do Submédio do Vale do Sao
Francisco (2019)

Municipios Producao em Toneladas
Juazeiro 23.369
Casa Nova 19.000
Curaca 5.500
Sobradinho 2.500
Petrolina 2.400
Lagoa Grande 1.960
Oroco 8.960
Santa Maria da Boa Vista 5.903

Fonte: IBGE - produgao agricola municipal, 2020
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E uma atividade praticada principalmente por pequenos produtores
e a sua importancia socioecondmica fundamenta-se ndo apenas na
rentabilidade, mas na grande demanda de mé&o de obra, contribuindo para a
viabilizagdo de pequenas propriedades.

4. VARIAGAO DO PREGO DAS CEBOLAS AMARELA E ROXA NO POLO
PETROLINA/JUAZEIRO

O Mercado do Produtor de Juazeiro — BA é maior entreposto em
volume de comercializagdo do Nordeste e a quarta posi¢ao no pais (CONAB,
2021). Assim, foi realizado um estudo histérico da comercializagcao da cebola
e observado os pregos médios do quilo e da saca de 20 quilogramas entre os
anos de 2016 a 2021 neste centro importante para escoamento dos produtos
agricolas para todo territorio nacional.

Foi possivel observar que aconteceu uma variagdo dos pregos
médios do quilo da cebola amarela, onde o menor valor foi observado em
2017 com R$ 0,97 enquanto no ano de 2021 foi R$ 6,23 (Figura 1).

Figura 1: Preco médio do quilo da cebola amarela entre os anos 2016
a2021 no Mercado do Produtor de Juazeiro — BA
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Fonte: Conab — PROHORT, AMA/JUAZEIRO - BA

Na figura 2 é possivel observar que entre os anos de 2016 a 2021 o
menor valor da saca de 20 kg de cebola amarela foi no ano de 2017 deste
estudo e o maior valor em 2020.
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Figura 2 - Preco médio da saca de 20kg da cebola amarela entre os anos
2016 e 2021 no Mercado do Produtor de Juazeiro — BA
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Em relagao aos valores para os pregos médios da cebola roxa entre
2016 e 2021 foi analisado que houve uma variagédo em 2016 a 2021 (Figura
3).
Figura 3: Pregco médio do quilo da cebola roxa entre os anos 2016 e 2021
no Mercado do Produtor de Juazeiro
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Fonte: Conab — PROHORT, AMA/JUAZEIRO — BA

O preco médio da saca da cebola roxa em Juazeiro-BA apresentou
também uma diferenga entre o maior valor em 2016 € o menor em 2017
conforme a Figura 4.
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Figura 4: Preco médio da saca de 20kg da cebola roxa entre os anos 2016
e 2021 no Mercado do Produtor de Juazeiro — BA
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Fonte: Conab — PROHORT, AMA/JUAZEIRO - BA

5. CANAIS DE COMERCIALIZAGAO DA CEBOLA DO POLO PETROLINA/
JUAZEIRO

Na regido do Submédio do Vale do Séo Francisco a cebola é
produzida na agricultura familia e empresarial gerando emprego e renda.

A cebolicultura brasileira se distingue como caracteristica de
pequenas e médias propriedades, estimando-se que 70% sejam provenientes
de agricultura familiar. Atualmente, nao existe entressafra de cebola no Pais
e o suprimento do mercado interno durante o ano inteiro poderia ser feito
pela safra nacional. Observa-se, porém, que em alguns momentos, a oferta
de cebola no mercado interno tem ainda registrado periodos de excesso
de oferta, alternados com outros de escassez do produto. Esta oscilacao
esta normalmente relacionada a fatores climaticos e aos pregos recebidos
pelos produtores o que, consequentemente, cria dificuldades na area do
abastecimento (LEITE, 2004).

A globalizagdo da economia mundial e a formacdo do Mercosul
interferiram significativamente no mercado de hortaligas no Brasil, sobretudo
o da cebola. As tendéncias das produgdes na Argentina e no Brasil evidenciam
um mercado competitivo do qual continuardo participando somente os
paises que tiverem vantagens comparativas e fizerem reconversdo nos
setores produtivos. Portanto, somente continuara no mercado o produtor que
se aperfeigoar tecnificar para obter produto de qualidade e se adaptar as
mudangas de mercado (RESENDE E COSTA, 2007).

Conforme Schmitt (2010) a produgédo nacional de cebola ndo é
autossuficiente. Com isso o grande consumo durante o ano e a redugao de
algumas safras em algumas regides produtoras, em determinados periodos
do ano, torna essencial a compra de cebola de outros paises como Argentina,
Holanda e Espanha para atender o mercado interno.

Esses fatores provocam entraves para os produtores realizarem a
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comercializagdo com valores sem grande variagéo dos pregos praticas. Um
fator que deixam muitos produtores de cebola desaminados é a variagédo
grande de preco durante o ano inteiro. De acordo com o Presidente da
Associagao Nacional dos Produtores de Cebola (ANACE), Rafael Jorge
Corsino isso nao acontece com os paises que mais exportam para o Brasil, a
exemplo da Holanda e Espanha que apresentam uma eficiéncia produtiva e
que permite a comercializagdo da hortalica pela metade do custo em qualquer
lugar do mundo. E que essa eficiéncia acontece na logistica, na mecanizagao,
na colheita e até no packing house, onde ja se vé robds trabalhando (MAIS
CEBOLA, 2020).

Outra problematica que ocorre na maioria das culturas € auséncia de
organizagao coletiva dos produtores, os quais ficam presos aos intermediarios
do processo de venda aos maiores compradores (Figura 5).

Figura 5: Canais de comercializag&o da cebola produzida no Submédio do
Vale do S&o Francisco

Producio de cebola

Varcjistas: supermercados,
verdurbes e feiras livres

|

=5

Consumidor final

Producao de cebola

No Brasil existem 54.108 estabelecimentos produtores de cebola com
uma area colhida de 54.772 hectares com quantidade produzida de 802.394
toneladas e um Valor da produgdo de R$ 528.838,419 (x1000) (IBGE, 2017).
Na tabela 4 podemos observar os dez Estados que s&o os maiores produtores
de cebola no Brasil.

Tabela 4: Ranking - Cebola dos Estados do Brasil por Quantidade produzida
em toneladas (t).

1 Santa Catarina 340.477
2 Bahia 123.918
3 Minas Gerais 96.864
4 Rio Grande do Sul 75.654
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5 Sao Paulo 64.451

6 Goias 48.219

7 Parana 30.281

8 Pernambuco 12.201

9 Rio Grande do Norte 4.526
10 Espirito Santo 4.036

Tipos de Mercados

Atacadistas

Compradores de grande quantidade e principais fornecedores para
rede varejista possuem estrutura para acondicionamento e climatizacao
da cebola. Os atacadistas negociam diretamente com grandes produtores,
pois demandam grande volume de cebola e com oferta continua. Os
pequenos produtores ndo conseguem atender individualmente a quantidade
e a frequéncia de carregamento demandada pelo atacadista, dessa forma
reduzem as opgdes de comercializacdo e a capacidade de negociacdo com
precos melhores. A comercializagdo da cebola em nivel de atacado se da em
sacos de aniagem ou de nylon de 20 kg (Figura 6).

Figura 6: Sacas de nylon de 20 kg de cebola sobre pallet no Mercado do
Produtor de Juazeiro — BA
T - * = vl
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Fonte: CARVALHO, RS. 2021

Varejistas

Grupo de comerciantes que vendem diretamente para o consumidor
final esta inserido aqui: os supermercados, as feiras livres, os verdurdes,
entre outros. Adquirem as cebolas diretamente do produtor e, principalmente,
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de atacadistas e intermediarios. Composto pelos canais tradicionais como
as feiras livres os varejoes, as quitandas, as mercearias, os ambulantes,
sacoldes, mercados municipais e 0s canais que englobam as grandes redes
de super e hipermercados. Em nivel de varejo, o produto € normalmente
exposto a granel (Figura 7).
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Figura 7: Cebolas expostas para vendas a granel

3 Z2, we
Fonte: CARVALHO, RS. 2021

Em supermercados de regides mais nobres adotam a pratica de
embalar 6 a 8 bulbos, de tamanho e coloragdo uniformes, em bandejas
de isopor (poliestireno) envoltas com filme de PVC (Figura 8), agregando
informagdes como procedéncia, nome da cultivar, composi¢éo nutricional e,
em alguns casos, até receitas.

Figura 8: Bandejas de isopor (poliestireno) envoltas com filme de PVC

Fonte: CARVALHO, RS (2021)
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Consumidor Final

Grupo de pessoas que consomem o produto disponivel no mercado
desde que estejam no padrao exigido.

Intermediarios

Existem Pessoas que interfere na venda da cebola, esses ficam entre
o produtor e o comprador (agroindustria, atacadistas, varejistas e para outros
intermediarios).

O intermediario é que desempenha importante papel na
comercializagdo da produgado de pequenos e médios produtores, pois é
0 responsavel por buscar o produto no estabelecimento agropecuario e
transportar até o comprador, desta forma atua favoravelmente ao agricultor,
porém essa dependéncia quase que exclusiva da figura do atravessador para
viabilizar a comercializagéo acaba impactando negativamente sobre o preco
pago ao produtor. No tocante ao processo de distribuicédo, os intermediarios
sdo os principais agentes do processo. Estes elementos compram,
beneficiam, classificam e embalam o produto na propriedade rural ou em
suas unidades de comercializagdo, que ficam localizadas nas cidades de
porte das zonas de produgéo, como € o caso de Petrolina e Juazeiro, no polo
do Submédio Sao Francisco. Em nivel local, eles repassam o produto para
as feiras livres, mercados municipais, sacoldes, minimercados de bairros e
supermercados. Em niveis regional e nacional, os intermediarios tém como
clientes preferenciais os atacadistas das Centrais Estaduais de Abastecimento
S.A. (CEASA) e as grandes redes de supermercados (RESENDE E COSTA,
2007). Na cidade de Juazeiro, Bahia esta localizado o Mercado do Produtor
(Figura 9) que é o quarto maior entreposto comercial de frutas e verduras do
Brasil e o maior do Norte-Nordeste.

Figura 9: Entrada principal do Mercado do Produtor de Juazeiro - BA

Fonte: CARVALHO, RS. 2021
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Diagnéstico dos problemas da comercializagao da cebola

Alguns problemas dificultam a comercializagdo da cebola no Brasil.
Podemos relacionar a baixa produtividade, pouca qualidade, o elevado custo
de produgéo, producéo fracionada e sem constancia durante o ano. Aliado
a esses fatores temos ainda produtores que tem deficiéncia na qualificacao
da cebola quanto a selegdo, limpeza, classificagdao, acondicionamento,
embalagens, rotulagem com nas informagdes da cultura e identificacdo do
agricultor e da propriedade. A maioria dos agricultores ndo tem casas de
embalagens (packing house), ou ambienta adequado para o processamento
pés-colheita. E possivel relacionar interferéncias ambientais na producéo
€ na comercializagdo da cebola, principalmente em épocas chuvosas para
agricultores e comerciantes que ndo possuem depdsitos apropriados com
sistema de resfriamento. Em sumo a maioria dos agricultores ndo tem acesso
a tecnologia mais avangada e ndo conhecem o mercado e 0s principais canais
de comercializacdo da cebola. E notdrio perceber que ainda ndo existe uma
organizagao entre os agricultores de cebola do Submédio do Vale do Sao
Francisco e isso provoca uma deficiéncia na oferta gerando a entrada de
cebola produzida em outras regides.

Estratégias para nao correr riscos na comercializagdo da cebola no
Submeédio do Vale do Sao Francisco

A principal estratégia para uma comercializagdo mais eficaz seria a
produgéo e comercializagao planejada, tendo em vista assiduidade de oferta,
em quantidade apropriada para atender o mercado consumidor e todos os
clientes. Outra que indicamos seria a construgdo de ambientes adequados
para a classificacdo, processamento pdés-colheita e armazenamento para
que possam atender a um grupo de agricultores de forma organizada
(Cooperativa). Assim, os agricultores organizados em grupos poderao adquirir
em conjunto os insumos com valores mais acessiveis aos mesmos e terao
a oportunidade de transporta e vender a produgdo em conjunto. Outro ponto
importante, também, seria a melhoria na qualidade da cebola e na qualificagdo
com maquinas mais tecnoldgicas e pessoas mais capacitadas/treinadas. E
imprescindivel que os agricultores de forma organizada e planejada realizem
aumento na produtividade e reducéo de custo com manejo que apresentem
sustentabilidade. A construcdo de agroindustrias para o processamento
da cebola é outra forma de estratégia para facilitar a comercializagdo no
Submédio do Vale do Sao Francisco.

Classificagao da cebola

A classificagdo da cebola acarreta a melhoria a apresentagéo da
hortalica e permite uma melhor uniformidade em tamanho, na coloragéo,
no acondicionamento. Neste sentido, classificar permitira e facilitara a
comercializagdo devido a uma padronizagdo da cebola, da embalagem
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com volume e no peso. A classificagdo da cebola é feita em classificadores
mecanicos de acordo com o didmetro transversal do bulbo, obtendo-se as
seguintes classes: 1-chupeta (< 35 mm); 2(35<® <50 mm); 3 (50< P <70
mm); 4 (70 £ ® < 90 mm); 5 (> 90 mm). Depois da classificacdo mecénica
acontece a classificagdo manual para realizagdo da limpeza com a utilizagao
de uma estrutura de madeira com fundos que apresentam tamanhos de
acordo com as classes (Figura 10).

Figura 10: Estrutura de madeira para limpeza e ultima classificagdo da
cebola no Mercado do Produtor de Juazeiro - BA

Agroindustrias

A agroindustria da cebola agrega valor aos produtos como molhos,
conservas etc. Varios produtos podem ser obtidos a partir do processamento
da cebola. Entre aqueles que nao envolvem desidratacéo tem-se: cebolas
minimamente processadas, em conservas, em pasta, 6leos essenciais. Entre
os que envolvem desidratacdo tem-se: flocos e pé. Oleos essenciais e cebolas
desidratadas sado usadas pela industria de alimentos na preparacédo de
sopas, molhos (catchup, pimenta), temperos, maionese, embutidos de carne
e ragbes para caes. No Brasil, as formas industrializadas mais facilmente
encontradas sado flocos desidratados, pastas e conservas (EMBRAPA
HORTALICAS, 2017). Podemos citar como produtos alimenticios derivados
de cebola a sopa de cebola, molho de cebola, cebola desidratada, tempero de
cebola e sal de alho e cebola. No processamento, tem sido industrializada nas
formas cozida, picles congelados, desidratados (po, flocos), esséncia (6leo
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de cebola), bulbos enlatados (conserva), e liofilizados. No Brasil, as formas
industrializadas mais facilmente encontradas séo a de flocos desidratados,
creme de cebola, picles e bulbos enlatados (conserva). Agregar valor a estes
materiais significa reduzir desperdicios, dar uma alternativa de renda aos
produtores através do aproveitamento de cebolas fora do padrao de consumo
in natura, gerar empregos e oferecer um produto saudavel e pratico ao
consumidor. A vida de prateleira de cebolas é dependente das caracteristicas
do produto, sendo que o tipo de corte, o tratamento antiescurecimento, a
embalagem e a temperatura de armazenamento sao os principais fatores que
determinam a sua durabilidade. (EMBRAPA HORTALICAS, 2017).

Perspectiva no mercado brasileiro

O mercado da cebola € enorme porque temos mais de duzentos
milhdes de pessoas que poderdo consumir € permitir o aumento da producgéo
de forma organizada e com maior aporte de tecnologia. Quando o produtor
apresenta uma organizagdo no processo produtivo da cebola, terd uma
barganha maior no preco praticado diretamente ao mercado consumidor.
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CAPITULO 4

CULTURA DO COCO
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1. INTRODUGAO

O cultivo do coco anao
(Cocos nucifera L.) coloca a Bahia
no topo do ranking enquanto o
estado com maior area e volume de
producédo no Brasil, com registro de
mais de dez mil estabelecimentos
(IBGE, 2017). A regiao do Submédio
Sdo  Francisco, tem  grande
participacdo da producdo da Bahia,
sendo os municipios de Juazeiro e
Rodelas os primeiros colocados, cujo
escoamento alcanga as principais
cidades do Brasil, principalmente no
sudeste e sul do pais.

A maior parte da
comercializagdo do coco da regido,
se da com o produto in natura,
com extragdo da agua do coco,
principal derivado explorado pelos
produtores, os quais enfrentam
grandes desafios nesse processo:

CULTURA DO COCO

pregos, vulnerabilidade na
comercializagdo, alto custo do
transporte e do acondicionamento
da carga, principalmente por conta
da distancia do mercado consumidor.
Todavia, o coco seco tem outras
potencialidades de comercializagcao
com outros subprodutos, inclusive
para o mercado exterior: coco-ralado,
6leo de coco e outros.

Além dos entraves na
comercializagdo em fungdo dos
precos, grande influéncia dos

agentes intermediarios, o coco verde
ainda sofre com a sazonalidade do
consumo, em fungdo das mudancas
das estagbes, registrando queda
principalmente no inverno, situacao
que torna a cultura ainda mais
vulneravel.

Portanto, com todos estes
aspectos, torna-se cada vez mais
urgente uma melhor organizagao
dos produtores, a exemplo das
cooperativas, e de politicas publicas
que possam minimizar os desafios
em explorar essa cultura.




2. DESCRIGAO BOTANICA DO COCO
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Figura 1: Morfologia do coco verde, seco e germinado

Coco verde
Exocarpo ou epicarpo
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T Mesocarpo ‘
3 Endocarpo v

Endosperma s6lido (polpa) — Endosperma liquido (agua de coco)

) Coco seco
- Exocarpo ou epicarpo

Mesocarpo Olhos ou poros de germinagéo

Endocarpo | Endocarpo parciaimente

recoberto com mesocarpo

Endosperma solido
(polpa branca espessa)

Coco germinado
<
| E
1 Haustorio -
") u

Fonte: Silva; Mudler; Santana, 2020

Espécie de Coco: Cocos nucifera L.

Variedades: Coco Ando; Coco Gigante; Coco Hibrido
Nome Popular: Coco verde, coco-da-baia.

Familia: Arecaceae

Origem: Sudeste asiatico.

Existem varias versdes sobre a chegada do coco de origem asiatica no
Brasil. Uma delas é que foi por volta de 1553, pelos portugueses, comegando
inicialmente pela Bahia e logo se expandindo pelo pais, principalmente em
todo o litoral do Nordeste.
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Mesmo que no Brasil, se produza o coco de variedades gigante e
hibrida (obtidas do cruzamento entre as variedades gigante e an&o), o que
predomina nesta regido do Submédio S&o Francisco é o coco anao (Cocos
nucifera L.), por conter maior quantidade de agua, principal produto da
comercializagao.

3. ZONA ECOLOGICA DE PRODUGAO

3.1. A Bahia continua sendo o maior produtor de Coco no Brasil

Embora o cultivo do coco tenha se expandido para diversos estados
brasileiros, o Nordeste, responde pela maior area cultivada, sendo a Bahia, o
estado com a maior quantidade de produgao.

Figura 3: Producéo de Coco por numero de estabelecimentos no Brasil

-18 127-215 261 -1.070 0.257-2274 2857 10.620 Seminformacio

Fonte: IBGE, 2017
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Grafico 1: Ranking da Producéo de Coco nos Estados do Brasil por
Numeros de estabelecimentos

1. Bahia 1

2. Ceara 4.590
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3. Sergipe 3.948

4. Pernambuco 3.712
5. Espirito Santo 2.857
6. Alagoas 2.274
7.Para 1.589
8. Paraiba 1.543

9. Rio Grande do Norte 1.387

10. Rio de Janeiro 1.257

Fonte: IBGE, 2017

Figura 4: Distribuicdo Espacial de Producédo de Coco no Brasil em 1990 e

| 2
iy

g "

1990 Producao de coco (tonelada)

O [ 0 ]
O [ 1- 5.000]
() [ 5.001- 20.000]
O [20.001- 90.000]
O [90.001-510.000]

Fonte: Cavalcante, 2015.

Fonte: IBGE, 2017

Tabela 1: Area plantada (destinda a colheita), area colhida e produgéo de
coco no Brasil e nos seis maiores estados brasileiros pdoutores — 2015 e
2018
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Fonte: Adaptado de Silva; Mudler; Santana, 2020

Ao observar os dados registrados na Tabela 1, constata-se a
diminuicdo tanto na area plantada, quanto na area colhida, bem como na
producéo de frutos, em especial na Bahia, sendo os estados do Espirito Santo
e Pernambuco, os unicos da tabela que registram aumento na producgéo entre
2015 e 2018.

Dados do IBGE (2017), apontam que a redugao na produgao por aqui
chegou a 40% entre 2007 e 2018. Apesar da expansao isolada do cultivo em
alguns municipios, de modo geral, a area plantada recuou quase pela metade
em onze anos, passando de 82,2 mil hectares para 44,3 mil hectares. Neste
periodo, o volume caiu de 565,8 milhdes de frutos para 344,7 milhdes de
COCO por ano.

3.2. Os Maiores Municipios Produtores de Coco no Estado da Bahia

Dos municipios do Estado da Bahia, Juazeiro e Rodelas, no Submédio
Sao Francisco, estao entre os maiores produtores de coco.

Grafico 2: Ranking de Producéo de Coco (ando) dos municipios da Bahia,
por quantidade de estabelecimento

1. Conde | 1.001
2. Juazeiro 739
3. Rodelas ] 25
4. Acajutiba 709
5. Canavieiras _ 466
6. Esplanada [ 434
7. llhéus #7
8. Rio Real _ 403
9. Valenga 32
10. Una I 246

Fonte: IBGE, 2017

CULTURA DO COCO

ﬂ-
e,
>
=
Q
®©
O




Figura 5 - Mapa da Bahia com os Maiores Municipios Produtores de coco
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Fonte: IBGE, 2017

E preciso que os coqueicultores tenham acesso a tecnologias
apropriadas, bem como a pesquisas de melhoramento das plantas, inclusive
com variedades mais produtivas; assisténcia técnica e extensao rural para
o manejo com reducdo do desperdicio de agua, perdas do solo e reducao
dos agrotoxicos e adubos sintéticos supersoluveis; beneficiamento,
armazenamento, logistica, marketing e comercializagdo; organizagao socio
produtiva; fomento; crédito, agua de baixo custo; e insumos de melhor
qualidade, para continuarem produzindo, de modo que o custo da produgao
viabilize maior lucratividade na comercializacéo.
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4. DADOS ECONOMICOS

4.1 Mercado Interno e Externo a partir de Juazeiro — BA e Petrolina —
PE

A producéo de coco em projetos publicos de irrigacéo, tem alcangado
produtividade média de aproximadamente 40 toneladas por hectare. O valor
bruto de produgéo (VBP) — alcangou em 2020 o montante de R$ 72,3 milhdes.
No ano, 152 mil toneladas de coco foram produzidas nos projetos de irrigagao.

Segundo a Companhia de Desenvolvimento dos Vales do Sao
Francisco - CODEVASF (2020), o polo Petrolina-Juazeiro responde pela
maior parte da producgéo registrada na regido. O projeto publico de irrigagéo
Nilo Coelho, em Petrolina (PE), tem destaque, com 108,2 mil toneladas de
coco colhidas em uma area de 2.295 hectares — o que gerou em valor bruto
da produgéo (VBP), R$ 51,5 milhdes.

Ja os projetos publicos de irrigacao situados no norte da Bahia —
Curaca, Manicoba, Salitre e Tourdo — registraram, ao todo 39,5 mil toneladas
em area cultivada de 1.424 hectares, alcangando um valor bruto da produgao
(VBP), em torno de R$ 18,4 milhdes.

Figura 6: Principais Destinos do Coco de Juazeiro — BA/Petrolina — PE

R 1

r

4.2. Mercado Interno e Externo a partir de Rodelas — BA

Dados da Secretaria de Agricultura e Meio Ambiente de Rodelas/BA
(2021), registram que no municipio, predomina a monocultura do coco, com
uma estimativa de area cultivada de aproximadamente 2.196,00 ha, sendo
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2.086 ha de area em producéo e 110,00 ha em formacao.

A area cultivada é de 2.086 hectares, produzindo 7.269.710 frutos/més. Isso
equivale a 807 cargas/més. Se considerar que cada uma delas transporta
9.000 frutos, estima-se em média, de 25 a 30 cargas de coco por dia para a
comercializacgéo.

Figura 7: Principais Destinos do Coco de Rodelas

(

Fonte: MF Rural, 2021
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Mesmo em pequena quantidade, existem algumas areas nas quais
séo colhidos o coco seco, com outras finalidades de beneficiamento, a
exemplo da Cooperativa Agropecuaria Indigena Tuxa — COOPERTUXA, que
além de comercializar o coco verde, também passara a enviar o coco seco,
para uma beneficiadora a fim de produzir o “6leo de coco encantado tuxa”.

A comercializagdo do coco ando no municipio de Rodelas, é
feita de forma individual, por 10% dos produtores. Os outros 90% destes,
comercializam o produto a partir de 35 a 40 corretores e atravessadores, sem
nenhum vinculo de fidelizagdo com o produtor.

Figura 9: Area de Cultivo de Coco em Rodelas — BA

No municipio de Rodelas — BA, existe a Cooperativa dos Produtores
Rurais de Rodelas — COOPERCOCO, que comercializa o coco in natura para
diversas regides do Brasil e a Cooperativa Agropecuaria Indigena Tuxa —
COOPERTUXA.

4.3. Canais e Fluxos de Distribuicado/Comercializacdo

O coco produzido no Submédio do Sao Francisco, tem duas rotas
de comercializagao: a produgao centrada em Juazeiro e Curaga, tem como
principal destino, o envasamento de agua de coco, a partir das industrias
instaladas em Petrolina-PE.

O destino da producao de coco do municipio de Rodelas-BA é muito
diversificado, sendo os principais: Sao Paulo e Rio de Janeiro, responsaveis
por absorver 70% de toda produgédo do municipio. O restante da produgéo
é distribuido para Goias, Cuiaba, Maranhdo, Salvador, Feira de Santana,
Petrolina (AMACOCO) e outras cidades. Todavia, a produgéo de todo
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Submédio do Sao Francisco, também tem como destino outras capitais
brasileiras: Brasilia/ DF, Goiania/GO, Recife/PE, Salvador/BA e Palmas/TO.

Predominam as vias de comercializagdo através de corretores e
atravessadores, que na falta de uma Cooperativa forte e agregadora com
a maioria dos produtores, determinam o valor do produto no mercado, em
varios periodos do ano. Contribuem ainda para determinar o prego do coco;
as estagdes e suas subdivisdes climaticas das principais capitais do Brasil; e
a produgéao nas agroindustrias que beneficiam os derivados do coco.

Analisando os precgos praticados nas CEASA’s de algumas cidades
brasileiras (Tabela 2), a partir de levantamento da CONAB (2021), observa-se
que o valor unitério do coco verde, ha visivelmente uma disparidade. Enquanto
no Mercado do Produtor em Juazeiro — BA, regido produtora, registra-se o
valor mais baixo, 0os pregos aumentam nas regides consumidoras, como as
do Sudeste e do sul. Esta variagdo ocorre por varios fatores, principalmente
em fungdo da participagcao dos intermediarios, custos de transporte, entre
outros, revelando dessa forma, a desvalorizagao do produtor.

Tabela 2: Pregos Médios do Coco Verde por Cidade - Brasil (R$/Fruto/
Ceasa)

3,94 3,68 3,41 3,38
Fonte: Adaptado de CONAB, 2021

Em se tratando de exportagéo, € possivel perceber na Tabela 3, a
diversificagdo do comércio do coco, a partir de subprodutos com maior valor
agregado, de acordo com a demanda dos paises importadores, merecendo
destaque o estado de Alagoas, o qual embora néo represente expressiva
producéo de coco no Brasil, registra consideravel participacao na exportagao
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de subprodutos industrializados, ao contrario da Bahia.

Tabela 3: Principais Destinos das Exportagdes do Nordeste (US$)

Indonésia AL - - 155.768 -
EUA AL, ES, MG 71.469 91.100 103.931 45.436
Paraguai AL, PB, SE 24.469 39.932 42.241 9.905
Canada AL, CE, MG 890 - 16.664 -
Portugal AL - 3.235 7.357 10.309
Angola AL, BA 5.331 2.904 3.421 24.852
Outros 37

paises Outros Estados 6.410 9.941 24.450 15.565
40 paises

108.101 346.655 103.257

143.430

Nordeste

EUA AL BA, CE,PB,PE,ES 6.720.190 33.811.751 33.193.447 16.235.109
Canada BA, CE, PB, RN 825429 4.137.889 2921290  1.336.247
R. Unido AL, CE, PB 160.130 797.545  1.585.705 557.269
C. Verde AL, CE 11.118 41.925 31.768 17.468
Outros 40

paises Outros Estados 366.807 1.898.465  2.006.114 718.493
39 paises Nordeste 8.083.674 40.687.575 39.737.921 18.858.354

Fonte: Brainer; Ximens, 2020

4.4. Problemas Enfrentados pelos Agricultores no Processo de
Comercializagao

Um dos problemas enfrentados na comercializagdo do coco verde, é
a sazonalidade do consumo, o qual registra queda, nos meses mais frios, e,
consequentemente também, o pregco do produto, como pode ser observado
no Grafico 3.
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Grafico 3: Média Mensal dos Pregos de Coco Verde nas CEASA’s do
Nordeste (R$/unidade)
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Fonte: Brainer; Ximens, 2020

5. RISCOS AO PROCESSO DE COMERCIALIZAGAO IDENTIFICADOS E
PROPOSTAS DE SOLUGAO

O processo de producdo e comercializacdo do coco € cheio de
complexidades. Nesse sentido, o produtor enfrenta inimeros desafios com
a colheita e principalmente com a comercializagdo, que diante de tantas
incertezas, acaba ficando refem dos intermediarios nesse processo. Nessa
cadeia, pode-se indentificar no Quadro 1, algumas das dificuldades a serem
superadas pelo produtor, no processo de comercializagao do coco.
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do Coco

Sazonalidade da comercializagao
em fungdo das questdes climaticas
das estagoes: inverno e verao;

Desconhecimento dos produtores
quanto as diversidades de
comercializagdo dos subprodutos
do coco;

Vulnerabilidade da
comercial entre
intermediarios;

relagéo
produtores e

Fragilidade quanto ao
estabelecimento de prego minimo,
a fim de assegurar os investimentos
na produgéo do coco;

Quadro 1: Desafios e Possiveis Solu¢des no Processo de Comercializagéo

Implantar consociamento
de plantaggo no coqueiral,
principalmente no periodo de queda
da comercializagéo do coco;

Investimento em  capacitagao
dos produtores de modo a
vislumbrarem as potencialidades de
comercializagdo dos subprodutos
do coco;

Implementar sistema de garantias
legais da relagdo comercial
envolvendo as instancias
governamentais;

Estabelecimento de politica de
pregos minimos do coco, e garantia
de comercializagdo pelo mercado
institucional: PAA, PNAE, etc. a fim
de assegurar os custos do produtor;
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Oportunidade de Mercado &é
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Venda diretra ao consumidor;

Venda ao corretor/atravessador;

Venda a armazém, quitandas, supermercados;
Industria;

Mercado de nincho;

Mercado institucional;

Mercado Exterior;

- O que Deseja o Consumidor Atual

3:3 Frequéncia do consumo;

Diversidade de produtos;

@ Atencio as motivacoes de compra do consumidor;
E‘ Certificads, selos e confianca no produto;

@ Origem e Rastreabilidade do produto;

!Hﬁ' Eficiéncia na reducio de custos de logistica e transaciio;

é; Seguranca do trabalho;

5.1. Outros Produtos com potencialidade de agregacido de valor e a
comercializagao

O coco verde ou seco, tem muitas potencialidades para
comercializagdo, além da agua e da polpa, utilizando-se as outras partes
do coqueiro, ou seja, do estipe, das folhas, da inflorescéncia e da catemba,
como também do préprio coco, por exemplo:
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Figura 12: Produtos para Gerar Energia

Produtos
Energéticos
Renovaveis

Figura 13: Outras partes do Coqueiro: Estipe
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Figura 16: Exocarpo (casca do coco)
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As matérias-primas do coco possibilitam mais uma opgao de renda
para o produtor, além de solucionar os problemas ambientais gerados
pelo aumento dos residuos, chegando a 2,7 milhdes de toneladas anuais,
despontando num novo negocio tanto para pequenos, como para grandes
produtores.

Segundo Francisco Porto, presidente do Sindcoco, o Brasil produz
anualmente 1 bilhdo de cocos verdes (de onde é extraida a agua) e 1 bilhao de
cocos secos (matéria-prima do coco ralado e do leite de coco). Apenas 10%
desse total é reciclado. “Quase tudo vai para o lixo. E um subaproveitamento”.
Esta realidade pode e deve mudar!

5.2. A Organizacdo e a Gestao Participativa através da Cooperativa:
um dos caminhos para assegurar melhores pregos e reparticao de
beneficios

Seguindo o Brasil, é crescente o cooperativismo no Estado da Bahia.
O censo agropecuario (IBGE, 2017), registrou 579,5 mil estabelecimentos
associados a cooperativas e desses 71,2% s&o da agricultura familiar. A
regido nordestina representa 47,2% dos estabelecimentos familiares e no
Estado da Bahia, dos 762,848 (32,8% do total do Nordeste), 14.567 (43,4%)
estdo cooperados. Mas, ainda falta muito, principalmente na organizacao
dos co - queicultores do Submédio Sao Francisco. Por isso, avangar neste
sentido é indispensavel e urgente.
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Figura 17: Estabelecimentos Cooperados no Brasil

dos estabelecimentos cooperados
sao do tipo agricultura familiar.

Sao cerca de 410 mil estabelecimentos.

Fonte: IBGE, 2017

Figura 18: lustragao de Cooperativa

5.3. Certificagao do Coco e o Desejo do Consumidor

Segundo o Instituto Certified Humane Brasil (2021), o consumidor
brasileiro vem crescentemente se dispondo a investir em produtos
certificados, naturais e sustentaveis, uma das tendéncias aceleradas devido
a preocupacgao das pessoas com aquilo que consomem e o impacto de suas
escolhas.

A percepcdo €& comprovada por um dos mais abrangentes
estudos nacionais ja feitos sobre os reflexos da pandemia do COVID-19
no comportamento do consumidor. A consultoria EY Parthenon, em 2020,
apontou mudangas nas prioridades de compra:

e Para 77% dos entrevistados, adquirir produtos saudaveis é visto

como mais importante agora;

e 65% estdo mais atentos a questédo da sustentabilidade ao fazer

suas escolhas;

e  Optar por produtos naturais locais e organicos também esta mais

forte no radar, respetivamente, de 56% e 51% dos respondentes.
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Organismos Participativos de Avaliacdo da Conformidade Organica
(OPAC) é um Sistema Participativo de Garantia (SPG) que se caracteriza
pela responsabilidade coletiva dos membros do sistema: produtores,
consumidores, técnicos e demais, devendo ser cadastrado no sistema do
Ministério da Agricultura - MAPA.

5.4. Tecnologias para aumentar a capacidade de exportagao

Um revestimento biodegradavel e comestivel desenvolvido pela
EMBRAPA Petrolina/PE, eleva em até quatro vezes a vida util do coco anao,
que normalmente dura dez dias. A tecnologia conserva todas as propriedades
nutricionais do coco, reduzindo o metabolismo do fruto ao diminuir a
respiragdo, a atividade enzimatica, a degradagédo de agucares, minerais e
vitaminas, mantendo as caracteristicas sensoriais e garantindo a qualidade
microbiolégica do fruto e da agua. Os frutos sdo mergulhados em uma
solugéo a base de um polissacarideo e outros compostos para formacgao da
membrana protetora, medida que tem possibilitado aumentar a exportagéo
do coco para a Europa: Bélgica, Holanda, Portugal e outros paises.

Figura 17: Os frutos sdo mergulhados em uma solugéo a base de um
polissacarideo e outros compostos para formagao da membrana protetora

Fonte: Embrapa/Divulgacgéo, 2021

5.5. Mercado Institucional da Alimentagao Escolar: uma das
oportunidades de negécio

O Programa Nacional de Alimentagéo Escolar - PNAE, brasileiro &
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referéncia em todo o mundo, gera receita, movimenta o mercado, tem parceria
com a agricultura familiar e alimenta mais de 50 milhdes de estudantes da
educacgao basica em todo o pais, 0 que o torna também, um importante
mercado, para os géneros alimenticios derivados do coco.

/ “O produtor é a pessoa mais otimista do mundo. Ele

sempre acredita que no préximo ano, terd uma safra serd melhor

e um preco melhor.” Sr. Josival Barbosa, produtor de coco em
Curacd/BA.
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APRESENTAGAO

O capitulo foi realizado com
base no levantamento de dados
primarios e secundarios, observagao
participante, visitas de campo,
entrevistas pontuais com diferentes
atores envolvidos nos canais de
comercializagdo da manga na regiéo
do Vale do Sao Francisco, nos
estados de Pernambuco e Bahia.

O primeiro passo foi
realizar observagdes para identificar
praticas associadas as atividades
de comercializagdo da manga,
identificando os locais em que elas
ocorrem a nivel local, regional e para
exportacao (desde o processamento
até o acesso ao mercado). Nessas
ocasides foram pontuadas as
principais dificuldades dentro
dos canais até chegar a mesa do
consumidor.

0] levantamento de
informagcbes partiu da literatura
existente, de modo geral, construindo
e agregando dados na cartilha,
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buscando compor um panorama para mostrar os caminhos para os pequenos
e médios produtores que facilitasse a compreensao dos processos.

Foram visitados centros de distribuicdo de frutas e supermercados,
conduzindo primeiramente uma observacao holistica e sistematica a niveis de
demanda e oferta do produto. Apds esse momento foram feitas as entrevistas
com os(as) comerciantes, a partir de uma abordagem informal, encontrando-
0s em suas bancas ou locais de distribui¢do. Tiveram como objetivo levantar
visdes individuais sobre os processos de comercializagdo da manga, acesso
aos recursos, comercializagao etc.

Em algumas ocasibes, juntamente com o entrevistado, eram tragados
desenhos relativos aos circuitos entre 0 campo e o mercado, pontuando as
vantagens e desvantagens do intermediario.
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1. INTRODUCAO

A manga esta presente no Brasil desde a colonizagdo, com a sua
introducéo e cruzamentos naturais a partir de material genético trazido da Asia
pelos portugueses, resultando em variedades locais como: Espada, Bourbon,
Rosinha e Itamaraca. Posteriormente, devido principalmente a maior insergéao
dos frutos brasileiros no mercado internacional, a partir da década de 1990,
o pais atingiu um papel de destaque no cenario internacional como um dos
maiores produtores (XAVIER & PENHA, 2021).

Na regido do Vale do Sao Francisco situa-se o polo de Juazeiro-BA
e Petrolina-PE, complementada com mais seis cidades: Santa Maria da Boa
Vista, Oroc6 e Lagoa Grande, em Pernambuco, e Sobradinho, Curaga e Casa
Nova, no lado da Bahia. Esse polo é considerado um centro de produgéo de
manga, agregada a outras culturas irrigadas, sendo responsavel por boa parte
do desenvolvimento regional dos dois estados, atraindo novos investimentos
e aprimoramento da fruticultura irrigada do Vale do Submédio Sao Francisco.
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Figura 1: Regido Integrada do Submédio do Vale Sao Francisco
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Fonte: https://www.skyscrapercity.com/threads/ride-subm%C3%A9dio-vale-do-
s%C3%A3o-francisco-ba-pe-infraestrutura-e-transporte. 1538845/

O desenvolvimento tecnolégico e o aumento da procura por alimentos
saudaveis no pais e no mundo favoreceram o aumento de producgéo e ofertas
nos mercados internos e externos da manga. Esse crescimento se sustenta
pelas condigdes climaticas, caracteristicas pela constante e elevadainsolagéo
durante todo o ano, e solos aptos para irrigagdo, considerando também a
disponibilidade hidrica da regido. Outro aspecto que continua chamando
atencdo do mercado externo foi a adequagdo de muitos produtores a
exigéncias tecnoldgicas e padrbes de produgao da cultura (EMBRAPA, 2021).
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Figura 2: Qualidade da manga do Vale do Sao Francisco é medida por
infravermelho
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Fonte: https://gestagro360.com.br/2018/12/14/qualidade-da-manga-do-vale-do-sao-
francisco-e-medida-por-infravermelho/

Dentro das cadeias de comercializagdo de ambas as formas de
producgéo tanto o convencional como para os plantios organicos, a manga
segue parametros semelhantes no caminho da comercializagdo, mas distintos
nas normativas e padrdes exigidos de cada categoria do produto. No Vale do
Sao Francisco as mangas mais cultivadas s&o as das variedades Tommy,
Plamer, Keitt e Kent, considerando que encontramos outras, como Haden,
Atoulfo, Espada vermelha e Rosa.

Esse capitulo tragara os caminhos da comercializagdo da manga no
Polo do Vale do Sao Francisco, considerando o mercado interno e externo.

Figura 3: Mercado e comércio de manga em Petrolina/PE e Juazeiro/BA
- SR

CULTURA DA MANGA

To)
o
=
=
Q
®
O




2. ASPECTOS DA COMERCIALIZAGAO DA MANGA

O Brasil ocupa o ranking de sétimo lugar em producdo de manga
(Mangifera indica L.), com numeros expressivos de exportacdo no ano de
2020 com 243,2 mil toneladas. No semiarido, em destaque para o Vale
do Sao Francisco, representa significativamente 87% dessa exportacao
do pais. A cada dia, os canais de comercializagao, para atender normas e
exigéncias dos mercados locais e os importadores, vém sofrendo grandes
transformagdes, tanto tecnologicamente como nos manejos de produgéo
(EMBRAPA, 2020).

Existe uma sazonalidade da oferta do produto no mercado
internacional, com o periodo de maior oferta entre abril e setembro, conforme
€ mostrado pela figura 4:

Figura 4: Ofertas de manga dos paises exportadores no mercado mundial
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Israel

México
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Veneruela

Fonte: Adaptado de Araujo (2004)

As boas condigdes climaticas do vale do Sao Francisco, com
temperaturas ideais, elevada luminosidade, pouca chuva e baixa humidade,
permitem o cultivo da manga nesta regido com as qualidades exigidas pelo
mercado durante todo o ano, abrindo espacgo para o produto nacional.

Por possuir boas condi¢gdes e dispor de tecnologia de manejo e
floragdo da mangueira, as mangas podem ser exportadas do vale do Sao
Francisco durante o periodo de menor concentragdo de oferta no mercado
internacional, sendo concentradas nos meses de agosto a meados de
novembro para os Estados Unidos e de meados de novembro a dezembro
para a Europa. Entre janeiro e margo, momento em que os pre¢os do mercado
interno estdo mais elevados, um volume relativamente pequeno é exportado
para Europa (Embrapa, 2020).
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Com a introdugao de novas variedades como Palmer, Keitt e Kent,
no lugar de Tommy Atkins, Rosa ou Espada, a rentabilidade com a cultura de
manga cresceu, atraindo diversos investidores de forma a aumentar a area
plantada e a densidade de plantas (LIMA et al, 2018). Entre 2014 e 2019,
a area de manga na regido do Vale do S&o Francisco passou de 13,2 mil
hectares para 31,2 mil, além do adensamento que em outras épocas era de
100 plantas por hectare, agora e em torno de 416 plantas por hectare, sendo
encontrado até 2000 plantas por hectare. (LIMA et al, 2019).

Isso faz com que a cultura da manga seja a mais importante em
area colhida e receitas de exportacbes do vale do Sao Francisco (LIMA et
al, 2019), sendo cerca de metade da area colhida da variedade Palmer, 30
% da Tomy Atkins e 20 % das variedades Keitt, Kent, Haden, Rosa e outras
(PALMIERE, 2018, apud LIMA et al, 2019).

O vale do Sao Francisco é o principal responsavel pelos nimeros
expressivos de exportacdo da manga no Brasil, exportando 212,2 miltoneladas
em 2020, correspondendo a 87% do total exportado da fruta, segundo dados
do Observatorio do Mercado de Manga da Embrapa Semiarido (PE), a partir
de dados do Comex Stat (MDIC) (ASSUNCAO, 2021).
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Figura 6: Manga Rosa

Do total de manga comercializado no varejo do Vale do Sao Francisco,
a variedade Tommy Atkins teve participacdo de 34,04%, a Rosa 19,26%, a
Espada correspondeu a 16,13%, a Palmer teve uma participagéo de 17,48%,
e as outras variedades como Haden, Kent e Keit corresponderam a 13,09%
(MACHADO, CARVALHO & NETO, 2017).

3. ZONA ECOLOGICA DE PRODUGAO E DESCRICAO BOTANICA DE
FRUTOS E MORFOLOGIA DO PRODUTO

O cultivo de manga no Brasil em areas esparsas, quintais e vales
de pequenas propriedades, com variedades como Espada, Rosa, Coqueiro,
Ouro, vem perdendo espago para as cultivadas em grandes areas e de boa
aceitacdo no mercado, como a Tommy Atkins, Haden, Palmer, Keitt, Van
Dyke, Kent, dentre outras (ARAUJO, MORAIS & CARVALHO, 2017). Fatores
como adaptagéo as condigdes agroclimaticas, produtividade, facilidade no
transporte, qualidade de acordo com a exigéncia do mercado consumidor e
tolerancia a pragas, séo preponderantes para a imersao do tipo de manga no
meio produtivo.

A riqueza em recursos hidricos, em principal, as aguas do Rio Sao
Francisco que abastece os polos produtivos por meio de irrigagédo, fazem da
manga a fruta mais cultivada e com maior importancia econémica e social
da regido. Em estudo realizado pelo Centro de Estudos Avancados em
Economia Aplicada (CEPEA), a zona de produgdo com 49 mil hectares em
2020, considerada a maior do Brasil.

A mangueira (Mangifera indica) é originaria da India, sendo bem
difundida em todas as partes do Brasil. Pertence a familia Anacardiaceae,
caracterizada como uma planta arbérea, suas folhas possuem coloragcao
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verde-escura, sao alternadas, coriaceas, lanceoladas e violaceas na forma do
desenvolvimento. S&o plantas perenes, ou seja, sdo plantios que duram anos
de produtividade e a altura média de 5 metros, dependendo da variedade.

Possui uma inflorescéncia bem peculiar dentro das caracteristicas
da Anacardiaceae, com origem das gemas terminais dos ramos na regiao da
panicula muito ramificada, que pode ter de 250 a 15.000 flores. Em detalhe,
na panicula, possui a existéncia de dois tipos de flores, as hermafroditas
(perfeitas) e as estaminadas (masculinas). Como nédo possuem flores
femininas, as estaminadas n&o produzem frutos.
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Figura 7: Morfologia do fruto
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Fonte: Propria Autoria, 2021

Base dorsal

Epiderme
ou casca

O fruto da mangueira é considerado uma drupa de forma variavel,
integrado com casca ou epicarpo, a polpa, com uma espessura grossa, €
conhecida como mesocarpo, € o0 carogo (endocarpo), que contém em seu
interior, € a Unica semente. O pubescéncia é formado por um grande conjunto
de fibras que saem do carogo até a extremidade da casca. O fruto possui
peso em torno de 150 a 700 g, dependendo da variedade.
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Figura 8: Partes da manga
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Fonte: https://hypescience.com/wp-content/uploads/2010/01/manga.jpg

O florescimento na regido semiarida é geralmente entre julho e
setembro, e a colheita ocorrendo entre novembro a margo. A propagacao
pode ser via vegetativa e/ou via semente, sendo a forma mais comum em
plantios comerciais 0 uso da semente como futuro porta enxerto de uma parte
vegetativa com caracteristicas especificas desejadas e/ou necessarias.

A tabela 1 mostra as principais caracteristicas das variedades de
mangas mais comumente comercializadas:

Tabela 1: Caracteristicas das mangas

Variedade Tamanho Aparéncia Qualidade  Suscetibilidade a
doencas
Resisténcia
Resistente mediana a
Tommy 400g a . .
. Cor avermelhada ao manuseio = antracnose, porém
Atkins 600 g . .
e transporte é sensivel ao

colapso interno

Alongado com casca
verde arroxeada
Em torno quando imaturo,
de 470 g tornando-se
avermelhado-escuro
quando maduro

Baixa sensibilidade
Polpa firme, | ao colapso interno
saborosa e @ dos frutos e baixa
sem fibras resisténcia a

malformagéo floral

Palmer
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Polpa
Haden EMIOme Cor avermelhada e
de 700 g suave e
pouca fibra
Formato oval com Bom
apice ligeiramente sabor, fibra
. Em torno .
Keitt obliquo, verde somente
de 610 g
amarelado, corado em volta da
de vermelho réseo semente
Verde-claro e
amarelo quando
. Bom aroma,
600ga imaturo, passando )
Kent sem fibra e
750 g para um tom
suculenta
avermelhado quando
maduro
Formato alongado,
Em torno )
Espada cor verde ou amarelo = Polpa fibrosa
de 300 g
esverdeado
~ Bom sabor,
Coloragéo amarelada
300ga suculenta e
Rosa ou rosada a
350 g elevado teor

avermelhada

de fibras
Fonte: Adaptado pelo autor, 2021

Sensivel a
antracnose e
suscetivel a
malformacao

floral e ao colapso
interno dos frutos
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Suscetivel a
antracnose e
resistente ao mildio

Sensibilidade as
principais doencas

Resisténcia a
antracnose, a
morte descendente
€ ao colapso
interno

Suscetivel a
antracnose

Dentro das categorias avaliativas dos frutos € comum encontrar
alguns defeitos considerados como variaveis, que sao classificados como
leves ou graves, de acordo com sua ocorréncia pontual. O defeito sera
considerado leve ou grave de acordo com o percentual minimo da superficie

do fruto.

Tabela 2: Caracterizagao dos limites maximos de tolerancia dos

defeitos dos frutos

Categoria

Extra (1)

DEFEITOS GRAVES

Amassado

Defeito patoldgico grave de casca

Dano por temperatura

Dano cicatrizado grave

Desfeitos graves de casca

oO|Oo|O|O|O

Alalalala
WWWWlw
[N N RN RN \CHNe)
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Disturbios fisiolégicos 0 1 3 6
Imaturo 0 1 3 6
Podridao 0 1 2 2
TOTA DE DEIFEITOS GRAVES 0 1 5 10
DEIFEITOS LEVES

Amassado leve 5 10 | 20 | 100
Defeito patolégico leve de casca 5 10 | 20 | 100
Deformacgao 5 10 | 20 | 100
Defeito leve de casca 5 10 | 100 | 100
TOTAL DE DEFEITOS LEVES 5 20 | 100 | 100
TOTAL GERAL DE DEFEITOS 5 20 [ 100 | 100

Os frutos que se encaixam dentro da categoria Extra, segue a
regra de coloracdo de no minimo de creme amarelado, como também no
grupo de Indochinés ou Monoembriénico , ao mesmo que devem ter 50%
da sua superficie cobertos pela cor recobrimento. Para os defeitos graves
progressivos nao existem tolerancia: dano profundo, podriddo e defeitos
patolégico grave de casca. As tolerancias para a manga com esses defeitos
s6 sao permitidas ou aceitaveis na remessa do fruto do embalador: Varejo e/
ou atacado e/ou mesmo no transporte. Considera-se defeito da casca grave
ou leve: difuso, escuro e rugoso. A base de calculo para porcentagem pode
ser feita com a massa dos frutos.

4. DADOS ECONOMICOS

a) Mercado interno e de exportagao da manga

Embora o Brasil seja o quarto maior exportador de manga, o
mercado interno absorve a maior parte da produgao, cerca de 80%, em boa
medida pelo fato de o consumidor externo, principalmente o europeu, exigir
melhor qualidade, sendo um dos elementos da baixa eficiéncia no comércio
internacional ¢ a falta de classificagéo dos frutos conforme as exigéncias de
qualidade dos importadores (ARAUJO et al, 2018).

As feiras livres sdo os principais meios de comercializagao dos
pequenos produtores do Vale do Sdo Francisco. As variedades de manga
mais encontradas sdo Tommy Atkins, Palmer, Manga Rosa, Manga Espada,
entre outras em quantidades menores. Os pregos oferecidos sao a partir de
uma analise da aparéncia dos frutos; tamanho, coloragdo, danos nas cascas
(transporte e/ou fitopatdégeno). Também é analisado o custo e beneficio que o
produtor tera e se as despesas de producgao e transporte serdo compensadas.

O potencial mercado exportador fez com que surgissem variedades
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de manga que tivessem caracteristicas adequadas para a comercializagao,
como resisténcia ao manuseio, transporte e vida longa na prateleira, além de
aspectos qualitativos, como sabor, teor de fibras e o visual.

Com relagado ao desempenho comercial das principais variedades,
constata-se que, nos Ultimos anos, ha uma mudanga significativa de
comportamento, com uma ampliacao de mercado para a variedade Palmer e
consequente reducéo da variedade Tommy Atkins, que ainda é a lider. Isso
em funcéo da ‘Palmer’ possuir melhor sabor, mais solidos solUveis e menor
quantidade de fibra. No tocante aos pregos, a variedade Palmer, em todos
os meses do ano, registra cotagbes de pregos superiores as obtidas pela
variedade Tommy Atkins (Embrapa, 2020).

As variedades tradicionais enfrentam a concorréncia do excedente
de produgédo das mangas que nao sao exportadas. As perspectivas futuras
indicam uma estabilizagdo das variedades, com ressalvas a Palmer, que
apresenta aumento significativo de sua oferta. As variedades Espada e Rosa
continuardo sendo demandadas, porém, restrita a fatores culturais e nichos
de mercado. A mudancga dependera da diversificacdo dos produtores, caso
isso ndo ocorra, o atual cenario se permanecera estavel (ARAUJO, MORAIS
& CARVALHO, 2017).

Em 2018 com aprovagdo da certificacédo fitossanitaria dos paises
Sul-africanas para a exportacdo da manga brasileira teve um aumento
significativo na comercializagéo para o exterior nos ultimos anos. O mercado
externo hoje é uns principais meios de escoamento da produgdo de manga
do Vale do S&o Francisco, com destaque para Petrolina (PE) e Juazeiro (BA)
que sao os maiores produtores do polo.

Segundo a Embrapa (2021), as exportagdes da manga com destaque
para a variedade Tommy Atkins, tiveram um avango de 10% no ano de 2020
em comparagdo com 2019, principalmente exportando para os Estados
Unidos. Isso ocorreu principalmente pela queda da produtividade de alguns
paises concorrentes na propria Africa e a Espanha. Interagindo ainda, com
a diminuicdo da taxa do cambio brasileiro que favoreceu esse aumento de
exportagdo. Outras variedades com destaques para mercado externo foram
a Kent, Keitt e Palmer para o mercado Europeu, com 243.2 mil toneladas
(EMBRAPA, 2021).

O destino principal das exportacbes da manga brasileira sdo a
Europa (80%) e os Estados Unidos (15%) (ARAUJO et al, 2018), sendo que,
o mercado da Europa sofre ampliagdo do consumo, pois a oferta do produto
durante todo o ano e de forma abrangente na cadeia de distribuicdo tem
propiciado um processo de mudancga de fruta exoética para a de consumo
popular, na imagem desses consumidores. (ARAUJO e GARCIA, 2012).

Com relagao ao desempenho comercial das variedades de manga no
mercado europeu, a Tommy Atkins tem o maior espaco, devido a facilidade no
transporte e maior periodo de duragédo na prateleira, porém, de acordo com
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Araujo (2018), a Tommy passa por um processo de declinio nesse mercado, o
que pode ser explicado pelo do surgimento de outras espécies com qualidades
organolépticas mais aceitas e menores quantidades de fibras, como a Kent a
Haden, que sdo mangas de melhor qualidade e de boa aceitagdo no mercado
internacional.

Os consumidores tendem por produtos mais sadios e sem residuos
de agrotéxicos, como isso, os mercados de frutas frescas estdo cada vez mais
exigentes em relagdo a qualidade, ao sistema de produ¢do empregado e ao
cumprimento de normas internacionais relacionadas a seguranga alimentar
e rastreabilidade, assim como as questdes ambientais e condigbes de
trabalho das pessoas; fatores que garantem a sustentabilidade do processo
de producdo (LOPES e HAJI, 2004). Esse processo impde mudangas
nos sistemas de produgcdo de frutas, com a incorporagdo de praticas de
sustentabilidade e responsabilidade social (PINTO et al, 2017).
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b) Canais e fluxos de distribuicdao / comercializagao

Em se tratando de plantios convencionais, a distribuicdo de manga
dentro do Vale do Sao Francisco € bem defina, com poucas variagbes. A
figura 9 mostra o mercado dindmico, porém, com poucas op¢des quando se
trata do mercado externo.

Figura 9: Fluxograma dos canais de comercializacdo da manga do Vale do
Sao Francisco

Produtor(a)
A Intermediario/ Atacadista/ q i
Cooperativa N Yy CEASA Feiras Livre
Atacadista/ Varejo

CEASA

!

Varejo Consumidor

4— |nternacional LA
Mercado Externo Mercado Interno

Consumidor
Final

Os produtores dos municipios da regiao vendem, em sua maioria, para
os atravessadores ou intermediario com destino nas centrais de distribuicao
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(CEASAS). Esses mesmos intermediarios, quando se trata de mercado
externo se organizam com empresas e encaixam os produtos de forma direta
para exportacao. A distribuicdo para outras localidades do Nordeste brasileiro
e/ou outras regides do Pais é destinada aos atacados, em fungéo da falta de
infraestruturas de transporte, armazenamento e maior controle de barganha
nas negociagoes.

De acordo com informagdes coletadas, o destino da maioria
da producdo dos pequenos produtores e até mesmo os esfor¢cos das
cooperativas, destina-se a exportagao, principalmente pela procura existir
demanda do mercado consumidor externo, agregando um melhor valor para
a manga em comparagdo com outros mercados internos.

c) Problemas enfrentados pelos agricultores nos processos de
comercializagao

Em se se tratando dos pequenos produtores, verifica-se uma interagao
maior com as cooperativas de comercializagao dos produtos, estreitando os
dialogos com o mercado externo frente a grande procura pelo consumidor
final. Em situacdo diferente, os médios e grandes produtores recorrem aos
intermediarios, nesse caso conhecido pelo mercado externo como agentes
de ligagéo para facilitar os canais de comercializagao internacionais. Esse
ciclo aumenta os custos da manga dentro do fluxo de comercializagéo e
muitas vezes os prejuizos sdo calculados nas contas do pequeno produtor,
que se vém obrigados a vender por valores menores.

As embalagens sdao um aspecto importante na condugdo dos
produtos e conservagao da qualidade e aparéncia dos frutos. As frutas que
ficam organizadas com padrées recomentados pelo mercado consumidor
garantem a boa aparéncia e homogeneidade do lote. Outro fator importante
que é considerado na embalagem é a rotulagem da caixa e/ou lote, que é
obrigatéria e descreve o produto, utilizando regras estabelecidas por cada
classificagdo da manga. Porém, muitos produtores da manga acabam
falhando e néo rotulando os produtos, sentindo dificuldades em acessar o
mercado.
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Por mais que seja uma opgéao do produtor colocar o codigo de barras
ou QRCode, para um mercado com padrdes de exigéncia maior se torna
imprescindivel essa informacéo.

Figura 11: Exemplo de rotulagem

MANGA HADEN
PRODUTOR:
ENDERECO:
MUNICIPIO: Petrolina ou Juazeiro ESTADO: Bahia ou Pernambuco
GRUPO: { ) Monomebrionico ( ) Poliembridnico
CLASSE: {)200 ()200 ()350 ()550 ()800
SUBCLASSE: ( )Creme [ )Cremeamarelada ( )Alaranjada
| ) Amarelz alaranjada | ) Alaranjada
CATEGORIA: Extra | n mn
DATA DA EMBALAGEM: PESO LIQUIDO
_J / ___KG
NUMERO EAN DO ARTIGO: NUMERO DO LOTE:
0000000000000000 (Opcional) Lote 01
MODELO DA CODIGO EAN (OPCIONAL) QRCODE (OPCIONAL)

hE
A
(=

3347000102-1 0000000128 00000000134 0111111365011-1
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5. RISCOS AO PROCESSO DE COMERCIALIZAGAO IDENTIFICADOS

Uma das principais dificuldades do acesso dos pequenos produtores
ao mercado externo é inexisténcia de uma homogeneidade de padrdes
produtivos, principalmente no pés-colheita, entre outros de cultivos exigidos
pelo mercado consumidor. Para os pequenos produtores a escassa ou
auséncia de estrutura de Packing House vém sendo apontada como dos
gargalos para acesso a esse mercado. A segunda dificuldade é o prego da
manga nos periodos de safra, ou seja, as empresas exportadoras compram
a produgdo que estdo no padrédo do mercado externo, porém, com pregos
abaixo do normal.

As dificuldades dentro das feiras livres ocasionam em perdas
significativas para os produtores e/ou vendedores. Essas perdas sao
formadas por um conjunto de fatores, desde o transporte, passando pelo
armazenamento, até por amadurecimento. Outro fator € o prego, que muitas
vezes proporciona venda com perdas monetarias para o produtor e/ou
vendedor ou até mesmo inviabiliza o negocio. Os clientes e/ou intermediarios
que frequentam a feira livre ndo reclamam do pre¢o, mas sim, da higiene de
muitos espacos e as condi¢cdes de aparéncia dos frutos. Mas os precos sao
bem acessiveis quando comparados com supermercados e atacados.

Uma parte de toda a producéo do Vale do Sao Francisco é absorvida
pelos supermercados e atacados, sendo a regido a principal fornecedora
para esses seguimentos no pais. A principal dificuldade é ainda a questao
do preco de venda para esses dois seguimentos. Muitas vezes atrelados a
contratos fechados e sem brechas para aumento, seguindo o fluxo da inflacao
e a alta dos insumos.

A compra por intermediarios tem crescido bastante na regido pelo
fato de muitos produtores nao terem estrutura de transporte para escoamento
do produto ou mesmo nédo ter a nogao de mercado. Nesse caso, apds a
venda direta para os intermediarios o risco muda de lado. Esses que sofrem
com roubos de cargas, riscos de acidentes e perdas por transporte, sendo
estas as principais dificuldades desses agentes compradores.

6. PROPOSTAS DE SOLUGAO AOS PROBLEMAS IDENTIFICADOS PARA
FORMULAGAO DE POLITICAS PUBLICAS AOS PODERES EXECUTIVO,
LEGISLATIVO E ENTIDADES DE REPRESENTAGCAO

A crescente demanda da sociedade no debate acerca da produgéo e
distribuicao dos produtos agricolas € cada vez mais debatido em todo o viés
da sociedade. A necessidade de mudancas é primordial em uma perspectiva
orientadora nos manejos de produgao sustentaveis e como controle no padrao
de qualidade, principalmente pensado no consumidor final, pois a cada dia os
clientes estdo mais atentos e exigentes na escolha dos produtos.

A cada dia os padrées sdo mais rigorosos com regras estabelecidas
pelos mercados de demandas rigidas, destacando-se os externos. Esses
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mercados com um modelo de controle de qualidade que, a cada dia, estabelece
novos tipos de certificado, impulsiona a relagcdo de qualidade entre os
produtores e consumidores, dando uma vitrine especial ao produto, elevando
o grau de seguranca ou credibilidade do mesmo frente aos mercados.

O polo do Vale do Sao Francisco, considerado um dos maiores
produtores de manga do Pais, tem possui muito potencial de crescimento,
porém, necessitando cada dia de mais produtores aderirem aos padrbes
exigidos dos produtores para acesso aos selos certificados cobrados pelos
orgaos reguladores e pelos paises para exportagdo do produto.

E notério que a procura por produtos com selos certificados esta muito
maior que a oferta, isso por mais que o resultado nesse ponto seja positivo,
do ponto de vista econémico, que envolve os processos de regularizagéo,
necessita de maiores gastos e investimentos por parte de produtores.
Obviamente, esse se torna um dos gargalos para os pequenos produtores.
Mas em contraponto, a com a certificagdo obviamente tera mais incentivos
para escoamento e comercializagao dos produtos.

No que diz respeito ao produtor de manga, o planejamento da
producédo, planejamento financeiro, somada ao planejamento de mercado,
com a famosa pergunta: “Para quem vou vender?” Sdo pontos determinantes
para os avangos no seguimento. No entanto, agbes que visem uma produgao
em conformidade com as exigéncias do mercado local, regional ou mesmo
internacional, precisa de uma mudanga na conducéo e manejos dos plantios,
e nao sO, mas principalmente para o pds-colheita.

A comercializagao para o mercado externo € um importante caminho
para a pratica de comercializacdo da manga, pois se trata de uma demanda
crescente e com pregos interessantes. Porém, para que os pequenos
produtores do Vale do Sao Francisco acessem esse mercado, é necessario
adequacao de homogeneidade dos padrdes produtivos, visando a qualidade
do produto, principalmente no pds-colheita, exigidos por esse tipo de
consumidor, além da construgdo de estrutura de Packing House, que vém
sendo apontada como um dos gargalos para acesso a esse mercado.
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CAPITULO 6

CULTURA DO MELAO

Valdineide Reis de Sousa
lattes.cnpq.br/3984222214709072

Marcos Victor do Carmo Loiola
lattes.cnpq.br/3874072826559343

Jairton Fraga Araujo
lattes.cnpq.br/8734202399025749

1. INTRODUGAO

A cultura do melao (Cucumis
melo L., Cucurbitaceae) representa
um importante segmento para a
fruticultura irrigada no Nordeste do
Brasil. A regido é considerada como
o principal produtor de meléao do pais
contribuindo com mais de 90% da
producao nacional.

A regido do Vale do Séo
Francisco se destaca como um polos
principais do cultivo do meloeiro. A
disponibilidade de areas irrigadas
pelas aguas do Rio Sdo Francisco
associadas as condi¢des climaticas
favorece a produgdo do meldo na
regido ofertando possibilidade de
plantio e colheita durante o ano
inteiro, no entanto, seu cultivo pode
ocorrer em qualquer parte do territério
brasileiro, nao tolerando apenas
areas de ventos frios e geadas.

A temperatura é o principal
fator que afeta diretamente a culturae
produtividade dos frutos, umavez que
ela influencia no teor, sabor, aroma e
consisténcia dos frutos. O Vale do
Sao Francisco é caracterizado por
temperaturas entre 25° e 32°C, baixa
umidade do ar e poucas chuvas,
condicionando a regido assim para o
cultivo ideal do meloeiro que por sinal
se produzem frutos mais doces, com
maiores concentracbes de teor de
acgucar, sendo este um fator positivo
principalmente para aos processos
de exportagao.

E importante compreender
que o modo de conduzir a produgéo
do meldo tem enorme influéncia na
qualidade do produto final, alguns
fatores como o adequado transporte
dos frutos, uso das cémaras de
frios, embalagem e conservacéo
pos-colheita  estdo  intimamente
associados ao padrao de qualidade
final do produto principalmente para
atender aos consumidores mais
exigentes.

Em virtude dos beneficios
nutricionais do meldo o fruto é
bastante consumido no mercado
interno e externo. Possui vitaminas
A, B, B2, B5, potassio, sodio e
fésforo, sendo o consumo in natura
ou na forma de sucos, sorvetes e
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pudins e suas sementes podem ser consumidas torradas. O fruto possui
propriedades medicinais, calmante, diurética e de laxante. A disseminagao
desses beneficios, contribui para ampliacdo das demandas de consumo do
fruto favorecendo a viabilidade econdmica da cultura.
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2. ASPECTOS DA COMERCIALIZAGAO DO MELAO

A cadeia produtiva do meldo no Submédio S&o Francisco possui
diferentes padrées de comercializagdo e envolve diversos agentes e fatores
relacionados ao tratamento e qualidade dos frutos.

O Submédio Sao Francisco compde uma area de 125.755 km?e
compreende municipios da Bahia e Pernambuco (Quadro 01). A regido tem
apresentado significativa expanséo na oferta do cultivo do meldo (Quadro
02).

Quadro 01: Relagao de municipios pertencentes ao Submédio Sao
Francisco
Municipios
Abaré; Campo Formoso; Chorrochd; Curaga; Gléria; Jacobina;
Jaguarari; Jeremoabo; Jodo Dourado; Juazeiro; Macururé; Miguel
(BA) Calmon; Mirangaba; Morro do Chapéu; Ourolandia; Paulo Afonso;
Pedro Alexandre; Rodelas; Santa Brigida; Sobradinho; Uaua;
Umburanas; Varzea Nova.
Afogados da Ingazeira; Afranio; Aguas Belas; Alagoinha; Araripina;
Arcoverde; Belém de S&o Francisco; Betania; Bodoco; Bom
Conselho; Brejinho; Buique ; Cabrobd; Caetés; Calumbi; Carnaiba;
Carnaubeira da Penha; Cedro; Custodia; Dormentes; Exu; Flores;
Floresta; Granito; lati; Ibimirim; Iguaraci; Inaja; Ingazeira; Ipubi;
[tacuruba; Itaiba; Itapetim; Jatoba; Lagoa Grande; Manari; Mirandiba;
(PE) Moreilandia; Oroc6; Ouricuri; Paranatama; Parnamirim; Pedra,
Pesqueira; Petrolandia; Petrolina; Quixaba; Salgueiro; Saloa; Santa
Cruz; Santa Cruz da Baixa Verde; Santa Filomena; Santa Maria da
Boa Vista; Santa Terezinha; Sdo José do Belmonte; Sdo José do
Eqito; Serra Talhada; Serrita; Sertania; Solidao; Tabira; Tacaratu;
Terra Nova; Trindade; Triunfo; Tupanatinga; Tuparetama; Venturosa;
Verdejante

As regides mais importantes de producado de meldo estédo situadas
no Polo de Irrigagédo de Petrolina, PE/Juazeiro, BA que é constituido por oito
municipios incluindo os quatros municipios pernambucanos de Petrolina,
Lagoa Grande, Santa Maria da Boa Vista, Orocé e quatro da Bahia: Juazeiro,
Sobradinho, Curaga e Casa Nova.

As regides com destaque de produgdo do meldo séo a regidao do
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Salitre na cidade de Juazeiro e em Petrolina.
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Figura 01: Mapa dos municipios que formam o Polo de Irrigagéo de
Petrolina, PE/Juazeiro, BA
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Fonte: EMBRAPA, 2015

Quadro 02: Relagéo dos dois municipios com maiores areas plantadas ou
destinada a colheita do meldao no Submédio Sao Francisco nos ultimos 5
anos

AREA EM HECTARES

SR 2016 2017 2018 2019 2020
JUAZEIRO (BA) 1.416 1.906 1.565 1.152 942
PETROLINA (PE) 72 295 339 435 362

Fonte: https://sidra.ibge.gov.br/tabela/5457#resultado, 2021

O cultivo do meldo é realizado em sua maioria por pequenos
produtores e agricultores familiares assentados nos perimetros irrigados e
por pequenos empresarios rurais localizados nesses mesmos perimetros das
margens do Rio Sao Francisco ou de seus afluentes como o Rio Salitre.

Os pequenos agricultores cultivam em média de 1 a 4 hectares de
meldo, e apresentam pouca infraestrutura em suas unidades de produgao.
Apesar desse cendrio tem se observado um aumento das areas de produgéo
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do meldo no Vale do Sao Francisco (Quadro 04).

Os meldes sdo em sua maioria negociados no Mercado do Produtor
de Juazeiro, ou ainda no campo junto ao atravessador ou compradores dos
frutos.

Apods a compra os frutos possuem basicamente dois caminhos a
comercializagdo para outros estados do Nordeste, como o Piaui, ou sao
destinados a regiao Sudeste.

Os produtores cultivam o melédo durante o ano todo, porém a demanda
de consumo apresenta pequenas variagcbes o que reflete diretamente na
comercializagao dos frutos.

O aumento da demanda de frutos para comercializagao entre os
periodos de setembro a janeiro possui grande vantagem em virtude do periodo
coincidente de entressafra mundial, o que incentiva a produgéo na regido
Nordeste no sentido da exportacdo dos frutos. Abaixo sdo apresentadas
algumas caracteristicas relacionadas ao comportamento da comercializagao
do meldo.

Pregos mais altos
para
comercializagdo

Ha queda de
JUNHO coaume o s Pregos mais baixos
em  geral  nesse para
JULHO periodo devido as » oFe
baixas temperaturas comercializagap
AGOSTO e do habito alimentar

Concentragdo do

FEVEREIRO 1
plantio

dos consumidores

Consumo de meldo
NOVEMBRO aumenta nesses Pregos mais altos
periodos de verdo, para
SETEMBRO » devido a preferéncia » comercializagdo
as frutas mais leves e
JANEIRO refrescantes
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3. DESCRICAO BOTANICA DE FRUTOS DO MELAO

As espécies de melédo consumidas no Brasil séo C. var. cantaloupensis
Naud., C. melo var. saccharinus Naud e outras variedades resultantes do
cruzamento dessas.

Quanto as principais variedades cultivadas em escala comercial no
Médio e Submédio Sao Francisco incluem o melédo do tipo amarelo, orange e
o meléo pele de sapo, sendo estes dois ultimos cultivados em menor escala
na regido do Submédio S&o Francisco.

O melao amarelo, também conhecido como melao espanhol, é a
variedade preferida pelo consumidor e também a mais plantada, considerado
assim, o tipo comercializado em grande escala. O meldo amarelo é bastante
apreciado tanto pelos produtores, quanto pelos comerciantes devido a sua
longa conservagao pos-colheita.

Figura 02: Aspectos da variedade do melao amarelo
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Fonte: Adaptada de CEAGESP, 2021
Caracteristicas

Classificagao: Nao nobre
Grupo: Inodores
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Cor da casca: Coloracdo uniforme e a tonalidade pode variar de palido a
ouro, dependendo da variedade

Cor da polpa: Branca a creme
Presengca de gomo: Sem
Formato: Arredondado/Ovado
Textura casca: Ondulada
Abscisdo do peduiinculo: Sem
Grupo: Inodores
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Figura 03: Aspectos da variedade do meldo Orange
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Fonte: Adaptada de CEAGESP, 2021

Caracteristicas

Classificagao: Nobre

Grupo: Aromatico

Cor da casca: Creme/ Amarelada
Cor da polpa: Alaranjada
Presenga de gomo: Sem
Formato: Arredondado

Textura casca: Lisa
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Abscisdo do pedunculo: Com
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Figura 04: Aspectos da variedade do meldo pele de sapo
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Fonte: Adaptada de CEAGESP, 2021

Caracteristicas

Classificagao: Nao nobre

Grupo: Inodores

Cor da casca: Verde-clara com manchas verde-escuras
Cor da polpa: Creme esverdeada

Presenga de gomo: Leve

Formato: Ovado

Textura casca: Ondulada

Abscisdo do pediinculo: Sem

Os meldes comercializados s&o classificados de acordo com
o tamanho, peso e em categorias conforme a quantidade de frutos
comercializados nas caixas (Quadro 03).
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Quadro 03: Padrdes do meldo amarelo segundo a CEAGESP
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Classe de = Denominagao Denominagao Medida
valorizagao cotacgao mercado atacadista
CEAGESP
A 6/7 frutos 5a7 Maior que 1,90 (kg)
B 8/9 frutos 8a9 1,50 a 1,90 (kg)
C 10/11 frutos 10a12 Maior que 1,50 (kg)
D 12/14 frutos Maior que 13 Menor que 1,10(kg)

Fonte: /ceagesp.gov.br, 2021

4. DADOS ECONOMICOS

Com relacao ao volume e area de produgdo do meldo no submédio
Sao Francisco, sdo produzidos anualmente 3 mil hectares do fruto,
equivalente a 13% da area cultivada nacionalmente. A regido produz cerca
de 55 mil toneladas correspondendo a cerca de 12% do pais. Os municipios
se destacam s&o Juazeiro e Petrolina (Quadro 04).

Quadro 04: Relagédo da quantidade de producdo de meldao municipios no
Submédio Sao Francisco
TONELADAS (t)
2016 2017 2018 2019 2020
JUAZEIRO (BA) 45.099 29.851  29.851 27.684 18.955

PETROLINA (PE) 1.140 5.953 6.612 9.125 6.564
Fonte: https://sidra.ibge.gov.br/tabela/5457#resultado, 2021

Municipios

E possivel verificar que a produgdo de meldo vem crescendo nos
ultimos anos (Quadro 05), apesar que em 2020 houve uma diminui¢do na
producdo devido a pandemia da COVID -19, mas as expectativas é que a
produgao continue crescendo, e a rentabilidade seja positiva.

Quadro 05: Valor da produgédo do melédo em reais nos dois maiores
municipios no Submédio Sao Francisco
Valor em Mil reais
2016 2017 2018 2019 2020
JUAZEIRO (BA) 26.642 20.393 16.706 15.655 14.762

PETROLINA (PE) 1.425 3.725 5.584 22.390 20.268
Fonte: https://sidra.ibge.gov.br/tabela/5457#resultado, 2021

Municipios
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O preco do melao amarelo tem apresentado importante destaque de
crescimento nos ultimos 5 anos na regido (Quadro 06, 07).

De abril a junho de 2021 o prego médio do amarelo vendido a granel
equivaleu a 1,04/ kg. Esse valor foi 1% inferior ao mesmo periodo do ano
passado. Apesar da rentabilidade estra positiva nesse periodo, tem se
mostrado limitada em relagdo a campanha anterior, 0 que tem preocupado
os produtores.
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Quadro 06: Comportamento do preco das variedades de meldo nos
ultimos 5 anos no Vale do Séo Francisco

PRECO (Reais)
= el UNIDADE 2016 2017 2018 2019 2020
Pele de sapo Caixa de 13 22.33 ) . . -
produtor kg/
Amarelo ao Quilograma 0,98 0,89 0,86 1,11 1,05
produtor/kg
Amarelo tipo 5e 8 - Caixa de 13 2064 21,89 2310 2896 29.20
produtor kg/
Amarelo6e7-  Caixade13 .35 1993 2346 2894 29,90
produtor kg/
Amarelo 9 e 10 Ca'xig‘jem - - 2168 27,30 27,17
Amarelo tipo 11 e 12 Caixa de 13 18,50 18,97 2047 2564 2507
- produtor kg/

Fonte: Adaptado de HFBRASIL, 2021

Quadro 07: Média dos precos do meldo amarelo no Mercado do Produtor
(Juazeiro) nos ultimos 5 anos

Periodo

Critrios 2016 2017 2018 2019 2020 2021
Pregco Minimo no
periodo
Média dos

precos no - 1,20 1,22 1,30 1, 30 1,37
periodo
Preco Maximo no
periodo

- 1,20 1,00 0,70 0, 80 0.95

- 1,20 1,30 2,20 2,00 2,00

Dados de 2021: até 31/10/2021.

Dados de 2016: sem registo encontrado
Fonte: Adaptado de CONAB, 2021
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5. MERCADO INTERNO E DE EXPORTAGAO DO MELAO

A venda é destinada basicamente para o mercado interno: local,
regional e nacional, porém para esse ultimo a comercializagéo representa um
pequeno volume.

O mercado interno local inclui os municipios de produgao do Vale e os
municipios circunvizinhos do estado da Bahia e de Pernambuco. O mercado
regional inclui as capitais e principais cidades localizadas na regido do polo
de produgéo do meléo.

A comercializagdo do melao esta basicamente voltada para esse
mercado interno, pois 0s pregcos garantem uma rentabilidade melhor quando
comparado ao mercado externo que requer de maiores custos.

O mercado nacional é representado pelos grandes centros
consumidores da regidao Sul e Sudeste do pais. Os frutos destinados para
essas regides sao devidamente encaixados. No diz respeito a comercializagao
dos frutos, a regido do Submeédio enfrenta como concorrentes outros grandes
produtores de melédo do estado do Ceara.

Exigéncias dos consumidores Internos: Nao sdo muitos exigentes
com relagdo a qualidade do meldo, dao preferéncia a frutos menores
desejando evitar desperdicios (Figura 05). Os frutos sdo sem defeitos
acentuados oriundos das segundas panhas ou corte. Entre as doengas mais
problematicas do meldo esta o oidio, ocasionado por um fungo amplamente
disseminado no pais.

Figura 05: Mel&es visivelmente danificados mecanicamente sendo
comercializados no Mercado do Produtor em Juazeiro.

Fonte: Foto de Marcos Loiola, 2021.
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Exigéncias dos consumidores externos: Requerem uma exigéncia
maior com relacdo a qualidade dos frutos quanto ao teor de acgucares,
uniformidade de tamanhos e formas, demandam meldes sadios, limpos,
frescos, sem nenhum aspecto relacionado a algum dano causado por pragas
ou danos mecanicos no fruto. Normalmente sdo os frutos resultantes da
primeira panha ou corte.

Quanto ao mercado a nivel internacional a regido do Vale do Sao
Francisco ainda nao participa da comercializagdo do meldo, sendo a regido do
Rio Grande do Norte/Ceara responsavel por grande parte dessa exportagao.
O comportamento esta demostrado no quadro 08. Os principais destinos das
exportacgdes brasileiras de meldo séo os paises da Europa, Holanda e Reino
Unido.

Quadro 08: Dados da exportagao brasileira de meldo nos anos de
2016, 2017, 2018 e 2019

EXPORTAQCES 2016 2017 2018 2019
Meléao 224.688,45 233.652,66 197.616,85 251.638,89
Fonte: www.hfbrasil.org.br/br, 2021

E interessante observar que o manejo referente ao deslocamento
dos meldes seja a pequena ou a longa distancia para comercializagao varia
conforme as exigéncias e destinagdo dos consumidores e compradores dos
frutos.

Para o mercado interno, os meldes geralmente sdo comercializados
a granel, em sacos de rafia ou em caixas de plastico onde sdo normalmente
envolvidos por caixas de papeldes para que em seguida sejam transportados
em caminhdes diretamente para os locais de comercializagdo que irdo
distribuir os frutos aos consumidores (Figuras 06, 07).
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Figura 06: Melbes empilhados na cagamba do caminhao sendo
descarregados no Mercado do Produtor em Juazeiro Bahia-Bahia para
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Fonte: Foto de Marcos Loiola, 2021.

Figura 07: Meldes acondicionados para comercializacéo

Fonte: Foto de Marcos Loiola, 2021.
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Aqueles frutos com destino ao mercado regional e nacional exigem
maiores cuidados. Normalmente s&o transportados e comercializados em
caixas de plastico (Fig. 08).
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Figura 08: Melbes acondicionados em caixas plasticas no Mercado
do Produtor em Juazeiro Bahia-Bahia para comercializagdo ao mercado
regional

-

Fonte: Foto de Marcos Loiola, 2021.

Nesse processo de comercializagdo do meldo a rotulagem dos frutos
dificilmente ocorre, mas quando existe ela é feita pelo atravessador que faz
a etiquetagem diretamente sobre o fruto (Figura 08), essa etapa € importante
pois auxilia na identificagdo da origem do atravessador que esta repassando
o produto a outros canais de vendas dos frutos.
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Figura 09: Meldes rotulados e acondicionados em caixas de
plastico para comercializagdo em um box de comercializagdo de um
atravessador
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Fonte: Foto de Marcos Loiola, 2021.

Os frutos sdo armazenados na maioria das vezes nos galpdes de
comercializagdo dos atravessadores a temperatura ambiente (Figura 10).
Normalmente, quando feito por pequenos e médios produtores bem como por
atravessadores, o processo de transporte para comercializagdo dos frutos
também ocorre sem refrigeracdo (carga seca) em caminhdes comuns.

Quando os frutos séo exportados, a cadeia de frios € item obrigatorio.
Os frutos necessitam estra sob temperatura adequada pois, se mantidos
em baixas temperaturas depois de colhidos, perdem a qualidade muito
rapidamente afetando diretamente o sabor adocicado dos frutos.

CULTURA DO MELAO




Figura 10: Melbes acondicionados em um box de comercializagéo
de um atravessador no Mercado do Produtor, Juazeiro-BA

Fonte: Foto de Marcos Loiola, 2021.
6. CANAIS E FLUXOS DE DISTRIBUICAO/ COMERCIALIZAGAO

6.1. Entrepostos

O Mercado do Produtor de Juazeiro funciona como principal ponto de
encontro entre produtores e comerciantes para de vendas de frutas produzidas
na regiéo, que que tem cerca de 120 boxes. E considerado o terceiro maior
entreposto do Brasil. Comporta-se como principal canal de distribuicdo da
producgéo regional de hortifrutigranjeiros para feiras-livres, supermercados,
sacoldes e restaurantes locais e regionais. O referido mercado comercializa
mais de R$400 milhdes ao ano.

6.2. Agente intermediario ou atravessador

Possuem forte atuagdo no processo de comercializagdo que
intermedia a venda dos frutos do produtor ao consumidor final. Realizam a
compra e venda dos frutos a granel ou em caixas, na maioria das vezes
desempenham a funcao de classificar, padronizar e embalar os produtos. Os
principais clientes deles sdo os chamados popularmente de “sacoldes”, os
feirantes de mercados municipais, feiras livres e mercadinhos.
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6.3. Atacadistas e Varejistas

Recebem os frutos dos atravessadores ou dos produtores para
comercializam os meldes aos consumidores locais ou regionais. Acrescentem
margem de lucros altos nos frutos nesse processo.

6.4. Mercados

Importantes canais, onde ha grande fluxo de compra dos meldes.
Porém esse canal possui um comportamento de ndo pagar a vista e demoram
em média 60 dias para efetuar o pagamento ao produtor. A medida que ele
vende e recebe o valor da compra pelos consumidores, repassa o0 montante
aos produtores de melao e outras frutas.

6.5. Feiras

Os feirantes normalmente migram para o Mercado do Produtor para
comparar grande quantidade de meldes, em média 100, juntamente com
outras frutas, para ser comercializados durante algumas semanas nas feiras
regionais. Outro canal, envolve a participagdo de um agente atravessador que
faz compras maiores dos frutos e repassa essa mercadoria para os feirantes
em suas respectivas cidades.

6.6. Cooperativas

Nao existem cooperativas que contemplem os produtores de melao
no Submédio do Sao Francisco. Este cenario representa um dos maiores
gargalos relacionado a produgao até a comercializagéo dos frutos. Ha grande
resisténcia por parte dos produtores em virtude da falta de conhecimentos
sobre os beneficios gerados pelo cooperativismo.

7. PROBLEMAS ENFRENTADOS PELOS AGRICULTORES NOS
PROCESSOS DE COMERCIALIZAGAO

As exigéncias quanto a qualidade dos frutos por parte dos
atravessadores, inviabiliza a venda de grandes produgdes de frutos por esses
nao terem atingido os requisitos minimos para esses consumidores. Por tanto,
ha um grande desperdicio de frutos apenas pelo fato deles apresentar danos,
arranhdes ou estar fora do tamanho exigido. Nesse sentido observa-se a
caréncia de orientagdes técnicas quanto a colheita, embalagem dos frutos,
fatores estes que estao prejudicando a conservagao dos frutos.

Outro grande problema esta associado a grande desvalorizagao
dos precos dos meldes quando repassado ao agente intermediario que
acrescenta altos valores aos frutos para em seguida repassa-los a outros
canais até chegar ao consumidor final.

Com relagéo ao processo de pagamento, normalmente os agentes
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atravessadores estabelecem o prazo de 30 ou 60 dias para efetuar o
pagamento da compra ao produtor, configurando a venda consignada.

Além disso, ndo existe nenhuma formalidade contratual de compra
e venda entre o produtor e este agente, o que torna esse processo bastante
delicado e arriscado, em virtude principalmente de possiveis perdas. Inclusive
quando ha perdas durante o trajeto das cargas de meldo, os agricultores
também perdem o valor referente a venda realizada, assim, os agricultores
nesse cenario possuem diversas desvantagens e altos riscos de prejuizos.

8. RISCOS AO PROCESSO DE COMERCIALIZAGAO IDENTIFICADOS

Figura 11: Riscos relacionados ao processo de comercializagdo no
Submédio do S&o Francisco
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9. PROPOSTA DE SOLU’(}AO AOS PROBLEMAS IDENTIFICADOS PARA
FORMULAGAO DE POLITICAS PUBLICAS AOS PODERES EXECUTIVO,
LEGISLATIVO E ENTIDADES DE REPRESENTAGAO

Como forma de reduzir ou eliminar os riscos de comercializagdo
do meldo sugere-se que os produtores considerem os seguintes critérios:
facilidade de comercializagao, suscetibilidade a doengas, conservagao poés-
colheita, preferéncia do consumidor (mercados interno e externo). Além
disso, alguns pontos precisam ser fortalecidos para a melhoria no processo
de comercializagdo no Submédio do Sao Francisco:

* Que os produtores se organizem em cooperativas para a

garantia de venda dos frutos e a repartigdo justa de lucros das

vendas seja realizada. A articulagéo colaborativa combate a redugao
dos impactos do capitalismo cruel, defende o interesse coletivo e se
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preocupa sobretudo que todos ganhem lucro. Além disso, promove
justica social, disponibiliza acompanhamento técnico aos produtores.
O fortalecimento do cooperativismo representa a ampliacdo do
financiando e compras do meldo, paralelamente gera empregos e
oportunidades nessa regiéo.

«  Aparceria entre produtores cooperados, 6rgéos governamentais
e de fomento para a realizagéo de tarefas que possibilitam a reducéo
de custos na distribuicdo dos frutos e ampliam as relagbes de
compras.

. Melhorias das condigbes das estradas de acesso das unidades
produtoras ao mercado consumidor, uma vez que o escoamento da
produgéo & basicamente rodoviario.

» Assisténcia técnica para os produtores quanto ao manejo
do cultivo, controle de pragas, manuseio durante a colheita,
armazenamento, transporte e comercializagéo dos frutos.

«  Orientagdes quanto aos sistemas de irrigagdo adequados para
evitar estresses hidricos ou o excesso de agua, que em ambos
os casos causam frutos malformados afetando diretamente a
produtividade e a qualidade de frutos.

. Melhorias de tecnologias de comunicagéo para que os produtores
consigam realizar negociagdes diretamente com os consumidores
finais.
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CAPITULO 7




Joseilde Amaro dos Santos
lattes.cnpq.br/8512291407578469

Sibery dos Anjos Barros e Silva
lattes.cnpq.br/4071959821633200

Jairton Fraga Araujo
lattes.cnpq.br/8734202399025749

1. INTRODUGAO

Na regido do Submédio do
Valedo SaoFrancisco,aintroducdoda
videira teve lugar no inicio da década
de 30 com cultivos em sistemas de
“latadas”, plantados nos quintais ou
jardins de alguns estabelecimentos
oficiais e também em algumas rogas
particulares nas margens do Rio.
(GOES; ALBUQUERQUE,1987).

Em 1960, o semiarido com
escassez de chuva, clima quente
€ seco, mostrou que seu terreno é
fértil. Apds a percepgao dos fatores
climaticos adversos e da possibilidade
de cultivo pela fertilidade da terra,
foram iniciados os investimentos dos
orgao de pesquisa com a instalagao
de duas estagdes experimentais,
nos municipios de Petrolina - PE,
e Juazeiro - BA, onde seriam
implantados, respectivamente, o
Projeto Piloto de Bebedouro e o
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Perimetro Irrigado de Mandacaru.

Nessa mesma época iniciou
a produgdo de uvas no Submédio
do Vale do Sao Francisco com
novas orientacbes de cultivo, com
cultivares de uvas finas tradicionais,

com sementes, Red Globe, ltalia
e Benitaka; e sem sementes,
Thompson, Crimson e Superior

(CAMARGO et al., 2011).

Embora os sistemas de
producdo das cultivares sem
sementes tenham passado por
grandes avangos, a produtividade
alcangada ainda €& baixa e com
elevado custo de produgédo (MAIA,
RITSCHEL, LAZZAROTTO, 2018),
intensificando assim o ciclo produtivo
da uva, tornando a regido um dos
maiores polos frutiferos brasileiros.

1.1. Zona ecolégica de producgao
da Uva - Submédio do Vale do Sao
Francisco

O Submédio do Vale do
Sao Francisco abrange municipios
de dois estados na regiao sertaneja
no semiarido do Nordeste do Brasil,
Pernambuco e Bahia, onde a
vegetagdo predominante é a caatinga.
No Estado da Bahia os municipios
produtores sao: Casa Nova, Curaga,
Juazeiro e Sobradinho e no Estado




de Pernambuco os municipios sdo Lagoa Grande, Oroco, Petrolina e Santa
Maria da Boa Vista.A figura 1 abaixo, representa o recorte geografico da bacia
do Sao Francisco, importante regido de irrigacdo no cultivo de uvas.

Figura 1: Bacia do Sao Francisco
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Fonte: Edilson, Santos (2018).
2. ASPECTOS DA COMERCIALIZAGAO DA CULTURA

2.1. Segmentos sociais e suas fungdes no processo de comercializagdao
da uva

Produtor/a - responsavel pelo planejamento, execugao do ciclo
produtivo, investimentos financeiros iniciais em insumos, area cultivada e
emprego de forga de trabalho na produgao do fruto e realiza venda/repasse
ao atacadista ou direto ao consumidor final.

Atacadista - responsavel pela logistica de transporte, armazenamento
e distribuicdo do fruto ao mercado varejista; realiza as fungbes transacionais,
de logistica e de facilitagdo de escoamento da produgédo e determina os
valores para o produto e para os clientes;

Varejista - responsavel pela logistica de manuseio, conservacéo,
embalagem, divulgagédo do produto e venda ao consumidor final;

Consumidor/a Final — busca qualidade no produto pela
apresentabilidade, valor nutricional, preco acessivel; investe na diversificacao
alimentar e aquisi¢cao de produtos saudaveis, duraveis e saborosos;

2.2. Trilha da Comercializagao da Uva

Na figura 2 apresenta-se o fluxograma da comercializagéo da cultura
da uva a partir da atuagado dos sujeitos que formam a cadeia de mercado.
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Figura 2: Fluxograma da trilha de comercializacdo da uva
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2.3. Perfil dos Intermediarios no processo de comercializagao da uva

Atacadistas — sao os especialistas comerciais que detém os recursos
financeiros, a tecnologia e as informag¢des de mercado; sdo considerados
distribuidores, pela capacidade de armazenagem e manipulagao dos produtos
em grandes quantidades para revendé-los em quantidades menores;

Varejistas — sdo os especialistas na venda ao consumidor final
para seu uso pessoal. Constitui-se o ultimo intermediario na trilha de
comercializagao da uva.

2.4. Processos preparatorios para a comercializagao da uva

No quadro 1, aponta-se as recomendagdes sugeridas no processo
preparatério de comercializagdo da uva.
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Quadro 1: Processos preparatérios para comercializagdo da uva/
recomendacgdes
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Processo Recomendagoes

Para comercializagdo no mercado interno, no nivel de
atacado, devera estar acondicionada em caixas.

Devera ser limpa, seca, de material que n&do provoque
alteracdes externas ou internas nas bagas e ndo transmita
odor ou sabor estranho as mesmas.

A capacidade da embalagem nao podera exceder 10 kg
(dez quilogramas).

Deverao também possibilitar a paletizacdo e assegurar
uma adequada conservagao ao produto.

Dentro de um mesmo lote, sera obrigatério que todas as
embalagens sejam do mesmo material e tenham igual
capacidade de acondicionamento.

As especificacdes de qualidade da uva fina de mesa,
deverdo estar em consonancia com o Certificado de
Classificacao.

Deve trazer as especificacbes qualitativas, marcadas ou
rotuladas, na vista principal, em lugar de destaque, de
facil visualizagéo e de dificil remogao.

Os rotulos ndo deverdo apresentar vocabulos, simbolos,
emblemas, ilustragcdes ou outras representagdes graficas
Rotulagem ou|que possam induzir o consumidor a equivoco, erro,
Marcagéo confusédo ou engano em relagéo a sua qualidade.

Embalagem

No nivel de atacado deve trazer, no minimo, as indicagdes:
identificacéo do lote; grupo; subgrupo; classe; subclasses
ou calibre; categoria; safra de produgéo, de acordo com
a declaragao do responsavel pelo produto; identificagao
do responsavel pelo produto (home ou razdo social e
endereco completo); peso liquido e 6rgéo responsavel
pela fiscalizagdo da classificacao.

Os estabelecimentos destinados a armazenagem da Uva

Armazenagem .

e Meios de de e os meios de transporte devem oferecer segurancga
e condicdes técnicas a conservagao, de acordo com a

Transporte

legislacéo vigente.

Fonte: IN N° 1/2002 - Ministério da Agricultura Pecuaria e Abastecimento (MAPA).
Adaptado pelos autores.
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3. CARACTERISTICAS GERAIS DO FRUTO

3.1. Aspectos botanicos do Fruto — Uva

A descricdo da uva no quadro 2 traz informacgdes acerca de sua
classificagédo botanica dentro do reino vegetal.

Quadro 2: Descri¢do botanica da Uva

Ordem Ramnidas

Familia Vitaceas

Subfamilia | Ampelideas

Género Vitis

Americana:Vitis Labrusca - Vitis Bourquina Européia - Vitis
Vinifera

Fonte: A Feira - Site do ICTA - Instituto de Ciéncia e Tecnologia de Alimentos, da
UFRGS. Acesso em 03 de dezembro 2021 / Adaptacéo: autores

Espécies:

3.2. Morfologia do Fruto — Uva

Na figura 3, apresenta-se as formas e estruturas que compéem o
fruto.

Figura 3: Imagem ilustrativa da morfologia da uva.
MORFOLOGIA
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Fonte: Ceagesp, 2019.
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3.3. Descricao da Videira

Arvore trepadeira da familia das vitdceas, que possui tronco
retorcido, ramos flexiveis, folhas grandes, flores esverdeadas em ramos que
se transformam no fruto - uva. Apresenta as seguintes caracteristicas:
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Quadro 3: Caracteristicas morfolégicas da videira

Raiz Sistema radicular ramificado

Caule Sarmentoso ( lenhoso )

Flores Flor completa. Hermafrodita

Frutos Denominadas baga

Frutificagcao Ramos do ano em ramos do ano anterior
Idade da videira 30 a 40 anos

Fonte: A Feira - Site do ICTA - Instituto de Ciéncia e Tecnologia de Alimentos, da
UFRGS. Acesso em 03 de dezembro 2021 / Adaptagéo: autores

3.4. Padroes de classificagao da Uva

Quadro 4: Padrdes de classificagdo do fruto - Uva

Nome Popular: Uva Nome Cientifico: Vitis App

Tipos Uvas de vinho Uvas de mesa

Fruto carnoso de tipo baga;

Tem formato, consisténcia, cor, aroma, sabores
Caracteristicas gerais | € tamanhos diversificados de acordo com a
do fruto variedade.

Parte comestivel (in natura): polpa e casca;

N&o amadurece apos a colheita;

Grupos Com Sementes Sem Sementes

Branco: constituido de variedades de uva cujas
bagas apresentam a coloragao verde, verde clara
ou verde amarelada.

Colorido: constituido de variedades de uva

cujas bagas apresentam as coloragbes roseas,
vermelhas ou pretas.

Subgrupos
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Enquadramento de acordo com o peso dos
cachos, expressos em gramas:

Classes Peso dos cachos (em gramas)

Classe 1 ou 50 Maior ou igual a 50 e menor que 200
2 ou 200 Maior ou igual a 200 e menor que 500
3 ou 500 Maior ou igual a 500 e menor que 900
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4 ou 900 Igual ou maior que 900

Classificada de acordo com o didmetro das bagas
Subclasses ou Calibre |representativas do cacho e variagdo de tamanho
que vai de 10 a 32 (mm).

Ter apresentabilidade: embalagem com rétulo da
espécie/variedade e outras informacdes previstas
na lei;

Proveniéncia: informar a origem da produgao;
Controle de qualidade (selegao, armazenamento
e embalagem adequadas);

Para o consumo de mesa deve ser atraente,
resistente a0 manuseio e transporte e ter sabor
agradavel,

Fonte: IN N° 1/2002 - Ministério da Agricultura Pecuaria e Abastecimento (MAPA)/
Adaptacao: autores

Caracteristicas
comerciais

3.5. Alteragoes observaveis no fruto - Uva

Alteragdes causadas por fatores de natureza fisioldgica, mecanica
ou por agentes diversos, que venham a comprometer a qualidade e a
apresentacdo da uva sdo denominados de defeitos, que podem ser graves
ou leves. A seguir apresenta-se as caracteristicas do fruto que podem ser
classificadas como defeitos.
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Quadro 5: Tipos de alteragdes que comprometem a qualidade do fruto -

Uva

CLASSIFICAGAO

TIPOS

OCORRENCIA

Defeitos Graves
S&o aqueles cuja
incidéncia sobre a
baga compromete
sua aparéncia,
conservagao

e qualidade,
restringindo ou

inviabilizando o
consumo da uva.

1. Bagas imaturas
2. Podridao
3. Danos profundos

1. Uva colhida antes de atingir o
teor minimo de solidos soluveis
de 14° (quatorze graus) Brix.

2. Dano patoldgico ou fisiolégico
que implique em qualquer grau
de decomposigdo, desintegracao
ou fermentacgéo dos tecidos;

3. Qualquer lesdo de origem
diversa que cause rompimento
da epiderme da baga.

Defeitos leves

1. Bagas com dano
Superficial

2. Degrana

3. Auséncia de
pruina

4. Queimadas pelo
sol

1.  Alteracdo  entomoldgica,
microbiolégica (oidio, mildio),
mecanica, fisiolégica ou quimica,
que nao afeta a polpa da baga.
2. Baga solta do engaco;

3. Quando a falta de cera atingir
mais que 15%(quinze por cento)
das bagas de um cacho;

4. Dano causado pela exposigéo
do sol, caracterizado por
manchas pardas continuas ou
dispersas.

Fonte: IN N° 1/2002 - Ministério da Agricultura Pecuaria e Abastecimento (MAPA).
Adaptado pelos autores.

3.6. Informagodes Nutricionais da Uva
. Rica em carboidratos e vitaminas;

. Rica em flavonodides e resveratrol que atuam como antioxidante

Nno Corpo.

As tabelas 1 e 2 a seguir trazem um panorama completo da
composi¢cao quimica das uvas Italia e Rubi, representando as variedades

branca e roxa.
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Tabela 1: Composi¢ao quimica da uva ltalia (branca)

Composigéo Quimica por 100g

N
O
)
=
(@R
®
@)

Cadigo: C0034C
Descrigao: Uva ltalia in natura - vitis vinifera L - Italia grape, Italia raw

Valores de nutrientes e de peso sdo referentes a parte comestivel do
alimento

Componente Unidade Valor por 100g
Energia kcal 56
Umidade g 85,1
Carboidrato total g 13,5
Carboidrato disponivel g 12,6
Proteinas g 0,77
Lipidios g 0,19
Fibra alimentar g 0,92
Alcool g 0,00
Cinzas g 0,47
Calcio mg 6,66
Ferro mg 0,14
Sadio mg tr
Vitamina A mcg 5,33
Vitamina A mcg 2,67
Vitamina C mg 3,29
Sal de adigcéo g 0,00
Acucar de adigao g 0,00

Fonte: Tabela Brasileira de Composig¢édo de Alimentos (TBCA), 2020.

Tabela 2: Composi¢ao quimica da Uva Rubi (Roxa)

Composigcéo Quimica por 100g

Cadigo: C0034C
Descrigao: Uva Rubi in natura - vitis vinifera L- Rubi grape, Rubi raw

Valores de nutrientes e de peso sdo referentes a parte comestivel do
alimento.

Componente Unidade Valor por 100g
Energia kcal 50

Umidade g 86,8
Carboidrato total g 12,1
Carboidrato disponivel g 11,2
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Proteinas g 0,54
Lipidios g 0,17
Fibra alimentar g 0,89
Alcool g 0,00
Cinzas g 0,38
Calcio mg 7,22
Ferro mg 0,16
Sadio mg 7,51
Vitamina A mcg 5,33
Vitamina A mcg 2,67
Vitamina C mg 1,77
Sal de adigéo g 0,00
Acucar de adi¢ao g 0,00

Fonte: Tabela Brasileira de Composi¢éo de Alimentos (TBCA), 2020.

3.7. Produtos e subprodutos derivados da uva

. Produtos: geleia, suco, vinho, espumante, passa, doce, vinagre,
farinha.

*  Subprodutos: corantes naturais, acido tartarico, 6leo de semente
e taninos.

4. DADOS ECONOMICOS

4.1. Producao

A tabela 3 apresenta um breve panorama da produgédo de uvas no
Brasil em 2015 a 2020.

Tabela 3: Producéo de uvas nos estados da Bahia e Pernambuco, em
toneladas, 2015/2020.

Estados 2015 (a) 2016 (b) 2017 (c) 2018 (d) 2019 (e) 2020 (f)

Pernambuco 237.367 242.967 390.300 423.382 456.080 349.757

Bahia 77.408 62.740 51.090 75.378 71.939 55.872

Total 314.775 305.707 441.390 498.760 528.019 405.629

(a) dados capturados em 26/01/2016; (b) dados capturados em 24/01/2017; (c)
dados capturados em 22/01/2018; (d) dados capturados em 14/01/2019; (e) e (f)
dados capturados em 09/12/2021. Fonte: IBGE (2021); MELLO (2019).
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O cenario quantitativo acima retratado evidencia que a produgéo de
Uvas no estado de Pernambuco é bem expressiva, alcangando uma crescente
significativa no decorrer dos anos 2015 - 2019, apresentando em 2020 uma
queda de 106.323t, possivelmente em virtude do quadro pandémico vivido
no mundo.

Na complementagdo produtiva, a participagdo da Bahia, mesmo
representando em relagdo a Pernambuco aproximadamente valores de
(32,61% em 2015, 25,82% em 2016, 13,08% em 2017, 17,80% em 2018
e 15% em 2019 e 16% em 2020) contribui para que os dois estados sejam
considerados os poélos produtivos de uvas mais relevantes do nordeste
brasileiro, com o alcance total final de aproximadamente quatrocentos mil
toneladas de Uvas em 2020.

A tabela 4 traz uma visédo do destino alimentar da produgéo de uvas
no Brasil, representando conforme dados do IBGE (2021), quase que uma
paridade nos frutos destinados ao processamento/industrializagdo com os
frutos destinados ao consumo in natura. O ano de 2017 foi o que teve mais
expressividade de consumo no cOmputo geral.

Tabela 4: Produgao de uvas para processamento € para consumo in natura,
no Brasil, em toneladas, 2015/2018

Discriminagao/ano 2015 2016 2017 2018 2019

Processamento (a) | 781.412 345.623 818.783 818.287 698.045

Consumo in natura | 748.023 641.436 861.237 773.955 747.660

Total (b) | 1.499.353 987.059 1.680.020 1.592.242 1445.705

(a) Dados estimados pelo autor(1); (b) IBGE (2021). Fonte: MELLO (2019). Adaptado
pelos autores.

4.2. Plantagéo (Areas)

A tabela 5 expressa a area cultivada de uvas nos estados de
Pernambuco e Bahia no intervalo de 2016 a 2020. Houve pouca variagao de
area destinada a colheita de um ano para outro. Em Pernambuco no ano de
2016 plantou-se uma area menor em relagdo aos anos seguintes. Em 2017
aumentou em 17% a area cultivada e nos anos posteriores, 2018 a 2020
o crescimento continuou gradativo observando-se que em 2020 houve uma
leve diminuicdo em relagao a 2019. Na Bahia, o ano de maior area cultivada
de uva foi 2016, tendo uma queda nos anos seguintes (2017, 2018, 2019)
e um leve aumento em 2020 . Nota-se que em termos gerais a regiao da
Bahia foi compensada pelo aumento da extenséo cultivada em Pernambuco.
Todavia, o ano de 2020 terminou com um aumento da area geral cultivada.

CULTURA DA UVA

N
O
)
=
(@R
®
@)




Tabela 5: Area destinada a colheita de videiras nos estados de Bahia e
Pernambuco em hectares, 2016/2020

ESTADO 2016 2017 2018 2019 2020
Pernambuco | 6.974 8.437 8.746 8.806 8.763
Bahia | 2.858 1.961 1.962 1926  2.043

Total (hectare) | 9.832 10.398 10.708 10.732 10.806
Fonte: IBGE (2021).

4.3. Precos histoéricos - Panorama 2017 - 2021

Os dados a seguir foram construidos a partir de uma analise mensal
dos precos praticados por produtores de uvas no Submédio do Vale do Sao
Francisco, no periodo de 2017 a 2021. Os dados foram extraidos do Hortifruti/
Cepea, considerando Uvas do Produtor e o Mercado de Uvas Embaladas.

Auva produtor, € quando o produtor vende para o packing house (casa
de embalagem) finalizar o processo comercial. A uva embalada é quando o
fruto esta pronto para exportagdo, onde o produtor repassa ao comprador,
ja na embalagem incluindo no prego: a uva, material de embalagem,
resfriamento e tributos.

A tabela 6 foi desenvolvida com base na média aritmética do preco
de uvas, separando os tipos de uvas consideradas do Produtor e o Mercado
de Uvas Embaladas. Foram consideradas 6 variedades de uvas em cada
categoria de analise.

Tabela 6: Série Historica de Pregos - Cultura da Uva por Quilograma

Més Ano Preco (R$ 1,00)
Uva - Produtor ~ Mercado da Uva Embalada

2017 3,03 6,85

2018 3,49 6,30

Janeiro 2019 4,28 7,50
2020 3,72 6,96

2021 3,89 7,24

2017 3,1 6,96

2018 2,59 6,08

Fevereiro 2019 4,03 7,29
2020 3,75 6,48

2021 4,63 7,89

2017 3,47 7,10

Margo 2018 3,30 6,68
2019 3,75 7,14
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Margo 2020 3,89 7,29
2021 4,20 7,87

2017 3,23 7,25

2018 3,16 6,98

Abril 2019 3,05 5,92
2020 3,43 6,49

2021 2,75 6,32

2017 2,80 6,32

2018 3,07 6,55

Maio 2019 2,60 5,34
2020 3,40 7,02

2021 2,47 6,05

2017 2,46 6,01

2018 2,57 5,85

Junho 2019 2,60 5,77
2020 3,27 7,06

2021 2,57 6,84

2017 2,44 6,03

2018 2,73 5,70

Julho 2019 4,24 7,24
2020 3,95 7,58

2021 2,60 6,89

2017 2,38 6,32

2018 2,68 5,82

Agosto 2019 3,77 6,57
2020 3,74 7,45

2021 3,55 7,54

2017 2,25 6,04

2018 2,63 5,78

Setembro 2019 2,87 5,57
2020 3,94 7,84

2021 3,60 7,29

2017 2,81 6,31

2018 2,71 6,10

Outubro 2019 3,63 6,36
2020 5,15 8,74

2021 3,35 7,33
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2017 2,17 6,30
2018 3,12 6,36
Novembro 2019 4,36 7,12
2020 4,23 8,80
2021 5,23 7,97
2017 3,31 6,18
2018 3,17 6,81
Dezembro 2019 4,31 7,73
2020 4,79 8,39
2021 — 8,21

Fonte: Hortifruti/Cepea (2021. Adpatado pelos autores.

Segundo Lima (2021) no Observatério da Uva (EMBRAPA), o ano de
2021 sofreuimpactos negativos em termos de pregos ao produtor. Aexpectativa
€ que possam melhorar até o final do ano, pelo histérico da sazonalidade.
Contudo, o ano de 2021 esta muito diferente dos anos anteriores devido ao
forte desequilibrio entre a oferta e a demanda. A oferta crescente de algumas
variedades de uva, o aumento do desemprego e a queda do poder aquisitivo
das familias, ocasionados pelo contexto da pandemia COVID-19 faz com que
o setor enfrente crises em 2021.

4.4. Precificacao

Processo que corresponde a montagem do preco para
comercializagao do fruto e abrange a diferenga entre os pregos nos diversos
niveis da comercializagéo. Abrange também a somatéria do lucro e dos custos
agregados ao produto no processo de compra/venda (desde a produgao
até o ultimo adquirente) e por fim a agregagao de valor adicional ao canal
intermediario (se houver);

5. PROCESSO DE COMERCIALIZAGAO DA UVA DE MESA NO MERCADO
INTERNO E EXTERNO

5.1. Processo de Comercializagao no Mercado Interno

Dentro do mercado interno existem dois tipos de comercializacao,
a uva que é comercializada em contentor, que atende Ceasa, feiras livres
e a embalada, que atende redes de supermercados.Os procedimentos que
sao utilizados antes da expedi¢cao para o mercado interno apds a recepgao
do produtor corresponde a limpeza, selegéo, classificagdo, embalagem e
pesagem dos cachos.
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5.2. Processo de Comercializagdao no Mercado Internacional

O processo de comercializagdo no mercado internacional acontece
em dois periodos anuais distintos e sdo chamados de janelas. Estas janelas
correspondem aos meses de abril a junho (1?2 janela) e outubro a dezembro
(22 janela).

Para o mercado externo (internacional), ha exigéncia de padrao de
qualidade melhor do fruto como requisito basico para aquisi¢do. Além dos
cuidados obrigatérios para expedigcdo ao mercado interno, para o externo
séo incluidos os procedimentos de paletizagao, resfriamento rapido (ou pré-
resfriamento) e armazenamento refrigerado. A uva é 100% embalada de
modo a suportar as variagdes de temperaturas e transporte sem estragos
significativos.

As Exportagdes brasileiras de uvas frescas tem como seus principais
destinos: Paises Baixos, Reino Unido, Estados Unidos, Alemanha, Argentina,
Espanha, Irlanda e outros.

Conforme dados do quadro 7 abaixo, o Brasil alcangou bons indices
de exportagao nos anos de 2018 e 2020.

Quadro 7: Dados da exportagéo brasileira de uvas frescas em toneladas
nos anos de 2018 - 2020.

EXPORTAGOES 2018* 2019* 2020**

UVAS FRESCAS 39.818 45.054 49.228
Fonte: *Dados EMBRAPA (2020) e **Comexstat (2021).

Ressalta-se, que no Brasil o maior polo produtor de uva, para o
mercado externo esta na regidao do Submédio do Vale do Sado Francisco,
destacando-se como os maiores exportadores Petrolina-PE e Juazeiro-BA.

5.3. Riscos ao processo de comercializagdao

Alguns aspectos afetam a comercializagéo da uva, na qual citamos a
incidéncia de fatores climaticos adversos na produgédo como chuvas intensas,
relacdo investimento e demora no retorno, atuagcdo dos intermediarios,
necessidade de certificagéo e méo de obra qualificada e desafios tecnoldgicos.

6. INFORMAGOES ADICIONAIS

6.1. Variedades mais comercializadas na regido do Submédio Sao
Francisco

Segundo Soares e Almeida (2019), em estudo realizado sobre a
comercializagdo da Uva de Mesa no Vale do Sao Francisco, as variedades de
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uvas de mesa embaladas e comercializadas sdo: Black, Brs Vitoria, Benitaka,
Brasil, Italia, Crimson, Sugraone, Midnight, Arra 15, Tinco, Jubileu, Cotton
Candy, Thompson, Red Globe, Sweet Jubilee, Isabel, Infinity, Thompson,
Imperial, Nubia e Arra 32. Sendo dezenove variedades; 7 sdo com semente
(pirénicas) e 12 sem sementes(apirénicas). Dessas variedades, 11 tintas, 6
variedades de uvas brancas e 2 variedades de uva rosés.

Utilizando-se imagens/fotos de dominio publico, abaixo apresenta-se
trés exemplos de cultivares de uvas com sementes.

Figuras 7, 8 e 9:Cultivares de uvas com sementes comercializadas
no Submédio do Vale do Sao Francisco.
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Figura 7: Uva ltalia

Figura 8: Uva Sweet Jubille
' A

CULTURA DA UVA




N
O
=
Figura 9: Uva BRS Nubia a
®©
@)

Fonte: https://viveirofreisleben.loja2.com.br/8963475-Uva-BRS-Nubia

Igualmente utilizando imagens/fotos de dominio publico, apresenta-
se como exemplo cinco Cultivares de uvas sem sementes.

Figura 10: Uva BRS Vitéria

w 4
Fonte: https://www.embrapa.br/busca-de-noticias/-/noticia/1486219/brs-magna-e-brs-
vitoria-as-novas-cultivares-de-uva
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Figura 11: Uva BRS Isis
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Foto: RITSCHEL, Patricia / Fonte: Embrapa (2021)

Figura 12: Uva Benitaka.

Fonte: EMBRAPA (2021) https://www.embrapa.br/busca-de-imagens/-/
midia/3129003/uva-benitaka
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Figura 13: Uva Red Globe
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Fonte: https://www.indiamart.com/proddetail/fresh-red-globe-grape-20754973862.
html

Figura 14: Uva Crimson Seedless

Fonte:https://www.vitifera.it/shop/en/traditional-table-grape/33-crimson-seedless.html
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6.2. Consumo per capita de uvas in natura no Brasil

Cada habitante consome, “em média, 3,40 kg de uvas de mesa
(consumo in natura e doces) e 0,13 kg de uvas passas” (Embrapa, 2020
p.19).

6.3 Canais e fluxos de distribuicao/comercializagao

Os principais canais de comercializagao do fruto uva perpassa pela
distribuicdo da producdo para feiras-livres, supermercados, sacoldes e
restaurantes locais e regionais seguindo o seguinte caminho:

. Entrepostos

*  Intermediarios (atravessadores)
* Atacadistas e Varejistas

*  Mercados/Atacaddes

. Feiras

*  Cooperativas

*  Consumidor/a

6.4. O que considerar na hora de analisar a viabilidade econémica da
produgao
. Destino da producado: (se feiras, vinicolas, supermercados,
se havera comercializagdo ou processamento dentro do ambiente
produtivo, se a venda é para o mercado interno ou externo);

. Finalidade da producéo;

. Perspectiva de rentabilidade: custo de produgdo e possivel
preco a ser obtido com a venda;

* Nivel de qualidade que o mercado escolhido exige.

6.5. Desafios e Possibilidades vividas pelos produtores de Uvas nos
processos de producao/comercializagao

Alguns desafios sédo enfrentados pelos produtores de uva e que
dificultam a satisfagdo comercial do referido produto. Ratificados por 6rgaos
de pesquisa, destacam-se:

. Producéo influenciada pelas condigbes climaticas e ambientais,
provocando aparecimento de doengas na videira e consequentemente
baixa qualidade dos frutos e baixa produtividade;

»  Alta tributagéao fiscal sobre os vinhos e espumantes;

* Incipientes politicas publicas para o setor;

*  Concorréncia (alta) com produtos importados;

e Baixo consumo de vinhos e espumantes pelos brasileiros
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em comparagao a outras bebidas alcodlicas, ndo estimulando a
ampliacdo da fabricagédo de vinhos no pais;

*  Baixos pregos pagos aos produtores - que muitas vezes nao
cobrem nem os custos de produgdo (insumos, manutengdo dos
parreirais, pro labore da familia produtora, outras obrigacdes).

Aplicando-se tal desvalorizagdo especialmente para a mercadoria
destinada a processamento/beneficiamento. Aos produtores de pequena ou
média escala, o desafio da precificacao é agravado pela forma de tratamento
comercial a eles dispensada: os compradores barganham pregos minimos
nao considerando as vezes nem os gastos de producado, impéem formas
de pagamentos a prazo sem garantias nem mesmo de emissdo de nota
promissoria e pior, o pagamento muitas vezes fica consignado a venda
do produtos sem a certeza de retorno. Fatores que desestimulam muitos
produtores a desistirem de seus projetos e ou diminuirem os investimentos e
ou areas de plantagodes.

Quanto as possibilidades que se fazem vetores de ampliacdo do
mercado da Uva, pode-se citar:

. Investimentos e adogdo em praticas sustentaveis e de
menor impacto ao ambiente, como fatores de responsabilidade
socioambiental do produtor;

. Reconhecimento da importédncia da adesdo a programas
de certificagdo de produtos, imprimindo transparéncia ao abrir
propriedades para inspe¢ao de 6rgaos credenciados e com isso
agregando valor e possibilitando indicacbes Geograficas e de
Procedéncia.

. Possibilidade de ter Rastreabilidade dos produtos desde o
plantio da uva até o consumo;

« E percepgdo de boa adaptabilidade de algumas cultivares,
rendendo qualidade e produtividade de frutos;

Acdes estratégicas que se forem apoiadas com uma assisténcia
técnica adequada, renderao aos produtores lucros e satisfacdo nos seus
projetos produtivos.

7.PROPOSTAS DE SOLUGAO AOS PROBLEMAS IDENTIFICADOS PARA
FORMULAGAO DE POLITICAS PUBLICAS AOS PODERES EXECUTIVO,
LEGISLATIVO E ENTIDADES DE REPRESENTAGAO;

7.1. Adesao as organizagdes socioprodutivas atuantes no processo de
comercializacao da uva

A organizacdo de produtores e produtoras se da por meio de
cooperativas e ou associagdes que tém como objetivos agregar experiéncias
produtivas acerca do arranjo local/regional, com fins a realizagcdo de acgdes
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de promogao, divulgagao e integragao social e econdmica dos participantes
ao mercado (interno e externo) por meio do trabalho com viés colaborativo e
da cooperagao nos processos de adequacao de produtos as exigéncias do
mercado consumidor contemporaneo.

7.2. Participagdao em Programas de Certificagdao de Produtos

Atender aos critérios legislativos e de gestdo especialmente no
ambito da segurancga alimentar (adequando-se as normas fitossanitarias e
aos limites minimos de residuos), o processo de certificagdo de produtos
permite acompanhar modelos produtivos diversificados, com vistas a melhorar
a organizagao interna do ambiente de produgdo, assegurar a qualidade e
segurancga dos produtos para comercializagdo e emergir ao mercado interno
e externo com oferta de produtos de qualidade assegurada.

Para a obtencgéo de certificagéo, expedida por 6rgéos devidamente
credenciados, compreende-se analise de critérios e verificagdo do atendimento
as medidas de gestao do ambiente, conservacéo, rastreabilidade e seguranca
de higiene alimentar, bem como do acompanhamento da forga de trabalho
no tocante a organizagdo do espago/tempo de trabalho, salde, seguranca
e bem-estar dos trabalhadores/as e a gestdo dos residuos oriundos da
producéo sejam poluentes ou n&o s&o levados em consideragao.

Desta maneira a certificagdo do produto seja de cultivo integrado ou
organico, assegura confiabilidade comercial por transparecer procedéncia e
permitir rastreabilidade mercadoldgica.

7.3. Adocgéo de praticas de cultivo/manejo mais sustentaveis

Compreende acdes que minimizem os impactos ambientais, com o
uso responsavel da agua e do solo, uso controlado de elementos sintéticos
de combate a pragas e controle nutricional do solo, destinagcao correta dos
residuos poluentes, manuseio correto de embalagens, utilizagao de consorcios
para equilibrar o monocultivo da uva, promogéo de ac¢des de seguranga do
trabalho e planejamento financeiro, com apoio a pequenos produtores rurais,
incluindo cooperativas e associagoes.

8. RECOMENDAGOES

8.1. Dicas ao Produtor - O que é preciso considerar na hora de vender:

Fazer pesquisa de mercado, trabalhar com variedades de uva que
possuam alta fertilidade da gema, tolerancia a chuva, resisténcia a praga e
doencgas e organizagao na cadeia de produgéo e logistica para baixo custo
da producgao.
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8.2. Dicas ao consumidor final - O que é preciso considerar na hora de
comprar:

Verificar se a fruta esta com as bagas firmes ao cacho, com coloragao
uniforme, com bagas grandes e uniformes, se esta com condigbes/qualidade
para armazenar e transportar.
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