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RESUMO

O presente estudo busca o campo de saber denominado Analise do Discurso, de
orientacao francesa. Por uma questao metodoldgica, recortamos as trés fases da vida
publica de Luiz Inacio Lula da Silva: sindicalista, presidente e pés-presidente. Visando
analisar as representacdes ideoldgicas das faces de Lula em capas das revistas Veja
e IstoE e, de tal modo, entender a relagéo dos discursos midiaticos e politicos de forma
entrelacada, e como essa relacao é importante na formacdo do sujeito. Trata-se de
uma pesquisa de cunho qualitativo, norteado pelo método tedrico-analitico. Deste
modo, dividimos este estudo da seguinte maneira: no primeiro capitulo, apresentamos
uma contextualizacdo sobre o histérico da Analise do Discurso com énfase nas
discussdes de Pécheux (2014). Acrescido a isso, discutimos o carater do signo,
partindo de Saussure (1975) até Pécheux (2014). Para melhor compreensdo das
relacdes de poder nos discursos midiaticos e seus efeitos de sentido nos leitores,
discutimos ideologia e sua relacdo com a cultura da midia e da identidade dos sujeitos
pds-modernos, conforme a 6tica de Orlandi (2010), Kellner (2001) e Hall (2006). Por
altimo, apresentamos as consideracdes finais. Nestas consideragfes, vimos que 0S
discursos analisados, nas capas das revistas Veja e IStoE, tentam construir no sujeito
um signo Lula estereotipado, ao gerar um discurso deturpado e empobrecido acerca
da figura politica, construida historicamente. Sob este aspecto, a relacdo entre
ideologia, cultura da midia e a identidade do sujeito pds-moderno esta sempre ligada
de forma estreita, exercendo grande influéncia sobre a identidade do sujeito pés-
moderno. Percebemos, ainda, que as praticas discursivas atrelam os seus enunciados
ao poder e a elite dominante, que privilegiam grupos de direita em detrimento de
grupos opositores, como é o caso do ex-presidente.

Palavras-chave: Andlise do Discurso. Signo. Lula. Ideologia. Midia. Identidade.



ABSTRACT

The current study searchs the field of knowledge denominated “Discourse Analysis”,
from the French orientation. For this methodological question, we divide the three
phases of the public life of Luiz In4cio Lula da Silva: a unionist, president and as post-
president. Aiming to analyze how ideological representations of Lula's faces, on the
covers of magazines Veja and IstoE and, in this way, to understand the relation of
media and political discourses and how the subject is questioned, ideologically, by
them. It is a qualitative research, guided by the theoretical-analytical method. In this
way, we divide this study in the following way: in the first chapter, we present a
contextualization about the history of Discourse Analysis with emphasis in the
discussions of Pécheux (2014). Moreover, we discuss the character of the sign,
starting from Saussure (1975) to Pécheux (2014). For a better understanding of the
power relations in media discourses and their effects of meaning on readers, we
discuss ideology and its relation to media culture and the identity of postmodern
subjects, according to Orlandi (2010), Kellner (2001) and Hall (2006). Finally, we
present the final considerations. In these considerations, we have seen that the
analyzed discourses of the covers of magazines Veja and IstoE, try to construct in the
subject a stereotyped sign Lula, generating a depredated and impoverished discourse
about the political figure, constructed historically. Under this aspect, the relationship
between ideology, media culture, and the identity of the postmodern subject are always
closely linked, exerting great influence on the identity of the postmodern subject. We
also notice that these discursive practices hitch their statements to power and the ruling
elite that privilege groups of the Right to the detriment of opposition groups, as is the
case of the ex-president.

Keywords: Discourse Analysis. Sign. Lula. Ideology. Media. Identity.
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INTRODUCAO

A Analise de Discurso é um campo da Linguistica que busca compreender a
producdo social de sentidos. Para tanto, a ideologia € um dos conceitos mais
significativos para entender como 0s sujeitos pos-modernos, que sao aqueles com
identidades moveis, abertas, plurais, fragmentadas e descentradas que sdo formadas
e transformadas continuamente em relacéo a diversas formas que séo representadas
ou interpeladas nos sistemas culturais que os rodeiam (HALL, 2006). Por isso,
prendem-se facilmente as teias discursivas. Desta maneira, interessa ao discurso o
contexto social em que os textos foram escritos. Dentro desta realidade, ha um
deslocamento da identidade fixa do individuo para a nocao de sujeitos atravessados
pela histéria. Neste viés, podemos dizer que, atualmente, a midia é um dos espacos
mais requisitados como objeto de andlises do discurso. Uma vez que as identidades
dos sujeitos pés-modernos se constituem baseadas nos discursos midiaticos.

Assim, esta pesquisa surge da necessidade de estudar as faces signicas de
Lula, através da representatividade deste signo! em capas das revistas Veja e IstoE,
por meio do campo de saber denominado Analise do Discurso, de orientacdo
francesa, doravante AD. Nesta, a linguagem verbal e ndo-verbal e as materialidades
discursivas apresentam a pluralidade e a heterogeneidade da nocdo de texto,
possuindo uma interdiscursividade que merece ser estudada.

O interesse em estudar o sujeito Lula justifica-se pela admiracdo de uma
trajetéria de luta de um homem pobre, nordestino, sem grandes oportunidades de
formacao universitéria, ter conseguido, na sua quarta tentativa, se tornar presidente
da Republica do Brasil. Ele teve uma vida politica intensa até galgar a Presidéncia,
em 2003, iniciando sua vida publica em 1969, ao tornar-se sindicalista. No ano de
1980 fundou o PT (Partido dos Trabalhadores), apoiado por intelectuais e
trabalhadores, considerado na época um partido de esquerda. Sua primeira
candidatura a Presidéncia da Republica ocorreu no ano de 1989, candidatando-se,
também, sem sucesso, nos anos de 1994 e 1998. No entanto, so foi eleito em 2002
e, devido a sua grande popularidade, foi reeleito em 2006. E, ainda, nos dias atuais,
€ idolatrado por grande parte da populacdo como o melhor presidente dos ultimos

tempos.

1 As concepgdes de signo referentes a Lula neste trabalho dizem respeito a materialidades verbais e
nao-verbais contidas nas revistas Veja e IstoE analisadas.
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Sabendo que nas relagdes sociais contemporaneas 0s meios de comunicacao
de massa se tornam grandes elementos para compreender os engendramentos do
cenario politico brasileiro, pensados pela midia, numa tentativa de preestabelecer uma
ideologia dominante, bem como relacbes de poder que possam direcionar
politicamente o sujeito p6s-moderno, produzindo nele diferentes efeitos de sentido,
contribuindo para a (des) construgdo das suas identidades. Deste modo, a midia
constitui a histéria do tempo presente através da memdria discursiva, que coloca em
circulacao os discursos no meio social e sustenta todas as posi¢cdes socio-histéricas
e ideoldgica dos sujeitos, funcionando como um jogo entre o passado e o presente,
que permite conhecer os acontecimentos e com que o0s sentidos sejam construidos e
a forma que eles séo interpretados. As revistas Veja e IstoE, por exemplo, fazem uso
de textos verbais e nao-verbais carregados de fatos histéricos que tendem a um
movimento de identificacdo com um discurso imaginario, representado por imagens
carregadas de ideologia. Com base nesta assertiva, surge a seguinte questdo: como
s&o representadas as faces signicas de Lula em capas das revistas Veja e IStoE?

Desse questionamento poderiam surgir indmeros pressupostos de
direcionamentos a pesquisa, todavia, como todo estudo cientifico carece de recorte,
esta pesquisa parte da hipotese de que a cultura da midia tem interferéncia direta na
nossa vida social ao preestabelecer ideologias e estereétipos. No signo Lula, as
representacdes de suas faces em algumas capas das revistas Veja e IStoE s&o
construidas sob efeito negativo.

Dessa maneira, esta pesquisa objetiva analisar as representacdes ideoldgicas
do signo Lula nas capas das revistas Veja e IstoE, para compreender a relacdo dos
discursos midiaticos e politicos, como uma relacao importante na formacao do sujeito.
O interesse em estudar as capas de revistas esta no fato de os signos verbais e nao-
verbais, a exemplo da fotografia, capturarem um fragmento de um determinado tempo,
sendo, portanto, atravessados pela memaria, e criar a nogao de efeito do real. Entéo,
€ por meio da AD que é possivel entender a relacdo de discurso e memoria das
revistas, bem como a sua influéncia na identidade politica.

Nesse sentido, considerando a necessidade de um recorte metodoldgico
associado a teoria a que se submete esta pesquisa, recortamos fragmentos das capas
das revistas supracitadas, considerando seis capas: trés da Veja (1979, 2005 e 2016)
e trés da IstoE (1978, 2009 e 2017) - isto porque elas nos oferecem o suporte

necessario para compreendermos o tratamento que a cultura midiatica tem oferecido
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ao sujeito Lula durante os periodos em que Lula atuou no sindicato, na Presidéncia e,
agora, na poOs-Presidéncia. Sob este aspecto, observamos as materialidades
linguisticas e discursivas que evidenciam pistas de um discurso ideoldgico, carregado
de atravessamentos politicos e, portanto, historicos, existentes nas referidas
discursividades.

Lembramos, ainda, que o campo de saber a que estamos submetidos tem
como referéncia de pesquisa o0 cunho qualitativo, norteado pelo método tedrico-
analitico. Tal como afirma Orlandi (2010), a Analise de Discurso tem como ponto de
partida compreender como um objeto simbdlico produz sentidos; isso se faz pela
configuracdo do corpus, que é formado através de recortes, ao passo gue se inicia o
trabalho de andlise — dai, a relacéo intrinseca entre teoria e analise. Todavia, cabe ao
analista encontrar no texto as interpretacdes ligadas a histéria. Para isso, ele passa
pela superficie linguistica (texto) para seu objeto discursivo e, por fim, para o processo
discursivo. Por meio dessas etapas, observam-se os efeitos da lingua na ideologia,
bem como sua materializacdo na lingua.

O pesquisador apreende a historicidade do texto, trabalhando com os aspectos
que sdo formados os discursos, mesmo que estes nao aparecam de maneira explicita.
Por isso, cabe ao analista investigar as formag6es historicas e sociais que compdem
0 texto e os enunciados (ORLANDI, 2010). Em outras palavras, a AD possui
procedimentos proprios, concepcdes bem delineadas que atendem a cada caso
especifico de analise dos seus objetos simbdlicos. Dessa forma, as materialidades
linguistica e discursiva serdo analisadas no decorrer do texto, ou seja, junto ao
arcabouco tedrico, visando a ndo separacao entre a teoria e a pratica.

Para dar corpo a esta pesquisa, além desta Introducdo e as Consideracdes
Finais, o estudo conta com trés capitulos: no primeiro, apresentamos uma
contextualizag&o sobre o histérico da Analise do Discurso com énfase nas discussoes
em Pécheux (2014), Henry (1997), Maldidier (1997/2003) e Orlandi (2010).
Ressaltamos que, como se trata da AD, a categoria Discurso, sob o olhar
pécheuxtiano, ndo poderia ficar a margem das discussoes.

No segundo, discutimos o carater do signo, partindo de Saussure até os dias
atuais; sucintamente, falamos do signo para Saussure para evidenciar o0 seu
nascedouro até os estudos de Pécheux. Tendo como base a AD, a proposta é
apresentar uma retrospectiva histérica do signo ao discurso. Para tanto, o CLG (1975)

foi de grande importéancia, bem como as fundamentacdes tedricas de Araujo (2004) e
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Pécheux (1997/2014). Apresentamos, ainda, as marcas nascedouras do signo Lula,
fazendo uma abordagem sobre sua trajetéria, que vai desde o seu nascimento até sua
historia publica.

Por ultimo, tratamos dos conceitos de ideologia para entender sua presenca na
AD. Na oportunidade, ainda fazemos uma abordagem sobre a relacéo existente entre
a cultura da midia/ideologia e identidade/ideologia para entender como as respectivas
revistas constroem uma identidade ideoldgica de Lula. Essas discussdes tém como
aporte teorico os estudos de Chaui (2004), Zizek (1996), Hall (2006), Hall; Silva;
Woodward (2014), Kellner (2001), Orlandi (2010), Pécheux (2014) e Sodré (2010).

Sintetizando, podemos dizer que esta pesquisa se pauta em trés grandes
concepcOes: a historicidade da AD, considerando de maneira elementar o discurso
em Pécheux; a tessitura do signo e as concepcoes de ideologia, dando énfase na
relacdo entre ideologia/cultura da midia e identidade/ideologia. Queremos, pois,
entender como a midia (especificamente as capas das revistas Veja e IstoE — dois
dos mais vendidos veiculos de comunicac&o no pais, com grande tiragem —, por meio
da representacdo ideologica do ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva) exerce

influéncia também sobre a identidade politica brasileira.
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1- HISTORICIDADE POLITICA DA ANALISE DO DISCURSO

Neste capitulo discutimos o surgimento da Analise de Discurso, destacando
seus principais precursores, bem como os seus desdobramentos teorico-
metodologicos até se consolidar enquanto disciplina.

O primeiro estudioso a propor a teoria da AD na Franca foi o fildsofo Michel
Pécheux, no final dos anos 1960. Henry (1997) postula que, inicialmente, tal autor
publica duas obras sob o pseudénimo Thomas Herbert, sendo elas: Réflexions sur la
Situation Theorique de Sciencies Sociales, Spécialmente de la Psysicologie Sociale
(1966) e Remarques pour Unethéorie Générale des ldéologies (1968). Nestas
publicacdes ele ja defende a ndo separacao da ciéncia tipicamente pura das Ciéncias
Sociais, uma vez que nenhuma forma de conhecimento esta livre da acdo da
ideologia.

Até entdo, o Estruturalismo estava no seu apogeu, sendo desenvolvido a partir
das reflexfes de Ferdinand Saussure sobre a lingua, fazendo da Linguistica a “mae”
de todas as Ciéncias Sociais, atrelada ao método sincrénico de analise. A Linguistica
ganhou autonomia e cientificidade, sua metodologia descritiva passa a ser usada
também fora das Ciéncias Sociais. Os seus conhecimentos e métodos linguisticos
foram transferidos para outros campos sem passarem pelas reelaboracoes
fundamentais (HENRY, 1997).

Este estudioso ainda acrescenta que na Franca o Estruturalismo se tornou a
(principal) filosofia das “ciéncias do homem” ou “ciéncias humanas”, ou seja, aquela
gue explicava a diferenca existente entre as ciéncias. Os estruturalistas acreditavam
fielmente na ideia de que as “ciéncias do homem” ou as “ciéncias humanas” serviriam

de base para renovar o Humanismo. Deste modo,

O Estruturalismo francés fez da Linguistica a ciéncia-piloto, os
estruturalistas tentaram definir seus métodos tendo como referéncia a
Linguistica, tendo também transferido todo um conjunto de conceitos
linguisticos para quase todos os dominios das ciéncias humanas e
‘sociais’. Os estruturalistas identificaram cultura e linguagem de tal
modo que toda a andlise de qualquer fato devia tomar forma de analise
linguistica ou qualquer coisa similar (Semiologia, Semiética). (HENRY,
1997, p.27).

O Estruturalismo francés ganhou grande proporc¢éo, tornando-se referéncia em

guase todos os campos das Ciéncias Humanas e Sociais. Entretanto, percebemos
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que essa perspectiva de ensino resultou num reducionismo linguistico ao tentar
especificar todos os pontos de vista possiveis, sob uma perspectiva explicativa
(HENRY, 1997).

Diante dessa concepcdo eminentemente descritiva, surgiram na Franca
movimentos sociais e intelectuais, em 1968, que tiveram participacdo de grandes
estudiosos, como: Althusser, Pécheux, Derrida, Foucault e Lacan. Estes estudiosos
desenvolviam estudos que intencionavam evidenciar a linguagem como ferramenta
elementar de sentidos, retirando-a da forma restrita e reducionista em que fora inscrita
pelos grandes nomes da €poca estrutural. Os estudos sobre a relacéo entre ideologia,
sociedade e linguagem deram uma nova cara ao Estruturalismo europeu — o impacto
foi tdo grande que muitos daqueles que provocaram mudancas passaram a ser
chamados de POs-Estruturalistas. Tornaram-se importantes na reformulacdo dos
estudos das academias, criados pelos formalistas e empiricos durante o
Estruturalismo.

Dentre aqueles estudiosos, Pécheux ganhou destaque por explicar que “a
pratica tradicional da Filosofia, em particular no que tange as ciéncias, esta desprovida
de sentido ou é, no minimo, um fracasso” (HENRY, 1997, p.18). Com a publica¢cédo do
seu livro Analise Automatica do Discurso (AAD, 1969), Michel Pécheux deixa claro o
seu objetivo em romper definitivamente com a problemética dominante das Ciéncias
Sociais, pois acreditava que elas precisavam de uma Linguistica prépria que
abordasse o0 seu sentido constitutivo e a relacdo com a exterioridade com a linguagem.
Mas, para considerar essa relacdo exterior entre lingua/linguagem, era preciso
desestabilizar as estruturas rigidas dentro da Linguistica (HENRY,1997). Somente
assim a linguagem serviria aos propésitos das Ciéncias Sociais.

Conforme Orlandi (2010), para dar sustentacao a sua teoria, Pécheux se baseia
na reformulacéo de trés eixos do conhecimento: Linguistica, Materialismo Historico,
por Althusser a partir da sua releitura de Marx; e Psicandlise, reformulada por Lacan,
através do seu retorno a Freud. Seus estudos trouxeram abordagens diferentes ao
pensar a Ciéncia da Linguagem, mostrando que as discussfes sobre lingua e

linguagem divergiam entre si. Neste sentido, a autora constata que:
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Se a Andlise do Discurso é herdeira das trés regides do conhecimento
— Psicanalise, Linguistica, Marxismo — ndo o € modo servil e trabalha
uma nocdo — a de discurso — que nao se reduz ao objeto da
Linguistica, nem se deixa absorver pela Teoria Marxista e tampouco
corresponde ao que teoriza a Psicandlise. Interroga a Linguistica pela
historicidade que ela deixa de lado, questiona o Materialismo
perguntando pelo simbdlico e se demarca da Psicanalise pelo modo
como, considerando a historicidade, trabalha a ideologia como
materialmente relacionada ao inconsciente sem ser absorvida por ele
(ORLANDI, 2010, p.20).

Através dessas trés concepc¢des de conhecimento, a AD, torna-se disciplina e
oferece um novo recorte de estudo, o discurso. Considerada uma das mais completas
formas de estudo, ao teorizar, pesquisar sobre a no¢cdo de texto de maneira mais
ampla, abrangendo os discursos neles contidos, atentando, assim, para sua formacao
sécio-histérica, por conseguinte, as ideoldgicas que compdem o texto.

Em se tratando da historicidade da AD, outro estudioso que merece ser
mencionado € Jean Dubbois. Sendo linguista, ele elege a AD em substituicdo da
subjetividade do leitor através do aparelho da gramatica, rompendo também com o
campo literario. Deste modo, ele colocou a AD no terreno dos grandes textos politicos
de tradicdo francesa. Colocando-a dentro de um continuum, isto €, a passagem do
estudo das palavras (Lexicologia) para o estudo dos enunciados (Andlise do
Discurso), avanco este permitido pela Linguistica (MALDIDIER, 1997).

Esses dois estudiosos sdo considerados precursores da AD de linha francesa.
E, ao criarem essa nova disciplina, eles deram ao ensino novas possibilidades de
interpretacdo, através da juncdo do método linguistico e material. Assim, segundo
Orlandi (2010), a AD surge para discutir a relacdo da linguagem com a sua
exterioridade, estudando a sua préatica por meio dos discursos que € a base da

producado da existéncia humana. Neste viés, Henry destaca que:

A linguagem (ou jogo, ou a ordem do signo, ou o discurso) ndo é mais
entendida como uma origem, ou como algo que encobre uma verdade
independentemente dela prépria, mas exterior a qualquer falante, o
gue define precisamente a posi¢cao do sujeito, de todo sujeito possivel.
(HENRY, 1997, p.29).

A linguagem ndo é mais vista como um sistema de regras formais para 0s
estudos discursivos, seu objeto tem maior abrangéncia que os estudos linguisticos,

uma vez que envolve os aspectos socioculturais na composicéo do texto.
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O sujeito é trazido para o centro da discussdo. Mas ndo se trata de qualquer
sujeito, e sim aquele “sujeito do inconsciente, da linguagem” que é interpelado pela
ideologia. Nos referimos ao sujeito descentrado, que é constituido e atravessado pela
linguagem (BRASIL, 2011).

Nesta linha de pensamento, a AD nunca serd um mero instrumento para uma
simples explicagdo de textos ou aplicagdo de uma teoria. O discurso torna-se
contraditorio para essa disciplina de entremeio (ORLANDI, 2010), uma vez que a
lingua tem uma relativa autonomia para a entrada da materialidade do discurso.
Portanto, notamos que a AD surge para provocar rompimentos que geram
desconfortos para alguns e fascinio para outros, derrubando as estruturas fixas,

consolidando-se de maneira permanente enquanto disciplina.

1.1 O DISCURSO EM MICHEL PECHEUX

Em se tratando de AD, ndo podemos deixar de fora as discussfes sobre a
formacéo do discurso em Michel Pécheux, uma vez que ele é o principal responséavel
pela criacdo dessa disciplina. Assim, Henry (1997) diz que pensar o discurso em
Pécheux é pensar em politica, em enunciado politico, pois ele acredita que este é
capaz de transformar as relacdes sociais recriando as demandas sociais.

Sendo filésofo, Pécheux constitui seu pensamento filosofico sobre a linguagem,
entendendo como a pratica se relaciona com outras praticas. Neste sentido, a AD
surge como uma ruptura teérica no campo ideolégico das Ciéncias Sociais, e “0
discurso e Andlise do Discurso como um lugar preciso onde é possivel intervir
teoricamente (a teoria do discurso)” (HENRY, 1997, p.25).

O discurso na teoria pécheutiana instaura-se como um lugar que estabelece a

relacdo entre a lingua e a Histéria:

Trata-se de construir uma teoria do discurso articulada a uma teoria
das ideologias no quadro do Materialismo histérico. A novidade dessa
construcao reside no fato de que ela trabalha um nivel discursivo que,
por ndo confundir o discurso com a lingua, ndo funde tampouco a
lingua na ideologia. (MALDIDIER, 2003, p.5).

Ele é construido a partir das ideologias contidas nos discursos historicos, que

tém como ponto de partida:
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Uma reflexdo sobre a lingua (e a Linguistica) e um aprofundamento do
trabalho entdo conduzido por Althusser sobre a instancia ideoldgica e
a interpelacéo do sujeito pela ideologia (cf. o artigo publicado em La
Pensée sobre os Aparelhos Ideoldgicos do Estado (AIE), em junho de
1970). Do lado da lingua, é preciso relembrar que o conceito de
discurso nasce, ao mesmo tempo, da analise do recobrimento do corte
saussuriano ‘lingual/fala’, pelo qual ha um retorno triunfante do
subjetivismo, e da critica as semaéanticas da lingua e de suas
pretensdes universalizantes. As criticas de Michel Pécheux desenham
uma concepgédo da lingua que ndo a confunde absolutamente com
uma superestrutura, mas que a compreende como a base sobre a qual
se desenvolvem os processos discursivo-ideolégicos, como o sistema
que resiste tanto as investidas da logica quanto da pragmatica.
Resolutamente saussuriano desde o principio, Pécheux ainda esta
nessa época surdo em relagédo a Benveniste, que lhe parece redobrar
em sua teoria da enunciacdo as ilusées subjetivas do sujeito. A cena
da enunciacdo entdo para Pécheux parece ser somente uma cena
imaginaria. Do lado da ideologia, a teoria do discurso representa uma
maneira de experimentar a teoria de Althusser na materialidade
linguageira. (MALDIDIER, 2003, p.5-6).

Pécheux cria sua teoria discursiva, fazendo uma reflexdo sobre a lingua,
baseando-se nos trabalhos de Althusser sobre a interpelagao do sujeito pela ideologia.
Ao mesmo tempo em que faz um recobrimento das concepc¢fes saussurianas sobre
lingua/fala, acreditando que os processos discursivos-ideoldgicos ndo resistem nem
a légica nem a pragmaética.

Seguindo essa linha de raciocinio, os discursos em Pécheux séo construidos
em diferentes universos culturais e se desenvolvem de forma heterogénea em
sociedades e regifes, ou seja, sdo por meio dos ambientes culturais que os individuos
reproduzem o seu discurso (DANTAS, 2007). E, pensando em resolver esse problema
dos enunciados no discurso, Pécheux — acompanhando a renovacao de instrumentos
do discurso, provocados por ele mesmo e por outros estudiosos como Foucault (1997)

— atraiu para sua teoria o conceito de formacao discursiva, categoria foucaultiana.

No caso em que se puder, entre um certo numero de enunciados,
semelhante sistema de disperséo, e no caso em que entre objetos, o0s
tipos de enunciacdo, os conceitos, as escolhas tematicas, se puder
definir uma regularidade (uma ordem, correlacdes, posicdes e
funcionamentos), diremos por convencdo que se trata de uma
formacé&o discursiva (PECHEUX, 1995, p.43 apud DANTAS, 2007,
p.52-53).
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A formacao discursiva explica os sistemas culturais de cada falante, que em
sua heterogeneidade funcionard como um lugar suscetivel de conflitos, indefini¢cdes e
transformacdes, representando no discurso as formacfes ideoldgicas (DANTAS,
2007).

O conceito de formacdes ideoldgicas, por sua vez, foi criado por Michel
Pécheux como um elemento formado por um conjunto de atitudes e representacoes
gue nao sdo nem individuais nem universais, contudo, se relacionam a posicdes de
classe e € capaz de intervir nos conflitos entre as diferentes forcas que compdem uma
dada conjuntura ideoldgica de uma formacéao social. Assim, as formacdes discursivas
interferem nas formacdes ideoldgicas enquanto componentes que determinam aquilo
gue deve ser dito, a partir de uma relacdo de lugares de um aparelho ideoldgico e que
se manifesta numa relacdo de classes (PECHEUX, 2014). Nesta percepcao,
percebemos que Pécheux, embasado pelos estudos althusserianos, concebe a
ideologia como elemento primordial para o desenvolvimento das formacfes
discursivas nos diferentes ambientes culturais.

Assim, Orlandi (2010) afirma que a Analise de Discurso tem como um dos seus
pontos chave - ressignificar a nocdo de ideologia - a partir da consideracdo da
linguagem. Sendo o fato de que néo existe sentido sem interpretagéo, que a ideologia
se manifesta. Somando a isso, a obrigatoriedade que o homem tem de interpretar
diante de qualquer objeto simbdlico, evidencia que o sentido sempre esteve la. Pois,
a ideologia neutraliza os fatos discursivos, tanto no que diz respeito na relagdo com o
histérico quanto no simbdlico, criando assim uma nocdo de sujeito ideologicamente
constituido, aquele que naturaliza os fatos do discurso numa unidade de sentido. Ela

ainda postula que:

A ideologia faz parte, ou melhor, é a condicdo para a constituicdo do
sujeito e dos sentidos. O individuo é interpelado em sujeito pela
ideologia para que se produza o dizer [...]. [M. Pécheux] diz que sua
caracteristica comum € a de dissimular sua existéncia no interior de
seu préprio funcionamento, produzindo um tecido de evidéncias
‘subjetivas’, entendendo-se ‘subjetivas’ ndo como ‘que afetam o
sujeito’ mas, mais fortemente, como ‘nas quais se constitui o sujeito’.
[...] (ORLANDI, 2010, p. 46).

A ideologia é responsavel pela transformacédo do individuo em sujeito e do
sentido. A ideologia funciona como estruturas-funcionamentos que produz evidéncias

como o sujeito é constituido e ndo como ele é afetado pela ideologia. Por conseguinte,
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h& uma relacao intrinseca entre sujeito e ideologia ou vice-versa. Segundo Dantas, 0

sujeito se constitui de trés modos:

a) Pela evidéncia do sujeito: o processo de interpelacdo-identificacao
gue produz o sujeito no lugar deixado vazio pelo individuo;

b) Pela constitutividade do sujeito de direito, que se da por uma
reduplicacdo entre sujeito ideoldégico e as normas sociais que
identificam e constatam o sujeito numa posi¢ao social;

c) E pelos desvios linguisticos (carater material das palavras e dos
enunciados), que dizem o que todos querem dizer (universalismo
linguistico) e mascaram evidéncia sob a mascara de transparéncia
da linguagem. (PECHEUX, 1988 apud DANTAS, 2007, p. 65-66).

Para Dantas (2007), o sujeito ideologico é resultado de duas evidéncias: o
efeito de que o que ele diz é dele mesmo, isto €, ele é fonte do que diz, e o efeito
daquilo que ele fala tem um sentindo ou significa o que quer dizer, criando, assim, a
ilusdo de que a linguagem é transparente. Essa interpelacdo do individuo em sujeito
se concretiza pela identificacdo (do sujeito) com a formacao discursiva que o domina,
sendo essa identificacdo a fundadora da unidade (imaginaria) do sujeito, apoiando-se
em elementos discursivos ja existentes, que constituem os tracos daquilo que o0s
determina e s&o reescritos no discurso do proprio sujeito (PECHEUX, 2014).

Neste sentido, o discurso esta composto de paradoxos na sua construcao, que
chega a conceber no processo conceitual do conhecimento a determinacéo do real
(PECHEUX, 2014) baseando-se em trés conceitos elementares: o interdiscurso, o pré-
construido e o intradiscurso.

O interdiscurso é definido como o discurso constituido a partir de dados
discursivos ja existentes. O pré-construido € uma alternativa ao conceito de
pressuposicao, isto €, sob o ponto de vista l6gico refere-se a imperfeicdo das linguas
naturais e sua relacdo com o referente: muitas constru¢des sintaticas pressupdem a
existéncia de um referente independente do sujeito. Ja o intradiscurso corresponde
ao fio do discurso, ao qual cabe um encaixamento empirico na sequéncia textual e o
seu conceito esta ligado intrinsecamente com interdiscurso, definido pela relacdo em
gue a presenca do nao-dito atravessa o ja dito de modo que néo seja identificado
(MALDIDIER, 2003).

Deste modo, os processos discursivos sdo formados por leis internas,
imbricados na lingua, e por isso ndao podem ser considerados mera expressao de

pensamento. Pécheux (2014, p. 82) afirma que “discursividade n&o é a fala (parole)”,
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7

como defendia Saussure. Ela € a maneira individual “concreta” de apropriar da
“abstracdo” da lingua. E seus efeitos de sentido possuem tragos historicos, que sao
neutralizados pela ideologia.

Os processos discursivos e seus efeitos de sentidos s6 séo possiveis de serem
estudados por meio da AD, na qual “a lingua é assim condi¢cado de possibilidade do
discurso” (ORLANDI, 2010, p. 22), ja que o discurso € entendido como uma producéo
social que tem como base material a lingua, abrangendo aquilo que contempla o seu
exterior, ou seja, aquilo que esta inscrito na histéria. Dessa maneira, para o analista,
0 seu objeto é o discurso, sendo objeto historico-ideoldgico o corpus para a sua
andlise.

Com base nas exposicbes acima, percebemos que o0 texto passa a ser
entendido por suas condi¢des de producédo e seus efeitos de sentido sobre 0s sujeitos
histéricos. Segundo Orlandi (2010, p.21), “as relagbes de linguagem sao relagdes de
sujeitos e de sentidos e seus efeitos mais multiplos e variados. Dai, a definicdo de
discurso: discurso ¢é efeito de sentidos entre locutores”.

Para finalizar essa reflexdo sobre discurso, vale ressaltar a inter-relacéo
tedrica sobre a lingua/linguagem para a sua compreensdo dos estudos discursivos.
Acrescido a isso, trazemos as consideracdes feitas por Maldidier (1993), que Michel
Pécheux cria uma maquina discursiva, na qual ele tenta “sustentar tudo”. Sob a
dominacdo da ideologia dominante e do interdiscurso, que se forma o sentido da
formacao discursiva, em que o sujeito desconhece 0 seu assujeitamento a ideologia,
se colocando como dono de seu discurso e constituinte de seu sentido. Entretanto,
ele reconhece que a fantasia da totalidade € atravessada pela sua inquietude e o

remorso teorico vai se alimentar daquilo que sucede de uma conjuntura.
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2- A TRAJETORIA DISCURSIVA DO SIGNO - DE SAUSSURE A PECHEUX:
RECORTES FUNDAMENTAIS

Tratando-se dos principios basilares deste estudo, faz-se necessaria uma
abordagem sobre a evolucdo do signo, partindo dos estudos estruturalistas
saussurianos até a perspectiva discursiva de Michel Pécheux.

Ferdinand Saussure é considerado o pai da Linguistica moderna do Século XX
e o precursor do Estruturalismo. No entanto, suas ideias s6 ficaram conhecidas em
1916, através do célebre Curso de Linguistica Geral (doravante CLG), obra publicada
postumamente por dois de seus discipulos: Charles Bally e Albert Sechehaye.

O CLG mostra os conceitos fundamentais do modelo tedrico estruturalista, no
qual Saussure propde uma comunicacdo por meio das regras de uma determinada
gramatica, isto é, como as pecas de um jogo, bem como suas possibilidades de
movimento e a maneira que elas estéo organizadas e distribuidas no jogo. Neste viés,
a lingua é entendida como uma estrutura e a linguagem, na visédo estruturalista, tem

como principio:

Que a lingua deve ser estudada em si e por si mesma. E o que
chamamos de estudo imanente da lingua, o que significa dizer que
toda preocupacédo extralinguistica precisa ser abandonada, uma vez
gue a estrutura da lingua deve ser descrita apenas a partir de suas
relagdes internas. (MARTELOTTA, 2011, p.115, grifos do autor).

O Estruturalismo previa o estudo das relacdes internas da lingua, excluindo a
sua relacdo externa com o sistema linguistico. Percebemos, assim, que 0 Saussure
do CLG cria dicotomias ou oposicbes em seus métodos de ensino. Dentre as
dicotomias, estao: a langue/parole (lingua/fala), sincronia/diacronia,
significante/significado, entre outras. Neste estudo, destacamos as dualidades entre
lingua e fala (langue/parole) e significante e significado para entendermos a relacéo
dos estudos internos da lingua na formagé&o do signo linguistico.

Do ponto de vista saussuriano, a lingua ganha um carater social e a fala,
individual. A oposicao entre lingua/fala esta no fato de que a lingua ndo € uma funcao
de cada falante, mas algo que existe socialmente; independentemente do
planejamento ou expressao de uma ideia, o individuo ndo pode modifica-la. Entdo, ele

se apropria da lingua como regra de todas as diferentes manifestacdes da linguagem,
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distinguindo-as da seguinte maneira: “enquanto a linguagem é heterogénea, a lingua
assim delimitada é de natureza homogénea” (SAUSSURE, 1975, p.23). A lingua
apresenta um corte sincrénico, pois € um sistema de signos que s6 ganha sentido
através da linguagem.

Saussure concebe a lingua como um sistema de signos que passa a ser a
unidade constituinte do sistema linguistico, composto por significante e significado. O
significante ficou conhecido como uma imagem acustica ou representacao da palavra
virtual, enquanto fato da lingua virtual, j& que a fala é totalmente excluida dessa
realidade. J& o significado trata-se do conceito que representa um sentido arbitrario
ao significante (MARTELOTTA, 2011).

O signo passa a ser designado dentro do sistema linguistico por meio da
associacao entre conceito e imagem acustica. Dai, surge a nocdo de arbitrariedade
do signo linguistico, pois ndo existe relagdo entre o conceito e a imagem acustica.
Araujo (2004) destaca que, para Saussure, 0 signo, além de arbitrario, € convencional,
ja que o referente ndo conta para compreender o funcionamento dos signos. A autora

ainda postula que:

A referéncia fica fora da linguagem, uma vez que para a linguagem
contam apenas as relagdes intrassignicas. O que tem duas
consequéncias, sendo a primeira produtiva, pois, como veremos, falar
é relacionar signos entre si, e ndo signos com a realidade. A segunda
consequéncia é mais problemética: a Linguistica Estrutural é
constrangida a abandonar o problema da referéncia para preservar o
carater cientifico da prépria linguistica. (ARAUJO, 2004, p.28).

A referéncia é algo que inexiste para a Linguistica Estrutural saussuriana. Seu
objetivo maior € entender as estruturas internas do signo, deixando de fora a sua

relacdo com a realidade. Neste sentido:

O corte saussureano exclui o referente, o mundo, o sujeito, a histéria.
A Semantica de nosso século vem procurando repor estes aspectos
no seu objeto. O corte saussureano exclui e d4 o quadro de pertinéncia
para o excluido. A questdo é como inclui-lo. E isto s6 pode se dar a
partir deste mesmo corte, que, ao formular-se, escapa da hipétese de
gue a lingua expressa 0 pensamento, pois 0 signo de Saussure
(lembrar o conceito de valor) ndo admite um pensamento noutro lugar
que se expresse pela linguagem. (GUIMARAES, 2005, p.20 apud
OLIVEIRA, 2010, p.130).
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Ao menosprezar a fala, Saussure exclui a nogao de sujeito e sua relagédo com
a historia e o mundo, estabelecendo a lingua como expressao social, em detrimento
a fala. Ele deixa de fora a relacdo da lingua com seu meio cultural; por consequéncia,
a diversidade existente dentro de uma mesma lingua (OLIVEIRA, 2010).

No intervalo de tempo que vai do Estruturalismo saussuriano ao discurso,
muitos estudiosos marcaram a Linguistica no Século XX, contribuindo para a evolucao
e supremacia dos estudos linguisticos. Aqui, destacamos apenas nomes mais
relevantes para tal avanco nos estudos, que, mesmo tendo como base o modelo
saussuriano, contudo, procuraram romper com o problema da referéncia. Ainda no
ambito da Linguistica, podemos citar o francés Emile Benveniste, que teve suas ideias
conhecidas por criar o mecanismo da enunciacéo. Ele cria a nocéo de referéncia a
partir do deslocamento do isolamento do signo, incluido no quadro de enunciacdo —
funcionamento dialégico da lingua.

O signo passa a ser compreendido como representante daquilo que é real —
para isso, muda-se a nocao de individuo para sujeito, que se constrdi a partir do outro.
Dai, Benveniste elabora sua descri¢éo sobre o sistema da lingua. Em sua concepcéo,
a lingua passa a configurar o “aparelho formal da enunciacéo, responsavel pelas
formas que permitem a colocagdo de todo o sistema em funcionamento”
(GONCALVES, 2002, p.32), na qual, o eixo central da referéncia da enunciacéo esta
nos indicadores (ou teoria dos pronomes pessoais), que resulta em torno do eixo
enunciativo — eu-tu — num contexto estritamente enunciativo.

Os estudos sobre o signo e a referéncia passam a serem estudados dentro da
concepcao Semantica, pelo francés Michel Bréal. Considerado o pai da Semantica
francesa do final do Século XIX, rompendo com as consideracdes filoséficas ao
estabelecer uma autonomia dos significados. Para ele, a referéncia esta entre o
‘nome” e a “coisa”’, em que o referente provoca no falante uma consciéncia que é
levada pelo quesito lexical, grosso modo, é através do item lexical que o falante
adquire totalidade das ideias ligadas ao referente, por isso, o referente esta expresso
no nome.

Ja o norte-americano Charles Peirce estuda a incluséo da referéncia atraves
da Semiotica que é mostrada sob uma visdo pragmatica. Segundo Bougnoux (2000),
citado por Aradjo (2004, p.46-47), Peirce cria um esquema triangular. Diferentemente
de Saussure, sua concepg¢ao de signo é baseada na acgéo ou influéncia, que supde a

cooperacao de trés sujeitos — 0 signo, seu objeto e seu interpretante, mais essa
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semelhanca de influéncia ou suposicéo deve abranger esses trés niveis, ndo apenas
dois. Ainda, conforme esta autora, para Peirce a légica é a ciéncia dos signos. Ele
defende que nao existe pensamento sem a linguagem, critica a nocao de sujeito como
cogito ou mente, evita o reducionismo dos estudos estruturalistas, ampliando a nocéo
de linguagem para além da verbal, e mostra a inter-relagéo das multiplas func¢des entre
a gramatica, a logica e a retoérica. Por fim, informa que a constituicdo da realidade da
acdo humana se concretiza pela relacdo entre linguagem/pensamento.

Os estudos acerca do signo, chega a Andlise do Discurso Francesa com um
sentido mais preciso que nao se confunde com os demais, denominado por Michel
Pécheux de “discurso”. Ao buscar entender como sédo formados os discursos,
Pé&cheux cria uma nova perspectiva para o signo, que, numa dada situacéo discursiva,
a linguagem levara em conta os aspectos sociais e culturais que a compuseram.
Assim, o falante ndo precisa indicar uma descricdo verdadeira para referente, pois,
como indica Brown e Yule (1983) citados por Araujo (2004, p.206), “o conceito que
interessa a Analise do Discurso nao € o da correta (verdadeira) referéncia, mas o da
referéncia bem-sucedida”, que se processa quando o ouvinte compreende a
mensagem, intencionada pelo falante, tendo como base a expressdo referencial

usada no discurso. Neste enfoque, Araujo faz a seguinte constatacao:

[...]. E preciso ir do signo ao discurso, quer dizer trocar a importancia
decisiva do fator discursivo, que o significado de algum signo ou de
um enunciado depende do uso, que o usuario age pela linguagem e
gue é pela linguagem que o mundo se torna significativo, podendo ser
modificado, conhecido, utilizado, constatado. Somente nesta
perspectiva é que se pode dar conta do papel da referéncia e, portanto,
compreender melhor a quest&o da relagéo palavra/mundo. (ARAUJO,
2004, p.263).

A questao da referéncia sé consegue ser resolvida através do discurso, que o
significado de algum signo ou enunciado vai depender do seu uso, vai ser por meio
da linguagem que conhecemos melhor o mundo, que pode ser modificado, conhecido,
etc. Somente assim, que € possivel dar conta do verdadeiro papel da referéncia bem
como a relagéo entre palavra/mundo.

Por isso, diferentemente de Saussure, que tem como objeto a lingua como
sistema, Pécheux traz a tona para os estudos discursivos aquilo que é externo e

by

estruturante a lingua. Ha um deslocamento da dicotomia lingua/fala para
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lingua/discurso, tornando a exterioridade da lingua como parte do objeto analitico de
estudo. Logo:

s

A lingua é pensada por Saussure como um objeto cientifico
homogéneo (pertencente a regido do ‘semioldgico’), cuja
especificidade se estabelece sobre duas exclusdes tedricas:

- a exclusédo da fala no inacessivel da ciéncia linguistica;

- a exclusdo das instituicbes hao semioldgicas’ para fora da zona de
pertinéncia da ciéncia linguistica. (PECHEUX, 1997, p.71, grifos do
autor).

A lingua, na visdo saussuriana, é vista de forma homogénea e Pécheux, como
precursor da AD francesa, quer se desfazer dessa homogeneizacdo. O mesmo
Pécheux (2014) afirma que a Analise do Discurso, sendo ramo da Linguistica que
abrange a historia dos processos ideoldgicos e cientificos, também é integrante das
Ciéncias Sociais. Deste modo, ele procura dar a lingua um carater mais amplo que
leve em consideracao a relacdo com meio sociocultural, em que os enunciados sao

produzidos.

O sistema da lingua é, de fato, 0 mesmo para o materialista e para o
idealista, para o revolucionario e para o reacionario, para aquele que
se dispbe de um conhecimento dado e para aquele que nao dispde
desse conhecimento. Entretanto, ndo se pode concluir, a partir disso,
gue esses diversos personagens tenham o mesmo discurso: a lingua
se apresenta, assim, como base comum de processos discursivos
diferenciados [...]. (PECHEUX, 2014, p.81, grifos do autor).

A Andlise do Discurso traz novas formas de estudos para a linguagem, um
estudo mais abrangente sobre 0 assunto em que 0 sujeito passa também a ser
estudado na interpelacdo da ideologia existente nos textos. Nessa perspectiva, €
evidente que, para a AD:

O sentido de uma palavra, de uma expressao, de uma proposigao etc.
nao existe ‘em si mesmo’ (isto é, em sua relacdo transparente com a
literalidade do significante), mas, ao contrario, € determinado pelas
posicles ideologicas que estdo em jogo no processo sécio-historico
no qual as palavras, expressodes e proposi¢cdes sao produzidas (isto €,
reproduzidas)” [...]. (PECHEUX, 2014, p.146).

Na visdo pecheuxtiana, o discurso é algo reproduzido pelos seus interlocutores,

que se tornam “sujeitos” da ideologia contida no processo sOcio-historico que estao
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inseridos. Nesse sentido, a lingua passa a ser marcada pela sua heterogeneidade, os
fatos linguisticos passam a ser estudados na sua exterioridade, sendo a base dos
estudos discursivos.

Esta retrospectiva historica sobre o percurso do signo ao discurso nos
comprova que o significado de um signo ou de um enunciado depende do seu
contexto. SO assim podemos perceber o papel da referéncia para compreender melhor

a relacéo entre palavra e mundo, uma vez que:

[...] E um mundo permeado de signos, interpretado por signos, e
semiotizado pela (s) linguagem (ns) que os homens agem, discutem,
argumentam, valoram. Os discursos sdo nao apenas portadores da
significagéo, mas produtores de verdade, saber, poder, e, a0 mesmo
tempo, tema de discussado, objeto de disputa. Fazemos muita coisa
com a linguagem, referir € apenas uma possibilidade entre outras.
(ARAUJO, 2004, p.276).

Vivemos num mundo rodeado de signos, em que os discursos nada mais sao
do que questionamentos, e ndo conclusées, uma ciéncia que nao procura ter razao,
mas dar razdo. Temos, portanto, uma infinidade de coisas para fazer com a

linguagem, e questionar &€ sempre o melhor caminho.

2.1 MARCAS NASCEDOURAS DO SIGNO LULA

Antes de entender como Luiz Inacio Lula da Silva se transformou em uma das
principais faces signicas a estampar as capas de revistas do Brasil, convém discorrer,
mesmo que de maneira breve, a sua biografia, desde sua infancia humilde,
perpassando por sua vida sindicalista, sua luta politica até a Presidéncia da
Republica?. Visando a uma melhor compreensédo a respeito do signo e a néo
separacdo entre a teoria e a pratica, na oportunidade, faremos uma analise de uma
capada Veja, publicada em 1978, com uma fotografia de Lula, quando era sindicalista.

Luiz In4cio Lula da Silva, vulgo Lula, nasceu em 27 de outubro de 1945, em
Caetés, situado na cidade de Garanhuns, Pernambuco. Ele é o sétimo dos oito filhos

de Aristides Inacio da Silva e Euridice Ferreira de Mello.

2 As informacdes aqui elencadas sobre a vida do ex-presidente Luiz Inacio Lula da Silva foram retiradas
da Site da Presidéncia da Republica (Endereco  eletrdnico). Disponivel em:
http://www.biblioteca.presidencia.gov.br/presidencia/ex-presidentes/luiz-inacio-lula-da-silva/biografia-
periodo-presidencial. Acesso em: 10/10/2017.
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Em dezembro de 1952, aos sete anos de idade, junto com sua mée e seus
irmaos, migrou da sua cidade natal para o litoral paulista, viagem que durou 13 dias
num “pau de arara”. Em S&o Paulo, passou a residir em Vicente de Carvalho, bairro
pobre do Guaruja. Foi alfabetizado no Grupo Escolar Marcilio Dias.

Em 1956, apdés a separacdo dos seus pais, muda-se com sua méae e seus
irméos para S&o Paulo, indo morar num uUnico cémodo, nos fundos de um bar, no
bairro de Ipiranga. Aos 12 anos de idade, Lula consegue seu primeiro emprego huma
tinturaria. Também trabalhou como engraxate e office-boy.

Aos 14 anos, conclui o ginasio e comeca a trabalhar nos Armazéns Columbia,
sendo seu primeiro emprego de carteira assinada. Depois de ter se transferido para a
Fabrica de Parafusos Marte, consegue ser admitido no curso de torneiro mecanico
oferecido pelo Senai - Servico Nacional da Industria. O curso teve duracédo de trés
anos e Lula se tornou metaltrgico. Com apenas 17 anos de idade, trabalhando em
uma metalulrgica, no periodo noturno, Lula perde o dedo minimo da mé&o esquerda em
uma magquina.

A crise provocada pelo golpe militar de 1964 levou Lula a mudar de emprego,
passando por diversas fabricas, até que no ano de 1966 comecou a trabalhar nas
Industrias Villares, uma das metallrgicas mais renomadas no Pais, localizada em S&o
Bernardo do Campo, no ABC Paulista. Trabalhando ali, Lula comeca a ter contato com
0 movimento sindical, por intermédio do seu irmdo José Ferreira da Silva (“Frei
Chico”), militante do entdo clandestino Partido Comunista Brasileiro.

Em 1969, é eleito suplente da nova Diretoria do Sindicato dos Metallrgicos de
Sao Bernardo do Campo e Diadema, dando inicio a sua trajetoria de lider sindical. Na
eleicdo seguinte, em 1972, se tornou primeiro-secretario.

No ano de 1975, Lula foi eleito presidente do sindicato com 92 por cento dos
votos, e passa a representar mais de 100 mil trabalhadores.

Em 1978, foi reeleito presidente do sindicato. Naquele mesmo periodo, o Brasil
volta a enfrentar as paralisacdes, ap0s dez anos sem greve.

Essas mobilizagBes tiveram varias fases, com inicio em maio de 1978. As
paralisacbes tiveram inicio em S&o Bernardo do Campo, onde mais de 3 mil
metalurgicos da montadora de caminhdes Scania se recusaram a trabalhar. As greves
naquela época eram proibidas, mas as paralisa¢gfes, ndo. Por isso, a greve do ABC
paulista foi organizada dentro do banheiro da fabrica. Sete meses depois, 0 governo

contabilizava 429 paralisagcdes em todo o Pais.
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Lula destaca-se como o lider grevista, firmando-se como maior nome da
oposi¢cao no cenario politico brasileiro. E, naquela época, ele passa a ter seu rosto
estampado nas principais revistas do Brasil, por defender a classe proletaria dos
desmandos da ditadura.

Ap0s conhecermos um pouco sobre a vida de Lula, citamos a revista IstoE de

18 de setembro de 1978, quando Lula ainda era lider sindicalista.

Figura 1

Fonte: IstoE On-line (1978). Disponivel em: https://istoe.com.br/as-greves-que-mudaram-o-
brasil/. Extraido em: 06/03/2017.

O discurso de Pécheux inscreve a linguagem, tanto na Filosofia como na
Linguistica, enquanto ferramenta de andlise social, ndo mais de cunho descritivo ou
tampouco abstrato: € muito mais que isso, tendo em vista que 0s signos se inscrevem
e sao produzidos em condicdes historicas e ideoldgicas. Esta foi a primeira capa que
Lula teve a sua face estampada em uma revista nacional. Isso se deve ao fato de seu
destaque como lider sindicalista nos movimentos grevistas do ABC Paulista. Ele
organizou inUmeras paralisacfes em todo o pais e exigia, junto aos trabalhadores,
melhores salérios e qualidade de vida.

Nesta capa (figura 1), as materialidades sado produzidas em meio a conflitos,
tensdes antagdnicas que evidenciam o nascimento de signo que se instaura como
combativo, guerreiro — todavia, longe dos padrdes preestabelecidos pela sociedade

vigente. A ideologia inscrita nesse discurso midiatico produz efeitos de sentidos de um
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sujeito Lula desleixado com sua aparéncia, ao pensar num lider para o pais: um Lula
gue carrega tracos preconceituosos — barba, cabelo desalinhado — bem distante do
gue convinha a elite dominante. Pela materialidade discursiva ha um signo que destoa
da roupagem da sociedade, em relacdo a politica ideoldgica vigente do sujeito
engomado.

O sujeito é interpelado por uma representatividade signica focada pelo olhar de
alguém revoltado contra as injusticas politico-sociais. O olhar que conota uma imagem
de uma pessoa destemida, inegociavel. Surge ai o signo Lula, um sujeito t&o
destemido quanto suas atitudes. No entanto, esse sujeito provoca rupturas com
greves, paralisagdes, o causador de transtornos sociais. Por isso, 0 discurso desta
capa leva o leitor interpelado pela ideologia do medo. Lula: um provocador de guerras
entre patrdo e empregado, um causador de desordem nacional.

Com a manchete: “O governo e as greves: Aonde vai Lula?” A revista IstoE
almeja evidenciar o surgimento de um signo que esta provocando a desestabilizacao
dos empresarios, patrdes, empresas etc. A ideologia inscrita no discurso midiatico leva
o0 sujeito leitor a uma representatividade signica que precisa ser evitada — aquele que
luta por melhores condigdes trabalhistas — e o torna o causador do caos brasileiro. O
“Aonde vai Lula?” produz um efeito de sentido de que o sujeito sindicalista Lula quer
ir a algum lugar ou, possivelmente, tem interesse na politica brasileira. Desperta,
também, a ideologia de prosseguir adiante — que, por outro lado, também evoca o
“vamos para-lo enquanto é tempo”, pois ndo cabe nos moldes do politico brasileiro.
Instaura-se um signo ideolégico que precisa ser banido, nocauteado, enquanto é
tempo. E a midia torna-se um dos principais mecanismos ideoldgicos, cumpridora
desse papel.

Retornando a trajetéria histérica de Lula, em marco de 1979, 170 mil
metallrgicos deixam suas atividades no ABC Paulista.

No dia 10 de fevereiro de 1980, ele fundou o Partido dos Trabalhadores (PT),
contando com o apoio de sindicalistas, intelectuais, politicos e alguns representantes
dos movimentos sociais. Devido a nova greve dos metallrgicos e a intervencéo do
Governo Federal no sindicato, no dia 19 de abril de 1980 Lula foi preso juntamente a
outros chefes sindicais, ficando 31 dias detido no Dops paulista.

Em 1982, Lula foi candidato a governador de S&do Paulo, mas néo foi eleito. Em

agosto de 1983, participou da fundacdo da CUT — Central Unica dos Trabalhadores.

Em 1984, foi um dos lideres da campanha das Diretas-Ja para Presidéncia da



30

Republica. Em 1986, conseguiu se eleger como o deputado federal mais votado do
Brasil, para a Assembleia Constituinte.

No ano de 1989, apds 29 anos sem eleicBes diretas, Lula se candidatou ao
cargo de presidente da Republica. Contudo, perdeu a disputa para Fernando Collor
de Mello, entdo governador de Alagoas, no segundo turno, por uma pequena
diferenca de votos. Dois anos mais tarde, Lula liderou uma mobilizagdo nacional
contra a corrupgao que culminou no impeachment do entéo presidente Fernando
Collor, que se autointitulava “Cagador de Marajas”. Nos anos de 1994 e 1998, Lula
voltou a se candidatar a presidente da Republica, sendo derrotado por Fernando
Henrique Cardoso em ambas as vezes.

Em 2002, especificamente, na ultima semana do més de junho, a Convencao
Nacional do PT aprovou uma alianca politica com os partidos PL, PCdoB, PCB e
PMN. Naquele ano, Lula candidatou-se pela quarta vez ao cargo de presidente da
Republica, tendo como vice-presidente na chapa o senador José Alencar, do PL de
Minas Gerais. No dia 27 de outubro de 2002, com quase 53 milhdes de votos, Luiz
Inécio Lula da Silva, aos 57 anos de idade, foi eleito presidente do Brasil, derrotando
José Serra, entdo ministro da Saude.

Em 29 de outubro de 2006, Luiz Inacio Lula da Silva foi reeleito presidente da
Republica com mais de 58 milhdes de votos, vencendo o candidato Geraldo Alckmin,
do PSDB.
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3- IDEOLOGIA

Talvez, a Filosofia moderna nunca tivesse provocado agitacdo tanto no meio
académico quanto no uso popular ao estudar o conceito de ideologia, pois sua
infinidade de sentidos, a complexidade de entendimento a sua concepc¢ao, suas
diversas formas de interpretagdes nem sempre coerentes com 0S USOS tornam a sua
abordagem temida pelas pessoas. Contudo, o estudo da ideologia se faz importante
para a compreensao das pesquisas no ambito das Ciéncias Sociais, especificamente,
no ambito politico.

Dessa forma, para que possamos compreender o fendmeno ideoldégico,
abordamos consideracdes relevantes sobre o seu conceito, mesmo sabendo que esta
ndo € uma tarefa facil, ja que o seu estudo requer uma analise minuciosa de
interpretacdo de seus inumeros significados. Assim, destacamos sua construcao
historica e estreita ligagdo com o marxismo até sua insercao na Analise de Discurso.

Mas, diante da complexidade do tema, surge a pergunta: o que € ideologia? Ja
gue existem muitos estudos e conceitos sobre 0 assunto, sera que existe um conceito
definido? Bem, por ora nossa atencéo esta centrada na concepcéo de Slavoj Zizek,

que assim a define:

[...]. Ideologia pode designar qualquer coisa, desde uma atitude
contemplativa que desconhece sua dependéncia em relacdo a
realidade social, até um conjunto de crencas voltado para a agéo;
desde o0 meio essencial em que os individuos vivenciam suas relacdes
com uma estrutura social até as ideias falsas que legitimam um poder
politico dominante. [...]. (ZIZEK, 1996, p.9).

Por essa 6tica, é cabivel dizer que ideologia € o conjunto de pensamento que
legitima formas falsas de pensamentos, tornando-os gerais, enquanto s&o meramente

restritos. Seguindo essa mesma linha de raciocinio, Chaui relata que:
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[...]. Além de procurar fixar seu modo de sociabilidade através de
instituicbes determinadas, o0s homens produzem ideias ou
representacoes pelas quais procuram explicar e compreender sua
propria vida individual, social, suas relagbes com a natureza e com 0
sobrenatural. Essas ideias ou representacdes, no entanto, tenderdo a
esconder dos homens o modo real como suas relacdes sociais foram
produzidas e a origem das formas sociais de exploragdo econdmica e
de dominagéo politica. Esse ocultamento da realidade social chama-
se ideologia. Por seu intermédio, os homens legitimam as condicfes
sociais de exploragdo e de dominacédo, fazendo com que paregcam
verdadeiras e justas. Enfim, também é um aspecto fundamental da
existéncia histérica dos homens a acéo pela qual podem ou reproduzir
as relacBes sociais existentes ou transforma-las, seja de maneira
radical (quando fazem uma revolucdo), seja de maneira parcial
(quando fazem reformas). (CHAUI, 2004, p. 8-9).

Considerando as afirmacdes de Chaui (2004), a ideologia serve para ocultar a
realidade social, tal como: a exploracdo econémica e a dominagéo politica. Por meio
do uso os homens legitimam condi¢cdes de dominacéo e exploracéo, fazendo com que
estas parecam justas e acessiveis a todas as classes sociais, quando na verdade nao
séo.

Diante da complexidade em compreender os diversos usos e significados do
termo ideologia, faz-se necessario discorrer sobre sua origem, enfatizando a influéncia
de Marx sobre o assunto. O termo ideologia teve sua origem na Franca, em 1801, e
foi criado por Destutt de Tracy, no livro Elementos da Ideologia, publicado apds a
Revolucado Industrial. Neste livro, De Tracy, juntamente com o médico Cabanis, De
Gérando e Volney, pretendiam elaborar uma ciéncia da formacdo das ideias,
considerando natural a relacdo do corpo humano, enquanto organismo vivo, com 0
meio ambiente. Para isso, eles elaboram uma teoria sobre as faculdades sensiveis,
que sdo responsaveis pela formacgéo de todas as nossas ideias (CHAUI, 2004).

A autora ainda enfatiza que, durante essa época, os idedlogos franceses
acreditavam que o progresso das ciéncias experimentais do Século XVIlI baseava-se
exclusivamente na observacdo, na analise e sumula daquilo que foi observado, e,
assim, criariam uma nova pedagogia e uma nova moral. Eles foram adeptos da politica
de Napole&do e apoiaram o golpe do 18 Brumario, pois acreditavam que ele era um
liberal continuador dos ideais da Revolucao Francesa. Entretanto, estes pensadores
logo se decepcionaram com Bonaparte ao verem restaurar o Antigo Regime.

Idedlogos e ideologias tiveram grande aceitacdo na Franca até romperem com

0 pensamento napolednico. O sentido pejorativo de ambos 0s termos surgiu em 1812,
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num discurso de Napoledo ao Conselho de Estado, em que ele atribui todas as
desgracas francesas a ideologia — invertendo, assim, o papel dos ideélogos, que
passaram a ser malvistos pela sociedade da época (CHAUI, 2004).

O termo “ideologia” passou por muitas mudancas ao longo do tempo, mas foi
Karl Marx quem mais o aproximou da realidade das pessoas. Apds cinquenta anos do
seu surgimento, Marx conseguiu atribuir a ideologia um significado de mais facil
entendimento, pois sua concepcao se baseava nas relacdes de classes, baseando-se
em situacdes reais para entender como a ideologia esta presente na sociedade
(BOTTOMORE, 1983). Ressaltando que a sua teoria foi evoluindo ao longo do tempo;
para melhor compreender o seu significado, faremos uma pequena abordagem das
trés fases do seu trabalho.

A primeira fase é caracterizada por seus primeiros escritos e dura até meados
de 1844. Nesse periodo, a expressao “ideologia” ndo aparece explicita em seus
textos, mas é interessante o debate filoséfico tendo como principais referéncias Hegel
e Feuerbach. Marx criticava a inversdo hegeliana, que acreditava que a ideia se
manifesta no mundo empirico; para Hegel, o Estado politico se constitui na abstracao
das ideias. Dai, a critica marxista, pois ele postulava que essa inverséo ideoldgica s6
servia para mascarar a propria realidade dos fatos.

Muito embora ele aceite o principio de Feuerbach de que o homem faz a religiao
e a ideia de que Deus fez 0 homem € uma inversdo, Marx argumenta que essa
contraversao ndo passa de uma alienacao filoséfica, que contradiz os sofrimentos da
vida real (BOTTOMORE, 1983).

A segunda fase comeca com o rompimento definitivo da teoria de Feuerbach
em 1845 e vai até 1857. Marx e Engels criam o materialismo historico, que, em linhas
gerais, faz uma abordagem sobre a sociedade e a historia. Mantém-se a critica a
inversao hegeliana, sendo ampliada por Marx tanto para a religido como para a
filosofia de Hegel, desenvolvida pelos “jovens hegelianos”, ou seja, os seguidores do
pensamento hegeliano (BOTTOMORE, 1983).

E nesse contexto que Marx introduz o conceito de “ideologia” pela primeira vez,
partindo de uma realidade material, que séo os problemas da humanidade, e sendo

tratada como consequéncia desses enigmas.
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Enquanto os homens, por for¢ca de seu limitado modo material de
atividade, séo incapazes de resolver essas contradicbes na pratica,
tendem a projeta-las nas formas ideoldgicas de consciéncia, isto €, em
solugbes puramente espirituais ou discursivas que ocultam
efetivamente, ou disfarcam, a existéncia e o carater dessas
contradi¢cdes. Ocultando-as, a distor¢cao ideoldgica contribui para a sua
reproducdo e, portanto, serve aos interesses da classe dominante.
Portanto, a ideologia surge como um conceito negativo e restrito. E
negativo porque compreende uma distorcdo, uma representacao
errénea das contradicées. E restrito porque ndo abrange todos os tipos
de erros e distor¢bes (BOTTOMORE, 1983, p.184).

Marx € o primeiro autor a atribuir ao termo ideologia como forma de legitimacao
dos interesses da classe dominante, dando a ela um carater negativo e restrito por
nao conseguir romper com todos os erros, contradicdes e distorcdes na sua estrutura.

A terceira fase, segundo Bottomore (1983), comeca em 1858, com a redacéo
dos Grundrisse, e se caracteriza pelas relacdes capitalistas do estado que da origem
ao livro O Capital. Neste viés, a palavra “ideologia” quase desaparece dos textos de
Marx, mas permanece nos mesmos a pertinéncia da analise econbmica para o
conceito, na reelaboracéo da nocédo de inverséao.

Analisando as relacdes sociais de forma especifica, Marx conclui que a
conexao entre “consciéncia invertida” e “realidade invertida” é formada por aparéncias
constituidas da prépria realidade. Isso se concretiza pelo funcionamento de mercado
e sua concorréncia dentro das relacdes capitalistas, gerando uma manifestacao
invertida nas esferas de producgao, representando de forma clara as “relagdes reais”.
Deste modo, “a ideologia oculta o carater contraditério do padrdo essencial oculto,
concentrando o foco na maneira pela qual as relacbes econbmicas aparecem
superficialmente” (BOTTOMORE 1983, p.184-185).

Aposs a morte de Marx, novos significados foram atribuidos ao termo “ideologia”,

algo que nao tirou o seu principio critico, mas o deixou em um segundo plano, pois:

Os novos significados tomaram principalmente duas formas, ou seja,
uma concepcdo da ideologia como a totalidade das formas de
consciéncia social — que passou a ser expressa pelo conceito de
“superestrutura ideologica” — e a concep¢do da ideologia como as
ideias politicas relacionadas com os interesses de uma classe.
Embora esses novos significados ndo fossem resultado de uma
reelaboracao sistemética do conceito dentro do marxismo, acabaram
por substituir a conotacdo negativa original (BOTTOMORE, 1983,
p.185).
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Os novos significados atribuidos a ideologia fazem parte de um complexo
esquema de superestrutura, que se mantinha presente dentro da concepg¢ao marxista
e que, apos sua morte, ganhou visibilidade, uma vez que o termo perdeu esse carater
negativo. Essa evolucdo do conceito de ideologia € vista de forma positiva porque se
faz presente nas lutas politicas do século XIX, particularmente na Europa Oriental.
Neste sentido, “o marxismo centraliza sua aten¢éo na necessidade de criar uma teoria
da prética politica e, portanto, sua evolucédo passa a relacionar-se cada vez mais com
as lutas de classe e as organizacfes partidarias” (BOTTOMORE, 1983, p.185).

Tendo em vista 0 materialismo historico presente na concep¢do marxista, que
estuda a sociedade, a economia e a historia das relagdes sociais, ou seja, mostra o
lado negativo das mesmas, por mostrar a ocultacdo das relacdes de poder Michel

Pécheux absorve essa compreensao e a leva para a Andlise do Discurso:

[...] Enquanto ‘as ideologias tém uma histéria prépria’, uma vez que
elas tém uma existéncia histérica e concreta, a “ideologia em geral ndo
tem histéria”, na medida em que ela se caracteriza por uma estrutura
e um funcionamento tais que fazem dela uma realidade n&o-historica,
isto €, omni-histérica, no sentido em que esta estrutura e este
funcionamento se apresentam na mesma forma imutavel em toda
histéria, no sentido em que o Manifesto define a histéria como ‘histéria
da luta de classes, ou seja historia das sociedades de classes’. O
conceito de ideologia em geral aparece, assim, muito especificamente
como meio de designar, no interior do marxismo-leninismo, o fato de
gue as relagdes de producdo sao relagbes entre ‘homens’, no sentido
de que ndo sdo relagbes entre coisas, maquinas, animais nao-
humanos ou anjos; nesse sentido e unicamente nele: isto é, sem
introduzir simultanea, e sub-repticiamente, uma certa ideia de ‘o
homem’; como antinatureza, transcendéncia, sujeito da histéria,
negacdo da negacdo etc. (PECHEUX, 2014, p.137-138, grifos do
autor).

Assim, a ideologia em Pécheux é fundada no principio marxista-leninista, em
gue as relacdes de producdo se fazem unicamente entre os homens. Estes séo
responsaveis pela luta de classe e formacdes das classes sociais, de breve modo, o
homem por meio da ideologia se torna o sujeito da histéria. Assim, é sob o efeito

ideoldgico que se constitui 0 sujeito, de modo que:
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Pela interpelagdo ideolégica do individuo em sujeito inaugura-se a
discursividade. Por seu lado, a interpelacdo do individuo em sujeito
pela ideologia traz necessariamente o apagamento da lingua na
historia para que ela signifique produzindo o efeito de evidéncia do
sentido (o sentido-la) e a impressao do sujeito ser a origem do que diz
(ORLANDI, 2010, p.48, grifo nosso).

A autora defende que a ideologia passa a ressignificar a consideracao da
linguagem, pois envolve a interpretacdo — gerando, assim, uma ambiguidade. Ao
mesmo tempo que interpreta, nega-se essa interpretacao, neutralizando aquilo que é
produzido na relacéo do histérico e do simbdlico. Uma vez que:

Por esse mecanismo — ideoldgico — de apagamento da interpretacao,
h& uma transposicdo de formas materiais em outras, construindo-se
transparéncias — como a linguagem e a histéria ndo tivessem sua
espessura, sua opacidade - para serem interpretadas por
determinagfbes historicas que se apresentam como imutaveis,
neutralizadas. Este é o trabalho da ideologia: produzir evidéncias,
colocando o homem na relacdo imaginaria com suas condi¢des de
existéncia (ORLANDI, 2010, p.46).

A ideologia produz um efeito ambiguo em misturar o real e o imaginario,
colocando o homem em uma relacdo imaginaria com sua existéncia. Ela é a
responsavel pela interpelacédo dos individuos em sujeitos (PECHEUX, 2014). Essa
interpelacao dos sujeitos, em sujeitos do discurso, cria a subjetivacdo do mesmo, visto

que cada um interpreta o discurso a sua maneira.

Figura 2

[}
Fonte: Veja On-line (1979). Disponivel em
https://acervo.veja.abril.com.br/index.html#/edition/34001?page=1&section=1. Extraido em:
06/03/2017.
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Sabemos que os discursos também escondem o0s seus verdadeiros
significados, por meio dos aparatos ideoldgicos que neutralizam esses sentidos. Neste
momento, analisamos a capa, publicada em 28 de marco de 1979, da revista Veja,
em que a fotografia de Lula representa sua fase sindicalista, para identificar como a
ideologia esta presente neste enunciado.

Em meio aos confrontos entre sindicalistas e policiais que serviam ao governo
ditatorial, Lula destaca-se como o lider grevista, firmando-se como o maior nome da
oposicao no cendrio politico brasileiro. O texto traz a noticia das greves dos
trabalhadores que aconteceram no ABC Paulista e a intervencdo do governo nas
negociacdes das paralisacdes que perduraram por mais de 15 dias, que terminou por
afastar o presidente do Sindicato dos Metalurgicos — Lula. As materialidades
discursivas sao formadas por elementos verbais e nao-verbais, que tém como
finalidade chamar a aten¢éo dos leitores para a possivel queda de Lula do seu cargo.

A ideologia contida nesta capa (figura 2) € perceptivel pelo jogo de cores: na
parte superior é usado o vermelho com alguns escritos brancos, representando a
bandeira dos trabalhadores e a sua luta por melhorias. Neste ponto, ganha destaque
a pergunta: “O acordo vai funcionar?”, referindo-se ao possivel acordo com os
governantes do Ocidente. Na parte inferior, ganha destaque o fundo preto com letras
garrafais amarelas narrando o embate no ABC e a queda de Lula do seu cargo. O
amarelo, que, em muitos casos, simboliza o ouro, o glamour, é aplicado em sentido
diferente, de perda de poder do presidente do sindicato.

Centralizado na capa, em destaque aparece a foto de Lula, representada de
maneira estereotipada: com a barba e cabelo grandes, cabeca baixa, um olhar um
tanto “furioso”. Os efeitos de sentido provocados pela face de Lula demonstram
inconformidade com toda aquela situacéo. Ele veste camisa branca com um palet6
cinza jogado por cima. Sua camisa tem a mesma cor do slogan da revista, que
aparece na parte superior direita: Veja, chamando a atencéo para a figura de Lula.
A revista Veja conota um sujeito desleixado com sua aparéncia, traduzindo-se em
descuido de uma pessoa que cuida dos interesses de classe minoritaria, mas que
nao € capaz de cuidar da sua prépria aparéncia fisica.

No fundo da imagem, ha a figura de um policial fardado e de pessoas,

mostrando o confronto entre os grevistas e os policiais, sendo que Lula ganha
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destaque pela desestabilizacdo da ordem social ao mobilizar a classe trabalhadora
contra os desmandos da classe dominante.

Os discursos sao constituidos de diferentes universos culturais e se
desenvolvem de maneira heterogénea entre as sociedades e as regides, e é por meio
dessa heterogeneidade que se reproduzem os enunciados e 0s sujeitos constituem
suas formacgOes ideoldgicas. Pois a ideologia neutraliza os efeitos dos discursos,
fazendo parecer que aquele sentido sempre esteve l4. No enunciado, o sujeito midia
vem de um lugar que pretende envolver o outro e engendra-o0 nas teias do discurso,
numa busca constante de construir no sujeito-leitor perspectivas parciais, ou seja, uma
visdo reducionista de ver os fatos sociais. Aqui, € perceptivel uma movéncia de
sentidos provocada pelo discurso midiatico. Como € evidenciado por Douglas Kellner
(2001) que o advento das novas tecnologias de massa esta formando novas formas
de vida social e politica, pois tal cultura encontra-se desempenhando um papel cada
vez mais importante na sociedade contemporanea, abrangendo diversos campos que
vao do social ao econdmico. Assim, essa influéncia midiatica gera a venda nao s6 de
produtos, como imagens, pessoas etc., ao produzir nos seus interlocutores novos
modos de experiéncias e subjetividade.

Portanto, percebemos que os discursos sédo carregados de ideologias, que
fazem os individuos se transformarem em sujeitos ao serem interpelados por elas. E,
nesse processo de interpelacdo-identificagdo, “na medida em que ‘objetos’ que nele
se manifestam se desdobram, se dividem, para atuar sobre si enquanto outro de si”
(PECHEUX, 2014, p.143). Ou seja, 0s sujeitos disseminam discursos como Gnicos e
verdadeiros, quando na verdade sdo meros formuladores de discursos ja existentes.

Com a manchete: “Greve, impasse e a queda de Lula: confronto no ABC”, a
revista Veja evidencia o sujeito Lula como pivd da desestabilizacdo dos empresarios;
0 seu discurso reducionista dos fatos busca prender a atencéo do leitor a identificar-
se com ele. A ideologia presente nesse enunciado distorce o verdadeiro sentido da
imagem de Lula — aquele que é instituidor do caos social — ideologicamente, um
paradoxo, ja que luta pela melhoria da classe trabalhadora, mas provoca rupturas com
greves e paralisacoes, entendidas como causadoras de transtornos sociais. O que
remete as concepcdes de Orlandi (2010) ao postular que as evidéncias de sentido, ou
seja, aquilo que faz com que uma palavra designe alguma coisa, é formada pelo
apagamento do seu carater material; em outras palavras, € mostrado como

transparente algo que se constitui pela reunido de teias discursivas que funcionam
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como dominante. Deste modo, as palavras ganham sentido de formagdes discursivas
em suas relagdes, sendo um efeito do interdiscurso (da memdaria). J& a evidéncia do
sujeito, aquela de que é prontamente sujeito, apaga o fato de que o individuo &
interpelado em sujeito pela ideologia, constituindo, assim, um paradoxo, ou seja, no
caso da revista em analise, os leitores dessas capas sao interpelados pela ideologia
sem percebem a influéncia que elas exercem no seu cotidiano. Eles simplesmente

reproduzem tais discursos de maneira natural, como se fossem criacfes proprias.

3.1 CULTURA DA MIDIA E IDEOLOGIA

Sabemos que, na atualidade, a midia exerce forte influéncia sobre a vida dos
expectadores. Enquanto sujeitos, sao interpelados pela ideologia e, assim,
“assujeitados” a formas discursivas dominantes. Por isso, cabe entendermos esta
relacdo entre a cultura midiatica e a ideologia para compreender melhor essa inter-
relacdo, principalmente nos discursos politicos. Para melhor compreensdo do
assunto, expomos duas capas de revistas no periodo que Lula era presidente, em dois
momentos distintos.

Segundo Muniz Sodré (2010), a comunicacdo e seus vieses industriais
configuram-se na segunda metade do Século XX e ocupa o centro das discussdes
acerca dos acontecimentos e mudancas que abarcam a mutacdo da lingua, que,
nesse contexto, representa de forma tardia uma expressao culturalista da
modernidade. Assim, a linguagem passou a exercer a dinamica mediadora entre 0s
homens. Atualmente, a concepc¢ao sobre a comunicacdo esta atrelada aos meios de
comunicacdo de massa ou midia, que servem para problematizar 0s novos meios
discursivos produzidos pelas tecnologias avancadas da informacdo. Em uma
sociedade industrializada, a cultura passa a servir de maneira direta a reproducdo
ampliada das relagbes capitalistas.

Pierre Lévi (1997) também discorre sobre o tema da comunicagéo, informacéo
e dialogo como maneira de trocar ideias e, assim, promover novos conhecimentos e
nova maneira de viver. Para ele, as implicagOes culturais de desenvolvimento das
tecnologias de informacéo e comunicacgao estédo entrelacadas as questbes econdémicas
e industriais. Em consequéncia dessa relacéo, as culturas sofrem modifica¢cdes devido
ao avanco tecnoldgico que aproxima e interfere na sociedade, através de um

mecanismo denominado de “cibercultura”. A “cibercultura” “expressa o surgimento de
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um novo universal, diferente das formas que vieram antes dele no sentido de que ele
se constréi sobre a indeterminacdo de um sentido global qualquer” (LEVY, 1999, p.
15).

O autor ainda afirma que meios de comunicag¢do de massa, no geral, tém um
objetivo além de provocar interagdo no publico-alvo; domina-los através de
informacdes que reduzem o seu conhecimento aqueles noticiados pela midia. Uma

vez que:

As midias de massa: imprensa, radio, cinema, televisdo, ao menos em
sua configuracdo classica, dao continuidade a linhagem cultural do
universal totalizante iniciado pela escrita. Uma vez que a mensagem
midiatica serd lida, ouvida, vista por milhares ou milhdes de pessoas
dispersas, ela é composta de forma a encontrar o ‘denominador
comum’ mental de seus destinatarios. Ela visa os receptores no
minimo de sua capacidade interpretativa. Este ndo é o lugar adequado
para desenvolver todas as distincdes entre os efeitos culturais das
midias eletrénicas e os da imprensa. Quero apenas destacar uma
semelhanca. Circulando em um espaco privado de interacdo, a
mensagem midiatica ndo pode explorar o contexto particular no qual o
destinatario evolui, e negligencia sua singularidade, seus links sociais,
sua microcultura, sua situacdo especifica em um momento dado. E
este dispositivo ao mesmo tempo muito redutor e conquistador que
fabrica o ‘publico’ indiferenciado das midias de ‘massa’. Por vocagéo,
as midias contemporaneas, ao se reduzirem a atracdo emocional e
cognitiva mais ‘universa’, ‘totalizam’ (LEVI, 1997, p.116).

Fica claro que industria cultural, em sua origem e pertinéncia, serve como base
para a ascensdo do capitalismo. Nas quais as relacdes de mercado aparecem de
maneira clara e preponderante, até nas producdes culturais. Deste modo, as
producbes artisticas e culturais sao determinadas pelo sistema. E é, por meio da
indUstria cultural, implantada pelo capitalismo, que se cria o suporte para a
sustentacdo e reproducao dos ideais ideolégicos da dominacao vigente. Sendo a
ideologia a responsavel por explicar aos individuos o porqué de tal situacdo e, aos

poucos, vai tornando natural aquilo que é uma relacdo de dominacéo. Visto que:
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[....] A cultura da midia é industrial; organiza-se com base no modelo
de producdo de massa e € produzida para a massa de acordo com
tipos (géneros), segundo férmulas, codigos e normas convencionais.
E, portanto, uma forma de cultura comercial, e seus produtos sio
mercadorias que tentam atrair o lucro privado produzido por empresas
gigantescas que estdo interessadas na acumulacdo de capital. A
cultura da midia almeja grande audiéncia; por isso, deve ser eco de
assuntos e preocupacfes atuais, sendo extremamente tdpica e
apresentando dados hierédglifos da vida social contemporanea.
(KELLNER, 2001, p.9).

A cultura da midia é um modelo de comunicacdo de massa, produzido para a
massa, e possui fins unicamente lucrativos na vida social contemporanea. Dessa
forma, a midia nos concede uma ampla possibilidade para o estudo da analise
discursiva, pois 0s seus discursos estdo sempre atrelados a aparatos ideoldgicos e
relacbes capitalistas de poder.

A cultura da midia é também o lugar onde se travam batalhas pelo
controle da sociedade. [...]. A midia intimamente vinculada ao poder
abre o estudo da cultura as vicissitudes da politica e para o0 matadouro
da historia. Ajuda a conformar nossa visdo de mundo, a opinido
publica, valores e comportamentos, sendo, portanto, um importante
férum do poder e da luta social (KELLNER, 2001, p.50).

E por meio das midias que as rela¢des de poder e luta social ganham espaco,
principalmente, no ambito politico, em que os partidos lancam mao de discursos
ideoldgicos para se manterem em posse de seus cargos.

Segundo Kellner (2001), algumas teorias pdés-modernas absorvem do contetudo
e do efeito ideoldgicos trazendo em si estruturas formais de construcdo de imagens.
Por conseguinte, as propagandas ou imagens vinculadas a cultura da midia séo
multidimensionais, ou seja, abertas a varias leituras, que sejam capazes de atender a
mercadorizacdo da cultura e as tentativas do capital de propagar-se na totalidade da
vida, indo desde o desejo até a sua satisfacao.

As tecnologias midiaticas, ao atrelarem os seus discursos ao poder, buscam a
hegemonia de um determinado grupo e ndo poupam esfor¢cos para conseguirem 0sS

seus objetivos.

[...] luminando apenas aspectos secundarios de uma luta complexa,
a midia acaba servindo aos interesses de grupos internos resistentes
a mudancas socioeconémicas e potencializando, junto as massas,
miragens. Desta maneira, pode-se bem visualizar a natureza do poder.
(SODRE, 2010, p.81).
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O discurso midiatico serve aos interesses de grupos hegemaénicos, dominantes
e, culmina em materialidades linguisticas e é disseminado entre os povos, formando
um paradoxo, pois a resisténcia a essas falas é representada pelas lutas de classe e

€ também uma forma de prética discursiva na sociedade. Portanto:

A cultura da midia pbe a disposicdo imagens e figuras com as quais
seu publico possa identificar-se, imitando-as. Portanto, ela exerce
importantes efeitos socializantes e culturais por meio de seus modelos
de papéis, sexo e por meio das varias ‘posicbes de sujeito’ que
valorizam certas formas de comportamento e modo de ser enquanto
desvalorizam e denigrem outros tipos [...]. (KELLNER, 2001, p.307).
Os interesses midiaticos estdo atrelados aos valores capitalistas, ou seja, a
midia possui um discurso elitista e excludente, ao mesmo tempo em que faz os
telespectadores acreditarem que ela dissemina um discurso igualitario das classes
sociais, fazendo com que esse publico se identifigue com ela.
Percebemos isso na capa da revista Veja, publicada em 22 de junho de 2005,
guando Lula vivenciava o seu primeiro mandato como presidente do Brasil.

Figura 3

o Com a demissao
de José Dirceu,
Lula tenta salvar

Fonte: Veja On-iine, 2005. Disr‘)‘énivel em:
https://acervo.veja.abril.com.br/index.html#/edition/32579?page=1&section=1. Extraido em:
06/03/2017.

Tendo em vista que as relacdes de poder estdo ligadas a todos os campos da
midia, seja ela virtual ou impressa etc., sabendo ainda que a cultura midiatica se atrela

aos interesses do capitalismo vigente da sociedade pés-moderna, como € o caso das
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revistas em analise, que, através dos efeitos de sentido, exercem influéncia sobre o
publico leitor — para isso, fazem uso de estratégias discursivas para convencé-los a
crer nos seus discursos. A revista Veja, por exemplo, usa da demissao do entao
ministro da Casa Civil, José Dirceu, para proclamar um efeito de crise no governo
petista.

Esta edicdo foi publicada dias ap6s a demissdo de Dirceu, e em meio ao
escandalo do mensaléo, eles associaram ao caso a imagem do entéo presidente Lula,
que tinha grande aceitacdo popular, por ser de origem pobre e ter enfrentado muitos
desafios pessoais até se tornar presidente da Republica.

As materialidades discursivas desta capa destoam o busto de Lula,
estereotipado, carregado de ideologias — todo acinzentado —, um olhar fixo, ao mesmo
tempo preocupado, seu cabelo e barba aparentemente estdo desabando aos poucos,
assim como a imagem do entdo presidente Lula. O busto, que, em muitos casos,
significa idolatrar e imortalizar determinadas pessoas, aqui, ganha um sentido
pejorativo. Por meio de metafora, o busto de Lula desaba de forma natural, como em
um terremoto, aludindo a crise enfrentada pelo PT.

Ao lado da fotografia de Lula, lemos o seguinte enunciado verbal: “Com a
demissao de José Dirceu, Lula tenta salvar o governo e sua biografia”. Criando efeitos
de sentido negativo do governo Lula, por meio da imagem de um sujeito que esta
desabando aos poucos, por ter integrantes do seu partido envolvidos no escandalo do
mensaldo. A ideologia presente nesse discurso mostra o sujeito Lula preocupado em
salvar o governo e sua biografia que foi atingida pelo escandalo. Isso fica claro ao
lancar a pergunta: “Tem conserto?”, induzindo os leitores a acreditarem que nao; nem
0 governo, nem a imagem do presidente, que, supostamente, esta envolvido no
escandalo.

As materialidades linguisticas atrelam o escandalo do mensaldo ao
desabamento do presidente, como uma forma de “diminuir” sua imagem perante os
seus eleitores, como se todos concebessem a imagem do presidente da mesma
maneira que aparece na capa.

A cultura da midia vem, por meio dessas discursividades, mostrar que esta a
disposicao de uma classe dominante, estabelecendo, consequentemente, relagdes de
poder. Deste modo, os discursos midiaticos defendem o interesse de um determinado

grupo no poder — no caso, na politica. Por exemplo: usam de discursos que tentam
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“diminuir” a imagem de determinado politico, para colaborar com a ascenséao de outro.

Como é afirmado por Kellner:

A cultura da midia, assim como os discursos politicos, ajuda a
estabelecer a hegemonia de determinados projetos politicos. Produz
representacoes que tentam induzir anuéncia a certas posicoes
politicas, levando os membros da sociedade a ver em certas
ideologias ‘0 modo como as coisas sao’ [...]. (KELLNER, 2001, p.81).

A cultura da midia e os discursos politicos, além de contribuirem para a
hegemonia de um grupo, também estdo carregados de ideologias que fazem os
individuos adquirirem posicdes de sujeitos de identificacdo com esses enunciados.

Dessa forma:

Em se tratando de cores e imagens, esses enunciados funcionam
como operadores, mas, em sua repeticdo tornam-se outros, pois a sua
histéria ndo é a mesma, e ndo sendo 0s sujeitos enunciadores
exercem diferentes posi¢cdes-sujeito ideologicamente marcados
(FERNANDES, 2007, p. 62).

Os discursos midiaticos, especialmente no que diz respeito a politica, estdo
atrelados aos atravessamentos discursivos, formando novos discursos. Estes podem
ser formados por enunciados imagéticos, com ou sem adesao do verbal. Apenas as
cores e imagens que ali aparecem ja formam discursos que merecem ser analisados.

Pensando nisso, analisamos agora a capa da revista IstoE, publicada em 18 de
marc¢o de 2009, correspondente ao segundo mandato do presidente Luiz Inacio Lula

da Silva.
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Figura 4

.
v

Lele Incll a criaio de

um instituto ¢ o exilio

voluntdrio em Sdo
Bernardodoampo e

Fonte: IstoE On-line (2009). Disponivel em: https://istoe.com.br/edicoes/page/16/. Extraido
em: 06/03/2017.

As materialidades discursivas que compdem o enunciado produzem efeitos de
sentido de que Lula esta preocupado com a crise econdmica sobre a imagem do seu
governo e, a0 mesmo tempo, planejando o seu futuro politico. Por meio de imagens,
cores e elementos verbais aponta-se um sujeito que, apesar de angustiado, € também
um visionario que enxerga além das elei¢cdes de 2010.

O discurso presente na capa mostra a figura de um sujeito Lula
ideologicamente distante da realidade, um sujeito ambicioso e temeroso de perder o
poder que tem nas maos. Os enunciados verbais confirmam esse seu plano de
retornar ao cargo de presidente: “Em conversas reservadas, o presidente Lula comeca
a desenhar seu projeto de voltar ao Planalto dentro de cinco anos... Ele inclui a criacédo
de um instituto e o exilio voluntario em S&o Bernardo do Campo”. Aqui, circunscreve-
se um discurso que propaga a possivel candidatura do presidente Luiz In4cio Lula da
Silva em 2014, tiveram acesso as tais conversas, foram apenas pessoas mais
préximas dele e, para pér a ideia em pratica, ele propde construir um instituto e um
exilio em Séo Bernardo do Campo, em Sao Paulo, local onde residia antes de se
tornar presidente e para onde voltaria a morar apos deixar o cargo.

A revista IstoE associa a imagem do presidente a um discurso dominante e as
relacdes de poder, pois a imagem do presidente é sempre apresentada de maneira
negativa, bem como o seu governo e o seu partido. Segundo Kellner (2001), a cultura

da midia cria formas de dominacao ideoldgica que permitem reiterar as relacbes
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vigentes de poder. E por meio dessa cultura que grupos sociais importantes e
ideologias rivais lutam pelo dominio, e os individuos vivenciam essas lutas por meio
de imagens, discursos, mitos e espetaculos veiculados pela midia. Os espectadores
ou sujeitos ideoldgicos conhecem apenas aquilo que a midia Ihes fornece; deste
modo, os discursos s@o entrecortados e mostrados a sua maneira, beneficiando a
imagem de alguns e desprivilegiando a de outros.

Lula, por exemplo, na revista em questdo, € mais uma vez desprivilegiado pelo
discurso, que aponta para um sujeito destemido e que ndo esconde de seus aliados
a vontade de retornar ao cargo de presidente. Com uma imagem em preto e branco,
Lula apresenta um olhar fixo, como se tivesse olhando para o futuro e, ao mesmo
tempo, a sua face carrega um tom de preocupacdo com um futuro ainda distante.
Entdo, aparecem em destaque 0s seguintes elementos verbais: “Lula: o plano 2014”.
O enunciado mostra que a Unica preocupacao de Lula é concorrer a um terceiro
mandato, em 2014; para isso, se mostraria contrario a aprovacao do fim da reelei¢éo.
As relacdes de poder ficam claras pelo modo como o presidente Lula é representado
no enunciado da capa, pois, sendo integrante de um partido de esquerda — PT — e
tendo grande popularidade nas intengdes de voto, notamos que a elite dominante,
representada aqui pela revista IstoE, tenta desmoralizar a sua imagem para evitar sua
volta ao poder. Por isto, para Focault (1995) citado por Ferandes (2007, p.59), as
relacbes de poder se enraizam profundamente no nexo social. Estas se fazem
presentes também na producéo e circulacdo dos enunciados dentro desse mesmo
nexo social. O enunciado, ao revelar posicdes do sujeito, mostra-o em relacdes de
poder. Assim, o discurso € a parte fundamental de um jogo de lutas, de antagonismos

préprios a vida dos sujeitos em sociedade.

3.1.2 IDENTIDADE E IDEOLOGIA

A concepcdao de identidade, enquanto categoria de andlise, € marcada
por uma construgdo social. Ela apresenta nuances que s6 podem ser entendidas no
contexto que lhe confere o sentido. Neste estudo, buscamos associar a relacdo entre
identidade/ideologia, lembrando que a primeira é sempre influenciada pela ultima. E
importante ressaltar a sua relagdo com a identidade do sujeito p6s-moderno no meio
politico, uma vez que os individuos ndo possuem uma identidade fixa. Estes sao

constantemente interpelados pelos aparatos ideoldgicos existentes na sociedade.
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Entdo, para melhor compreensdo dessa relagdo, nos reportamos a duas capas de
revistas, uma da Veja e outra da IstoE estampadas com imagens de Lula durante o
periodo pos-Presidéncia e seus inimeros efeitos de sentidos nos leitores.

Na atualidade, a identidade passa a ser composta pela relacédo entre o eu e a
cultura social. Ndo existe mais a no¢do de um ser essencial, unificado e fixo — este é
recriado constantemente através dos dialogos com os diversos mundos culturais e,
consequentemente, as identidades se formam nas exterioridades que esses mundos
oferecem. Logo, constatamos que a identidade ndo “torna-se uma ‘celebragdo movel’:
formada e transformada continuamente em relacdo as formas pelas quais somos
representados ou interpelados nos sistemas culturais que nos rodeiam” (HALL, 1987
apud HALL, 2006, p.13). O autor ainda afirma que:

O sujeito assume identidades diferentes em diferentes momentos,
identidades que ndo sdo unificadas ao redor de um "eu" coerente.
Dentro de nés ha identidades contraditérias, empurrando em
diferentes dire¢cfes, de tal modo que nossas identificacbes estdo
sendo continuamente deslocadas (ldem, p.13).

De acordo com Stuart Hall (2006), o sujeito pds-moderno ndo tem uma
identidade coerente, unificada, ela estd sempre em construcéao, empurrando em varias
direcGes e as suas identificacbes estdo sempre sendo deslocadas, se identificam
sempre com coisas novas, criando, assim, novas identidades. Ao abordar a questéo

da identidade, podemos abarcar também o conceito de identificacdo e diferenca:

Pois, um processo de articulacdo, uma saturagdo, uma
sobredeterminacdo, e ndo uma subsuncao. Ha sempre “demasiado”
ou “muito pouco” — uma sobredeterminacdo ou uma falta, mas nunca
um ajuste completo, uma totalidade. Como todas as praticas de
significacéo, ela esta sujeita ao “jogo” da différance. Ela obedece a
l6gica do mais-que-um. E uma vez, como num processo, a
identificacdo opera por meio da différance, ela envolve um trabalho
discursivo, o fechamento e a marcacdo de fronteiras simbdlicas, a
producdo de “efeitos de fronteiras”. Para consolidar o processo, ela
requer aquilo que é deixado de fora — o exterior que a constitui. (HALL,
20014, p.106, grifos do autor).

A identificacdo se consolida por meio da diferenca, que permite que o sujeito
se identifique com mais de uma coisa ao mesmo tempo. Essa diferenca envolve o
trabalho discursivo, o fechamento e a marcagéo entre as fronteiras simbdlicas e seus
efeitos de sentido. Tudo isso s6 é possivel gragas ao estudo da exterioridade do objeto

que a constitui:
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Neste sentido, as identificagbes pertencem ao imaginario; elas sao
esforgos fantasméaticos de alinhamento, de lealdade, de coabitagbes
ambiguas e intercorporais. Elas desestabilizam o eu; elas sédo a
sedimentacdo do “n6s” na constituicdo de qualquer eu; elas
constituem a estruturacdo presente da alteridade, contida na
formulacdo do eu. As identificacbes nao sdo, nunca, plenamente e
finalmente feitas; elas incessantemente reconstituidas e, como tal,
estdo sujeitas a logica volatil da interabilidade. Elas s&o aquilo que é
constantemente arregimentado, consolidado, reduzido, contestado e,
ocasionalmente, obrigado a capitular. (BUTLER, 1993, p.105 apud
HALL, 2014, p.130).

As identificagbes ndo negam a politica representacional, mas as tornam mais
fluidas e fragmentadas diante das relagdes com o exterior. Deste modo, “a construgao
da identidade € tanto simbolica quanto social” (WOODWARD, 2014, p.10), uma vez
gue existe uma competicdo para afirmar as diferentes identidades, bem como suas
causas e consequéncias materiais. Hall (2014) afirma que teorizac&o da identidade é
de suma importancia politica, que se podera avancar tanto quanto a impossibilidade
da identidade, bem como a fragmentacdo do psiquico e do discurso na sua

constituicdo. Assim:

Na disputa pela identidade esta envolvida uma disputa mais ampla por
outros recursos simbdlicos e materiais da sociedade. A afirmacao da
identidade e a enunciagdo da diferenca traduzem o desejo dos
diferentes grupos sociais, assimetricamente situados, de garantir o
acesso privilegiado aos bens sociais. A identidade e a diferenca estéo,
pois, em estreita conexao com as relagbes de poder. O poder de definir
a identidade e marcar a diferenga ndo pode ser separado das relagdes
mais amplas de poder. (SILVA, 2014, p.81).

A identidade e diferenca sdo os meios pelos quais determinados grupos sociais
utilizam para se manterem no poder — logo, ambas as relacfes estao interligadas as
amplas relacdes de dominio e ndo podem ser separadas na contemporaneidade.

Conhecendo que o cenario politico brasileiro vive momentos de grandes
escandalos e o nome de Lula esta quase sempre ligado a eles, os enunciados, as
condi¢cbes de producéo desses enunciados e a ideologia trazidos pelas capas das
revistas Veja e IstoE, em didlogo com as Ciéncias Humanas e Sociais, acabam por
influenciar na formacéo da identidade do sujeito pés-moderno, pois as faces de Lula,
mesmo em momentos histéricos diferentes, em muitas representa¢des ganham tragos

negativos e atribuidos estere6tipos que desprivilegiam a sua imagem. Isso acontece



49

devido aos “processos histéricos que, aparentemente, sustentavam a fixacdo de
certas identidades que estdo entrando em colapso e estdo sendo forjadas, muitas
vezes, por meio da luta e da contestagado politica” (WOORDWARD, 2014, p. 39).
Sendo, também, o resultado de uma crise de identidade, global, local, pessoal e
politica (HALL, 2006).

E a midia (em seus inumeros discursos) cria a ilusdo de unidade. Ela, ao
desempenhar o papel de mediacdo entre seus leitores e a realidade, permite aos
leitores produzir maneiras simbdlicas de representacdo com a verdadeira realidade,
deslocando a memodria e o esquecimento dos fatos soOcio-histéricos. E essa
historicidade presente nesses discursos acaba por moldar as identidades do sujeito
pos-moderno.

Assim, a ideologia presente nas discursividades das capas das revistas Veja e
IstoE neutraliza a lacuna que existe entre a sua linguagem e a histéria. E é por meio
desses esquecimentos provocados pelo interdiscurso que a identidade dos sujeitos
pos-modernos € (des) construida, uma vez que estes individuos ndo possuem
identidade fixa e ela esta sempre suscetivel a mudanca. Os modelos identitarios estao
presentes na memoria discursiva dos discursos midiaticos, uma vez que eles sempre

resgatam fatos sécio-histéricos da nossa sociedade. Uma vez que:

A memdria, por sua vez, tem caracteristicas quando pensada em

relacdo ao discurso. E, nessa perspectiva, ela é tratada como
interdiscurso. Este é definido como aquilo que fala antes, em outro
lugar independentemente [...]. O interdiscurso disponibiliza dizeres
que afetam o modo como o sujeito significa em uma situacéo
discursiva dada [...]. (ORLANDI, 2010, p.31).

Os enunciados midiaticos atualizam uma memoria, ou seja, eles surgem de um
enunciado j4 existente, mas o discurso produzido e os efeitos de sentidos s&o
diferentes do anterior. Portanto, os efeitos identitarios surgem da movimentacao entre
a rememoracao e o0 esguecimento, pois 0 passado se mantém presente nas relacdes
contemporaneas, por intermédio do interdiscurso que retoma 0s seus sentidos e 0s
seus deslocamentos, numa dada situagao discursiva. Por isso, Kellner (2001, p.317)
diz que: “[...] A identidade na sociedade contemporénea é cada vez mais mediada
pela midia, que, com suas imagens, fornece moldes e ideais para a modelagem da
identidade pessoal”.

A midia molda a identidade do sujeito pés-moderno de maneira ideoldgica, pois,

enquanto telespectadores, sao interpelados pelos discursos que se reproduzem no
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cotidiano. Deste modo, os enunciados se tornam eficazes quando os recrutam como

sujeitos. Como afirma Woodward (2014):

[...]- Quaisquer que sejam os conjuntos de significados construidos
pelos discursos, eles s6 podem ser eficazes se eles nos recrutam
como sujeitos. Os sujeitos sdo, assim, sujeitados ao discurso e devem,
eles préprios, assumi-lo como individuos que, dessa forma, se
posicionam a si proprios. As posi¢des que assumimos e com as quais
nos identificamos constituem nossas identidades [...]. (WOODWARD,
2014, p.56).

A eficiéncia dos discursos esté na interpelacao dos individuos em sujeitos e as
posicdes que assumem com aquilo que se identificam sdo o que compdem as suas

identidades. Tal como afirma Kellner:

Ha uma cultura veiculada pela midia cujas imagens, sons e
espetaculos ajudam a urdir o tecido da vida cotidiana, dominando o
tempo de lazer, modelando opinides politicas e comportamentos
sociais, e fornecendo o material com que as pessoas forjam sua
identidade (KELLNER, 2001, p.9).

Os modelos comportamentais cotidianos passam a ser moldados pela midia. A
identidade dos sujeitos deixa de ser fixa e passa a ser instavel, obedecendo ao
regimento dessa cultura midiatica. Tendo em vista essa reproducdo ideologica
projetada pela midia, temos o0 caso da seguinte capa da revista Veja, que provoca

inUmeros efeitos de sentidos nos leitores.

Figura 5

Fonte: Veja On-line (2016). Disponivel em:
https://acervo.veja.abril.com.br/index.html#/edition/39415?page=1&section=1. Extraido em:
06/03/2017.
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Esta capa circunscreve-se em 21 de setembro de 2016, periodo em que Lula
foi alvo de denuncias da Operacao Lava Jato e o impacto sobre a imagem do petista.
O Ministério Publico atribui a Lula os crimes de corrupcdo passiva e lavagem de
dinheiro e ele é tido como o “comandante” da organizagao criminosa que roubou os
cofres da Petrobras.

As materialidades discursivas mostram uma estranha referéncia visual, com um
fundo estourado de vermelho e sua face cheia de tinta preta escorrendo, similar a
capa da revista norte-americana Newsweek, de 2011, sobre o linchamento de
Muammar Kadafi, entdo presidente deposto da Libia durante uma rebelido apoiada
por forgcas armadas do Pacto Militar do Atlantico Norte (Otan). Nesse sentido, a
memoria discursiva presente nos remete a um Lula ideologicamente representado,
distante da realidade.

O discurso retorna mediante o atravessamento historico-discursivo, agora,
numa nova situacéo, sob novas condi¢bes de produgcédo que pretende suscitar uma
historicidade diferenciadora, pois se trata de um novo acontecimento — todavia, presa
a efeitos de sentidos regulados pela memdéria. Sdo os actantes nés do discurso, do
implicito do discurso, no dizer de Achard (2007), que fazem a memdria funcionar.
Lembrando que o vermelho que aparece na referida discursividade também
representa as cores do comunismo/socialismo, que sao ideologias atribuidas aos
partidos considerados de esquerda. Logo, a revista Veja quer proliferar o efeito de
sentido que a dita esquerda no Brasil ruiu junto com o signo Lula. Ha, aqui, uma
tentativa de redirecionamento politico, tendo em vista que se algo decai, outro deve
se levantar. Prolifera-se, também, a ideologia da ruina do PT. Associa-se o vermelho
do PT a queda da esquerda socialista no Brasil. Novas e velhas expectativas séo
construidas acerca do signo Lula. E mais uma face do Lula que a revista Veja pretende
que se torne identitaria ao sujeito leitor: Lula, sinbnimo de corrupcao.

Essa representacéo ideoldgica do ex-presidente Lula d4 & sua identidade uma
manipulagdo dos tracos fisicos do seu rosto, que sdo alterados para dar ao publico
um efeito de realidade e de identificacdo com a matéria publicada.

O discurso da capa desloca as identidades levando o sujeito leitor a identificar-
Sse com essa representacao, pois, em meio aos escandalos envolvendo o nome do ex-
presidente, sugerem o seu linchamento da politica nacional, uma vez que ele é

considerado o lider mais popular do Brasil.
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Os meios culturais midiaticos moldam as identidades dos sujeitos a sua
maneira, fazendo-os identificarem-se com o0s seus discursos e reproduzi-los

constantemente.

[...]- Numa cultura contemporanea dominada pela midia, os meios
dominantes de informacgéo e entretenimento sdo uma fonte profunda
e muitas vezes nao percebidas de pedagogia social: contribuem para
Nnos ensinar como NOS comportar e 0 que pensar e sentir, em que
acreditar, o que temer e desejar — e 0 que ndo (KELLNER, 2001, p.10).

Os meios de cultura de massa na contemporaneidade criam padrdes sociais
para 0s seus interlocutores. A ideologia presente nesses discursos molda os
individuos em sujeitos que seguem fielmente os padrdes estabelecidos por esses
meios, como se eles fossem responsaveis pelo comportamento social desses
individuos.

Segundo Woodward (2014), a midia é responsavel pelas posi¢cdes-de-sujeitos
particulares que os individuos ocupam, através de imagens das quais podem se
identificar. E neste sentido que a producdo de significados e identidades que sdo
posicionadas pelos sistemas de representacdo estdo estritamente vinculadas. Dai, o
deslocamento, aqui, € para a énfase da identidade — um deslocamento que muda o
foco: da representacao das identidades.

A midia pés-moderna fornece imagens, discursos, narrativas e espetaculos que
produzem prazer, entidades e posicdes sujeitos que as pessoas Se apropriam
(KELLNER, 2001). Ainda de acordo com Kellner:

Aos individuos de nossa época fornece imagens daquilo que é
apropriado em termos de modelos sociais, comportamentos sexuais,
estilo e aparéncia. Assim, fornece recursos para formacdo de
identidades e apresenta novas formas de identidades nas quais a
aparéncia, o jeito de ser e a imagem substituem coisas como a agéo
€ 0 compromisso na constituicao da identidade, daquilo que alguém é.
Houve um tempo em que a identidade era aquilo que se era, aquilo
que se fazia, o tipo de gente que se era; constituia-se de
compromissos, escolhas morais, politicas e existenciais. Hoje em dia,
porém, ela é aquilo que se aparenta, a imagem, o estilo e o jeito como
a pessoa se aparenta. E € a cultura da midia, que, cada vez mais,
fornece material para a constituicdo das identidades (2001, p.333).

Atualmente, a midia exerce grande influéncia sobre a vida dos individuos,

oferecendo-lhes modelos identitarios a serem seguidos em varios quesitos da sua
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vida, ditando o que devem vestir, seus compromissos, escolhas morais e politicas,
constituindo sujeitos ideologicamente alienados socialmente.

Pensando nessa alienacdo midiatica e em suas relacdes de poder, notamos
iSso na revista IstoE, publicada recentemente, com uma fotografia de Lula estampada
na capa.

Figura 6

Lula quase la

: ,PARA
PRESIDENTE?

g
v

Fonte: IstoE On-line (2017). Disponivel em: https://istoe.com.br/edicoes/. Extraido em: 18/08/201b7.

Esta capa foi publicada em 14 de julho de 2017, apds a decretacédo da prisdo
de Lula, acusado de corrupcao e lavagem de dinheiro, pelo caso que envolve o triplex
do Guaruja. De acordo com a reportagem, o ex-presidente recebeu o imovel da OAS
como regalia pelos governantes petistas a empreiteira com contratos da Petrobras.
Ou seja, de acordo com a reportagem, a Petrobras foi arruinada para beneficiar Lula
e seus familiares.

Segundo o noticiario, trata-se do primeiro caso de um ex-presidente condenado
a prisao por ter sido corrompido em troca de vantagens por meios ilicitos. Comprovada
a participacao do ex-presidente no crime de corrupg¢éao, o juiz Sergio Moro decretou a
pena em nove anos e seis meses.

Em meio a essa série de escandalos envolvendo o nome do ex-presidente Lula,
o texto mostra parte da face do ex-presidente escondida por suas maos, ficando a
mostra apenas sobrancelhas levantadas e a testa enrugada, demonstrando

preocupacdo. Um pouco acima da sua cabeca, aparece a frase “Lula quase 14", com
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o slogan da revista IstoE: “Vocé votaria em um condenado para presidente?”. Fazendo
o leitor refletir sobre a idoneidade de Lula para voltar a governar o Pais.

A face do ex-presidente fica por tras da pergunta: “Vocé votaria em um
condenado para presidente?”. O sujeito Lula € interpelado pela ideologia dominante
de que ha uma condenacdo preestabelecida. O proprio enunciado midiatico ja o
condena a priori. Nao ha subterfugios: tratam-se de dizeres explicitos: existe um
condenado pela Justica que pretende ser candidato. Sob esse olhar, a midia cobra,
reivindica do sujeito leitor, uma posicdo: “Vocé votaria?”. E perceptivel, além disso,
que o discurso interpela o sujeito leitor a um julgamento ja realizado por ela mesma:
é fato, estd condenado! Pelas teias do discurso, o sujeito leitor € manipulado e driblado
por verdades preestabelecidas. Por isto, para Pécheux (1988), sob o olhar de
Althusser, ndo ha ideologia sem sujeito ou tampouco sujeito sem ideologia. A midia
pés-moderna é conhecedora desses pilares tedricos e produz discursos que se
traduzem em redes ideoldgicas. Sua identidade € desprivilegiada pela capa, pois 0
seu rosto é carregado de preocupacao exacerbada ao ver sua candidatura ameacada.

Ao criar esse deslocamento entre a imagem de Lula e sua futura candidatura
ameacada em 2018, por envolvimento em escandalos de corrupgéo, o enunciado cria
efeitos de identificacao no leitor com o que esta sendo publicado, pois, como eleitores,
ndo querem uma pessoa corrupta no poder.

As materialidades discursivas evidenciam a relacéo entre a alienacédo midiatica
e as relacdes de poder, fazem com que o sujeito leitor se identifigue com a mesma e
passe a rejeitar Lula como candidato na proxima eleicdo, mesmo sem ter provas
concretas dos crimes que o imputam.

As capas das revistas criam imagens distantes da realidade; elas fazem os
leitores construir identidades e identificacbes por meio de imagens das quais
constroem a sua prépria verdade, seja ela real ou néo.

Portanto, a cultura da midia mostra que a identidade é uma questéo de escolha
e acgao individual, e que os individuos sé&o livres para produzir identidades proprias e
exclusivas. Entretanto, hoje, a questao da identidade é mais contestada do que antes.
Indo contra a globalizagcdo da cultura, travam lutas para preservar e fortalecer a
identidade nacional. Indo contra a producao de todas as identidades coletivas, muitos
individuos estdo tentando construir sua identidade pessoal, que, mesmo sem ter

conhecimento, é influenciada por forcas coletivas (KELLNER, 2001).
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Nesta perspectiva, Hall (2006) afirma que o fen6meno da globalizagao alterou
as nocoes de tempo e espacgo, desestabilizando o sistema social e as suas estruturas
fixas; possibilitando uma pluralizacdo das culturas dominantes de poder, essas
sociedades sdo atravessadas por diferentes divisbes e antagonismos sociais que
produzem uma variedade de diferentes posicoes de sujeito, ou seja, novas
identidades para os individuos. Se tais sociedades ndo desintegram totalmente ndo é
porque elas sdo unificadas, mas porgue em seus diferentes elementos e identidades
podem, em algumas circunstancias, ser conjuntamente articulados. No entanto, essa

articulacéo é sempre parcial para que a estrutura da identidade permaneca aberta.



56

CONSIDERACOES FINAIS

Como vimos, os estudos linguisticos ganharam novas perspectivas por
intermédio da AD, andlises textuais passaram a ser mais abrangentes, uma vez que
esta disciplina busca compreender suas condicbes de produgdo, 0s sentidos
envolvidos, o papel da memoria, constituindo, assim, a no¢ao de discurso ali existente.
A midia oferece um rico material de analise discursiva, ao produzir outras formas de
dizer e formulando sempre diferentes versdes textuais.

Analisar, através da pesquisa de cunho qualitativo atrelado ao método tedrico-
analitico, as representacdes ideoldgicas do signo Lula em capas das revistas Veja e
IstoE para compreender a relagdo dos discursos midiaticos e politicos de forma
entrelacada e como essa relacdo € importante na formacao sujeito, foi o objetivo
elencado no decorrer desta analise. Visto que as capas de revistas, por meio de textos
verbais e nao verbais carregados de fatos histéricos, produzem nos leitores
identificacdo com um discurso carregado de ideologia, recortamos trés fases da vida
publica de Lula: sindicalista, presidente e pos-Presidéncia, para entender como essas
vém representando esse signo ao longo de sua vida publica.

As capas de revistas sdo um rico material carregado de discurso que pode
funcionar significativamente, apesar da complexidade de sua constituicdo e analise,
podendo ser utilizadas como um material instigante e inovador nas aulas de leitura,
através de uma linguagem verbo-visual que permite ao seu interlocutor varias
possibilidades de analises.

Na atualidade, as relagbes sociais de comunicacdo exercem grande influéncia
na vida do sujeito p6s-moderno, especialmente no cenario politico brasileiro, atrelando
seus discursos as relacées de poder de uma sociedade capitalista que visa apenas a
venda, seja ela de produtos ou pessoas. Assim, a ideologia pretende direcionar
politicamente o sujeito pdés-moderno, que é influenciado pelo discurso midiatico e
torna-se, assim, um “alienado” politico. Nas revistas analisadas, Veja e IstoE,
podemos verificar que a ideologia esta presente em todas as formas de discurso. Que
os discursos ideoldgicos se atrelam a cultura da midia e ambas exercem influéncias
sobre a identidade do sujeito pos-moderno.

Através desta pesquisa observamos como os estudos linguisticos sobre o signo
foram, aos poucos, evoluindo para a questdo do discurso, e como o sujeito Lula (aos

poucos) se tornou simbolo das principais capas de revistas. E € por meio dos aparatos
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ideolégicos que o homem se torna o sujeito da histdria, pois eles neutralizam os efeitos
dos discursos e fazem transparecer que tal interpretacdo sempre esteve |4, pronta e
acabada, prendendo os leitores em suas teias discursivas e tornando-os defensores
do seu pensamento.

Notamos, ainda, que ideologia, cultura da midia e a identidade do sujeito pos-
moderno estdo sempre ligadas de forma estreita nas revistas supracitadas, exercendo
grande influéncia sobre a identidade do sujeito pés-moderno, tornando-o passivel de
mudancas, capaz de identificar-se com varios discursos e adquirir inidmeras
identidades. Além disso, percebemos que essas praticas discursivas atrelam os seus
enunciados ao poder e a elite dominante, que privilegiam grupos de direita em
detrimento de grupos opositores, como € o caso do ex-presidente, que em todas fases
analisadas, tiveram suas faces carregadas de tracos negativos.

Analisando os discursos presentes nas capas das revistas Veja e IstoE, através
das representacdes das faces de Lula, sejam elas no periodo sindicalista, presidente
ou pos-Presidéncia signicas de Lula, suas imagens foram construidas de maneira
deturpada ou empobrecida no que diz respeito a pratica politica genuina. Assim,
verificamos que, além de informar os fatos, as revistas também cumprem o papel de
mediadoras de opinides, pois os leitores sé&o interpelados pelos discursos,
reproduzindo-os no seu cotidiano. Percebemos, ainda, que essas revistas atrelam os
seus discursos as relacfes de poder, tentando controlar a composi¢ao do discurso a
partir da sua propagacdo, manutencao e tentativas de perpetuar as ideologias, visto
que os seus discursos produzem verdades ideolégicas e efeitos de sentidos que
fazem os leitores identificarem e propagarem esses discursos. Discursos esses que
sdo capazes de levar tanto a reflexdo, mas, ao mesmo tempo, a alienacdo dos
individuos que séo interpelados como sujeitos, por meio da ideologia dominante.

Portanto, este estudo permitiu conhecer e entender as relagdes sociais
contemporaneas de comunicacao, bem como os engendramentos do cenario politico
brasileiro pensados pela midia. Numa tentativa de direcionar as escolhas politicas do
sujeito pds-moderno, as capas analisadas usam de discursos ideoldgicos atrelados
as relacbes de poder para direcionar quem € o melhor candidato a ser votado. No
caso do signo Lula, os efeitos de sentidos produzidos nos leitores sédo de alguém que
ndo possui condigBes favoraveis para liderar ou governar o nosso Pais. Pois, nas
capas analisadas durante os trés periodos - sindicalista, presidente e pés-presidente

—, constroi-se no signo Lula tracos negativos a sua imagem. Os discursos formados
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pelas revistas Veja e IstoE constroem a imagem de um Lula estereotipado, distante
daquilo que a elite dominante considera necessario para ser um bom lider, sua
imagem sempre carrega tracos negativos atrelados a escandalos sociais e politicos,
que o torna um mau exemplo de politico ou lider sindical. Deste modo, 0 imaginario,
gue compreende uma interpretacéo particular das capas analisadas, embora busque
apagar a opacidade constitutiva da linguagem, € apenas um dos tantos modos

possiveis de se recortar o real, atribuindo-lhe significado.
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