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objetivo do livro ¢ apresentar reflexdes tedricas-metodologicas e
O relatos de experiéncias de pesquisa em comunica¢ao, uma critica

ao fazer comunicacional que compusemos como conhecimento
nos ultimos anos na Universidade do estado da Bahia, UNEB, Campus
14, em Conceigao do Coité-BA. Das malhas compostas pelo tempo, ha as
narrativas baseadas na experiéncia do pensar e do saber-fazer. Assim, na
tessitura deste livro fazemos memoria e revisitamos momentos singulares e
desafiadores, compostos por encontros e projetos. Como um memorial, as
relagbes emergem compondo a “vida vivida” cheia de experiéncias e afetos.
Dessa afetividade podemos pensar as experiéncias de vida que podem ser
narradas para fins da divulgac¢ao do conhecimento, como por exemplo, a
comunicagao no Territério do Sisal. Desse modo, compreendemos que
a memoria vivida ¢ fundante da existéncia do presente. S6 ha o presente,
porque a memoria do passado vem a tona pela for¢a da vida que regulariza,
condiciona e possibilita o futuro. S6 havera futuro se houver o passado,
e nos dizeres ancestrais nago “Mesmo que a arvore caia, se a raiz estiver
viva, brotara”, porque ha o que pode ser contado.
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PREFACIO

Rosane Meire Vieira de Jesus
Doutora em Educacio e Pro-Reitora de
Extensao da Universidade do Estado da Bahia (UNEB).

O prefacio ¢ uma apresentacio preliminar de uma obra.

Numa analise etimoldgica, apresentacdo e presenca tém o mesmo
significado - “que assiste pessoalmente” (Cunha, 2007, p. 633). O ele-
mento prefixal a- “ndo altera o significado do vocabulo” apresentagao
(Cunha, 2007, p. 1). Entretanto a tinica diferenca em relacdo a presenga
¢ que, em apresentagdo, ha também o sufixo nominal —agdo, derivado
do latim ““-atio —onis, que forma substantivos abstratos deverbais, com a
nogao basica de ‘acdo, ato’, deduzidos dos participios em —atus (>-ADO)
da primeira conjugacdo: acetilagdo, capinagdo, dominacdo” (Cunha,
2007, p. 7-8).

Apresentacdo € o ato de apresentar, mostrar, exibir, expor pesso-
almente, isto &, estar diante de algo. O ser ¢ linguagem, porque ¢ apre-
sentacao de si mesmo. S3o enquanto linguagem que as pessoas t€ém um
mundo, um mundo estruturado linguisticamente, aberto a experiéncias
de outridade.
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Assim, apresento “Experiéncias da comunicagdo: em Difusdo do
Conhecimento” ou apresento Moisés Viana ou me coloco diante da pre-
senca desta obra, através das minhas experiéncias com Moisés Viana. E
tudo cabe, mas nem cabe tudo.

O livro ¢ organizado em trés partes: “Estatuto da filosofia na
Comunicagdo”, “Experiéncias da Comunicagdo” e “Trabalhos cola-
borativos”. Didaticamente, o autor que ¢ um grande cinico, em seus
jogos de linguagens sobre a producdo de conhecimentos da Univer-
sidade e seu carater de veracidade ou de verossimilhanca, debruca-se
nos movimentos teorico-filosoficos sobre a disciplina cientifica da
Comunicacao, tdo recente enquanto campo epistemoldgico; para entdo,
trazer registros do mundo visivel, através das narrativas de experién-
cias, em movimentos de incorporagdo dos saberes-indices carregados
de fazeres que evidentemente excedam o registrado para aquilo que,
simplesmente, se sabe.

Na ultima parte, ndo ¢ ele nem sdo eles, mas escritas em solidarie-
dade e colaboragao que nos coloca em um processo perceptivo e afetivo
de “participa¢do” com o objetivo do livro que ¢é apresentar “reflexdes
teoricas, metodologicas e relatos de experiéncias de pesquisa em comu-
nicagao, critica ao fazer comunicacional e relatar o que foi produzido nos
ultimos 15 anos” na trajetividade do autor, como professor universitario
intenso e radical.

A obra pde em jogo as dimensdes de apresentacdo de mundos do
Ensino, da Pesquisa e da Extensdo na area da Comunicagdo (a obra
como registro socio-historico, suscitado pela habilidade de mostrar) e
representa¢do de mundos de si/do autor ou daquilo que é a formatividade
dele que aparece para mim (a obra como constructo das experiéncias,
provocado pela habilidade de narrar).

De novo, o cinismo do autor nos leva a uma experiéncia de
verdade do livro, pela relagao complexa entre credibilidade e imper-
tinéncia que relaciona formagdo, agentes sociais, economia, politica

10
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e os desafios do saber universitario, a partir do “cotidiano material de
ensino-aprendizado dos discentes ¢ do convivio com o semiarido” no
Territorio de Identidade do Sisal.

Mas calma! Isto s6 ¢ uma apresentacdo preliminar.

Referéncia

CUNHA, Antonio Geraldo da. Dicionario etimologico da lingua portuguesa. 3.
ed. Rio de Janeiro: Lexikon Editora Digital, 2007.
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APRESENTAGAOQ

Das malhas compostas pelo tempo, hé as narrativas baseadas na ex-
periéncia do pensar e do saber-fazer. E a forma pedagdgica da memoéria,
do ensinar e de contar. Por isso, o fazer memoria ¢ “trama”, como diz Ruy
Povoas (2010). Assim, na tessitura deste livro fago memoria e revisito
momentos singulares e desafiadores, compostos por encontros € projetos.

Como um memorial, as relagdes emergem compondo a “vida vi-
vida” cheia de experiéncias e afetos. Dessa afetividade podemos pensar
nas “experiéncias simbodlicas de mundo” (Sodré, 2017, p.100), ou seja,
as experiéncias de vida que podem ser narradas para fins da divulgacao
do conhecimento, como por exemplo, as experiéncias da comunicacao
no Territorio do Sisal.

Assim compreendo que a memoria vivida ¢ fundante da existéncia do
presente. SO ha o presente, porque a memoria do passado vem a tona pela
forga da vida que regulariza, condiciona e possibilita o futuro. S6 havera
futuro se houver o passado, e nos dizeres ancestrais nagd “Mesmo que a
arvore caia, se araiz estiver viva, brotara”, porque ha o que pode ser contado.

Desse modo, o objetivo do livro ¢ apresentar reflexdes teoricas,
metodoldgicas e relatos de experiéncias de pesquisa em comunicagio,
critica ao fazer comunicacional e relatar do que compusemos como co-
nhecimento nos Ultimos anos.

13
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Minha atuacao de mais de uma década na Universidade do Estado da
Bahia (UNEB) como professor substituto me formou a medida em que o
mundo ia mudando comigo. A atuag@o de trabalho foi a possibilidade de
troca e de doacdo, quando pude atuar em diversas areas, especificamente
como docente do ensino superior. E aqui aponto caminhos percorridos
e novos horizontes de meu trajeto profissional. Assim, encaminho-me
para percursos delineados.

A importancia dessas experiéncias (Viana; Silva; Silva, 2018) esta
em consonancia com a atual conjuntura socioeducacional em que faco
minhas investigagdes e realizo a docéncia. Minha discussdo sobre a
problematica do conhecimento, saberes, curriculo, tecnologias e suas
dimensdes humanas se desdobram nos embates importantes para o ter-
ritorio e o campo da comunicag@o social. Minha vivéncia profissional
como docente substituto na UNEB evidenciou um desafio do ponto de
vista tedrico-cientifico, fundamentos e potencialidades que se constituem
em uma “ecologia do saber”, (Souza Santos, 2005), passo fundamental
para a realizagdo humana.

Ao pensar no futuro, fago memoria desses doze anos de atuagdo na
UNEB, relembro os lugares que passei e aprendi sobre a universidade
publica que estd fixada em um tripé indissociavel: Ensino, Pesquisa e
Extensdo. A vida profissional é direcionada para produgdo e difusdo de
conhecimentos, bem como as demais vivéncias no Territorio do Sisal com
o desafio de trabalhar em uma universidade interiorana, territorializada,
popular e inclusiva, contribuindo para o carater inovador e pioneiro.

A minha atuagao e participacdo na UNEB me leva as questoes que
relacionam formacgao, agentes sociais, economia, politica e os desafios
do saber universitario (Viana, 2009). Levo em conta o cotidiano material
de ensino-aprendizado, os discentes e o convivio com o semiarido neste
territorio.

14
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INTRODUGAO

Nossa primeira aproximagao com o conceito de experiéncias da co-
municagdo remete aos processos de conhecimento pelas vias das relagdes
de vida em um Aabitat, por isso este conceito nao deve ser menosprezado
em nossas reflexdes hodiernas e nem tampouco nos processos de critica
e no fazer tedrico-metodologico. Nesse ponto, podemos pensar a expe-
riéncia em trés niveis distintos, a experiéncia-equivalente, a experiéncia-
-acdo e a experiéncia-validada. Compreendé-las s6 deve fazer sentido
no ambito de ecossistema posto como observavel, reflexivo e critico.

A experiéncia equivalente nasce de uma proposta de agentes em
um territorio, com historia, com vida, com saberes-fazeres, compreende
um entendimento de uma biocognicao e por isso mesmo biossistémico.
Essa caracteristica garante a singularidade das agéncias no processo de
afetividade e criatividade. J4 a experiéncia-agdo ¢ o fazer bio-informativo,
a transformacao das agéncias ndo-humanas pelas agéncias humanas e
vice-versa. O conhecer ¢ sempre um conhecer sobre algo em um tempo-
-espago caracteristico, em vias de regra nutrido por uma rede abundante de
relagdes. Essasredes emergem como uma operagao continua de aspectos
rizomaticos € comunitarios, uma trama, uma cesta de sisal trangadas por
seres diversificados e reconhecidos pelo territorio.

17
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A emergéncia das experiéncias-validadas ¢ em si uma caracteris-
tica da comunicacdo. Compreendendo entdo que comunicagdo ¢é essa
expectativa operativa de agentes qualificados no territério que concede
amaterialidade para as sociabilidades postas. Nesse caso, refletir sobre
experiéncias da comunicagdo ¢ mais do que tudo dar sentido as relagdes
estabelecidas no campo da materialidade, descobrir a materialidade
como um fazedor de atmosfera afetiva, construtora de mundo e de mo-
dos de existéncia. Por isso, pensar a experiéncia neste livro ¢ revisitar
o conceito de experiéncia da comunicagao, pois ndo desvinculamos as
experiéncias como um fazer da difusdo do conhecimento.

Na primeira parte dividimos em quatro ensaios sobre a relacao
entre filosofia e comunicagdo. Em Comunicar-se: o proposito do
agir comunicacional fazemos uma reflex@o sobre o agir comunica-
cional baseado nas relagdes que nos orientaram na compressao da
comunica¢do como ag¢do e reflexdo critica, levando em conta que
essa teoria tem uma grande envergadura para os estudos da comu-
nicacdo. Em Exame e compreensao: metodologias de Analise da
Realidade ha uma reflex@o acerca da categoria do saber enquanto
metodologia de exame da realidade. Primeiro, faz-se uma analise
do método cartesiano, suas implicagdes na formagao do pensamento
moderno em seguida destacamos o pensamento kantiano como modo
critico de observagao da realidade, a racionalidade e o limite que isso
tem, apontando para uma possibilidade ética. No ensaio Aspectos
culturais da concepcio de humano refletimos a categoria do saber
das concepgoes culturais-antropologicas do ser humano na cultura
ocidental. Tragamos um quadro tendo como metodologia o exame e
areflexdo. Em um primeiro momento os pontos convergentes podem
elucidar aspectos dos diversos sentidos que perpassam a cultura
contemporanea. Em Novas tecnologias-inovacdes de poder, ha uma
introducdo ao pensamento de Byung-Chul Han, especificamente o
conceito de psicopolitica, a partir da leitura dos livros, “4 Sociedade
do Cansag¢o” (2015); “Sociedade da Transparéncia” (2017); “No

18
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enxame: Perspectivas do digital” (2018c); “Psicopolitica” (2018a),
com perspectiva de relacionar a atualidade das condi¢des de pro-
dugdo de tecnologia e ciéncia, com a nog¢do de politica/poder. A
analise destas relacoes ¢é feita a partir de mapas conceituais (autores,
filosofia e conceitos), indica a possibilidade de elaboragdo de um
instrumental (método-agdo) que pode se transformar em chaves para
a compreensao do mundo das tecnologias e inovagdes.

A segunda parte deste livro ¢ composta por resultados de
pesquisas, reflexdes e criticas ao fazer comunicacional, tratando a
comunicagdo como experiéncia qualificada e dialogo proficuo. No
texto Um coraciio partido: o jornalismo convencional e os desafios
ético-politico das plataformas on-line comegamos a falar das relacdes
entre comunicagdo jornalismo e as novas demandas para composi¢ao
da noticia na comunicagdo das redes como forma de pensar uma nova
ambiéncia do fazer da noticia e como isso afeta as relagdes comuni-
cacionais nas plataformas on-/ine. Nesta atmosfera critica refletimos
em Comunicacio: a formacio de diabos habeis o desafio o ensino
da comunicacdo e suas mediagdes na deriva das relagdes profissionais
€ como isso marca as experiéncias formativas em comunica¢do. Em
Da midia a barbarie ou o péndulo de Claude Lévi-Strauss, faze-
mos uma critica a0 modo de compressao social a partir da visdo da
midia em uma sociedade escalonada de violéncia racista, colonial e
barbara. No entanto, em Comunica¢cdo comunitaria: direito a ter
direitos, refletimos sobre o ecossistema da comunicagdo comunitaria
e o posicionamento de entender a comunicagdo como elemento de
direitos humanos e sociais. No texto Escolhas e deveres: a pauta e
a edicdo jornalistica ¢ uma reflexdo sobre a produc¢do jornalistica
que pode ser entendida como um processo técnico-intelectual em
que perpassam etapas como a pauta e a edicdo. Compreender este
acontecimento ¢ um desafio que abrange a formagao do jornalista e
sua posi¢ao como produtor cultural, capaz de construir e reconstruir a
realidade sociocultural. Em Comunicacio, interacio e identidades

19
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na comunidade de Rose, em Santaluz-Ba apresentamos as relacdes
entre a comunicagao e as narrativas de identidades percebidas na comu-
nidade Rose, Santaluz-BA. Baseando-se nos conceitos de Experiéncia
Comunicacional e Interacdes Simbdlicas, busca-se, a partir da pesquisa
de campo, a possibilidade de descrever um perfil dessa comunidade
socialmente estabelecida no Territorio do Sisal. No bojo da reflexao
da comunicagdo, em Tempos pandémicos, em publico, em privado
e em rede, destacamos um ensaio sobre a pandemia ¢ as relagdes em
rede durante a peste da Covid-19. J4 em Caixa de Pandora: a pro-
ducio jornalistica e a construcfo da realidade destaca a produgdo
jornalistica como uma agdo orientada por elementos fundamentais ou
teorias, que organizam a praxis de tessitura da noticia. Desse modo, o
jornalismo ¢ um saber-fazer, mas que se destaca ndo como espelho e
sim como um construtor/reconstrutor da realidade social, destacando
multiplos sujeitos como o jornalista, a organizacdo, as instituigdes
sociais e a cultura social em que a producao jornalistica atua.

A terceira parte deste livro sdo resultados de trabalhos colabo-
rativos, em parcerias diversas, bem como orientagdes de trabalhos de
conclusdo de curso ou trabalhos de iniciacdo cientifica, o que marca
a perspectiva de redes que formamos e construimos. Em Prazer Em
Conhecer #Didlogos.com ¢ um momento de apresentar parte dos re-
sultados das experiéncias vividas na extensdo durante o ano de 2022,
na UNEB, Campus XIV, em Concei¢do do Coité-BA. As oficinas
envolveram 4 grupos de producdo de mulheres, as cooperativas “Sa-
bores da Terra”, “Delicias da Mandioca”, “Doce nosso” (Comunidade
de Papagaio-Valente-BA) e “Fibras do Sertdo” (Cooperafis - sede em
Valente-BA). Em Mulheres em movimento: um estudo sobre mu-
lheres que se conectam para empoderar outras mulheres, Maiana
da Silva Lopes relata um estudo sobre a cooperativa de mulheres,
Sabores da Terra e a Delicias da Mandioca, ambas na Comunidade do
Papagaio, em Valente, Bahia. Assim, ela descreve a atuagcdo de mulhe-
res agricultoras no Territério do Sisal, sua realidade, os recursos que

20
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tinham e o poder de mudar de vida e também elevando a autoestima.
Destacamos ainda a participagdo da Comunicagdo como instrumento
valoroso no Territério em a Experiéncia comunicacional no Ambito
sindical no Territorio do Sisal de Cristina de Jesus Nogueira, fruto
de reflexdes na pesquisa de Estagio Supervisionado do Bacharelado
em Comunicagdo Radio e TV.
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COMUNICAR-SE: 0 PROPOSITO DO AGIR
COMUNICACIONAL

Moisés dos Santos Viana

O ser humano ¢ um comunicador, tem os equipamentos biologicos
e a estrutura cultural para tal a¢o, transforma a realidade em discurso e
a reelabora de uma maneira a proporcionar significacdes profundas em
sua vida como um todo. Comunicar ¢ ter em si o aspecto de sujeito. A
humanidade se compreende em sociedade, e junto com seus semelhantes
elabora significagdes sobre sua realidade. Isso ¢ comunicar-se. Assim,
ele da sentido a existéncia, orientando suas ac¢des para representar-se e
representar suas relacdes sociais. Na sociedade atual, esse poder humano

se maximizou com os sistemas de comunicagao social.

Comunicar e meios de comunicacio

Entende-se comunicagdo muito mais que a técnica e transmissao
de informacao por meio de sofisticados processos (internet, tv, radio).
Comunicagao ¢ compartilhar dos espagos simbolicos, coabitagao e
confianga. Pela comunicagdo se faz uma captagdo dessa novidade e
uma leitura dentro de um nivel de conhecimento, de saber e de vivéncia.
Moldar novos valores e leituras da atualidade, desenvolvendo-se nos
individuos e na sociedade humana.
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Além do mais, as formas sistematicas da comunicacao e sua instan-
taneidade delineiam as estruturas das organizagdes globais, combinando
nas fluéncias materiais da comunicaco: o ser e o estar no mundo. Tudo
isso gera uma interrelacdo, desenvolvendo a circulag@o de sujeitos bem
como de linguagens, culturas ¢ identidades, isto é potencializado pela
comunicagao social na vida das pessoas sem limites fisicos.

No entanto, surgem as disparidades marcadas por niveis de vida
variados, proximos fisicamente, mas que mantém uma profunda dis-
tancia nos campos econdmicos, sociais, politicos e culturais. O acesso,
por exemplo, ao ensino de linguas para enfrentamento do contexto da
globalizag¢do, ou mesmo da influéncia global em nivel local. As lingua-
gens, nesse turno, tornam-se um mecanismo de separagdo econdmica,
dando caracteristicas marginais a grupos, populagdes inteiras que nao se
adaptam a nova logica de consumo e praticas culturais.

Esse problema se intercambia com as perguntas, que havera com
comunidades ndo-adaptadas? Vao sucumbir? O desafio intelectual-
-politico se amplia cada vez maior, frente a essa demanda ndo apenas
linguistico e comunicacional, mas cultural e sociopolitico.

O fenomeno do comunicar

Compreender a comunicagao enquanto processo ¢ fendmeno ¢ um
desafio intelectual, para tanto, deve-se levar em conta alguns pressupos-
tos como as caracteristicas bioldgicas do ser humano que permitem-no
comunicar. A evolugao da espécie humana concedeu-lhe certos atributos
que a cultura aprimorou, no processo de evolugdo cultural humana: a
postura ereta do corpo, sua forma de andar e o polegar opositor em forma
de pinga. No entanto, o sistema nervoso humano com suas capacitagoes
conjugadas dos sentidos, audigdo, olfato, tato e visdo proporcionaram
um salto qualitativo. Mas ¢ o cérebro o grande diferencial humano na
natureza, pois lhe concedeu elemento bioldgico para formacao cultural,
rompendo com o determinismo biologico, concedendo a possibilidade
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de planear livremente, representar simbolicamente em uma atividade
bio-cultural (Titiev, 2002). Esta base biologica para a cultura remete ao
menos 2,6 milhdes de anos, sobrepondo a espécie humana sobre as ou-
tros mamiferos. A cultura possibilita a vantagem adaptativa, memoria e
aprendizagem, apoio ao grupo e associacao, pois os seres humanos estao
entre os seres mais cooperativos que existem (Kottak, 2013).

Além do mais, a presenca de uma subjetividade mental e individual
possibilita a vida psiquica cujo resultados sdo a minimiza¢ao dos con-
flitos sociais, a interagdo natureza-homem-sociedade, rompimento dos
limites tempo espago ¢ os aspectos de novas tecnologias que amplie o
sentido social local para uma cultura global. Por isso, linguagem, cultura
e pensamento estdo interligados e esse processo acontece mediante os
signos estruturantes da linguagem humana, ou seja, um processo mediado
simbolicamente. A linguagem ¢ o meio especifico de atingir o objetivo do
estado sociocultural da evolu¢ao humana, rumo ao entendimento mutuo
provocando mudangas tanto no ponto de vista subjetivo como coletivo.

Assim, a linguagem e a cultura sdo elementos indissociaveis do
processo de comunicagdo e esta intimamente ligado ao ser humano biolo-
gico e social em um processo evolutivo, fundamental na cultura presente:
“[...] como fenomeno predominante humano, ja que supde a consciéncia,
a comunicacdo ¢ condigdo imprescindivel para o desenvolvimento da
pessoa” (Gomes, 2006, p. 15). O fendmeno da comunicagdo permite a
possibilidade do em humano criar uma existéncia humana com os outros
no mundo. Ela altera a percepcdo do ser humano, modifica os modos
de sentimentos, implantando novas formas de compreender a realidade.

Riidiger (2011) destaca que a comunicagdo ¢ uma dimensao cons-
titutiva do humano. Sem comunicagdo nao ha vida humana em comum,
pois ela ¢ uma caracteristica antropomorfica e cultural. Desse modo a
funcdo da comunicagdo ¢ socializacdo das consciéncias, expansdo do
conhecimento, desenvolvimento da pessoa como individuo em uma
coletividade.
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A ac@o do Humano no mundo se faz em fung¢do de seus signi-
ficados, tomados pelos processos de comunicagdo que pressupdem
um consenso no mundo da vida e no contexto cultural, dai a for¢a
do social que nao ¢ uma simples estimulo-resposta, mas expressao
e interpretagdo. Por seu turno, o humano como sujeito social capaz
de coordenar suas a¢des, desenvolvendo uma competéncia comuni-
cativa mediada pela linguagem (manipulagao simbdlica estabelece
novos consensos): “[...] a comunicagdo estrutura ¢ estimula todo
nosso desenvolvimento como pessoas, constituindo o meio pelo qual
conhecemos o mundo, dotando-nos da verdadeira natureza humana”
(Riidiger, 2011, p. 45). Os seres humanos constituem sujeitos sociais
capazes de coordenar suas agdes e desenvolver uma competéncia
comunicativa.

O desenvolvimento humano em sua fragilidade aponta para a ne-
cessidade da comunicagdo, e a linguagem proporciona uma interacao
que capacita a espécie a viver no mundo, desenvolvendo o processo de
abstra¢@o e racionalidade, emocao e sociabilidade. Toda experiéncia hu-
mana passa pela comunicagdo: “[...] as organizagdes sociais, as relacdes
econdmicas, os valores culturais, todos construidos pelo homem usando
como instrumento os comportamentos de comunica¢ao” (Berlo, 2003,
p- 11). Ou seja, o comunicar ¢ relacionar-se.

Comunicar ¢ relacionar-se

A comunicagdo entendida como processo, pode ser compreendida
também como relacdo, pois mais que recep¢do e emissdo de canais, a
comunicagdo tem um fungdo de sentido que envolve qualidade, emis-
sdo de valores de sentimentos, relagdes intersubjetivas para um efeito
de consenso e responsabilidade entre agentes sociais uma relacdo de
convencimento, pois passa pelo crivo da intencionalidade, ou seja, o
consenso intersubjetivo, seja ele estratégico ou de consenso numa esfera
publica adequada.
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O comunicar-se ¢ um processo de acdo social que se estrutura em
sistemas que procura reduzir as tensdes do mundo, da vida e mantém
equilibrado o funcionamento da sociedade. Por causa dela que ha a
interagdo social: as pessoas se comunicam dia a dia com certos proposi-
tos, cujo efeito é o cumprimento de determinadas fun¢des necessarias a
manuteng¢do do sistema social, fazer frente aos seus problemas, contato
com outros sujeitos sociais e reagir coletivamente, transmitir o patrimo-
nio cultural e manter a coesdo social: “As estruturas societarias em que
as pessoas vivem determinam o modo como se comunicam € o modo
como sao influenciadas pela comunicacao (Riidiger, 2011, p. 63). Os
individuos se comunicam a partir de um compartilhamento de campo
comum, um conjunto de conhecimento que permite uma visao de mundo
comum no grupo social. Por isso, os sistemas sociais se constituem, sob
essa perspectiva, com base na comunicagao:

A comunicagdo é um meio de agir sobre os outros para obter-
mos a satisfagdo de nossas necessidades, constitui um processo
intenciona, pelo qual as pessoas influenciam o comportamento
dos demais, levando-os a realizar certas a¢des cuja premissa
ndo se encontra em sua propria motivagdo, mas na mensagem
que recebem de seu semelhante, e isso no quadro de intera-
¢oes sucessivas, que determinam a formagdo de verdadeiros
sistemas de acdo social (Riidiger, 2011, p. 67).

Como destaca Luhmann (2005), os meios de comunicagdo fazem
funcionar os sistemas sociais, que no horizonte individual sdo subsiste-
mas fechados em processos autopoiéticos. A funcao primaria da comu-
nicagdo ¢ criar um banco de memoria no sujeito social, possibilitando
a comunicagao, porque os sistemas sociais ndo podem ser constituidos
sem comunicag@o. Nesse caso, ha um processo evolutivo funcional que
possibilita a interatividade dos sujeitos sociais.

Comunicacdo pde em comum os procedimentos no mundo da

vida: “maneira de relacionar com o mundo”, diz Ciro Marconde Filho
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(2008, p. 17-19), ao definir o que ¢ esse fenomeno: “Comunicagdo ¢ um
acontecimento que tem a ver comigo e como me relaciono com o outro e
como as coisas podem me comunicar; €, portanto, uma forma de relagdo
que eu desenvolvo no mundo circundante”. Nessa perspectiva, s6 o ser
humano com sua nog¢éo estruturada de comunidade e sua capacidade de
abstrac@o pode verdadeiramente se comunicar, pois tal funcao envolve
moral, ética, dever e sentimento.

Os sentimentos sdo comunicaveis, acontece por didlogos em at-
mosferas, cenas, climas que vao além das palavras e envolve interesse,
sensagoes, desejos, intuigdes e percepgdes. Para o pesquisador uma
forma de comunicar ¢ abrir-se ao outro, enriquecer-se com ele em um
relacionamento, pois comunicag@o s6 acontece se for em profundidade
humana: “Contudo, como as falas humanas constituem-se de uma parte
consciente, meu discurso sobre mim mesmo, e uma parte inconsciente,
meu corpo, meu comportamento, minha postura, necessito juntar as duas
informagdes para entender meu interlocutor” (Marcondes Filho, 2008, p.
34). No processo comunicativo cada pessoa ¢ uma unidade referencial,
com espago, preconceitos proprios, uma interagdo em relacdo a dindmica
comunicacional.

O Agir Comunicativo

A comunicac¢do ¢ mediacao e socializacdo da consciéncia e ¢ me-
diada pelas formas simbdlicas, ndo pode ser transmitida, mas dialogada,
pois ¢ fruto da interatividade ativa em determinado contexto. Sob essa
tradi¢do, compreende-se que o humano vive no mundo estruturado
materialmente pelo trabalho e simbolicamente pela linguagem tendo a
comunicagdo um papel fundante no processo dialético da evolugao social.
Em outras palavras, seria uma Acao Comunicativa.
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1) comunicagdo como processo de entendimento reciproco entre as pessoas;
2) comunicagdo como socializag@o que possibilita a identidade do individuo;
3) comunicag@o como um processo de integragao;

O Agir Comunicativo como elemento protdtipo para o fendmeno da
comunicagdo, algo que determinado pelas relagdes sociais, proporciona
uma aperfeicoamento da capacidade humana de desenvolvimento no
campo cultural, social e ético: essencial na construcao da justica, cida-
dania, humanidade. A¢do Comunicativa como inten¢ao consensual de
entendimento que pressupde por seu turno:

a) enunciar de forma inteligivel e compreensivel (compreensao reciproca -
compreensibilidade);

b) conceder ao ouvinte algo verdadeiro, pressuposto da verdade da mensagem
(saber compartilhado - verdade);

¢) entendimento mutuo dos enunciados: a fala acontece dentro da norma, con-
tando com a mesma atitude do interlocutor (confianga reciproca - veracidade);

d) atingir o objetivo de compreensao junto com o outro, ou seja, autenticidade
subjetiva, uma sinceridade do falante (consenso reciproco - justeza).

Desse modo, atinge-se o consenso proximo ao entendimento cultu-
ral. A concordancia baseia-se na compreensibilidade, na verdade, na sin-
ceridade e no acerto, por isso ¢ uma ética: a proposicdes sdo verdadeiras,
com pretensdes intersubjetivas de correcdo e justificadas para validade
das proposicdes: “A realidade social se baseia no reconhecimento factual
de pretensdes de validade contidas em formagdes simbdlicas (enuncia-
dos, agoes, gestos, tradi¢des, instituigdes, cosmovisoes, etc)” (Pinzani,
2009, p. 85). Por isso ao aceitar tais regras no processo comunicativo,
os interlocutores reconhecem a validade das estruturas simbolicas por
satisfazer certas condigdes de adequacdo: “O intérprete que compreende
o significado passa pelas suas experiéncias fundamentalmente enquanto
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participante na comunicagdo, numa relacdo intersubjetiva estabelecida
através de simbolos individuais [...]” (Habermas, 1998, p. 22). Isso
aponta para as pretensdes de validade do agir comunicativo, “[...] que
deve ser alcangado em um contexto intersubjetivo e por meio de satis-
facdo das condigdes anteriormente mencionadas” (Pinzani, 2009, p. 86).

Tem-se ai uma competéncia comunicativa que apresenta a relacdo
entre sujeitos em um processo discursivo de vivéncia humana, cujos
mecanismo superam a retorica e manipulagdo, pois nao se trata de mera
aceitacdo factual, mas a veracidade, as pretensdes de validade dignas,
as razdes racionais dignas de serem reconhecidas.

Figura 1: Plano da acio comunicativa

B T S

e Sujeito- Didlogo- ¢ Aceitar; » Refutar-
Sujeito; « Prova da Restauragdo da
 Entendimento; veracidade ou comunicagao-
coeréncia entre Rejeitar;
fala e agdo; * Dialogo;

Fonte: elaboracao do autor

A veracidade do falante expressa suas intengdes da mesma forma
que a verdade de uma proposic¢ao: “a veracidade garante a transparéncia
de uma subjetividade que se representa a si propria através da linguagem”
(Habermas, 1998, p. 22). Assim, a comunicagdo s6 ¢ auténtica se for
dialdgica e fundamentalmente consensual que permite uma experiéncia
de mundo dos sujeitos falantes, por isso mesmo intersubjetivo, cujo
desdobramento ¢ a andlise da realidade. Tem-se em sua competéncia
o sentido da razdo comunicativa, baseada nos simbolos, tributada na
historia, residentes nas praticas ordinarias de entendimento dos atores

sociais, em uma esfera publica.

Contrario a essa posi¢ao ha o que se pode chamar de formas sisté-
micas de comunicagdo coordenadas mecanicamente a agdes estratégicas
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para persuadir, numa busca pelo sucesso, com um interesse egocéntrico
como as estruturas da midia. Pergunta-se sobre a veracidade ¢ efetiva
comunicagdo e das consequéncias das tecnologias da comunicagio na
vida das pessoas.
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EXAME E COMPREENSAQ: METODOLOGIAS DE
ANALISE DA REALIDADE

Moisés dos Santos Viana

Na atual conjuntura, vive-se numa crise paradigmatica cujo modelo
de pensamento foi gestado no periodo temporal chamado de Moderni-
dade. Tem-se entdo o discurso racional como forma de tentar explicar
a complexidade do Ser, sob o método cartesiano. Entretanto, o saber
encontra-se na dindmica maior e corrobora para a formagao multifacetada
humana, indo além da razao instrumental moderna. Conjuntamente ao
modelo de exame do todo pelas partes, segundo Descartes, Kant aponta
0 argumento critico a razao e, com isso, oxigena as possibilidades sobre
a explicagao da realidade, sob uma perspectiva ética transcendental.
Por fim, ha a continuidade da busca do saber com a dialética € nela a
possibilidade para estabelecer relagdes entre modos opostos de pensar a
realidade em tese, antitese, sintese para compreensao da realidade.

O método da ciéncia: razio em Descartes
Um grande expoente da época das luzes foi o filésofo Descartes

(1596-1650). Seu pensamento ¢ o marco de separacao entre a forma
eclesial (religiosa) de pensar e a ciéncia (razdo). Assim, ¢ Descartes

35



EXPERIENCIAS DA COMUNICACAO EM DIFUSAO DO CONHECIMENTO

o principal nome que inicia o ardoroso labor de comegar a discussao
acerca da racionalidade metodologica cientifica. Nesse contexto, a
religido perde espago, o Humano torna-se foco do pensamento € os es-
tudiosos voltam-se a Antiguidade Classica para entender o novo tempo
moderno: “Com o Humanismo e o Renascimento rompe-se o vinculo
com o velho mundo feudal e cria-se novo método de investigacdo e
conhecimento que se apoia unicamente na razao e na experimentacao
cientifica” (Zilles, 2002, p. 22-23). Ha dai uma volta a filosofia grega
que perscruta o mundo real a luz da razdo, mas com uma peculiaridade,
a subjetividade intelectual.

Segundo o racionalista classico, os verdadeiros fundamentos
do conhecimento sdo acessiveis a mente pensante. As proposi-
¢des que constituem aqueles fundamentos sao reveladas como
sendo claras, distintas e indiscutivelmente verdadeiras pela
contemplagdo e raciocinio cuidadosos. A ilustragdo classica
da concepgdo racionalista do conhecimento ¢ a geometria
euclidiana. Os fundamentos daquele corpo especifico de co-
nhecimentos sdo concebidos como axiomas, afirmacdes tais
como ‘apenas uma linha reta pode ser tragada juntando dois
pontos (Chalmers, 1993, p.153).

A proposta cartesiana ¢ demonstrar que a pura razao ¢ fonte do saber:
“Segundo ele, as caracteristicas do conhecimento humano sao: intuitivos,
inatos ¢ independente das coisas” (Zilles, 2002, p. 24). Em Descartes,
tudo pode ser testado, duvidado, inquirido. Porque tudo pode enganar.
Aqui se incluem os dados dos sentidos, a religido, a realidade, até Deus:
“Partindo da desconfianga universal, Descartes adota o procedimento
conhecido por divida metddica, ou seja, de ndo aceitar nada que ndo
oferece garantia absoluta de verdade. Procura um método e um critério
da verdade absoluta” (Zilles, 2002, p. 25). A filosofia cartesiana é o novo
modo de ver o mundo, propo-lo alternativa, colocando o ser humano no
centro do refletir filoséfico. Uma revolucdo de Descartes:
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(...) sua atitude cientifica, seu estilo de pensar e seu método. A
revolugdo cartesiana consiste essencialmente em ter ele trans-
ferido o lugar da certeza original de Deus para o homem, para a
razdo humana. O teocentrismo medieval passa a ser substituido
pelo antropocentrismo. Por isso Descartes ¢ considerado pai do
pensamento moderno. Salienta o sujeito em relagdo a ordem
cosmica. Com ele inicia a moderna antropologia filosofica e a
teoria do conhecimento como disciplina filoséfica autdbnoma
( Zilles, 2002, p. 30).

Tal posicao racional ¢, para o Ocidente, uma mudanca consideravel,
porque o pensamento sofre, junto com a cultura, a critica do saber cienti-
fico. A visdo de mundo que lhe revelaram pela escolastica medieval era
ultrapassada, incomodava Descartes: “Em especial, ele percebeu logo a
auséncia de uma séria metodologia, capaz de instruir, controlar e ordenar
as idéias existentes e guiar a busca da verdade” (Reale; Antiseri, 1990,
p. 354). Para isso, a critica cartesiana sobre o pensamento da época, in-
fluenciado pela teologia e pela filosofia escolastica, é radical: “(...) seus
silogismos e a maior parte de seus preceitos servem mais para explicar
aos outros as coisas ja conhecidas (...)” (Descartes, 2000, p. 48). Por
conseguinte, Descartes aponta o que deveria ser as regras principais do
método para encontrar a verdade. Ou seja, o conhecimento da realidade
de forma racional. Ele cita quatro:

1%) A evidéncia enquanto critério geral da verdade:

Mais do que uma regra, trata-se de um principio normativo
fundamental, exatamente porque tudo deve convergir para
a clareza e a distingdo, nas quais, precisamente, se forma a
evidéncia. (...) ato que se autofundamenta e se autojustifica,
porque sua garantia ndo repousa sobre uma base qualquer
de argumentacdo, mas somente sobre a transparéncia mutua
entre razdo e conteudo do ato intuitivo (Reale; Antiseri, 1990,
p. 362).
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A primeira regra € muito simples, mas ¢ ponto determinante para
questionar a religido. Descartes argumenta que ¢ preciso prudéncia,
esquivando-se dos juizos obscuros ao espirito da verdade. Deve-se duvi-
dar sempre: “(...) nunca aceitar como verdadeiro que eu ndo conhecesse
claramente como tal (...)” (Descartes, 2000, p. 49).

2%) Regra da analise:

Descartes afirma, nessa segunda etapa, a necessidade da simplifica-
¢do para alcangar a evidéncia: “(...) repartir cada uma das dificuldades que
eu analisasse em tantas parcelas quantas fossem possiveis e necessarias
a fim de melhor soluciona-las” (Descartes, 2000 p. 49). Esse ¢ o método
analitico: dividir o que é complexo em partes menores, simples ¢ afastar
as indecisdes. “(...) a evidéncia é necessaria para certeza e a intuicdo ¢
necessaria para a evidéncia, ja para a intuicao € necessaria a simplicidade
(...)” (Reale; Antiseri, 1990, p. 362).

3%) sintetizar o que se descobriu:

E o caminho inverso ao anterior, do simples ao complexo, como
numa etapa de aprendizado até chegar a coesao do saber. “(...) conduzir
por ordem meus pensamentos, iniciando pelos objetos mais simples
e mais faceis de conhecer, para elevar-me, pouco a pouco (...), até o
conhecimento dos mais compostos” (Descartes, 2000, p. 49-50). Tal
exercicio de recomposi¢do auxilia na avaliacdo racional dos fatores de
ligamento da realidade composta: “Um encadeamento que ilumina os
nexos do conjunto” (Reale; Antiseri, 1990, p. 363). Por fim, a quarta
regra chama a atencdo novamente para a eterna davida, o que significa
a necessidade quase ad infinitum da verificacao.
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4") verificar o todo e cada parte:

Para o autor de “Discurso do Método”, ha sempre a caréncia da
verificagdo, ou seja, saber se o exame foi total e se foi certo: “(...) efetuar
em toda parte relagdes metddicas tdo completas e revisoes tao gerais nas
quais eu tivesse a certeza de nada omitir” (Descartes, 2000, p. 50). Esse
modo de proceder nas pesquisas ¢ interessante, porque resguarda a idéia
racional contra os erros e generalizagdes: “Com tal objetivos, diante de
problemas complexos como de fendmenos confusos, € preciso chegar aos
elementos simples, que ndo sejam mais decomponiveis para que possam
ser totalmente invadidos pela luz da razao” (Reale; Antiseri, 1990, p.
364). Em suma, o pensamento racional deveria rejeitar as formas gerais,
aproximativas, imperfeitas, fantasticas, inverossimeis, que muitas vezes
eram usadas para o argumento religioso, na explicacao da realidade. Com
Descartes, a ciéncia, ou seja, o método cientifico se cristaliza como forma

de apresentar o mundo e sua realidade.

Descartes intenta sintetizar essa descoberta na célebre frase: “penso,
logo existo”, resume a capacidade do ser humano de, em sua existéncia,
poder reconhecer-se em seu &mago racional e autoconsciente. De acordo
com Russell, essa filosofia deixou marcas consideraveis no pensamento
ocidental: “(...) influenciou a filosofia européia desde entdo, tanto no
campo racionalista como no espirito” (Russell, 2001, p. 281). Por isso,
0 pensamento cartesiano, prosseguiu influenciando o materialismo dos
séculos XVIII e XIX, apresentando uma visdo de mundo fisico e biolo-
gico: “A concepc¢do natural sofre uma reviravolta. Se, no mundo greco-
-medieval, a condi¢ao natural dos corpos ¢ a quietude € 0 movimento &
uma anomalia, ja agora o movimento e a quietude sdo estado” (Reale;
Antiseri, 1990, p. 281). As coisas perdem a ordem ja estabelecida e

assumem um carater dindmico, porque tudo € questionavel.

A concepcao da realidade se transforma: “Nao ¢ mais passivel,
move-se em um mundo de conotagcdes humanas e confortos religiosos”

(Reale; Antiseri, 1990, p. 281). O cartesianismo derruba a percepcao
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da natureza que atribuia a0 mundo sentido de valor moral e religioso-
-espiritual, aplicando modos diferentes de se interpretar o real, a partir
de pontos de vistas criticos e se possivel geométricos, mecanicos, mate-
maticos e cientificos. Tudo porque seus efeitos se fazem presentes até o
tempo contemporaneo. No entanto, é na propria ilustra¢do moderna que
tal mentalidade é questionada pela critica kantiana.

Kant e a critica a razao

A pretensdo cartesiana de descrever o real através da racionalidade
cientifica resumida no adagio “penso, logo existo” evoluiu e a fragmen-
tacdo do mundo em pensamento e extensdo possibilitou o desenvolvi-
mento de diversos ramos da ciéncia. Contrapondo a esse pensamento,
ou criticando-o, tem-se Kant, fildsofo da Prassia, que viveu entre 1724 ¢
1804. Nasceu e morreu em Konigsberg. Estudou e lecionou filosofia na
Universidade dessa cidade. Travou contato com o pensamento de Hume,
Rousseau e Descartes. Com uma vida metodica e austera, desenvolveu
um sistema filosofico que salienta, principalmente, a ideia do saber, os
limites do conhecimento e a pratica ética. Em Kant, o conhecimento ¢
contido nos juizos, que ele classifica como analiticos (a priori) e sinté-
ticos (a posteriori).

Analiticos (a priori) sdo inatos no ser humano, ou seja, ndo se ad-
quire pela sensagdo e experiéncia, as ideias universais, como a nogao de
tempo e do espaco, ndo podendo se contradizer. Sintéticos (a posteriori):
sd0 os juizos contidos dentro do espaco e do tempo mediante a sensagao
empirica e pode se contradizer. Nao obstante a filosofia kantiana admita
a existéncia de um terceiro juizo que ¢ formado a partir dos juizos Anali-
ticos (a priori) e sintéticos (a posteriori), Kant o chama de juizo sintético
a priori, que consiste no conhecimento das idéias inatas ao ser humano,
numa jungdo com as idéias adquiridas pela sensagdo do mundo. Como
exemplo, o filosofo apresenta a matematica e a operacdo em que 5 e 7

(a priori) se somam para resultar no niimero 12 (sintético).
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O conhecimento ¢ o racional, sintético a priori, limitado ao tempo
€ a0 espago, cujo objeto so alcanga o fendmeno. Marilena Chaui salienta
que o fato de o ser humano conhecer a realidade ¢ determinado pela jungao
daquilo que ¢ captado pelos sentidos e entendido pela mente, de forma
igual (juizos sintéticos a priori): “(...) o conhecimento ¢ constituido por
sinteses dos dados ordenados pela intuicdo sensivel espaco-temporal,
mediante as categorias aprioristicas do entendimento” (Chaui, 2000,
p. 11). A esséncia do conhecer limita-se ao fendmeno e na experiéncia
espago-temporal: “Além desses limites, espaco e tempo ndo apresentam
absolutamente nada, pois estdo apenas nos sentidos e fora destes nao
possuem realidade alguma” (Kant, 2000, p. 129). A partir disso, existe
a critica a razdo pura como determinante do conhecimento além do que
pode ser empiricamente provado.

O filosofo prussiano contraria a apologia cartesiana de que tudo
pode ser provado. Porque para Descartes, a razdo e a experiéncia res-
pondem as dividas, conhece e perscruta todas as coisas, analisando-as
metodicamente, concedendo um parecer final e racional. Kant ndo nega
absolutamente a proposta da razdo, mas a limita, como acrescenta Rus-
sell: “Assim, embora o conhecimento surja da experiéncia ndo deriva
exclusivamente dela” (Russell, 2001, p. 342). Para a ldgica kantiana,
fora do poder do espago e do tempo, os dados empiricos ndo podem gerar
conhecimento, concedendo assim limites a cogni¢cdo humana.

Para Kant, ha limites bem estabelecidos no conhecimento adquirido
pelos juizos sintéticos a priori, desdobrando-se nos diversos pensamentos
cientificos. A partir disso, pode-se apresentar as Antinomias da Razdo
de Kant:

1. A existéncia da alma e sua composi¢ao;
2. A composigdo do universo;
3. A existéncia de um ente eterno como primicias das coisas existentes, Deus.
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Nao seria legitimo recorrer ao conceito (...). Em outras pala-
vras, ndo ha cisdo alguma no espaco e no tempo que possa ser
considerado alma, nao havendo, portanto, nenhuma percepgao
sensivel, e esta ¢, uma das condi¢oes fundamentais do conheci-
mento. (...) as antinomias resultantes do fato de ela ultrapassar
os limites da intui¢@o sensivel espago-temporal e de sua sintese
pelas categorias do entendimento. A Segunda antinomia da
razdo refere-se a estrutura do universo no espago. (...) Tudo
quanto existe no universo ¢ composto de elementos simples
e indivisiveis, a antitese afirma que o universo ¢ composto de
elementos infinitamente divisiveis (Chaui, 2000, p. 12-13).

Assim sendo, o ambito dos fendmenos nio pode ser palco para a
pretensdo de se querer provar que exista ou ndo algo que esta além do
empirico, por isso mesmo, segundo Kant o que hé além dos conceitos
cientificos estd “(...) acima da esfera da experiéncia, (...) seguro de ndo
ser contestado pela experiéncia” (Kant, 2000, p. 56-57). Mas, isso ndo ¢
impedimento para passos além do mundo sensivel, uma representacao,
numa intuicdo do ser humano, contido nos juizos prioréticos: “Esta
representacao, porém, ¢ um ato de espontaneidade, isto €, ndo pode ser
considerada pertencente a sensibilidade” (Kant, 2000, p. 121). Ademais,
a terceira antinomia vai de encontro aos argumentos que até entao sus-
tentavam racionalmente ao cartesianismo, a existéncia de um ser eterno,
supremo ¢ organizador, necessario, um deus.

Para Kant, sdo argumentos racionais, mas limitados: “(...) a razdo
trabalha em vao tanto numa direcdo (a empirica) como em outra (a
transcendental), e que ela inutilmente abre as suas asas para mediante a
simples for¢a da especulagdo ultrapassar o mundo dos sentidos” (Kant,
2000, p. 368). O pensador prussiano estabelece pardmetros que anulam
os argumentos racionais para tudo provar. Uma critica ao pensamento
cartesiano, porque nem tudo se pode provar com a razao pura. Na ex-
perimentacdo ha limites, a razdo nao pode vislumbrar as questdes além

de seus juizos.
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Todavia, Kant admite a praticidade da razdo, ou seja, o conheci-
mento limitado pela razio pura, pode ser alcangado por procedimentos
morais que necessitam do sentido de liberdade, imortalidade e de Deus.
Seria a razdo pratica: “(....) o efeito da conformidade pratica a fins que
a razdo pura nos impde” (Kant, 2000, p. 484). Kant reabre o caminho
para os principios aplicados na agdo moral para uma nova interpretacao
do conhecimento. Admite-se entdo que a realidade cientifica ndo pode
provar tudo e nem ser determinante para a vida social.

Portanto, sugere para uma dialética do conhecimento, a partir da
disputa cognitiva entre os pensamentos opostos. Uma discussao acerca
da filosofia que consegue sistematizar a teoria: tese, antitese e sintese.

A dialética: confrontando a realidade

A razdo peculiar cartesiana forma a descri¢ao da realidade através de
seu discurso para construgdo argumentativa, como modo de descrever a
realidade. Por dialética, entende-se a tensdo entre argumentos opostos, a
fim de encontrar posteriormente uma resolu¢do. Aqui, pode-se apresentar
o pensamento que elabora um sistema filosofico totalmente baseado no
principio do didlogo dos extremos: “(...) a oposi¢ao de visdes racionais,
a tese e a antitese, resultam numa sintese que, por sua vez, torna-se tese
para outro processo dialético e assim sucessivamente” (Collinson, 2004
p- 283). A dialética ¢ o argumentar, num verdadeiro didlogo para que se
chegue a totalidade: TESE X ANTITESE = SINTESE.

Em outras palavras, a dialética admite as contradi¢gdes para cons-
truir uma posicdo argumentativa acerca da realidade. A dialética tomou
importancia, tornando-se um processo metodologico que leva a uma
sintese do real. O método dialético ¢ a luta entre os opostos. Dando es-
paco a concepgao possivel de qualquer tipo de explicagdo “(...) segundo
o qual ndo se pode entender nenhuma por¢ao do mundo, a menos que
a vejamos no contexto do universo como um todo. Em consequéncia, a
unica realidade ¢ o todo” (Russell, 2001, p. 363).
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Tal raciocinio vai de encontro ao argumento racional por si s6 € ao
discurso que apresenta a realidade de forma fragmentada, numa dico-
tomia simplista e linear. O trabalho dialético proporciona e apresenta a
ideia ou o ideal manifestado na realidade. Assim, a realidade ¢é dialética
entre o perceptivel e racional: “Também a vida, a partir de sua esséncia,
¢ dialética” (Zilles, 2002, p. 64). Dessa maneira, ha trés fases para se
assimilar a realidade:

1. Realidade tinica: apresenta de forma unitaria sem quebra ou duvida;
2. Realidade separada: alienada e contraditoria a primeira;
3. Realidade reconciliada: a sintese, reencontrada em si;

E na sintese que se d4 a reconciliagio. Uma preparagio para o
reconhecimento absoluto: “Através de suas manifestagdes, o espirito
finalmente conhece-se a si mesmo. Chega ao conhecimento do absolu-
to” (Zilles, 2002, p. 66). A partir disso, pode-se argumentar a intencao
de demonstrar o desejo do verdadeiro saber. Na experiéncia empirica
ha reflexao, o raciocinio “que parte do saber imediato pelo sentimento
e pela representacdo até o pensamento reflexivo (...)” (Zilles, 2002,
p. 72). Ademais, ha a representagdo da sabedoria ilimitada ¢ ampla:
“Primeiro a reflexao distingue finito de infinito. Se parte do infinito,
desaparece o finito. Este ¢ superado, pois o infinito ndo seria mais in-
finito, se fora dele houvesse um finito, que o limitasse” (Zilles, 2002,
p. 72). Assim, cada um se define, a partir da tensd@o dos opostos (finito
versos infinito), cada um s6 ¢ em sua identidade quando se negam até
a formagdo da “unidade dialética” (Zilles, 2002, p. 73). Tal sintese
torna-se argumento para apresentar a realidade absoluta (sintese das
sinteses).

Consideracdes finais

Por isso, encontrar o saber ¢ encarar a realidade além do empiris-
mo, porque na investigacao cientifica ndo deve haver questao acabada,
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mas dialogo entre a diivida e a certeza. Na ciéncia ha a necessidade de
conhecer as coisas num todo e superar esse conhecimento.

Ora, a realidade ¢ dialética, perpassada por tensdes entre pensa-
mentos diversos e opostos, isso soma ao racional cientifico um ponto
de convergéncia destinada a ndo acabar, mas a limitar-se ao contexto, a
finalidade pelo qual se posiciona o sentido do saber.

(...) e uma referéncia ¢ tida por valida ou ndo, independente
de referéncias a verdade ou a falsidade da conclusdo a que
leva e apenas considerando ser a tendéncia que determina
essa conclusdo tal que, em geral, conduz ou ndo a conclusdes
verdadeiras (Peirce, 1972, p. 74-75).

Como descreve a critica kantiana, realizar o que ¢ possivel de se
conhecer pela razao pura e superar dialeticamente, numa sintese ética.
Em sintese, passar das coisas finitas para as infinitas num processo dia-
1ético, para assim compreender a realidade.
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ASPECTOS CULTURAIS DA CONCEPGAOQ
DE HUMANO

Moisés dos Santos Viana

Podemos perceber que estamos enfrentando uma grande crise ca-
pitaneada pelo consumo em excesso, pelo hedonismo, pelo poder sem
responsabilidade, pela riqueza sem justica que se tornam fim em si e para
a existéncia humana. O reducionismo incrivel do valor da vida humana
em meras mercadorias possiveis de serem compradas ou vendidas, ou
em drogas a serem ingeridas, em prazer momentaneo, em status e lucro a
serem alcangados uma guerra cuja lei € a do mais forte leva a questionar:
como o humano ¢ concebido na atualidade?

Vive-se numa crise paradigmatica cujo modelo de pensamento foi
gestado no periodo temporal chamado de Modernidade. O argumento
critico racional tem suas raizes na Paidéia grega, cujo cosmocentrismo
fundamentava o conceito de humano. No entanto, com a fundagéo do
Ocidente judaico-cristdo outras formas de conceber o humano passaram
a pautar a ideia de humano, derivando-se em praticas éticas, politicas
e culturais vigentes na atualidade, dominantes e até excludentes. Con-
soante a tudo isso, a concep¢do a de Humanidade perpassa aspectos
divergentes em contetido (humano racional), mas convergentes em

sua forma (mito como génese). Tendo esse contexto como limites
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deste ensaio, pergunta-se: quais os sentidos do ser humano na cultura
contemporanea?

A ratio intelectiva e ser humano

Humano conhece a realidade no nivel inteligivel, assim a concepgao
de Parménides, Platdo e Aristoteles sobre a realidade inteligivel do ser é
modelo de como a filosofia grega entendia a realidade. O Humano antigo
se pensava ligado ao ser, ao cosmos. Socrates, radicalmente, afirma que
¢ possivel que haja uma realidade que esta além da opinido e do proprio
Humano particular. Por tras da contingéncia dos fendmenos ha um padrao,
uma universalidade, uma necessidade cosmocéntrica. Ha uma ordem a
ser investigada e refletida.

Tal pensamento ¢ baseado na realidade além do mundo sensivel e
subjetivo. Essa realidade ¢ inteligivel e ndo mera manipulagdo discur-
siva. O acesso ao inteligivel ¢ feito pelo discurso filosofico, a reflexao,
até encontrar o # esti ou o fundamento metafisico de toda a realidade.
Para tanto, encontrar a verdade sobre o humano ¢é encontrar a verdade
da esséncia humana, encontrar as causas primeiras de tudo, ousia-eidos.

Assim, antropologia e metafisica estdo fundamentalmente unidos. E
aquela esta subordinada a esta. Entendemos por metafisica o estudo do ser
enquanto ser. Ela estuda a realidade nao material e imével que da sentido
atudo. E a investigagdo do inteligivel, das coisas que sdo em si mesmas.

Entao, ao conceber uma realidade fora de si, o Humano busca essa
realidade que, de certa maneira, vai forma-lo enquanto ente que ¢ mani-
festagao do ser (metafisica). O ser em si se manifesta no humano, ente;
0 humano, parte da ousia-eidos. Ele volta-se para o ser, interrogando-o e
criando um discurso racional sobre sua esséncia inteligivel (antropologia).

Dessa maneira, o humano tem um fim metafisico-antropologico que
¢é conhecer o ser. Essa reflexdo € refor¢ada no contexto cosmocéntrico. O
humano ¢ aquele que deve conhecer o ser para, em seguida, conhecer-se.
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Para a tradig@o aristotélica, por exemplo, o ser se manifesta de diversas
formas (legai pollakos): ser 16gico, ser acidental, ser dinAmico ¢ ser es-
trutural. Ao voltar-se para o cosmos (ser) o Humano grego fundamenta
sua concepe¢ao acerca de si, acdo e seu sentido ultimo para vida.

Na modernidade, a antropologia tomou lugar da ontologia como
ciéncia principal. As ciéncias se desvincularam do sistema ontoldgico.
Porque houve uma virada antropocéntrica. O cosmos cede lugar ao hu-
mano como objeto principal de investigacdo. Antes de conhecer qualquer
outra coisa, precisa-se conhecer o ser humano. A pergunta fundamental
ndo ¢: O que é o cosmos? Mas: O que ¢ o humano? Ou seja, saber o que
¢ 0 humano e sua possibilidade de saber sobre si precede qualquer outra
interrogacao.

Em consequéncia, o cosmos perde a fungdo de modelo. E questio-
nada a existéncia da realidade inteligivel do ser ou a possibilidade do
acesso do humano a realidade do ser. O humano na modernidade € pen-
sado num sentido de imanéncia, empirico, historico e cultural. Isso se faz
numa ruptura radical com os modelos anteriores e suas razoes sao feitas
principalmente pelo avanco das ciéncias modernas cujos paradigmas
experimental-técnico-matematicos, vai minando a resposta metafisica
sobre a realidade.

O significado antropolédgico para isso ¢ conceber o ser humano
como um ser material, fisico. Ao esquecer o ser e o sentido inteligivel
da vida, esgota-se a capacidade do humano de voltar e buscar um senti-
do em dimensdes metafisicas. As ciéncias se colocam como detentoras
exclusivas das respostas humanas, baseadas na fisica principalmente.
Consequentemente, destréi-se o cultivo humano do ser inteligivel (cau-
sa, esséncia, unidade fundamental), tirando qualquer possibilidade de
sustento do Humano além de si mesmo: “Colocando o sujeito na origem
da verdade, a filosofia moderna priva esta ultima de sua base objetiva,
derruba a relagdo classica entre verdade e sujeito, entre valores e sujeito
(...)”. A subjetividade impera, dado que ndo ha um paradigma metafisi-
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co que possa sustentar uma antropologia que dé o verdadeiro valor ao
humano e responda a questdo: Quem ¢ o Humano?

A modernidade questiona a meta-narrativa antiga que nao responde
aos anseios das novas geragdes. Por exemplo, na nossa modernidade, ha
uma radical separagdo entre teologia e a metafisica, crise do modelo fides
et ratio. Tal separacao ¢ fruto de uma critica ao paradigma teoldgico-
-metafisico que ¢ substituido pelo modelo antropoldgico-metafisico.
Critica-se a intencionalidade teologica-metafisica que fundamentava o
existir humano e sua concepgao.

O pensamento filosofico toma, entdo, outro caminho, o humano
(sujeito) assume o ponto central da reflexao filosofica. Apos isso, ha um
caminho rapido de negacdo da metafisica, para haver uma emancipacao
antropocéntrica em relagdo a filosofia. Ou seja, o discurso filosofico
metafisico ndo mais respondera aos anseios do saber humano acerca da

realidade, dando lugar as ciéncias naturais e humanas.

Tem-se ai o modelo do antropocentrismo moderno, quando se
busca outra resposta além da resposta além do cosmos. A questao passa
ao encargo espistemologico sobre o humano. Questiona-se o paradigma
metafisico e comeca a consciéncia da reflexibilidade da cultura. Surgem
as ciéncias modernas com carater revolucionario. As ciéncias constroem
uma nova forma de conhecimento e racionalidade, ameagando o lugar da
filosofia. Os paradigmas filoséficos vao pouco a pouco cedendo lugar
aos paradigmas cientificos: experimental-técnico-matematico. O ser
humano passa a ser visto como objeto das ciéncias e ndo mais sujeito
da filosofia. A legitimidade tltima de responder a questdo de quem ¢ o
Humano pertence as ciéncias.

Fundamentalmente, na modernidade, ha um esvaziamento do ser
pleno e sua substitui¢do se faz pela matematizacao da natureza. Nao ha
uma ordem metafisica, pois a ordem esta construida matematicamente.
Nao ha mais um centro, pois tudo ¢ matematica. O sujeito humano ¢ o
objeto, ele ganha uma centralidade ndo mais metafisica, mas cientifica.
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Por conseguinte, as ciéncias querem responder quem ¢ o humano. En-
tdo, o discurso cientifico tenta substituir o discurso filoséfico acerca da
humanidade. Porque a fisica passa a ser o fundamento das ciéncias que
critica toda a filosofia ou antropologia que se fundamentam na metafi-
sica. A ciéncia fisica tenta explicar tudo acerca da humanidade e vé o
humano como material.

O paradigma do ser humano e seus limites

Ao buscar explicar o que € o ser humano, a ciéncia transforma-o em
objeto mensuravel e tenta responder . No entanto, o ser humano ¢ muito
mais que objeto de ciéncia, ele € sujeito. Ai estd o paradoxo reflexivo.
Colocar o Humano como objeto é problematico, pois ele pensa sobre si
nao como objeto, mas como razdo que tem consciéncia.

O ser humano transcende sua propria condigdo e reflete sobre si
mesmo. Segundo uma defini¢do a partir da tradigdo ocidental, o ser
humano ¢ ser multidimensional e basicamente bios, psyché ¢ ethos. Ele
¢ um corpo sensivel, cheio de sensagdes que o permitem reconhecer seu
meio-ambiente pelos sentidos, refletir sobre essa condi¢ao e compreender
sua esséncia. Nessa perspectiva, reconhecemos que o ser humano ¢ uma
criatura desamparada na natureza. Ele se adapta intervindo diretamente no
meio ambiente. Sua precariedade bioldgica € constantemente ameagada
pela furia da natureza, motivando este a supera-la, criando cultura e num
processo dialético, fazendo com que a cultura também o crie.

Assim, o ser humano pela cultura intervém diretamente na natu-
reza, cria por necessidade seu ambiente para viver, ele se socializa, faz
parte do ethos. E na cultura que o ser humano sobrevive e se reconhece,

interrogar-se para criar um discurso racional de si mesmo.

Desse modo, o ser humano esta muito além da natureza, ele anseia
alcancar a realidade inteligivel. Ele interroga a si € ao ser transcendente.
Ele se descobre como manifestacdo do Ser e pergunta por si e pelo Ser,
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formando o discurso ontoldgico que sustentara sua defini¢cdo antropo-
logica.

Ao negar tudo isso, a ciéncia tenta dizer o que € o ser humano a
parte. A esséncia metafisica ¢ paulatinamente substituida pela naturali-
zagdo de sua definicao ontoldgica e o ser humano passa a ser concebido
como fisico ou ndo bioldgico apenas. O fisico como paradigma ultimo
responde aos inquéritos para responder o que é o ser humano.

As ciéncias que ajudam na concepcao materialista e que determina e
alimenta uma forma de vida do ser humano. Nesse processo ocidental de
afirmag@o do que ¢ o ser humano, leva-se em conta o vazio transcendental
e uma falta de sentido qualitativo para as questdes humanas.

As ciéncias se colocam como detentoras exclusivas das respostas
humanas. Portanto, esquece-se a busca pela filosofia primeira como cons-
ciéncia doadora origindria para sustentar a vida humana. A cultura da alma
e dos principios ¢ esquecida e ndo se podem encontrar os fundamentos
primeiros. Entdo, ha um declinio consideravel da humanidade. Ou seja,
tira a dignidade da vida humana, seu carater de animo e de vivacidade.
Ao esquecer o sentido da vida, esgota-se a capacidade do ser humano
de voltar ao valor da vida.

Encontrar a completa fundamentagdo para a vida e o seu sentido ¢
o perfeito restabelecimento ser humano para fazé-lo agir em direcao de
uma forma de vida que possa responder com seu discurso de exclusio,
morte e anti-humanitario. Ou seja, superar o vazio do tempo contempo-
raneo que ¢ obscurecido pelo caos e destruicao da vida em seus aspectos
diversos e do humano em suas faces mais frageis.

E muito importante criar uma possibilidade de didlogo entre saberes
que podem contribuir bastante na grande tentativa de responder o que
¢ o ser humano.
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Teorias cientificas — o evidente

A relevancia da teoria evolucionista € base para compreender o ser
humano como ser de natureza. Na teoria evolucionista com sua relevan-
cia concebe a sucessiva evolucao das espécies animais e vegetais. E o
ser humano estd no cume dessa evolu¢ao: Evidéncias, dados e provas
cientificas provam racionalmente tal teoria e fornece material suficiente
para fechar a questdao do que ¢ o ser humano:

Tudo o que existe no mundo ¢ feito de matéria fisica — dife-
rentes combinac¢des dos mesmos elementos quimicos. Por que
ndo seria assim conosco também? Mediante um complexo
processo fisico, nosso corpo se desenvolve a partir da Unica
célula produzida pela unido do espermatozdide com o 6vulo
no momento da concepgao (Catarino; Pereira, 2004, p. 184).

Mediante um complexo processo fisico, o corpo humano se de-
senvolve e se cria uma base para fundamentar uma antropologia nesse
processo naturalista material. Desse modo, deve-se pensar o ser humano
que esta além do objeto cientifico que justifica uma antropologia natura-
lista e fisica, apenas. A ciéncia ndo pode determinar uma meta-narrativa
acerca do ser humano, pois ele ¢ o sujeito de si mesmo. Os limites
técnico-cientificos na modernidade para definir quem € o ser humano sao
evidentes nas diversas narrativas que descrevem, negam e afirmam as
caracteristicas humanas. Porque, mais que objeto, o ser humano ¢ sujeito
e como tal deve responder num processo de reflexdo sobre quem ¢ ele.

Assim sendo, a “antropologia” enquanto discurso sobre a humani-
dade nasce da propria questao: quem ¢ o ser humano (?), quando este
reflete sobre si mesmo. A tentativa da “antropologia” de responder quem
¢ o ser humano deve partir do proprio Humano e buscar a verdade dessas

narrativas que estdo além do material e da competéncia cientifica.

Dessa maneira, a tentativa da “antropologia” em quem ¢ o ser hu-
mano deve passar das defini¢des reducionistas e descrevé-lo tanto como
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biologia, ser natural e ser reflexivo, mediante a construcao cultural que
transcende no mundo e da sentido as coisas. Portanto um ser cultural,
inserido na cultura:

Cultura ¢ um sistema — transmitido socialmente (aprendiza-
gem) — capaz de prover a adaptagao e a assimilagdo do Homem
ao meio ambiente e de interpreta-lo (Natureza) que se desdobra
nas dimensdes material (técnica) e simbolica (linguagem).
A cultura possui uma fun¢do significante, constitui redes
simbolicas que, do ponto de vista normativo cria padroes de
comportamento e do ponto de vista cognitivo cria um conjunto
de crencas e representagdes que possibilitam a compreensao
e justificacdo da experiéncia humana (ethos/mytos). Estas
redes simbolicas incluem a propria cultura (reflexividade), se
inscrevem inconscientemente nos individuos e comunidades
e transformam historicamente (Drawin, 2006, n.p.)."

Dado isso, pode se dizer que o ser humano ¢ um ser complexo,
encerrado numa complexidade psiquica que se faz no interior da cultura.
O humano faz a experiéncia de vida que fundamenta a complexidade
psiquica: a) espirito de vida, principio dindmico (pneuma); b)inteligéncia
(nous), numa captagdo intima do mundo; c)ordem racional ¢ de lingua-
gem (logos); d)como consciéncia de si, autorreflexdo. O ser humano ¢
um ser que interroga a si mesmo nessa complexidade que ultrapassa sua
condi¢do natural (bioldgico) e temporal (historica). Isto é proprio do
humano. Interrogar sobre seu ser humano.

Neste interim, faz-se uma abordagem rica para compreender o
humano e sua natureza, entendendo esse termo no sentido grego do ter-
mo, physis, a origem e o fundamento. “Tudo o que existe no mundo ¢
feito de matéria fisica — diferentes combinagdes dos mesmos elementos
quimicos. Por que nao seria assim conosco também?” (Nagel, 2001.
p- 31). A antropologia filosofica inaugurada pelo filésofo brasileiro
Henrique Vaz (Vaz, 1991), por exemplo, se trata de investigagdes

1 DRAWIN, Carlos Alberto. Antropologia filoséfica (Anotagdes de classe), Faculdade Jesuita
de Filosofia e Teologia, Belo Horizonte, maio 2006.
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complexas para além do reducionismo: a) compreensdo do ser huma-
no bioldgico, somatico natural e contingente [somatikos, Referente ao
corpo, opondo-se a alotipico.]; b) concepgao do ser humano reflexivo,
mediante a construcdo cultural que transcende e da sentido as coisas.

Consideracoes finais

Entretanto, essa explicagdo ¢ precaria, pois a resposta do que é o
Humano est4 além da competéncia das ciéncias. Ao interrogar sobre o
seu ser (quid homo?), o ser humano se diferencia e ultrapassa a condi¢ao
natural (bioldgica) e sua condigdo historica (tempo e espaco). Essa inten-
cionalidade de resposta do que ¢ o humano estd além do nivel natural.
Ele faz cultura (ethos, linguagem, simbolo, sociedade) e torna-se mais
de que um objeto, torna-se sujeito de qualquer das ciéncias modernas
(nivel dos fendmenos).

Responder o que é o humano ¢é responder acerca do fendmeno
humano em suas diversificadas manifestagoes. Desse modo, a reflexdo
trata de criticar o que fundamenta o ser humano enquanto ser humano.
Responder ao ¢ esti é, dessa maneira, o desafio de buscar os critérios
universais de humanidade em suas particularidades manifestas.

Assumir essa busca ¢ entender o humano como sujeito de sua propria
definicdo ¢ indignar-se. Ou seja, ir além de uma visdo obtusa, intelec-
tualizada e cientifica, mas humanitaria e viva; indefinivel, nos critérios
logicos metafisicos, possivel de ser refletida e mais do que isso vivido
no mundo da vida. Compreender-se como ser aberto € em construgao,
humano no sentido mais eloquente do termo: além dos limites de sua
propria definig¢do.
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NOVAS TECNOLOGIAS-INOVAGOES DE PODER

Moisés dos Santos Viana

“Ndo ha mais contra quem direcionar a revolugdo, a repressao
ndo vem mais dos outros”. (Han, 2018b, n.p.)

Introducio

A obra de Byung-Chul Han' est4, aos poucos, inserindo-se na cena
académica do Brasil nos ultimos 5 anos, principalmente pela traducao
e publicagdo da Editora Vozes: “4 Sociedade do Cansago” (2015);
“Sociedade da Transparéncia” (2017) e “No enxame. Perspectivas do
digital” (2018c). O que chama a atencdo para a atualidade de sua prosa
que mescla conceitos como algoritmos, big data, empreendedorismo,
neoliberalismo e psicopoder. O sul-coreano radicado na Alemanha dis-
cute a contemporaneidade partindo da visdo de outros filésofos. Ele traz
a sua obra uma complexidade interessante e desafiadora em linguagem
bem acessivel.

No seu livro “Psicopolitica — o neoliberalismo e as novas técni-
cas de poder”, publicado no Brasil pela editora Ayiné, Han (2018a),
destaca as relagdes entre tecnologia, inovacdes e politica, a partir do

1 Nascido em 1959 em Seul, Han decidiu ir a Alemanha ap6s abandonar seus estudos de meta-
lurgia. Em 1994 se doutorou pela Universidade de Munique com uma tese sobre Heidegger.
Atualmente ¢é professor da Universidade de Kunste, em Berlim.
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conceito de “psicopolitica” e “alienacdo de si mesmo”. Ou seja, ele
apresenta as formas de desenvolvimento das tecnologias de informacao
na atual conjuntura, levando em conta as relacdes de poder e a questao
do dominio, da obediéncia e do interesse privado. Neste caso, pode-se
levar em conta as relagdes auténticas de dominagdo em que o Estado,
os individuos, a sociedade, as tecnologias ¢ a inovagao se relacionam
e marcam a contemporaneidade de uma forma sinistra e obscura impe-
dindo avangos humanisticos. “Nao hd mais contra quem direcionar a
revolucdo, a repressdo ndo vem mais dos outros”, (Han, 2018b, n.p.). Em
outras palavras, o que ha ¢ um conjunto de mecanismos de dominio que
perpassa por artefatos conectados em uma logica cada vez mais sedutora,
baseada no neoliberalismo, na digitalizagao social € em um ativismo de
produtividade, pressionando os individuos de forma doentia. “Vive-se
com a angustia de ndo estar fazendo tudo o que poderia ser feito”, (Han,
2018b, n.p.). “Hoje a pessoa explora a si mesma achando que esta se
realizando; ¢ a logica traigoeira do neoliberalismo que culmina na sin-
drome de burnout”, (Han, 2018b, n.p.). Todo esse poder se faz presente
de forma sutil e difusa e ndo mais se apresenta visivel, mas transparente.

O poder, neste caso, ¢ entendido como um conjunto de crengas na
legitimidade em que se relaciona dominador e dominado. Podemos ob-
servar a obediéncia como um exercicio no processo do chamado Estado
moderno, envolvendo as tipologias do poder em seu exercicio: relagdes
de tradigdo, carisma e racionalidade?, (Weber, 2000). O poder é um cons-
tructo a partir de uma politica simbolicamente construida. Para Foucault
(2003), por exemplo, o poder carece de uma ordem do discurso, porque
o simbdlico ¢ feito no &mbito dos corpos normatizados, ou seja, norma-
tizar e dominar € uma acdo tipica do exercicio das instancias do poder.

2 A racionalidade como dominagdo leva a uma obediéncia impessoal, tida como objetiva,
constituida em normas e leis, em uma legalidade burocratica. Na dominacao tradicional, as
relagdes se fazem em uma norma simbolica transmitida em uma série de protocolos e liturgias,
passada de uma geragdo a outra em um processo em que se destacam as virtudes morais e
habitos costumeiros. No caso da dominagdo carismatica: destaca as relagoes das virtudes de um
carisma pessoal, em um demiurgo, uma revela¢do, uma ac¢ao heroica que gera uma atividade
carismatica.
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Assim este trabalho tem o objetivo de apresentar uma introducao
ao pensamento de Byung-Chul Han, em especifico ao conceito de
psicopolitica, a partir da leitura de 4 livros do filésofo coreano, com
a perspectiva de relacionar a atualidade das condi¢des de producdo de
tecnologia e ciéncia a nogao de politica-poder. Observa-se que seguimos
um estilo ensaistico que nos permite uma liberdade de analise, levan-
do em conta o exercicio que nos desafia em conectar ideias e mapear
conceitos. Para tanto, buscamos ilustrar nossa tarefa fazendo relagdes a
partir de mapas mentais e conceituais, relacionando autores, filosofias e
conceitos, apontando para dire¢cdo de chaves de leitura instrumental que
possam nos munir e orientar na compreensao do nosso contemporaneo.

Tecnologias de Poder

Como salienta o filésofo Michel Foucault (2003, p. 37): “[...] nin-
guém entrard na ordem do discurso se ndo satisfizer a certas exigéncias
ou se ndo for, de inicio, qualificado para fazé-lo”. A competéncia do dis-
curso ¢ restringida pelo poder e na “sociedade de discurso” ha restritivos
eficientes: “[...] cuja funcdo ¢ conservar ou produzir discursos, mas para
fazé-los somente segundo regras estritas, sem que seus detentores sejam
despossuidos por essa distribuicao”, (Foucault, 2003, p. 39). O discurso
¢ posto de forma a criar normas restritas em valor de verdade e poder
tecnologico. Cria-se um processo transparente e logico. Essa realidade
da transparéncia da metodologia se torna no processo de uma logica e
ética-social, padronizada em elemento em que a perspectiva da logica
de transformacao e acdo social. Claro que isso se forma ndo apenas nas
relacdes humanas, mas na camada de perpetuacao do poder.

O desenvolvimento social a partir da 16gica tecnoldgica vai ser uti-
lizado na formacao de dados sobre os individuos, na formacdo de uma
sociedade dataista. Assim, permite-se a ilusdo de um antropocentrismo,
mas sob um dominio e gestao algoritmica. Por exemplo, temos o uso da
tecnologia de reconhecimento facial na China:
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Os macros dados tornam supérfluo o pensamento porque se
tudo ¢ quantificavel, tudo ¢ igual... Estamos em pleno dataismo:
0 homem néo ¢ mais soberano de si mesmo, mas resultado de
uma operacdo algoritmica que o domina sem que ele perceba;
vemos isso na China com a concessdo de vistos segundo os
dados geridos pelo Estado ou na técnica do reconhecimento
facial (Han, 2018b, n.p.).

A psicopolitica se desenvolve a partir de uma mistica da transpa-
réncia dos processos politicos mediados pelo big data’, pela serviddo
voluntaria, e pela perspectiva de poder consumir, € o neoliberalismo
com a liberdade de concorréncia, das disputas e das dissociagdes
individuais gestado por essas instancias de poder. Elas atuam silen-
ciosamente e nos promete um admiravel mundo novo, porque operam
indicando que o dever tem um limite predicativo que se dilata na
medida em que se caracteriza como liberdade de consumo. Ora, a
liberdade aqui é explorada pelo poder silencioso ¢ transparente das
tecnologias operantes em prol do regime, a saber, o neoliberalismo. O
poder ¢ silencioso e também ubiquo, porém extremamente marcante
porque ¢ explorador.

3 [...] estes novos dispositivos permitem reduzir o investimento de controle no individuo médio
ou normal, como se valoriza na tradicional normatizagao social, propiciando uma agao sobre os
processos e 0 meio ambiente. Pode-se acessar a “realidade” de um territorio, grupo, institui¢ao,
mercado, pais em micropartes de segundos. Dito de outra forma, apreende-se a realidade de
modo imediato e imanente. As informagdes viriam ao mesmo passo em que sao produzidas e,
sequencialmente e de modo quase instantaneo, se tornariam fungdes de governo. As relagdes
entre a entrada e a saida das informagdes seriam o proprio processo politico em andamento
(Teles, 2018, p. 434).
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Figural: Mapa das influéncias do pensamento de Byng-Chul Han
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Tal exploragéo, porém, ndo acontece sob um regime de vigilancia ex-
terna. O vigiar ¢ furtivo pois cria mecanismos de uma mistica e apodera-se
da psiqué, da culpa e das frustragdes para criar o discurso empreendedor.
A culpa ¢ do individuo por ndo ser rico, ndo ser poderoso e nao ser bem-
-sucedido: “Diante de Deus estamos sempre em divida. Somos sempre
culpados” (Han, 2018a, p.17). Com essa culpa amplia-se os abismos dos
conhecimentos em uma era de psicopolitica digital instrumentalizada
pelo big data que gera um conhecimento onisciente sobre as pessoas,
podendo ser previamente descritas em dados e direcionadas politico e
psicologicamente. Nesse caso, entdo, a penalidade do fracasso e as novas
metas de sucesso se tornam os algozes da multiddo de culpados®, vitimas
do desemprego estrutural, da auséncia de solidariedade e infraestrutura
minima de seguridade social.

A dominagao desta psicopolitica sao calculadas a partir das
informagoes dadas para os processos de submissdo e dependéncia

4 Este volume astronomico de dados, todos eletronicamente armazenados e acessiveis de qual-
quer lugar e a qualquer momento - 6bvio que ndo por qualquer pessoa ou sistema de coleta
de dados -, podem ser inseridos por individuos voluntariamente, ou em resposta a alguma
demanda, cedidos ou simplesmente abandonados. De fato, sdo mais dados “deixados” do que
“transmitidos”. Ainda assim, ndo aparecem como subtraidos sem autorizagao, pois aparentam
estarem dispersos e em lugares quaisquer (Teles, 2018, p. 435).
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tecnologica, formando um conjunto de agdes inteligentes e eficientes
que conduzem a essa culpa. Emerge dessa complexidade de dados,
transformada em politica social uma servidao voluntaria e pacifica,
dependente da logica do lucro, que plasma na psiqué seus meca-
nismos sombrios de exploragdo. A noc¢do que se tem aqui ¢ de um
poder positivo, mais benemérito com os corpos € menos agressivo, as
vezes tidos como salutar, sem repressao que promove uma liberdade
individual no digital. E um poder afavel, por vezes empoderador, a
partir do big data que conduz para uma radiografia dos individuos.
Nao se trata apenas de um panoptico tradicional, pois ndo silencia.
Ao contrario, cria uma ambiéncia de possibilidades para o mercado
em estatisticas, proporciona o desenvolvimento instrumental das
comunicag¢odes individualmente direcionadas e lucrativas. Ou seja,
trata-se de substituicdo de uma logica do biopoder ¢ do poder de
ordem do discurso normativo e dos corpos disciplinados ligado a
rede de producdo industrial da economia real e das demografias
controladoras’ de relagdes das bases de datamining®.

Nao se tem uma normatizac¢ao dos corpos. Por exemplo, as po-
liticas dos corpos nao se direcionam, por exemplo, para a producdo
intelectual cientifica que parece tomar um arranjo outro a partir das
metas e controles psicoldgicos, por exemplo: “O disciplinamento
corporal da lugar a otimizacdo mental” (Han, 2018a, p. 40). As téc-
nicas psicologicas e as formulas de relagdo de comunicacao orientam

5 Para transformar dados em praticas de governo, acionam-se os datamining. Como em um es-
premedor de frutas, extraem-se dados em situagao bruta a seiva que interessam a determinada
modelagem de comportamentos. Das massivas acumulagdes de dados comegam a emergir
saberes estatisticos oriundos das correlagdes de informagdes nao selecionadas, ndo classifica-
das e ndo hierarquizadas, altamente heterogéneas. Com o maximo de automagao, reduzindo a
intervenc¢do humana e dispensando o uso de hipoteses ou convengdes prévias, esquiva-se das
subjetividades e das normas discursivas (Teles, 2018, p. 434).

6 Ja nos Big Data, ndo ha hipoteses prévias, pois se procura diretamente na correlagdo dos
dados a expressdo dos fenomenos. As relagdes estatisticas dos datamining esquivam-se das
normas sociais de selegdo, classificagdo e hierarquizagdo dos dados, transitando diretamente
entre o real das informagdes e a operacdo destas via seus elementos técnicos e tecnologicos. A
realidade ganha uma aparéncia de esfera publica, porém controlada por interesses particulares
e com governos e empresas coletando quantidades massivas de dados nao classificados (Teles
2018, p. 435).
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para uma psicopolitica positivamente marcada para realizagdo de um
controle interno, uma autocobranga, uma vigilancia intrinseca e por
fim adoecedora. Essas técnicas de dominio voluntéario sdo mediadas
pela relacdo mercado, que sdo identificados pelo empreendedor
ou o “sujeito liberal de desempenho” (Han, 2018a, p. 44), porque
ele age por si, ¢ dominado e direcionado para metas de produgdo
inalcanc¢aveis, formando uma tirania interpretada como liberdade
e desestruturagdo das responsabilidades do Estado em referéncia a
promocao das ciéncias e tecnologias como direito publico. As metas
neste caso se comportam nas bases do neoliberalismo econémico,
semelhante as metas espaciais de empresas.

A naturalizagdo da logica de vigilancia permite o surgimento do
perfil tragado, a partir das governabilidades algoritmicas refletidas por
Teles (2008) ” e abordado por Han (2018a) no sentido de que o corpo
¢ alterado por instrumentos que marcam o desempenho, a eficiéncia e
o talento. Ele ¢ tdo invasivo que consegue medir as batidas cardiacas,
quantificar as atividades e metrificar as taxas corporais. Todas essas
informacgdes sdo enviadas ao big data por uma quantifield self. Assim,
o talento dos corpos ¢é tragado e desenhado por meio de registros de
dados nos artefatos e tecnologias smart, como Smart Touch e outros.
O autoconhecimento ¢ traduzido em uma linguagem maquinica, um
conhecimento do corpo artificial datificado. Gera-se o conhecimento de
si totalmente mediado por andlises de inteligéncia artificial e analistas
para o mercado dos cursos e treinos, para a industria farmacéutica e
as politicas de controle: “Os dados coletados também s3o publicados
e tocados. Assim, o automonitoramento se assemelha cada vez mais
a auto vigilancia. O sujeito contemporaneo ¢ um empreendedor de si

7 Os individuos, ao fazerem uso de servigo de cartdes, celulares, ou de qualquer dispositivo
conectado aos Big Data, imaginam seus perfis nas estruturas de informagoes a partir de uma
individualidade. Contudo, ha uma proficua organizag¢ao de saberes a partir da formagao de
perfis que, apesar de ndo serem perceptiveis aos individuos ou ao publico, tornaram-se a base
da politica maquinica. O perfil retine tragos deixados pelos individuos, mas ndo se configura
como a expressao do “quem” o individuo é. Caracteriza-se mais por padrdes de individualida-
des, categorizando costumes, habitos, respostas-reflexo, ideologias, afetos e comportamentos
psiquicos (Teles, 2018, p. 443).
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proprio”, (Han, 2018, p. 85). Uma logica em que o sujeito mesmo ¢
carrasco e vitima, sob uma vigilancia e autocobranga que compdem
um panoptico mediado por aparelhos de monitoramento corporal. Esse
corpo datificado ¢ memorizado porque o big data ndo esquece nada.
Ha ai uma psicopolitica dos dados, adaptando discursos conduzindo
elei¢des, relacionando esquemas de politicas publicas e manipulando
em prol de informagdes que brotam dos dados trabalhados e direciona-
dos ao negocio do capital financeiro. No fim, todo esse monitoramento
corporal ¢ um negdcio lucrativo.

O lucro pauta qualquer momento do conhecimento. O saber cien-
tifico e as inovagdes passam a um patamar de adi¢cdo e numeracao pré-
-estabelecidos. Desde a medicina até as ciéncias sociais sao afetadas
por essa logica de conhecer nesta memoria digital como um oceano de
informagdes em que convergem os rios dos saberes estabelecidos: “Os
big data sugerem um conhecimento absoluto. Tudo ¢ mensuravel e
quantificavel” (Han, 2018a, p. 93). Nesta perspectiva as antinomias do
conhecimento se vao porque “Uma nova era de conhecimento ¢ anun-
ciada” (Han, 2018a, p. 93) para salvar os negocios. E um conhecimento
universal que suprime as relagdes de vida. Porém é um conhecimento
prévio, porque sao dados analisados, 6bvios e sem surpresa para as ana-
lises. A novidade esta na execuc¢do, no processo de uso das informagdes.
Seria o fim da teoria e das diividas investigativas das ciéncias® ? Assim,

8 Este ¢ um mundo em que grandes quantidades de dados e matematica aplicada substituem todas
as outras ferramentas que possam ser utilizadas. Fora com toda teoria do comportamento humano,
da linguistica a sociologia. Esquega taxonomia, ontologia e psicologia (Anderson, 2008, n.p.).
O grande alvo aqui ndo é publicidade. E ciéncia. O método cientifico é construido em torno
de hipoteses testaveis. Esses modelos, na maioria das vezes, sdo sistemas visualizados nas
mentes dos cientistas. Os modelos sdo entdo testados e experimentos confirmam ou falsificam
modelos tedricos de como o mundo funciona. E assim que a ciéncia trabalha h4 centenas de
anos (Anderson, , 2008, n.p.).

Mas, diante de dados massivos, essa abordagem da ciéncia - hipdtese, modelo, teste - esta se
tornando obsoleta (Anderson, 2008, n.p.).

Agora existe uma maneira melhor. Petabytes nos permitem dizer: “Correlagao ¢ suficiente”.
Podemos parar de procurar modelos. Podemos analisar os dados sem hipéteses sobre o que
pode mostrar. Podemos jogar os numeros nos maiores aglomerados de computagdo que o
mundo ja viu e permitir que algoritmos estatisticos encontrem padrdes onde a ciéncia nao
pode (Anderson, 2008, n.p.).
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o0 big data se manifesta em uma perspectiva de realizacdo de poder em
uma ag¢ao de conhecimento-desenvolvimento: “A psicopolitica neoliberal
¢ a técnica de dominacdo que estabiliza e mantém o sistema dominante
através da programagdo e do controle psicoldgicos”. (Han, 2018a, p.
107). Essa logica social marca o inicio da psicopolitica como resposta
as demandas da sociedade em rede. A teoria passa ser obsoleta, porque
o dataismo suplanta qualquer constructo tedrico, prevé agoes, decifra
modelos e direcionam comportamentos (Han, 2018c¢).

A atuacgdo dessa vigilancia ndo abre mao da punic¢ao. No entanto, sdo
marcantes os estimulos em vez da falta. Nestes estimulos coercitivos da
psicopolitica ndo hd uma genuina disciplina ou puni¢do como em outras
logicas descritas pelos filosofos. O que ha ¢ o agrado cada vez maior para
o sucesso do desempenho em vez da punigdo ¢ do controle externo da
proibicdo. A atuacdo desta psicopolitica € estimular positivamente dentro
de uma politica satisfatoria e lucrativa em uma ambiéncia digitalizada
e dentro de uma vigilancia de futuro amavel que permite uma liberdade
de consumo: “O consumo ndo se reprime, s6 se maximiza” (Han, 2018b,
p- 57). Por isso, na perspectiva da vigilancia digital ninguém se sente
vigiado, mas coparticipante de redes positivas, em uma vigilancia de si
mesmo como em um jogo. O trabalho ¢ um jogo, todos contra todos ¢
um processo de gamificagdo. A vida social ¢ uma diversao, a vigilancia
¢ divertida e ludica, por vezes é comercial, pois a medida em que se
joga, produz e comercializa, seduz e ¢ vigiado, controlado e docilmente
direcionado para uma perspectiva de capitalizacdo do conhecimento e
das praticas sociais.

Cada instante de trabalho ¢ conduzido para um descanso que nao
existe. As horas de lazer sdo para produzir dados. Esses dados sdo cole-
tados nos jogos que forgam o jogador a consumir, encerra-se a comuni-
cacdo em um isolamento ludico e cansativo, no esgotamento dos sentidos
visuais com likes, em redes sociais, formados por iguais em bolhas de
camaradas em busca de superar as metas de seguidores de aprovacdes.
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Sem a presenga do outro, a comunicacdo degenera em um
intercambio de informacao: as relagdes sao substituidas pelas
conexoes, € assim so se conecta com o igual; a comunicagao
digital ¢ somente visual, perdemos todos os sentidos; vivemos
uma fase em que a comunicacdo esta debilitada como nunca:
a comunicacdo global e dos likes s6 tolera os mais iguais; o
igual ndo doi! (Han, 2018Db, n.p.).

Ora, nesta relagdo global dos /ikes que relaciona ao esforco de ndo
ficar parado, porque ¢ direcionado ao consumo, direcionado a compra
e ao fetiche da mercadoria e do dinheiro. Nao ¢ permitido a criativi-
dade que ndo gere lucro. O 6cio ¢ mercantilizado, a comunicacao €
mercantilizada e impossibilitada sem o capital. Cada instante de 6cio
ndo ¢ para lazer, se for ¢ para um lazer digital, para publico dos con-
glomerados de jogos on-line e da pornografia. Assim, tudo isso furta
a liberdade e a complexidade dos corpos na medida em que se tem
uma acao narcisica que interrompe o imaginario e a experiéncia com
o imaginario. Surge dai a nocdo de transparéncia total, com auséncia
do outro, o que significa o fim do desejo e o fim do olhar do mistério.
Tudo ¢ transparente em um brilhante espelho de informagdes que até
cega quem olha demais. Os dispositivos moveis, por exemplo, sdo
elementos desse espelho, seu fractal reflete a transparéncia dos dados
e forma a imagem distorcida de Narciso que se mira sem relagdes, sem

se reconhecer, ou seja, parece o fim das mediacdes.
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Figura 2: Estrutura do pensamento para critica as novas
tecnologias-inovacgdes de poder
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Perspectivas de uma critica

A obra de Byung-Chul Han tem diversidade basilar e se apresenta
para refletir questdes que emergem na contemporaneidade. Ele dialoga
com Nietzsche e Marx, mestres da suspeita, e dialoga também com o
conjunto da obra de Foucault. O que Han parece fazer ¢ langar perguntas
norteadoras diante do contexto do neoliberalismo, seus mecanismos de
poder, sua ubiquidade e sua sugestdo nas a¢des politicas.

Por que o regime de dominagao neoliberal é tdo estavel? Por
que ha tdo pouca resisténcia? Por que toda resisténcia se des-
vanece tao rapido? Por que a revolucdo ja ndo € mais possivel
apesar do crescente abismo entre ricos e pobres? Para explicar
isso ¢ necessaria uma compreensao adequada de como funcio-
nam hoje o poder e a dominacdo (Han, 2014, n.p.).
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O que significa agir politicamente? Agir no limite entre o direito
e o fato politico. Assim, Han questiona a realidade social e sua forma
juridica, distingue essas duas dimensdes que podem ser, em muitas ve-
zes, divergentes. O oposto do estado normal ¢ a guerra civil que se situa
em uma zona de indecidibilidade quanto ao estado de exce¢do. Dai o
processo de poder de fato, tendo os aspectos do capitalismo e as agdes
de producado e desenvolvimento de trabalho em que transforma o publi-
co em privado. Para Han (2015), em oposi¢do ao olhar do “Estado de
Excecdo”, surge a normatizacgao positiva (autossugestao) que esta para
além da poténcia negativa (repressiva). Hoje, o soberano age por ser
admirado, seu poder ¢ silencioso, um siléncio absoluto e que age com a
comunicagdo: “A comunicacdo de poder reduz consideravelmente o ruido
e o barulho, ou seja, a entropia comunicativa. Assim, a palavra de poder
elimina repentinamente o barulho que se infla. Ele produz um siléncio,
a saber, o espaco para a¢des” (Han, 2018c, p. 17). O que se tem ndo ¢
mais uma passividade inflamada, mas uma atividade de compreensao e
uma real sedugdo em vigilancia sem repressao, formadas por metas, por
voluntariado padrdo, sem a percepgao dos grilhdes. Assim, destaca-se
a questao das relagdes de poder que encerram as perspectivas do digital:
os big data, os enxames ¢ a governanga algoritmica.

Nao podemos nos recusar a fornecé-los: uma serra também
pode cortar cabegas. E preciso ajustar o sistema: 0 e-book foi
feito para que eu o leia, ndo para que eu seja lido através de
algoritmos... Ou sera que o algoritmo agora fard o homem? Nos
Estados Unidos vimos a influéncia do Facebook nas eleigdes...
Precisamos de uma carta digital que recupere a dignidade
humana e pensar em uma renda bésica para as profissdes que
serdo devoradas pelas novas tecnologias. (Han, 2018b, n.p.).

A légica da vigilancia algoritmica leva ao esgotamento e ndo ao
6cio criativo, porque ndo ¢ permitido o 6cio ou o tempo da reflexdao, mas
leva-se ao stress maximo, ao tempo de uma sociedade do cansago que
produz tédio em larga escala. Para sobreviver, deve-se agir como em uma
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selva com a atencdo mediada de sujeitos “hiperativos e hiperneurdtico”
(Han, 2015, p. 44). Se ndo for assim, ndo ha acoplamento na sociedade,
ou seja, ¢ a ideia do vagabundo ou do idiota, cinico unico capaz de es-
capar desta logica.

Assim, a sociedade do cansago ¢ uma sociedade proativa de pesso-
as doentes com seu miasma de autocobranca e autofiscalizacdo. Dai o
desempenho como mecanismo positivo do dominio em esgotamento ex-
cessivo que retira a vitalidade e se torna criador de mortos vivos apaticos
e voluntariosos. Individuos singularizados em exames sem organizacao
e sociabilidades.

Dessa maneira, cada um tem e usa uma identidade como forca de
expressio. E a visdo empreendedora sobre a sociedade. Cada identidade é
unica, nao soma, compete em uma faceta cruel das caracteristicas sociais
do humano que se perde na transparéncia dos dados: “O homo digitalis,
em contrapartida, apresenta-se frequentemente, de fato anonimamente,
mas ndo ¢ um ninguém, mas sim alguém, a saber, um alguém an6énimo”
(Han, 2018c, p. 29). Por isso, destaca-se o privado como valor supre-
mo, a iniciativa privada como face dominante do setor economico € o
neoliberalismo como reza fundamental da individualidade como valor
ontologico estruturante: “A solidariedade desaparece. A privatiza¢ao
avanga até a alma. A erosdo comunitaria torna um agir comum cada vez
mais improvavel”. (Han, 2018c, p. 33). O agir aqui ¢ entendido como
elemento caracteristico do tempo, em uma perspectiva digitalizada, sob
a supervisdao do desempenho, das informacgdes ubiquas dos modelos
universais. No entanto, o universal no digital ¢ transparente, existe no
dataismo, sob a fala de carater pleno da livre circulacdo de informacao.
Por isso a contradi¢do com poder de fato. A necessidade de divulgar as
informacdes vai de encontro aos processos de poder, que de alguma ma-

neira se oculta, o verdadeiro poder ¢ uma caixa preta e nao € transparente:

Poder e informagao ndo combinam um com o outro. O poder
gosta de ocultar no segredo. Ele inventa a verdade, a fim de
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se entronar e se inaugurar. O poder, assim como o segredo, €
caracterizado pela interioridade. A midia digital, em contra-
partida, ¢ desinteriorizante [entinnerlichend]. As instancias de
poder aparecem aos cacadores de informag¢ado como barreiras
para informag¢ao (Han, 2018c, p. 76-77).

Assim, o excesso de informagao parece cegar, porque as formas de
comunicacdo sao assimétricas, classificadas e hierarquizadas, e neste
sentido para Han (2018c) a midia digital ¢ simétrica, porque impdem
livre circulacdo de informacdes, clareando as esferas do poder. Ora, essas
esferas iluminadas ndo mudam, tomam outras roupagens, transparentes
narcisistas, voluntariosa, cinica, ¢ o novo espelho de narciso, calcada
em desempenho, em livre-iniciativa, em empreendedorismo, e em ne-
oliberalismo, onde o conhecimento ¢ mediado por dados, a politica sao
performances digitais em que essa nova politica’ ¢ uma nova roupa para
as velhas formas de poder.

O conhecimento de dados aponta para um tempo dissolvido no pro-
cesso do enxame-conexao, em uma nova razao. Nao tdo nova de fato, mas
que se mostra assim, disposta a renovar velhas atitudes de poder, como a
violéncia e as exclusdes, mas sem o carater explicito do Estado totalitario.
Assim, o poder de fato se iluminou em a¢des de mando e violéncias, ndo
mais com cara de carrasco, mas em um processo de satisfacao positiva,
reorganizacdo, em modulos de dominagdo. Agora, o poder age ndo como
uma leitura fixa em plataformas superficiais e 2D (duas dimensoes), mas
de forma viral, contagiante em niveis emocionais, afetivos e multidimen-
sionais. O excesso de informagao realmente modifica as caracteristicas
dos relacionamentos sociais. Ha mais doengas, ignorancia e variagdes
das formas de existir. Dai que se pensa em camadas, formas de pensar ¢
agir na complexidade do digital e das plataformas das redes envolvidas,
por exemplo.

9 [...] a capacidade das megaempresas digitais de armazenar e analisar dados comportamentais
cada vez mais intimos dos usudrios, tracando perfis que sdo de grande valor para entidades
comerciais, campanhas politicas, governos ou qualquer um que deseje monitorar, monetizar,
controlar e prever o comportamento humano (Pasquale, 2017, p. 18).
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Essa topologia digital ¢ viral e toma uma perspectiva de transparén-
cia, rapidez e capilaridade o que faz eficiente, pois abrange aceleragdo do
tempo e desenvolve agdes espaciais multidimensionais, escondendo-se
nas trevas espectral que Han vai chamado e “Dark Pool”, onde acontecem
os fluxos financeiros ocultos que movimentam montantes fantasmas, em
alta velocidade nos mercados financeiros fantasmas: “Sdo algoritmos
€ maquinas que se comunicam entre si € que conduzem guerras. Essas
formas fantasmagoricas de comércio e de comunicag@o vao ‘além’, como
Kafka diria, ‘da forca humana’” (Han, 2018c, p. 100-101). Sao tomadas
de elementos perversos e atrozes e as vezes incontrolaveis: “Ela é o mar
profundo digital na rede, que se furta a toda visibilidade. Com a transpa-
réncia crescente, também cresce a escuridao” (Han, 2018c, p. 100-101).
E desse mar profundo e abissal da psicopolitica que emerge como uma
sedutora sereia que canta e encanta no processo positivo, concede prazer e
satisfac@o para todos. Todos os marinheiros de primeira viagem desta era.

Figura 3: Descri¢cdo do funcionamento da psicopolitica
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Consideracoes finais

A perspectiva de Han em sua obra ¢ de realizar uma critica atual ao
estado da tecnologia a0 mesmo tempo em que verifica a celebracdo dos
avancos da inovagdo e das relagdes de poder. O dever ¢ criticar, dado
que se normaliza ¢ normatiza por vezes os instrumentais de cultivo do
processo capitalista do neoliberalismo. Ora, a tecnologia é uma construcao
humana universal, a0 mesmo tempo em que ela mesma € constitutiva dos
processos de humanizagao, relagdo humana e ndo-humana, das naturezas
e, portanto, possivel de ser compreendida em seu estado mais primordial,
as diversas agéncias dos artefatos em associacdo com a humanidade.

Entender isso ¢ saber que nao se deve desmerecer as relagoes politi-
cas decorridas do uso das tecnologias. No entanto, “é preciso estar atento
e forte” Trecho da musica “Divino, Maravilhoso” composta por Caetano
Veloso e Gilberto Gil, em 1968, e notabilizada com a interpretagao de
Gal Costa. Na atual etapa de relacdo social e econdmica, no atual capi-
talismo, pode-se crer no paradoxo: que a tecnologia € constructo cada
vez mais necessario para superar as demandas surgidas na historia social
dos povos, mas as tecnologias associadas ao neoliberalismo ¢ uma caixa
de pandora de saem diversas tragédias.

Essas demandas tragicas também indicam que precisamos de cha-
ves de leitura dessa realidade. Dai, a partir de um engajamento teérico-
-metodologico, ndo devemos aceitar tdo facilmente a psicopolitica e
o psicopoder. Devemos ter o entendimento da logica neoliberal e das
franjas que abrangem esse regimes contemporaneos, seus rendimentos
nesse mecanismo de dominagdo de poder ¢ de manutencdo da ordem
capitalista cruel, em que as pessoas se escravizam, sem perceber-se
escravas do processo capitalista de produgao.

Assim, cada vez mais a filosofia nos alerta como grande compositora de
melodias dissonantes contra uma tendéncia de doengas psiquicas. O desafio
¢ viver no mundo atual e supera-lo criticamente, buscando alternativas de
pensamentos ao psicopoder que se avizinha tdo intimo de cada um de nds.
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UM CORAGAO PARTIDO: O JORNALISMO
CONVENCIONAL E OS DESAFIOS ETICO-POLITICOS
DAS PLATAFORMAS ON-LINE

Moisés dos Santos Viana

Em um ponto de 6nibus, em meados de julho de 2013, em Itaimbé-
-BA, vi uma estudante de engenharia civil de uma faculdade particular
lendo “Veja”. Comecei a conversar com ela e percebi como esta tinha
uma opinido ruim contra a politica e uma outra opinido positiva em favor
de um ministro do STF. Surgiu entdo um conflito de ideias! Ai eu relatei
um fato novo que havia lido pela internet no site “DCM”, levantando
davidas acerca da imagem moral criada pela revista sobre o tal ministro.
A leitora deu de ombros as novas informagdes, fechou a revista e descon-
versou, fim de papo [...]. Este artigo ¢ uma homenagem aos meus alunos
de comunicagao social da Universidade do Estado da Bahia (UNEB).

Refletir o jornalismo exige atenta observagdo sobre a importancia
dessa ciéncia-técnica na sociedade contempordnea em que as media-
¢Oes sociais protagonizadas por ela mesma se relacionam com crises
econdmica e ética que atingem as empresas jornalisticas tidas como
convencionais em suas plataformas impressas. Essas empresas, no mais

1 Publicado no Observatoério da Imprensa em 20 de agosto de 2013. Disponivel em: http://www.
observatoriodaimprensa.com.br/news/view/_ed760 o _jornalismo convencional e o desa-
fio_das_plataformas_online. Acesso em: 20 de ago. 2023.
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das vezes, sempre foram orientadas para o conservadorismo social e
econdmico, bem como para o cinismo moral ¢ o oportunismo politico
antidemocratico. Tudo isso desemboca ndo apenas em descrédito social,
mas também em desgaste politico.

Além disso, observa-se o fluxo sem direcionamento ético-politico
assumido em opinides, noticias e posicionamentos, pulverizados em co-
munidades virtuais, redes sociais e sites da internet, apontando para um
niilismo politico partidario, e capitaneado por uma ideologia moralista
conservadora, porém suspeita pois ndo responde aos questionamentos
profundos das necessidades sociais e alternativas democraticas.

O fim da imprensa convencional do papel e cia.

Sera o fim da imprensa convencional, do papel e cia., das corpora-
¢Oes jornalisticas e de seu modus operandi? Do ponto de vista politico,
a crise da imprensa no Brasil atinge principalmente as empresas que
foram subsidiadas pelo Estado totalitario, porta-vozes do liberalismo
(e neoliberalismo) ¢ que nunca tiveram compromisso ¢ instrumentais
de didlogo com a populagdo brasileira. O jornalismo impresso dessas
empresas nasceu elitista, sob a prote¢do do capital conservador que o
orientou dentro de um projeto sudestino de Brasil e limitado nas pers-
pectivas democraticas.

Essa mesma forma de agir também orientou para um procedimento
ético que no mais das vezes se torna cinico a ponto de elaborar um dis-
curso moralizador ¢ social que ndo faz parte da realidade das proprias
redagdes, ou mesmo, passa distante dos seus produtos culturais. Assim,
para uma mente mais critica, o jornalismo convencional das plataformas
impressas nao corresponde a realidade dos fatos, e quando faz alguma
referéncia a realidade, ha mais distor¢oes do que objetividade (intelectual
oumesmo textual, em uma abordagem de buscar varias versdes das visoes
dos fatos, dentro dos critérios deontologicos do jornalismo).
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Um fendmeno que exemplifica isso € substitui¢ao do codigo deonto-
logico do jornalismo por manuais de redagdo. Estes, por sua vez, escritos
ou mesmo em forma de politicas empresariais se concretizam em normas
tacitas no universo dos textos escritos. Porém, aos sujeitos jornalistas
foi atribuido uma exigéncia mercadologica tanto para a exceléncia pro-
fissional quanto para uma adequagdo ao saber-fazer das empresas que
minimizaram ao maximo as subjetividades dos seus operarios.

A institucionalizagdo dos sujeitos jornalistas levou a confundir
pessoa com empresa, existéncia de figuras sombrias, os contrarios
jornalisticos com seus textos, suas opinides ¢ orientagdes: a voz da
empresa. Neles os géneros do jornalismo se confundem nao s6 em
forma, mas principalmente em contetido. Em outras palavras, nao se
percebe a liberdade ou mesmo a responsabilidade do profissional,
mas a subserviéncia e patifaria até mesmo contrario aos objetivos da
sociedade e da profissdo.

Os momentos das crises

A crise mercadoldgica que se avizinha e toma conta do setor ¢
fruto de um contexto amplo das novas tecnologias e plataformas de
comunicagdo que atingiu o campo. Neste momento as empresas sao
suspeitas e acusadas de receber subsidios estatais e propagandas,
reserva de mercado, calote e sonegacao fiscal, acordos e compras de
material “jornalistico” para escolas. Hoje as demissdes coletivas ¢
fechamentos de reda¢des apontam para um horizonte péssimo, o que

ja era ruim ha muito tempo.

O neoliberal mercado tdo defendido pelos patroes em ideologia, ma-
terializado nos textos jornalisticos, veio em sua forma mais paulatina pos-
sivel em tablets, modens, celulares e computadores, numa convergéncia
entre texto-imagem e som, em hipertexto, em tempo real, influenciando

a politica, a ética e a economia em suas perspectivas sociais.
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Novos foruns, novas esferas publicas e a velha patifaria

Até quando sobrevivera a versao do jornalismo convencional que
parece ferido de morte, mas atormentado em sua alma fantasmagoérica
cheia de raiva e louca nos apoios aos golpes contra a democracia e Estado
Democratico de Direito?

As novas tecnologias parecem ndo so limitar a abrangéncia merca-
dologica do jornalismo convencional, mas direcionar para novas pers-
pectivas em campos técnicos. Claro que privilegiando géneros como a
imagem e som, mas com as possibilidades infinitas que as convergéncias
podem apontar para o saber-fazer jornalistico. A diversidade das repre-
sentagdes, as interagdes, as abrangéncias das fontes e as colaboragdes
apontam para um mercado ainda em expansao.

As novas plataformas tecnoldgicas se nutrem do radio e televisao
que ainda conseguem catalisar a maioria do publico. Assim ha um
dialogo entre diversas formas de jornalismo em intimeras camadas de
interagdo. Tudo isso cria representagdes de mundo percebidas sob a 6tica
conservadora ¢ cinica dos meios de comunicacao social, a radiodifusao,
que do ponto de vista ético-politico imita as perspectivas do jornalismo
convencional em retroalimentacdo: sai na revista no sabado, divulga-se
no domingo na televisao, fala-se no radio na segunda-feira e ¢ comentada

nas redes sociais.

A retroalimentagdo das noticias é reverberada nas novas plataformas,
funcionando a partir da ideologia de mercado, em redes sociais capita-
listas das institui¢des sociais que nao desejam e nem querem mudancas
estruturais. Assim sob a égide de forcas conservadoras, antidemocraticas
e sobretudo niilistas, ver-se no subterraneo as ideias do consenso conser-
vador e seu crescimento moralista, retrogrado e medieval (menos elitista),
porém pulverizadas e sustentadas por um publico inexperiente e acritico.

No entanto, observa-se que ha a possibilidade de conflitos que
questionam a ordem estabelecida, por se tratar de novas tecnologias.
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Mas falta profundidade e ampliacdo dos rumos politico e social desse
fendmeno. As estruturas continuam iguais, as politicas publicas para
comunicagao ainda ndo vislumbram um Estado Democratico de Direito.
Cria-se cada vez mais novos foruns e as esferas publicas se ampliam no
universo virtual, porém dentro de elementos politicos que ndo mudam,
ou mesmo tornam-se padrdes sociais preconceituosos, golpistas, viciados
e interesseiros.

Meu partido é um coracio partido

No universo da realidade aqui refletida, ha concentrag@o nas distri-
bui¢des das verbas de propaganda e falta de transparéncia nas conces-
soes de radiodifusdo. Faltam estruturas tecnologicas para ampliagdo de
Banda Larga e acesso as novas tecnologias. Uma ma vontade politica
e auséncia desenvolvimento de agdes governamentais na ampliagdo da
convergéncia entre comunicagdo ¢ educacdo faz surgir horizontes des-
conhecidos e sombrios.

Talvez fique a versdo ridicula, fraudulenta e mascarada do tipo
“cansei” ou mesmo “Sem partido” e de coragdo partido, embebida em
moralidades cinicas de quem tem seus herdis com pés de barro e lustra-
dos pela midia e que acha que resolver a corrupgao ¢ fechar o Congresso
Nacional e aceitar que o STF legisle em nosso lugar: garantindo a desre-
gulamentagdo da imprensa, o fim do diploma jornalistico e 0 dominio dos
fatos. Talvez aquela estudante de engenharia, avida pelas informagdes
impressas, nao tenha partido, mas um coragao partido.
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COMUNICAGAQ: A FORMAGAO
DE DIABOS HABEIS'

Moisés dos Santos Viana

Como se faz sabonetes? Desde sempre ¢ diferente de como se faz
uma obra de arte, uma musica e uma poesia. No campo humano nao se
faz profissionais, formam-se, ou melhor, ajuda-se a forméa-los. Por isso,
educar exige o transito em campos como ética, estética, teoria € espaco
determinado, marcando para sempre as pessoas, pois ¢ disciplina, opor-
tunidade e circunstancia. Para os gregos, ha um tempo para a formagao
que eles chamavam de escola. Assim, objetiva-se aqui refletir a polémica
em torno das novas diretrizes para formagao dos cursos de jornalismo e
da atividade dos jornalistas.

Ora, 0 que estd em jogo ¢ justamente as condi¢des de formagao de
uma classe profissional que traz para si o brilho e arrogancia do liberalis-
mo moderno (a possibilidade essencial de manuten¢@o da democracia),
a diatribe a intelectualidade (a dicotomia entre teoria e pratica) e o papel
social da comunicagao (relacao entre mercado, publico e legislagao). Em
tempo, os jornalistas se formam e se perdem como “c@es” em sua jornada
na sociedade atual em que a necessidade e a contingéncia se alternam,

1 Publicado no Observatorio da Imprensa em 1 de abril de 2014. Disponivel em: https:/www.
observatoriodaimprensa.com.br/jornal-de-debates/ ed792 a formacao de diabos habeis/ .
Acesso em: 30 de ago. 2023.
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em um tempo em que o valor primordial ¢ a informacdo, quem tem in-
formag@o, tem poder. A partir disso, entende-se que o jornalista deva ter
uma formagao critica, ética e técnico-teorica, quem sabe uma formagao
intelectual solida que o leve a decidir os rumos de sua profissdo, tanto
subjetivo como objetivamente, através de uma agao social valida e uma
militancia politica contundente com os seus desafios cotidianos.

O jornalismo e o liberalismo moderno

O sistema liberal, filho da modernidade, concebeu a ideia de demo-
cracia sob o valor de liberdade politica e de expressdo. O amadurecimento
dessa ideia possibilitou a concretizacdo da categoria profissional do
jornalista como essencial para manutencdo dos sistemas democraticos
de direito. Hipoteticamente, o direito universal (politica e expressdao) nao
se diferenciava, pois se tornara uma amalgama até surgir a liberdade de
imprensa que por sua vez, torna-se um derivativo politico da liberdade
de expressdo e liberdade de mercado. Na contemporaneidade isso se
radicalizou, ou seja, parece que a liberdade de imprensa se liga a uma
ideia mercadologica em que se destacam a manutengao da livre iniciati-
va da mdo invisivel do mercado e o direito mercantil das empresas, em
detrimento da funcdo social de manutencao dos direitos democraticos.
Perversamente confunde-se a liberdade de expressao com liberdade de
imprensa, onde opinido publica ¢ opinido publicada e o jornalismo um
mero bibeld no joguete de poderes dos conglomerados de comunicagao
com suas agdes estratégicas e planos de negocio, impedindo qualquer
movimento em prol da democracia.

Pois bem, ser jornalista significa viver em um universo em que
o funcionamento da atividade depende de um Estado Democratico de
Direito e da plenitude de liberdades. Essa imagem ¢ transmitida a todo
instante como uma lenda que se separa da verdade factual. A democra-
cia ¢ traida pelas instituicdes que a mantém, pela for¢a dos mercados

econdmicos, pela empresas e assim também pelo jornalismo que desde
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sempre compete com outras categorias intelectuais dentro dos sistemas
democréticos.

As demandas e contradi¢des dos sujeitos que praticam o jornalismo
se ligam a historia politica do Brasil no século XX, pois mostra como essa
atividade sobreviveu como uma sombra na dialética da fragil democracia
deste pais. O brilho e arrogancia do liberalismo moderno nunca deu aos
profissionais do jornalismo um consenso. Assim, o jornalista com sua
técnica arrojada minou e/ou apoiou as transformagdes sociais no Brasil,
fora usado para impedir ou provocar progressos sociais e democratizar
a justica, ¢/ou fragilizar o direito & comunicagdo, acumular fortuna e
assassinar reputagdes. Essa relagdo fez com que o jornalista estivesse
entre as profissdes mais prestigiosas e perigosas do momento, a0 mesmo
tempo em que se tornou algo odioso, dado que a atividade parece sem
regra, em um universo desregulamentado dos meios de comunicagao,
sob valores frageis e multaveis ja na base, na academia.

O sujeito jornalista, em suas necessidades, fica sem escolha, € inca-
paz de exercer suas liberdades, dentro de uma posicao ética autdnoma,
dado que as regras do ser jornalista ndo esta apenas nas suas escolhas
particulares e de grupo, mas na complexa relagdo de poderes que rege a
sua atividade. Ou seja, ndo ¢ o bastante ter uma formacao solida e coe-
rente, mesmo que seja essencial, mas que haja compromisso social com
os valores democraticos.

Da diatribe a intelectualidade

Para formagao do jornalista enquanto intelectual, sugiro a leitura de
duas obras de Ciro Marcondes Filho, “Ser Jornalista: A Lingua Como
Barbarie e a Noticia Como Mercadoria” e “Ser jornalista: O desafio
das tecnologias. E o fim das ilusdes”, ambos da Editora Paulus (2009).
Marcondes Filho defende uma formagao intelectual para os jornalistas.
Nessa perspectiva, concorda-se com ele, pois trata-se de uma escolha
politica que se desdobra em um desafio educacional, pois no contexto
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brasileiro ndo ha um clima sociocultural para formar intelectuais. As
universidades parecem ilhas isoladas dos outros sistemas sociais e no
mercado de trabalho o que se tem é um desrespeito para com a educagao,
e, um preconceito para com a critica e a intelectualidade. Desse modo,
surgem barreiras para formagao intelectual e fissuras entre saber pratico
e saber teorico. Essas lacunas se ampliam de uma forma intencional,
pois o sentido do jornalismo se subverte em interesse mercadoldgico, em
produgdo de bens de consumo, em barganha de poder ¢ em desinteresse
social, politico e democratico.

O mercado envia constantemente seu recado para as institui¢des
de ensino, ele demanda o poder do capital, necessita de mao de obra
especializada de acordo com seus interesses. As favas a democracia, os
saber universitario humanistico, critico e politico. Ou melhor, para que
serve o curso universitario, se o jornalista pode ser feito em seis meses,
como relatou o publicitario e apresentador do Jornal Nacional, Willian
Bonner, em 2009, na UNB. Mas a educag@o é um processo complexo ¢
menos linear, cheio de camada, cada vez mais complicada, pois exige
tempo, recursos, vontade, contexto e possibilidades.

O processo de intelectualidade esta ligado a educagao (formal ou
nao), o tornando mais complicado que uma diatribe a formacao jornalis-
tica. Ser um intelectual é ser honesto consigo e com a sociedade em que
esta engajado, superando os limites do maniqueismo e alcangando um
saber-fazer engajado. Por isso, ser intelectual nao ¢ cogni¢ao que leva a
classificagdo de uma racionalidade instrumental, ¢ uma posicao politica,
capacidade de organizar as ideias e a¢des em prol de uma finalidade

social e humanitaria.

A formagdo do jornalista para a intectualidade torna-se muito mais
necessaria no tempo presente, pois identifica-se com as demandas da
atualidade, em que os horizontes do universo social como todo, aqui no
Brasil e alhures, questiona os profissionais quanto a sua especializagdo,
mas também cobra sua posi¢ao humanitaria e politica. Por isso, o desejo
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de uma formagao para o compromisso social e autonomia ética vai contra
a corrente das interpretagdes mercadologicas, mas atinge o fulcro dos
problemas sociais. Para tanto, tal perspectiva leva a questionar a finali-
dade de um curriculo em esvaziar as humanidades, isolando o jornalismo
das outras ciéncias da comunicagdo, criando um vacuo tedrico que pode
esvaziar os campos de conhecimento e a militancia politica.

Quais as consequéncias disso? A realidade jornalistica, o tratamen-
to dado ao jornalista, o agravamento do “faroeste caboclo” que vive o
sistema midiatico nacional, os abusos dos veiculos de comunicacdo e a
desumanizagao do processo comunicacional. Recentemente, a tecnologia
criada pelo Los Angeles Times concebeu através de algoritmo, escrito
pelo jornalista e programador Ken Schwencke, uma noticia sobre um
tremor de terra. O que sera do jornalista no futuro préximo?

Bem, o processo tecnologico ¢ infinito, dado a possibilidade das
inovacgdes através da transformacéo técnica. Limitar-se a um jornalismo
de dados em uma formula técnica, possibilitara a superacao dos sujeitos
sociais enquanto ser humano, ser de ética, agente politico-cultural. Em
detrimento a isso, tem-se o desafio do presente com a concentracdo dos
meios de comunicagdo e a negacdo destes como direitos humanos.

O papel social da comunicacao

Refletir sobre o jornalismo ¢ destacar mais do que tudo o status
social dessa atividade a posi¢ao do sujeito no contexto comunicacional.
Por isso, mais do que qualquer coisa, o jornalismo ndo deve afastar-se das
ciéncias da comunicacdo. Ao contrario, deve fortalecé-la. Compreender
como funciona o sistema de comunicagdo ¢ uma ac¢ao importantissima
para saber a real necessidade da profissao, seus desafios e limites. Porque
0 que se tem atualmente ¢ a promiscua relagdo das estruturas da comu-
nicacdo social, principalmente pelo desrespeito a Constituicao Federal
e regulamentacdo dos Artigos sobre Comunicagao Social, a auséncia da
lei de imprensa, a desatualizagdo da lei de Radiodifusao.
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Os conglomerados, fruto de concessao publica, se comportam
como donos do espectro eletronico das telecomunicagdes, ajuntam-se
em oligopdlios, fitam com politicos e igrejas, engessam as iniciativas
comunitarias e boicotam os processo de democratizagdo dos sistemas,
conferéncias e foruns de direito a comunicagdo. O jornalismo ndo pode
e nem deve ficar a margem. Como uma atividade social, seu papel ¢ de
comprometimento com o publico, com os direitos humanos e a demo-
cracia plena. Todavia, como empregados, os jornalistas se tornam refém
do patronato, sem seguridade econémica e iniciativa social.

No mais das vezes, observa-se um jornalismo timido, manipulado e
manipulador. Profissionais se comportando como marionetes, sem voz,
sem vez, fazendo o desfavor a democracia, a liberdade de expressdo e
aos diretos humanos. Além disso, ha profissionais sabedores de seu pa-
pel, aliados do patronato, fiéis aos empresarios, e como voz do patrdo,
pensa como o patrdo. O desfavor ao jornalismo ¢ vergonhoso, deletério
e comprometido com Establishment, pois simula um discurso objetivo,
neutro e imparcial para desinformar e manter a lacuna entre a realidade
social e o lucro do mercado de bens simbolicos.

Por fim, para que serve o jornalismo? Quem sabe os discentes das
escolas de jornalismo e comunicagdo social poderdo responder melhor
que as institui¢des, quando o tempo chegar e cobrar deles como diabos
habeis.
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COMUNICAGAQ COMUNITARIA:
DIREITO A TER DIREITOS

Moisés dos Santos Viana

E importante manter intensa mobilizacio pela democratizagio dos
meios de comunicacdo social. Entendemos que cada vez mais ¢ salutar
a vigilancia e mobiliza¢do por esses direitos que ainda permanecem
utopicos. No clima que passa o Brasil é urgente apresentar uma reflexao
acerca desse campo e em especial da comunicagdo comunitaria, consi-
derando seu processo teorico e pratico, seus impasses ¢ possibilidades,
bem como os critérios de valor e sua inser¢ao social.

No atual contexto de 6dio e dependéncia de informacao, tem-
-se a ideologia hegemodnica dos empresarios, religiosos e politicos
da direita e portanto, comprometido com os interesses do capital,
dos seus proprios interesses economicos ¢ de poder. Cada vez mais
as classes populares sdo mobilizadas contra si, contra seus direitos
e conquistas. O engano de acesso aos bens de consumo produz
constantemente grupos sociais sem compromisso comunitario, sem
acesso a bens de cultura que os tornem criticos e tendo nas igrejas
eletronicas, na radiodifusdao comercial e na internet as formas limi-
tadas de possibilidade de acesso as mediagdes, sendo assim vitimas
das manipulagdes do processo social.
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De uma forma ampla, formam posi¢des que ferem sua propria rea-
lidade, a opressio fica menos dolorida e mais descarada. E quase regra
ver trabalhadores defendendo posi¢des de patrdo, pessoas negando sua
identidade local e regional. As pessoas deixam de ser protagonistas de
suas historias e passam a querer o modelo ditado pelos intelectuais das
grande midias (os profissionais capacitados pagos e bem pagos para
mobilizar a populagdo contra ela mesma).

Direito a ter direitos

Inicialmente, pode-se assim eleger dois panoramas de entendimento
da comunica¢@o. Um, em cenario cartesiano-positivista (linguagem como
espelho do mundo): razdo instrumental e comunica¢do como técnica-
-poder. Outro cendrio em um contexto de agdo comunicativa (linguagem
como estado sociocultural): comunicagao como interagdes consensuais
e entendimentos.

Nesse momento, mais do que tudo, deve-se focar nesse segundo
processo reflexivo e buscar uma sintese para a ideia do que € a comu-
nica¢do. De uma forma mais pragmatica temos a comunica¢do como
saber-fazer que nos permite: a) permite conhecer o mundo e reagir sub-
jetivamente; b) permite o contato com outros sujeitos sociais: coordena
acdes e comportamentos coletivos; ¢) permite a organizagao e transmissao
do patrimoénio cultural, educacional e politico; d) permite uma agdo de
mobilizacdo social.

A partir desse entendimento basico, a Comunicacdo ¢ algo
universal. Assim, segundo a Declarac@o Universal dos Diretos Hu-
manos: Artigo XIX — ha a seguinte prerrogativa: “Toda pessoa tem
direito a liberdade de opinido e expressao”. Todavia, essa prerro-
gativa, mesmo pretendendo ser universal se torna uma letra morta.
Dado a realidade mundial, e especificamente a realidade brasileira.
Mas nesse entendimento, surge a luta dos movimentos sociais e das

classes menos favorecidas para adquirir o direito de se expressar,
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de produzir e de divulgar sua realidade sociocultural, sua visdo de
mundo, seus anseios e necessidades.

Foi nessa trilha que na Constituicdo Brasileira de 1988 (Cap. I, Art.
5°, inciso I1X): “E livre a expressdo da atividade intelectual, artistica,
cientifica e de comunicagdo, independente de censura ou licenga”. Nesse
entendimento surge a prerrogativa de Direito a ter Direitos (cidadania),
ou seja, o0 acesso ao poder de comunicar: planejar, produzir ¢ divulgar.
Tudo isso, a partir de uma visdo de mundo em que se destaca de forma
protagonista a Comunidade (lagos identitarios, experiéncias compartilha-
das). Isso se desdobra ainda de forma concreta para usos fruto dos meios
de comunicagdo. Acesso aos processos comunicacionais e visibilidade.
O chamado Direito a antena.

Assim, o direito a comunicacdo ndo ¢ algo do individuo, ¢ da
comunidade. Objetiva divulgar a comunidade:

1. Estratégia: participagdo direta das pessoas na programagdo e gestao;
2. Quem produz ¢ cidaddo comum;

3. Busca o exercicio da cidadania;

4. Néo tem finalidades lucrativas;

5. Necessidades comunitarias como contetido;

6. Gestdo do tipo coletiva;

7. Buscar autonomia;

Assim, entender a comunicagao como direito fundamental humano
¢ uma conquista constante de uma luta perpétua: acessar o pleno direito e
cidadania. Essa batalha sem armas, passa por impasse politico-economico
e burocracia que rege o clima dos meios de comunicagdo no Brasil.
Em especifico a Radiodifusdao com o ultrapassado Codigo Brasileiro
de Telecomunicacdo: Lei 4.117/1962; ¢ da Radiodifusdo Comunitaria:
Lei 9.612/1998, elaborada dubiamente e de forma estratégica se torna
conquista e arapuca para a Comunicagao Comunitaria.
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De uma forma positiva, a Comunicacdo Comunitaria, se levada
ao maximo como direito comunicacional, gera cidadania e possibilita:

* Coopera nos processos da comunicagao social (foruns, conselhos e institui-
¢des) — garantias e direitos;

* Produz, planeja, veicula (dominar a tecnologia) — estratégias e agdes;

* Desperta consciéncia do direto a comunicagio: capacitagdo, cooperagao e
inser¢ao na comunidade (Direito a ter Direto);

* Criatividade e inovagdo: conhece a vocagao midiatica da comunidade ¢ seus
desejos e anseios comunicacionais — mapa diagndstico;

* Capacita para o desenvolvimento de aptiddes comunitarias: comunicagao
interpessoal e publica, internet, fotografia, jornal, radio e video — interface
das plataformas;

* Coproduz e produz conteudo: boletim, alto-falantes, programas de radio e,
emissoras comerciais € comunitarias;

* Treina e forma para capacitacdo de recursos e desenvolvimento de gestores

administrativos-legais (formagao e assisténcia técnica permanente);

* Mobiliza permanente, inser¢ao nos meios de comunicagio como atividade

cidada;

Os Desdobramentos da Comunicacio Comunitaria:

A Comunica¢ao Comunitaria nao se encerra em si mesma, ela tem
uma carater mais do que tudo de servigo. Servir a comunidade. Fazer
com que a comunidade se torne autdnoma, participante.

* Incentivo do desenvolvimento regional (cultural, econdmico e desportivo);

* Prestador de seu servigo, diminuidor da marginalizagao, redutor dos abis-
mos das desigualdades;
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Por fim, Comunicacdo Comunitaria se resume em interagdes
consensuais e entendimentos, direito e um desafio emancipatdrio para
cidadania, um saber-fazer que se desdobra em responsabilidade técnico-
-estética e compromisso politico-social com sujeitos comprometidos
com a praxis da comunidade.
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ESCOLHAS E DEVERES: A PAUTAE A
EDICAO JORNALISTICA

Moisés dos Santos Viana

O que se tem na atualidade ¢ a adequagdo do jornalismo aos me-
canismos técnicos de producdo jornalistica e que se conforma com a
progressao do discurso midiatico impresso. A adaptacdo ao publico
por meio de veiculos comunicacionais abordam assuntos referentes ao
universo social, informando através de um padrao textual tipico de fa-
bricagdo, a noticia, que o jornalista acredita ser importante para o leitor
(Sodré; Ferrari, 1986).

Dessa forma, as interrelagdes humanas nos meios de comuni-
cac¢do social se destacam, tendo uma grande influéncia nas vidas das
pessoas, formando opinido, interpretando fatos, gerando sentidos,
sendo eles mesmos orientadores de praticas. E nessa perspectiva que
a relacdo dos meios de comunicagdo parecem inserir-se na vida so-
cial. No entanto, o discurso presente no texto jornalistico parece estar
imerso nas ideologias, concretizando sentidos de mundo e realidades
(Orlandi, 2008). Assim, nessa atualidade, a midia impressa parece ter
uma grande relevancia e por causa disso, faz-se mister compreender:
como as condi¢des de produgao se apresentam no jornalismo atual,
destacando a pauta ¢ a edi¢ao?
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Assim, a informacao jornalistica € um discurso carregado de termos
que definem pensamentos, ideologia e praxis dos sujeitos sociais possi-
bilitando sua compreensdo de mundo e suas relagdes humanas.

O jornalismo ¢ um discurso datado e cada texto parte de um
continuo que reflete o conflito entre os interesses de quem
manda e as preocupagdes e angustias de quem obedece, em
cada campo de relagdes da sociedade: governo e povo, médi-
cos e pacientes, escolas e estudantes etc. (Lage, 2001, p. 35).

Observa-se que a narrativa jornalistica leva em conta o narrador ¢
suas condi¢des de producio, os diversos sentidos atribuidos no processo
de edi¢do de uma noticia e como toma importancia nas interagdes so-
ciais. Tudo isso em um didlogo pertinente entre mecanismos especificos
que sdo a pauta e edicdo da informagdo. A pauta ¢ composta a partir de
informagdes prévias com dados que justifiquem o tema (definir o cami-
nho, encaminhamentos ¢ apuragao), por isso ¢ uma escolha (Floresta;
Braslauskas, 2009). A edicdo ¢ o dever do jornalismo: sistematizar a in-
formagao, dando-lhe forma técnico e estrutural, mas também significado,
pois sua forma nao ¢ s6 um processo técnico, mas um posicionamento

intelectual, um saber-fazer.

A escolha e o dever visam a questao da producao do discurso
midiatico-jornalistico. Dessa forma, os discursos emergem de um con-
texto social, fruto de uma dialética entre saber e realidade, também entre

interesses diversos, materializando-se em textos.

A pauta

A pauta faz parte do cotidiano do jornalista, pois ¢ uma das prin-
cipais coisas que ele faz para iniciar seu dia na redacao: “Uma vez lida
pauta com as informagdes e sugestdes, o jornalista vai dar uma olhada
nos jornais do dia, para ver se encontra alguma noticia sobre o tema, e

assim se inteirar do assunto, € também para ver como saiu sua matéria do
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dia anterior” (Travancas, 2011, p. 32). E especificamente no Brasil, esse
elemento da técnica do saber-fazer jornalistico ¢ uma invengao recente
que foi elaborado para as revistas que tinham que selecionar assuntos,
enfoques editoriais e etc. Mais recentemente, a pauta se torna algo pre-
sente nos jornais impressos também como forma de racionalizagdo da
noticia (Lage, 2001).

Dessa maneira, fica evidente o carater ndo-espontaneo da noticia,
mas também como “As matérias sdo, entdo, programadas, ndo apenas
quanto aos fatos, serem apurados, mas, principalmente, quanto a linha de
orientagao do texto [...]” (Lage, 2001, p. 32). Assim, a pauta toma forca
e forma nos jornais impressos, a partir do diario “Ultima Hora™ ¢ “Didrio
Carioca” na década de 1950. A partir da década seguinte, o “Jornal do
Brasil” estrutura a pauta como algo caracteristico do jornalismo impresso.

Pauta pode ser definido como, segunda Lage (2001), um planeja-
mento de uma edi¢do impressa, principalmente quando o diario é dividido
em partes de cobertura como: cidade, economia, politica e artes.

[...] listagem dos fatos a serem cobertos no noticidrio e dos
assuntos a serem abordados em reportagem, além de eventuais
indicagdes logicas e técnicas: angulo de interesse, dimensao
pretendida da matéria, recursos disponiveis para o trabalho,
sugestdes de fontes etc. (Lage, 2001, p. 34).

Para o autor, uma boa matéria exige pautas boas. Quando atribu-
idas a bons profissionais, trazem prestigio, mas pautas podres ou ruins
sdo trabalhosas, geram textos secundarios e pouco interesse por parte
do leitor. Sendo assim, o éxito da pauta depende do jornalista e de sua
acdo: ir além do roteiro e do texto correto com imaginagdo, perpassando
a busca da linha correta e acertada, desenvolvendo a percepcao de algo
que passaria em branco a partir de outros olhares.

A indicagdo de pauta em um jornal diario ¢ feita em geral pela
manha ou dia anterior a noite pelo pauteiro, um jornalista em geral mais
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experiente capaz de propor temas a serem publicados pelo jornal e que ¢
distribuido pelas editorias e subordinado a editoria “geral”. No entanto,
cada vez mais ha reunides de pauta e os assuntos sdo decididos em co-
legiado. A pauta ¢ entendida assim como algo coletivo e o pauteiro um
coordenador da pauta ¢ do que acontece nas reunides.

A pauta pode ser entendida a partir dos seus objetivos:

a) planeja a edi¢do: interpreta os eventos; diminui a pulverizagao de esforgos;
melhora o governo dos recursos (pessoas, equipamentos e empresas); possi-
bilita a pesquisa prévia dos assuntos (produc¢ao, ilustragdo e interesse maior).

b) conformidade da matéria com os interesses econdmicos e politicos: me-
nos eficientes nas noticias, mais eficientes nas reportagens, pois direciona e
recorta o angulo.

¢) prever volume de informagdo para garantir matérias necessarias na circu-
lagdo para aproveitamento posterior (matérias frias).

Assunto — pautas ligadas a temas ou modo de produgdo que podem
classificar os tipos de matéria jornalistica podem ser:

a) eventos programados (inauguragdo de obras, por exemplo);

b) sazonais (Natal, inicio de ano letivo, festa junina, festival de inverno);
¢) eventos continuados (greves);

d) desdobramentos (retrancas) de fatos de interesse;

e) fatos constatados que esperam ser noticiados.

Além disso, podem ser classificadas como reportagens e noticias:

Reportagem - pautas mais bem elaboradas, pois ndo se trata de um
texto curto, mas de algo investigado e em geral com grau de profundidade:

a) assunto da pauta;

b) fato gerador;

¢) natureza da matéria (contexto);
d) linha editorial;
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e) defini¢do mais precisa;

f) recurso e suporte técnico disponivel;
g) tempo e condi¢des de edi¢ao;

h) participag@o de produtores.

Noticias - um evento circunstancial, um fato registrado, pode ou
ndo ser previsivel, mas tem um carater breve de uma informacao, dentro
de um assunto especifico:

a) o evento;

b) hora e local,

¢) exigéncia de cobertura;

d) indicacao de recursos;

e) o que espera (linha editorial) — tamanho duragdo, previsao ¢ destaque;
f) alinhamento editorial;

¢) indicacao de fontes.

De uma forma bem relevante, o jornalismo se racionaliza a pro-
dugdo, perde os tragos de novidade e intuigdo. Assim, pauta deve ser
precisa, identificar fontes, avaliar tempo e ser feita por gente que tenha
experiéncia na area. Em geral sdo alimentadas por outros meios de co-
municacdo como Radio, TV, internet, bancos de dados e press release.
Podem ser as matérias frias que buscam a informag¢ado ja arquivadas,
bancos de dados e entrevistas.

No entanto,

acontecimentos ocorrem inesperadamente, prognosticos mu-
dam diante dos fatos, por isso, reporteres — e, obviamente, as
chefias devem ter, em determinadas circunstancias autonomia
editorial e acesso a totalidade dos recursos da empresa — o que
envolve um contrato de confianga (Lage, 2001, p. 43).

A partir disso, tem-se maneiras flexiveis de mudar ou inserir novas

pautas que abrangem elemento novos e inéditos. Deve-se estar atento
a descobrir boas noticias, uma boa matérias ¢ gerada a partir da atencao
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aos acontecimentos do dia a dia. A questdo da leitura e da audi¢do, com
a presenca da radio, escuta com a perspectiva de ter novas pautas para
a noticia. Desse modo, de uma forma mais didatica, pode-se dizer que
¢ a observag@o ao 0bvio que nascem coisas novas, novas informacdes.
Tem-se ai as pautas quentes: coberturas policiais, jogos, acontecimentos
da cidade — ir ao local, distribuir os reporteres por areas do acontecimen-
to, ver bancos de dados, entrevistar autoridades, entrevistar cientistas e
ouvir o povo.

Além dessa descricao do que ¢ a pauta e seu elementos técnico que
leva a um saber-fazer, destaca-se a questdo do valor-noticia, entendida
como a importancia que um fato tem para ser pautado, posteriormente
produzido e editado para ser veiculado como informacdo no veiculo
impresso. O jornalista como produtor intelectual de informagao ¢ tam-
bém aquele que constrdi elementos simbolicos de significado que sao
previamente orientados como destaca Correia (2011). O valor-noticia
leva em conta os seguintes elementos:

* frequéncia: espécie de sintonia entre acontecimento e periodicidade do jornal;
+ amplitude: dimensao de intensidade de um acontecimento;

* clareza: o significado do evento e do fato para o jornal e o jornalista;

* significancia: qual a proximidade e relevancia do acontecimento, bem como
proximidade cultural (dentro do mundo de significado do leitor);

* consonancia: os acontecimentos seguem a relevancia de acordo com pré-
-imagens mentais que dao valor-noticia a circunstancia;

» inesperado: o mais inesperado tem a possibilidade de ser escolhido;

« continuidade: o acontecimento continua por muito tempo (noticia-retranca-
-noticia);

 composi¢ao: acontecimento escolhidos para haver uma compreensao dos
fatos envolvidos;

* referéncia a elite: quanto mais proximo da elite, mais havera a possibilidade
de ter significado;

« referéncia a pessoas da elite: pessoas da elite sdo referéncias de significado
na posicao de noticias;

* personificacdo: a noticia tem mais significado se for protagonizado por
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pessoas ou por coletividade de algumas pessoas;
* negatividade: as mas noticias sdo pautadas para dar impacto, pois atraem
a curiosidade do leitor.

Associado aos esses critérios, pode-se ter outros elementos se-
cundarios como simplificacdo e auséncia dos elementos ambiguos as
informacdes, bem como o carater emocional e dramatico de um fato;
enquadramentos especificos e estereotipados para ser reconhecivel
facilmente; o inesperado negativo e a infragdo a norma ou a lei. Nao
obstante, tem-se uma outra classificacdo de Wolf (apud Correia, 2011)
que destaca cinco formas de classificacdao da valor-noticia: a) conteudo;
b) disponibilidade; c) caracteristica do produto; d) relativo ao publico;

e) relativo a concorréncia.

a) conteudo ou substantivo: graus hierarquicos dos protagonistas;
impacto nacional; quantidade de pessoas que envolve; relevancia e
significagdo das consequéncias.

b) disponibilidade do material: material para serem tratados tecnica-
mente; material acessiveis ou ndo disponiveis.

¢) caracteristicas dos produtos: brevidade e exposi¢do; carater nega-
tivo; carater insolito a ruptura; fluxo de acontecimentos; atualidades;
ritualistico; pontos de vista contraditorios.

d) relativo ao publico: pressupostos que o publico deseja (estrutura
narrativa, atracdo, entretenimento e a importancia.

e) relativo a concorréncia: centramento na elite; publicar o que a con-
corréncia publica.

Segundo Traquina (apud Correia, 2011), ha trés critérios para o
valor-noticia: a) substantivo; b) contextuais; e ¢) construgao.

a) substancia: a morte como algo relevante; notoriedade; proximidade cultura/
geografica; relevancia do que se credita ser importante; a novidade; a sazo-
nalidade; notabilidade; conflito/ violéncia; escandalo e infragdo das normas.
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b) contextuais: facilidade do contato; equilibrio do contexto; visualidade;
concorréncia; adequagao as rotinas.
¢) construgdo: simplificacdo (mais direta); acontecimento amplificado; rele-

vancia manifesta e personalizagao.

Segundo Luhmann (apud Marcondes Filho, 2009), a noticia ¢
classificada como tal se houver surpresa (nova e inédita), conflito (jogar
com as incertezas), quantificacao de fatos (objetos e sujeitos), relevancia
(gravidade da informacao) e transgressao das normas morais, juridicas
e politicas.

Assim, produzir uma noticia ¢ transformar um fato pessoal ou social
em algo interessante para mais de uma pessoa, perpassando assim pela
nogao de interesse publico. Todavia, nenhuma noticia € neutra, ela entra
como disputa politica, econdmica ¢ ideoldgica e torna-se mercadoria
muito perecivel.

A edicao

Pode-se afirmar que a noticia no contexto geral ¢ sem divida o novo
- ordem em meio ao caos, a novidade atipica. Por outro lado, a edigdo ¢
a organizagao dos fatos na noticia que sofre uma classificag@o dentro de
paradigmas, associagdes com outras informacdes e localizagdes. Assim,
muitos pontos em comum entre os fatos nao sao entendidos pelo leitor e
passam despercebidos pelo consumidor da noticia. Desse modo, o sentido
de organizar o caos, como foi apresentado, ¢ paradoxal, porque os leitores
ndo compreendem o fato como um todo. Isso pode ser diagnosticado
como a falta de historicidade da noticia.

A informacao, enquanto noticia, ¢ apresentada dentro de trés a¢des
da imprensa: omissao, auséncia de informagao por varios fatores, seja na
técnica, seja no valor dado ao fato; sonegacdo, sendo do conhecimento
do veiculo, a noticia ndo € posta na edigdo por alguma razao; submis-

sdo, embora noticiada, a informag¢ao tem uma edigdo que ndo permite
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ao receptor compreender e deter a sua real importancia ou mesmo o seu
significado. Portanto, ha bloqueios, sendo a submissdo um principio
grande de desinformagdo. Além disso, a escolha dos verbos, e as cons-
trucdes gramaticais criam formas de entendimentos e intencionalidades
(Serva, 2001).

[...] anoticia em sentido amplo, isto é aquilo que um jornal publica. Ja
anoticia em sentido estrito ou técnico refere-se ao género candnico que
designa um texto com as seguintes caracteristicas: informativo e cen-
trada nos fatos; caracterizado pela existéncia de um titulo, de subtitulo,
de um parégrafo inicial chamado lead onde se procura responder as seis
questdes consideradas fundamentais (O qué? Quem? Quando? Onde?
Como? Por qué?) das quais as duas ultimas podem ser respondidas no
paragrafo seguinte (Correia, 2011, p. 29).

Segundo Marcondes Filho (2002), a edicdo jornalistica ¢ a escolha
técnica da narrativa da imprensa e se faz pela parcializagdo, segmento a
segmento, cada um acoplado de certa informagao sem sequéncia regular,
independente, como um mosaico a ser montado. Cria-se entdo um fio
logico (A-B-C) onde a informag@o A sera retomada pela informagao B,
a informacgdo B continua a informag@o A e ¢ ampliada na informacao
C, cada um dentro de um contexto especifico. Assim, as informagdes
ilhadas, fragmentadas e sem historicidade e que alinham multiplos fatos
como flash sem complicagdes mais aprofundadas.

Desse modo, ha a supressao das matérias longas e a tessitura de
elementos jornalisticos em conta-gotas “[...] uma série de blocos que
sdo simplesmente agregados e que constituem uma diversidade dentro
desse mesmo texto jornalistico” (Marcondes Filho, 2009, p. 157). Um uso
estilistico sintetizado nos manuais de redacdo: o cliché. Usa-se imagens
que se tornam o elemento principal na edi¢do, sendo o componente que
transforma a cena em informacdo, uma diagramacdo que remete para
uma leitura rapida e dindmica.
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A diagramagdo agil do jornal, jogando com alternancia de
familias de tipos, com fotografias em cores, com valorizagao
do movimento, com textos curtos, de alguma maneira realiza
uma espécie de embelezamento (estetizag@o) visual ideal no
que diz respeito ao prazer visual em se ler um jornal, mesmo
que isso signifique um esvaziamento ao que antes constituia a
matéria jornalistica (Marcondes Filho, 2009, p. 159).

No entanto, Erbolato (1985) destaca que a linguagem do jornalismo
impresso permite a interpretagdo, estendendo-se para uma informacgao
mais elaborada, transmite padroes, interpreta fendmenos e leva em conta
as camadas sociais. Desse modo, no processo de edi¢do leva-se em conta
uma linguagem adequada e acessivel a todos, com regras gramaticais
e compreensivel. Ai pode-se destacar: clareza, simplicidade, correcao,
poucos adjetivos, singeleza e condensagdo, harmonia, precisdo, unidade
e coesdo logica. A compreensdo de qualquer matéria é condicdo indis-
pensavel a sua publicacdo com frases faceis, periodos curtos, poucos
adjetivos e palavras inusitadas.

Uma boa edi¢ao proporciona um texto que prende a atengao do leitor
em uma conversa escrita com simplicidade e atualidade:

1. ordem direta (sujeito-verbo-complemento): “assaltante rouba banco no
centro da cidade”;

2. complementos antes da palavra regente: “ele leu a placa que dizia o fumo
¢ prejudicial a satde;

3. adjetivos depois dos substantivos: “A casa do politico era bonita” bonita,
olhos verdes ;

4. ligagdo entre os termos: porque, enquanto, portanto;

5. poucas palavras por oragao;

6. verbos na voz ativa e eliminar verbos auxiliares: “O reporter leu a noticia”;
Para Martins Filho (1997), uma matéria jornalistica deve ter cla-

reza, precisdo, direcdo e objetividade, ser um texto simples e mais uma
vez destaca-se a ordem direta da oragdo. Nao se pode usar frases feitas,
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chavoes e clichés, bem como dispensa-se o uso de vicios de linguagem.
No entanto, o jornalismo ¢ um meio termo entre a literatura e a oralidade
em que se usa termos técnicos de forma explicativa e simples, evitando
ser hermético. Por isso, deve-se encadear o /ead de maneira suave ¢
harmoniosa e dispensar formulas batidas de ligagdo: “enquanto isso”,
“a0 mesmo tempo”.

Por fim, a edig¢@o consiste em adequar a noticia ao produto espe-
cifico do veiculo, retirando os elementos do modus operandi. Extragao
do contexto, formatagao adequada no processo de producdo e insercao
do produto dentro do contexto e parametros mercadologicos. Focalizar
a atengdo em certos aspectos do acontecimento (highlighting): captar,
verificar e memorizar a informagao recebida (Wolf, 1999).
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COMUNICAGAO, INTERAGAO E IDENTIDADES NA
COMUNIDADE DE ROSE, EM SANTALUZ-BA

Moisés dos Santos Viana

A questao das identidades e seus estudos apontam para uma agao
de relagdes comunitarias abrangentes que vai além das relagoes cotidia-
nas e socialmente estabelecidas, por isso mesmo fechadas e facilmente
identificaveis. A demanda das inter-relagdes sociais se amplia e aponta
complexidades das relagdes sociais e sua problematizacdo, que esta se
relaciona com a formacao das identidades. A multiplicidade do exercicio
da comunica¢do que marca o tempo hodierno amplia as possibilidades
de interacdo das pessoas em diversos campos e dimensdes da realidade

ampliando os horizontes nas narrativas diversas.

Nao se pode dizer “a identidade”, mas “as identidades”. A evi-
déncia da composi¢ao social que apresenta as identidades hoje é contra-
ditéria, ndo sdo mais uma coisa unica, solida e fixa, pois, se dissolvem
em elementos de manobras, taticas, técnicas e funcionamentos sociais
contextualizados. Elas sdo moldadas nas relacdes comunitarias ordina-
rias, se comportando ora como “liberdade” ora “repeticdo”, mas sempre
direcionando-se para as relacdes, as vezes com interesses inversos que
ndo se resumem apenas a um carater ou questao da cultura dominante.

As identidades entdo sdo padrdes de relagdes que ndo se libertam, mas
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buscam a multifacetada expressdo do sujeito, ora contraditorias ora insta-
vel. A questdo do dominio biologico (fisico, psiquico e comportamental)
feito na construcdo da identidade moderna (Hall, 2000) se liberta com a
inversdo da realidade através dos deslizes que justificam os movimentos
identitarios multiplos, ampliando as relagdes, complexando a formagao
do sujeito que € produzido sob os signos sociais, econdomicos e politicos.

Desse modo, nossa pesquisa destaca o fendmeno comunicacional
na regido de Santaluz-BA e suas interfaces atuais com a geracdo de co-
nhecimento, saber e praticas nos desafios hodiernos dos sujeitos sociais
da regido do Sisal, no interior da Bahia, que realizam as experiéncias da
comunicagao, criando e reelaborando a sua realidade de maneira a pro-
porcionar significa¢des profundas nas suas vidas. Ha dai um conjunto de
narrativas identitarias que apontam para uma perspectiva que oscila entre
realizagdo ¢ desenvolvimento humano ¢ se materializa em momentos
significativos da comunidade de Rose.

Assim sendo, ha uma multipla e composi¢o de categorias sociais
antagonicas, combinagdes e relagdes transitorias (Santaella, 2004). A
area de pesquisa envolve o territorio do sisal, fazendo uso das técnicas de
descrig¢@o em diario de bordo, relato de experiéncia, registro fotografico
e audiovisual dos processos comunicacionais (narrativas, expressoes
culturais, cotidiano de produgao, formas de vida, narrativas e experiéncias
de campo). Valorizando especificamente o trabalho da comunidade local,
moradores da area estudada, intérpretes da propria cultura.

As interacoes

A comunidade de Rose esta localizada no municipio de Santaluz,
no Territdrio de Identidade do Sisa 13, a 258 km de Salvador. Segundo
Pereira (2016, p.01), “a comunidade ¢ denominada Projeto de Assen-
tamento Lagoa do Boi”. Mas, os seus habitantes A chamam “Povoado
Rose”, por referéncia a lider do Movimento de Trabalhadores Sem Terra,
Roseli Celeste Nunes da Silva “que morreu em um conflito de terra, na
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década de 80, no Rio Grande do Sul”. Sujeitos no estado de liminaridade
nas relagdes de investigacdo, analise e produgdo da propria cultura. Os
dados sdo analisados através dos padrdes e técnicas de interpretagdo em
que se observa o fenomeno da comunicacao na comunidade de Rose - o
desenvolvimento de expressdes comunicacionais tipificadas a partir de
elementos que sdo descritos para haver interagdo: 1) os seres humanos
agem em rela¢do ao mundo fundamentando-se nos significados que este
lhes oferece; 2) estes significados sdo provenientes da interagdo social; 3)
estes significados sdo manipulados pela interpretacio e utilizados pelas
pessoas que entram em contato entre si.

As manifestagdes culturais da comunidade que se expressam
muito além de uma identidade subjetiva “(...) um sujeito Unico e que &,
ao mesmo tempo, o reconhecimento individual dessa exclusividade. A
consciéncia de minha continuidade em mim mesmo”. (Brandao, [19--
1, p- 327). Entretanto, ¢ mister fundamentar essa impressao acerca da
identidade, pois as inter-relagdes socioculturais acontecem no contexto
dentro da sociedade que também determina a identidade, ou seja, o sujeito
se identifica nos sistemas construidos a partir de uma dialética historica
com seu meio. (Hall, 2003).

Por isso, ¢ de interesse salientar que a identidade ¢ constituida no
grupo, pertence ao grupo ¢ com o sujeito de uma forma dialética se cris-
taliza como elemento seguro para sobreviver enquanto ser humano. O
outro vai determinar o reconhecimento do sujeito enquanto detentor de
uma identidade pessoal. Os discursos, fazem a ponte de relagdo comuni-
taria, tornando essa manifestagao cultural uma expressao da identidade
do grupo no resta da sociedade. Como destaca Hall (2000), a identida-
de na contemporaneidade parece manifestar-se sob a fragmentagdo da
pos-modernidade, sem contexto, sem expressoes solidas que garanta
uma seguranca ao sujeito. Bauman (2003a) salienta que a identidade
¢ reafirmada comunitariamente quando ha o temor e o perigo, diante
das incertezas. Na adversidade cultural, recorre-se aos simbolos, a casa
metaforica da cultura, ao ethos que apenas o sinal de identificagcdo pode
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compor a identidade. Assim sendo, as interag¢des sociais que outrora fora
de cunho fisico, ditadas por regras pré-estabelecidas agora se esvaem em
valores, celeiro para novas, multiplas e desreguladas identidades que se
esconde e se revela tacitamente a identidade.

Portanto, observa-se que hd na comunidade um aspecto de co-
municacdo que marca o grupo social com a sua relagdo ambiental. A
aparente necessidade, agravado pelo isolamento geografico, o clima
semidrido e falta de perspectiva de benfeitorias do poder publico acres-
centam experiéncias significativas na comunicagdo. As formas timidas
de expressao, desestimulantes em perspectivas menos atentas, camuflam
saberes, consciéncia politica e cultural que formam um género narrativo
rico de informacgoes.

Esse “corpus narrativo” vem se moldando em um conjunto de mu-
sicas e dangas que estdo se materializando nas apresentagdes nas escolas
e nas ruas da comunidade. Os olhares atentos nos moradores de Rose
vao construindo um arcabouco de significados para quem mora no local.
A historia da posse da terra, da ocupacdo do local vai direcionando em
uma memoria coletiva e que por sua vez sustenta o conjunto de repre-
sentagdes que marcam as narrativas identitarias que se pulverizam nos

relacionamentos e nas experiéncias de comunicagao.

Toda sorte, as expressdes culturais que marcam as identidades
apontam para uma perspectiva de unidade social, diz ser um grupo, orga-
nizado, sobrevivente. Ser de Rose ¢ mais do que tudo sobreviver. O uso
da musica, das falas, cores e historias da posse da terra sdo constitutivos
de historias diversificadas. O clima de interag@o ¢ construido, planejado
e ressignificado a todo instante.

As conversas em grupo no meio da praga criam um ambiente inte-
riorano e o tempo passa como testemunha. Além de apontar esse carater
primordial de um grupo coeso, em Rose, a histéria politico-cultural
de ser um assentamento agrario de posseiros indica um envolvimento

social que salienta a importancia das identidades que sdo constituidas,
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pertence ao grupo e com o sujeito, de uma forma dialética, se cristaliza
como elemento seguro para sobreviver as dificuldades. As experiéncias
da comunicagdo entdo se tonam determinantes para o reconhecimento do
sujeito enquanto detentor de uma marca forte de expressdes simbolicas
que formam nas identidades um elemento pessoal. “Para um individuo,
o significado de um elemento nasce da maneira como outras agem em
relacdo a si no tocante aos elementos. Todas as suas acdes preocupam-se
em defini-lo para o individuo”. (Blumer, 1980, p. 121).

Tem-se a ilustragdo do modo de vida campesino marcante das
identidades que se formam nos processos que sdo frutos de conflitos e de
narrativas com a comunicagdo. Desta forma, a dureza da vida em Rose
se torna leve e reveste do humano, na danga, no canto, nas expressdes
diversas da meninada.

Consideracoes Finais

A comunidade serve como um mecanismo de encontro para o au-
torreconhecimento dos sujeitos sociais. Ha ai um processo de criagao de
bens simbdlicos que se desdobra em uso da cultura como estruturagio
social e marca das identidades, destacando novas formas de pensar o
local e interagdo social no cotidiano. A comunicagdo ¢ compreendida
como qualidade, conjunto valores sentimentos, relagdes intersubjetivas
para um efeito de consenso e responsabilidade entre sujeitos sociais.
O trabalho, a vida das identidades da regido do sisal mostram como ha
uma riqueza local. A interagdo dos sujeitos sociais os direciona a viver
o cotidiano de forma criativa, com estética propria.

Ao dizer-se quem ¢, os moradores de Rose entram em um movi-
mento reciproco de interagao arte-expressao-vida: o trabalho ¢ tudo, esta
em Rose faz parte da vida e dar significado as narrativas do cotidiano,
transformando suas identidades.
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CAIXA DE PANDORA: A PRODUGAO JORNALISTICA
E A CONSTRUGAO DA REALIDADE

Moisés dos Santos Viana

O jornalismo, concebido como técnica de produgdo, ¢ passivel a
influéncia da sociedade. Na verdade, ndo se concebe jornalismo sem
interacao e contextualizagdo. Assim, jornalismo ¢ praxis que acompanha
a evolugdo social. Porém, enquanto area cientifica, percebe-se que este
¢ elaborado como parte do complexo arcabougo das Ciéncias da Co-
municacdo. Assim, o jornalismo ¢ tratado numa dicotomia: concede-se
a ele um desenvolvimento enquanto pratica e enquanto teoria. Isso faz
com que ele fique a mercé de outras ciéncias: “Desse modo, a exibicao
dos procedimentos praticos do campo jornalistico, deve-se necessaria-
mente seguir a explicitagcdo das sucessivas epistemes dominantes em seu
campo de estudos, responsavel pela constituicdo de uma doutrina [...]”
(Barros Filho; Martino, 2003, p. 152). Entretanto, o jornalismo assume
na academia um status proprio de ciéncia, mesmo que ndo muito claro:
“O jornalismo ¢ uma ciéncia social aplicada e assim deve ser estudado”
(Barros Filho; Martino, 2003, p. 153).

A noticia ¢ fruto de um processo que hoje se capitalizou e adquiriu
caracteristica industrial, interagindo com o contexto social e politico-

-ideologico de seu produtor. Na noticia estdo imbricados o contexto e 0s
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sentidos da realidade, a ideologia que permeia toda a sua industrializagao
e a torna valor mercadoldgico, transformando-a em bem cultural, ou seja,
mecanismo reproduzivel, visdes de mundo e interesses politicos.

A realidade da noticia ¢ uma versdo da realidade factual. Na di-
namica do processo de periodicidade imediata, a informagdo torna-se
a mercadoria rapida por exceléncia, superficial e manipulavel como
uma manufatura nas maos de seus produtores. A sua veiculagdo como
informagao ¢ refém de uma demanda que envolve tempo instantaneo,
superficial e fragmentado. Como as paginas do jornal e da revista, o sife
da internet, o plantdo do telejornal, a escuta da radio-noticia. Seleciona-se
o0 que ¢ mais importante, para emitir, transmitir, imprimir. Enfim, vender
mais rapido. Vende-se uma versdo escolhida como certa ou direcionada
como certa, em uma orquestrada visao de mundo, a do dono, empresario
da comunicagao.

Além disso, a noticia ¢ difusdo de opinides que informam e
orientam de acordo com o que se deseja ao produzir. Ela, além de ma-
terializar a ideologia, ¢ em si um produto de venda e consumo em um
mercado que necessita de informagao para alimentar seu pensamento
e seu mundo de significados: os empresarios para negocio, a bolsa de
valores, os pronunciamentos dos politicos e bancadas, o Ministério
Publico e a midia para se retroalimentar. Compra-se a informagao e
assimila-se a verdade relatada em temas: moda, politica, economia e
turismo. Tudo em um mecanismo de producdo simbolica cada vez

mais questionavel ¢ criticado.

13

Dessa maneira, salienta-se que o jornalismo € “4gua divisoria” entre
conhecimento académico e pratica em processo de desenvolvimento.
Contudo, fica o desafio de encontrar uma sintese teérica que possa juntar
os didlogos propostos na defini¢cdo do jornalismo. Mesmo sabendo que
0s conceitos precisos e cientificos acerca do jornalismo se apresentam
em inimeras teorias que podem ser estudadas na academia, ha o desafio
de formar sujeitos com habilidades técnicas, bem como cidaddos cons-
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cientes de seu oficio ou mesmo investigadores da realidade jornalistica
e do contexto em que o jornalismo esta presente.

Ao retratar o jornalismo enquanto pratica e técnica, a pratica, baseia-
-se nas teorias da producdo de informagdo que vai além do canal: “Prdxis
— aplicag@o do saber acumulado pelas sociedades, e, dentro delas, pelas
corporacdes profissionais. Sua meta € desenvolver modelos produtivos,
transmitindo-os as novas geragdes para acelerar o processo civilizatorio”
(Marques De Melo, 2004, p.39). A metafora mais adequada, para retratar
isso ¢ a narrativa mitica da caixa de Pandora, pois dela saem coisas di-
versas, maléficas e benéficas. Tal como a realidade protagonizada pelos
sujeitos sociais que transformam o caos em informagdes adequadas para
o consumo na sociedade hodierna.

Assim, o jornalismo ¢é praticado e passa por diversos modos de
captacdo, elaboracdo, edicdo e emissdo. Pode-se falar de multimidia
da informacdo jornalistica. Porque os modos de comunicagdo podem
abranger muitas midias e proporciona ao jornalismo uma peculiaridade
na producdo da noticia: produ¢ao como espelho da realidade e/ou cons-
trutor da realidade.

Espelho da realidade: que realidade?

O entendimento da noticia como espelho da realidade leva a com-
preender o jornalista como sujeito autonomo e independente, por vezes,
objetivo, que descreve e narra o fato jornalistico sob uma honestidade e
cautela sobre-humanas. Tal modelo ¢ fruto da concepg¢ao positivista do
mundo e se sustenta na pratica do jornalismo impresso e em sua meta-
linguagem em que noticia se estabelece e ¢ feito sob a perspectiva que
sobrepde o mundo (conjunto de fatos) ao processo simbolico (proposigdes
verdadeiras sobre o mundo).

Ademais, a noticia, desse modo, sera entendida como todo processo
que hoje se capitalizou e adquiriu caracteristica industrial, interagindo
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com o contexto social e psicologico, dando-lhe uma perspectiva parti-
cular, mas tida como real. Além disso, destaca-se a ideologia capitalista
que permeia toda a industrializa¢do da noticia e a torna valor mercado-
logico, transformando-a em bem cultural, ou seja, mecanismo ideoldgico
reproduzivel. Assim, nesta perspectiva, a informagéo jornalistica pauta ou
determina o cotidiano, porque ¢ ela mesma um relato fiel do cotidiano.

No entanto, na perspectiva dos produtores tem-se a noticia como
espelho da realidade, por vezes, objetiva, que descreve e narra o fato. O
carater peculiar da noticia de retratar o senso comum € sempre o recorte
sem contexto ou profundidade da realidade. Seria a versdo mais pobre
do que € real.

Porém, a noticia ndo consegue, de fato, mostrar a realidade “nua e
crua”, porque mostra uma versao que ¢ parcial. Um recorte, apenas, do
que pode ser captado num lapso de tempo, em um determinado local.
Isso constitui uma espécie de formador do cotidiano, pois as informagdes
transmitidas pelo jornalismo sofrem influéncia de mercados no sentido
amplo do termo e essa arbitrariedade ¢ sustentada pela ideologia dos que
dominam os meios de comunicag@o. Portanto, todo o cotidiano impulsio-
na a busca e o sentido de adequagao social nos meios de comunicacgao.

A génese das praticas cotidianas encontra seu referencial de
acdo no conhecimento adquirido pelo individuo em confronto
com a dindmica da realidade social, conjunto de relagdes hu-
manas objetivas, reconheciveis em inten¢des, conhecimentos,
atos e linguagem (Barros Filho; Martino, 2003, p. 156).

O carater peculiar da noticia de retratar, “retratos fiéis do senso
comum”, ¢ sempre o recorte sem contexto ou profundidade da realida-
de. Seria a versdao mais pobre do que ¢ real, “Sob o véu da objetividade
jornalistica [...]. O conhecimento do mundo passa a ser vinculado ao
conhecimento da selegdo tematica levada a cabo pelo jornal” (Barros
Filho; Martino, 2003, p.179). O jornalismo mostra, em parte, a realidade
e apresenta sua versao da realidade.
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Toda realidade social obedece a uma sobreposi¢ao de narrativas
distintas, revestindo-se de um carater e de uma importancia
impar, pois, sob véu da objetividade jornalistica, a histéria a
ser contada muda de lugar. O conhecimento do mundo passa
a ser vinculado ao conhecimento da sele¢ao tematica, levada a
cabo pelo jornal (Barros Filho; Martino, 2003, p. 179).

Na dinamica do processo jornalistico impresso e no conceito de
periodicidade imediata, a informacgdo torna-se a mercadoria rapida por
exceléncia. O imediatismo da veiculacdo do fato torna o canal, pelo qual
¢ transmitida a informacao, refém de uma demanda. O que vale é o tempo
instantaneo, superficial e fragmentado. Como as paginas do jornal e da
revista, seleciona-se o que ¢ mais importante, para emitir, transmitir,
imprimir. Enfim, vender mais rapido.

A seleg@o tematica obedece a critérios especificos de cada ins-
tituigdo. As relagdes internas e com outros agentes sociais tém,
obviamente, preferéncia editorial. A representagdo do jornal
como ‘espelho’ da realidade perde sua validade, revelando-se
um ‘espelho magico’, que reflete a realidade de acordo com as
distor¢des, fragmentagdes e representacdes utilizadas (Barros
Filho; Martino, 2003, p. 181).

Al esta a contribuicdo do jornalismo e seu sentido, hoje. Erbola-
t0,1985, p.47). Isso constitui uma espécie de formador do cotidiano, pois
as informagdes transmitidas pelo jornalismo sofrem influéncia:

O reporter esta onde o leitor, ouvinte ou espectador ndo pode
estar. Tem uma delegagdo ou representacdo tacita que o auto-
riza a ser os olhos remotos do publico, selecionar e lhe trans-
mitir o que possa ser interessante. Essa fungdo ¢ exatamente
a definida como a de agente inteligente (Lage, 2001, p. 23).

A realidade, ao ser percebida, sofre classificagdo através de crité-

rios subjetivos que sdo arbitrarios. Essa arbitrariedade ¢ sustentada pela
ideologia dos que dominam os meios de comunicacdo, principalmente
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dos meios jornalisticos. Portanto, todo o cotidiano impulsiona a busca e o
sentido de adequagdo social nos meios de comunicagdo. A informagao ¢
entdo fruto do observador da realidade, mesmo que essa observacao seja
parcial. Além disso, ela ¢ difusdo de opinides que informam e orientam
de acordo com se deseja ao produzir a noticia, Erbolato (1985) expde que

As noticias sdo comunicagdes sobre fatos novos que surgem na
luta pela existéncia do individuo e da propria sociedade. A im-
prensa investe capitais enormes, contrata jornalistas e técnicos
dentro de sua area, para a funcao basica de informar. O notici-
ario deve ter utilidade publica para os leitores e influencia-los
pessoalmente, mostrando-lhes que devem ter um interesse no
assunto divulgado. O maior niimero de leitores corresponde a
melhor qualidade da noticia (Erbolato, 1985, p. 48).

O jornalismo, assim, produzido numa forma impressa, além de
absorver a ideologia e transmiti-la, ¢ também um produto de venda e
consumo. Compra-se a informagao e assimila-se a verdade relatada em
temas: moda, politica, economia e turismo.

Enfim, esse modelo ¢ questionado, pois tudo que interessa em uma
informagéo depende da produgao jornalistica, por isso, o saber-fazer jor-
nalistico também compreende a realidade como constru¢@o e interagao,
algo modificavel, até mesmo construida/reconstruida pelo jornalista.

Caixa de Pandora

Assim, a percepgao dos fatos como um todo passa pelo olhar da
imprensa que constréi as redes de significagdes dos fatos e circunstancias
dos fendmenos sociais. Por exemplo, sdo os jornais que constroem a rea-
lidade historica, pois se constituem a principal fonte da histéria ocidental
do século XX (Viszcarrondo, 2000). Dessa forma, tem-se a premissa
basica de que a realidade social ndo ¢ algo pronto e acabado, descrito em
narrativas, mas uma construcdo intersubjetiva entre agentes sociais. Em
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outras palavras, a realidade ¢ inter-relacionada, construida e reconstruida,
perpassando teias de significados que lhe dao coeréncia e aceitagdo dos
sujeitos nos meios sociais em que se encontram. Ao refletir sobre essa
questdo, abre-se a caixa de Pandora, responsavel por realidades, muitas
vezes destacadas ou ignoradas no processo de produgao jornalistica.

O jornalismo tem como principal produto a noticia que se ancora
nos acontecimentos reais (nao fic¢do), tornando-se assim uma atividade
intelectual e criativa que permite a constru¢do do mundo real: tempo,
formato, estrutura e hierarquia dos fatos por meio de noticias.

[...]as noticias como uma ‘construcdo’ social, o resultado de
inumeras interagdes entre diversos agentes sociais que preten-
dem mobilizar as noticias como um recurso social em prol das
suas estratégias de comunicacao, e os profissionais do campo,
que reivindicam o monopdlio de um saber precisamente o que
¢ noticia (Traquina, 2002, p. 28).

Pode-se ter a noticia como uma sele¢do da realidade, tanto no
ver como no agir, uma ordenacdo do tempo/espacgo, dando significado
ao fato e aos fenomenos que ela encerra. Tudo isso constitui contetido
simbolico possivel de ser catalisado ou tratado ao mesmo tempo em que
se compreende o mundo. Desse modo, a noticia passa pela organizacao
das informacdes que sdo parte da ideologia e por isso interagem com a
cultura e a sociedade. Assim, as caracteristicas da noticia nunca escapam
dos padrdes sociais e culturais em que elas estdo inseridas.

A medida que as noticias comegam a ser tratadas como um
produto, uma forma nascente de ‘empacotamento’ apareceu.
As noticias tornaram-se crescentemente estandardizadas ao
tomarem a forma do que chamamos hoje ‘piramide investida’,
enfatizando o paragrafo de abertura, o lead (Traquina, 2002,

p. 59).
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Os servicos jornalisticos por seu turno implicam em organizar
camadas da informagao, dando-lhes formas, até chegar ao receptor. Aqui
fala-se da reunido de pauta até a veiculacdo da informacdo. A noticia
¢ entendida como forma da realidade, do fato captado sob perspectivas
diversas e inter-relacionadas. Elenca-se essas relacdes como sendo em
nivel cultural, pessoal e social e a sua complexidade perpassa a objeti-
vidade-subjetividade que possuem diversas dimensdes, pois permite ao
jornalismo transformar o fato através de padrdes de produg@o, poupando
energia e tornando a informagao um produto de consumo.

Leva-se em conta, especificamente, o valor-noticia que corresponde
a importancia da informagao para seus produtores. Ou seja, o que deve
ser significado, produzido, editado e transmitido ¢ a informagao dotada
de significado para os produtores dessa mesma noticia. A noticia assim
obedece, antes de tudo, a necessidade de estabilidade/produtividade e
rotinizagdo/trabalho (Wolf, 1999). Esse processo produtivo de informagao
¢ uma racionalizac¢do que também conta com reducdo de custos e tempo,
credibilidade das fontes e seu carater oficial. Assim, o fluxo de produ-
¢do, selecdo e divulgacao das noticias no dia a dia das redagdes passam
por questdes pessoais, organizacionais, sociopolitico e construcionista
cultural que serdo retratadas nos modelos: Gatekeeper, Organizacio
Jjornalistica, A¢do politico-social e Construcdo sociocultural.

Gatekeeper

Dentro da perspectiva do gatekeeper (porteiro ou filtro), fala-se
da pessoa do jornalista, esse agente ativo no processo de fabricacdo
simbdlica da informacdo. Mas, o agente é passivel de forgas, valores
e toda uma carga psicologica que comeca na escolha da fonte, passa
pela redagdo, as escolhas das palavras e edicao final da noticia e além
disso, tem-se o uso de formas estereotipadas que s@o consideradas na
informacdo. Esses elementos se ligam a cultura, a histéria e ao que o
jornalista vive quotidianamente para poder produzir a noticia: “[...] o
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processo de produgdo da informacao ¢ concebido como uma série de
escolhas, onde o fluxo de noticias passa por diversos gates ‘portdes’,
areas de decisdo em relagdo as quais o jornalista, isto € o gatekeeper,
tem de decidir se vai escolher essa noticia ou ndo” (Traquina, 2002,
p. 150).

Assim, em primeiro plano, ha o autor da noticia, o jornalista. O pri-
meiro filtro dos valores informacionais. Em outras palavras, as expectati-
vas de produg¢do da noticia acontecem sob um crivo do sujeito: subjetivo
e pessoal. E a agdo da pessoa que determina o que se deve eleger como
informagdo. Ou seja, critérios que a a¢do pessoal se baseia: processos
cognitivos, rotina e autoimagem, afetando a construg¢do da noticia. A
também se pode elencar a concepcao ética e a formagao do jornalista
como outros critérios para producao da noticia e construgdo da realidade.

No entanto, esse processo passa por outros portdes a medida que
flui pela ordem: pessoal, social, cultural e politico-social. Ou seja,
gatekeeper aos poucos deixa de ter uma explicagdo como escolhas
apenas individuais e passa a verificar as causas dos processos deci-
sorios de producdo das noticias (Correia, 2011, p. 83). O sujeito em
sua subjetividade ¢ um dos inimeros filtros ou portdes pelos quais a
realidade ¢ apresentada e reconstruida, dando mais complexidade ao
fator de producao jornalistica.

Organizacio jornalistica

A noticia concebida como produto e o jornalismo como negocio
apontam para o fator de pressao do tempo, da rotina preestabelecida e da
acdo institucional que faz do jornalista operario da palavra, um burocrata
da informacao. “Tempo ¢ dinheiro”, bradam as empresas, que conseguem
também equacionar noticia com lucro. Por isso, a informagao deve ser
imediata, sintética e piramidal (/ead). O que se tem ¢ a predominancia
das exigéncias do tempo que consequentemente determina a rotina e a
organizagdo dos veiculos de comunicagao.
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A produgdo de noticias € influenciada pela repeti¢do dos re-
cursos da empresa jornalistica. ‘ndo é possivel ir a todos’. E
necessario tomar decisdes em relag@o aos acontecimentos que
serdo cobertos, isto ¢, que serdo organizados pela empresa jor-
nalistica e transformados em noticias (Traquina, 2002, p.150).

O fator produg@o ¢ colocado como determinante do timings e news
Jjudgement. A empresa delimita e cria a rotinizagdo, sistematizando as
praticas que permitem o controle do trabalho do jornalista. Acontece ai
a formagdo dos paradigmas de produtividade que orientam a realidade.
Ou seja, ¢ da burocratizacdo do oficio que nascem os direcionamentos
de reconstrucdo da realidade. Essa burocracia fortalece as relagdes entre
estado e imprensa, pois como uma instituicao social, a organizacao tem
vinculos e relagoes estaveis que conduzem as técnicas operantes, uma

espécie de constrangimento dos sujeitos e suas subjetividades.

[...]aimportancia dos constrangimentos organizacionais sobre
aatividade profissional do jornalista, considera que o jornalista
se conforma mais com as normas editoriais da politica editorial
da organizagao do que com quaisquer crengas pessoais que ele
ou ela tivesse trazido consigo (Traquina, 2002, p. 152).

As acdes de producdo da noticia sdo guiadas pela acdo socio-orga-
nizacional. E a pressdo da empresa que quer o lucro e assim constrange
e padroniza a praxis da producao jornalistica. O jornalista se sujeita para
sobreviver na dindmica da noticia como negocio. Assim, a estrutura
forma um modus operandi em uma industria que envolve publicidade,
marketing, finangas e contabilidade: “As formas de constru¢@o social da
realidade informativa sdo resultado de um conjunto de rotinas profissio-
nais e de praticas organizacionais e discursivas que se institucionalizam”
(Morais, 2011, p. 89). O sujeito jornalista se contrai dentro de uma
atmosfera organizacional complexa, onde ele ¢ descartavel, orientado
e subjugado, quando nao transformado em agente institucionalizado da
organizagao.
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Os esforcos da acdo do jornalista se fazem por meio de rotinas
organizacionais e institucionais: como tipificacdo com o senso comum,
padronizacdo dos processos e vocabulario precedentes. Além do mais,
a) o publisher direciona a politica editorial; b) hd normas técitas a serem
seguidas; ¢) pode haver dissociagdo entre a¢des dos jornalistas e a politica
editorial; d) ha certos limites a coagdo da empresa.

Tudo isso gera um pragmatico mercado rentavel com um profis-
sionalismo andnimo, procedimentos rotineiros e formulas consagradas/
reconheciveis formando um mercado. “A noticia é a informacao trans-
formada em mercadoria, com todos os seus apelos estéticos, emocionais
e sensacionais, para isso a informacao sofre um tratamento que a adapta
as normas mercadoldgicas de generalizagdo, simplificacdo e negagdo da
subjetividade” (Marcondes Filho, 2009, p. 78).

Assim sendo, esse elemento concebe a noticia simplesmente como
mercadoria, orientada para a audiéncia, com editorial comercial, margem
de lucro com redagdes estaveis e grandes investimento e t

Acao politico-social

A construgdo da realidade se faz por meio de implicagdes politicas
e sociais e suas relagdes no fendmeno da democracia, principalmente
nas escolhas e posicionamentos politicos dos agentes comunicacionais.
Além disso, ha forte pressdo politica por parte das fontes, das empresas e
das publicidades. O Estado usa de sua coagdo para limitar o fluxo comu-
nicacional (concessao, imposto sobre papel, publicidade, entre outros),
sem contar as agéncias de informacao, nacionais e internacionais. Essa
acdo determina a producdo jornalistica a medida que se habitua com as

entrevistas coletivas, as conferéncias, os press release.

Ha pressao politica, pressdo empresarial, pressdo religiosa, fazendo
com que os valores dos poderosos sao acatados na redagao, bem como
a pressdo ou a influéncia da fonte na produgdo noticiosa, conversdes
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estilisticas, tempo, rotina e poderes de fontes determinadas, definindo o
que ¢ ou ndo noticia. Governos, agéncias, politicos e economistas forcam
sua versdo do fato e usa de mecanismos politicos e econdmicos para
definir o que deve ser noticia ou ndo. Por fim, as acdes da produgao da
noticia sdo realizadas como forma social de construir a realidade e isso
ndo foge do fator subjetivo, cultural e institucional. As noticias procuram
os jornalistas, chegam apresentadas, direcionadas e formatadas dentro
da perspectiva a serem produzidas/editadas/distribuidas.

Construc¢ao sociocultural

A agdo social € o que se pode chamar de contexto pelo qual a infor-
magcio ¢ retirada, selecionada e reelaborada como noticia. Esse processo
influencia e ¢ influenciado pelo meio sociocultural. Nao se pode divulgar
e enfatizar na media de uma determinada sociedade o quer estaria fora do
contexto social. O fator da agdo social sobrepde-se as prerrogativas insti-
tucionais e pessoas na composi¢ao da noticia. As informagdes dialogam
com a sociedade e auxiliam na construcdo da realidade, por isso ndo ¢
relato, mas construgdo. “[...] as noticias sdo resultados de processos com-
plexos de interagdo social entre agentes sociais: os jornalistas e as fontes
de informacao; os jornalistas e a sociedade; os membros da comunidade
profissional, dentro e fora da organizagao jornalistica” (Traquina, 2002,
p- 173). Nesse caso, tem-se as organizagoes jornalisticas, os critérios do
“valor-noticia” (fora do normal, negativo, elitista), como mapas sociais
a serem tragados pela comunicagao.

Por meio do jornalismo as pessoas t€ém acesso aos acontecimentos
cotidianos do mundo: “Ao impor essas significagdes, as noticias estdo
permanentemente a definir e a redefinir, a construir e a reconstruir os
fenomenos sociais” (Tuchman, 2002, p. 95). Dois processos sdo utili-
zados nesse caso:
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a) reflexividade: “especifica que os relatos dos acontecimentos estdo inseridos
na mesma realidade que eles proprios caracterizam, registram ou estruturam”
(Tuchman, 2002, p. 98);

b) idexicalidade: “especifica que os actores sociais, ou utilizam relatos (termos,
enunciagdes) ou narrativas que podem atribuir-lhes sentidos independentes
do contexto no qual esses relatos sdo produzidos e processados” (Tuchman,
2002, p. 98).

Nesse caso, segundo o autor, isso acontece no sentido cotidiano que
pode ser identificado como quadros simbdlicos: “Um ‘quadro simbdlico’
¢ construido pelos principios de organizacdo que governam os aconte-
cimentos — pelo menos sociais — e 0 nosso envolvimento subjetivo nos
mesmos” (Tuchman, 2002, p.101), eles dao significados as interagdes
do cotidiano. Esse método concede uma naturalidade as atitudes das
pessoas, padronizando as relagdes sociais dos sujeitos. A noticia, desse
modo, ajuda na formagao dessas categorias, ou seja, a constroi.

Essa construcao, de um lado, passa por um elemento de consenso
cultural na formagao da sociedade e a noticia contém elementos signi-
ficativos para que isso acontega. Por outro lado, as noticias sdo enten-
didas como um processo de producdo que envolve percepcdo, selecao
e transformagdo dos acontecimentos em informag@o noticiosa. Nesse
caso, envolvem-se diversos agentes sociais € uma intera¢do constante
desses sujeitos.

Os fatores culturais influenciam a configuracdo das noticias.
Designadamente, tal tese vai de encontro a abordagem cultura-
lista e antropoldgica segundo a qual as noticias sdo um artefato
produzido por instituigdes que, mesmo involuntariamente, se
apoia e faz uso de padrdes culturais pré-existentes para produzir
sentido (Morais, 2011, p. 109).

As noticias sdo uma construcdo social, o resultado da intersec¢ao
entre um processo de producdo centrado na sala de redagdo e o ambiente
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de trabalho envolvente que define os limites desse processo, mas em uma
atmosfera maior, social, cultural. Nao se retrata a realidade, a constroi,
a define, a reconstrdi constantemente.

Consideracoes finais

A producgdo do jornalismo ¢ algo fundamentado, ¢ uma atividade
intelectual na sociedade contemporanea, um saber-fazer, uma teoria que
orienta a praxis jornalistica e desdobra-se em responsabilidade. Como
tal, exige uma epistemologia capaz de dialogar com o tempo presente,
pois se desdobra em atitude ética, estética e conhecimento técnico. Por
isso, conhecer os fundamentos do jornalismo ¢ uma condig@o importante
para o esclarecimento reflexivo da realidade do cotidiano jornalistico
consonante ao desenvolvimento de habilidades neste campo.

Desse modo, abre-se um desafio na pesquisa do jornalismo (Barros
Filho; Martino, 2003), compreendendo mais do que tudo que tal investiga-
¢do se desdobra em elemento no campo do ensino, na formacao de sujeitos
sociais aptos para o saber-fazer, conscientes do seu papel, comprometidos
com a sociedade onde estdo inseridos. Dai que a universidade publica e
de qualidade assume o status de formacao cidada, pois se compromete
a transformar o conhecimento académico em pratica social. Porém, fica
o desafio, conceder uma expectativa de formar sujeitos capazes de criar
e recriar a realidade, emancipados tecnicamente, comprometidos etica-

mente e engajados socialmente.
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Introduciao

O projeto de extensdo Prazer em Conhecer. #Didlogos.com deu
inicio no Campus XIV, em Concei¢do do Coité-BA no ano de 2014
juntamente com o projeto de pesquisa “Experiéncias da Comunicacao
no Territorio do Sisal”. O projeto Prazer em Conhecer tem o objetivo
de gerar como também difundir conhecimentos e saberes por meio de
debates e dialogos com a comunidade em geral, a universidade e o
Territorio do Sisal. Nesse sentido, o presente relato visa apresentar os
resultados obtidos ao longo de cinco oficinas de comunicag@o que foram
ministradas para um grupo de quatro cooperativas de mulheres situadas
no municipio de Valente-BA: Sabores da Terra; Delicias da Mandioca;
Doce Nosso (Comunidade de Papagaio) e Fibras do Sertao (Cooperafis
- na sede do municipio).

As atividades foram desenvolvidas com a participacdo de trés
discentes do curso de Comunicacdo Social na condigdo de monitores
bolsistas de extensdo como também uma pesquisadora de Iniciacao
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Cientifica (IC) que atua no projeto “Experiéncias da Comunicagdo no
Territorio do Sisal” da UNEB, Campus XIV. Para dar inicio as ativida-
des, a equipe elaborou uma proposta de duas oficinas direcionadas para
a comunicagdo externa e interna das cooperativas envolvendo o uso das
tecnologias digitais. A fim de atender a necessidade do grupo, o coor-
denador do projeto Prazer em Conhecer também organizou uma oficina
exclusiva para a escrita de projetos a qual teve como intuito dar nogdes
basicas de estruturagdo ¢ desenvolvimento de projetos para submissao
futura em editais.

A experiéncia do académico na extensdo permite que ele coloque
em pratica os conhecimentos tedricos adquiridos em sala de aula. Nesse
sentido, ele ndo age apenas como um receptor do conhecimento, mas
sobretudo como produtor desse saber. Para que a troca entre a universi-
dade e a comunidade seja dindmica e benéfica ¢ imprescindivel que haja
dialogo e interagdo entre ambos. No contexto da experiéncia do projeto
Prazer em Conhecer que atua no Territorio do Sisal, foi necessario procu-
rar entender as demandas da comunidade a fim de que a equipe pudesse
buscar formas que contribuisse para a melhoria das cooperativas.

Além de atuarem no mesmo territorio, as cooperativas sdo formadas
apenas por mulheres que buscam através do trabalho a geragdo da sua
propria renda na comunidade onde vivem. Uma parte das cooperadas
possuem filhos pequenos que por motivo de nao ter suporte para o cuida-
do, acabam levando para a unidade de producgdo. Nesse sentido, ao estar
presente na realidade acabam transmitindo os saberes para os filhos que
quando crescem dao continuidade ao trabalho das suas maes.

Antes de iniciarmos as oficinas

Antes de iniciarmos as oficinas, realizamos duas visitas de campo a
comunidade do Papagaio, 24 de agosto de 2022, e a sede da Cooperafis
em Valente, 31 de agosto de 2022, para entendermos melhor quais eram
as necessidades das cooperativas e as expectativas do grupo dentro da
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nossa proposta. Também foi analisado o melhor horario e dia para mi-
nistrar as oficinas, tempo de duracdo, a divisdo tedrica e pratica, como
também pensamos em utilizar uma linguagem mais objetiva a fim de que
pudéssemos dialogar com todas de forma entendivel.

Construimos coletivamente o conteudo das oficinas e utilizamos
como material de apoio slides e tutoriais em formato de video para fa-
cilitar no momento da pratica. A primeira oficina consistiu no gerencia-
mento para o Instagram onde apresentamos estratégias de como utilizar
a rede social para impulsionar na divulgacdo e venda dos produtos. Ja
na segunda oficina direcionamos o contetido para o uso do aplicativo
de mensagem WhatsApp a fim de melhorar a comunicagdo interna das
cooperativas. No entanto, apenas as cooperativas da comunidade do
Papagaio demonstraram interesse pela proposta.

As oficinas foram divididas em dois momentos: o teodrico, que
consistiu em aulas expositivas com exibi¢do de slides; e o pratico, em
que foi proposto uma dinamica em dividir as cooperadas em dois grupos
para realizar as atividades a fim de colocar em pratica os conhecimentos
obtidos ao longo da oficina. Propomos para os grupos que criassem um
cronograma de publicacdo para o Instagram, ja que as cooperadas sentiam
dificuldade em administrar o tempo de trabalho/produ¢do com manter
as redes sociais movimentadas.

Ap0s a finalizagdo da atividade, demos espago para que os grupos
compartilhassem suas ideias e duvidas. Organizamos as oficinas de
forma que todas cooperadas pudessem absorver algo, foi uma manei-
ra de fazer com que essas mulheres empreendedoras se sentissem a
vontade e pudessem participar com mais efetividade na parte pratica.
Também buscamos estimula-las para fazer dessas oficinas um momento
de didlogo e trocas simultdneas. Sempre que necessario eram feitas
algumas intervengdes por haver uma empolgagdo das cooperadas em
querer aprender todo contetudo, o que ndo foi possivel em apenas 4h
de oficina.
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Ao longo das oficinas foi possivel observar que um dos grupos pos-
suiam mais habilidade em utilizar as redes sociais. No entanto, os quatro
grupos tiveram as mesmas necessidades em aprender a escrever projetos,
visto que segundo as cooperadas através deste conhecimento, € possivel
concorrer a editais que podem trazer melhorias para as cooperativas.

* | Oficina didlogo de comunicagdo “Sabores da Terra” e “Delicias
da Mandioca”: Comunicagdo e desenvolvimento de estratégias de
comunicacao interna para o processo de relacao dos membros da coope-
rativa. Nog¢ao basica de comunicacio interpessoal e uso de redes internas
como processo de formagao-sociabilidade (8h);

Figura 1: Oficina de comunicac¢iio com “Sabores da Terra”
e “Delicias da Mandioca”

Fonte: Acervo do projeto Prazer em conhecer.
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« [I Oficina de dialogo de comunicacao “Fibras do Sertdo” - Cooperafis:
Comunicag¢do e desenvolvimento de estratégias de comunicagdo interna
para o processo de relacdo dos membros da cooperativa. Nocao bésica
de comunicagdo interpessoal e uso de redes internas como processo de
formagao-sociabilidade (8h);

« III Oficina de comunicacdo em redes sociais “Sabores da Terra” e
“Delicias da mandioca”, aplicacdo de uso de plataformas para producéo
de conteudo e engajamento de redes, destacando aspectos de cronogra-
ma, publico-alvo, precificacdo e desenvolvimento de perfil para redes
sociais (8h);

Figura 2: Oficina de comunica¢io em redes sociais

Fonte: Acervo do projeto Prazer em conhecer.
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* [V Oficina de comunicagdo em redes sociais “Fibras do Sertao” - Co-
operafis: aplicagdo de uso de plataformas para produgdo de contetido e
engajamento de redes, destacando aspectos de cronograma, publico alvo,
precificacdo e desenvolvimento de perfil pra redes sociais (8h);

Figura 3: Oficina de Comunicag¢io com a Cooperafis

Fonte: Acervo do projeto Prazer em conhecer.

* V Oficina de comunicagdo em redes sociais “Sabores da Terra”: Ofici-
na de producdo audiovisual e aplicacdo de imagens, sons e multimidia,
criacdo de arte e imagens, movimento mixagem ¢ aplicagdo do uso de
celular pra edicdo, divulgagao e organizacao da imagem das mercadorias,

estética e criatividade (08h);

Resultados e impactos da experiéncia
A experiéncia na extensao contribuiu de forma mutua para o apren-

dizado da equipe do projeto e dos membros das cooperativas. A medida
que n6s monitores transmitiam o conhecimento adquirido na universidade
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no6s também aprendemos com os saberes da comunidade. Portanto, a
pratica ndo foi apenas importante para nossa formagao profissional como
também para conhecer outras vivéncias fora dos muros da universidade
e construir vinculos com pessoas que fazem parte dessa realidade.

Referente ao beneficio que a experiéncia trouxe para as comuni-
dades, ¢ possivel afirmar que os conhecimentos transmitidos ao longo
das oficinas auxiliaram as cooperativas a buscarem melhorias para seus
empreendimentos, uma vez que colocaram em pratica os ensinamentos
que no6s monitores passamos através dos contetidos das oficinas e das
dindmicas dos exercicios.

No Seminario Prazer em conhecer, apresentamos na UNEB TV
Coité os resultados das acdes e das oficinas:

Figura 4: Card do Seminario

SEMINARIO

e \

Dalane Kell

Moisés Viana

&

Maiana Lopes

Iizimar Gléria

) ‘

15.12 (QUINTA-FEIRA) - AS 19:00H
TRANSMISSAO: ®TVUNEBCOITE

i

Daniel Ronaldo

1Y onuet - Eo ey .- I ‘

Fonte: Acervo do projeto Prazer em conhecer.
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Consideracoes Finais

Ao longo de nossas experiéncias com o projeto de extensdo, foi
possivel trabalhar com as varidveis técnicas que pudessem agregar o
conhecimento e sobretudo impactar a comunicagao interna e externa dos
grupos de mulheres. Durante as oficinas tivemos um momento de troca
de conhecimentos, haja vista a grande importancia de ser questionado
sobre algo que seria essencial para o bom desempenho das cooperativas
e suas cooperadas.
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MULHERES EM MOVIMENTO:

UM ESTUDO SOBRE MULHERES QUE SE
CONECTAM PARA EMPODERAR OUTRAS
MULHERES

Maiana da Silva Lopes

Introducao

Esse relato tem como objetivo apresentar um estudo sobre a coope-
rativa de mulheres, Sabores da Terra e a Delicias da Mandioca, ambas
na Comunidade do Papagaio, em Valente, Bahia. Assim, queremos
destacar que a extracdo e aproveitamento das matérias primas cultivadas
no territério, ajuda muitas agricultoras que passavam por dificuldade
financeira e por conseguinte leva a culinaria do Territério do Sisal para
outras partes. Assim, o presente texto versa sobre a atuagdo de mulheres
agricultoras no Territorio do Sisal, que foram descobrindo dentro da sua
realidade, com os recursos que tinham, o poder de mudar de vida e ajudar
outras mulheres. Ajudando-as ndo s6 na independéncia financeira, como

também elevando a autoestima.

As mulheres da comunidade do Papagaio, antes da cooperativa,
tinham como sua Unica fonte de renda, o beneficio social do governo
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federal, Bolsa Familia, criado no Governo Lula'. E era com esse dinheiro
que elas contribuiam nas despesas domésticas. Com a criacdo da Coo-
perativa, surgiu a possibilidade de ter outra forma de aumentar a renda,
obter uma seguranga alimentar, e tudo isso de maneira sustentavel, sem
agredir o meio ambiente.

Sao quase quatorze anos de cooperativa, e mesmo com todas as
dificuldades encontradas nesse percurso, ela segue resistindo. Eliete dos
Santos, presidente da Associacdo do Papagaio, nos contou que algumas
mulheres desistiram. No comeco tudo ¢ dificil, e como todo inicio, existe
as duvidas se vao conseguir dar continuidade ao empreendimento, por
falta de recurso, incentivo da propria familia, por ndo entender de gestao
de negdcios, por ndo haver um lucro logo de imediato, e todo dinheiro
que entra ¢é para investir em equipamentos, ou seja, ¢ mais gasto do que
lucro. Todos esses fatores, consequentemente, transformam- se em obs-
taculos que essas mulheres tendem a enfrentar. Ainda, segundo a lider
da Sabores da Terra, com o tempo as associadas evoluiram o seu modo
de pensar e enxergar a cooperativa, oestdo mais participativas e suas
vozes mais ativas’. E o que ela denomina de empoderamento feminino.

O primeiro contato foi crucial para estabelecer um didlogo e para
compreendermos como a unido dessas mulheres, maes, esposas e agora
empreendedoras, comecam a derrubar a muralha do machismo, dessa
submissao aos seus maridos e dedicagdo integral a casa e aos filhos,
mostrando a eles que a ideia sempre foi somar, ndo dividir ou disputar
quem manda mais. Em uma das falas da presidente da cooperativa, a
mesma deixa bem claro como a questio familiar foi uma problematica
que dificultou o andamento das atividades da cooperativa, porque os

1 O Programa Bolsa familia foi criado durante o primeiro governo do presidente Luiz Inacio
Lula da Silva, Partido dos Trabalhadores " em 2003, com o cbjetivo de unificar os p de ¢ ci
de renda existente até entdo no pais. O Programa foi criado pela Medida Provisoria n® 132,
posteriormente, transformada na Lei n® 10.386/2004. Foram unificados no Programa do Bolsa
Familia os Programas: Bolsa Escola, Bolsa alimentagdo, Auxilio- gas e o Programa Nacional
de Acesso a alimentagao.

2 Disponivel em: https://www.youtube.com/live/MhD gFWDS5Pw?feature=share. Acesso em
29 de maio de 2023.
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maridos ndo queriam que osuaso mulheres saissem de casa. Outro fator
que ndo pude deixar de observar ¢ o quanto elas se empenham para
expandir os negocios. Estdo sempre procurando se capacitar, buscando
por um novo ingrediente (seja participando de cursos, e até mesmo por
iniciativa propria), testando uma nova receita (resgatando receitas antigas
de familia e as modificando ou criando outras), sempre preocupadas com
a qualidade dos produtos fornecidos. Tudo isso sem deixar de beneficiar
a agricultura familiar.

E possivel destacar a existéncia das cooperativas e de associa-
¢des que visam contribuir para o processo de fortalecimento da
agricultura familiar, a partir do desenvolvimento de principios e
técnicas de convivéncia com o semiarido (Velloso, 2006, p. 3).

A cooperativa Sabores da Terra utiliza em suas receitas, frutas
nativas da regido para a produgdo das polpas e licores, ¢ o licuri para
a confecgdo dos sequilhos, bolos, cocadas, entre outros. Ja o segundo
empreendimento que € o Delicias da Mandioca, como o proprio nome
sugere, tem como protagonista a mandioca ou aipim, como ¢ mais co-
nhecido no estado da Bahia. A mandioca ¢ usada para fazer geladinhos,
pizzas, broas, e bolos também.

As associadas estdo envolvidas com a comunidade no todo. Partindo
desde o plantio, passando pela colheita, na produgao das iguarias, incluin-
do a negociacgdo, até o fornecimento desses produtos para as escolas do
municipio, para o comércio local e regional e nas feiras espalhadas pelo
estado. Velloso (2006), fala sobre a dupla dimensao que a cooperativa
demonstra na relagdo das associadas com a comunidade, atendendo as
necessidades da comunidade e viabilizando os negdcios de forma mais
eficiente. Essa relacdo também ¢é associada ao afeto. Por serem frutos do
meio, € normal que haja um envolvimento direto dessas mulheres que
permeia a vontade de melhorar e evoluir com todo o conjunto. Oliveira
(1993), explica que no centro da existéncia das mulheres, estdo outros
valores como: a énfase no relacionamento interpessoal, ateng@o e o cui-
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dado com o outro, a protecdo da vida, a valorizac¢ao da intimidade e do
afetivo. O que define muito bem o cooperativismo feminino.

Construindo pontes

Em nossa primeira visita a comunidade, fomos muito bem recepcio-
nados por essas mulheres, o que também serviu como um termometro para
medir a expectativa delas em rela¢@o ao que estavamos propondo. Fizemos
uma espécie de laboratorio para entender as necessidades comunicacionais
da cooperativa. Uma ponte estava sendo construida com a comunidade.

O que deve se pensar ¢ que ndo ha separacdo entre o eu € 0 ou-
tro, mas complementaridade e relagdes - s6 posso comunicar-
-me com outro a medida em que o outro comunicar-se comigo
(Viana, 2018, p. 73).

Em um primeiro momento da reunido, conversamos na sede
da oSabores da Terrao, e em seguida nos reunimos no oDelicias da
Mandiocan. Néo foi possivel reunir todas as cooperadas. E valido ressaltar
que todas as atividades ofertadas para a comunidade, foram pensadas
de acordo com a flexibilidade dessas mulheres, em relagdo ao horéario e
deslocamento, ja que para além de empreendedoras, elas sdo donas de

casa, maes ¢ €sposas.

A proposta das oficinas foi langada e pedimos para que fossem ex-
planados suas necessidades ¢ seus anseios, e de que maneira elas achavam
que tudo poderia ajudar no empreendimento. Uma das caréncias expostas,
foi de aprender como divulgar seus produtos usando as ferramentas da
internet, e alguns veiculos de comunicagdo como: emissoras de radio e
carro de som para impulsionar as vendas. Como dito anteriormente, a
reunido ndo dispos da presenca de todas, por isso procuramos junto aque-
las que naquele momento se faziam presentes, ver dias e horarios bons
para a maioria, ja que era inviavel conciliar o tempo de todas. Fizemos
o possivel, dentro das limitagdes existentes. E importante assegurar que
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seguimos todos os protocolos exigidos pela OMS, ja que essas visitas
ocorreram durante a pandemia da COVID-19. Todos os membros da
equipe estavam vacinados e fazendo o uso de mascara e mantendo uma
distdncia minima.

Na sede do Delicias da Mandioca observamos que havia um espago
de lazer. Descobrimos que devido a necessidade de impulsionar as vendas
e ter um ponto de apoio para comercializar esses produtos, surgiu a ideia
de montar uma lanchonete com parque de diversao para as criangas, ali
na comunidade mesmo. Sendo assim, enquanto os adultos consomem e
colocam o papo em dia, seus filhos podem brincar a vontade.

Tivemos também o momento de conhecer e saborear algumas dessas
iguarias, criadas e feitas por essas mulheres dentro da propria comunida-
de e com as matérias primas extraidas na propria regido. Tudo fruto da
agricultura familiar, que ¢ um dos pilares da geragdo de trabalho e renda,
inclusdo feminina no mercado de trabalho e autonomia financeira, que
busca resgatar a autoestima dessas mulheres, que tém aprimorado seu
conhecimento e dedicacdo em gerenciar seu proprio empreendimento.
Com todas essas multiplas facetas, essas tecem suas malhas e redes
dentro e fora de Valente. Viana (2023, p.182) diz que: o[...Jas malhas
existem das conexdes invisiveis, e as vezes, nas relacdes inviabilizadas

e ndo instrumentalizadaso.

E ¢ ai que a virada de chave acontece, quando a vontade de empo-
derar outras mulheres e conquistar a sua liberdade financeira para nao
depender mais dos seus maridos, que até entdo eram os unicos provedores
da casa, comega a mostrar uma certa urgéncia. Obvio que essa decisdo
ndo aconteceu da noite para o dia. Quando elas entendem que podem ter
sua propria fonte de renda, usando o que elas ajudam a cultivar na roga,
agregado com o que aprenderam no dia a dia na lida da cozinha, com suas
maes, avos ¢ até mesmo em uma troca de receita com uma amiga, uma
vizinha. Nesse momento elas entendem que podem enfrentar qualquer
obstaculo imposto por uma sociedade patriarcal.
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O modelo de familia patriarcal perdurou durante varios séculos,
colocando o homem no topo da estrutura familiar. Historica-
mente, o poder foi exercido pelos homens, pois as mulheres
sempre foram consideradas subalternas, devendo obediéncia
e respeito as pessoas do sexo masculino. Mas é importante
enfatizar que isso ndo quer dizer que ndo existisse poder por
parte das mulheres. Essa realidade envolve relagdes de género,
carregando uma forma de dominac¢do dos homens sobre as
mulheres, modelo masculino de dominagao, tanto na esfera
privada (ambiente familiar), quanto na esfera publica (orga-
nizagdes que envolvem o trabalho) (Carvalho, 2012, p. 22).

Para a divulgacao das oficinas foi pensada elaboragdo de cards, e as
redes sociais como ferramentas comunicacionais de maior e mais rapido
alcance (WhatsApp e Instagram). O material foi enviado para a lider da
cooperativa que foi repassando para as outras e compartilhando nas redes
sociais da propria cooperativa. O local escolhido para os trabalhos das
oficinas, foi no Saldo Comunitario da Comunidade do Papagaio, onde
elas se reinem para as reunides da cooperativa.

Vivenciando o processo

Dentro de tudo que foi observado e registrado, foi possivel extrair
uma perspectiva com diferentes pontos de vista e até mesmo com mais
elementos do que provavelmente pelos monitores por estarem diretamente
envolvidos na execucdo das atividades. Quando se fez necessario, houve
algumas poucas interferéncias de minha parte. Em uma pesquisa € evi-
dente que registrar e coletar dados ¢ fundamental para dar andamento na
pesquisa e obter resultados. Também é uma maneira de conhecer o que
se pesquisa. Partindo desse pressuposto, como pesquisadora de Iniciagdo
Cientifica, comeco a desenvolver criticas mais reflexivas e argumentos

mais concisos.

Em meio as interferéncias citadas anteriormente, porém nao aprofun-

dadas, pude dar suporte na elaboragdo e durante a aplicagdo das oficinas,
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com ideias e sugestdes aos meus colegas. Nas atividades praticas sempre
que solicitada, e quando foi preciso me coloquei a disposigdo para ajudar.
Todas essas interagdes acontecem de forma bem organica.

O dialogo deve estar presente em todas as situagdes do processo
ensino- aprendizagem (Freire, 2005), por isso foquei em me dedicar a
observar como fluia esse dialogo, e como estava se dando essa troca
durante as apresentacdes teoricas, divisao de grupos, dinamicas e ativi-
dades praticas propostas durante as oficinas. Muitos momentos foram
documentados através das lentes das cameras. As fotografias ilustram
com mais riquezas de detalhes, tudo o que foi descrito no diario de bordo.
Essas imagens captaram as expressoes e comportamento dessas mulheres.
Percebi que algumas estavam mais atentas, enquanto outras nem tanto,
porém todas com um propoésito bem definido: Viver a experiéncia.

A comunicagao fluiu de acordo com 0 momento de cada atividade
aplicada. Nas aulas expositivas (exibi¢do dos slides), as cooperadas
mantiveram-se bastante concentradas sempre atentas as explicagdes dos
monitores. Porém, como em uma sala de aula convencional, sempre tem
aquela parcela que fica dispersa, ¢ as conversas paralelas sdo inevita-
veis. O cansago também ¢ um fator a ser levado em conta, ja que essas
mulheres t€m rotinas exaustivas. Sendo assim cada uma usa o artificio
que pode para que de algum jeito carregasse algo novo daquela experi-
éncia. Enquanto umas estavam com olhos fixos prestando atengdo em
cada detalhe, a outra se dividia entre a escuta e o tricO, outras de vez em
quando chamava a ateng¢do da colega ao lado para comentar algo ou até
mesmo para convidar a mesma a prestar atencao na explicacao, e assim

sucessivamente.

Como boas empreendedoras que fazem do momento uma oportuni-
dade, as mesmas aproveitaram as oficinas, colocaram uma mesinha no
canto do saldo, repleta de produtos, sabores e texturas diferentes, para
vender. A estagdo em que ocorreram as visitas e as oficinas foi a prima-

vera, estacdo muito quente. Entdo um geladinho ou um refresco, eram
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sempre bem-vindos. Provando essa culinaria entendemos quanta coisa
da para fazer sem precisar ir muito longe, s6 com ingredientes regionais
como a mandioca e o licuri. A jun¢@o da nossa curiosidade, a explosdo
de sabores um tanto exo6ticos, e até mesmo a delicadeza e simplicidade
do designer nas embalagens, nos induzia a compra ¢ a0 consumo.

Desse modo um empreendimento como a cooperativa consiste na
contribuicdo para a diminui¢do do éxodo rural. Ter uma fonte de renda
que ajuda na autonomia financeira dessas mulheres e seus familiares (sim,
porque comegam com as maes, que trazem suas filhas, irmas, vizinhas,
primas...), evita que familias tenham que migrar para os grandes centros
a procura de uma condi¢@o de vida melhor.

Consideracoes finais

E importante ter mulheres a frente dessas cooperativas, sobretudo
do ponto de vista social. Quando essas mulheres saem deste lugar de
coadjuvante e buscam o protagonismo, mas ndo um protagonismo indi-
vidual, ela passa a pensar estratégias de como trazer mais mulheres com
ela e consequentemente move toda a comunidade, trazendo consigo o
desejo de melhorar economicamente. E para isso ¢ preciso a unido da
forga feminina.

O periodo em campo foi de suma importancia para compreender
como ¢ o funcionamento por tras de uma cooperativa composta por
mulheres, e como elas se dividem. Mulheres com jornadas domésticas
exaustivas, dentro de um contexto que exige que elas estejam prontas
para servir, arrumaram um jeito de melhorar de vida empreendendo, sem
entender minimamente de gestao de negdcios. Elas quiseram muito e fize-
ram acontecer. Esperaram as oportunidades, ¢ assim que elas apareceram
agarraram e persistiram. Correram atras de novas parcerias, € souberam
manter as que ja existiam. Nos momentos mais criticos continuaram de
maos dadas, uma fortalecendo a outra.
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A universidade tem como tripé a pesquisa, 0 ensino € a ex-
tensdo, que conduz os académicos para experiéncias inovadoras e
extracurriculares (Anjos; Xavier, 2021), por isso se faz necessario
que essa pesquisa cientifica continue dando seguimento, trazendo
novos desdobramentos, com novos dados. Mais do que um projeto,
¢ uma experiéncia vivida, e a partir dessa vivéncia, ¢ que as relacdes
sdo construidas a todo tempo.

Trazendo para um contexto pessoal, a pesquisa de Iniciagdo Cien-
tifica me tira de um lugar de oconforton, que € o espago académico, e
conduz-me a repensar que fazer universidade néo é s6 dentro do campus
em uma sala de aula. O campo também ¢ a extensdo da universidade, e
que ambos caminham de maos dadas. E a consumacgao dessa experiéncia
s6 comprova que essa parceria ¢ indispensavel para o territorio.
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A EXPERIENCIA COMUNICACIONAL NO AMBITO
SINDICAL NO TERRITORIO DO SISAL

Cristina de Jesus Nogueira

Introducao

Este trabalho fala a respeito de como acontece a experiéncia comuni-
cacional no Territério do Sisal a partir dos movimentos sociais presentes
e atuantes na localidade, abordando também a comunicagao sindical no
territorio e a experiéncia da comunicacao. O movimento social ¢ a agdo
coletiva de um grupo organizado, que objetiva alcangar mudancas sociais
por meio do embate politico, conforme seus valores e ideologias dentro
de uma determinada sociedade. Os movimentos sociais sdo identificados
basicamente como um produto da agdo historica da sociedade. Fazem
parte dos movimentos sociais, os movimentos populares, sindicais ¢ as
organizagdes ndo governamentais (ONGs).

Além disso, a denominagdo Territorio do Sisal se deve a tradicional
cultura do sisal (Agave Sisalana), que € originaria da peninsula de Yucata,
no México. O sisal ¢ uma planta ristica, que possui folhas compridas,
sistema radicular fibroso, medindo 10 a 15 cm de largura e 120 a 160 de
comprimento, no entanto, pode-se encontrar raizes desenvolvidas hori-

zontalmente com comprimento de 1,5 a 3m, de cor verde e terminada
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por um espinho escuro, essa planta se desenvolve em regides semidridas,
pois necessitam de clima quente, grande luminosidade e sdo resistentes a
estiagem prolongada. O sisal foi introduzido na Bahia, por voltade 1910,
mas, s6 passou a ser explorado comercialmente a partir do final da década
de 30, a colheita ¢ realizada manualmente, por trabalhadores utilizando
uma faca, em seguida as folhas de sisal sdo transportadas no lombo do
Asno (Equus asinus), popularmente conhecido como “burro”, até o local
onde se encontra o motor desfibrador, no desfibramento remove-se a parte
verde da folha, restando a fibra em estado imido, ja desfibradas, elas sdo
levadas e estendidas em varais, permanecendo sob a luz solar por um
periodo de 72 horas, para que ocorra o processo de secagem uniforme,
logo apos a secagem das fibras elas sdo enfardadas e transportadas pelos
agricultores até a unidade de beneficiamento (Sisal, 2021).

Na industria, a fibra de sisal é transformada em variedades de fios,
cordas, tapetes, capachos, mantas de sisal, entre outros, que sdo trans-
portadas para o mercado brasileiro e internacional, o qual confere ao
sisal uma grande importancia socioeconomica, pois ¢ fonte de emprego
e renda diretamente e indiretamente.

Os movimentos sociais e o Territorio do Sisal

O Territorio do Sisal ocupa uma area de 3,6% da area total do estado
da Bahia, que ¢ de 564.692 km?. O clima do territorio sisaleiro é semiari-
do, a sua caracteristica ¢: longos periodos de estiagem, altas temperaturas
(média anual de 27°C), baixo indice pluviométrico, chuvas irregulares e
escassas. O bioma encontrado na regido ¢ a caatinga, o seu tipo singular
de vegetacdo ¢é xerofila tropical, com um conjunto de arvores ¢ arbustos
espontaneos, densos, baixos, retorcidos, leitosos, de aparéncia seca, de
folhas pequenas e caducas, o solo ¢ predominantemente raso, silico-
-argiloso, seco, quase sem humos, pedregoso ¢ pobre em nutrientes. O
territério sisaleiro abrange vinte municipios: Araci, Barrocas, Biritinga,
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Candeal, Cansancao, Conceicao do Coité, Ichu, Itiiba, Lamarao, Monte
Santo, Queimadas, Retirolandia, Sdo Domingos, Quijingue, Nordestina,
Santaluz, Serrinha, Teofilandia, Tucano e Valente (Silva, 2016).

As regides sisaleiras, antiga denominagao para o Territorio do Sisal,
foram fundadas em um periodo colonial, o0 meio de sustentagdo econd-
mica era proveniente da agropecudria para o abastecimento das cidades
mais populosas da Bahia.

O espago ocupado pelos municipios que formam a Regido
Sisaleira da Bahia foi historicamente forjado, desde o periodo
colonial, por uma lenta expansao de sua ocupag@o e por uma
lenta e reduzida diversificagdo das atividades econdmicas.
Os municipios foram inicialmente ocupados no processo de
expansdo do gado e da construgdo das rotas boiadeiras para
abastecimento das cidades mais populosas do estado da Bahia
(Santos; Coelho Neto; Santos, 2015, p. 51).

O contexto historico de pertencimento do sisal nas cidades sisalei-
ras sO segue a partir da década de 30, apesar da planta ter se instalado
na Bahia bem antes disso. “[...] A partir da década de 1930 o plantio do
sisal comeca a imprimir uma nova marca no espaco rural, e esse espago
se diferencia, do ponto de vista economico, pela monocultura do agave”
(Santos; Coelho Neto; Santos, 2015, p. 51).

Apesar de o sisal ter trazido o sentido de pertencimento e uma mu-
danga economica na vida da populagdo, também provocou um processo
de desigualdade e retardamento da modernizagao, pois os grandes lati-
fundiarios eram os que de fato lucravam com o cultivo e beneficiamento,
enquanto os agricultores familiares faziam do sisal o sustento de vida,
mas ndo um meio de enriquecimento, contudo, isso nao tirava deles o
orgulho e pertencimento sisaleiro.

As familias tradicionais (dona das maiores fazendas), como
principais representantes do poder local, mantiveram a estrutu-
ra social arcaica e pouco se esfor¢aram para reverter o quadro.
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Com a transferéncia dos negocios dos grandes fazendeiros
para a pecudria, o sisal passou a ser cultivado basicamente por
pequenas propriedades familiares espalhadas pela regido, entre
5,20 e 50 ha, na tentativa de manter a lavoura para o sustento
da familia. E ao pequeno produtor relegada a lavoura sisaleira
em completo declinio e ao poder oligarca local, o controle
politico sobre os recursos publicos solicitados e fornecidos a
regido nos periodos de enorme calamidade, salvaguardando,
o status quo (Nascimento, 2003, p. 31-32).

No entanto, a Agricultura Familiar foi responsavel por uma nova
perspectiva nessa historia. Conforme a Lei 11.326, de 24 de julho de
2006, ¢ considerado agricultor familiar e empreendedor familiar rural
aquele que pratica atividades no meio rural, possui area de até quatro
modulos fiscais, mao de obra da propria familia, renda familiar vincula-
da ao proprio estabelecimento e gerenciamento do estabelecimento ou
empreendimento pela propria familia (Brasil, 2006). Além do consumo
proprio, a agricultura familiar € a principal responsavel pela producao
dos alimentos que sdo disponibilizados para o consumo da populacdo

brasileira.

Com essa afirmacdo, surge a problematica social da comerciali-
zagao do sisal, o processo do sisal ¢ marcado pela mao de obra barata/
explorada, pois o processo de colheita e desfibrilagdo ¢ feito sem as
condigoes trabalhistas minimas, sem seguranca de um contrato, no qual o
risco de acidentes de trabalho ¢ enorme e o valor pago aos trabalhadores
¢ pouquissimo em comparagdo ao lucro que se pode retirar das fibras:

[...] € na primeira fase do processo produtivo do sisal que a
precarizagdo acontece de forma mais efetiva, dizemos mais
efetiva porque nem mesmo as condigdes minimas estabeleci-
das pela legislagao brasileira sao atendidas, seja no tocante ao
valor pago mensalmente aos trabalhadores ou nas condi¢des
minimas de trabalho (Santos; Silva, 2010, p. 17).
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Mas tudo isso por conta da falta de maquinas e a enorme dificuldade
de conseguir empréstimos bancarios, medidas que podem fazer com que
o agricultor tenha sua CNPJ, possibilitando o beneficiamento do sisal e a
venda das fibras por um valor maior para que consiga, além do sustento
da familia, uma renda mensal confortavel.

Em 1991, a denominada regido sisaleira ndo era reconhecida pelos
orgdos federais e estaduais como uma regido identitaria, mas sim como
microrregioes sisaleiras.

Na publicagdo oficial de 1991, a Secretaria da Agricultura,
Irrigacdo e Reforma Agraria — através da Coordenagdo de
Economia Rural (CER) — ndo reconhece a existéncia de uma
Regido Sisaleira. Na publicagio O Sisal na Bahia, que se dedica
a caracterizar o processo produtivo do sisal, em nenhum mo-
mento a secretaria se refere a uma Regido Sisaleira, mas, sim,
as microrregides do IBGE e a ideia e delimitagdo de uma regido
do Semiarido Baiano. As restrigoes climaticas e de recursos
naturais nas regides sisaleiras do Estado da Bahia, limitam as
alternativas na atividade agricola. [...] A monocultura do sisal
apresenta papel de destaque na economia das microrregides
sisaleiras voltadas para o setor primario. Abrange 16 micror-
regides do Estado, sendo mais expressiva em 6 microrregides
(Bahia, 2001, p. 17).

O contexto politico do Territério do Sisal s6 passou a existir como
um territério identitario e a ter politicas territoriais a partir de 2003, no
governo do presidente Luiz Inacio Lula da Silva, a partir de programas
nacionais de incentivo a agricultura:

A denominagdo Territério do Sisal origina-se nas novas pro-
postas de politicas territoriais adotadas pelo Estado brasileiro
a partir de 2003, no governo do presidente Luiz Inacio Lula
da Silva, fundamentalmente com a criagdo do Conselho Na-
cional de Desenvolvimento Rural Sustentavel (CONDRAF)
e, mais especificamente, no ano seguinte, com a implantagao
do Programa Nacional de Desenvolvimento Sustentavel de
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Territorios Rurais (PNDSTR), no ambito do Ministério do
Desenvolvimento Agrario (MDA) (Santos; Coelho Neto;
Santos, 2015, p. 140).

Contudo, o governo petista andou em via de mao dupla, onde

implantou programas que amparasse o agricultor familiar, porém nao

existiam punigdes aos grandes latifundiarios e diminuicdo do tamanho

da propriedade individual, ou seja, uma jogada governamental somente

para evitar conflitos entre as duas partes.

Mesmo o governo do Partido dos Trabalhadores (PT), com o
presidente Lula, optou por ndo realizar uma ruptura profunda.
Alias, esse ¢ um caso a parte, pois o governo petista “acende
uma vela para Deus e outras para o Diabo”. Ou seja, por ndo
ter optado por um caminho de efetivar reformas estruturais,
como as reformas politica, fiscal ou agraria, por exemplo, o
Estado brasileiro passou a ter uma dupla estrutura com objeti-
vos diferentes, uma para atender a elite do agronegdcio e outra
para atender aos excluidos do uso da terra. Essa dualidade ¢
exemplificada pelo fato de o pais possuir um Ministério do
Desenvolvimento Agrario e um Ministério da Agricultura.
Argumentamos que a op¢do do governo petista, mesmo ja
com a presidente Dilma, ¢ amenizar a0 maximo os conflitos
sem efetivamente construir politicas ptblicas que resultem em
mudangas mais significativas, como uma reforma agraria com
a penalizag@o do latifundio e a respectiva limita¢ao do tama-
nho da propriedade individual da terra, por exemplo (Santos;
Coelho Neto; Silva, 2015. p. 5-6).

O estudo e a analise do comportamento dos movimentos sociais

ocupam uma posi¢ao importantissima na sociedade e nas ciéncias sociais,

pois é um fendomeno que mesmo fazendo parte ou ndo do coletivo afeta

diretamente o cidadado. Por esse fendmeno, existem muitos estudos que

tentam entender, explica-lo e criar teorias, entender o comportamento dos

movimentos sociais ¢ uma tarefa ardua, pois existem enormes variantes

e um pogo inesgotavel de estudo, analises e teorizacao.
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Os movimentos sociais nascem sempre a partir de uma necessidade
especifica de uma minoria ou um grupo gigantesco, que tem os seus
direitos infringidos, ou nenhum estabelecido, segundo Neil Smelser
(1968), grande socidlogo que exerceu enorme influéncia aos demais,
os comportamentos coletivos se manifestam quando ha condigdes de
tensdo, antes que os meios sociais tenham sido mobilizados para atuar
de forma especifica ou eficaz junto as causas de tal tensdo. Smelser
procura responder com satisfacdo a natureza da agdo coletiva, o rosto
dos sistemas sociais e politicos, que transforma a sua propria classe com
menor eficiéncia, do que a propria sociedade a qual eles trazem enorme
capacidade revoluciondria e transformadora, mas pecam por nao consi-
derarem contexto histérico especifico que se da a agdo social.

As dificuldades para entender a natureza da acgéo social dos movi-
mentos sdo muitas ainda. Segundo uma afirmacdo de Tarrow, o campo
dos movimentos sociais ¢ um dos mais indefiniveis que existem (Ma-
chado, 2007).

O Territorio do Sisal ¢ constituido pelos seguintes estruturas
organizacionais no ambito dos movimentos, tendo como principais
expoentes: APAEB - Associagdo de Desenvolvimento Sustentavel
Solidario da Regiao Sisaleira; ABRACO Sisal - Associacdo de Radios
Comunitarias do Sisal - Associacdo Comunitaria, CODES - Conselho
de Desenvolvimento Rural Sustentavel da Regido Sisaleira do Estado da
Bahia; CONSISAL — Consorcio dos Municipios do Territorio do Sisal;
COOPERAFIS - Cooperativa Regional de Artesas Fibras do Serto;
COOPERJOVENS - Cooperativa de Producdo dos Jovens da Regido
do Sisal; FATRES - Fundacdo de Apoio aos Trabalhadores da Regido
Sisaleira; FUNDACAO APAEB - Fundagdo de Apoio ao desenvolvi-
mento Sustentavel e Solidario da Regido Sisaleira.
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* APAEB - Associacdo de Desenvolvimento Sustentavel Solidario da
Regiao Sisaleira

A Associagao de Desenvolvimento Sustentavel Solidario da Regido
Sisaleira ou APAEB Valente ¢ uma associacao que visa primordialmente
a geracdo de empregos para trabalhadores da industria de tapecaria do
Estado da Bahia, a producao de tapetes do sisal foi uma das solugdes
encontradas pela APAEB para desenvolver a regido sisaleira, pois o
produto era pouco valorizado (APAEB, 2023).

* ABRACO SISAL

A Associagao de Radios Comunitarias do Sisal - ABRACO SISAL
foi criada em 2004 com o objetivo politico de contribuir para a enfatizacao
de oportunidades locais de democratizacdo da comunicagdo da regido
sisaleira (MOC, 2007).

e CODES - Conselho de Desenvolvimento Rural Sustentavel da
Regiao Sisaleira do Estado da Bahia

Conselho Regional de Desenvolvimento Rural Sustentavel da
Regido Sisaleira do Estado da Bahia — CODES SISAL, fundado em de-
zembro de 2002, a partir da articulacdo e mobilizag@o de atores sociais
e poderes publicos locais, com a finalidade de promover transformagoes
institucionais e econdomicas que contribuissem para o desenvolvimento
sustentavel (Silva; Olade, 2010).
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e CONSISAL - O Consorcio Publico de Desenvolvimento Sustentavel
do Territorio do Sisal

O Consorcio Publico de Desenvolvimento Sustentavel do Territorio
do Sisal (CONSISAL) foi fundado em 5 de agosto de 2010, com base
na Lei Federal 11.107, ap6s um longo processo de articulagdo para o
desenvolvimento de politica territorial nos 20 municipios consorciados.
O CONSISAL ¢ hoje referéncia nacional por sua atuagao e metodologia
de trabalho através da gestao compartilhada (CONSISAL, 2023).

* COOPERAFIS — Cooperativa Regional de Artesias Fibras do Sertao

A COOPERAFIS nasceu em 2002 com a necessidade de encontrar
solugdes para as questdes que surgiram para as mais de 50 artesaos, dis-
tribuidas em 5 nucleos de produgdo que ja se encontravam organizados
(ARTESOL, 2023).

* COOPERJOVENS - Cooperativa de Producao dos Jovens da Re-
gido do Sisal

A Cooperativa de Produgdo dos Jovens da Regido do Sisal, uma
organizagdo da juventude na regido sisaleira da Bahia. A cooperativa foi
constituida em 2000, buscando a inser¢ao da juventude no debate do desen-
volvimento sustentavel e solidario do territorio sisaleiro, a fim de construir
alternativas de geragdo de trabalho e renda (Espirito Santo et al., 2006).

* FATRES — Fundacio de Apoio aos Trabalhadores da Regido Si-
saleira

Fundada em 1996, a FATRES nasce do anseio de colocar-se a
servico da populacao menos favorecida, discriminadas de comunidades
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rurais, as quais viviam num contexto de violacao de direitos e exclusio
do exercicio da cidadania (FATRES, 2023).

* Fundacao APAEB - fundacao de apoio ao desenvolvimento susten-
tavel e solidario da regido sisaleira

No inicio da década de 90, liderancas da sociedade civil e dirigentes
da Associacdo APAEB chegaram a conclusdo de que era preciso adotar
medidas de combate a manipulacao dos poderes politico e econdmico
que eram promovidos pelos meios de comunicagdo convencionais da
regido (Fundacdo APAEB, 2023).

A comunicacao sindical no Territério do Sisal

Na Ciéncia Social, o conceito de representagdo coletiva se definiu
como forma de conhecimento do senso comum e das ideias produzidas
socialmente que ndo podem ser explicadas como um fenémeno indivi-
dual. Assim, sdo muitas as dificuldades para entender a natureza da acdo
social dos movimentos sociais que formam um campo muito dificil de
ser compreendido (Aratjo; Lima, 2010).

Seguindo a linha da tradi¢do de estudos desse campo das repre-
sentacgoes, € possivel afirmar que a agdo coletiva sindical em rosto dos
sistemas sociais e politicos se transformam com muito menos dinamismo,
em comparacao a transformacao das suas sociedades. Para compreender
esse fendmeno social € necessario entender também o seu meio comuni-
cacional, seu meio de expressdao, como toda sua transformagao social é
transformada em mensagem para os meios sindicais e sociedade.

A comunicagao ¢ expressao, interpretacdo e resposta. Porém, é
uma relagdo intersubjetiva e dialdgica. Comunicar ndo ¢ mera
transferéncia de informagdo, mas a constitui¢ao de uma série
de desdobramentos provenientes das ac¢des interativas com
consequéncias historicas, simbdlicas e sociais. Os estimulos
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comunicativos sao os fatores predominantes para a constitui¢ao
cultural, pois ndo existe sociedade sem comunicacdo (Viana,
Silva; Silva, 2018, p. 258-274).

A primeira manifestacdo do ser humano ¢ a comunicagao, seja ela
verbal ou ndo, a comunicag@o ¢ uma necessidade humana, tanto para a
sobrevivéncia, quanto para o bem-estar, ¢ através dela que cada individuo
traz uma ag¢ao social manifestada do arcabougo individual, fazendo assim
que conhecimentos antigos se com solidifique e novos venham a aparecer.

As representagdes coletivas sdo formas de pensamentos que a so-
ciedade elabora para expressar sua realidade, sejam elas interiorizadas,
de acordo com a vivéncia individual, ou de experiéncias coletivas.

Os sistemas de representagdes coletivos criam esquemas para as
pessoas incluidas no mesmo, tenham maneiras sociais de agir, pensar,
falar e observar, tudo de acordo com o meio inserido, o que ¢ mostrado
para os individuos através dos coletivos sociais, permeiam o consciente,
a qual, em qualquer meio que ele esteja.

Existe uma necessidade continua de re-construir o ‘senso
comum’ ou a forma de compreensdo que cria o substrato das
imagens e sentidos, sem a qual nenhuma sociedade pode es-
perar. Do mesmo modo, as coletividades hoje ndo poderiam
funcionar se ndo criassem representagdes sociais baseadas
no tronco das teorias e ideologias que elas transformam em
realidades compartilhadas, relacionadas com intera¢des entre
pessoas que, entdo, passam a construir uma categoria de fe-
ndmenos a parte (Moscovici, 2015, p.48).

Além do papel social que os sindicatos tém de representagdo, ¢
necessario que se tenha uma comunicagdo sindical eficaz que ajude a
conscientizar o trabalhador, que mostre para que sirva o sindicato, o que
faz pelos trabalhadores e quais as suas politicas.
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O movimento sindical, em sua grande maioria, trata a comunica-
cdo de forma supérflua e instrumental, ainda se tem a ideia de que um
discurso duro, com verdade nua e crua, ¢ o suficiente para conquistar
novos trabalhadores e consolidar os que sdo associados. Muitos diri-
gentes sindicais ndo valorizam e, em muitas vezes, ndo tem nogdo do
poder de transformag@o da comunica¢do. A comunicagdo € uma agao
estratégica que deve ser usada de forma consciente do que quer passar
para o publico-alvo.

Na comunicagdo sindical, poucas sdo as inova¢des comunicacionais,
sempre um método, uma formula pronta, sem perspectiva de reinvengao.
Segundo o IBGE, somente 19,5% dos trabalhadores em 2015, eram
sindicalizados, e a principal causa para a ndo associacdo era o desco-
nhecimento de qual sindicato representava a sua categoria, ou scja, a
falta de um investimento comunicacional. E necessaria uma nova forma
de se comunicar por parte dos sindicatos, pois precisam mais do que
nunca estar fortalecidos diante dos desafios que vém surgindo, quando
o sindicato passa confianga, a filiacdo se torna organico, garantindo-se
assim a sua sobrevivéncia.

A utilizacdo das redes sociais é o maior aliado de uma comunicagao
massiva na atualidade, porque ¢ mais que um processo comunicacional,
ela permite um processo de organizagdo, a comunicagdo ¢ o componente
eficaz para a luta social dos sindicatos.

Consideracoes finais

Uma experiéncia comunicacional, ¢ uma composi¢do complexa,
que leva em ponderacgdo a reciprocidade dos constituintes do fenomeno.

O fendmeno comunicacional no Territorio do Sisal € através da ca-
pacidade e necessidade de mediagdes sociais, essas mediagdes se tornam
possiveis através do contato humano ou através da tecnologia.
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Essas experiéncias comunicacionais ndo veem do nada, elas veem
através de movimentos, e pessoas, que buscam fazer transformagoes
sociais, a nossa relagdo com as coisas e pessoas vem a partir das experi-
éncias individuais e coletivas o qual pode-se ser compartilhado de sujeito
para sujeito, fazendo nascer uma sociabilidade e contato diario capazes
de transformarem e influenciarem as relagdes, ou seja, os movimentos
sociais sdo desdobramentos comunicacionais que seguem uma progra-
macdo como um objeto que conecte o coletivo e mediam o social:

A experiéncia, na medida em que é experiéncia, consiste na
acentuacdo da vitalidade. Em vez de significar um encerrar-se
em sentimentos e sensagdes privadas, significa uma troca ativa
e alerta com o mundo; em seu auge, significa uma interpenetra-
¢do completa entre o eu e mundo dos objetos e acontecimentos.
Em vez de significar a redefini¢@o do capricho e da desordem
(Dewey, 2010. p. 83).

Movimentos sociais ocupam uma posi¢ao central nas Ciéncias So-
ciais, mesmo sendo um tema complexo e diverso, trazendo certo grau
de dificuldade de aborda-lo e de construir solugdes tedricas para suas
respectivas problematicas. Mostrar como os coletivos sociais atribuem
a sociedade um papel central em suas articulagdes, €xitos em novas for-
mas de organizagao, estratégias, formacao de aliangas entre mil e uma
possibilidades, abrindo uma enorme mudanga, acdes e bases com redes
identitarias, sejam elas complexas ou ndo ¢ um dos principais desafios
para os especialistas do meio.

No meio sindical ¢ impossivel ndo falar sobre a democratizagdo da
comunicacgao, através dela a luta em si se € feita e vista, se torna possivel
para todos. A democratizagdo ¢ necessaria ndo somente para validagdo
dos meios, mas como prova social.

Somente nas sociedades democraticas ¢ que os movimentos
sociais se formam sozinhos, pois a livre escolha politica obriga
cada ator social a lutar simultaneamente pelo bem comum
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e pela defesa de interesses particulares. Por essa razdo, os
movimentos sociais mais expressivos recorreram a temas uni-
versalistas: liberdade, igualdade, direitos do homem, justiga,
solidariedade, temas que estabelecem um nexo direto entre o
ator social e o programa politico (Touraine, 1995, p.88).

Debulhando-se cada vez mais, ha uma amplitude de comparti-
lhamento de valores vinculados aos direitos das minorias, a liberdade
de expressdo, direito a diversidade cultural, a conservagdo ambiental,
igualdade racial, qualidade de vida, a uma distribuicdo mais justa dos
beneficios sociais da economia global etc., tudo possivel através desse
conjunto social.

Contudo dito acima, o objetivo ao pesquisar sobre as experiéncias
comunicacionais através dos coletivos sociais, ndo ¢ em si somente enten-
der o fendmeno em sua antropologia e sim os impactos que ela causa na
sociedade, como ela é capaz de mudar a realidade direta e indiretamente,
mesmo que todos os individuos envolvidos ndo se envolvam nas suas
pautas, tudo isso tendo a comunicagdo como mediador indispensavel.
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