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Mas, por que ensinamos as garotas a aspirar o casamento

E ndo ensinamos a mesma coisa aos meninos?

(Beyonce, 2013)
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RESUMO

Em 1914, durante as transformacdes modernizadoras da Belle Epoque brasileira, nasce a revista
destinada ao publico feminino Fon-Fon!, que acabou se tornando um veiculo popular entre a
sociedade burguesa carioca. Durante diferentes marcos historicos, ela assumiu papel como
difusora de representacfes estereotipadas acerca da imagem da mulher. Em 1942, o Brasil
ingressa na Segunda Guerra Mundial e, com os homens a caminho de travar suas batalhas, as
mulheres acabam ocupando espacos na sociedade que ndo lhes eram bem vistos. Assim, esta
pesquisa buscou analisar as capas da revista Fon-Fon! para compreender como esse periddico
representa as mulheres em suas capas no ano de 1942, a partir da entrada do Brasil na Segunda
Guerra Mundial. Com natureza qualitativa, esta investigacdo seguiu a luz das representacdes
sociais, da analise de contetdo e da analise da imagem, concluindo que as mulheres ali ainda
sdo representadas através de uma perspectiva masculinizada, faltando outros tipos de mulheres,
além da mulher branca, jovem e burguesa.

PALAVRAS-CHAVE: Representacdo Feminina; Revista Fon-Fon!; Estado Novo; Capa;
Anélise de Contetdo
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1. INTRODUCAO

As primeiras revistas desembarcaram no Brasil por volta do século X1X, acompanhando
a chegada da corte portuguesa, em 1822. Em 1827, nasce a primeira revista que seria destinada
ao publico feminino brasileiro, “O Espelho Diamantino”. O periodico abordava temaéticas
dentro da literatura, artes, teatro, politica, moda, crénicas e anedotas, todos escritos de forma
simples para cativar a atencdo das senhoras brasileiras (Abreu e Baptista, 2010). Desde entéo,
novos periddicos foram surgindo, se adaptando as caracteristicas de sua época de criagéo.

O inicio do século XX tem um significado importante para a histdria do Brasil, marcado
por acontecimentos ligados a industrializacdo e a modernidade. Nesse século, a cidade do Rio
de Janeiro se rendeu ao periodo conhecido como a “Belle Epoque Brasileira”, um momento de
intensas transformacdes socioculturais.

A “Belle Epoque” (1827-1914), ou bela época, foi um movimento iniciado na Franca,
apo6s a assinatura do Tratado de Frankfurt!, entre Alemanha e Franga que possibilitou um
periodo de paz entre esses dois paises europeus.

Nesse cenario politico pode-se fomentar o liberalismo econémico e a
interdependéncia comercial que permitiu avancos em descobertas e trocas
tecnologicas. De 1827 até 1914, esses avangos tecnoldgico e econémico
implicaram numa mudanga de comportamento individual e na compreensdo
sécio-politica dos cidaddos nas principais cidades europeias (Mércher, 2013, p.
1).

Durante a Belle Epoque, na Franga, a figura feminina passou a ocupar um espaco de
grande contribuicdo no mercado como consumidora.

Nobres, atrizes, léshicas, cortesds, burguesas, camponesas e operarias
compartilhavam, cada vez mais, os acotovelamentos da democratizagdo do espacgo
publico. O liberalismo francés, além de democratizar o espaco e de diminuir as
distancias entre as camadas sociais, também acelerou a diminuicéo inicial da
distancia entre os sexos e deu importantes degraus para a consolidacdo da
autonomia feminina que ocorreria no século XX (Mércher, 2013, p. 2-3).

No Brasil, a Belle Epoque inicia em 1889 com a Proclamacio da Republica, mas se
potencializa somente em 1898, com o inicio do governo de Campos Sales e sua Reforma
Federalista? (Lima, 2018). No Rio de Janeiro, as mudancas foram mais evidentes, por ser a
capital federal brasileira nesse periodo, sendo realizadas varias reformas para melhorar,

embelezar e higienizar a cidade.

1 O Tratado de Frankfurt foi um acordo entre a Franca e a Prussia, assinado em 10 de maio de 1871, que marca o
fim dos conflitos entre esses dois paises e da inicio a um periodo de estabilidade nas politicas externas da Franca
até 1910 (Mércher, 2013).

2No modelo de federalismo de Campos Sales, “a soberania estaria sediada nos estados e ndo no Parlamento ou
nos individuos privados (...) o Congresso deveria espelhar a vontade dos estados, e ndo a dos eleitores privados
ou dos grupos corporativos” (Viscardi, 2016, p. 1182).
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O Rio de Janeiro da Belle Epoque, a entdo capital da recém-fundada republica
brasileira, foi uma das cidades latino-americanas onde a elite dirigente melhor
incorporou a urbanizacdo como uma necessidade urgente de uma sociedade que
precisava “civilizar-se”. As reformas, que em poucos anos redefiniram fungdes
para as areas centrais da cidade, criaram condicdes para um novo ordenamento
espacial com o surgimento de novas zonas de elite na parte sul da cidade (Souza,
2008, p. 69-70).

Segundo Bom (2016), como consequéncia do processo de moderniza¢cdo do Rio de
Janeiro, “a moda e os seus simbolos indumentérios passaram a atuar de forma incisiva na
transformac&o dos héabitos cariocas, ao lado da imprensa da época, que se profissionalizava cada
vez mais, produzindo materiais de circulagdo periddica, como jornais e revistas” (p. 151). Um
dos novos simbolos da modernidade que surge na €poca sdo as revistas ilustradas, “uma
importante mediacdo nas maneiras de se portar, nos ‘novos habitos civilizados’ e, mais
precisamente, no consumo de moda” (Bom, 2016, p. 153).

Para traduzir esse momento de mudanca de habitos culturais no qual o pais estava
vivenciando, em 13 de abril de 1907, na Rua da Assembléia, 62, no Rio de Janeiro, é publicada
aprimeira edicdo da revista ilustrada Fon-Fon!. Esse periddico, fundado por Mério Pederneiras,
Gonzaga Duque e Lima Campos, era semanal e custava 1000 réis, sendo considerada um marco
da imprensa brasileira (Nahes, 2007).

Em alusdo ao processo modernizador que vinha ocorrendo no pais, 0 home Fon-Fon!
deriva-se da onomatopeia produzida pela buzina de um carro, automovel, que também é
apresentado na imagem da revista como uma figura de agilidade (Figura 1), tendo um chofer
como guia e também como personagem simbolo do periddico. “Seu nome representava o som
da buzina daquilo que havia de mais moderno na capital da Republica, o automdvel, chegado

recentemente ao pais” (Franqui e Periotto, 2016, p. 84).
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Figura 1 — Capa da primeira edi¢do da revista Fon-Fon!, 13 de abril de 1907.

. Al

Fonte: Hemeroteca Digital (2024).3
Em seu slogan, a revista Fon-Fon carrega a frase “semanario alegre, politico, critico e

esfuziante”, sendo politico e critico para os homens ¢ alegre e esfuziante para as mulheres
(Ferreira, 2016). Ao longo de suas paginas, o periddico apresenta artigos culinarios, novidades
sobre cinema, moda, arte e criticas politicas, além de conter a presenca marcante de fotografias,
charges e caricaturas, resultando em um visual mais moderno. Embora se afirme como uma
publicacdo para ambos os géneros, Maia (2016) pontua algumas das alteracdes que a revista
sofreu ao longo dos anos em sua formatacdo, aumentando os numeros de paginas nos
exemplares e voltando o foco para conteidos destinados a parcela das mulheres leitoras.

Na gestdo da revista, passaram Vvarios nomes importantes da sociedade carioca, como
Sérgio Silva, Mario Pederneiras, Alvaro Moreira, Hermes Fontes, Olegario Mariano, Felipe
d’Oliveira, Homero Prates e diversas outras figuras masculinas. Apesar de ter sofrido alteracoes
em seu formato, para atender as mulheres da época, é possivel observar que 0s nomes em
destaque sao todos masculinos. Ferreira (2016) enfatiza que “a mulher pouco falava em uma
revista que era considerada feminina. Tratava-se, em grande parte, de homens dizendo as

mulheres como elas deveriam se comportar” (p. 3)

3 Disponivel em: <https://memoria.bn.br/DocReader/DocReader.aspx?bib=259063&pagfis=1>. Acesso em: 14
mar. 2024.
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Ter meios destinados para mulheres, porém produzidos por homens € um fenémeno
comum na época. A novela “Cravo e a Rosa” (2000)*, por exemplo, que se passa na década de
1920, abordou essa questdo. Na trama, estd presente o jornalista Serafim (Jodo Vitti), dono da
Revista Feminina, que tinha como contetdo bordados, receitas culinérias e modelos de vestidos.
Ao longo dos capitulos dessa novela, o jornalista contribui para um ambiente de dominacgéo
masculina ao contratar apenas homens para atuar em seu periddico e a personagem Catarina
(Adriana Esteves), ao tentar escrever um artigo para essa revista com ideias feministas, como a
divisdo de tarefas do lar entre esposa e marido, tem seu texto recusado para publicacdo (Leite e
Silva, 2021).

Em 1937, apds um golpe politico, Getulio Vargas retoma a presidéncia do Brasil dando
inicio ao periodo que viria a ser conhecido como Estado Novo. Durante essa era, que durou até
1945, Vargas ancorou suas a¢des nos meios de comunicacao, chegando a criar o Departamento
de Imprensa e Propaganda (DIP). O 6rgdo era responsavel por gerenciar toda a publicidade e
propaganda dos setores governamentais e da administracdo publica federal, assim como de
todas as suas autarquias (Nahes, 2007).

O DIP censurou diversos veiculos brasileiros em busca de moldar a imagem de um pais
moderno e moralizado. Nesse periodo, a revista Fon-Fon! investiu em temas relacionados a
afirmacdo de papéis ideais para a mulher, assim afirma Dantas (2015). O papel de mae e dona
de casa passa aparecer em colunas como “Pagina do lar” e “Conselho as maes”; o papel de
mulher apenas como simbolo de beleza e consumidora, com muitos anincios de produtos de
beleza e colunas como a “Fon-Fon feminino”, que mostra roupas para as senhoritas brasileiras.

A revista encarregava-se de oferecer, em primeira méo, as Ultimas novidades de
Paris, o maior centro de elegancia do mundo, em matéria de modas femininas e
infantis (...) Assim, de maneira leve, irbnica, cbmica ou lirica das crbnicas, a Fon-
Fon!, fazendo registro da vida mundana carioca, das notas sociais, da euforia da
Belle Epoque no Rio, contribuiu para documentar esse periodo tdo instigante da
historia do Brasil (Zanon, 2005, p. 20).

Inspirada nos estudos de Zanon (2005), a escolha do tema desta pesquisa se deu através
do trabalho interdisciplinar “A constru¢do do retrato feminino na revista Fon-Fon!”, feito para
aquisicdo de nota nos componentes de Historia do Jornalismo e Teorias da Comunicacdo, no
curso de Jornalismo em Multimeios da Universidade do Estado da Bahia (UNEB), em 2019.
Na atividade foram analisadas brevemente as colunas “Chronica da moda”, “Fon-Fon

feminino”, “Culinaria de bom gosto”, “Pagina do lar”, “A arte de ser bela” e “Deixe-me ler sua

4 Disponivel em: <https://globoplay.globo.com/o-cravo-e-a-rosa/t/7nhwhbjhgl /?origemld=91698>.
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mao”. Ainda nessa atividade, foram observadas tambem trés imagens extraidas da revista Fon-
Fon!, empregando os conceitos de Martin-Barbero (1997) e Wolf (2008).

Embora a andlise ndo tenha se aprofundado, o referido trabalho possibilitou refletir
sobre o recorte da sociedade pré-modernista, tradicionalista, religiosa e patriarcal do século XX.
A revista Fon-Fon! foi um grande formador de opinido e parte importante da histéria da
imprensa brasileira. Apesar de ser um veiculo antigo e ja extinto, a revista apresenta contetdos
que reproduzem pensamentos de cunho preconceituoso contra as mulheres, fazendo-se
importante desenvolver estudos sobre suas edi¢des até os dias atuais.

Por meio dos estudos sobre a reproducdo de pensamentos masculinos em torno da figura
da mulher, é possivel compreender as implicacBes sociais acerca da existéncia da mulher e a
manifestacdo dos géneros.

A existéncia de géneros é a manifestacdo de uma desigual distribuicdo de
responsabilidade na producéo social da existéncia. A sociedade estabelece uma
distribuicdo de responsabilidades que sdo alheias as vontades das pessoas, sendo
que os critérios desta distribuicdo sdo sexistas, classistas e racistas. Do lugar que
é atribuido socialmente a cada um, dependera a forma como se terd acesso a
prépria sobrevivéncia como sexo, classe e raca, sendo que esta relacdo com a
realidade comporta uma visdo particular da mesma (Carloto, 2001, p. 202).

A producdo de estudos sobre género e todas as implicacbes que envolvem a relagdo
entre o feminino e o masculino auxiliam ainda na reflexdo sobre os papéis de homens e
mulheres na sociedade. Ainda que o periddico produzisse contetdo para o publico feminino e
masculino, o alvo principal era a parcela das mulheres leitoras, assim, tornou-se objeto de
estudo sobre as representacdes das mulheres neste trabalho.

A Fon-Fon! circulou durante 51 anos, passando por diversos marcos historicos. Embora
exista uma quantidade abundante de estudos sobre a Segunda Guerra Mundial, as pesquisas que
relacionam o conflito com o papel da mulher sdo escassas, se tornando ainda mais raras quando
ligadas a reproducdo de contetdo na revista Fon-Fon!.

Durante um contexto de tensGes, em agosto de 1942, o Brasil declara guerra a
Alemanha, em resposta ao ataque a seus navios mercantes. Apos a entrada do pais no grande
conflito, a revista Fon-Fon! passou a produzir conteddo de cunho patriota e guerreiro, alterando
mais uma vez o foco dos textos publicados (Dantas, 2015).

Nesse cenario de reformulacdo de contetdo, durante o segundo grande conflito global,
esta pesquisa ird analisar como se deu a representa¢do das mulheres na revista Fon-Fon! em
1942, ano em que o Brasil ingressou na Segunda Guerra Mundial. Para isso, serdo analisadas
15 edigcdes a partir de agosto de 1942, disponiveis na Hemeroteca Digital Brasileira,

examinando as capas das revistas que contenham apenas mulheres e identificando como as
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mulheres sdo representadas nessas capas. Além disso, também sera estudado a posicdo social
que as mulheres ocupavam no pais durante o0 ano de 1942, periodo conhecido como Estado
Novo.

Produzir estudos que relacionem ambos assuntos é fundamental para entender a posicao
da mulher na década de 1940. Analisar como essas visOes estereotipadas femininas se
construiram no passado é entender como elas se comportam no presente. Na Universidade do
Estado da Bahia (UNEB), especialmente no curso de Jornalismo em Multimeios, a produgéo
de pesquisas sobre a revista Fon-Fon! e sobre a Segunda Guerra Mundial é inexistente. Além
disso, destacar as discussdes de género no jornalismo, contribui para o enfraquecimento do
esteredtipo da “mulher do lar”, refor¢ado na revista.

No estudo, foram utilizados métodos classificados como qualitativos. Bauer et al.
(2008) aponta que ““a pesquisa qualitativa evita nimeros, lida com interpretacGes das realidades
sociais” (p. 23). Por isso sua escolha para esta monografia que lida com a subjetividade das
representacdes contidas nas revistas e interpreta dados para compreender qual as representacées
femininas presentes nas capas da revista Fon-Fon!.

Segundo a pesquisa qualitativa, “um fendmeno pode ser melhor compreendido no
contexto em que ocorre e do qual € parte, devendo ser analisado numa perspectiva integrada”
(Godoy, 1995, p. 21). Nesse tipo de investigacdo, “varios tipos de dados sdo coletados e
analisados para que se entenda a dindmica do fenémeno” (Godoy, 1995, p. 21). Um estudo
qualitativo pode ser conduzido através de diferentes métodos, entre eles a analise de contetdo.

De acordo com Fonseca Junior (2009), “a analise de contetdo, em concepcao ampla, se
refere a um método das ciéncias humanas e sociais destinado a investigacdo de fenbmenos
simbolicos por meio de varias técnicas de pesquisa” (p. 280). Na andlise de contetdo, “o
analista trabalha com indices cuidadosamente postos em evidéncia, tirando partido do
tratamento das mensagens que manipula, para inferir [...] conhecimentos sobre o emissor ou
sobre o destinatario da comunicac¢ao” (Fonseca Junior, 2009, p. 284).

A andlise de contetdo se organiza em trés fases cronoldgicas: a pré-analise, exploracéo
do material e tratamento de resultados obtidos (Fonseca Junior, 2009). Baseando-se nas fases
da analise de conteudo, este estudo foi iniciado na pré-analise. Essa etapa “consiste Nno
planejamento do trabalho a ser elaborado, procurando as ideias iniciais com o desenvolvimento
de operagdes sucessivas, contempladas num plano de analise” (Fonseca Junior, 2009, p. 290).
Assim, na primeira etapa, foi realizada a leitura flutuante do material, folheando as revistas e

definindo o que exatamente na revista Fon-Fon! serviria como objeto principal de estudo.
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Na fase de exploracdo do material, na qual ocorre a “analise propriamente dita,
envolvendo operacdes de codificacdo em fungdo de regras previamente formuladas” (Fonseca
Junior, 2009, p. 290), foram empregadas as principais regras da anélise de contetdo, segundo
Bardin (1988) e Barros e Targino (2000), para a construcdo do corpus: a regra da exaustividade,
regra da representatividade, regra da homogeneidade e regra da pertinéncia.

Atendendo a regra da exaustividade, na qual “todos 0s documentos relativos ao assunto
pesquisado, no periodo escolhido, devem ser considerados, sem deixar de fora nenhum deles
por qualquer razao” (Fonseca Junior, 2009, p. 290), foram avaliadas as edi¢des da revista Fon-
Fon! de agosto de 1942 a dezembro de 1942, periodo inicial do envolvimento brasileiro na
Segunda Guerra Mundial. Assim, foram consideradas 22 edi¢6es do periodico.

Na regra da representatividade, na qual é definida a amostragem (Fonseca Junior, 2009),
foram consideradas apenas capas da revista Fon-Fon! de agosto de 1942 a dezembro de 1942
gue expressam a representacdo feminina. Sendo assim, a edicdo 31 e 32 foram excluidas, por
ndo terem suas capas disponiveis para avaliacdo, restando 20 capas. Para atender a regra da
homogeneidade, regra onde “os documentos obtidos devem ser da mesma natureza, do mesmo
género, ou se reportagem ao mesmo assunto”, foram selecionadas as capas da revista Fon-Fon!
de agosto de 1942 a dezembro de 1942 que contenham mulheres.

Ao selecionar as capas para atender a regra da homogeneidade, foram desconsideradas
as capas das edicOes 37, 39, 44, 47 e 52 por conterem criangas e ilustragdes no lugar da imagem
da mulher. Assim, as capas também foram adequadas a regra da pertinéncia, na qual “os
documentos devem ser adequados aos objetivos da pesquisa em todos 0s aspectos: objeto de
estudo, periodo de analise e procedimentos”. Considerando que o objetivo desta pesquisa é
analisar a representacéo feminina nas capas da revista Fon-Fon! durante a participacéo do Brasil
na Segunda Guerra Mundial, em 1942, todas as demais capas se adequam ao objetivo.

Utilizando essas regras, foram selecionadas 15 capas para compor o corpus da pesquisa,
que trazem imagens em que a analise vai observar detalhes que tratam da representacao
feminina. Analisar as capas, com foco nas imagens, foi essencial para a compreenséo de qual a
representacdo feminina estava em destaque no periodo histérico em questéo, no qual os homens
foram a guerra e as mulheres passam a ocupar ambientes que antes ndo eram bem vistos para
elas, como as ruas, as fabricas etc.

Apos definir o corpus desta pesquisa, realizou-se a categorizagdo, que “consiste N0
trabalho de classificacdo e reagrupamento das unidades de registro em numero reduzido de

categorias, com o objetivo de tornar inteligivel a massa de dados e sua diversidade” (Fonseca
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Junior, 2009, p. 298). As capas foram distribuidas em categorias expressivas, com base em
simbolos e signos que remetem ao tema de cada divisao.

Combinada a anélise de conteudo, a pesquisa também empregou a analise da imagem,
através da aplicacdo dos conceitos apresentados por Alberto Manguel (2001). Por conseguinte,
as capas selecionadas foram examinadas para além da imagem que ¢ vista, “imagens cujo
significado (ou suposicdo de significado) varia constantemente, configurando uma linguagem
feita de imagens traduzidas em palavras e de palavras traduzidas em imagens, por meio das
quais tentamos abarcar nossa propria existéncia” (Manguel, 2001, p. 21).

Essa compreensdo foi relevante para a pesquisa, considerando que a midia ocupa um
lugar fundamental na criacdo e reproducdo das representacfes sociais. Os meios midiaticos
proporcionam a possibilidade de construir e perpetuar pensamentos acerca do mundo coletivo,
seja por meio de textos ou imagens ancoradas por jornais e revistas. “A imagem da origem a
uma histéria, que, por sua vez, da origem a uma imagem” (Manguel, 2001, p. 24), assim criando
uma outra representacao.

Imagens que objetivam transmitir representacdes coletivas, s6 podem ser criadas a partir
de algo antes j& experienciado.

[...] S6 podemos ver aquilo que, em algum feitio ou forma, nos ja vimos antes. S6
podemos ver as coisas para as quais ja possuimos imagens identificaveis, assim
como s6 podemos ler em uma lingua cuja sintaxe, gramatica e vocabuldrio ja
conhecemos (Manguel, 2001, p. 27).

Aliado a Manguel (2001), para analise das capas também foi empregada a Psicologia
das Cores (2013) de Eva Heller. Essa autora aponta que as ‘“cores e sentimentos ndo se
combinam ao acaso, nem sdo uma questdo de gosto individual — s&o vivéncias comuns que,
desde a infancia, foram ficando profundamente enraizadas em nossa linguagem e em nosso
pensamento” (p. 21). Ainda sobre as cores, Heller (2013) pontua que “o contexto € o critério
que ira revelar se uma cor serd percebida como agradavel e correta ou errada e destituida de
bom gosto” (p. 23). Para ela, “a cor ¢ mais do que um fendmeno &tico, mais do que um
instrumento técnico”. (p. 24).

Além disso, para a construcdo do referencial tedrico, também foi utilizada a pesquisa
bibliografica. Segundo Gil (2002) a pesquisa bibliografica ¢ “desenvolvida com base em
material ja elaborado, construido principalmente de livros e artigos cientificos” (p. 44), no qual
foram utilizados artigos e livros para reunir informacgdes sobre o contexto historico, social e
politico da época. Na plataforma Google Académico, foram submetidas as palavras-chave
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“representacdo”, “mulher”, “revista”, “feminina”, “segunda guerra mundial” e “estado novo”,
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resultando em mais de 3 mil trabalhos. J& na Biblioteca Nacional, as palavras chaves utilizadas
foram “Mulher” e “Fon Fon” resultando em trés arquivos, sendo duas capas e uma dissertacao.

Da pesquisa no Google Académico foram retirados mais de 20 trabalhos considerados
de relevancia para a construcdo da pesquisa. Esses abordam assuntos como a moda em 1940, a
construcdo da imagem da mulher nas revistas da época, o papel da mulher durante a Segunda
Guerra Mundial e as caracteristicas do Estado Novo. Assim, a pesquisa foi dividida em quatro
capitulos.

O capitulo um, intitulado “Breve historico da representacdo feminina na imprensa’ se
dedica a conceituar as representacfes sociais, apresentar suas caracteristicas e como se
constroem. Além disso, o capitulo também aborda os esteredtipos e sua influéncia na construgédo
da imagem feminina. Esse ultimo topico segue sendo discutido no sub-capitulo “Retratos da
mulher: desafios e esteredtipos”, no qual ¢ apontado os percalcos na historia da mulher a partir
do século XIX.

Denominado “Explorando a esséncia das revistas femininas brasileiras”, 0 capitulo dois
conta a historia da imprensa feminina no Brasil e como as principais revistas destinadas ao
publico feminino representam as mulheres. Neste capitulo, os periddicos escolhidos foram “O
Espelho Diamantino” (1827), “Mentor das Brasileiras” (1829), “O Jornal das Senhoras”
(1852) e um dos periddicos mais relevantes para o publico feminino, a “Revista Feminina”
(1915).

Ja o capitulo trés, intitulado “Buzinando pelo Brasil: a revista Fon-Fon! no Estado
Novo”, inteira uma contextualizagdo do momento historico-politico e social no qual o Brasil
estava vivenciando, aborda quais acontecimentos levaram ao ingresso do pais na Segunda
Guerra Mundial e as reformulacdes que a revista Fon-Fon! foi sofrendo ao longo desses
acontecimentos.

Por dltimo, o capitulo “Entre imagens e esteredtipos: explorando a representacao
feminina nas capas da revista Fon-Fon!” ¢ dedicado a analise de contetido das 15 capas
escolhidas para compor esta pesquisa, demonstrando de que forma a figura da mulher era

representada durante a Segunda Guerra Mundial.
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2. BREVE HISTORICO DA REPRESENTACAO FEMININA NA IMPRENSA
Para compreendermos como a representacdo feminina é construida, primeiramente é
necessario entender o que sdo as representacfes sociais. O termo representacdo surge com
Emile Durkheim e Marcel Mauss, na 4rea da Sociologia, que o define “como uma forma de
analisar a realidade coletiva, pois expressava 0s conhecimentos, as crencas e sentimentos do
grupo social” (Horochovski, 2004, p. 92). Para Durkheim (1987),

O que as representacdes coletivas traduzem é a maneira pela qual o grupo se
enxerga a si mesmo nas relagdes com 0s objetos que o afetam. Ora, 0 grupo esta
constituido de maneira diferente do individuo, e as coisas que o afetam sao de
outra natureza. Representacfes que ndo exprimem nem 0S mesmos sujeitos, nem
0S mesmos objetos, ndo poderiam defender das mesmas causas (p. 26).

Ainda segundo esse autor, haveria representacdes individuais e representacdes coletivas
gue se manifestam de maneiras opostas. Moscovici (2001) explica o pensamento de Durkheim
a0 defender que “as representacdes individuais t€ém por substrato a consciéncia de cada um; as
representacdes coletivas, a sociedade em sua totalidade” (p. 47). Assim, as representagdes
coletivas seriam mais homogéneas, vivenciadas da mesma maneira por todos os individuos que
compdem um grupo.

Com o passar dos anos, “o conceito de representacdo coletiva passou por muitas
metamorfoses que lhe conferiram uma outra forma, uma coloragao diferente” (Moscovici,
2001, p. 46). Os estudos sobre as representaces foram retomados na area da Psicologia Social,
através de Moscovici, e 0 conceito de representacdes coletivas alargou espaco para as
concepcodes acerca das representacdes sociais.

De um lado, era preciso considerar uma certa diversidade de origem, tanto nos
individuos quanto nos grupos. De outro, era necessario deslocar a énfase sobre a
comunicagdo que permite aos sentimentos e aos individuos convergirem; de modo
que algo individual pode tornar-se social ou vice-versa. Reconhecendo-se que as
representaces sdo, a0 mesmo tempo, construidas e adquiridas, tira-se-lhes esse
lado preestabelecido, estatico, que as caracterizava na visao classica. Ndo sdo os
substratos, mas as interagdes que contam (Moscovici, 2001, p. 62).

Para Moscovici (1961), “a representagdo social ¢ uma forma de conhecimento que visa
a transformar o que € estranho em familiar, por meio da agregacao da novidade a estruturas de
conhecimento ja existentes e dotadas de certa estabilidade” (apud Camargo e Wachelke, 2007,
p. 381). Seguindo essa linha de pensamento, as representagdes sociais sdo construidas atraves
das interacGes sociais, em praticas de comunicagéo no cotidiano dos individuos, para que assim
possam lidar com eventos da realidade (Camargo e Wachelke, 2007).

Denise Jodelet (2001) que tem a definicdo mais aceita entre os pesquisadores,

compreende que as representacdes sociais sdo manifestagdes complexas, criadas a partir das
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dinamicas sociais. “[...] E uma forma de conhecimento, socialmente elaborada e partilhada, com
um objetivo pratico, e que contribui para a construcao de uma realidade comum a um conjunto
social” (Jodelet, 2001, p. 22). Para decifrar esse fendmeno, deve-se levar em consideragdo o
intelecto do individuo, suas a¢bes como ser individual e as formas como acontecem as
interacdes sociais.

Ainda segundo essa autora, as representacdes sociais se apresentam na relacdo entre
homem e mundo.

[...] Partilhamos esse mundo com os outros, que nos servem de apoio, as vezes de
forma convergente, outras pelo conflito, para compreendé-lo, administra-lo,
enfrenta-lo. Eis por que as representacdes sdo sociais e tdo importantes na vida
cotidiana. Elas nos guiam no modo de nomear e definir conjuntamente os
diferentes aspectos da realidade diaria, no modo de interpretar esses aspectos,
tomar decisGes e, eventualmente, posicionar-se frente a eles de forma defensiva
(Jodelet, 2001, p. 17).

As representacdes sociais sdo explicadas, portanto, como interpretacdes sistematicas
que regem as relagdes entre os seres e que guiam as agdes e as comunicagdes sociais. “Elas
intervém em processos variados, tais como a difusdo e a assimilagdo dos conhecimentos, o
desenvolvimento individual e coletivo, a definicdo das identidades pessoais e sociais, a
expressao dos grupos e as transformacdes sociais” (Jodelet, 2001, p. 22).

Jodelet (2001) também aponta que “a representagdo social € sempre representacio de
alguma coisa (objeto) e de alguém (sujeito). As caracteristicas do sujeito e do objeto nela se
manifestam” (p. 27). Nesse sentido, a representacdo social reflete as a¢bes do sujeito e
determina as caracteristicas e as relacdes dos objetos. Ao compreender esse processo, € possivel
ter a percepc¢do da formacdo de grupos, nos quais os integrantes compartilham dos mesmos
interesses, a exemplo da formacéo de partidos politicos e grupos religiosos.

Essa autora ainda afirma que a elaboracdo das representacdes sociais acontece através
dos processos de objetivacdo e de ancoragem. O primeiro passa por trés fases: construcéo
seletiva, esquematizacdo estruturante e naturalizagdo. “As duas primeiras, sobretudo,
manifestam [...] o efeito da comunicacdo e das pressoes, ligadas a pertenca social dos sujeitos,
sobre a escolha e a organizacao dos elementos constitutivos da representagdo” (Jodelet, 2001,
p. 38). Assim, 0 processo de objetivacdo acontece nas interagcdes sociais, tornando familiar o
que antes era desconhecido, traduz conceitos em ideias, transforma o abstrato em algo concreto.

J& a ancoragem “enraiza a representacdo e seu objeto numa rede de significacdes que
permite situa-los em relacéo aos valores sociais e dar-lhes coeréncia” (Jodelet, 2001, p. 38). A

ancoragem classifica as informac6es sobre um objeto, “[...] serve para a instrumentalizacdo do
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saber, conferindo-lhe um valor funcional para a interpretacdo e a gestdo do ambiente. Assim,
da continuidade a objetivag¢dao” (Jodelet, 2001, p. 39).

Com as interagdes sociais, 0 individuo sofre a pressdo das representacdes sociais
dominantes. Sendo assim, as representacdes ndo sao fidedignas do consciente do individuo, é
nesse meio que o individuo pensa ou exprime seus sentimentos.

Essas representacdes diferem de acordo com a sociedade em que nascem e sdo
moldadas. Portanto, cada tipo de mentalidade é distinto e corresponde a um tipo
de sociedade, as instituicdes e as praticas que lhe sdo proprias” (Moscovici, 2001,
p. 49).

Jodelet (2001) destaca trés particularidades marcantes em torno da representacédo social:

vitalidade, transversalidade e complexidade.

As representagdes sociais devem ser estudadas articulando-se elementos afetivos,
mentais e sociais e integrando — ao lado da cognicdo, da linguagem e da
comunicacdo — a consideracao das relagdes sociais que afetam as representacfes
e a realidade material, social e ideativa sobre a qual elas tém de intervir (Jodelet,
2001, p. 26).

A vitalidade é apresentada na constante transformacdo das representacGes sociais. O
conceito de representacdes sociais foi primeiro elaborado inicialmente por Durkheim, cai em
desuso, e logo apos o estudo € retomado pela Psicologia Social, com Moscovici. A vitalidade
também se encontra “a medida em que autoriza interpretacdes multiplas da nogdo e das
discussdes que sao fonte de avangos tedricos” (Jodelet, 2001, p. 25). Essa caracteristica de
vastas possibilidades de interpretacdes se relaciona com as outras duas caracteristicas -
transversalidade e complexidade.

A transversalidade € percebida uma vez que o conceito de representacao social atinge

diversos campos de pesquisa e busca o alinhamento de seus pontos de vista.

Esta multiplicidade de relagcdes com disciplinas proximas confere ao tratamento
psicossocioldgico da representacdo um estatuto transverso que interpela e articula
diversos campos de pesquisa, reclamando ndo uma justaposicdo, mas uma real
coordenacdo de seus pontos de vista (Jodelet, 2001, p. 25).

Quanto a complexidade, essa autora destaca que essa particularidade se manifesta nos
fendmenos que ela busca definir e tratar, pois compreender o aparelho psiquico do individuo e
o funcionamento do sistema social, grupos e interacdes, a medida que esses intervem na
construcdo das representacdes é algo extremamente complexo (Jodelet, 2001).

A Psicologia Social parte do principio “de que na origem de todos os nossos vinculos e

relagbes com a realidade objetiva encontra-se a percepgao” (Kriger, 2004, p. 26). Sendo assim,
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as relacdes sociais sofrem interferéncias a partir da compreensdo individual dos fatores
historicos e socioculturais, que geram representacfes mentais.

A realidade, seja qual for, s6 agird em nds e sobre nés, se vier a ser conhecida.
Enquanto dela ndo dispusermos de alguma representagdo mental, ela em nada nos
influenciard. (...) Este & o caminho psicologicamente percorrido pelos costumes e
tradicBes culturais de dimensao historica, que se tornam presentes em nds depois
de passarem pela porta das percepcées (Kriiger, 2004, p. 26).

Esse autor ainda pontua que “as representagdes mentais obtidas através desse processo
devem guardar provavelmente alguma diferenca em relagdo aos fatos ou acontecimentos
percebidos” (p. 26). Essas representagdes mentais irdo afetar outros processos, podendo se
manifestar nas acdes sociais.

As representagdes sociais também podem desencadear reducionismos, acarretando na
construcdo e difusdo de esteredtipos. De acordo com Baccega (1998), os esteredtipos sdo “os
tipos aceitos, os padrdes correntes, as versdes padronizadas” (p. 8), que influenciam nas
percepcbes do homem em sociedade.

Quando se fala em estere6tipo, é preciso ter clara a distingdo entre conformidade
e conformismo, pois o esteredtipo tem uma multiplicidade de faces. Na verdade,
0 individuo acaba por orientar-se através de estere6tipos e de normas,
conformando-se ao seu grupo, buscando garantir o éxito de suas acdes e a
aceitacdo social (Baccega, 1998, p. 8).

De acordo com a Psicologia Social, o estereotipo social pode ser definido como:

(...) Crenca coletivamente compartilhada acerca de algum atributo, caracteristica
ou traco psicoldgico, moral ou fisico atribuido extensivamente a um agrupamento
humano, formado mediante a aplicagdo de um ou mais critérios, como por
exemplo, idade, sexo, inteligéncia, moralidade, profissdo, estado civil,
escolaridade, formacéo politica e filiacdo religiosa (Kriiger, 2004, p. 37).

Assim como Baccega (1998), Kriger (2004) pontua que o0s estereGtipos sociais
interferem nas agdes do individuo. “Essa influéncia ocorre através de variaveis intervenientes,
sendo a percepcdo social a primeira delas, mas que se articula a memoria, pensamento,
motivacao e tomada de decisdo" (p. 37). Esse Gltimo autor também explica que a construcéo de
esteredtipos sociais pode estar atrelada a sentimentos e, nesse caso, se manifestam como
preconceitos sociais.

A articulacdo entre esteredtipos sociais, favoraveis ou desfavoraveis, e
sentimentos, de aceitagdo ou rejeicdo, dos grupos humanos visados, produz, na
ocorréncia combinada de crengas e sentimentos positivos, atitudes sociais; porém,
se estes mesmos, ao contrario, forem negativos, ter-se-4 como efeito um
preconceito social (Kriiger, 2004, p. 37).
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Na Psicologia Cogpnitiva, 0s estereotipos sdo vistos como consequéncia do processo de
categorizacdo social, “definido como o processo através do qual sdo etiquetados e organizados
mentalmente 0s grupos sociais” (Tajfel, 1981 apud Lima e Vala, 2004, p. 42). Tragos
especificos de um individuo, como cor da pele, tragos de género, seriam o suficiente para

automaticamente causar uma estereotipacdo (Lima e Vala, 2004).

(...) Se os estere6tipos servem, sobretudo, para resguardar 0s recursos cognitivos,
eles deveriam ser utilizados ou aplicados de igual maneira na percepgdo de
diferentes grupos sociais (...) A automaticidade dos estere6tipos e do preconceito
incide, sobretudo, contra membros de categorias minoritarias. Tanto que parece
que apenas 0S negros possuem raca, as mulheres possuem género, 0S grupos
culturalmente minoritarios possuem etnia (Banks e Eberhardt, 1998; Fisk, 2000
apud Lima e Vala, 2004, p. 50).

E relevante destacar que os meios de comunicacdo contribuem para reforcar os
esteredtipos construidos sobre individuos e grupos sociais. Nesse contexto, as representacées
sociais guiam as interacdes entre grupos, assim, criando representacdes estereotipadas sobre a

figura da mulher.

2.1 RETRATOS DA MULHER: DESAFIOS E ESTEREOTIPOS

Para Simone de Beauvoir (1967), “ninguém nasce mulher, torna-se mulher” (p. 9).
Assim, o “ser mulher” ¢ uma representacdo construida socialmente, ndo biologicamente. As
representacdes do que é feminino e do “ser mulher” foram formadas desde o surgimento do
homem na terra. Ao longo dos anos, a histdria sofreu diversas transformacgdes que direcionaram
a construcdo de representac@es das mulheres. D’Incao (2004) ressalta que durante o seculo XIX,
a sociedade brasileira experienciou diferentes mudancgas, como o desenvolvimento de uma
rotina que oferecia novas formas de relacionamento entre individuos; a ascensdo da burguesia
e o0 surgimento de uma nova mentalidade acerca das relagdes familiares, domésticas, do tempo
e das atividades femininas.

Ademais a essas reformas, ainda no século XIX, surge a figura de uma nova mulher na
sociedade burguesa, caracterizada pela valorizacdo da intimidade e da maternidade, esposa
dedicada ao cuidado da familia e do lar, “desobrigada de qualquer trabalho produtivo
representavam o ideal de retiddo e probidade, um tesouro social imprescindivel” (D’Incao,
2004, p. 187).

Ainda no século XIX, as estruturas do Brasil passam por algumas mudancas, com base
nas transformagdes que vinham ocorrendo no mundo ocidental. Nesse contexto de
modernizacOes, é esperado que o papel das mulheres em sociedade tambem se modifique,

porém, os preconceitos da sociedade patriarcal insistem em manter a mulher em uma situagéo
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de ignorancia, onde ela é impedida de participar da vida publica por nédo ter instrucdo, e nao
recebe instrucdo por ndo participar da vida publica (Telles, 2004).
Assim, as mulheres que quebravam esse padrao de cuidadora do lar sofriam represélias.

Excluidas de uma efetiva participacdo na sociedade, da possibilidade de ocuparem
cargos publicos, de assegurarem dignamente sua prépria sobrevivéncia e até
mesmo impedidas do acesso a educacdo superior, as mulheres no século XIX
ficavam trancadas, fechadas dentro de casas ou sobrados, mocambos e senzalas,
construidos por pais, maridos, senhores. Além disso, estavam enredadas e
construidas pelos enredos da arte e ficcdo masculina. Tanto na vida quanto na arte,
a mulher do século passado aprendia a ser tola, a se adequar a um retrato do qual
ndo era a autora. As representagdes literarias ndo sdo neutras, sdo encarnagoes
‘textuais’ da cultura que as gera (Telles, 2004, p. 341).

Telles (2004) conta que ao longo do século X1X, varias mulheres fundaram jornais e se
tornaram escritoras e, com o avancar das profissdes, a mulher passou a ocupar novos espacos
no mercado de trabalho, surgindo o conceito da “Nova Mulher”.

A Nova Mulher pretendia ser sexualmente independente, criticava a insisténcia
da sociedade como Unica opgdo de vida. [...] Educada e sexualmente livre,
acordou as vozes da conservacgao, que se ergueram para gritar em alto e bom som
que tais ambicdes s6 trariam enfermidades, esterilidade e a degeneracdo da
espécie (p. 361).

Proveniente das mudangas ocasionadas no século XIX, no século XX, a sociedade
burguesa passou a valorizar a intimidade e a privacidade da familia, condenando também
comportamentos que ja nao eram considerados adequados para a hova época, baseando-se nas

ideias de civilizacdo advindas da Europa.

[...] A ideia de intimidade se ampliava e a familia, em especial a mulher, submetia-
se a avaliacdo e opinido dos “outros”. A mulher de elite passou a marcar presenca
em cafés, bailes, teatros e certos acontecimentos da vida social. Se agora era mais
livre [...] ndo s6 o0 marido ou o pai vigiam seus passos, sua conduta era também
submetida aos olhares atentos da sociedade. Essas mulheres tiveram de aprender
a comportar-se em publico, a conviver de maneira educada (D’Incao, 2004, p.
191).

Nos primeiros anos do século XX, as atividades destinadas as mulheres burguesas eram
voltadas para o incentivo de adotar um relacionamento amoroso, perspectivas de matriménio e

construcao do projeto familiar.

Cada vez mais é reforgada a ideia de que ser mulher é ser quase integralmente
mae dedicada e atenciosa, um ideal que s6 pode ser plenamente atingido dentro
da esfera da familia “burguesa e higienizada”. Os cuidados e a supervisdo da méae
passam a ser muito valorizados nessa época, ganha forga a ideia de que é muito
importante que as prdprias mées cuidem da primeira educacéo dos filhos e néo os
deixem simplesmente soltos sob influéncia de amas, negras ou “estranhos”,
“moleques” da rua (D’Incao, 2004, p. 191).
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Quanto a inser¢do em campos de trabalho, as mulheres de classes mais baixas e negras
ndo teriam outra saida a ndo ser o trabalho, ainda em que condi¢des dificeis. Ja as mulheres
brancas de classes mais altas encontraram dificuldade para se inserir nesse espagco, mesmo que
por vontade prépria. De fato, segundo Prost (1992), inicialmente no século XX, o ideal era:

[...] uma jovem ficar na casa dos pais sem trabalhar. Se precisar, 0 melhor é que
trabalhe permanecendo na casa dos pais, por exemplo, costurando por encomenda.
E somente nas camadas mais baixas da escala social que uma jovem vai trabalhar
fora: na fabrica, na oficina ou na casa de um particular, como doméstica (p. 19
apud Fernandez, 2023, p. 139-140).

Em sala de aula, as atividades de professores eram diferentes das professoras. Meninos e
meninas aprendiam a ler, escrever, somar, dividir, diminuir e multiplicar, mais o0 ensino
religioso. “Mas logo algumas distingGes apareciam: para 0s meninos, no¢oes de geometria, para
as meninas, bordado e costura” (Louro, 2004, p. 372). O ensino para as classes sociais de
meninas também era diferente. Enquanto as criangas de grupos privilegiados complementavam
0 ensino com aulas de piano e francés, meninas das camadas mais populares eram envolvidas
no cuidado da casa desde muito cedo. Ambos o0s ensinos tinham a finalidade de torna-las
melhores esposas para seus maridos (Louro, 2004).

Entre os trabalhos considerados femininos, ser professora era um deles, por ser
considerada uma profissdo de menos risco, pois a mulher era representada socialmente como
fragil, um ser que precisa ser protegido e controlada, imagem construida pelo discurso religioso,
médico e educacional.

Toda e qualquer atividade fora do espagco doméstico poderia representar um risco.
Mesmo o trabalho das jovens das camadas populares nas fabricas, no comércio
ou nos escritérios era aceito como uma espécie de fatalidade. Ainda que
indispensavel para a sobrevivéncia, o trabalho poderia ameaga-las como
mulheres, por isso o trabalho deveria ser exercido de modo a ndo as afastar da
vida familiar, dos deveres domésticos, da alegria da maternidade, da pureza do
lar. [...] Dizia-se, ainda, que o magistério era préprio para mulheres porque era
um trabalho de “um s6 turno”, 0 que permitia que elas atendessem suas
“obrigagdes domésticas” no outro periodo (Louro, 2004, p. 379).

Porém, de acordo com dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) de
1920 (Tabela 1), a porcentagem de mulheres que trabalhavam era de aproximadamente 1,5

milhdes, totalizando 15,4% da forca de trabalho no Brasil (Fernandez, 2023).
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Tabela 1 — Populagdo total e empregada nos anos de 1920, 1940 e 1950.

Ano 1920 1940 1950
Génaro Homens  Mulheres Homens Mulheras Homens Mulhares
Populagio Total 30.635.603 41.236.313 51.944.399
Pi:npulat;in por 15.443.848 15494787 20544088 20822227 23885004 26.055.3598
EENErD

Peroentagem So,a1% ag, 5% a9,99% so,ouk a3.8z% 5o, 18 %
Empregados Total g.6oT.632 17.765.207 20.093.659
Emp{egadus B.12g.504 1478.128 13.338.127 4427080  15.505.754

pOr EENErD 3.587.890
Percentogem Ea bk 15,38% T 24!92% 8z15% 1_,85!5

Fonte: Fernandez (2023)°.
Além do cuidado com os filhos, a mulher também ocupava uma posicédo de base moral

da sociedade. Seja na posi¢do de esposa, filha ou servical, a mulher socialmente desempenhava
0 papel de zelar pela imagem do homem diante de suas relagfes, ajudando-o a manter sua
posicdo social. Na familia burguesa, a mulher de elite era educada para exercer o papel de
guardid do lar e da familia, adotava regras castas nas noites com o marido e cuidava do
comportamento dos filhos (Louro, 2004).

Ao estabelecerem relagdes sociais, diversos fatores passam a interferir na conduta
feminina, os quais ensinam as mulheres, desde jovens, modos de se comportar e de se relacionar
com as coisas do mundo. E nesse espaco de pedagogizacdo da mulher que meios de
comunicagdo, como as revistas, atuam como guia das condutas e escolhas femininas. “As artes,
as ciéncias, as tecnologias e a midia de um modo geral (cinema, tv, musica, revista...) sao
consideradas instancias de producao do corpo porque desenvolvem uma pedagogia voltada para
a educacéo dos corpos [...], preocupam-se em ensinar modo mais ‘adequados de viver a vida”
(Andrade, 2013, p. 120).

5> Saiba mais no artigo “Avancos e retrocessos da participagdo feminina no mercado de trabalho brasileiro nas
décadas de 1920/40/50: o que mudou entre o pré e o pos Segunda Guerra Mundial?. Disponivel em: <
https://periodicos.furg.br/rbhes/article/view/15694/10471>.
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3. EXPLORANDO A ESSENCIA DAS REVISTAS FEMININAS BRASILEIRAS
Os meios de comunicacdo sdo veiculos utilizados para difundir informagdes. “A
imprensa registra, comenta, forma opinides, distrai; atraveés de suas palavras e imagens
reencontramos valores e comportamentos perdidos” (Lima, 2007, p. 222). Por ser um grande
formador de opinido e difusor de informacdes, 0s meios de comunicacao atravessaram Varios
estagios ao longo do seu desenvolvimento, surgindo, assim, diversos produtos, a exemplo as

revistas. Azubel (2013) descreve o papel das revistas destacando que elas

(...) cobrem funcBes sociais que estdo além e aquém do reportar. Podemos
caracteriza-las por recrear, trazer analise, reflexdo e experiéncia de leitura.
Concomitantemente, sdo capazes de promover a miséria do pensamento, erigir
mitos, sustentar esteredtipos e fomentar ideologias. Assim, comportam, em
relagéo de justaposicdo, tolerancia e negociacéo, 0 conhecimento e a cegueira, a
consciéncia e a incompreensdo (p. 259).

Essa modalidade de veiculo, em funcéo da periodicidade, tem maior flexibilidade para
elaborar a pauta, verificar informacdes, explorar perspectivas e, na maioria dos casos, usam
linguagem coloquial e de facil compreensdo para que possa atender a um maior numero de
leitores (Azubel, 2013). Assim, difere-se de outros veiculos, como o jornal, que, em sua
maioria, tem a linguagem formal e objetiva, sem espaco para a subjetividade.

Portela (2009) aponta a escrita como o principal diferencial da revista para outros tipos
de veiculos.

O texto &, pois, um dos componentes da revista com caracteristicas especificas,
que faz com que o veiculo seja visivelmente distinto dos demais. Porém, nao ¢
somente o texto de revista que possui especificidades proprias, ha varios atributos,
como a segmentacdo e a periodicidade, dentre outros, que contribuem para
confirmar essa distin¢do entre a revista e os demais veiculos de comunicagdo

(p.3).

No século XVII, surge a primeira revista em Hamburgo, na Alemanha, advinda da
invencdo da imprensa® por Johann Gutenberg, em 1450. Ja no Brasil, as revistas chegaram
juntamente com a corte portuguesa, no inicio do seculo XIX. A autorizacdo para impressao em
territorio nacional aconteceu apos a instalagdo da imprensa régia, em 1808. Contudo, a primeira
revista brasileira s6 surgiu em 1812, seguindo os modelos de revistas utilizados no mundo
editorial da época (Abreu e Baptista, 2010).

A revista feminina surge como parte do género revista, no qual o conteudo seria
destinado as mulheres. “Os assuntos abordados nesses periddicos surgiram com os provaveis

interesses das mulheres, como costura, moda, arte e evoluiram para assuntos relacionados a

& Maquinério de impresséo.
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beleza e relacionamentos” (Cocheck, 2015, p. 14). As revistas para o publico feminino nao
praticam o jornalismo factual, mas sim apostam em acontecimentos que seus editores
consideram de interesse feminino (Cocheck, 2015).

A aprovacdo para desenvolver revistas femininas no Brasil s6 aconteceu no inicio do
século XIX (Moraes, 2012). Buitoni (1990 apud Moraes, 2012) aponta que “os costumes
brasileiros se espelhavam muito nos portugueses, em que as mulheres quase nao saiam de casa,
sO viviam cozinhando e fazendo rendas e praticamente nunca tinham permissdo do pai para
estudar” (p. 12).

Na obra “Imprensa feminina e feminista no Brasil”, Duarte (2016) aponta que “antes
gue a autoria feminina protagonizasse os proprios periddicos, alguns homens da imprensa,
atentos as novidades e as mudancas de costumes, se apressaram em oferecer jornais destinados
as leitoras” (p. 20). A revista pioneira no nicho dos periédicos femininos nasceu somente apos
15 anos de surgimento da primeira revista no Brasil, em 1827.

iz

A revista “Espelho Diamantino”, que durou até abril de 1827, era um hibrido entre o
jornal e a revista, e era publicada quinzenalmente. O Espelho, “periodico de politica, literatura,
belas artes, teatro e moda”, era impresso na tipografia de Pierre Plancher, fundador da revista,
uma das mais ativas das tipografias cariocas no Primeiro Reinado (Bercot, 2012).

Na época de lancamento, o Brasil passava por mudangas enquanto pais recém
independente com todas as transformacdes politicas que o contexto historico
previa. Nesse contexto, é obvio que o papel social da mulher também se
transformava (Bezerra et al., 2014, p. 4).

Em suas paginas, esse periddico buscava debater sobre o papel das mulheres no contexto
histérico brasileiro da época. Na capa da primeira edicdo (Figura 2), o Espelho estampa um
prospecto que exaltava “a importancia das mulheres ao longo da histéria, desde os tempos
imemoraveis até a época corrente, destacando as qualidades do sexo feminino e fazendo elogios
as senhoras e donzelas que, como maes, esposas ou filhas, tomavam parte nos assuntos dos

homens” (Bercot, 2012, p. 5) os ajudando e aconselhando.
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Figura 2 — Capa da primeira edigdo do periodico “Espelho Diamantino”, 20 de setembro de 1827.
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Fonte: Hemeroteca Digital Brasileira (2024).”

O redator dessa revista, que assinava com o pseuddnimo de Julio Floro das Palmeiras,

acreditava que as mulheres ndo podiam continuar em um local desprovido de conhecimento.

O novo periddico deveria, entdo servir de estimulo para a instru¢cdo do sexo
feminino na Corte, e tomava como modelos a serem imitados as publicacGes
semelhantes que existiam na Europa havia ja algum tempo, e que se encarregavam
de apresentar ao “belo sexo” as no¢des primordiais relativas a politica, as artes e
as ciéncias, sem deixar de lado as belas letras e os artigos de moda (Bergot, 2012,
p. 5).

A ideia do redator de construir uma revista com 0 que se acredita que seja do gosto

feminino, é demostrada a partir da escolha do nome do periédico, como explica o préprio trecho

do prospecto.

Devemos aqui declarar que o titulo de Espelho Diamantino ndo foi meramente
escolhido por fantasia. O espelho he o confidente mais estimado das Senhoras, e
poucas ha que com ele se ndo entretenhdo hum bom bocado cada dia. além
d’isto ninguém se persuada que o nosso Espelho esta simplesmente allegorico.....
hum objecto composto de preciosissima matéria, e com muito superior por sua
sympathica virtude veio a4s maos de certa pessoa. mas basta; este mysterio a seu
tempo desenvolver-se-ha. Fique entretanto encuberto 0 nosso espelho, para nao
ofender alguns olhos (Espelho Diamantino, 1827, p. 4).

7 Disponivel em: <https://bndigital.bn.br/acervo-digital/espelho-diamantino/700312>. Acesso em: 29 de abr. de

2024.
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Com o intuito de cumprir com o objetivo do periédico, a edi¢do de 1° de outubro de
18278 apresenta a historia de Catharina Herman. A mulher é retratada como heroina e exemplo
de valores, apos ter salvo a vida de seu esposo. Ela teria se “disfar¢ado de homem para ingressar
no exército e descobrir uma maneira de libertar o esposo do seu cativeiro” (Bercot, 2012, p. 8).
A historia chegou a virar peca teatral na Europa e em obras literarias do século XIX (Bercot,
2012).

Outra edicéo, datada de 15 de outubro de 1827°, contava a histéria de Madame Elisabete
de Francga, irma de Luis XVI, que fez parte das historias que apareciam na coluna “anais da
virtude”. A mulher era exemplo de fidelidade e se recusou a abandonar o irmdo durante o furor
revolucionario, acabando presa e condenada a morte na guilhotina (Bergot, 2012). E possivel
notar que “o exemplo de Madame Elisabete era bastante adequado aos propoésitos da
Restauracao, e apresentava um tipo de postura moral e politica que o redator do Espelho parecia
antever em seu prospecto” (Bercot, 2012, p. 9).

Bercot (2012) ainda aponta que por mais “que pesem os discursos proferidos em favor
das mulheres e de seu papel numa sociedade em transformagdo, o fato € que o jornal jamais
chegou a dar voz ao seu publico-alvo” (p. 18). Embora a primeira edicdo do periddico
convidasse as leitoras a enviarem contribuicGes, as cartas publicadas eram sempre escritas por
homens, assim como 0s outros textos, que demonstravam o julgamento masculino a respeito do

conteldo.

Era como se o grau de civilidade feminina que o redator admirava entre 0s
europeus ainda ndo pudesse ser alcancado em sua plenitude na Corte de D. Pedro
I, ndo obstante as mudangas verificadas nos ultimos anos e os esforgos dos mais
entusiastas (Bergot, 2012, p. 18).

Bezerra et. al (2014) constata que “apesar de representar e reforcar a imagem da mulher
como exemplo de virtude, a revista ja apresentava textos quebrando paradigmas e veiculando
ideias revolucionarias para a época” (p. 6). Ainda que o Espelho Diamantino quebrasse
paradigmas com textos revolucionarios, “nessa época apenas 10% da populagdo feminina era
alfabetizada” (Cocheck, 2015, p. 17), e, dificultando ainda mais os esfor¢os para resgatar as

mulheres da posic¢ao de ignorancia, em 15 de outubro de 1827, foi promulgada a primeira Lei

& Disponivel em: <https://memoria.bn.gov.br/pdf/700312/per700312_ 1827 00002.pdf>. Acesso em: 01 de maio
de 2024.
° Disponivel em: <https://memoria.bn.gov.br/pdf/700312/per700312 1827 00003.pdf>. Acesso em: 01 de maio
de 2024.
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de Instrucdo Publical®, na qual limitava o acesso das meninas ao ambiente educacional e ao
aprendizado.

As mestras, além do declarado no art 6°, com exclusdo das nogfes de geometria e
limitando a instrucgdo da arthmetica sé as suas quatro operacdes, ensinardo
também as prendas que servem & economia domestica; e serdo nomeadas pelos
Presidentes em Conselho, aquellas mulheres, que sendo brasileiras e de
reconhecida honestinada, se mostrarem com mais conhecimentos nos exames
feitos na forma do art. 7° (Art 12° da primeira Lei de Instrucdo Publica, 1827).

Apbs o encerramento do Espelho, surge o segundo mais relevante periddico mineiro, o
“Mentor das Brasileiras”. A revista de oito paginas era publicada na Vila de Sao Jodo Del Rei,
impresso na tipografia do Astro de Minas, e durou de 1829 a 1832 (Silva, 2008). O Mentor foi
mais um dos periodicos do século XIX que se denominavam como revista feminina e tinha
como redator um homem, José Alcibiades Carneiro (Silva, 2008).

O publico alvo do periodico eram as mulheres de elite. “Estavam excluidas as escravas,
as pobres livres e, por extensdo, as nao brancas: a leitora do Mentor era, idealmente branca”
(Silva, 2008, p. 111). A revista ainda reforcava tracos fisicos para o ideal feminino, que seria
uma mulher de pele branca, tracos finos e seios pequenos.

O modelo branco europeu nos remete a escravidao no Mentor. Assim como 0s
demais periddicos, ele pouco tratou da escraviddo negra. Nas abordagens
eventuais, foi critico da escravido — a ele repugnava “a venda de homens livres,
segundo o direito natural” — nos padrdes do liberalismo moderado, ou mesmo um
pouco além, visto que chegou a elogiar o fim do trafico. Isso num contexto em
que a abolicdo imediata ndo esteve nos horizontes sequer dos liberais mais
radicais, como Cipriano Barata e os exaltados da Corte, que pregavam o fim
gradual e temiam a revolta escrava. O Mentor defendia a lenta emancipacdo dos
crioulos — “um dia” e envolvendo uma “catequese” e a prestacdo de servicos “para
pagarem o trabalho de sua educag¢o” (Silva, 2008, p. 112).

No geral, as revistas femininas eram planejadas, escritas e editadas por homens.
Inicialmente traziam as novidades da moda na Europa, receitas, noticias curtas, um pouco de
humor e muita ilustracao.

As revistas femininas existem desde que surgiram revistas no pais. Elas
comecaram a aparecer aqui e ali sem muito alarde, geralmente feitas e escritas por
homens. Traziam novidades da moda, importadas da Europa, dicas e conselhos
culindrios, artigos de interesse geral, ilustragBes, pequenas noticias e anedotas.
Esse modelo foi repetido, com pequenas diferencas, durante todo o século XIX e
a primeira metade do século XX. E o certo que houve, também, nesse periodo,
publicaces feitas de mulheres para mulheres, preocupadas com sua condi¢do na
sociedade e seus direitos, mas sdo poucas e a maioria tem vida curta (Scalzo, 2011,
p. 33).

10 Disponivel em: <https://www2.camara.leg.br/legin/fed/lei_sn/1824-1899/lei-38398-15-outubro-1827-566692-
publicacaooriginal-90222-pl.html>. Acesso em: 01 de maio de 2024.
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Baseado na escolha de titulo dos homens que comandavam os primeiros periddicos
femininos, Duarte (2016) faz alguns apontamentos:

E interessante observar como os titulos dos primeiros jornais e revistas se
relacionam ao campo semantico da educacdo, revelando a ideologia patriarcal que
os dominava. Ao se apresentarem como Mentor, Farol, Manual, Despertador ou
Espelho, eles se colocam acima das mulheres e como guias responsaveis pela
mudanga de seu status quo. Naquela época, jornal e revista, observo, tinham a
mesma aparéncia, distinguindo-se apenas na diversidade de géneros literarios e
nas matérias de entretenimento, que costumavam ser maiores nas denominadas
revistas (p. 22).

Somente em 1852, no Rio de Janeiro, surge a primeira revista inteiramente produzida
por mulheres brasileira, o “Jornal das Senhoras” (Figura 3). Essa publicagdo foi fundada pela
professora argentina Joana Paula de Noronha, que ficou apenas seis meses na direcdo do
periddico, o qual passou a ser editado por Violante Atabalipa Ximenes de Bivar, seguida pela
direcdo de Gervasia Numeésia Pires dos Santos Neves (Flores, 2014). Essa revista, que durou
apenas trés anos, encerrando suas atividades em 1855, preenchia suas paginas com artigos
feministas, escritos por mulheres, com o intuito de “transmitir a suas leitoras, o espaco e o papel
da mulher em sociedade, inserindo-a no universo publico a partir dos assuntos impressos”
(Barbosa, 2012, p. 2).

Figura 3 — Capa da prlmelra edicdo do perlodlco “O Jornal das Senhoras” 1° de janeiro de 1852.
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Fonte: Hemeroteca Digital Brasileira (2024).1*

11 Disponivel em: <https://hemerotecadigital.bn.br/acervo-digital/jornal-senhoras/700096>. Acesso em: 02 de
maio de 2024.
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Os artigos publicados em “O Jornal das Senhoras” geraram revolta na sociedade da
época, assim, as autoras pararam de publicar seus homes junto dos artigos, passando a adotar

pseudonimos.

Apesar do pouco tempo de duracdo, O Jornal das Senhoras foi significativo para
a sociedade carioca, influenciando os costumes daquelas que tinham acesso ao
jornal e que se apropriavam de suas informacdes. Tais publicacBes traziam
caracteristicas culturais de outros paises possibilitando novas experiéncias através
do Atlantico (Barbosa, 2013, p. 3).

Duarte (2016) aponta que a partir de 1870, os 6rgaos femininos se multiplicam, assim,
a presenca feminina fica mais forte nas redacdes das publica¢des destinadas as mulheres. Com
o fim do século XIX e inicio do século XX, o Brasil buscava a modernidade profetizada pela
Europa. Nesse periodo, a revista impressa era um veiculo de relevancia. Entre os contetudos que
compdem as publicagdes que foram surgindo, muitos sdo contréarios as ideias femininas e
reforcam os papéis de género. Heilborn (1990 apud Osterne e Silveira, 2012) pontua que o
termo género passou a ser utilizado para designar os atributos culturais reservados a cada um
dos sexos e a dimenséo bioldgica dos seres humanos.

Osterne e Silveira (2012) apontam que embora 0 sexo biologicamente ja seja definido
no nascimento, a desigualdade nas relacbes de género € intensificada pelo sistema que define

0s papéis sociais para homens e mulheres.

(...) Os homens sdo educados para tomar iniciativa, extravasando sua
agressividade no cotidiano. A mulher cabem os sentimentos, as emogdes, e a
sensibilidade, enquanto ao homem compete a razao, a altivez e a superioridade (p.
103).

Mas, foi em 1914, em meio a eclosdo da Primeira Guerra Mundial (1914-1918) que
nasceu, uma entre as principais contribuicdes para a comercializacdo da imprensa feminina, a
Revista Feminina. Em seu primeiro ano de criacdo, o periédico se chamava “A Luta Moderna”
e tinha em sua direcdo Virgilina de Souza Salles, seu marido, Jodo Salles, e o escritor,
dramaturgo e irmdo de Virgilina, Claudio de Souza, figuras de destaque na elite paulista
(Azevedo, 2020). Durante o periodo em que a revista estava sob o titulo de “A Luta Moderna”,
“nao passava de um pequeno folheto de contetdo apolitico, no formato de um jornal quinzenal
de quatro paginas e com matérias bastante diversificadas” (Azevedo, 2020, p. 124).

Em janeiro de 1915, esse periddico passa a se chamar “Revista Feminina”, divulgado
pela Empresa Feminina Brasileira. A publicacdo se sobressai pela variedade de teméticas em

seus textos, abordados por uma visdo mais comercial e por contribuir para a integracdo da
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mulher na sociedade que estava se modernizando. Publicada mensalmente, essa revista
representava os interesses das mulheres das classes media e alta.

Porta-voz das causas femininas, ainda que em tom moderado, em um momento
em que o0 movimento feminista ja se fazia ouvir em varias partes do mundo, nem
por isso a Revista Feminina ficou imune a influéncia da igreja, contando com a
participacdo de intelectuais catélicos no seu quadro de colaboradores (Lopes,
1991 apud Azevedo, 2020, p. 124).

Por atuar por uma percep¢do mais comercial, a revista investia em muitos anuncios
desde os primeiros exemplares. Ja entre os anos de 1920 e 1922, uma pesquisa feita por Barros
e Soares (2014), chegou ao resultado de que “cerca de 35% das publicidades apresentadas
mensalmente nas edi¢des da revista eram direcionadas especificamente & modelagem do corpo,
se apresentando como remédio ou cosmético, numa funcdo mdaltipla de cuidar, tratar e
embelezar” (p. 110). Essas autoras ainda pontuam que as publicidades também ligavam a
mulher a imagem de cuidadora, com publicidades de remédios para criancas e itens de
decoragéo do lar (Figura 4).

Figura 4 — Pagina de anudncios retirada da edicdo 32 da “Revista Feminina”, em 1917.

Fonte: Hemeroteca Digital Brasileira (2024).1?
Entre seus anos de duragdo, a “Revista Feminina” se concentrou em segdes, de titulo

“Menu do Marido”, “Moda”, “Trabalhos femininos”, “Como enfeitar minha casa” e “Jardim

12 Disponivel em: <https://memoria.bn.gov.br/DocReader/DocReader.aspx?bib=212547&pagfis=3>. Acesso em:
03 de maio de 2024.
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fechado”, nessa ultimas as leitoras podiam escrever contos, poesias e notas, usando

pseuddnimos.

Essa participacdo ativa permitiu que as leitoras compartilhassem suas proprias
VOzes e perspectivas na revista, tornando-a mais inclusiva e relevante para a
comunidade feminina da época. Isso também fortaleceu o senso de comunidade
entre as leitoras e aumentou o interesse pela revista, tornando-a verdadeiramente
interativa e envolvente (Guedes e Passos, 2024, p. 7).

Guedes e Passos (2024) ressaltam que, atualmente, parece 6bvio que a historia das
mulheres, precisa ser contada por mulheres, porém, no passado, era um privilégio exercido por

homens.

Foram eles que decidiram quais aspectos do passado deveriam ser registrados, que
tipo de histdrias vale/valeria a pena investigar ou quais individuos mereciam a
atencdo dos/as pesquisadores/as. As mulheres tiveram pouca ou nenhuma
participagdo nesse processo. [...] isso vem mudando, ndo de forma gratuita ou
facil, mas como uma conquista resultante das lutas dos movimentos sociais ao
longo do século XX (p. 8)

A “Revista Feminina” contribuia com o protagonismo da mulher na prépria histdria,

contudo, o periddico custava caro e raramente abria espaco para as questdes das trabalhadoras
(Guedes e Passos, 2024). Essa publicacédo trazia muitas dicas de beleza, cuidados com a pele, a
busca incansavel pela juventude. Além disso, a revista apresentava dicas de corte e costura,
bordado, moda, aleitamento materno e demais assuntos voltados para o cuidado do lar. Esse
periodico também destacava o cuidado com o marido, ensinando “as jovens noivas a se
tornarem boas esposas, sendo que o destino das mocas era o casamento, e que um lar feliz
depende dessa esposa abnegada, criativa, décil e compreensiva” (Guedes e Passos, 2024, p. 21).
A questdo racial também era pouco abordada pela revista. Mulheres negras sdo
lembradas como servicais a disponibilidade de mulheres brancas, como mostra a capa da edi¢édo
138 (Figura 5).
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Figura 5 — Capa da edicdo 138 da “Revista Feminina”, em 1925.
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Fonte: Guedes e Passos, 2024, p. 23%.
Em linhas gerais, portanto, as revistas femininas contribuiram para consolidar e difundir

novos conceitos de mulher e beleza. E foi ocupando essa posi¢cdo de guia das condutas
femininas, que a revista se estabelece e conquista mais leitoras. Andrade (2013) afirma que é
possivel pensar nas revistas como um artefato pedagogico, que ensina técnicas de como lidar

com o corpo.

Isso porque os discursos das revistas para mulheres e meninas me parece que se
equivalem, de alguma forma, repetindo receitas e dicas para atingirem aquele
corpo que ¢ representado na midia como “ideal”. [...] As identidades, como o
corpo, ndo sdo produtos finais, completos ou prontos, ambos sdo objetos de uma
continua construcdo que é construida no interior da representacéo (p. 111-115).

Entre as revistas da época que apostavam nesse tipo de conteido, encontra-se a Revista
Fon-Fon! “O periddico focalizava, sobretudo, a moda, os estilos e as mudancas da vida social
carioca” (Zanon, 2009, p. 220). Destinado ao publico feminino, a Fon-Fon! acompanhou
diversos marcos historicos, como o Estado Novo e a Segunda Guerra Mundial. Uma revista
feminina que exalta a mulher, ndo duraria muito no Estado Novo, governo ditatorial e machista,
entretanto, a Fon-Fon! continuou funcionando até 1958.

Para compreender o Estado Novo, como se deu a entrada do Brasil na Segunda Guerra

Mundial e a posic¢do da revista Fon-Fon! durante esses periodos histdricos, € necessario retornar

13 Disponivel em: < https://revista.an.gov.br/index.php/revistaacervo/article/view/1974/1966>. Acesso em: 03 de
maio de 2024.
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a como se deu o inicio da Era Vargas (1930-1945). Esse periodo foi nomeado dessa forma pelos
15 anos consecutivos que Getulio Vargas passou na presidéncia do Brasil, e que ainda assim,

né&o condiz com o total de anos em que essa figura passou no poder.
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4. BUZINANDO PELO BRASIL: A REVISTA FON-FON NO ESTADO NOVO

No periodo da Republica Velha (1889-1930), houve um tratado politico entre os dois
Estados mais poderosos do Brasil na época, S&o Paulo e Minas Gerais, conhecido como a
politica do café-com-leite*.

Segundo esse tratado, por meio do Partido Republicano Mineiro (PRM) e do
Partido Republicano Paulista (PRP), haveria um revezamento, espécie de rodizio
das oligarquias mineira e paulista no poder, a cada eleicdo (Nahes, 2007, p. 23).

Em 1926, o entdo presidente Washington Luis, que era paulista, indicou como sucessor
outro paulista, Julio Prestes, com o intuito de garantir a continuidade das préaticas de protecao
ao café, assim, quebrando o tratado. O representante do Estado de Minas, Antonio Carlos, a
quem era esperado ter sido indicado por Washington Luis, buscou o apoio do Rio Grande do
Sul. Dessa articulacdo, surgiu a Alianca Liberal, que indicou Getalio Vargas como candidato a
presidéncia da Republica e Jodo Pessoa a vice-presidéncia (Nahes, 2007).

Paralelo a esses acontecimentos, no mundo inteiro, se espalhava o movimento feminino
sufragista, que surge com o objetivo de estender o direito de voto as mulheres, permitindo sua
insercdo no campo politico e social®®. Em apoio a esse movimento, a revista Fon-Fon!, veiculo
importante da sociedade carioca, publica a edicdo de nimero 20 (Figura 6), assinada pelo
cartunista Raul Pederneiras (Alves, 2021).

120 nome desse acordo era uma aluséo a economia de Sdo Paulo e Minas, grandes produtores, respectivamente,
de café e leite. Disponivel em: < https://educacao.uol.com.br/disciplinas/historia-brasil/politica-do-cafe-com-
leite-acordo-marcou-a-republica-velha.htm>. Acesso em: 19 de abr de 2024.

15 Esse periodo foi denominado como “primeira onda do feminismo”. Para maiores informagdes, ler ALVES,
Maria. Feminismo e mulheres na resisténcia a ditadura brasileira de 1964-1985. Em Pauta, Rio de Janeiro:
UERJ, vol. 19, n. 47, p. 50-65.
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Figura 6 — Capa da edigéo_numero 20 da revista Fon-Fon!, em 16 de maio de 1914.

Suffragiatas.

Fonte: Hemeroteca Digital (2024).16
Apesar de abordar uma pauta bem avancada para 1914, como o sufragio feminino, ha

uma serie de conteudos na revista Fon-Fon! que contradizem sua imagem de um veiculo
midiatico moderno. Muitos autores da revista construiram um discurso que reafirmava a
dominagdo masculina e relembrava as mulheres o seu local na sociedade, renunciando sua
participacdo no campo politico.

As “mulheres modernas” ameagam a ordem patriarcal, o poder masculino, dai o
uso da imprensa para desclassifica-las, ao denegrir e satirizar atitudes de
autonomia feminina, de emancipacdo daquele poder. Com efeito, observa-se 0 uso
recorrente de artigos que discorrem sobre o que denominam como feminismo,
significado desde j& de forma caricata, com sinénimo de movimento de mulheres
feras e fanaticas (Macena, 2010, p. 65).

Sobre as relacdes de dominacdo masculina, Bourdieu (2012) pontua que a forca méascula
se potencializa pois, socialmente, homens ndo tém a necessidade de justificar e caracterizar suas
atividades. O mesmo ndo acontece quando se trata das mulheres.

A ordem social funciona como uma imensa maquina simbdlica que tende a
ratificar a dominacdo masculina sobre a qual se alicerca: é a divisdo social do
trabalho, distribuicdo bastante estrita das atividades atribuidas a cada um dos dois
sexos, de seu local, seu momento, seus instrumentos; é a estrutura do espaco,
opondo o lugar de assembléia ou de mercado, reservados aos homens, e a casa,
reservada as mulheres; ou, no interior desta, entre a parte masculina, com o saldo,
e a parte feminina, com o estabulo, a &gua e 0s vegetais, a jornada, 0 ano agrario,

16 Disponivel em: <https://memoria.bn.br/docreader/DocReader.aspx?hib=259063&pagfis=17913>. Acesso em:
24 de abr. de 2024.
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ou o ciclo de vida, com momentos de ruptura, masculinos, e longos periodos de
gestacdo, femininos (Bourdieu, 2012, p. 18).

Desse modo, pode se afirmar que a dominagdo masculina € uma construcdo social, no
qual o privilégio masculino se inicia no proprio corpo, em sua realidade bioldgica. “E ele que
constroi a diferenca entre os sexos biolégicos, conformando-a aos principios de uma viséo
mitica do mundo, enraizada na relacao arbitraria de dominacdo dos homens sobre as mulheres
[...]” (Bourdieu, 2012, p. 20).

Ainda no periodo da Republica Velha, nos primeiros anos do século XX, no Brasil,
mulheres e criangas ocupavam boa parte do proletariado.

Apesar das muitas greves e mobilizacBes politicas que realizaram contra a
exploragdo do trabalho nos estabelecimentos fabris entre 1890 e 1930, as
operarias foram, na grande maioria das vezes, descritas como “mocinhas infelizes
e frageis”. Apareciam desprotegidas e emocionalmente vulneraveis aos olhos da
sociedade, e por isso podiam ser presas da ambicdo masculina (Rago, 2004, p.
484).

Ainda de acordo com Rago (2004), havia uma forte presenca feminina nas fabricas de
fiacdo e tecelagem. Ja em 1920, as mulheres ocupavam 50,96% do trabalho nas indUstrias
téxteis e 33,87% nas industrias de vestuario, algumas ainda trabalharam de casa para completar
a carga horéria diaria.

Apesar do elevado nimero de trabalhadoras presentes nos primeiros
estabelecimentos fabris brasileiros, ndo se deve supor que elas foram
progressivamente substituindo os homens e conquistando o mercado de trabalho
fabril. Ao contrario, as mulheres vdo sendo progressivamente expulsas das
fabricas, na medida em que avangam a industrializacéo e a incorporagdo da forga
de trabalho masculina. As barreiras enfrentadas pelas mulheres para participar do
mundo dos negécios eram sempre muito grandes, independentemente da classe
social a que pertencessem (Rago, 2004, p. 486).

Em 1° de marco de 1930, aconteceram novas elei¢des no pais e o candidato eleito foi
Julio Prestes. O inconformismo se alastrou pelo cenério politico brasileiro e, em junho do
mesmo ano, Jodo Pessoa, membro da Alianca Liberal, € assassinado, dando inicio a Revolucéao
de 1930. O movimento ocorreu em virtude da insatisfacao das oligarquias de Minas Gerais, Rio
Grande do Sul e Paraiba com o dominio excessivo do Estado de Sao Paulo. “A opgao, para
evitar maiores consequéncias, foi a deposi¢cdo do entdo presidente, que ocorreu em 24 de
outubro. Washington Luis partiu para o exilio e Getulio Vargas, chefe do movimento assumiu
a Chefia do Governo Provisorio” (Nahes, 2007, p. 25).

Ainda que o movimento em apoio ao sufragio feminino tenha iniciado décadas atras, o

direito ao voto para as mulheres brasileiras, alfabetizadas e assalariadas s6 foi aprovado em
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1932, no governo provisério de Vargas, mesmo que inimeros projetos de reformulacdo do
sistema eleitoral tenham sido apresentados desde o século XIX.

Embora o voto tenha sido conquistado em 1932, a participagdo da mulher na
politica continua limitada, na medida em que o modelo patriarcal encara as
mulheres como cuidadoras da familia e ainda ndo as considera como sujeitos
politicos plenos (Alves, 2021, p. 55).

Saffioti (2015) define patriarcado como “o regime da dominacdo - exploragdo das
mulheres pelos homens” (p. 47). Em uma sociedade regida pelo sistema patriarcal, 0 homem
usufrui de privilégios, enquanto mulheres estdo em uma posicao de inferioridade e apagamento
de suas prdprias vontades.

Nos sistemas patriarcais, as mulheres estdo em patamar de desigualdade tendo
uma série de obrigacBes em relacdo aos homens, tais como manter relagdes
conjugais mesmo contra sua vontade, além de um grande controle sobre sua
sexualidade e sua vida reprodutiva (Aguiar, 2015 apud Azevedo, 2018, p. 15).

Em 1932, Plinio Salgado criou a organizacdo Acao Integralista Brasileira (AIB). O
partido politico disseminava ideias totalitaristas e nazifascistas, defendia um governo ditatorial,
com o poder centralizado em um Unico governante. Os principios da AIB podem ser
encontrados no “Manifesto a Nag@o Brasileira”, documento que reforgava um nacionalismo
exagerado e a imagem de uma mulher do lar, esposa, sem rebeldia. O novo periodo que viria a
chegar no Brasil, o Estado Novo, ressaltaria essa representacao dominante.

Esse “projeto de mulher” adentraria o Estado Novo e se aperfeigoaria por meio de
uma intensa campanha do Ministério da Educacéo, que via na figura femininaum
de seus principais aliados, quando o assunto era a Educacdo Nacional (NAHES,
2007, p. 41).

Com a direita ganhando espaco e se difundindo em todo o pais, movimentos liderados
pelo Partido Comunista do Brasil, fundado em 1920, foram surgindo, em busca de lutar contra
as ideias integralistas. A partir dessas organizac6es contra o fascismo, em 1935, surge a Alianca
Nacional Libertadora (ANL), sob a lideranca da esquerda e em defesa da democracia.

A criacdo da AIB e ANL foi um passo fundamental no processo de aumento das
discussdes sobre o nacionalismo e as liberdades democréticas.

Pregando a formagdo de um governo popular-nacional-revolucionario, a ANL
conseguiu atrair rapidamente a simpatia de amplos setores da populagdo,
principalmente da classe média. Importantes “tenentes” civis e militares [...], que
haviam atuado de maneira destacada na linha de frente da Revolugdo de 30 e
ocupado postos-chaves no processo revolucionario, ingressaram na organizagao,
rompendo de forma radical com os rumos da politica governamental (Pandolfi e
Grynszpan, 1997, p. 14).
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E importante destacar que independentemente de a estrutura politica brasileira ter
passado por um processo de modernizacdo, com a criagdo dos partidos politicos, ndo havia
representacdo feminina na conjuntura politica do pais.

Na Era Vargas, as mulheres ndo estdo nos partidos politicos, a militancia feminina
que marcou a década de 20 desaparece. Campanhas massificantes promovidas
pelo governo, como as de amamentacéo, dentre outras, que indicam o retorno das
mulheres ao espago privado do lar, foram endossadas, até mesmo, pela esquerda
brasileira (Nahes, 2007, p. 40).

Com o crescimento dos movimentos populares, em 1935, o Congresso cria a Lei de
Seguranca Nacional'’, que caracteriza contra a ordem politica e social. “A partir de entdo, o
comunismo tornou-se ndo apenas um inimigo do governo, mas um perigo a sociedade como
um todo, cabendo a esta engajar-se no seu combate, na agéo repressiva” (D’ Araujo, 1984 apud
Pandolfi e Grynszpan, 1997, p. 14).

Vargas, que estava a frente da presidéncia do Brasil no governo provisorio, se apoia na
ameaga comunista para alcancar seus objetivos politicos. “Os comunistas eram aqueles que
estavam claramente a favor da derrubada revolucionaria, da ordem existente e do
estabelecimento de uma sociedade igualitaria” (Coggiola, 1998, p. 10). Ancorado nessa
instabilidade politica que o pais vivia, Getalio Vargas passa a planejar o golpe.

Ap0s oito anos com Vargas no cargo de Chefe da Nacgdo, em 1937, eleicGes diretas para
um novo governante deveriam ser arranjadas, com base na Constituicdo de 1934. No processo
eleitoral, surgiram trés candidatos ao cargo, sendo um da extrema direita, um representante dos
oligarcas paulistas e um representante dos governadores estaduais.

Com o intuito de continuar no poder, Getulio Vargas e os militares intervém na politica
estadual e abusam do argumento de uma ‘“ameaga comunista”, para justificar a adogdo de

medidas excepcionais, causando uma crise ficticia no pais.

Apbs a repressdo que se abateu sobre o movimento comunista brasileiro,
decorréncia da fracassada revolta armada de novembro de 1935, ele praticamente
inexiste no Brasil. Todavia, desde essa época o0 pais vive em estado de guerra
(Seitenfus, 2000, p. 87).

Um dos momentos relevantes para a deflagracdo do golpe, foi a criagdo do “Plano
Cohen pelo Ministério da Guerra, um ‘documento forjado que relatava a preparacdo de uma

nova ofensiva comunista’” (Pandolfi e Grynszpan, 1997, p. 21), que pedia o retorno do estado

1 Disponivel em: <https://www2.camara.leg.br/legin/fed/lei/1930-1939/lei-38-4-abril-1935-397878-
republicacao-77367-
pl.html#:~:text=Define%20crimes%20contra%20a%200rdem%20pol%C3%ADtica%20e%20social. &text=S%C
3%A30%20crimes%20contra%20a%20ordem,Art.>. Acesso em: 23 de abr. de 2024.
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de guerra. Com medo do comunismo e da intervencdo militar, 0 Congresso aprova o pedido
feito pelo Ministério.

Em novembro de 1937, Vargas realizou um discurso através do réadio, apresentando a
liberal-democracia “como uma férmula inadequada a realidade nacional e os partidos politicos
como sendo representantes de interesses regionais ou particulares” (Bonet, 2010, p. 13). Além
disso, as instituicdes do poder legislativo foram interditadas, considerando, segundo ele, que 0
novo regime teria o objetivo de restaurar a autoridade nacional (Bonet, 2010).

A partir desse momento, o povo brasileiro passou a conhecer um novo conjunto de
instituicGes politicas e Vargas passou a organizar de maneira distinta o seu poder sobre a
sociedade. Nasce o Estado Novo, que foi o periodo em que Getulio Vargas governou o Brasil,
de maneira ditatorial, logo ap6s um golpe de Estado.

O regime instaurado em 10 de novembro de 1937, sob o titulo de Estado Novo,
se propunha a ser um governo forte e nacionalista, através do refor¢o do poder
central e da adequacdo das instituicbes a realidade brasileira, sendo capaz de
intervir nas questdes econdmicas, politicas e sociais do Brasil em nome do bem
comum (Bonet, 2010, p. 13).

Bonet (2010) ainda aponta que estudiosos veem o golpe de 1937 como o arremate da

revolucédo de 1930.

[...] O novo regime brasileiro seria uma continuagdo das tradi¢cdes nacionais, e ndo
uma ruptura com o passado do pais. O Estado Novo teria emergido da necessidade
de salvacdo nacional - preservando a soberania, a integridade e o prestigio do
Brasil - e de integracdo das instituicdes politicas com a realidade brasileira. Com
isso, 0 Regime estaria de acordo com a realidade nacional e com suas tradicdes,
sem se filiar a quaisquer ideologias estrangeiras; esse seria um dos motivos para
ser considerado, por eles, nacionalista (Bonet, 2010, p. 16).

Durante esse regime politico, Vargas se apoiou fortemente nos meios de comunicagao.
Nesse contexto, ocorreu a nacionalizacdo da informacdo, sendo proibida a utilizacdo da
imprensa por estrangeiros (Nahes, 2007). Ancorado nesse movimento, no qual apenas
brasileiros poderiam utilizar a imprensa, em 1939, o governo Vargas criou o Departamento de
Imprensa e Publicidade (DIP). O érgdo, que tinha como diretor Lourival Fontes, era responsavel
por gerenciar toda a publicidade e propaganda dos setores governamentais e da administragéo
publica federal, assim como de todas as suas autarquias.

Essa mesma censura vai nortear o perfil ideoldgico de revistas e jornais da época.
No campo feminino, via-se, como indispensavel, reforcar o ideal da mulher, do
lar, da dona de casa esteio da familia e da nacdo (Nahes, 2007, p. 34-35).

Paralela a fundacdo do DIP, Vargas também criou o Departamento de Administragéo e

de Servico Publico (DASP), que centralizava todo o poder no presidente. “Assim, por meio de
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atitudes e atividades coordenadas dos DIP e DASP, vemos, pouco a pouco, emergir no Brasil 0
gue conhecemos como populismo corporativista centrado na figura de Getalio Vargas” (Nahes,
2007, p. 35).

O termo “populismo” é empregado para representar um conjunto de praticas politicas
que se manifestam de maneiras diferentes. Para Nahes (2007), o populismo, com sua
diversidade, “(...) ¢ explicito nas figuras exaltadas e carismaticas que prometiam atender as
queixas populares e construir uma solidariedade social (p. 36)”. Ela ainda cita os governos da
Argentina (1946-1955), Chile (1927-1931 e 1952-1953), Colémbia (1948), Peru (1930) e
México (1934-1940) para caracterizar o populismo corporativista. Todos os lideres desses
governos “representaram modelos de regimes populistas baseados num ‘homem forte’, que
tendia a deixar de lado ‘os pormenores’ da democracia, ignorando 0S interesses de classes,
fossem elas quais fossem” (Nahes, 2007, p. 36).

Nesse periodo, no qual o Brasil foi governado por Vargas, o DIP censurou diversos
veiculos brasileiros, em busca de moldar a imagem de um pais moderno e moralizado.
“Revistas, jornais, fotografias, manifestacdes civicas estampam imagens que reforcam o retrato
ideoldgico da nacgéo ideal e, sobretudo, de mulher ideal ou, ainda, do comportamento e a postura
da mulher” (Nahes, 2007, p. 36). Ndo havia espaco para a participa¢do feminina no ambiente
politico do pais.

Ainda que ndo houvesse a insercdo da mulher na conjuntura politica do Brasil, entre os
anos 1930 e 1945, com a urbanizacdo das cidades e a industrializacao, os arranjos sociais foram
se modificando e novas oportunidades de trabalho e atuacdo foram surgindo. “A principal pauta
econdmica da Era Vargas foi a busca pela industrializacdo do pais como uma possivel saida da
dependéncia do Brasil do sistema agroexportador” (Draibe, 1985 apud Fernandez, 2023, p.
140). Embora mulheres negras e de classes mais baixas sempre tenham trabalhado, as mulheres
brancas e de classes sociais mais privilegiadas enfrentavam obstaculos para ingressarem no
mundo do trabalho, controlado por homens.

Nos periddicos femininos, as feministas se diziam responsaveis pelo futuro das
trabalhadoras pobres, mas pouco falavam a respeito do modo como pretendiam
encaminhar, na pratica, essa filantropia. As operarias, tdo vitimadas pelas
péssimas condicBes de trabalho, baixos salarios, pela quantidade de filhos que
deveriam criar, tdo presas a condicdo bioldgica, eram consideradas até mesmo
pelas feministas como incapazes de produzir alguma forma de manifestacdo
cultural (Rago, 2004, p. 494).

Rago (2004) também assinala que “num mundo em que mulheres e homens desfrutarem
de condigdes de igualdade, as mulheres teriam novas oportunidades néo sé de trabalho, mas de

participacdo na vida social (p. 499)”. As perspectivas acerca da existéncia feminina seriam
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pensadas e praticadas de uma nova forma, a mulher viveria nos mesmos espacos politicos,
sociais e culturais que os homens, no qual ambos participariam da edificacdo desses ambientes
de maneira equitativa (Rago, 2004).

Embora as discussdes sobre as condi¢bes femininas tenham crescido, durante a Era
Vargas, foi criado um projeto pedagogico para o retorno das mulheres ao lar, onde poderiam
voltar a servir a patria e a familia, pois, considerava-se que servir a familia é servir a nacéo.
“Esse retorno da mulher ao espago privado representou um retrocesso significativo em relagéo
as conquistas femininas adquiridas na década de 20 (Nahes, 2007, p. 38).

Os meios de comunicacdo, censurados pelo DIP, passaram a apostar na producdo de
contetdo voltados & mulher do lar. Assim como o radio, a revista Fon-Fon! sofreu com a
manipulacdo da Era Vargas e passou a investir em temas relacionados a afirmacao de papéis
ideais para a mulher. “Se até os anos de 1930 havia na revista um espago significativo para
satira politica e cronica social, a partir de entdo esse tom perdeu forca, cedendo lugar a figura
feminina e a divulgacdo de modelos de comportamento, beleza, elegincia e luxo” (Dantas,
2015, p. 3744).

Em seu tempo de circulacdo, a revista Fon-Fon! difundiu contetdos que construiam
papéis ideais para mulheres, na posi¢do de mae e esposa que abdica do trabalho para dedicar-
se somente ao cuidado do lar, filhos e marido, reforcando, assim, o esteredtipo de género
(Dantas, 2015). Para entender o que sdo estere6tipos de género, € necessario primeiramente
explorar os conceitos de género e esteredtipo, individualmente. Unger (1979 apud D’ Amorim,
1997) define género como ““a soma das caracteristicas psicossociais consideradas apropriadas a
cada grupo sexual, sendo a identidade de género o conjunto destas expectativas, internalizado
pelo individuo em resposta aos estimulos bioldgicos e sociais” (p. 121).

Ja Saffioti (2015) considera que género é um conceito construido a partir das relagdes
sociais entre homem e mulher, porém é um conceito amplo, que pode ser encaixado em diversas

categorias de analise.

Cada feminista enfatiza determinado aspecto do género, havendo um campo,
ainda que limitado, de consenso: o género é a construcdo social do masculino e
do feminino. O conceito de género ndo explicita, necessariamente, desigualdades
entre homens e mulheres. Muitas vezes a hierarquia é apenas presumida (Saffioti,
2015, p. 47).

Os esteredtipos, por sua vez, sdo as representagdes recorrentes que moldam as
percepcdes do individuo nas relagbes sociais (Baccega, 1998). Essas representagdes
influenciam na definicdo dos papéis sociais consideradas apropriadas para cada género, dando
origem ao conceito de estereotipo de género. D’ Amorim (1997) define esse conceito como “o
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conjunto de crencas acerca dos atributos pessoais adequados a homens e mulheres, sejam estas
crencas individuais ou partilhadas” (p. 122). Marques et. al (2019), aponta que, nesse contexto,
“a mulher esta confinada a func¢do de educadora dos filhos, devendo incutir-lhes, desde cedo,
valores como o respeito pelas institui¢ces, o gosto pelo trabalho, o amor a patria, a integridade
moral, as boas maneiras e a disciplina” (p. 76).

Em relagdo a revista Fon-Fon!, junto ao Estado, foram sendo desenvolvidas edi¢cbes com

informacdes que atendessem aos interesses politicos e particulares.

Assim, a Fon-fon colabora em um trabalho conjunto que objetifica construir a
mentalidade da sociedade brasileira dos anos 30 e 40, mentalidade esta que
relegou @ mulher o papel de coadjuvante na cena histérica do periodo em
discussdo (Nahes, 2007, p. 105-106).

Em suas paginas, é possivel notar descaso com pautas destinadas a parcela mais popular
da sociedade. As edi¢des da Fon-Fon! sdo ocupadas pelos “bons modos”, a etiqueta, os Gltimos
acontecimentos de Hollywood, intrigas nas esferas politicas e tudo o que fazia parte da elite
carioca, a chamada “boa sociedade” (Nahes, 2007).

Na Era Vargas, resumidamente, o pais era envolvido pelo paternalismo, machismo e
autoritarismo, reforcados em revistas como a Fon-Fon!.

Nesse periodo, a Fon-fon se transformou em uma cartilha politico-educacional
obrigatdria, que deveria ser seguida incondicionalmente, oferecendo ao publico
feminino uma cultura de entretenimento, portanto, alienante, pouco
questionadora, por meio de publicacbes como: receitas culinarias, bordados,
propaganda, conselhos sobre qual a melhor postura feminina diante do homem
(que conviesse a ele, logicamente), além de folhetins, americanos ou ingleses,
focando suas lentes, sobremaneira, nas imagens. Moda, moldes e fotografia
mencionavam, explicitamente, todas as regras do saber-viver, do bom gosto,
enfim, regras estas que todas as jovens de boa familia deveriam conhecer, para
realizar um bom casamento e ter um bom comportamento social (Nahes, 2007, p.
107).

Mateucci (1998) entende o paternalismo como “uma politica social orientada ao bem—
estar dos cidaddos e do povo, mas que exclui a sua direta participacdo: € uma politica autoritaria
e benévola, uma atividade assistencial em favor do povo, exercida desde o alto, com métodos
administrativos” (p. 908). Essa autora faz uma analogia entre o poder que o pai tem sobre os
filhos e 0 que tem 0 monarca sobre seus suditos, ambos governam de acordo com 0s proprios
desejos (Mateucci, 1998).

Regido por um ideal de lideranga masculina, de acordo com Drumont (1980), o
machismo se caracteriza como:

Um sistema de representacfes-dominacdo que utiliza o argumento do sexo,
mistificando assim as relacBes entre 0os homens e as mulheres, reduzindo-os a
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sexos hierarquizados, divididos em polo dominante e polo dominado que se
confirmam mutuamente numa situacgao de objetos (p. 82).

Enquanto o autoritarismo, como Stoppino (1998) pontua o termo:

[...] designa, na verdade, uma situacdo na qual as decisdes sdo tomadas de cima,
sem a participacdo ou o consenso dos subordinados. Neste sentido, é uma
manifestacdo de autoritarismo alegar um direito em favor de um comando que ndo
se apoia na crenca dos subordinados; e ¢ uma manifestacdo de autoritarismo
pretender uma obediéncia incondicional quando os suditos entendem colocar em
discussdo os contetidos das ordens recebidas (p. 93).

Sendo assim, o autoritarismo € uma forma de governo no qual prevalece a obediéncia
inquestionavel a uma autoridade, “[...] ¢ uma imposic¢ao da obediéncia e prescinde em grande
parte do consenso dos suditos, oprimindo sua liberdade™ (Stoppino, 1998, p. 94). Vale destacar
gue esses trés conceitos sao baseados em relacGes de poder e sdo ideias contrarias a democracia,

ideias encontradas no Estado Novo, no qual Vargas foi até chamado de “pai dos pobres”.

Vargas foi um pai que tratou os filhos de maneira diferenciada, desconsiderando-
0s com indulgente e desprezando os de pele escura e 0s moradores do campo,
privilegiando tdo somente aqueles filhos “obedientes” dispostos a levar adiante
seu projeto industrial e nacionalista. Contudo, para os filhos “ingénuos”, Gettlio
sempre lembrou deles (Cordeiro, 2010, p. 4).

Nesse contexto, uma questdo permeia o raciocinio dessa época - como as mulheres
poderiam conviver em sociedade? Seres tdo frageis e alheios as questdes do mundo seriam
capazes de alcancar algum tipo de destaque? Na verdade, nesse cenario, a figura feminina,
guando encontrada em posicdo de evidéncia, € sempre uma representante da elite e em
atividades consideradas de formacéo para o lar, como ac6es de filantropia. Entre os anos 1930
e 1940, as matérias da revista Fon-Fon! apostam na imagem dessa mulher sujeita a autoridade
masculina (Figura 7). “Quando aparecem escritos de mulheres, o conteudo é tdo masculino que
desconfiamos de que estas mulheres sejam personagens inventadas pelos escritores-articulistas
desses periodicos” (Nahes, 2007, p. 113).
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Figura 7 — Coluna “Pagina do Lar” da revista Fon-Fon!, na edi¢do 01, em 7 de janeiro de 1939.
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Fonte: Hemeroteca Digital (2024).8
A partir de 1929, uma crise se alastrou pelo globo, desencadeada pela superprodugéo

norte-americana, o que levou ao colapso da Bolsa de Valores de Nova lorque. De 1929 a 1932,
empresas faliram e milhdes de pessoas foram levadas ao despejo e condicdes precarias de vida
(Rossini, 2015). Mello (2018) aponta que “como um doming, uma a uma as poténcias do mundo
foram caindo; os paises manufatureiros reduziam suas producdes e, ainda assim, dificilmente
encontravam mercados para seus produtos” (p. 28).

Em consequéncia dessa crise, a fome e o desemprego aumentaram, o que acabou
potencializando os movimentos fascistas (Mello, 2018). No Brasil, o preco do café, por
exemplo, despencou em 60% no mercado internacional e a moeda nacional depreciou cerca de

40%. Essas baixas acabam incentivando o desenvolvimento interno do pais.

O consumo do pais sofria grande desfalque, o que naturalmente estimulara a
producdo interna. Apesar da crise e das dificuldades de toda ordem neste momento
de subversdo econdmica internacional, veremos crescer a producdo brasileira de
consumo interno, tanto agricola como industrial. Acentua-se assim novamente o
processo de nacionalizagdo da economia do pais. A grave crise que sofria seu
sistema tradicional de fornecedor de matérias-primas e géneros tropicais,
resultava no progresso de sua nova economia voltada para necessidades proprias
(Prado Jr apud Mello, 2018, p. 34).

18 Disponivel em: <https://memoria.bn.br/docreader/DocReader.aspx?bib=259063&pagfis=98636>. Acesso em:
24 de abr. de 2024.
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O periodo que sucede a crise de 1929, conhecido como “Grande Depressao”, contribuiu
para a ascensao de regimes politicos com ideias ultranacionalistas, “como foi o0 caso do Japao
e da Alemanha, em 1931 e 1933, podendo-se afirmar que o nazismo alemé&o é fruto da Grande
Depressdao” (Hobsbawn, 1995 apud Naiditch, 2015, p. 18). A Alemanha, sendo uma das
poténcias que mais sofreu com as dificuldades advindas da crise, buscou fortalecer as relacdes
de comércio na América do Sul, se tornando, uma das principais aliadas do comércio
internacional brasileiro.

Ao alcancar o poder na Alemanha em 1933, Hitler desenvolveu projetos de governo
para recuperar a economia alema. “A Alemanha nazista chegou ao poder tentando provar de
todas as maneiras que as ideias liberais estavam ultrapassadas e que uma grande poténcia
deveria ser autarquica, ou seja, autossuficiente” (Naiditch, 2015, p. 18). Apos dois anos no
comando do governo alemé&o, em 1936, Hitler rompeu o tratado de paz assinado ao final da
Primeira Guerra Mundial.

Com isso, em meados de 1938, no pré-guerra, fora da Europa, o Brasil era o
parceiro comercial mais importante da Alemanha, fazendo assim com que 0os EUA
se incomodassem com a situagdo. Contudo, essas relagdes germano-brasileiras
eram extremamente benéficas aos brasileiros, pois, através das trocas comerciais,
0 governo conseguia adquirir os produtos que mais lhe interessavam, 0s quais
eram armamentos e a proposta de construcéo de duas siderdrgicas pelos alemaes.
Vendo essa forte aproximagdo comercial e a tentativa alema de se aproximar
politicamente do Brasil, 0 governo norte-americano propde novos acordos
bilaterais de comércio e 0 comprometimento na constru¢do de uma siderdrgica
brasileira, ganhando, assim, a confianca do governo brasileiro (Alves, 2002 apud
Naiditch, 2015, p. 19).

Em 1939, os aleméaes dao inicio a Segunda Guerra Mundial, porém o Brasil ja era mais
préximo dos norte-americanos. Getulio Vargas, visando o recebimento de suprimentos, sede
espaco para os Estados Unidos e, consequentemente, para o bem-estar de ambos o0s paises,
Brasil e Estados Unidos assinam os Acordos de Washington, que tinham como objetivo o envio
de matéria-prima brasileira para os EUA e a abertura militar do Nordeste para os Aliados®®, ja
os Estados Unidos investiriam em uma siderdrgica e armamentos para o Brasil (Naiditch, 2015).
Em resposta a unido do Brasil com os Aliados, em 1942 o Eixo® ataca e afunda 21
navios brasileiros, acarretando na morte de mais de 742 pessoas. No dia 22 de agosto de 1942,

19 Os Aliados foi um grupo, que lutou na Segunda Guerra Mundial, formado pela Inglaterra, primeiro pais a
ingressar no grupo por medo de sofrer novas invasdes pelos alemdes, Franca, Estados Unidos, a antiga Uni&o
Soviética e 0 Brasil, que entrou na guerra apds ter uma de suas bases atacadas pelo governo alemao. Disponivel
em: <https://www.educamaisbrasil.com.br/enem/historia/segunda-guerra-mundial>. Acesso em: 25 de abr. de
2024.

20 Por partilhar de problemas econdmicos parecidos com o da Alemanha, a Italia também apresentava objetivos
similares ao governo alemao, assim assinaram um tratado de colaboracao entre os paises. Posteriormente, o
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o Brasil declara oficialmente guerra ao Eixo e entra na Segunda Guerra Mundial (Naiditch,
2015).

[...] A oficializacdo da guerra contra o Eixo fica clara devido a pressdo e ao
alinhamento politico, econdmico e comercial com os Estados Unidos. Além disso,
constata-se a grande insisténcia de Vargas na reestruturacdo do exército e na sua
participacdo no conflito, que aconteceria em julho de 1944, devido a ajuda norte-
americano no fornecimento de materiais necessarios para a guerra (Naiditch,
2015, p. 20).

Apos a entrada do Brasil no grande conflito, a revista Fon-Fon! sofre uma reformulacéo
em seu conteudo. As paginas que, anteriormente eram preenchidas por matérias que ressaltam
0s papéis ideais femininos, ou reportagens de apoio aos paises do Eixo, abrem espaco para
conteddos produzidos pelo olhar masculino, que antes a revista tentava camuflar, enfatizando

o0 orgulho nacional.

No lugar dos textos onde se enaltecia a mée-esposa-rainha do lar, entra em pauta
o brasileiro guerreiro - forte em misculos e espirito guardido - da Nacdo que vai
a guerra e voltara vitoriosa [...] A Fon-fon redefini seus contornos de acordo com
as demandas da sociedade brasileira dos anos dourados (Nahes, 2007, p. 117-118).

Considerando essa mudanca de contetdo, surge o questionamento acerca de como a
revista Fon-Fon!, semanario de contetdo destinado ao publico feminino, passou a representar
a figura da mulher, tendo em vista que o perioddico abriu espaco para producdo pelo olhar
masculino. “Tendo como publico-alvo 0 segmento feminino, as mulheres foram chamadas ao
dialogo tendo como veiculo um magazine escrito e dirigido por homens, intelectuais a servico
do Estado Novo” (Nahes, 2007, p. 158).

Embora seja uma revista feminina, o discurso propagado era machista, visto a classe
dominante da época. Essas ideias se manifestam em textos de cunho “de doutrinagdo da mulher,
chamada a representar seu papel no contexto do Brasil Novo: mée de familia, formadora de
novas geracdes e apoio dos verdadeiros protagonistas da Historia, os homens” (Nahes, 2007, p.
159). A mulher ndo é colocada em outra posi¢do, a menos que seja a de cuidadora do lar.

Japdo passa a fazer parte dessa alianga, dando origem ao grupo do Eixo, rival dos Aliados na Segunda Guerra
Mundial. Disponivel em: <https://www.educamaisbrasil.com.br/enem/historia/segunda-guerra-mundial>. Acesso
em: 25 de abr. de 2024.
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5. ENTRE IMAGENS E ESTEREOTIPOS: EXPLORANDO A REPRESENTACAO
FEMININA NAS CAPAS DA REVISTA FON-FON!

Para compreender um produto é necessario analisar, além do seu texto principal, todo o
conjunto de elementos verbais e graficos que o compdem. Esse conjunto de elementos podem
ser classificados como paratextos. Os elementos paratextuais sao os itens que acompanham o
texto, formando sua identidade, como titulo, subtitulo, capa etc. Genett (2009) define paratexto
como ““(...) aquilo por meio do qual um texto se torna livro e se propde como tal a seus leitores,
e, de maneira mais geral, ao publico” (p. 9).

Os elementos paratextuais s&o0 muito comuns nos periodicos impressos, que, para se
manterem ativos no mercado, necessitam cativar o publico leitor. Com esse objetivo, as revistas
elaboram um projeto editorial e um projeto grafico, nos quais irdo constar a linha de abordagem
da revista e a forma como textos, fotos, desenhos e outros elementos graficos estardo dispostos
nas paginas do produto. Faria e Zanchetta (2002) pontuam que o projeto grafico “desempenha
um papel bastante pratico: serve para atrair o leitor de imediato e garantir certa harmonia no
conjunto final de matérias, propagandas e outros elementos” (p. 75). Nos projetos graficos, que
surgem as capas e 0s elementos paratextuais que transmitem a identidade de uma revista.

Para Barbosa e Rabaga (1978), a capa de um material impresso “é o primeiro contato
visual do consumidor com o produto, sendo por isso utilizada promocionalmente para atrair a
atencdo sobre o produto, informando sobre seu conteudo e distinguindo-o dos demais” (p. 66).
Normalmente, as capas de um produto sdo compostas por signos iconicos, como fotografias,
desenhos e ilustracdes; e signos linguisticos, cabecalhos e manchetes, também conhecidas como
chamadas. O cabecalho é composto por elementos que possibilitem a identificacdo da revista —
nome, data de publicacdo, nimero da edicdo, preco e demais informacgdes que o editor
compreenda essencial. Ja as manchetes sdo 0s pequenos titulos dos textos de maior destaque na
edicdo da revista.

A manchete, geralmente, € um complemento da imagem que compe a capa, € vice-
versa.

As chamadas, juntamente com as imagens, sdo um dos fatores mais visiveis para
atrair a atencdo do leitor, porém ha posicoes antagdnicas no que se refere a questao
da primazia do texto sobre a imagem ou vice-versa. Para alguns, a imagem é o
primeiro item a despertar o interesse de um possivel consumidor (Silveira, 2006,
p. 32).

Para Scalzo (2004), uma boa imagem na capa é essencial para chamar a atengédo do
publico, pois é o primeiro elemento a ser notado. Sobre o logotipo, esse autor pontua que “(...)

também é fundamental, principalmente quando ela é conhecida, e ja detém uma imagem de
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credibilidade junto ao publico” (2004, p. 63). Ali (2009), por sua vez, afirma que “A producao
de uma foto de capa é cara, mas garante que a identidade de uma revista seja bem comunicada,
mesmo quando se trata de um simples retrato” (p. 70). Por esses motivos a capa de uma revista,
e de outros tipos de impressos, € tdo relevante. Vale ressaltar ainda que, por meio desse
elemento paratextual, € possivel identificar a representacdo de um publico alvo para aquele
conteddo e o ponto de vista do editor.

Na revista Fon-Fon!, considerada uma espécie de patriménio da imprensa brasileira
(Nahes, 2007), um dos elementos paratextuais que mais chamava a atencdo eram suas capas,
confirmando a afirmacdo de Oliveira (2011), de que “A principal funcdo de uma capa é chamar
a atencdo do leitor e consequentemente atrai-lo para a compra de tal revista” (p. 28). Nas
primeiras edi¢des dessa revista, sob o comando de Mario Pederneiras, Gonzaga Duque e Lima
Campos, as capas estampavam a figura do chofer no automovel e o icone de uma buzina,
simbolos de modernidade do Brasil Republica (Franqui e Periotto, 2016), com a palavra “Fon-
Fon!” na parte superior da capa, na qual as letras “O” sdo dispostas como as rodas do carro.
Além da logo da revista, as capas das primeiras edi¢cfes acompanhavam caricaturas (Figura 8),
um tipo de desenho que revela um retrato bem-humorado de alguém, enfatizando as

caracteristicas da pessoa retratada.

Figura 8 — Capa da edi¢éo nimero 05 da revista Fon-Fon!, em 11 de maio de 1907.
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Fonte: Hemeroteca Digital (2024)2.

21 Disponivel em: <https://memoria.bn.gov.br/docreader/DocReader.aspx?hib=259063&pagfis=121>. Acesso
em: 20 de maio de 2024.
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Outra caracteristica marcante nas capas do periddico séo as cores. Cada edicdo do ano
inicial apresentava uma cor predominante, em sua maioria, vermelho ou verde e preto para o
contorno dos desenhos (Figura 9). Algumas das edi¢cBes também continham um pequeno
enunciado nas capas, além de ano e nimero da edicdo, data de publicacdo, valor da revista e

endereco.

Figura 9 — Capa da edi¢do ndmero 17 da revista Fon-Fon!, em 3 de agosto de 1907.
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Fonte: Hemeroteca Digital (2024)22.
De acordo com Heller (2013), o vermelho simboliza o fogo e o sangue. “A agéo

psicoldgica e simbolica do sangue faz do vermelho a cor dominante de todas as atitudes
positivas em relacdo a vida” (p. 105). Em muitas crengas, o sangue € a esséncia da forca vital,
como, por exemplo, no cristianismo, em que “(...) O vermelho faz lembrar o sangue sacrificado.
As batas dos sacerdotes catolicos, 0 manto do altar e o revestimento do pualpito sdo vermelhos
nos dias em que se recorda a paixao de Cristo (...)” (Heller, 2013, p. 105).

Ao fogo, por sua vez, é atribuida a simbologia do divino, de forca. Além disso, na
antiguidade, a cor também era simbolo de nobreza.

A avaliagdo da pureza e da luminosidade das cores era critério para determinar
seu preco. Quanto mais luminosa uma cor, tanto mais cara, pois era dificil livrar
as cores naturais das impurezas. O vermelho era a mais cara das cores na tinturaria
téxtil: a fabricacdo dos corantes era cara, 0 tingimento era dispendioso. As tintas
e os ingredientes necessarios para tingir de vermelho tinham que ser importados
(Heller, 2013, p. 114).

22 Disponivel em: <https://memoria.bn.gov.br/docreader/DocReader.aspx?hib=259063&pagfis=468>. Acesso
em: 20 de maio de 2024.
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Quanto ao uso do verde, essa autora pontua que essa cor ““(...) € uma ideologia, um estilo
de vida: consciéncia ambiental, amor a natureza, a0 mesmo tempo a recusa a uma sociedade
dominada pela tecnologia” (Heller, 2013, p. 191). Ademais, “no século XIX, o verde foi a cor
dos movimentos burgueses que se ergueram contra o dominio absolutista” (Heller, 2013, p.
2015).

As capas da Revista Fon-Fon! seguem esse mesmo padréo estético ao longo do ano de
lancamento, apresentando poucas variagdes. Esse modelo comega a variar a partir da quinta
edicdo de 1908. A partir desse ano, elas passam também a estampar ilustracdes. O chofer, seu
automovel e a buzina somem em algumas publicacdes, porém o vermelho contornado por preto
ainda é bastante presente (Figura 10).

Figura 10 — Capa da edicdo nimero 05 da revista Fon-Fon!, em 9 de maio de 1908.

Fonte: Hemeroteca Digital (2024)3.
E provavel que a revista apostasse nas cores verde e vermelho de maneira simbdlica, ja

que um dos simbolos nacionais brasileiros, Armas Nacionais?* ou Brasdo Nacional, contém as
cores verde e vermelho em sua composi¢do. O simbolo de Armas Nacionais, criado junto da

Bandeira Nacional em 1889, representa a honra, gldria e a nobreza do pais.

23 Disponivel em: <https://memoria.bn.gov.br/DocReader/DocReader.aspx?bib=259063&pagfis=738>. Acesso:
20 de maio de 2025.

24 Para saber mais, acesse Senado Noticias
https://www12.senado.leg.br/noticias/materias/2020/09/17/simbolos-nacionais-representam-a-identidade- de- uma-
nacao-diz-consultor
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https://www12.senado.leg.br/noticias/materias/2020/09/17/simbolos-nacionais-representam-a-identidade-de-uma-nacao-diz-consultor
https://www12.senado.leg.br/noticias/materias/2020/09/17/simbolos-nacionais-representam-a-identidade-de-uma-nacao-diz-consultor
https://www12.senado.leg.br/noticias/materias/2020/09/17/simbolos-nacionais-representam-a-identidade-de-uma-nacao-diz-consultor
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As revistas almejavam um alvo bastante claro: fazer chegar aos seus leitores
ideias, valores, comportamentos e imagens de um universo que se apresentava de
forma inaugural, revolucionaria e, sobretudo, sedutora. As publicacGes
desempenharam papel de verdadeiros agentes em especialistas na apropriacéo,
tradugdo e circulagdo de saberes (Velloso, 2008, p. 11).

A partir de 1910, o semanério passou a ser comandado por Olegario Mariano, Felipe
Oliveira, Alvaro Moreyra, Eduardo Guimaraens, Hermes Fontes e Ronal de Carvalho. Nesse
momento, as revistas da época manifestavam um espirito modernista (Nahes, 2007), que podem
ser observadas nas capas. A edi¢do nimero 6 (Figura 11), de fevereiro de 1910, é diferente de
tudo o que a Fon-Fon! ja havia publicado anteriormente. Esse nimero especial de carnaval
mistura as cores em uma ilustracdo de um bloco de carnaval, chamando atencéo para os tons de

vermelho, amarelo, verde e azul.

Figura 11 — Capa da edi¢do namero 6, especial de carnaval, da revista Fon-Fon!, em 4 de fevereiro de 1910.
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Fonte: Hemeroteca Digital (2024)5.
Nesse nimero, ndo é observada a presenca de um enunciado e o chofer, que

anteriormente deixava de aparecer poucas vezes, desaparece e abre espaco para um tipo de logo
da Fon-Fon! que brinca com outras formas. Na edi¢do nimero 6, as letras que compdem 0 nome
da revista se misturam com partes do corpo humano, além da presenca de um corpo feminino

em vestes curtas na area central do elemento paratextual.

25 Disponivel em: <https://memoria.bn.gov.br/docreader/DocReader.aspx?hib=259063&pagfis=3965>. Acesso
em: 21 de maio de 2024.
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Garcia e Sousa (2015) apontam que o carnaval ¢ visto “(...) pelo imaginario popular,
como um espago em que tudo ¢ permitido, em que nao ha coergdes, nao ha limites” (p. 88).
Durante as comemoragdes, algumas mulheres se sentem a vontade para expressarem sua
sensualidade em suas vestes. Em virtude da estrutura patriarcal, a mulher € representada
socialmente como um objeto de desejo masculino, resultando em julgamentos ao seu modo de

Se apresentar.

(...) a comercializagdo do carnaval e a erotizagdo associada ao corpo feminino,
nessa conjuntura, trouxeram mudancas nas representacfes da imprensa ilustrada,
uma vez que o aspecto sexual, de forma mais contundente, passou a ser explorado
pelas revistas na leitura do desnudamento crescente do corpo feminino (...) as
representacdes a respeito do carnaval propagadas pela imprensa e, muitas vezes,
construidas igualmente por ela, revelam, entre outros aspectos, as visfes
masculinas quanto ao carater da festa e & atuacdo das mulheres na esfera dos
desejos, considerando que grande parte dos textos e registros era realizada por
homens (Maziero, 2020, p. 1-2).

Manuela Lira e Ana Veloso (2008) apontam que “a publicidade em geral, tem usado a
imagem da mulher como uma estratégia de atrair o publico masculino, como se s6 0s homens
pudessem comprar e so eles servissem de referencial consumidor para 0 mercado” (p. 2). Assim,
a midia assume um papel de ligacdo entre os valores culturais e as institui¢fes (Lira e Veloso,
2008).

Ao adentrar em 1922, a Fon-Fon! passa a expressar 0 “espirito dindmico, progressista e
ativo” de Sérgio Silva, que seguiu como proprietario e diretor até o encerramento do periddico
(Nahes, 2007). Participaram da sua gestéo, o diretor-literario, Gustavo Barroso; e os redator-
secretarios, Martins Capitrano; Hermes Fontes, Elcias Lopes, Mario Poppe e Bastos Portela.
“Com essa equipe, Fon-Fon! definiu a linha ideoldgica que a compds durante toda a Era Vargas,
sendo que a maior parte desses intelectuais, alguns deles oriundos do modernismo?, nela
permaneceram ate a sua Ultima edigdo” (Nahes, 2007, p. 102).

A partir dessa gestdo é possivel notar o maior uso de fotografias nas capas deste
periddico (Figura 12), na maioria, fotos de paisagens, em plano aberto, como se o leitor
participasse do cenario fotografado. A paisagem da edi¢cdo nimero 19 em 13 de maio de 1922,
por exemplo, tem como cenario uma floresta no meio do Rio de Janeiro composta por tons
escuros e as arvores caidas deixam a entender que houve algum tipo de interferéncia, seja por
um fendmeno natural ou desmatamento, restando apenas uma arvore de pé. Quatro figuras

masculinas estdo ocupando o local também com trajes em cores escuras, exceto um que veste

26 O modernismo brasileiro pode ser caracterizado como um conjunto heterogéneo de estratégias encontradas por
intelectuais e artistas brasileiros da metade do século XX, convictos da modernidade como ordem universal
inexoravel, para produzir novas representagdes da nacionalidade (Monteiro, 2012, p. 2).
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um terno branco. Ao fundo, como segundo plano, temos o céu, 0 mar e a natureza. A palavra
“Fon-Fon” nao se encontra localizada mais na parte superior da capa e sim no canto inferior

direito, em letras brancas, abrindo espago para melhor visualizagdo da fotografia.

Figura 12 — Capa da edi¢do nimero 19 da revista Fon-Fon!, 13 de maio de 1922.
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Fonte: Hemeroteca Digital (2024)27.
Como foi possivel observar, ao longo dos anos, a revista Fon-Fon! sofreu algumas

alteracdes, seguindo as ideias da gestdo vigente. Em 1939, com a criacdo do DIP, e ainda sob a
gestdo de Sérgio Silva, a Fon-Fon! passou a produzir conteudos com temas voltados para a
representacdo de uma mulher ideal: uma mée, dedicada ao cuidado do lar e dos filhos (Dantas,
2015).

A capa da edicdo numero 50, de 16 de dezembro de 1939 (Figura 13), da destaque a
uma mulher branca, de cabelos curtos, escuros, de postura ereta, mas ndo rigida demais para
ndo transmitir a ideia de agressividade. Ela veste saia abaixo do joelho e blusa com um decote
gue mostra apenas 0 pescoco, pois a representacdo da mulher recatada e dona do lar ndo pode
dar espaco para vestes que mostrem muita pele. Ademais, o logotipo da revista muda de
posicdo, novamente, agora se encontrando no canto superior esquerdo, com letra simples, dando
mais destaque a imagem feminina. Na foto, a mulher aparenta estar em um ambiente interno,

em um cémodo onde a luz do sol adentra por alguma fresta.

27 Disponivel em: <https://memoria.bn.gov.br/DocReader/DocReader.aspx?bib=259063&pagfis=40198>. Acesso
em: 22 de maio de 2024.
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Figura 13 — Capa da edi¢do nimero 50 da revista Fon-Fon!, em 16 de dezembro de 1939.
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Fonte: Hemeroteca Digital (2024)28.
Em 1942, ap6s o ataque da Alemanha aos navios brasileiros, conforme descrito no

capitulo “Buzinando pelo Brasil: A revista Fon-Fon! no Estado Novo”, o Brasil declara guerra
aos paises do Eixo (Naiditch, 2015). Nesse momento, a Fon-Fon! sofre uma nova reformulacao
e passa a enaltecer o brasileiro guerreiro (Nahes, 2007). Embora a revista deixe a imagem da
mulher como um tépico secundario em seu conteddo, sua capa ainda destaca a imagem
feminina. Assim, é impossivel ndo questionar como a revista Fon-Fon! passou a representar
essas mulheres brasileiras durante a luta do pais na Segunda Guerra Mundial.

As capas do ano de 1942, conforme a analise de contetdo descrita na Introducéo desta
monografia, foram classificadas em cinco categorias diferentes: “Patriotismo”, “A relacdo
publico/privado”, “Obliteracdo”, “Modernidade” e “Romantismo”. E importante destacar que
uma mesma capa, por vezes, foi agrupada em diferentes categorias, por se encaixar em mais de
uma tematica.

Na categoria “Patriotismo”, foram agrupadas oito capas da revista Fon-Fon! de 1942,
sendo elas as edi¢cbes de nimero 33, 36, 38, 40, 41, 48, 49 e 50. O patriotismo pode ser
considerado como um sentimento de amor a patria, “consiste no desenvolvimento de um
sentimento de autopreservacdo, em uma moral do dever, podendo envolver inclusive auto

sacrificio” (Acton, 1985 apud Batista et. al, 2018, p. 2065). O patriotismo, como um fenémeno

2 Disponivel em: < https://memoria.bn.gov.br/docreader/DocReader.aspx?bib=259063&pagfis=101181>.
Acesso em: 23 de maio de 2024.
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associado a representacdo coletiva de uma nacionalidade, ““(...) seria caracterizado pelo amor e
lealdade a nacdo e pelo orgulho de sentir-se parte de uma comunidade nacional” (Batista et. al,
2018, p. 2065). Nesse sentido, o sentimento de amor a pétria leva ao patriota o ato de criar
simbolos que construam a identidade nacional, remetendo-se, no caso da Fon-Fon!, a signos e
simbolos que indiquem uma brasilidade.

Assim, as capas agrupadas nesta categoria apresentam elementos que fazem referéncia
aos simbolos do Brasil e ao patriotismo brasileiro. Manguel (2001) afirma que “(...) s6 podemos
ver aquilo que, em algum feitio ou forma, nos ja vimos antes. S6 podemos ver as coisas para as
quais ja possuimos imagens identificaveis (...)” (p. 27). Sendo assim, os simbolos que fazem
parte da identidade nacional sdo facilmente reconhecidos pois j& sdo comuns na sociedade
brasileira, como as cores verde, amarelo e azul, a bandeira do pais, o brasdo etc.

A edicdo numero 33 de 15 de agosto de 1942 (Figura 14), como tal, apresenta uma
mulher branca de cabelos castanhos, de pé em posicdo ereta, sorrindo. A mulher veste uma
camisa de mangas até o punho azul, sem decote, e saia de cumprimento que ultrapassa o joelho,
também de cor azul. Segura um bolsa azul, usa chapéu preto, sapato fechado sem salto,
maquiagem que ressalta os labios e as bochechas. A figura feminina se apoia em uma cadeira
marrom e aparenta estar em um ambiente fechado, de fundo amarelo. O logotipo da Fon-Fon!
mescla dois tipos de fonte, uma parte em caixa alta e outra parte cursiva, na cor vermelha. Além
disso, esta capa também apresenta o valor da revista, indica onde esta localizado o molde da
roupa dentro das paginas e ha a assinatura da foto.
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Figura 14 — Capa da edigdo nimero 33 da revista Fon-Fon!, em 15 de agosto de 1942.

A AT |
Fonte: Hemeroteca Digital (2024)29.
Durante a Segunda Guerra Mundial, com os homens na guerra, cabia as revistas
femininas destacar o espirito patriota e guerreiro utilizando a imagem da mulher. “A imagem
da origem a uma historia, que, por sua vez, da origem a uma imagem” (Manguel, 2001, p. 24),
assim, a mulher que aparece na Figura 12 foi utilizada para dar continuidade a uma narrativa
que defende o espirito patriota e guerreiro brasileiro. O recorte da sua roupa é similar a um
uniforme militar. Além disso, as cores utilizadas na capa sdo as mesmas da bandeira do Brasil,
o amarelo e azul. Apesar de estar apoiada em uma cadeira, 0 movimento de suas pernas e bracos
e 0 breve sorriso no rosto indicam sua intencdo de caminhada ou breve marcha para o futuro.
Na capa da edicdo n.° 50, de 12 de dezembro de 1942 (Figura 15), encontra-se uma
mulher branca, apoiada em uma mesa branca, com um vestido verde com colarinho branco, de
cumprimento abaixo do joelho e repleto de botdes. A mulher € branca de cabelos castanhos,
usa sapato fechado alto preto, um cinto amarelado, com maquiagem marcante nas areas das
bochechas e boca. Como na edigdo n.° 33, a edi¢do 50 também tem fundo amarelo, remetendo

as cores da bandeira brasileira, assim como o verde de sua roupa.

2 Disponivel em: <https://memoria.bn.gov.br/DocReader/DocReader.aspx?bib=259063&pagfis=108207>.
Acesso em: 24 de maio de 2024.
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Figura 15 — Capa da edi¢ao nimero 50 da revista Fon-Fon!, em 12 de dezembro de 1942.
r?‘ S S B e ‘F"'f_ "f

Fonte: Hemerotea iital 024)30.

A roupa usada pela figura feminina nessa edicdo, € bastante similar ao uniforme
utilizado pelas enfermeiras, durante a Segunda Guerra Mundial (vide Figura 16). A cor verde
militar, remete ao uniforme militar masculino, assim como os botdes pretos alinhados no centro
do vestido em um tamanho que chama atencdo ao olhar. O cinto, apesar de mais fino e amarelo,
e o recorte do colarinho e o0s bolsos com pestanas externas, ainda que em proporcdes distintas

também fazem alusdo ao uniforme militar.

% Disponivel em: < https://memoria.bn.gov.br/DocReader/DocReader.aspx?bib=259063&pagfis=109183>.
Acesso em: 25 de maio de 2024.
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Figura 16 — Uniforme oficial verde-oliva de passeio com jaqueta das enfermeiras da For¢a Expedicionaria

Brasileira.

Fonte: Bernardes (2019)3.
A figura 16 retrata a enfermeira da Forca Expedicionaria Brasileira (FEB), Lucia

Osoério. A vestimenta da enfermeira possui bolsos com pestanas externas, botdes pretos, jaqueta
com cinto, camisa fechada com gravata e saia, além de luvas. No casaco, ha um cinto e a
enfermeira também usa um quepe na cabeca, que exibe um distintivo. Na referida fotografia, é
possivel identificar atributos semelhantes as vestimentas das capas das edi¢cBes nimero 33
(Figura 14) e 50 (Figura 15).

Embora as enfermeiras, figuras femininas, ocupassem posi¢des de destaque, durante a
guerra, é possivel observar que as representacdes femininas nas capas das revistas ainda estao
restritas a um espaco interno (figuras 14 e 15), alheias as interagdes sociais. Historicamente,
vale ressaltar, a figura masculina € representada como provedor da familia e “O ambiente de
guerra era tido como um lugar exclusivamente de presenca masculina, 0 homem sustentava uma
imagem de superioridade e heroismo perante as mulheres no meio social” (Diemer e Morais,
2020, p. 2). Nesse contexto, cabia as mulheres o papel de dona de casa e mée, proibidas de

trabalhar e, em muitos casos, estudar.

31 Saiba mais no artigo “Uniformes de enfermeiras do Exército Brasileiro: identidade visual na 1l Guerra Mundial”.
Disponivel em: < https://www.scielo.br/j/reben/a/pJFFtjVgsSsZXrWWVFCFngw/?lang=pt&format=pdf>.
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Com o desenrolar da Segunda Guerra Mundial, as mulheres gradualmente passaram a
ocupar ambientes publicos, exercendo fungdes que antes eram exclusivamente destinadas para
0s homens, como engenheiras, motoristas, etc (Diemer e Morais, 2020).

Mesmo dando um passo a frente, exercendo cargos e trabalhos tdo importantes
para aquele momento, as mulheres ndo deixaram de serem vitimas do machismo
estrutural, estando ainda muito longe da igualdade de géneros, ndo obstante,
recebiam salrios significativamente menores do que os homens, ainda sofrendo
diversos preconceitos por parte de seus colegas de trabalhos (Diemer e Morais,
2020, p. 2).

Espelhando esta transicdo do privado para o publico, a categoria ‘“Relagdo
publico/privado” contempla seis capas da Revista Fon-Fon! que demostram a transi¢do gradual
da figura feminina do ambiente privado para o publico, sendo elas as edi¢cdes de niumero 38, 41,
42, 43, 46 e 51. Diante do preconceito sofrido por essas mulheres, o desconforto ao adentrar o
espaco publico fica evidente nas expressdes das figuras femininas que estampam as capas da
revista Fon-Fon!, como na edicdo 41 (Figura 17) de 10 de outubro de 1942. Ainda que esteja
em um espaco aberto e publico, a mulher branca esta recolhida, apoiada em uma parede de
tijolos. O sorriso singelo, as sobrancelhas franzidas e o posicionamento corporal, que transmite
um sentimento de alguém que ndo gostaria de estar nesse ambiente, faz-se perceber frente a
possivel falta de pertencimento dessa mulher ao ambiente publico.

Essa mulher tem cabelos escuros e usa maquiagem que ressalta as bochechas e os labios.
Ela veste um conjunto de camisa, chapéu e saia cinzas, bolsa de couro marrom, luvas pretas de
couro, além de um sapato fechado de salto alto também na cor preta. A camisa tem duas filas
de botdes grandes e amarelos na parte central, mangas longas que vao até o punho e colarinho
preto. A saia tem pregas invertidas e cobre até os joelhos.

A roupa exposta na figura 16 faz alusdo ao uniforme de trabalho e a moda da época. O
periodo de guerra no qual o mundo estava vivenciando levou a escassez de matéria-prima.
Consequentemente, a moda tornou-se mais versatil, com menor quantidade de pecas nos
armérios (Mendes e Haye, 2013 apud Chidid, 2007). Muitos modelos tinham ombros
arredondados e mangas largas, cintura marcada e saias retas com pregas invertidas para facilitar

o movimento®, como demonstrado na capa da edigdo n° 41 (Figura 17).

32 Para saber mais, ler “A moda através das décadas — Dos anos 20 aos 00”. Disponivel em: <
https://www.malhasconcordia.com/a-moda-das-decadas-dos-anos-20-a0s-
00/#:~:text=L.0g0%20as%20mulheres%20precisam%20de,invertidas%20para%20facilitar%200%20movimento.
>. Acesso em: 05 de jun. de 2024.



https://www.malhasconcordia.com/a-moda-das-decadas-dos-anos-20-aos-00/#%3A~%3Atext%3DLogo%20as%20mulheres%20precisam%20de%2Cinvertidas%20para%20facilitar%20o%20movimento
https://www.malhasconcordia.com/a-moda-das-decadas-dos-anos-20-aos-00/#%3A~%3Atext%3DLogo%20as%20mulheres%20precisam%20de%2Cinvertidas%20para%20facilitar%20o%20movimento

66

Figura 17 — Capa da edigdo nimero 41 da revista Fon-Fon!, em 10 de outubro de 1942.

e

onte: Hemeroteca Digital (202
Fonseca (2019) aponta que “naquele momento, muitas delas precisaram lidar com a

mudanca de uma estrutura de vida que havia acabado de se reorganizar apds 0s anos de
Depressdo Econdmica e da reestruturacdo implementada (...)” (p. 520). Esse autor ainda ressalta
que a midia veiculava temas relativos as ocupacdes femininas dentro e fora do lar. “A
essencializacdo do papel da mulher enquanto méae era um dever enquanto participe da
sociedade” (p. 536).

Outra imagem que apresenta a mulher fora dos espagos do lar € a capa da edi¢éo n.? 51
(Figura 18), de 19 de dezembro de 1942. Nessa capa, uma mulher branca usa chapéu, camisa
longa de mangas médias, saia de cumprimento abaixo dos joelhos, luvas brancas e sapato de
salto alto. Ela segura uma bolsa e também usa pulseira. As roupas sao em tom de bege com
detalhes vermelhos e botdes dourados, assim como o chapéu e bolsa. O sapato é branco com
detalhes vermelhos. A figura feminina esta localizada em um jardim, um espaco que se

assemelha a um clube de socializagéo.

3 Disponivel em: <https://memoria.bn.gov.br/DocReader/DocReader.aspx?bib=259063&pagfis=108672>.
Acesso em: 25 de maio de 2024.
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Figura 18 — Capa da edi¢do nimero 51 da revista Fon-Fon!, em 19 de dezembro de 1942.

-

Fonte: Hemeroteca Digital (2024)34.
Entre a capa da revista numero 41 e 51, ha nove edicdes e dois meses de diferenca.

Analisando a postura corporal e a expressdo facial da figura feminina nessa Gltima capa,
percebe-se que essa mulher simula estar mais & vontade em um espaco publico do que no
primeiro caso (Figura 17). O sorriso natural e a postura relaxada transmitem a sensacdo de
pertencimento aquele local.

A proxima categoria leva como titulo “Romantismo” e agremia o maior niimero de
capas analisadas, sendo elas, as edic¢oes 33, 35, 38, 40, 41, 45, 46, 48, 49 e 51, totalizando 10
exemplares. Historicamente, 0 romantismo é um movimento marcado pelo sentimentalismo,
subjetivismo e pela idealizacdo amorosa. Na moda, esse estilo resultou em pecas de roupa
acinturadas, que valorizem a silhueta, como mostra a capa da edi¢do 45 (Figura 19), de 7 de
novembro de 1942.

Na capa dessa edicdo, encontra-se uma mulher branca, de cabelos escuros. Com um
regador amarelo, ela rega rosas que estdo em sua frente na parte inferior da capa. A mulher
veste um vestido de cumprimento abaixo do joelho, acinturado, com decote em formato de
coragdo. O vestido é branco, de mangas curtas e bufantes, tem adornos em formato de rosas
lilas e detalhes na barra em preto. Ela usa luvas brancas, laco branco no cabelo e tem uma rosa
no colarinho do vestido.

%  Disponivel em: <https://memoria.bn.gov.br/DocReader/DocReader.aspx?bib=259063&pagfis=109240>.
Acesso em: 25 de maio de 2024.
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Figura 19 — Capa da edigdo nimero 45 da revista Fon-Fon!, em 7 de novembro de 1942.

FON-FON @

Fonte: Hemeroteca Digital (2024)35.
As roupas romanticas ressaltam a delicadeza e a pureza dessa mulher, caracteristicas

atribuidas a feminilidade. Assim como cores claras e estampas florais. As mangas bufantes
também séo atribuidas ao romantismo e a delicadeza feminina. Afinal, a mulher ndo poderia
deixar de ocupar a posicao social de feminina, de um ser que precisa ser protegido.

A construcdo da imagem feminina a partir da natureza e das suas leis implicaria
em qualificar a mulher como naturalmente fragil, bonita, sedutora, submissa, doce
etc. Aquelas que revelassem atributos opostos seriam consideradas seres
antinaturais (Engel, 2004, p. 278).

Mesmo com o fim da Segunda Guerra Mundial, a diviséo entre o feminino e masculino
continuaram bastante claras.

A mulher ideal era definida a partir dos papéis femininos tradicionais — ocupagdes
domeésticas e o cuidado dos filhos e do marido — e das caracteristicas proprias da
feminilidade, como instinto materno, pureza, resignacdo e dogura (Bassanezi,
2004, p. 509).

Outra capa que apresenta caracteristicas romanticas é a edigdo n.° 48 da Revista Fon-
Fon! (Figura 20), de 28 de novembro de 1942. Nela esta presente a figura de uma mulher branca,
sentada, apoiando a cabeca em uma das maos enquanto o cotovelo descansa sob uma das pernas.

A figura feminina veste um vestido longo branco, com babados e faixas verdes. Ela usa sandalia

% Disponivel em: < https://memoria.bn.gov.br/DocReader/DocReader.aspx?bib=259063&pagfis=108895>.
Acesso em: 26 de maio de 2024.
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de salto branco, pulseira de pérolas brancas e um laco branco na cabega. O batom vermelho faz
contraste com o fundo vermelho da foto, entregando também uma sensacao de sensualidade.

Além disso, embora as flores ndo estejam presentes na vestimenta, o cenario apresenta girassois.

Figura 20 — Capa da edi¢do nimero 48 da revista Fon-Fon!, em 28 de novembro de 1942,

FON-FON

Bizol e Silva (2018) apontam que a relacdo entre moda é sexualidade feminina é estreita.
“Em sociedade, a postura sexual da mulher foi e ainda ¢ julgada a partir de suas escolhas de
vestuario. Essa leitura da mulher via moda pode demonstrar os limites que a sociedade, por
meio dela, impde a sexualidade feminina” (p. 333). A moda feminina também atua como um
categorizador de grupos, deixando clara as diferencas entre classes sociais, consequentemente
gerando preconceito com grupos marginalizados.

A elegéncia comportaria a moda identificada com as classes dominantes
representando aquilo tipo como “se vestir bem, de forma adequada e com estilo”.
Ja a vulgaridade representaria a moda que partiria das classes inferiores e
marginalizadas, somado também a uma inadequacdo no vestir que esta
diretamente relacionada a um ideal de virtude feminina (Bizol e Silva, 2018, p.
337).

Ainda segundo essas autoras, a elegincia € o “conceito pelo qual a moda se expressa,
propde como regra fundamental a adequagdo (entre vestuério e situagdo, horario, estacéo,

ambiente, etc), indicando o que € permitido ser visto, 0 que merece ser insinuado e, sobretudo,

36 Disponivel em: < https://memoria.bn.gov.br/DocReader/DocReader.aspx?hib=259063&pagfis=109068>.
Acesso em: 26 de maio de 2024.
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o que deve ser resguardado” (p. 333-334). Mesmo que a moda ainda seja agente categorizador
de grupos, atrelada a educacéo, ela inspirou a trajetoria das voluntarias da Legido Brasileira de
Assisténcia -LBA (Simili, 2008).

No Brasil, ndo por acaso, em 1942, a primeira dama Darcy Vargas criou a LBA, com
objetivo de auxiliar os soldados e seus familiares (Simili, 2008). A equipe de assisténcia era
composta, principalmente, por mulheres da elite e classe média carioca, que desenvolviam
cursos preparatdrios, como por exemplo os de formagéo de voluntarias da defesa passiva®’, de
alimentacéo, socorrista, educadoras sociais, etc (Simili, 2008).

Além disso, essas mulheres se distribuiam em atividades como costura, producéo de
bandagens, etc. “A Legido Brasileira de Assisténcia foi concebida como uma instancia
pedagogico-cultural que educava mulheres e produzia moda” (Simili, 2008, p. 444), com a
producdo de roupas para as familias dos soldados. A instituicdo foi responsavel pelo
aparecimento de varios tipos de trajes femininos, como a saia-calca, utilizada no uniforme das
voluntarias.

Na LBA, as mulheres continuavam ocupando o espaco de cuidadora, cuidando “dos
bens da nagao”, sendo pessoas e edificacdes. Assim, as mulheres aprendiam tanto para o
cuidado do lar, como para os cuidados com a nacgao.

Cuidar da matéria (roupas, artefatos médicos) e do espirito (as madrinhas, as
comunicadoras pela voz) tornaram-se ocupacles femininas, evidenciando a
maneira pela qual os sentimentos altruistas e o sentimentalismo concebidos pelos
homens como “proprios e naturais” ao feminino encontrou naquele periodo as
condi¢des para ensinar as mulheres que o amparo fisico e emocional do masculino
caminham juntos e pertencem a esfera da atuacéo feminina (Simili, 2008, p. 454-
455).

Simili (2008) ainda destaca que com essas atividades exercidas na LBA, as mulheres
puderam ter acesso a ambientes que ndo eram convidativos a presenca feminina, como a
participacdo na guerra, servicos sanitarios e sociais. Porém, ainda que participassem, a funcédo
desempenhada pela mulher era sempre de algo voltado para o lar.

A presenca feminina fora do lar é justificada pelas necessidades da guerra,
somente assim a participacdo feminina é permitida, porque no &mbito da
instituicdo, tal como na familia, as mulheres deviam dedicar-se aos cuidados com
os outros (Simili, 2008, p. 456).

A penultima categoria atribuida as capas da Revista Fon-Fon! analisadas €
“Modernidade” e contempla a menor quantidade de exemplares, sendo apenas as edi¢fes 42,

37 “As voluntarias da Defesa Passiva foram mulheres preparadas para o enfrentamento relativo & seguranga da
populacdo e dos bens materiais: edificacbes, monumentos que podiam ser abatidos e/ou afetados em caso de
bombardeios ao pais, particularmente, nas grandes capitais (...)” [Simili, 2008, p. 453].
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43, 46 e 51, totalizando quatro capas. As figuras que se enquadram nessa categoria apresentam
quebra no padrdo de vestimenta que vinha sendo construido ao longo dos anos. Veillon (2004)
aponta que “a guerra mudou o panorama da moda, tendo as francesas como uma das principais
personagens. Elas tiveram que adotar praticas criativas, produtoras de novas maneiras de
compor o visual e constituidoras de novas tendéncias ¢ estilos de moda” (apud Simili, 2008, p.
442). Uma maneira de representar esse momento o qual as mulheres estavam vivendo se revela
na moda por meio de caracteristicas que exibem peculiaridades no contexto e valores da
sociedade analisada.

Ela é dindmica por receber forte influéncia do contexto em que se insere,
modifica-se a partir do momento em que a cultura, a politica, a economia € a
sociedade sofrem transformacdes. Por outro lado, a moda também é uma forma
de expressao pessoal, assim, o individuo faz suas escolhas, guiado ndo sé por seus
gostos, mas também pela realidade que o cerca (Araujo e Leoratto, 2013, p. 724).

Durante a Segunda Guerra Mundial, os uniformes militares masculinos influenciaram
fortemente a moda da época. Considerando que as mulheres passaram a auxiliar homens da
guerra e suas familias, além de passarem a ocupar posic6es de trabalho, que antes eram vistas
apenas como masculinas, as vestimentas femininas passaram a apresentar maior praticidade e
conforto, como demonstra a modelo na capa da edigdo n.° 42 (Figura 21).

Na capa dessa Ultima edicdo, encontra-se uma mulher branca sentada em uma varanda,
em uma pose descontraida. A mulher tem uma das pernas levantadas, segura o joelho e sorri,
enguanto apoia as costas em uma pilastra. Ela veste camisa de mangas longas, com listras
vermelhas e brancas, laco no colarinho, tem cabelo castanho escuro, maquiagem forte
ressaltando as bochechas e os labios, unhas com esmalte em tom escuro, sapato baixo em tom
marrom. Porém, o que chama atencéo, na vestimenta da mulher, é a bermuda em tom mostarda,
de cumprimento na altura do joelho. A bermuda é uma peca inédita nas capas da Fon-Fon! e

aparece pela primeira vez nessa edicao.
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Figura 21 — Capa da edigao nimero 42 da revista Fon-Fon!, em 17 de outubro de 1942.

FOP-<0N

Fonte: Hemeroteca Digital (2024)38.
Esse tipo de bermuda era chamado por Simili (2008) de saia-cal¢a, peca que hoje é

conhecida como pantacourt, e, como dito anteriormente nesse capitulo, aparece no uniforme
das voluntarias da LBA (Figura 22). Com a insercdo das mulheres no mercado de trabalho, a
peca surgiu em um momento no qual as mulheres necessitavam de roupas mais confortaveis
para trabalhar (Fonzar, 2016). Devido ao racionamento de gasolina durante a guerra, a bicicleta
passou a ser mais utilizada como meio de transporte, impulsionando ainda mais 0 uso das saias-

calca, que oferecia maior mobilidade as mulheres (Chidid, 2007).

3 Disponivel em: < https://memoria.bn.gov.br/DocReader/DocReader.aspx?bib=259063&pagfis=108729>.
Acesso em: 25 de maio de 2024.
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Figura 22 — Formatura das mulheres voluntarias da LBA.

Nos anos 1940, as calcas sdo vistas como parte do universo masculino e inapropriada
para as mulheres, porém, a insercao da figura feminina na guerra, um espaco majoritariamente
masculinizado, levou a adaptacdo dessas vestimentas (Bernardes et. al, 2019). A adaptacdo da

saia para a calca foi assunto que gerou bastante debate na época.

(...) O uso de calgas, que era particularmente controverso entre as mulheres,
passava a ser requerido como sinal de modernidade em um contexto no qual as
identidades de mulheres e homens eram definidas e fixadas por marcadores
fisicos, culturais, psicoldgicos e intelectuais (Bernardes et. al, 2019, p. 122).

A bermuda aparece novamente, em uma versao mais curta, e pela Gltima vez no ano de
1942, na edicdo n.° 43 da revista Fon-Fon! (Figura 23), de 24 de outubro de 1942, juntamente
com uma nova peca: as sandalias abertas. Na Figura 22, a mulher branca esta vestindo uma
bermuda azul, de cumprimento acima do joelho, tem cabelos castanhos curtos. Ela usa uma
camisa de botdes listrada em branco, vermelho e laranja, blazer vermelho e cinto. A
maquiagem, assim como na edig&o anterior, ressalta as bochechas e boca. A figura feminina se
encontra ao ar livre, em um jardim, apoiada a um tronco de uma arvore.

Quanto ao uso das sandalias abertas, ndo ha muitos estudos. O que se sabe é que 0s
sapatos do tipo plataforma se popularizaram pela influencia da cantora Carmem Miranda (Silva,
2009). Segundo Chidid (2007), os sapatos também tomam uma forma visual mais pesada “tanto
pela influéncia dos sapatos masculinos como pelos produtos alternativos usados nos consertos

como, por exemplo, borracha, pneus velhos, palha ou a sola de madeira” (p. 4).

%9 Arquivo Creas — Centro de Referéncia da Previdéncia Social. Rio de Janeiro (2002).
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Figura 23 — Capa da edigdo nimero 43 da revista Fon-Fon!, em 24 de outubro de 1942.

Fonte: Hemeroteca Digital (2024)40.
As figuras femininas dessas duas edi¢des analisadas representam quebra no padrédo

engessado de moda que vinha se apresentando ao longo dos anos anteriores nas capas da Revista
Fon-Fon!. Diferente das figuras que aparecem nas capas das categorias “Patriotismo” e
“Relagdo publico/privado”, as mulheres dessas duas ultimas capas estdo mais relaxadas, em
poses de descontracdo e roupas confortaveis. Outro ponto que péde ser observado é que as
roupas ndo fazem mais referéncia ao uniforme militar masculino e sim ao momento de
transformacdo que o publico feminino vinha vivenciando, ao se inserir em contextos que
anteriormente eram majoritariamente ocupados por homens. “O guarda-roupa feminino tornou-
se mais sobrio, austero e pratico, pois o essencial era ter somente o que fosse preciso para uma
possivel fuga no caso de um alerta” (Chidid, 2007, p. 3).

Por fim, apds analisar todas as capas, € possivel observar a falta de representatividade
de outras figuras femininas. Assim, criou-se a categoria “Obliteragdo”, que contempla todas as
15 capas da Revista Fon-Fon! do ano de 1942 decompostas. Obliteracio, segundo o Estraviz*!,
dicionario on-line de portugués, é um substantivo feminino, que também significa eliminag&o,
anulacdo, desaparecimento e extingdo. Esse conceito foi selecionado como uma categoria de

analise de contetido porque observa-se que nessas capas ha a anulacdo de diversas

40 Disponivel em: < https://memoria.bn.gov.br/DocReader/DocReader.aspx?bib=259063&pagfis=108787>.
Acesso em: 26 de maio de 2024.
41 Disponivel em: < https://www.estraviz.org/oblitera%C3%A7%C3%A30>. Acesso em: 07 de jun. de 2024.
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representacdes femininas presente na sociedade brasileira dos anos 1940, para alem da mulher
branca burguesa atenta a moda e a Segunda Guerra Mundial.

Entre os grupos de mulheres anuladas das capas estudadas, estédo as mulheres negras que
também sdo apagadas da sociedade brasileira, nas paginas da historia, e postas em um lugar de
sobrevivéncia. Devido a pobreza e discriminacdo, as mulheres negras eram forcadas a adotar
estratégias de sobrevivéncia.

Entre as mulheres negras, acostumadas aos percalcos da vida, ndo havia muito
espaco para a imagem da esposa passiva, submissa ao marido e dedicada
exclusivamente ao lar. A preocupacdo maior era que a mulher tivesse meios de
obter uma fonte de renda e ndo ficasse dependente do economicamente do
companheiro (Nepomuceno, 2013, p. 188).

Assim como na economia, na educacao, a exclusao do sistema educacional recaia com
maior gravidade sobre as mulheres negras, “com um indice de alfabetizacdo de 15,29%, o
menor dentre a populacdo daquele periodo” (Nepomuceno, 2013, p. 191). Na condi¢do de
mulher do lar, chefe de familia, a mulher negra ja sustentava seus filhos muito antes desse
topico ganhar visibilidade socialmente, contudo como ainda aponta Nepomuceno (2013), nas
primeiras décadas do século XX, era comum o dizer “branca para casar, mulata para f..., negra
para trabalhar”.

Outras representacdes femininas excluidas das capas da revista Fon-Fon! sdo as
mulheres indigenas, idosas e gordas. Na cultura indigena, a figura de poder depende do povo
em questdo. Por exemplo, Kaingang (2013) explica que “no caso dos povos jés, 0s homens tém
o poder formal”, pois sdo povos patrilineares*?. J4 os povos tupis, essa autora explica que “quem
tem o poder, pelo menos historicamente, sio as mulheres, porque eles sdo matrilineares*” (p.
200). Porém, a lideranca politica tradicional é quase sempre exercida pelos homens, sendo raras
as excecoes.

A negacdo de espagos e a disputa politica com os homens s&o ainda muito dificeis
de ser superadas. (...) Para a maioria dos grupos indigenas, onde os homens ainda
ndo admitem que as mulheres ocupem papéis politicos de destaque, relegando a
elas sempre um lugar secundério, como forma de reforcgar a sua autoridade. Isso
continua a ocorrer mesmo que as mulheres se revelem grandes lideres
(Kaiangang, 2013, p. 203).

No caso das mulheres idosas, a idade avancada muitas vezes leva ao discurso da
incapacidade.

Quando o foco é a demonstracdo de sua capacidade fisica e ndo mais a
possibilidade de simplesmente utilizar um salto alto. O controle sobre o corpo se

42 “Quem da a identidade ao filho é o pai” (Kaiangang, 2013, p. 200).
43 “Quem da a identidade aos filhos é a mae” (Kaiangang, 2013, p. 200).
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configura de forma marcante exigindo da atriz os cuidados com os aspectos
béasicos de salde. A beleza corporal ndo é mais primazia nesse momento (Pereira,
2020, p. 101).

Uma capa que chama bastante atencio € a edicdo n.° 34 da Revista Fon-Fon! (Figura
24), de 22 de agosto de 1942. A mulher branca tem cabelos pretos, maquiagem escura nos olhos
e labios. Veste blusa de mangas longas, luvas e saia abaixo do joelho. Usa bolsa e sapato de
salto alto preto, além de um véu. Todas as pecas de roupa que a figura veste séo da cor preta.
Sem nenhum motivo aparente, a auséncia de cores vibrantes na capa chama a atencéo, chegando

até a transmitir sentimento de luto.

Figura 24 — Capa da edicdo nimero 34 da revista Fon-Fon!, em 22 de agosto de 1942.

T ——— T I

A capa possivelmente transmite o luto da populacéo b.rasileira a morte de mais de 742
pessoas, apds a Marinha Alema afundar 21 navios brasileiros, e 0 momento de tensdes que 0
pais estava prestes a vivenciar. A data oficial de lancamento da edicdo n° 34, 22 de agosto de
1942, é a mesma na qual o Brasil declarava oficialmente guerra ao Eixo e entrava na Segunda
Guerra Mundial. Oswaldo Aranha (apud Barone, 2013), diplomata brasileiro, realizou um
discurso oficial de declaracdo de guerra, no qual disse:

A situagdo criada pela Alemanha, praticando atos de beligerancia, béarbaros e
desumanos contra a nossa navegacao pacifica e costeira, impfes uma reacao a
altura dos processos e métodos empregados contra oficiais, soldados, mulheres,
criangas e navios do Brasil (p. 24).

44 Disponivel em: < https://memoria.bn.gov.br/DocReader/DocReader.aspx?hib=259063&pagfis=108266>.
Acesso em: 26 de maio de 2024.
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Outra questdo que merece evidéncia, apds analisar todas as edi¢bes selecionadas, é a
soliddo das mulheres em destaque nas capas da Revista Fon-Fon!, visto que elas estdo sempre
sozinhas. Esse fato ndo condiz com o0 momento de integracdo que as mulheres passavam na
época. Durante a guerra, como Visto nesse capitulo, as mulheres participavam de associacdes,
ocupavam trabalhos de motorista, enfermeira, interagiam com outras familias de soldados.
Sendo assim, como essas mulheres poderiam estar sozinhas? Embora seus maridos estivessem
na guerra, essas mulheres tinham uma as outras para lhes fazerem companhia.

Outro ponto que chama atencgdo nas figuras das capas € que todas as mulheres escolhidas
tem cabelos escuros. Para Perrot (2007), “a mulher é, antes de tudo, uma imagem. Um rosto,
um corpo, vestido ou nu. A mulher € feita de aparéncias” (p. 49). Os cabelos femininos exalam
a seducdo feminina. “Hé4 uma erotizacdo dos cabelos das mulheres, principalmente no século
XIX, grande século do esconder/mostrar, que fortalece o erotismo” (Perrot, 2007, p. 55).

Ainda que no momento da guerra as mulheres passem por um momento de
transformacdo em seu lugar em sociedade, as capas da revista Fon-Fon! ndo expressam esse
momento de forca e significado. As capas ainda sdo construidas através do olhar masculino e
machista, reflexo de uma gestéo editorial composta apenas por homens.

O olhar masculino pode ser visto nas roupas, na maquiagem, no cabelo feminino e na
maneira que elas sdo posicionadas para fotografias. As roupas sdo construidas a alusdo das
roupas masculinas; quando fora do ambiente do lar, essas mulheres se mostram desconfortaveis;
se estdo ocupando espaco sociais, a justificativa é que serviria também de treinamento para o

cuidado do lar.
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6. CONSIDERACOES FINAIS

Ao longo da pesquisa, foi possivel refletir sobre alguns topicos. Descrevemos como sdo
construidas as representacdes sociais a partir das interacfes sociais, por compreender que seu
estudo é relevante para assimilar o desenvolvimento do pensamento individuais e do coletivo.
Além disso, também foi possivel refletir sobre a relacdo das representacdes sociais com a
construcdo dos esteredtipos, que, por sua vez, podem ser compreendidos como padrdes que
influenciam nas visdes do homem sobre algum segmento da sociedade. Este homem, guiado
pelos esteredtipos, acaba buscando a aceitacao social.

Os estereotipos também podem ser atrelados a formacdo de preconceitos sociais. Os
meios de comunicacdo, com seu carater formador de opinido, também podem reforcar a criacéo
de uma representagéo estereotipada sobre algo, assim, contribuindo para exclusdo da imagem
feminina.

O ser mulher é algo que é construido socialmente, além do sexo biolégico. Assim, ao
longo da historia, as representacdes do “ser mulher” foram sendo modificadas. No século XI1X,
surge o que se chama de uma nova mulher na sociedade burguesa. O nome leva a crer algo
moderno, a representacdo de uma mulher moderna, algo nunca visto antes. Porém a nova
mulher nada mais era que a representacdo de uma figura dedicada ao lar, esposa e mae
exemplar, o ideal de retid&o.

Ainda no século XIX, mesmo com as transformacdes e moderniza¢bes que vinham
acontecendo no mundo ocidental, o papel das mulheres perante a sociedade ndo se modifica. A
mulher ainda é colocada em uma posicdo machista, na qual é impedida de participar da vida
publica e é mantida em uma situacdo de ignorancia. Essas mulheres, quando permitidas de
ocuparem um ambiente publico, eram convidadas a reforcar a imagem de seus maridos como
bons homens.

Mesmo com a entrada de um novo século, o XX, as mulheres ainda sofriam as
consequéncias de uma sociedade machista. As atividades nos primeiros anos do novo século
eram voltadas para que as mulheres conseguissem um bom casamento e que construissem suas
familias. Os trabalhos eram divididos como “femininos” e “masculinos” e, para as mulheres,
eram destinadas as funcfes que eram consideradas menos arriscadas, como o0 magistério, pois,
socialmente, a mulher era vista como um ser fragil, que precisava ser protegido. O trabalho
pesado, nas fabricas, ficava reservado a parcela de mulheres mais pobres, que necessitavam
cuidar da propria sobrevivéncia, como as mulheres negras, que eram vistas muitas vezes como

selvagens.
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Representar uma mulher que apenas cuida da propria sobrevivéncia como “selvagem”
é reflexo do preconceito social construido pelos esteredtipos sociais. Nos seculos que foram
mencionados até entdo, a imagem do feminino era atrelada a submissdo. Mulheres
independentes eram vistas como uma ameacga ao que era considerado feminino.

As revistas eram meios de comunicacdo de alto consumo na época. O tipo de escrita
menos séria e o conteudo diverso, fez com que esses periodicos se popularizassem rapidamente
no século XIX. Com a popularizagdo desse meio de comunicacéo, diversas revistas surgem.
Assim, nascem as revistas femininas, um género com contetido destinado as mulheres. Ainda
que a primeira revista tenha surgido no Brasil, em 1812, a primeira revista feminina sé foi criada
15 anos depois, mais uma vez deixando os interesses femininos em segundo plano.

Mas qual seriam os interesses do publico feminino? Segundo as publicacfes da época,
0s gostos femininos se reduzem a costura, moda e relacionamentos. Uma visao totalmente
masculinizada dos interesses das mulheres. Essa perspectiva masculinizada é um reflexo natural
de quem estava a frente dos periddicos femininos. Na maior parte, como pode ser visto ao longo
da pesquisa, eram homens quem ocupavam a gestdo dessas publicagdes, mesmo sendo
destinadas a mulheres.

Os periodicos que quebravam esse padrao, exaltando uma mulher guerreira e reforcando
0 papel importante que a mulher tem na sociedade, tinham uma duragéo curta, como o “Espelho
Diamantino”. Em revistas como a “Revista Feminina”, comandada por uma mulher e que
contava com a contribuicdo de mulheres, ainda assim as questdes femininas eram reduzidas a
superficialidade, excluindo algumas questdes, como a situacdo das mulheres trabalhadoras.
Além disso, as mulheres negras s6 apareciam nas paginas do perioédico quando vistas como
servicais.

A Revista Fon-Fon!, objeto de estudo desta pesquisa, foi um importante periddico da
sociedade carioca. A revista passou por diversas gestdes e, mesmo se apresentando como um
periddico para o publico feminino, sempre foi dirigido por homens. Durante a Era Vargas, a
revista continua fazendo o seu papel de ditadora de condutas femininas, condizendo com as
ideias do entdo presidente. As publicacGes reafirmavam a representacdo de uma mulher mae,
dona de casa e esposa exemplar, divulgando modelos de comportamento e beleza.

As mulheres mais carentes ndo encontravam espago nas paginas da revista, ja as
mulheres burguesas, quando destacadas, era sempre em posicdes consideradas de formacao
para o lar. Com o inicio da Segunda Guerra Mundial e a entrada do Brasil no grupo dos Aliados,
a Fon-Fon! sofre uma reformulagdo. Na nova versdo, espera-se que a revista dé mais

visibilidade a representacdo de mulheres em espacos fora do lar, que antes era ocupado apenas
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por homens, visto que a figura masculina vai a guerra e as mulheres passam a ter que fazer o
papel considerado do homem na sociedade.

Ao analisar as capas da revista Fon-Fon! no ano inicial da participagdo do Brasil no
grande conflito, é possivel perceber que as mulheres ali ainda sdo representadas através de uma
perspectiva masculinizada. Na categoria “patriotismo”, as capas destacam o uniforme militar
masculino e as mulheres estdo reclusas dentro do lar. As figuras femininas destacadas nessa
categoria foram usadas exclusivamente para ressaltar o homem herdi, patriota e guerreiro.

Com o desenrolar do conflito, é natural que mais homens fossem a guerra e as mulheres
passassem a ocupar espacos publicos. Assim, a categoria “relagao publico/privado” contempla
as capas que refletem a transicéo da figura feminina de espacos privados para publicos. Porém,
essas mulheres que sempre foram educadas para serem mées, donas de casa, esposas perfeitas
do lar, ndo se sentem confortaveis ao ocupar ambientes que ndo lhes sdo bem vistos. Esse
desconforto pode ser visto nas capas que estampam mulheres fora de seus lares.

As capas dessa categoria ndo refletem esse momento de quebra de paradigmas que as
mulheres estdo vivendo. As mulheres desse periodo trabalham em fabricas, como motorista,
sdo professoras e véo ao teatro. Mas, nas capas, as mulheres sdo vistas apenas em varandas,
apoiadas em paredes ou arvores, em clubes de socializacdo, nunca em espacos considerados
masculinos.

As capas da categoria “romantismo” sdo as que mais se aproximam da realidade
machista no qual as mulheres estavam inseridas. Nessas capas, as figuras femininas de destaque
sdo retratadas de acordo com o que era considerado elegante na época. Roupas claras, que
refletem a pureza do ser feminino, estampas florais, caracteristica atribuida a feminilidade, e, o
mais evidente, retidas as quatro paredes de um ambiente fechado.

Na categoria “modernidade”, as capas deveriam representar mulheres ocupando esse
espaco considerado masculino. Ao contrario disso, 0 maior simbolo de modernidade presente
esta nas vestimentas femininas. A bermuda aparece, uma peca inédita nas capas da revista Fon-
Fon!, devido a necessidade de conforto das mulheres. Porém, a bermuda é vista como parte do
universo masculino, o que gerou debate na época.

Na dltima categoria, a “obliteragdo”, se encontram todas as capas pela falta de
representacdo de outros tipos de mulheres, além da mulher branca, jovem e burguesa. Mulheres
negras e sua luta por sobrevivéncia ndo ganham espaco, mulheres idosas ndo sdo vistas como
um ser de desejo masculino, assim também sdo apagadas das capas e até na cultura indigena, a

mulher também sofre com o machismo e ndo ganha espaco nas capas da Fon-Fon!
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Ap0s analisar todas as capas, percebe-se que mesmo que no periodo da guerra aconteca
um momento de transformacdo social para as mulheres, a figura feminina continua sendo
representada de maneira machista e através do olhar masculino de seus editores. Esses
pensamentos sdo refletidos nas capas, o elemento paratextual de maior destaque em uma revista.
As mulheres das capas estdo sozinhas, desconfortaveis e vestidas de acordo com o esteredtipo
construido socialmente de méae dona de casa. Sendo assim, mesmo que quebrando paradigmas

sociais, a mulher é sempre colocada a sombra do homem.
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