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RESUMO

O presente trabalho analisa a festa do Sdo Jodo de Amargosa-Ba no ano de 2015,
entendendo o turismo local como base, bem como avaliando sua sustentabilidade e
possibilidade de diversificagdo. Para alcangar este objetivo foi necessario investigar
como o turismo cultural e das festas populares se relaciona com a economia,
destacando sua importancia dentro da comunidade, avaliando como o turismo esta
inserido na cidade e observando o impacto da festa de Sdo Joao sobre a cidade e
sua sustentabilidade na localidade. Assim, objetivou-se verificar como o evento
junino esta inserido na cidade de Amargosa e analisando os pontos criticos do
modelo de turismo e suas possibilidades de diversificacdo na cidade. A pesquisa &
de abordagem qualitativa e fundamentada por metodologia do tipo etnografica,
privilegiando como instrumentos a amostra intencional ndo probabilistica e
entrevistas semiestruturadas. Os resultados das analises apontam que o turismo na
cidade é realizado tendo apenas o seguimento cultural como atrativo, que é
efetivado através da realizagdo do evento da festa de Sdo Jodo. Almeja-se com os
resultados apresentados a possibilidade de se criar estratégias de diversificagdo do
turismo na cidade, sendo que o municipio possui patrimbnio cultural e natural com
potencial de atratividade turistica. Um dos principais resultados obtidos foi a
observagdo que o municipio de Amargosa-BA possui especificagbes necessarias
para segmentacgao da atividade turistica.

Palavras-chaves: Turismo. Segmentag¢do. Sdo Joéo.
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1 INTRODUGAO

Neste trabalho sera abordado o turismo cultural como estratégia de desenvolvimento
econbmico, em que muitos municipios estdo investindo na turistificagcdo e
espetacularizacdo das suas festas, em beneficio da diversificagdo da fonte de suas
receitas. Dentre as festas mais pensadas como atrativo esta a festa de Sao Joéo, a

exemplo, de Caruaru e Campinas Grande, no Nordeste

Na Bahia é possivel identificar alguns casos de cidades que investiram no
desenvolvimento das suas festas populares. As comemoragdes do periodo junino na
Bahia foram escolhidas por alguns municipios como estratégia de desenvolvimento
local através do turismo como é o caso da cidade de Amargosa que tem no Sao

Joao seu principal produto turistico.

A cidade de Amargosa-Ba, localizada na mesorregido do Centro-Sul Baiano, a 242
km da capital Salvador, possui um concretizado destino turistico no periodo junino.
As comemoragdes juninas - que apesar de serem uma tradigdo em muitas cidades
do Nordeste - possui também lugares que tem uma atratividade maior em relagcéo as

outras que elegeram o festejo como atrativo.

Castro (2012) pontua as potencialidades paisagisticas de Amargosa agregando a
atratividade do festejo que faz com que um grande numero de pessoas se desloque
para o municipio. Durante os festejos a populagao local quase quadriplica, injetando
na economia local, segundo (BORGES, 2015, informacdo verbal)', cerca de R$
15.000.000,00 (Quinze milhbes). Nesta perspectiva, serdo evidenciados aspectos da
cidade de Amargosa, sua localizagdo e bem como caracterizar a comemoragao
junina que é realizada na cidade, destacando as caracteristicas da festa que mais

compactua com o periodo junino.

Este trabalho objetivou discutir o turismo em Amargosa na festa de S&o Jodo: uma
analise das sustentabilidades e possibilidades de diversificagdo, tendo como
problema de pesquisa o seguinte: o potencial turistico de Amargosa pode ir além da

festa do Sao Joao, incorporando outros atrativos turisticos?

! Entrevista realizada com Barney Borges, Um dos organizadores do S&o Jodo de Amargosa, 30 de
junho de 2015. O valor citado como sendo receita injetada na economia local por o evento do Sao
Jodo foi informado pelo entrevistado.
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Sera investigado como o turismo cultural e das festas populares se relacionam com
a economia, destacando sua importancia dentro da comunidade. Além de analisar a
festa de S&o Jodo como base do turismo em Amargosa, avaliando sua
sustentabilidade e possibilidade de diversificagdo. A seguir destacam-se os objetivos

especificos que nortearam a pesquisa.

e |dentificar a segmentacédo do publico que frequenta a festa do sdo Jodo de

Amargosa.

e Caracterizar a infraestrutura do turismo de eventos do sdo Jodo de

Amargosa.

e |dentificar os atrativos histéricos e culturais da cidade de Amargosa

associando ao turismo de eventos.

A pesquisa sera do tipo etnografico, na qual segundo André (2002) o pesquisador se
insere no ambiente pesquisado tendo contato direto e prolongado com a situagao e
as pessoas, para melhor percepgédo do objeto de estudo, objetivando colher dados
para posterior analise. Desse modo, o estudo em foco teve abordagem qualitativa,
conhecendo e ampliando as situagdes sociais mantendo reflexao continua, Marconi;
Lakatos, (2011), deste modo, analisando as potencialidades e viabilizagao turisticas
local; com caracteristicas descritivas que segundo Perovano (2014) visa a
identificacdo registro e analise das caracteristicas presentes do fenédmeno. Sendo
com a tipologia da pesquisa exploratéria que segundo Gil (2008) proporciona maior
familiaridade com o problema, que ainda é pouco conhecido, que para os devidos

fins se utiliza de entrevista e outras técnicas.

A pesquisa Desenvolveu-se como método monografico, onde segundo Marconi;
Lakatos (2011) o estudo faz um levantamento com maior profundidade de
determinados casos ou grupo sob todos seus aspectos. O emprego de raciocinio foi
o método dedutivo, pois segundo Marconi; Lakatos (2011) este método parte do
geral até chegar ao particular do objeto. Para obtengdo dos dados foi utilizada
pesquisa de campo com cinquenta e dois questionarios, sendo aplicados durante a
festa de junina na cidade de Amargosa-Ba em junho de 2015, com amostra nao
probabilistica intencional em que o local a ser pesquisado foi de intencéo previa do
pesquisador (NETO,1977).
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Os resultados ndo podem ser generalizados. A pesquisa justifica-se por expor a
dependéncia que a atividade turistica em Amargosa tem da festa do S&o Jodo. Em
virtude desse fato, a pesquisa investigou as possibilidades de diversificacdo do
segmento turistico que a cidade elegeu como sendo unico atrativo turistico local.
Nesse momento as ferramentas utilizadas foram entrevistas semiestruturadas com
atores locais selecionados. Foi empregada também pesquisa bibliografica que

embasou teoricamente esse estudo.

Este trabalho esta subdividido em cinco capitulos, além da introducdo. No segundo
capitulo sera feita uma caracterizagao de turismo cultural, abordando a economia, a
cultura, o turismo, as festas populares e economia destas. No terceiro capitulo, sera
elaborado um breve histérico da festa de sdo Joao, abordando os casos de Campina
Grande, Caruaru e discutindo o panorama das festas juninas na Bahia. Na quarta
secgao consta uma contextualizagc&o sobre a cidade, em seguida uma caracterizagao
da festa de Sdo Jodo de Amargosa e uma analise do perfil do visitante da festa, a
partir de uma amostra selecionada. No ultimo capitulo foram analisados os pontos
criticos do modelo de Sao Jodo de Amargosa, bem como, apontadas estratégias de

diversificagao, considerando atrativos turisticos potenciais na cidade.

2. TURISMO CULTURAL E AS FESTAS POPULARES

O Brasil por ser um pais de dimensdes continentais se caracteriza pelas diversas
manifestagdes culturais, muitas delas sao representadas através das festas
populares espalhadas pelo pais como as Festas Juninas, as principais delas
acontecem em Campina Grande e Caruaru, a Festa do Boi-Bumba em Parintins, a
Festa do Pedo Boiadeiro em Barretos e a Festa do Cirio de Nossa Senhora de
Nazaré em Belém. Estas fazem parte da cultura popular brasileira e atraem pessoas
de varios cantos do pais e do mundo, que vem com o intuito de prestigiar e conhecer
tais manifestacbes artisticas e isso acaba se consolidando dentro de um turismo

cultural.

Além das festas ja citadas, centenas de outras compdem o rico universo de festas
populares brasileiras, pois, a diversidade cultural e o fluxo migratério refletem na

diversidade das manifestacées populares que ocorrem durante todo o ano nas mais
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diversas e distantes localidades do pais, atraindo os turistas e agugando a

curiosidade de conhecer algo novo dentro do universo turistico.

Essas festas podem ser publicas ou privadas, de grande ou pequeno porte, com
difusdo nacional ou apenas regional, mas que demarcam culturalmente o nosso
pais, por serem dotadas de significados, principalmente para os nativos que
compdem o cenario dessas manifestacdes, tendo uma relagdo particular com a
histéria da cidade e com o passado, formando a cultura popular da localidade
(CAPONERO; LEITE, 2010).

Neste capitulo pretende-se abordar sobre a importancia do turismo cultural com
base nas festas populares, fazendo um paralelo com a economia que é um fator de
relevancia no desenvolvimento de uma cidade que tem o turismo, especificamente o
turismo cultural, como principal propulsor da economia local. Neste capitulo

discutiremos ainda os possiveis impactos destas festas populares na comunidade.
2.1 CARACTERIZACAO DO TURISMO CULTURAL

A cultura, na maioria dos casos, constitui um elo importante para o desenvolvimento
do turismo e pode ser considerada um fator determinante no crescimento do
consumo de lazer e turismo (RICHARDS, 2001) e, por isso, turismo é cultura (URRY,
1996). A cultura ajuda no desenvolvimento do fazer o turista como resultado de uma
educacado formal ou informal, os valores e os costumes culturais (MACLEOQOD;
CARRIER apud MARUJO, 2014).

De acordo com HUGHES (2002), o estado atual da investigagdo sobre a relacao
entre cultura e turismo é insatisfatério. Os estudos tém apresentado, de uma forma
geral, duas perspectivas bem diferentes, uma que defende a preservagao dos bens
culturais, mas critica a sua relagdo com o turismo, pois considera que a defesa do
patrimdnio deve ser feita primeiramente e diretamente com a comunidade a qual ele
esta ligado, podendo a atividade turistica interferir negativamente nesta relagao e a
outra que vé na atividade turistica, de forma controlada, uma oportunidade para
preservar e conservar o patriménio, tanto pela justificativa de uso quanto pelo lucro
que pode trazer (CHOAY apud MARUJO, 2014).
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Os autores mais atuais, como (MEETHAN; CRAIK apud MARUJO, 2014) que
estudam a relagdo do turismo com a cultura alertam para um maior dialogo entre os
dois setores, pois, consideram que a questdo da cultura, principalmente a cultura
local e regional, deve ser trabalhada no sentido de procurar compreender as suas
singularidades e estimular a participagdo da comunidade criando, assim,
possibilidades para a revitalizacdo da identidade através do patrimdnio cultural

material ou imaterial

O Ministério do Turismo (MTUR) (2007), apresenta uma definigdo do turismo cultural
em que compreende as atividades turisticas relacionadas a vivéncia do conjunto de
elementos significativos do patriménio histérico e cultural e dos eventos culturais,
valorizando e promovendo os bens materiais e imateriais da cultura.

O turismo cultural é caracterizado por alguns fatores como a vivéncia e a motivagao
do turista de conhecer uma cultura diferente que envolve uma busca pelo
conhecimento, querendo aprender e entender o local de visitacdo. Outro aspecto
importante dentro do turismo cultural € o patrimbnio histérico e cultural da localidade,
pois, fazem parte dos bens de natureza material e imaterial que expressam ou
revelam a memoéria e a identidade das populagcbes e comunidades. Por estes
aspectos o turismo cultural se torna forte e difunde por meio da valorizacdo e
promogao desses bens culturais que se propagam facilitando a chegada dos turistas
além do usufruto dos préprios nativos que fazem parte da localidade (MINISTERIO
DO TURISMO, 2007).

E importante que a comunidade participe no processo turistico, pois, se for inserida
na valorizagao da cultura local pode atuar diretamente em diferentes tarefas e,
assim, assumir uma maior responsabilidade na preservagdo da sua identidade
cultural através da valorizagdo das suas riquezas culturais. Por outro lado, em
termos turisticos a sua participacdo fornece ao destino uma maior originalidade. A
atividade turistica sempre procurou divulgar a cultura com base na vivéncia humana,

por isso, nao se deve analisar o turismo de forma isolada do seu contexto social.

Neste sentido, o turismo e a cultura tém uma relagdo mutuamente vantajosa, ou
seja, a ligacao entre cultura e turismo pode ser de muitos beneficios para reforcar a
atratividade de paises, regides e cidades. Portanto, “criar uma forte relagcao entre
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turismo e cultura pode ajudar os destinos a serem mais atraentes e competitivos

como locais para viver, visitar ou trabalhar” (RICHARDS, 2009).

Atualmente, pode-se perceber cada vez mais um aumento de visitas culturais por
todas as partes do mundo que se deve, sobretudo, ao fato de muitas atragdes
turisticas serem definidas como culturais (RICHARDS, 2001). O consumo da cultura
esta cada vez mais influenciado pelo processo de decisao e selegao dos turistas.
Esta procura depende de uma série de fatores como, por exemplo, das imagens
veiculadas pelos meios de comunicagéo, da globalizagdo e da disponibilidade de

tempo.

O turismo baseado na cultura ganha cada vez mais forga porque,
independentemente dos motivos pelos quais o deslocamento deste turista ocorre,
existe uma coisa em comum as experiéncias da viagem turistica, a curiosidade do
turista para com a cultura de outras sociedades, ou seja, uma cultura que ndo é a
sua, em que nao se tem conhecimento. Portanto, o turismo esta se tornando cada
vez mais cultural, uma vez que toda a deslocagdo de pessoas para um lugar
diferente que ndo o da sua convivéncia normal oferece o acesso a novas
experiéncias, encontros com outras realidades e aquisicdo ou aprofundamento de
conhecimentos culturais. Por outro lado, pode-se afirmar também que a relagdo do
turismo com a cultura esta fundamentada num importante pilar que € a existéncia de

pessoas com interesse em conhecer diversas culturas (MARUJO, 2014).

2.2 ECONOMIA DA CULTURA E TURISMO

A chamada “economia da cultura” trata da dimensao econémica da cultura de uma
sociedade, ou seja, sob a perspectiva da geragcao material de bens, servicos e
manifestacdes culturais. Nessa abordagem, as ferramentas da economia sao
utilizadas com o fim de avaliar a importancia econémica da cultura do ponto de vista
da geragao de renda e empregos, bem como, subsidios para politicas publicas na
area da cultura. Sdo analisadas as relagdes de oferta, distribuicio e demandas
culturais, identificadas falhas de mercado e restricbes individuais que limitam o

acesso e o consumo de bens culturais, entre outros (DINIZ, 2009).
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A cultura é vista por MONTEIRO (2006) e DINIZ (2009) como um fator positivo para
o desenvolvimento econdmico. Nesse sentido, defende-se a importancia desse tipo
de atividade, por sua capacidade de geracdo de empregos e renda, pelos seus
efeitos multiplicadores sobre outros setores da economia e, ainda, pela sua relagao
com a formacgao de capital humano, fator determinante do posicionamento de um

pais ou regido em uma economia competitiva.

Para Tolila (2007) qualquer sociedade desenvolvida ou em desenvolvimento, a
economia da cultura representa um desafio importante em trés niveis principais,
como o setor econdmico propriamente dito (financiamentos, montante de vendas,
valores patrimoniais, empregos), setor com impactos diferentes sobre outros setores
(turismo, imobiliario, design industrial), o setor participante, a educagdo e a
pesquisa, na formagao das capacidades requisitadas pelas novas economias do

conhecimento.

Para o supracitado autor, isso acaba sendo relatado com mais énfase, pois, salienta
a capacidade das atividades e bens culturais de influenciarem a formacgao de capital
humano em uma localidade ou pais. Em uma economia em que a competitividade é
em grande parte fundada na inovagao, é essencial a formagao de forgcas produtivas
adaptadas a esses padrdes de competitividade. Neste sentido, as praticas culturais,
como atividades altamente simbdlicas, isto é, atividades que apelam para as
capacidades intelectuais e emocionais dos individuos, participam em conjunto com a
educacéao e a pesquisa cientifica, na formagao de um sistema de conhecimentos que
permite aos agentes econdmicos serem eficazes na antecipagao e na interpretacao
das informacdes. Em ultima instancia, a atividade cultural esta diretamente envolvida
na construcdo de um capital humano capaz de promover evolugdes, criagdes,

antecipacao e mobilizagao (TOLILA, 2007).

Além da importancia econémica, as atividades da cultura exercem efeitos estruturais
sobre o desenvolvimento das localidades: o efeito turistico que permite fidelizar,
prolongar estadias na regido e fazer evoluir a clientela; o efeito de notoriedade da
imagem, com possibilidade de regeneragdao de areas degradadas; o efeito de
identidade que mantém ou mesmo atrai populacdo jovem e qualificada
(MARKUSEN; SCHROCK apud DINIZ, 2009).
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Dentro deste contexto € importante salientar que a economia da cultura esta
essencialmente ligada ao turismo, principalmente pela busca incessante das
pessoas por conhecer novas culturas e um dos principais fatores que acarretam
esse tipo de fenbmeno é justamente o avango da globalizagdo que faz com que
pessoas de varias partes do mundo tenham o desejo de se deslocar para conhecer
novos costumes e outras culturas. O turismo é a principal e a mais forte fonte de
renda desse tipo de economia, por esse motivo, muitos paises investem na
preservagao da sua cultura e na divulgagéo no exterior, para conseguir atrair mais
turistas sempre (DINIZ, 2009). Esse aporte financeiro que é gerada da relagéo
turismo e cultura sdo de grande importancia para contribuicdo da economia local
(TOLILA, 2007).

2.3 FESTAS POPULARES E ECONOMIA DAS FESTAS

De acordo com Mazoco (2007), festas sdo momentos sociais nos quais os homens
reafirmam lacos de solidariedade, praticam a sociabilidade, se harmonizam, se

unem e, assim, constroem suas identidades sociais.

Ja as festas populares sempre fizeram parte da vida do homem. E por meio dessas
manifestacbes que “a sociedade homenageia, honra ou rememora personagens,
simbolos ou acontecimentos com os quais ela se identifica” (Beltrdo apud Trigueiro,
2007). Segundo Trigueiro (2007), é por meio das observagdes e das interpretagdes
dessas manifestagdes populares que € possivel descobrir cédigos, as regras e os
estatutos que constroem o ensinar e o aprender da diversidade da nossa cultura e,
consequentemente, o desenvolvimento da nossa identidade. Nas festas populares
como nas religiosas ou profanas e outras comemoracdes diversas sdao observadas
nao s a questao artistica, mas também as relagbes sociais que sdo passadas de

geracao a geracao e mostram a linguagem e modo caracteristico de um povo.

As festas populares implicam em uma determinada estrutura social de produgao que
comporta a organizagdo comunitaria € uma regulamentagao do grupo festivo, do
elemento organizativo comunitario. Sdo mantidas em fungdo da cooperacdo da

comunidade, senao de todos, de grande parte de seus membros que se envolve em
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todas as suas etapas passando pela preparacdo durante a fase cerimonial e
aproveitando, ao mesmo tempo, da fruicdo, atuagédo e até mesmo da reorganizagéo
e retorno a rotina (CAPONERO; LEITE 2010).

De modo geral, as festas populares devem ser preparadas e organizadas seguindo
uma tradicdo local que vai variando a depender das peculiaridades de cada
comunidade que esta envolvida na mesma, esses valores e crengas S&0 como
rituais que se perpetuam e que dao valor as festas populares tornando-as
patrimdnios para o lugar onde ocorre.

Em uma festa ha sempre um motivo de agregacdo dos participantes, a festa
representa um momento de importancia social da vida coletiva. Ferreira (2001)

afirma que:

Antes da invencdo dos modernos meios de comunicagdo, as festas
constituiam a mais importante atividade publica. Eram momentos de
afirmagéo da identidade coletiva, através dos quais o individuo tomava
consciéncia do seu “pertencimento” a determinado grupo. A festa era
também um “lugar simbdlico” através do qual eram veiculados os valores e
as crengas do grupo, transformando-se, portanto, no principal lugar onde
afloram os conflitos de significado na disputa pelo monopdélio da informagao
e, até mesmo, do controle social (FERREIRA,2001, p.15).
Para que a festa seja um atrativo ou uma atragao turistica e gerando trabalho e
renda, € preciso evitar sua degradagao e perda de autenticidade que podem gerar
até mesmo a sua destrui¢cdo a partir do momento em que as festas populares sao
transformadas em verdadeiros espetaculos a céu aberto cria-se um turismo de lazer
massificado e uma simples mercadoria, acabando com suas caracteristicas e
podendo também comprometer a sua esséncia. Assim, o turismo a ser estimulado é
aquele que pode trazer impactos positivos, respeitando as identidades culturais

locais.

Em primeiro plano, tem-se o lugar dessas festas na vida das cidades, envolvendo
desde questdes concernentes a receita municipal ou a aspectos patrimoniais até
problemas de seguranca e saude publica. Outro aspecto diz respeito a crescente
dimensao espetacular e midiatica alcangada por varios estilos de festas no Brasil,
assumindo, as vezes, um papel determinante para o desenvolvimento de atividades
como o turismo, numa espécie de constituicdo de um produto para consumo local,

regional, nacional ou mesmo internacional. Em consequéncia, ocorrer
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transformagdes na estruturacdo fisica de espagos publicos que ajudam a criar
verdadeiras zonas de especializagao festeira, com equipamentos permanentemente
fixados, configurando novos cenarios nas paisagens urbanas e oferecendo servigos
compativeis com as dimensdes desses festejos transformados em empreendimentos
gigantescos, possibilitando agenciamentos nada negligenciaveis para as economias
locais. Esse novo lugar econdmico da festa, assim, tem claras implicagdes sobre o
seu lugar politico quer se trate de escolhas na gestédo publica quer no que tange ao
posicionamento dos atores sociais que gravitam em torno da festa e sao

beneficiados ou prejudicados por seus rumos (CAVALCANTI, 2013).

Segundo Nobrega (2010) as grandes festas brasileiras, além de culturalmente
expressivas se tornaram economicamente importantes, e sobretudo, sao
oportunidades de aquecimento da economia local, gerando emprego e renda, com
isso, a partir do momento em que essas festas se consolidam dentro de um cenario
de uma determinada localidade, a populagdo toma como posse a manifestacao
cultural, tendo um sentimento de pertencimento da festa, além de promover a vinda

de turistas que vao movimentar a economia da localidade.

Nos ultimos anos, houve um sensivel crescimento das festas populares brasileiras, o
grande exemplo sdo as festas juninas, como as de Caruaru e Campina Grande que
serao abordadas com mais exatiddo no proximo capitulo. Hoje, identificadas como
produtos de investimentos e ganhos financeiros de importancia, movimentam altos
valores em sua produgao e envolvem setores produtivos rentaveis nos moldes de
bens de consumo de massa conforme o interesse que desperta em investidores,
patrocinadores, governos, cadeia produtiva do turismo, midia, entre outras areas da
economia. Muitos municipios tém suas grandes festas entre as principais atividades
econdmicas locais, logo, alcangcam primazia na conhecida férmula de empregar as
tradicoes e o etos local em fungdo de formas espetaculares para atividades de

entretenimento e lazer no campo das trocas comerciais (NOBREGA, 2010).
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3. AFESTA DE SAO JOAO COMO FATOR DE SEGMENTAGAO DEMOGRAFICA

As festas juninas, além de mobilizar toda uma comunidade, apresentam varias
externalidades positivas para economia local. Movido pelo incentivo a cultura, o
evento traz determinadas peculiaridades regionais que envolvem fatores como o
religioso, a danga, a musica, a gastronomia e a bebida, movimentando a economia
das cidades envolvidas e estimulando a socializac&o e a troca cultural que permeiam

o0 ambiente do evento.

De acordo com Amaral (1998) o Sdo Jodo € um fator social, pois:

No nordeste brasileiro, a perspectiva das festas juninas transforma as
cidades e o espirito das pessoas, que parecem sentir uma irresistivel
atracao e afinidade pela festa. Muitos nordestinos que se encontram fora de
seus estados costumam economizar dinheiro, comprar presentes e voltar
com eles para sua cidade natal na época das festas juninas, a fim de
comemorar os santos. No Sudeste € comum que nordestinos abandonem
seus empregos, faltem por toda uma quinzena, pe¢am licenga ou oferecam-
se para trocar o periodo do Natal por alguns dias de folga em junho, ou
ainda negociem suas férias para goza-las no meio do ano e poderem estar
presentes as festas juninas, em sua terra. O més de junho € um més do
refluxo migratdrio e as companhias de transporte rodoviario e aéreo atestam
este fato. Os que ndo voltam para suas cidades a fim de participar da festa
podem encontrar alternativas nas festas juninas realizadas nos grandes
centros urbanos sob iniciativa das Secretarias de Cultura. (AMARAL, 1998,
p.34).

Além disso, com o desenvolvimento dos meios de comunicacio e a relacdo destas
festas cada vez mais vistas como produto turistico, devendo isso principalmente a
festas populares como o Carnaval que se consolidou rapidamente no cenario
mercadoldgico, outras festas populares comegaram a ganhar espaco na midia e foi
0 que aconteceu com as festas juninas, principalmente no Nordeste. Diante deste
quadro o Estado comecou a investir tornando eventos oficiais de grande porte, com
isso as festas populares como o Sdo Jodo comegou a representar um importante
fator para o desenvolvimento econémico local, pois, muitos turistas visitam cidades
nordestinas para acompanhar os festejos. Os efeitos positivos podem ser
observados na economia local em que hotéis, comércios e restaurantes aumentam
os lucros e geram empregos nestas cidades. Embora a maioria dos visitantes seja
de brasileiros, é cada vez mais comum encontrarmos turistas de todos os cantos do
mundo que chegam ao Brasil para acompanhar de perto estas festas (RIBEIRO,
2004).
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O presente capitulo tem por objetivo apresentar o Sdo Jodo como um fator de
desenvolvimento econdmico e social, demonstrando dentro de um contexto histérico
sua identificacédo principalmente na regido Nordeste que tem a festa como um fator
de identidade local e cultural. Além de abordar casos de sucesso economicamente
dentro do turismo cultural e das festas que sdo os exemplos de Caruaru e Campina
Grande, considerados na atualidade as maiores festas de Sao Joao do Nordeste.
Ademais, o capitulo também vai relatar o real cenario do Sdo Jodo na Bahia com

seus pontos negativos e positivos.

3.1 FESTAS DE SAO JOAO: UM BREVE HISTORICO

Segundo Mascarenhas (2010), a Festa de Sdo Jodo é uma celebragao tradicional
brasileira, festejada principalmente na regido Nordeste. Recebeu 0 nome de festa
junina (chamada inicialmente de joanina, de Sao Jo&o), segundo alguns
historiadores porque teve origem nos paises catdlicos europeus e era uma
homenagem a S&o Jodo que comemorava normalmente sua festa em junho.
Ocorrem no més de junho, trés importantes festejos em louvor a santos catdlicos:
Santo Antoénio (13 de junho), Sao Joao (24 de junho) e Sao Pedro (29 de junho).

As festas juninas ou de Sao Jodo representam uma tradicdo de significados e
identidade no Nordeste e de aceitagao na regido, isso acontece desde a época do
Brasil Colénia quando era governado e colonizado por Portugal e que se mantém,
ainda hoje, nas mais diversas camadas sociais das cidades e principalmente nas
cidades do interior no Nordeste. As festas juninas foram introduzidas desde o inicio
da colonizagao portuguesa e foram de tamanha importancia social que influenciaram
diretamente nos usos e costumes de nosso povo. Os festejos em homenagem aos
santos (Sao Anténio, Sao Jodo e Sao Pedro) caracterizam os valores e costumes
herdados dos portugueses, negros e indios que com isSso sugiram crengas,

supersti¢cdes, musicas, dangas que sao identificadas também nas festas Juninas.

Sobre a origem dessas festas, Lima (1997) diz que:

A origem dos festejos juninos remonta, segundo a opinido de alguns
pesquisadores, as comemoragcbes pagas, realizadas em Roma, em
homenagem a deusa June. As festas juninas ja exibiam, nesse mesmo
periodo do ano, as caracteristicas de adotagdo do fogo e dos festejos
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aquaticos, que dariam origem aos usos tao singulares da época de Sao
Jodo. No Hemisfério Norte, o inicio do solsticio de verado cai de 21 a 22 de
junho, quando comegam a festejas a proximidade dessas colheitas,
realizando festejos que visavam, também, afugentar os espiritos maus da
esterilidade, pestes e secas. Quando o cristianismo triunfou sobre a velha
mitologia paga, os costumes enraizados na cultura popular da Europa de
entdo, ndo poderiam ser deturpados, continuando o povo a realizar suas
festas a cada chegada de um novo verdo. A proximidade da noite de Sao
Jodo com a do solsticio de verdo europeu, juntaram-se outros dados que
foram alargando a ligagdo entre o santo e as antigas festas pagas. A Igreja,
que nao pudera extingui-las, soube transforma-las e adapta-las ao seu
préprio calendario de comemoragdes. As tradigdes europeias pré-cristas de
comemoragao da mudanga do ciclo solar, a entrada do verdo no hemisfério
norte, com ritos que marcam inicio das colheitas e homenageiam a
fertilidade da terra, foram transpostos para o calendario catélico na devogao
de Santo Antdnio, Sdo Jodo e Sao Pedro, correspondendo ao segundo a
data mais proxima a mudanga sazonal, com a mais longa noite do ano.
Essa herancga paga, cristianizada, nos foi legada pelo colonizador portugués
(LIMA,1997, p.3).

A festa de S&o Jodo é de grande importancia na sociedade nordestina,
principalmente nas cidades onde ele tem maior destaque em organizagcéo e
producdo, pois, a preocupacao com este ocorre durante todo o ano movendo
interesses politicos e econdmicos. As cidades juntamente com sua populagdo e o
comeércio preparam-se para a festa com carinho e muito cuidado para que durante
os festejos tudo ocorra bem e garantido que o espetaculo possibilite que as pessoas
possam usufruir da festa com toda alegria e entusiasmo. Mesmo sendo uma festa
que faz parte do folclore brasileiro, sofreu modificagdes ao longo do tempo, pois,
outros interesses comegaram a surgir transformando a festa mais comercial ou
mercadoldgica, principalmente nas festas particulares, mas ainda assim é possivel
encontrar festas que preservem as tradi¢gdes conservando crengas e costumes deste

modo preservando a nossa cultura popular (AMARAL,1998).

3.2 A ECONOMIA DO SAO JOAO: OS CASOS DE CAMPINA GRANDE E
CARUARU

O Sao Joao ja mostrou ser para cidades, principalmente no Nordeste, um importante
fator de desenvolvimento econdmico e muitas dessas cidades inclusive passam o
ano planejando e organizando a festa, a sazonalidade e o fluxo turistico em baixa
em outros periodos do ano fazem com que a festa de Sao Jodo ganhe uma

dimensao ainda maior para essas cidades.
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Ao tratar da economia do Sdo Jodo a proposta comercial da festa, principalmente ao
ambito do turismo, sendo os turistas as pessoas que mais comercializam dentro da
festa correspondendo ao ideario de producdo da economia mundializada em que o
lucro resultante das prestagdes de servigos de viagens para lazer e entretenimento
ocorre numa expressiva concentragao de capital e renda nas maos de corporacoes
transnacionais com poucas empresas de grupos empresariais de pequeno porte.
Para os governos federais, estaduais e municipais o desenvolvimento turistico como
gerador de empregos também é uma meta comum em todos os projetos de
crescimento. O turismo vinculado a festa de Sao Jodo, portanto, em inumeros
municipios brasileiros é reconhecido como uma “tabua de salvagdo”. Em um estagio
em que as comunidades receptoras, mediante sua caréncia de melhor qualidade de

vida e necessidade de colocacgéo no mercado de trabalho (NOBREGA, 2010).

Os maiores exemplos de sucesso econdmico na festa de Sdo Jodo sdo os de
Caruaru em Pernambuco e Campina Grande na Paraiba que disputam ha anos o
titulo de Maior Sdo Jodo do mundo. Essas duas festas representam o crescimento e
a importancia que o Sao Joao adquiriu no Nordeste tornando estas festas as mais
conhecidas do Brasil. Morigi (2001) revela a rivalidade existente entre os festejos
juninos dos municipios de Campina Grande e Caruaru demonstrando alguns

aspectos para percepgao da dimensao das duas festas quantitativamente:

Quadro 1- Sdo Jodo de Campina Grande - PB e Caruaru - PE.

Quantidades de Dias do Festejo | 31 dias de festa (4/6 a 4/7) | 33 dias de festa (29/5 a 30/6)

Estrutura Fisica

42 mil m? de area

60 mil m? de area

Praca de Alimentacéao

300 barracas

200 barracas

Palco Principal de Apresentagao

1 palco com 15 m de
largura

1 palco com 24 m de largura

Publico Esperado

500 mil turistas

600 mil turistas

Capacidade Maxima (publico)

100 mil pessoas

80 mil pessoas

Investimentos

R$700 mil

R$1,5 mil

Impacto Econémico (emprego)

2 mil empregos diretos
gerados

6 mil empregos diretos gerados

Capacidade de Acomodacgao do
Municipio

2 mil leitos em hotéis

1.500 leitos nos hotéis

Linhas Aeroportuarias

2 voos diarios SP — J.
Pessoa — C. Grande

2 voos diarios SP— Recife
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5 saidas de trem de forré 10 saidas de trem do forré

Linhas F iari ) .
Inhas Ferroviarias de Campina — Galante Recife — Caruaru

Fonte: MORIGI (2001)

Campina Grande e Caruaru sao festas com uma nova maneira de produzir e circular
a cultura com atividades ludicas, divisdo de trabalho, disputas e conflitos no campo
da politica, a sociabilidade e, em particular, da economia cujas manifesta¢des

revelam complexos campos de interfaces e transversalidades.

No caso de Campina Grande a Prefeitura Municipal da cidade atesta que o evento
movimenta cerca de 50 setores da economia local como a geragcéo de renda e
riqueza tanto para os cofres publicos com aumento da receita de impostos quanto
para as empresas da cadeia produtiva do turismo. Anuncia ainda, que a maior parte
dos gastos com a estrutura do evento e pagamento das atragdes artisticas é
custeada por patrocinadores. Em 2007 a administracdo municipal contabilizou a
presenca de 1,5 milhdo de participantes nos festejos, 700 horas de forrd, 500
atragdes no Parque do Povo, 160 trios de forré pé-de-serra e 200 quadrilhas que se
apresentaram nos bairros da cidade e nas principais noites do evento. Os lucros sao
provenientes dos gastos dos visitantes com hospedagens, alimentagao, transporte,
passeios, entretenimento e lazer, entre outras atividades turisticas. Praticas de
consumo se efetivam na cidade de Campina Grande durante a realizagdo do Sao
Jodo proporcionando faturamento financeiro relevante para a economia turistica
local (NOBREGA, 2010).

O Sao Joado de Caruaru € um evento que, além dos beneficios de geragcédo de
emprego e renda que leva para Caruaru € a maior fonte de promogao da Cidade e
parte do seu financiamento é feito por patrocinador, sdo gerados cerca de 8 mil
empregos no periodo, direta ou indiretamente. Além do retorno econémico, também
promove a cidade turisticamente dando-lhe uma projecdo que desperta a
curiosidade do turista e gera turismo o ano inteiro. E uma grande vitrine, fazendo
com que os patrocinadores busquem a cada dia se aproximar do evento, participar e

investir por acreditarem que terao retorno comercial.

A verba é disponibilizada a partir da participagao das iniciativas publica e privada, o
que da ao evento um carater misto. Também €& possivel dizer que este é

autossustentavel, no entanto, apesar de ser viavel, é dificil calcular o retorno
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financeiro do investimento ja que o fluxo de visitantes e turistas n&o traz recursos
apenas para o evento em si, mas para todo o conjunto: com a festa, ndo apenas a
Prefeitura e os patrocinadores ganham, mas, também, o comércio e o trade turistico
local, restaurantes, bares, empresas de receptivo, cerimonial, agentes de viagem,
hotéis e similares. (VIEIRA; DUTRA, 2004).

Pode-se afirmar que com isso o desenvolvimento econémico advindo de eventos
desta magnitude pode ser verificado por meio dos empregos diretos gerados, a
movimentagdo econdmica em diversos setores e, enquanto ganho nao pecuniario, a
celebragdo da cultura integrando diferentes atores da sociedade. Esse traco de
afirmacédo da identidade por intermédio do reconhecimento da cultura traz ganhos
diretos e indiretos para civilidade e desenvolvimento ético e socioeconémico da
comunidade local (BECATTINI, 1990).

3.3 PANORAMA DAS FESTAS JUNINAS NA BAHIA

Segundo Castro (2010) na Bahia, a partir da década de 1990, algumas cidades no
Estado como Amargosa, Cachoeira e Cruz das Almas passaram a adotar as festas
juninas como o principal evento festivo do seu calendario visando inserir-se no

circuito turistico sazonal do estado.

As festas eram pensadas e organizadas nos meios populares e ocorriam em um
calendario festivo pré-estabelecido, mas em uma atmosfera de experienciagcao
direta. O que se nota na atualidade é uma racionalizagao tanto da festa em espaco
publico quanto no privado. Um dos aspectos caracteristicos de uma festa
espetacularizada ¢ inicialmente a dimensao espacial desses eventos e 0 seu raio de
abrangéncia. Apesar de ocupar grandes areas, a concentragao de folides formando
uma grande massa festiva é outro aspecto das festas-espetaculo que as diferenciam
de festas comunitarias em cidades baianas que promovem grandes eventos festivos

do ciclo junino.

A massa festiva, a concentragao, a midiatizacado, o incremento do consumo do lugar,
interessam diretamente aos gestores publicos de algumas unidades urbanas do
interior da Bahia que inseriram em documentos institucionais, como os planos

diretores de desenvolvimento urbano as festas juninas espetacularizadas como
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eventos culturais e econbmicos promotores da imagem da cidade e de uma
modalidade de turismo de natureza sazonal (CASTRO, 2010).

Segundo dados do Governo do Estado (2008), o Sdo Jo&o baiano é a maior festa
regional do Brasil, superando inclusive os estados de Pernambuco (Caruaru) e da
Paraiba (Campina Grande), pois acontece simultaneamente em 417 municipios. Em
apenas um dia de festa, por exemplo, aconteceram 2,6 mil shows no estado, 1,7 mil
viagens de 6nibus e deslocamento de 300 mil carros. E segundo a Superintendéncia
de Estudos Econdmicos e Sociais da Bahia (2013) a maioria desses visitantes séo

provenientes de Salvador:

As festas de Sao Jodo promovem a circulagdo interna dos residentes na
Bahia. Os eventos destinam-se ao mercado baiano, e Salvador é o principal
emissor de turistas. Os congestionamentos nas principais rodovias de saida
da capital, principalmente, a BR 324, atestam esta movimentagédo. Segundo
a Agéncia Estadual de Regulagdo de Servigcos Publicos de Energia,
Transporte e Comunicagbes da Bahia (Agerba), em 2011, enquanto a média
mensal do fluxo de passageiros no terminal rodoviario de Salvador foi de
367.126 pessoas, em junho atingiu 460.650 passageiros (Superintendéncia
de Estudos Econbémicos e Sociais da Bahia, 2013, p.7).

Além de sobreviver ao tempo a festa de Sao Jodo na Bahia cresceu a cada ano o
que transforma o evento, por si s6, em uma excelente oportunidade de negdcios
para diversas empresas do mercado. As festas sao parte do patriménio cultural de
uma comunidade, como destaca Santos (2001). Segundo a autora, tudo o que tem
valor significativo que é susceptivel de ser adquirido por uma geracao e transmitido
as demais forma o conjunto de bens culturais que deve ser preservado por

representar referenciais importantes para a coletividade.

4. FESTA DE SAO JOAO E TURISMO EM AMARGOSA

A cidade de Amargosa-Ba possui um concretizado destino turistico no periodo
junino, as comemoragdes que apesar de serem comemoradas em muitas cidades do
nordeste, possui também lugares que tem uma atratividade maior em relacéo as

outras que elegeram o festejo como atrativo.

A atratividade do festejo faz com que um grande numero de pessoas se desloque
para o municipio. Durante os festejos a populagao que, segundo o IBGE (2015) é de

37.807 habitantes, quase quadriplica, injetando na economia local cifras
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consideraveis. No evento de 2015 teve uma expectativa de retorno de
15.000.000,00, quinze milhdes de reais no periodo do evento (BORGES, 2015,

informagao verbal)?,

A seguir, faremos uma descricdo da cidade de Amargosa, sua localizagdo e
caracterizagdo da comemoragao junina que € realizada na cidade destacando as

caracteristicas da festa que mais compactua com o periodo junino.

4.1 CONTEXTUALIZACAO SOBRE A CIDADE DE AMARGOSA

O municipio de Amargosa localiza-se na mesorregido do Centro-Sul Baiano, a 242
km de distancia da capital Salvador, tem seu limite intermunicipal com os municipios
de Elisio Medrado, Milagres, Laje, Sdo Miguel das Matas, Ubaira e Brejoes,
ocupando uma area 432,673 km? com populacdo estimada em 2015 de 37.807
habitantes (IBGE, 2015).

Figura 1- localizagdo Amargosa-BA.
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Fonte: IBGE (2015).

A historia da cidade de Amargosa® tem seu inicio associado a religiosidade dos
desbravados, que segundo Lomanto Neto (2007) passaram por esta localidade onde

hoje se encontra o Municipio de Amargosa, em busca de subsidios para a

*Entrevista realizada com Barney Borges, Um dos organizadores do S&o Jodo de Amargosa, 30 de
junho de 2015. O valor citado como sendo receita produzida pelo evento do Sao Joao foi informado
pelo entrevistado.
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sobrevivéncia dos povos ao qual pertencia. O Vale do Jequirica era de dominio dos
indios Kariris e Sapuya que perduraram até meados do século XIX, época em que
os remanescentes foram massacrados pelos colonizadores. Os indios que
habitavam o territério onde hoje € o municipio de Amargosa lutaram pelo direito de
permanecerem livres e o direito de continuar habitando o territério, no entanto, foram

expulsos e dizimados. Segundo Paraiso apud Lomanto Neto (2007).

Os indios se envolveram em confrontos, sublevagdes e motins até finais do
século XIX, quando por volta de 1884, os remanescentes foram
massacrados pelos colonizadores, sendo 119 presos e encaminhados a
fazenda Santa Rosa em Jequié. Dai, foram transferidos para Pogdes e,
posteriormente, para Santa Cruz de Cabralia, onde hoje residem os seus
descendentes (PARAISO apud LOMANTO NETO, 2007, p. 154).

Em 1840, por forga da religiosidade deu inicio a construgédo de uma capela num local
doado pelas familias do Sr° Gongalo Correia Caldas e Sr° Francisco José da Costa

Moreira®.

Segundo Horacio Vaz Sodré, 2° tabelido do publico judicial e notas, escrivao
do Civil Crime Provedoria e Privativo do Juri, nesta Vila de Nossa Senhora
do Bom Conselho de Amargosa, na forma da Lei livro de notas n° 7, fls 89 e
verso, assentou-se o referido texto do documento de doacdo, em 04 de
maio de 1849 — Francisco José da Costa Moreira e sua mulher d. Anna
Joaquina do Amor Divino, Gongalo Correia Caldas e sua mulher d. Anna
Roa de Almeida, fizeram doagdo a Nossa Senhora do Bom Conselho de
150 bragos de terra propria neste arraial de Amargosa, para patriménio de
sua capela. Esta escritura particular rinha o sentido de garantir a Paroquia
que em breve iria se criar (AMARGOSA CENTENARIA, 1991, p.4).

Em 1855, o povoado ¢é elevado a categoria de Freguesia, chamada de Freguesia de
Nossa Senhora do Bom Conselho, pertencendo a vila de Tapera. Tal fato se deu

através da resolugdo n° 574, quando

Alvaro Tibério de Moncorvo e Lima, Vice-presidente da Provincia da Bahia,
criou a Freguesia de Nossa Senhora do Bom Conselho com o seguinte
decreto: ,A Assembleia Legislativa Provincial decretou e eu sancionei a
resolugdo seguinte: art. 1° - Fica erecta em Freguesia, com a mesma
invocacdo a Capela de Nossa Senhora do Bom Conselho, pertencente a
Vila de Tapera. Nesta época era arcebispo Primaz da Bahia D. Romualdo
Antonio de Seixas, Marqués de Santa Cruz‘ (AMARGOSA CENTENARIA,
1991, p. 4).

No ano de 1877 a entdo Freguesia € desmembrada da Vila de Tapera através da

Resolugao Provincial n° 1726. Por meio deste ato é criada a Vila de Nossa Senhora

*No local da antiga igrejinha foi erigido pelo Prefeito Municipal Dr. Raul Paranhos, o Cristo Redentor,
inaugurado em 1938, obra do escultor Pedro Ferreira.



29

do Bom Conselho de Amargosa. Em 02 de julho de 1891, ocorreu uma sessao
solene de promoc¢ao de Vila a categoria de cidade de Amargosa, executando o ato o
entdo governador do Estado da Bahia o Dr°. José Gongalves da Silva (AMARGOSA
CENTENARIA, 1991).

Devido a sua localizacéo era ponto de troca comercial com o sertdo. A cidade tinha
uma produgdo voltada a cafeicultura, porém, devido localidade e capacidade de
escoar a producao dos demais municipios circunvizinhos, ficou sendo um entreposto
comercial, exercendo forte influéncia nas demais localidades produtoras de insumos
onde sua maior parte era exportada para Europa. Para a realizacdo desse transporte
se utilizava da rede ferroviaria da Vila de Nossa Senhora do Bom Conselho que
posteriormente foi elevada a categoria de cidade (LOMANTO, 2007).
O desenvolvimento da cidade, a partir da sua efetivagdo enquanto regiao
agroexportadora foi intensificada pela construcdo do Ramal da Estrada de
Ferro de Nazaré-Amargosa, ligando a cidade a outros polos regionais. Esse
fator marcou significativamente a emergéncia da urbanizagdo de Amargosa,

bem como a expansao do comércio regional subsidiado pela utilizagao dos
transportes ferroviarios na Regiao (REBOUCAS, 2013, p.28).

Devido a importancia que o municipio adquiriu com énfase no ramal da estrada de
ferro que o possibilitou uma ascensao econémica regional, assumindo o posto de

entreposto comercial.

A partir de entdo, a cidade segue em ritmo de desenvolvimento rapido, acentuado
com a construcdo, em 1892 do ramal de estrada de ferro de Nazaré. Devido a
valorizagdo do café no cenario econdmico da época, que é justamente o principal
produto produzido na regido de Amargosa, a cidade chegou a ser chamada de a
pequena Sao Paulo baiana, titulo dado gragas ao plantio de café que na cidade de
Sao Paulo também era forte.

A economia cafeeira permitiu a transformagao do espago geografico e da

configuracdo da sociedade. As mudangas necessarias a efetivagcdo dessa

economia resultaram na transformagédo da paisagem local, desde meados

do século XIX, onde as plantacdes do café cobriram os vales, entrecortados
e conectados pelos trilhos do trem (REBOUCA, 2013, p.29).

Além de ter caracteristicas econbmicas que rendeu a cidade de Amargosa este
apelido, tinha também os aspectos culturais que emergiram na cidade de Amargosa
advindas das receitas proporcionados pelo o plantio do café. Segundo Lomanto Neto

(2007) existia no municipio diversas industrias, hotéis, teatro e cinema. Na cidade
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era também possivel encontrar algumas institui¢des filantrépicas com destaque para
a Santa Casa da Misericordia que eram mantidas com os rendimentos que a

cafeicultura proporcionava ao municipio.

Amargosa teve um bom desenvolvimento durante o periodo no qual a economia
estava ligada a cafeicultura. O que mudaria com a decis&o do Instituto Brasileiro do
Café (IBC) que comegou a exigir que o café para exportagcao fosse despolpado,
decisdo essa que afetou a economia de cidade, pois, Amargosa nao possuia
maquinas para despolpar o grao e isso acarretou a interrupgdo de exportacédo do

café produzido no municipio.

Apesar da decisao do IBC, “Amargosa ainda exercia grande influéncia regional, pois,
era uma cidade ponta de trilho, ou seja, ponto final de linha ferroviaria, portanto, um
importante centro de escoamento de produgao para o litoral” (LOMANTO NETO,
2007, p.156).

Dessa forma, entende-se que esse foi um dos fatores que levou a mudancga do foco
econdmico do municipio de Amargosa. Concomitantemente, a decisdo de IBC esta a
crise de 1929 quando a recessao tomou conta das principais economias do mundo e
as que importavam o café produzido no Brasil, isso implicou na cafeicultura nacional
um impacto negativo de grande prejuizo para a economia local com a diminui¢ao da

exportagao.

Amargosa € uma cidade com um clima propicio ao plantio o que favoreceu a
cafeicultura. A cidade teve um crescimento acima da média nacional. No auge da
producao cafeeira a cidade se manteve como destaque na regido e se tornou ponto
de convergéncia das relagbes comercias e politicas da regido. Amargosa tinha como

distritos Milagres e Brejbes, hoje cidades emancipadas.

Segundo Rebougas, (2012) na década de 30 o ciclo do café chega a exaustao e
com a chagada da doenga denominada “ferrugem” é decretado o fim do ciclo da
cafeicultura no municipio de Amargosa. Com o fim desse ciclo econdmico, a cidade
consequentemente perde o ramal da estrada de ferro de Nazaré que se mantinha
para escoar a produgdo. Depois destes acontecimentos, Amargosa perde a

hegemonia econémica para Santo Antonio de Jesus, Jequié e, principalmente, para
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Feira de Santana. Neste periodo, sdo desmembrados do municipio de Amargosa os
até entao distritos de Brejdes (1953) e Milagres (1964).

A autora também enfoca que neste momento o éxodo se torna uma realidade, as
pessoas que trabalhavam nas lavouras, nos armazéns e nas lojas e que se
beneficiaram indiretamente do café, estavam sem ter como se manter, a pobreza se
ampliou no campo e na cidade, obrigando as pessoas a buscarem oportunidade de

trabalho em outras regides.

Na década de 60, a economia do municipio de Amargosa sofreu um forte impacto
com a politica do governo federal de erradicacédo das plantagbes de café. Nesse
contexto, na década de 70 a pecuaria extensiva entra no cenario econdmico do
municipio, 0 que em relagado a absolver da mao de obra nao significou muita coisa,
pois, a atividade nao necessitava de grandes contingentes de pessoas. Mas, vai
dinamizar de forma indireta o setor de servicos ao movimentar grandes cifras,
LOMANTO NETO (2007).

O setor de servigos no municipio de Amargosa € responsavel por maior parte do
Produto Interno Bruto (PIB), sendo que a industria representa a segunda maior
contribuicdo e a pecuaria a terceira parte. Evidenciando a reinvencao do cenario
socioecondmico no municipio de Amargosa, esta era uma realidade que nao se
vislumbrava na década de 30, o cenario de estagnagao econémica devido a diversos
fatores econdmicos que se fortaleceram neste processo como: a crise de 1929 na
Europa que diminuiu a importacao; a exigéncia do café despolpado; o surgimento da
“vassoura de bruxa”, entre outros, (LOMANTO NETO, 2007).

4.2 CARACTERIZACAO DA FESTA DO SAO JOAO DE AMARGOSA

Neste sentido, este topico abordara o Sao Jodao de Amargosa enquanto
manifestacao cultural que ao longo dos anos esta em processo de transformacao,
tornando-se mais eletrénica e com participagcdo em massa. Contudo, entende-se que
os elementos culturais contidos nas manifestagdes populares sao ricos de

simbolismos e mobilizagdes e, portanto, necessitam ser preservados.



32

Os festejos juninos ha anos em Amargosa eram comemorados de casa em casa, as
pessoas acendiam fogueiras, saboreavam comidas tipicas como canjica, amendoim,
pamonha, milho, bolos, degustavam licor de jenipapo, enfim, celebravam de forma

simbdlica e festiva o periodo junino.

Contudo, com o advento das transformagdes e influéncias dos grandes shows no
interior, os festejos juninos passaram para locais publicos — em Amargosa é
realizado na Praca do Bosque — e foram descaracterizando e modificando de certa
maneira, a cultura dos festejos juninos, Castro (2008) expressa claramente estas
mudancas.
Nas festas juninas do passado, a casa era um espago semi-aberto que se
abria para a comunidade do bairro, notadamente nos periodos festivos. O
redesenho do S&o Jodo de casa em casa pode ser atribuido também a um
outro fator de ordem espacial: a dindmica do espagco habitado. O
crescimento urbano de Cruz das Almas e Amargosa, por exemplo,
comprometeu em parte aquela atmosfera de familiaridade que se observa
em pequenas cidades; com o crescimento horizontal das cidades muitos

moradores ndo se conhecem, ndo vivem mais na dimensdo comunitaria
ligada a contiglidade fisica do passado (Castro, 2008, p.50).

Observa-se, realmente, que as antigas tradigdes de comemoragdes simples ndo sao
mais tado apreciadas como antes na cidade, o show musical, as grandes bandas de
forr6 tomaram espaco da manifestacao cultural de “porta em porta”, as poucas

fogueiras que acendem nao tém o mesmo simbolismo que antes.

A Pragca do Bosque que € o local onde sao realizados os eventos ligados a
comemoracgao das festividades juninas em Amargosa, funcionava, no final do século
XIX até meados do sec. XX, uma estagao ferroviaria para o escoamento dos
produtos cultivados - principalmente o café e o fumo - a qual tinha extrema
importancia na época. Com o passar do tempo, houve o declinio no cultivo do café
que era o principal produto agricola exportado, isso ocasionou o fechamento da

estacado na década de sessenta (LINS, 2008).

A seguir a figura 2 da Praga do Bosque sendo pavimentada na década de 40, e ao

fundo a estagao férrea.
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Figura 2 - Praga do Bosque dec. 40, Amargosa-Ba.

-

Fonte: Lins (2007).

A pracga foi construida efetivamente em 1952 com arborizagbes, pavimentagéo,
tornando-se um local atrativo e para a promogao de eventos e passeios. Estando até

os dias atuais, bem preservada e restaurada a antiga estagao.

Assim, esta é a praga que ocorre anualmente a festa junina na cidade que vem se
transformando com as modificagbes sociais que possibilitaram mudangas dos lagos
efetivos que mantinham a tradicdo que Segundo Castro (2012), denomina como
sendo o Sao Joao de porta em porta, onde as pessoas saem no periodo junino para
visitar seus parentes e amigos e degustar das comidas e bebidas tipicas do periodo.
De acordo com Rangel (2002), a festa de Sdo Joao era realizada para celebrar a
colheita, era uma festa paga, que posteriormente foi absorvido por o catolicismo e
atualmente observa-se as proporgdes que transcendem ao religioso, englobando

economia e cultura.

O processo de espetacularizagao ao qual se submete o evento junino em Amargosa
faz parte da estratégia de promogao da atividade turistica na cidade que o poder
publico municipal entende que a atividade traz para a cidade um incremento na
economia, por isso, prioriza a continuidade da realizacdo da festa. Como a figura 3
mostra o palco montado na praga do bosque.



Figura 3 — Palco de comemoragéo do Séo Jodo de Amargosa.
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Para a realizagao da festa a prefeitura de Amargosa tem uma estratégia de captagao

de recursos que permite montar as estruturas necessarias para realizacao do evento

em comemoracgao a atividade econdmica da festa do Sao Jodo. Como mostrado a

Tabela 1 em que esta disposta toda a captagao dos recursos publicos e privados

para realizagao do evento.

Tabela 1 - Financiamento de entidades publicas e privadas.

- 2.1 VALORES 2.2 TIPOS DO

RAZAO SOCIAL NATUREZA DO AUXILIO (%) AUXILIO (%)

(DINHEIRO) BENS/SERVICOS

COMPANHIA DE BEBIDAS
DAS AMERICAS (AMBEV) =  PRIVADO  R$320.000,00 66,72 R$ 0,00 0,00
A RECEBER
EQBBRAS'L SERVICOS PRIVADO  R$50.000,00 10,43 R$ 0,00 0,00
PERMISSIOARIOS DE
ESPACOS PUBLICO
OUISGUES GAIXAS E PRIVADO  R$ 7058450 14,72 R$ 0,00 0,00
ETC)
FOOD TRUK - CICA PRIVADO  R$ 12.000,00 2,50 R$ 0,00 0,00
CONTRIBUICAO DOS
COMERCIANTES DE PRIVADO  R$ 27.000,00 5,63 R$ 0,00 0,00
AMARGOSA ,
PETROBRAS — PETROLEO \
P ROBRAS P PUBLICO RS 0,00 0,00 100.000,00 97,09
A.M.A BENEVIDES ME PRIVADO RS 0,00 0,00 3.000,00 2.91

SUB-TOTAL R$ 479.584,50

R$ 103.000,00

Fonte: Diario Oficial de Amargosa (28 de julho de 2015).
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A Tabela 1 descreve a captacdo de recurso para a realizagdo do Sao Joao do
municipio de Amargosa-Ba em 2015 e é possivel verificar que grande parte deste
demonstrativo foi de recursos privados com excec¢ao da participacdo da empresa

publica Petrobras com o patrocinio de cem mil.

A municipalidade para conseguir concretizar o evento celebra convénio com a
Empresa Baiana de Turismo (BAHIATURSA), sendo este recurso de natureza

publica, sendo capitado um total de cinquenta mil reais, conforme mostra a tabela 2.

Tabela 2 - Convénios realizados para captagao de recurso.

- VALOR DO %) TIPO DO
RAZAO SOCIAL  NATUREZA VALOR D s

BAHIATURSA = A Pablica R$ 50.000,00 100,00 R$ 0,00

Realizar

TOTAL GERAL DE CONVENIOS R$ 50.000,00

Fonte: Diario Oficial de Amargosa (28 de julho de 2015).
Contudo, estas provisdes nao refletem no total de investimento para a realizacédo do

evento, sendo que grande parte do recurso tem origem na prefeitura municipal
através convénios que foram de R$ 50.000 (cinquenta mil reais), recursos de
patrocinio e permissionarias do espaco publico, foram R$ 479.584,50, (quatrocentos
e setenta e nove mil quinhentos e oitenta e quatro e cinquenta centavos), com
recursos com patrocinio e servigos arrecadou-se R$ 103.000,00, (cento e trés mil),
para realizar o evento o municipio através do tesouro municipal fez um investimento
no valor de R$ 1.336.279,83 (um milhdo trezentos e trinta e seis mil duzentos e
setenta e nove e oitenta e trés centavos) que em porcentagem significar que 67,87%
do recurso gasto para realizacédo do evento saiu do cofre publico municipal (DIARIO
OFICIAL AMARGOSA, 28 DE JULHO DE 2015).

O evento junino realizado em Amargosa faz parte de uma estratégia de investimento
que tem impactos diretos na economia, como ja citado, estima-se que o evento seja
responsavel por R$ 15.000.000,00 (quinze milhdes) injetados na economia local no
ano de 2015, bem como, o consumo que a atividade gera dentro da propria
comunidade por meio do consumo interno que o periodo junino proporcionar. Outros
agentes que influenciam a economia sédo as casas alugadas no periodo, sendo que
0 municipio ndo possui leitos suficientes para absorver a demanda de turistas.

Percebe-se que, por um lado o evento movimenta a economia local trazendo
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beneficios para a cidade, porém, entende-se também que o gasto da prefeitura com
as atracdes é alto podendo buscar mais incentivos e patrocinios para que nao retire

diretamente do tesouro municipal.

As atragcbes que se apresentaram durante o evento junino de 2015 na cidade de
Amargosa-Ba tiveram um custo total de R$ 1.145.890,00 (um milhdo cento e
quarenta e cinco mil oitocentos e noventa), se traduz como sendo que 58,20% do
total do recurso fui gasto na contratagdo das apresentagdes. Na mesma tabela
dimensiona-se a discrepancia dos valores pagos aos artistas locais e para os
artistas considerados “famosos” o que do ponto de vista de aumentar a atratividades
do evento tem seu ponto positivo, pois ao se contratar artistas com conhecidos
nacionalmente a atratividade do evento aumenta, porém a fuga de recurso e
significativa.

Tabela 3 — Processos Licitatorios.

; MODALIDAD ATOS VALOR
RAZAO SOCIAL E LICITATORIOS (R$) (%)
X Apresentagao INEXIGIBILIDADE
LEONARDO VIERA GALVAO Artistica 025/2015 10.000,00 10:60
AGDA CATARINY MOURA E Apresentacio  INEXIGIBILIDADE 0651
MACHADO ME Artistica 030/2015 25.000,00 2%
HOSANA GONCALVES Apresentacio  INEXIGIBILIDADE 5 30
SANTOSW NANNI Artistica 032/2015 5.000,00 >
R LOURENCO NORFAES Apresentacio  INEXIGIBILIDADE 1375
EVENTOS Artistica 035/2015 13.000,00 %
R CESAR DOS SANTOS Apresentacio  INEXIGIBILIDADE 318
PEREIRA ME Artistica 036/2015 3.000,00 >
Apresentacao INEXIGIBILIDADE
JACKSON ALMEIDA PEREIRA Tosenta orr0e 10.00000 1060
R LOURENCO NORFAES Apresentacio  INEXIGIBILIDADE 5 30
EVENTEOS EVENTOS Artistica 038/2015 5.000,00 >
R CESAR DOS SANTOS Apresentacio  INEXIGIBILIDADE 218
PEREIRA ME Artistica 040/2015 3.000,00 >
R CESAR DOS SANTOS Apresentacio  INEXIGIBILIDADE 1 55
PEREIRA ME ) Artistica 039/2015 150000
V SHOWS PRODUCAO DE Apresentacio  INEXIGIBILIDADE 271
EVENTOS ARTITICOS Artistica 043/2015 3.500,00
Apresentacao INEXIGIBILIDADE
DAVI PEREIRA DE JESUS Artistica 044/2015 200000 212
Apresentacao INEXIGIBILIDADE
JULIO XAVIER DOS SANTOS Artistica 045/2015 180000 91
Apresentacao INEXIGIBILIDADE
FLORIET FELIZX DOS SANTOS rosenta e 150000 1459
DELTALIGHT TURISMO E Apresentacio  INEXIGIBILIDADE 10,60
EVENTOS LTDA ME Artistica 047/2015 10.000,00 O
VALORTOTAL  94.300,00 100,00

Fonte: Diario Oficial de Amargosa (28 de julho de 2015).
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A desvalorizacéo dos artistas locais, utilizando-se do parametro de comparacao dos
caches, existe nesta relagdo uma distancia exorbitante entre os ganhos dos artistas,
porém em se tratando de uma festa tida como democratica € participativa e
principalmente realizada em sua maior parte com recursos publicos, se deveria
oportunizar e reconhecer as benesses que os artistas locais podem agregar ao
evento (DIARIO OFICIAL DE AMARGOSA, 28 DE JULHO DE 2015).

De acordo com a publicagdo do diario oficial do municipio de Amargosa do ano de
2015, para montar a infraestrutura necessaria para o evento e recursos
operacionais, a prefeitura fez licitagdo para a contratagcao de equipamentos, como a
tabela 3 mostra, a prefeitura dispensou licitagdo em alguns itens mencionados na

mesma.

Tabela 4 - Empresas contratadas e valores de contratacao.

RAZAOSOCIAL  coUTRIEICAG  SERVIGO  CONTRATAGAG'
IALMEIDA REIS R$ 29.234,00  MET. P/ CONS. L'C'Tg\gg}gofg SRP
T COMERCIOLTDA RS2149800  BANDERAS |\oraca5iotionss
SR o wercowr  LOVAOI
ESPETACULOAS E SHOWS RS 12.990,00 MONTAGEM E L'Cg(ﬁ%% ce
LTDA DESMONTAGEM
O SR ES R$3.411,16  MET. DIVERSOS L'Cglégéapp
/[A)Ell:\AA/EI\?%ASEFTCEIJ(A) R$7.56368  ALIMENTACAO L|C|T[A)§AP(E No§7A/201 5
COMERGIO DE PRODUTOS RS 30,56 ALIMENTACAO L'C'T’S:?ngﬁ’f SRP

ALIMENTICIOS LTDA
OLIVEIRA BORGES

COMERCIO DE PRODUTOS R$ 2.937,40 ALIMENTACAO
ALIMENTICIOS LTDA

Fonte: Diario Oficial de Amargosa (28 de julho de 2015).

LICITACAO PP SRP
039/2014

Para a contratacdo de infraestrutura e os custos operacionais do evento foi gasto
com evento da festa de Sdo Jodo de Amargosa em 2015, R$ 719.974,33
(setecentos e dezenove mil novecentos e setenta e quatro reais e trinta e trés

centavos).
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No periodo das comemoracdes que culminam com a Festa de Sao Jodo, sado
montadas algumas estruturas para possibilitar ao turista a assisténcia necessaria
para sua estada na cidade durante os dias de festejos de modo que atenda suas
necessidades e o motive e fortaleca seu interesse em continuar de deslocando de

sua moradia até a festa de Sdo Jodo de Amargosa a cada ano.

Os servigos oferecidos na estrutura da festa sédo diversos, com barracas de
bebidas, comidas, posto de atendimento ao turista, posto médico e policial, etc. Tal
estrutura conta também com um atrativo muito apreciado pelos turistas que é a Vila
Junina onde se encontram as barracas de artesanato, bebidas e comidas tipicas,
réplicas de casas de producéo farinha artesanal (recorrente no interior) e exposi¢des
fotogréaficas de artistas famosos que compdem parte da estrutura que proporciona

ao turista uma experiéncia nas tradigdes tipicas culturais.

Figura 4— Villa Junina construida na Praga do Bosque

Fonte: margosa, (2015).

Figura 4 da vila junina construida na estrutura da festa de Sao Joao do ano de 2015
na cidade de Amargosa, como forma de valorizar a cultura tradicional que e inerente

as comemoracdes juninas.
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Figura 5 —Exposicao de pecas em ceramicas na festa de S&o Jodo de Amargosa

Fonte: Silva, (2015).

Varios artistas de outras cidades participam com seus artesanatos na exposicao
durante a festa de S&o Jo&o. A figura 5 é de obras de um artista de Maragojipinho-

Ba, o Sr. Reinado Filho que no ano da pesquisa esteve expondo suas pecas na Vila
junina de Amargosa-Ba.

Figura 6 —Espedito Seleiro no seu stand na festa de Sao Jodo em Amargosa.

Fonte: Amargosa, (2015).
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No mesmo espacgo, na vila junina, também servia de suporte para a exposigéo de
outros artistas, Espedito Veloso de Carvalho mais conhecido como Espedito Seleiro,
figura 6, um renomado artesdo de couro que tem seu trabalho reconhecido
internacionalmente por produzir pecas unicas e que refletem a cultura nordestina,
entre seus trabalhos se destacam a confec¢cdo do gibdo para Luiz Gonzaga e
producao de pecas para varias produgoes de televiséo, entre elas o Filme O Homem
que Desafiou o Diabo. (ALVES, 2014).

Figura 7 - Exposigao de Fotos em Amargosa.

Fonte: Silva, (2015).

No referido ano em que a pesquisa foi realiazada a cidade da Amargosa também
teve como atrativo que esta disposto na figura 7 na Praga do Bosque, uma
exposicao do renomado fotégrafo amargoense Rui Resende com a exposigcao
tematica em que revelava o cotidiano de vaqueiros nordestinos e da América Latina.
A exposicao foi composta de 60 fotos que ficaram expostas no espaco da Vila
Junina e contou com a participacao do fotografo durante durante todo o evento

atendendo o publico interessado.
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AMARGOSA-BA
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Fonte: Giro Producgdes, (2015).

Observa-se também a forte presenca das festas de camisa®. A figura 8, slogan do
Arrastapé Zona Rural que em sua esséncia procura manter viva a tradicional cultura
junina, mas que esta permeada de elementos da carnavalizagéo visto que € uma
festa de bloco com cordas que sai pelas ruas da cidade com o apio de um trio
elétrico. Neste arrastapé sao distribuidos chapéis de palha e licor para os
participantes, elementos constantes nos festejos juninos, contudo, um cantor de axé
foi convidado a participar do ,bloco” no ano de 2015, ratificando o processo de

carnavalizacao que as comemoragdes juninas vem sofrendo.

Outra festa de camisa bastante procurada pelos turistas € o Forré do Piu-Piu.
Segundo o site de vendas da festa, esta conta com a presengca de bandas de
renome nacional. Para participar é necessario comprar a camisa que varia de R$
100,00 a R$ 400,00.

4.3 FESTA DE SAO JOAO EM AMARGOSA COMO ESPETACULO

O Municipio de Amargosa possui o turismo cultural como base de sustento que se
realiza através do Sao Joao que se caracteriza por data comemorativa com um forte

apelo cultural muito festejado no nordeste do Brasil.

Na década de 1990, algumas cidades do Recéncavo como Amargosa
procuraram se inserir na rota da interiorizagao do turismo baiano, a partir da
exploragcdo racional de manifestagbes populares como o Sado Joao [...]
Apesar das festas juninas se constituirem em um evento festivo que atinge
praticamente todos os municipios nordestinos, o grau de espetacularidade e

* Festas de camisa sdo festas que tem um carter recreativo no qual se caracterizar por os participes terem
acesso libera mediante a esta de posse da camisa que fora confeccionada para o evento.
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a dimenséo espacial desses eventos determinou o surgimento de alguns
polos festivos (CASTRO, 2012, p.35).

Amargosa é um destino ja consagrado no que se refere ao festejo junino, pois,
possui um potencial de atratividade que a destaca dos demais municipios da regido
que realizam festas no periodo de junho. Na cidade apesar de ja sofrer grande
influéncia dos demais ritmos, ha ainda uma preocupagdo em nao abandonar as
raizes do Sao Joéo tradicional; mantendo alguns aspectos das tradigdes do periodo
como o ritmo caracteristico do forré tradicional. O Sdo Jodo é uma festa
comemorada no nordeste onde a tradigéo é algo comum. (CASTRO; SOUZA, 2007).
A realizacdo do evento junino € uma atividade feita pelo poder publico utilizando da
municipalidade para desenvolver as acdes pertinentes ao evento. O municipio em
questao tem seus recursos limitados para a realizagdo de eventos desta dimensao,
portanto, sdo necessarios parceiros e patrocinadores para potencializar a

capacidade de realizagao do evento.

Em virtude do seu poder de atragédo que, segundo Castro (2012), criou polos festivos
através da espetacularidade que o municipio € capaz de desenvolver tendo a
tematica junina como foco do evento. Para lograr este evento as parcerias séo
necessarias, como por exemplo, com a Empresa Baiana de Turismo (Bahiatursa)
junto a Secretaria de Cultura do Estado e algumas empresas privadas que tem o

histoérico de financiar eventos culturais.

Mesmo com apoios dos o6rgaos responsaveis por fomentar a cultura, cerca de 70%
do Onus da realizagdo do evento é de responsabilidade do poder municipal que
assume encargos financeiros para a realizacdo do Sado Jodao que influéncia
economicamente toda a microrregido do Recéncavo Sul Baiano (DIARIO OFICIAL
DE AMARGOSA, 28 DE JULHO DE 2015).

O poder de abrangéncia do evento do Sado Jodo de Amargosa/BA € nacional.
Durante os seis dias de festejos, no ano de 2015 estimou-se que estiveram
presentes cerca de 120 mil pessoas (PREFEITURA DE AMARGOSA, 2015),
superando uma média de 80 mil pessoas, dos anos anteriores. Um dos fatores desta

ampliagdo de publico podera ter ocorrido devido a algumas cidades com tradigbes
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festivas de Sao Joao cancelar o evento, devido a impactos climaticos como a seca

por exemplo.

No ano de 2015 o municipio de Amargosa fez um marketing televisivo em uma
emissora que possui altos niveis de audiéncias; o que também podera ter
contribuido para o aumento do numero de visitantes se comparados com o0s anos
anteriores. Na referida edicdo do S&o Jodo, o governo do Estado realizou um
programa de incremento das disponibilidades de leitos na cidade através do projeto
de Cama e Café Bahia, que visava uma interagdo maior entre os moradores e 0s
visitantes promovendo um importante servico de democratizagdo e acesso para que
0s pequenos empreendedores integrassem um modelo alternativo de hospedagem
formal, aumentando a renda e desenvolvendo o turismo local (Tribuna do

Recbéncavo, 21 de maio de 2015).

Com o passar do tempo se percebe que os festejos juninos tradicionais acabam em
desuso, cedendo lugar para os grandes shows. Por outro lado, observa-se também
que a geragao de emprego e renda na época junina aumenta em varios setores
como o de aluguel, de residéncias para os turistas, de vendedores ambulantes, de
barraqueiros, o comércio local, a reserva de pousadas, dentre outros setores da

economia que se beneficiam.

E uma mudanca consolidada que se potencializou com as influéncias da midia e da
cultura de massa que chegou ao interior mudando a dinamica, como destaca
Oliveira (2009). “A expansao da industria do entretenimento alcangou o interior
baiano, transformando os festejos juninos num rentavel produto a ser exposto e
vendido no mercado cultural” (OLIVEIRA, 2009, p.53).

Desse modo, compreende-se que sao perceptiveis as mudangas e que a
carnavalizagdo do Sao Jodo de Amargosa movimenta a economia local promovendo
alguns beneficios para a cidade, contudo, ndo deve-se perder de vista a cultura, o
carater festivo de celebracdo muito embora, necessitamos entender a dindmica

cultural.

A cultura, como heranca transmitida, pode ter sua origem em um passado
longinquo, porém nao se constitui em um sistema fechado, imutavel de
técnicas e comportamentos. Esta concepgdo de cultura como sistema
aberto permite ao pesquisador compreender o dinamismo de algumas
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manifestagbes culturais que preservam alguns elementos importantes que
representam a ponte entre o passado e o mito auratico fundante e o
presente (CASTRO, 2008, p.35).

O dinamismo das manifestacbes culturais é evidente e entende-se que estdo
sujeitas as influéncias diversas, entretanto, reiteramos a importancia da valorizagéo
da histéria e dos pressupostos culturais que outrora contribuiram para a constituicao

de um povo com suas tradi¢goes, crencas e simbolismos.

4.4 ANALISE DO PERFIL DO VISITANTE DA FESTA, DE UMA AMOSTRA
SELECIONADA

Durante a festa de Sdo Jo&do em junho de 2015, realizada na cidade de Amargosa-
BA, situada no Baixo Sul do Recdncavo Baiano, foi efetivada a pesquisa empirica
com uma amostra intencional de 52 pessoas, nao expressando necessariamente o
perfil total de frequentadores da festa. Contudo, foi focalizado mais no setor da vila
junina por possuir uma grande concentragdo de turistas, podendo fornecer pistas
sobre as caracteristicas destes visitantes. Assim, os dados apresentados a seguir
em forma de graficos sdo os demonstrativos e anélises que foram gerados a partir

dos dados obtidos.

Segundo Demo, a pesquisa empirica é dedicada ao tratamento da “face empirica e
fatual da realidade, produz analise dos dados, procedendo sempre pela via do
controle empirico e fatual” (DEMO, 2000, p. 21). Os dados empiricos conferem ainda
uma maior aproximagao com a pratica e obtencdo de uma amostra nao
probabilistica intencional em que o local a ser pesquisado foi de intengéo prévia do
pesquisador (NETO,1977).

A pesquisa foi do tipo etnografico e explorou o objeto de estudo com o intuito de
colher dados para embasamento da pesquisa. Nesse contexto, a pesquisa de
campo se inseriu como essencial para “conseguir informagdes e/ou conhecimentos
acerca de um problema para o qual se procura uma resposta ou de uma hipotese
que se queira comprovar ou, ainda, de descobrir novos fendmenos ou as relagoes
entre eles” (MARCONI; LAKATOS, 2010, p. 169). Considerando que esta pesquisa
teve um carater qualitativo, se propds a analisar potencialidades e viabilizagao

turisticas locais de acordo com os dados obtidos na pesquisa de campo.
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Grafico 1 — Género na festa junina de Amargosa-Ba, junho de 2015.

27 mMasculino

25 ®mFeminino

Fonte: Autoria propria, (2015).

Diante do universo pesquisado da amostra selecionada, se verificou que o numero
de mulheres e homens que frequentaram o Sado Jodo de Amargosa neste ano quase
que se equivalem, sendo 52% do género masculino e 48% do género feminino. O
evento atrai significativamente tanto homens quanto mulheres.

Grafico 2 — Faixa de idade do publico pesquisado na festa de Sdo Joao Amargosa-
Ba, 2015

5 mi18a21
13 m22a30
12 w31a40
17 ma1aso

¥ 60 anos ou mais

Fonte: Autoria propria, (2015).

A faixa etaria das pessoas como mostra o grafico 2 que fizeram parte da pesquisa é
bem distintas e relativamente proporcionais em termos de numeros, 0 que

demonstra que é uma festa que atrai pessoas de diversas faixas etarias.
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Grafico 3 — Renda do publico pesquisado na festa de S&o Jodo Amargosa-Ba, 2015.

14 ®Até 1.000
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Fonte: Autoria prépria, (2015).

Verificou-se que a maior parte dos entrevistados possui renda superior a R$
3.000,00, trés mil reais mensais, como representado no grafico 4 seguido pelo grupo
que possui renda de até R$ 1.000,00, um mil reais, mostrando assim o cunho
popular da festa que traz dados sobre a variabilidade de classes de renda presente

no publico da festa junina em Amargosa-Ba.

Grafico 4 — Infraestrutura da cidade de Amargosa em junho de 2015.
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Fonte: Autoria prépria, (2015).

Grande parte dos entrevistados classificou a estrutura local como boa, o que
corrobora com a capacidade da cidade de suporte adequado para promover uma
festa de grande publico que atende as necessidades dos visitantes, apesar da pouca
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oferta de leitos disponiveis na cidade, as demais infraestruturas que se utiliza
durante a estadia na cidade, tais como restaurantes e bares.

Grafico 5 — Classificagdo de acesso em Amargosa-Ba e junho de 2015.
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Fonte: Autoria propria, (2015).

No que tange a acesso, as informagdes dos entrevistados foram positivas, pois, a
maior parte classificou como boa e 6tima, apenas uma pequena parte classificou
como regular e ruim como podemos ver no grafico. De acordo com site de prefeitura
a cidade possui trés linhas de 6nibus as quais no periodo junino sédo reforgcadas com

Onibus extras para melhor atender a demanda de transporte.

Grafico 6 — Tipo de hospedagem em Amargosa-Ba em junho de 2015.
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Fonte: Autoria prépria, (2015).
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A partir dos dados € possivel constatar que mais de 60% dos entrevistados
utilizaram casas alugadas durante o tempo de estadia na cidade, isso se deve pela
pouca quantidade de leitos na estrutura hoteleira da cidade e por ser mais viavel
economicamente ja que quem aluga geralmente sdo grupos de amigos ou familiares
que dividem o custo do aluguel, além de ficarem mais a vontade. As pessoas que

visitam a cidade nessa época acabam ficando em média na cidade entre 4 e 7 dias.

Grafico 7 — Frequéncias na festa junina de Amargosa-Ba em junho de 2015.
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Fonte: Autoria propria, (2015).

A pesquisa mostrou que grande parte das pessoas que vieram a festa esteve
presente em anos anteriores de forma consecutiva, o que mostra como o Sao Joao
de Amargosa esta fortalecido e bem avaliado neste cenario e por isso se tornou um
dos maiores e melhores Sao Joao do Nordeste e provavelmente onde acontece uma
das principais festas de Sao Jodo da Bahia. Esse grande numero de turistas que
Amargosa recebe se deve também ao trabalho de marketing realizado durante todo
0 ano, isso se comprova na fala do vereador da cidade, “A prefeitura sempre
procurou utilizar os meios de comunicacdo, como a TV Aratu que faz reportagens
durante esse periodo, mostrando como tudo funciona. A gente também procura

utilizar os sites locais para a divulgacdo do evento e esse ano a Prefeita fez uma
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amostra em S&o Paulo divulgando o S&o Joao local” (GOMES, 2015, informagéo

verbal)°.

Além disso, a cidade foi muito bem avaliada no que tange a infraestrutura e
acessibilidade, sdo pontos positivos que agregam a cidade e fazem com que os
turistas retornem outras vezes, dando também totais condi¢des, inclusive aos
turistas de chegarem tranquilamente até o local da festa, outro aspecto elogiado foi a

receptividade da populacéao local que teve 6tima avaliacao.

Grafico 8 — Hospitalidade em Amargosa-Ba
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Fonte: autoria propria, (2015).

A receptividade da populagao local foi bem avaliada. Os moradores da cidade sao
considerados receptivos e com uma boa hospitalidade, acolhendo-os com alegria e
satisfagdo, sentimentos tipicos do periodo festivo junino que proporciona

entretenimento aos que participam da festividade.

O evento junino que é realizado na cidade de Amargosa faz parte de uma estratégia
de interiorizagdo do turismo no Estado da Bahia, porém a cidade poderia explorar
mais tal atividade, desenvolvendo outras possibilidades turisticas como atividades
culturais, por exemplo, que o permitira sobressair no cenario turistico estadual,

desenvolvendo outros segmentos turisticos.

SEntrevista realizada com Renato de Jesus Gomes, Vereador na cidade de Amargosa, no dia 29 de
junho de 2015.
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5 A FESTA DE SAO JOAO E DIFERENCIAGAO DO TURISMO EM AMARGOSA

Segundo Mascarenhas (2010) a cidade de Amargosa, cuja festa de Sdo Joado se
intitula “Sao Joao de Verdade”, valorizou por muito tempo as expressdes artisticas
que representam o Recdncavo Baiano: a Capoeira, o Maculelé, a Festa da Boa
Morte, o Samba de Roda, o Nego Fugido, a Burrinha, dentre outras. Estas séo fruto
da mistura das diversas etnias (africana, europeia, indigena) que, desde a
colonizagdo, interagem neste local, gerando a riqueza cultural presente até os dias
de hoje. Dentre as influéncias recebidas, a dos negros €, sem duvida, uma das mais
fortes. Além da importédncia desta regido para a construgdo da baianidade, o

Recbncavo tem uma forte importancia na formacgao da identidade cultural brasileira.

Segundo o autor Mascarenhas (2010), um exemplo disso é o proprio samba carioca,
simbolo nacional que tem suas origens no samba de roda do Recdncavo. Isso
comecou a se modificar a partir da década de 90, quando as festas populares como
Sao Joado, passaram a ser vistas como um produto mercadoloégico para ganhar

dinheiro através do turismo e da espetacularizagdao do mesmo.

Dentro desse contexto, o presente capitulo vai analisar os pontos negativos e
positivos que esse novo modelo de Sdo Jodo gerou nas festas juninas da Bahia e
especificamente em Amargosa. Outros aspectos a serem abordados sao as
possibilidades da sustentabilidade e a diversificagdo do turismo para que as pessoas

venham conhecer a cidade mesmo em outras épocas do ano.

5.1 ANALISE DOS PONTOS CRITICOS DO MODELO DE SAO JOAO DE
AMARGOSA

Segundo Castro (2010), as festas juninas do passado aconteciam em casa e no
entorno residencial e envolviam a familia, a comunidade, os vizinhos. Na atualidade
nota-se uma ampliacdo espacial desses eventos que se espetacularizaram em
espacgos publicos e privados. Notadamente a partir dos anos 1990, os eventos
festivos em espacos privados, chamados por alguns segmentos da midia de festas
indoors, proliferaram-se no estado da Bahia. Um dos aspectos caracteristicos de
uma festa espetacularizada ¢é inicialmente a dimensao espacial desses eventos e 0

seu raio de abrangéncia. Apesar de ocupar grandes areas, a concentracido de
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folides formando uma grande massa festiva € outro aspecto das festas-espetaculo
que as diferenciam das festas comunitarias em cidades baianas que promovem

eventos festivos do ciclo junino.

Ainda segundo o autor a espetacularizagdo urbana das festas juninas em algumas
cidades do territorio baiano na década de 1990 aconteceu em um contexto nacional
de diversificacao da modalidade turistica e, em ambito estadual, na turistificacado dos
lugares e na multipolarizagéo turistica. Dessa forma, se busca explorar eventuais
potencialidades turisticas do lugar, pratica geralmente ligada a valorizagado dos seus
atributos naturais ou culturais e se investe nas tradigbes culturais do lugar que
passam a ser vistas ndo como um patriménio imaterial rememorado através das

suas praticas festivas, mas como um produto a ser vendido para turistas.

Neste contexto, se retradicionaliza  mercadologicamente  determinadas
manifestagdes festivas e marginalizam midiaticamente praticas ludico-culturais que
nao representam esse forte chamariz turistico. A producdo do divertimento e a
apropriacdo de manifestagdes culturais como produto de diversdo estratifica o
significado da cultura. As particularidades sdo perdidas pela homogeneizagéo. Por
exemplo, os turistas que vém a Amargosa sdo muito mais pelas atragdes, evento e
bandas do que por possiveis expressdes da cultura. Poucos sao os lugares que as
guardam. Desta forma, a festa em si poderia se repetir ou ser produzida em

qualquer outro lugar.

Inegavelmente ha pontos positivos nesse novo cenario das festas juninas,
principalmente economicamente, pois, transformaram em mega-eventos as festas
representando negoécios para empresarios e comerciantes. Essas modalidades
festivas fazem circular milhdes de reais no interior da Bahia, os numeros sao
expressivos e de dificil mensuracdo. Evidentemente que esses dados variam de
acordo com a dimensao espacial e o nivel da polaridade festiva de determinadas
cidades. Circulam muito recursos através das cervejarias, empresas de eventos,
grupos musicais, aluguel de casas, transporte coletivo e alternativo, alimentacgao,
hospedagem, incremento no consumo de utensilios pessoais, produgao de fogos e
servigcos diversos. No aspecto comercial, vendem-se os produtos juninos, camisas
para participar de festas privadas, comidas tipicas nas barracas, ampliam-se os
negocios nos diversos segmentos produtivos e de servigos (CASTRO, 2010).
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5.2 ESTRATEGIA DE DIVERSIFICACAO: ATRATIVOS TURISTICOS
POTENCIAIS

O planejamento do turismo é um importante instrumento de agéo dos governos que
almejam ter a atividade turistica como fomento ao desenvolvimento econémico, em
bases sustentaveis. A atividade turistica pode ser desenvolvida no territorio brasileiro
com variagbes da segmentagdo o que proporciona a atividade uma dimenséo que
pode promover ao destino receptor, ganhos que néo soé se restringem ao financeiro,

pois, a atividade em sua esséncia induz ao intercambio de culturas e costumes.

O planejamento da atividade turistica, por se tratar de apropriacdo de infraestrutura
para sua realizagcdo e, pensado como um todo por politicas de incentivos ao
desenvolvimento do turismo a nivel nacional, o que nao exclui o papel dos
municipios no tocante do incentivo ao desenvolvimento da atividade, em seus

respectivos territorios.

O fluxo turistico de uma localidade, por sua vez, n&o depende,
necessariamente, de agdes de nenhum érgéo nacional; através de medidas
locais, um governo municipal pode ser capaz de atrair investimentos e, com
uma promogéao eficiente, tornar o municipio um centro de atragao turistica
que podera rivalizar com outros centros do restante do mundo. O governo
nacional, através de incentivos e programas regionais, podera contribuir
para sua expansdo e consolidagdo, mas a definicdo dos rumos do
desenvolvimento deve ser decidida pela comunidade local, através de
amplo processo de participagdo que envolve a decisdo de acolha dos
diferentes caminhos que podem ser seguidos (DIAS, 2003, p.27).

O municipio tem a autonomia de criar diretrizes que possam contribuir para uma
atividade competitiva e eficiente no que diz respeito a atratividade. Os produtos
turisticos a serem desenvolvidos no lugar, dentro da capacidade do municipio,
querem sejam atrativos naturais, culturais ou arquitetonicos, podem se tornar um
produto a ser vendido de modo a competir com outros destinos regionais e ou

nacionais.

A cidade de Amargosa-Ba tem seu unico produto turistico representado por aspecto
cultural, através da festa de Sao Joao, o que do ponto de vista estratégico ndo € um
beneficio para a atividade, pois, restringe o uso dos equipamentos turisticos

montado para o desenvolvimento da atividade na cidade a um curto periodo. Uma
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alternativa ao modelo de gestdo de turismo da cidade €& criar estratégias de
diversificacao deste, apesar de o turismo de eventos ser uma realidade que pode

contribuir para o aumento do fluxo de visitantes no municipio.

Com base nas entrevistas e observagcbes da regido, ancorado também em
referéncias bibliograficas, tomamos como base alguns lugares e produtos turisticos
que podem ser considerados como potencialidade a atrair visitantes com o intuito de
consumir estes produtos a partir da premissa de valorizacdo da estratégia de
diversificagdo. Assim, destacamos alguns atrativos que podem integrar o fluxo

turistico local.
5.2.1 ESTRUTURAS E EQUIPAMENTOS TURISTICOS

Com relagao a estrutura turistica, a cidade de Amargosa-Ba possui uma oferta de
leitos disponiveis de aproximadamente de 266 leitos, sendo insuficiente se
comparado ao fluxo turistico que a cidade recebe durante o evento Sdo Jodo. Para
conseguir absorver a demanda, a mercantilizagdo das casas € uma estratégia, que
segundo Castro (2012), durante esse periodo supre o déficit de leitos, e oportuniza a
populacdo a ganhos econdmicos com a atividade, possibilitando uma nao

concentracio dos recursos advindos da atividade turistica.

A cidade possui equipamentos tais como bares, restaurantes, supermercados e
outros que sao imprescindiveis para a realizagao do turismo, que durante o periodo
do evento da festa de Séo Joao,
Normalmente recebe o dobro da populagéo atual € e um publico que vem e
€ muito exigente, querem ser bem atendido, bem recepcionados, entado

Amargosa ja se destacou como cidade pequena, como sendo uma das
melhores para receber o publico (SANTOS, 2015, informagao verbal)e.

O quadro 2 apresenta as estruturas e equipamentos que podem ser encontradas na
cidade de Amargosa-Ba, sendo que o municipio é constituido pela sede e mais trés
distritos, que sao: Corta-Mao, ltachama e Sdo Roque. Assim, com tal levantamento

intentou-se identificar novas estruturas turisticas.

® Entrevista realizada com Eduardo Resende dos Santos, Organizador do Bye Bye Amargosa, 07 de
julho de 2015.
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Quadro 2 — Estrutura da cidade de Amargosa

Bom Gosto, Rei | Buteco Goumett, Bar | Hotel Amargosa, Pousada Katiara,
da Carne do | Séo Paulo, Bar | Pousada Jéia Do Vale, Pousada Do
Sol, Bella Roma, | Americano, Texas Bar, | Bosque, Hotel Fazendo Colibri,
Estabelecimentos | Restaurante do | Nosso Rancho, Fafa | Pousada Baintinga, Hotel Fazendo
Teco, La Torre, | Da Codorna, Bar | Vale Das Aguas.

Gourmet  Hall. | Central, Bar Jéia. Bar
Profano. do Manuel, Beiju
Mania, O Berimbau.

Fonte: Borges (2015).

Observou-se que a cidade possui relativamente uma boa quantidade de bares e
restaurantes que suprem as demandas; com relagdo aos leitos, como ja foi

mencionado a quantidade é insuficiente, considerando o periodo junino, que é o

principal periodo de demanda hoteleira na cidade.

Quadro 3- Atrativos da sede Amargosa

Praca Praga do Bosque, Praga Lourival Monte, Praga Iraci Silva.
Igreja Nossa Senhora do Bom Conselho- estilo neo gético
Casardes Prédio do CAPS; Cca;:z;argong gi::;ra;h(.;ﬁsarao Josué Mello;
Amargosa
(Zona Urbana Artesanato CAPS, Tecelendo
e Rural)
Festas tradicionais Carnaval, festa de padroeira, Sdo Joado, Natal.

Fazenda Colibri Hotel fazendo Colibri (Piu Piu).
Timbo Sede da fazenda timbo, trilha interpretativa, barragem

Hotel Fazenda Fazenda Serra Azul

Fonte: Borges (2015).

Quadro 4 - Distrito Corta-Mao

Barragem Paisagismo e Banho
Igreja
Estacdo de Mal estado de
Corta-Mao Trem conservacao
Artesanato Lice




Festa Sao Pedro, senhor de | marai Lice,
Tradicionais Bonfim bar Lopes
Roteiro Estrada de Acaju

Casa de Farinha

Agroindustria

Visita ao jequitiba

Reserva de Zito
Barbosa

Agricultura
Familiar

Fonte: Borges (2015).

Quadro 5 — Distrito Itachama

Itachama

Tamandua Associagdo: Samba
de Roda

Barragem

Igreja

Artesanato Localidade
Passagem do lajedo

Festas
tradicionais

Roteiro

Fazenda
Floresta Negra

Fazenda

Sobrado de
Marival Almeida

Arcadas Arcadas

Fonte: Borges (2015).

Quadro 5 — Distrito Sdo Roque

Sao Roque

Cavalgada das mulheres

Cavalgada de Simplicio

Igreja de S&o Roque

Artesanato

Festas Tradicionais

Festas de Sdo Roque 16 de Agosto

Roteiro

Industria de biscoitos

Fonte: Borges (2015).

95
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Com relacao aos trés quadros acima, neles sdo apresentados os atrativos culturais,
arquitetbnicos e naturais de cada localidade da cidade, que pode exercer influéncia
na atratividade turistica do municipio, com énfase na fazenda Timbd, que se destaca
pela trilha ecologica. No entorno da sede observa-se que ocorrem algumas
manifestagdes culturais que de certa forma, mobilizam a regido, bem como

paisagem naturais que proporcionam apreciagao dos visitantes.

Os gréficos abaixo demonstram a disponibilidade de leitos na cidade e foram
gerados tendo como base os dados colhidos em entrevistas com os donos e ou
representantes dos equipamentos dos meios hospedagem da cidade de Amargosa,
a pesquisa teve inicio em junho de 2015, com o contato com os empresarios e
posterior visita para realizar entrevistas semiestruturadas, com o objetivo de
diagnosticar o numero da oferta de leitos e o perfil dos hospedes que consomem

estes equipamentos.

Grafico 9 — Disponibilidade de leitos
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Fonte: Autoria propria, (2015).

A partir dos dados colhidos em pesquisa, pode-se chegar a uma media de 266 leitos
disponiveis na cidade, que para a dimensao do publico esperado para a festividade
junina, se torna uma quantidade baixa para absorver a demanda turistica do
periodo. Se comparando os dados do grafico 6, e possivel verificar que a falta de
uma rede hoteleira fez com que se desenvolve uma estratégia, onde os moradores
locais alugarem suas residéncia para que as pessoas que foram para o festejo

junino em Amargosa no ano de 2015 pudessem ter hospedagem na cidade.
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Grafico 10 — Motivo da visitagao
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Fonte: Autoria prépria, (2015).

Diante do universo pesquisado de oito pousadas, com amostras descritiva (visando
a identificagdo registro e analise das caracteristicas presentes do fendbmeno.) e
qualitativa selecionadas, verificou-se que o periodo com maior ocupagédo dos
equipamentos hoteleiros na cidade, da amostra selecionada em 2015, foi no periodo
junino. E a motivagdo dos visitantes para deslocar-se para o municipio foi a

realizacdo do evento em comemoragao ao Sao Joao.

Grafico 11 — Periodo com a maior taxa de ocupacao
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Fonte: Autoria prépria, (2015).

A pesquisa mostrou que a maior parte dos seis meios de hospedagem existentes na
cidade, teve no segundo trimestre do ano de 2015, o periodo com taxa de ocupagao
mais elevado, coincidindo com a realizagdo do evento em comemoragao ao Sao

Jodo, sinalizando a importancia do mesmo para o turismo local.
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Outros meios de se constituir novas possibilidades sdo os patrimbnios culturais que
envolvem os meios culturais e naturais. Destarte serdo abordadas algumas novas

possibilidades de atrativos que foram compreendidos na pesquisa.

5.2.2 SERRA DO TIMBO

A serra do Timbo tem sua area de expansao nos municipios de Amargosa, Brejoes e
Ubaira, possui uma extensdao de aproximadamente 13.000 hectares. Segundo
Barros (2010), a serra do Timbd é um dos ultimos remanescentes do Mata Atlantica

na regido do Recdncavo Sul Baiano, situado na bacia hidrografica do Rio Jiquiri¢a.

Com acao do Ministério Publico do Estado da Bahia, através da Promotoria de
Justica de Amargosa e do Poder Publico Municipal, o proprietario da Fazenda do
Timbd onde funcionava uma serraria, doou 674 hectares de area de Mata Atlantica
ao Centro de Desenvolvimento e Agroecologia Sapucaia - Centro Sapucaia, para
implantacdo de uma Unidade de Conservacdo. O Centro Sapucaia é uma
Organizagao Nao Governamental (ONG) fundada em 28 de setembro de 1997. O
objetivo principal do Centro Sapucaia € desenvolver e apoiar pesquisas e
implantacdo de modelos de usos sustentaveis da terra visando o uso racional dos
recursos naturais e a conservagao da biodiversidade e, desta forma, promover o
desenvolvimento sustentavel e a qualidade de vida das comunidades locais, em

especial no Territorio do Vale do Jiquirica.

Em seus projetos de preservagao constam uma trilha ecoldgica interpretativa que
visa informar as pessoas quanto a importancia da preservagao e conservagao da
Mata Atlantica através da Unidade de Conservagao (UC) onde o projeto atua. Esta
trilha ja conta com equipamentos que auxiliam os visitantes, tais como corrimaos,
sinalizagdes, pontes e escadas, mas ndo se encontra aberto ao publico para
visitacdo. Para visita-la € obrigatério o acompanhamento de um guia que vai
garantir, além da admiracao das belezas naturais, um conhecimento acerca da flora

e fauna locais, proporcionando uma forma de educag¢ao ambiental (LOBO, 2012).
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Figura: 9 — Portal de entrada unidade de conservagao Timbo
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5.2.3 TURISMO DE EVENTOS

O turismo de eventos é um segmento que ocasionalmente ndo tem carater de lazer
por este ndo ser o motivo principal da viagem, mas segundo Ansarah (2001) o
turismo de negdcio utiliza todos os equipamentos que os turistas de lazer, com
algumas diferengas, como predominantemente as viagens aéreas mais rapidas que
aperfeicoam o tempo, as hospedagens se adaptam as necessidades do publico, tais
como, internet nas unidades, servicos que otimizam o tempo dos hdspedes de
eventos em transito, tais como lavanderia eficiente, engraxate, passadeiras, lojas de

conveniéncia, agéncias de viagens, entre outros.

Contam ainda com locais para realizagdo de eventos como congressos, seminarios
e outros eventos que geralmente recebem um grande numero de pessoas. Em seu
tempo livre o turista de negdcios pode se comportar como um turista de lazer,
fazendo compras e consumindo os demais atrativos da cidade e gerando mais

receitas.

Os turistas de Negocios e Eventos gastam, em média, US$ 304 por dia no Brasil,
segundo a “Pesquisa de Impacto Econdmico dos Eventos Internacionais Realizados
no Brasil”, feito pela Fundagao Getulio Vargas (FGV) para a Instituto Brasileiro do

Turismo (Embratur). A pesquisa apontou que os visitantes de negdécios em viagens
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internacionais gastam em media quatro vezes mais do que as pessoas com viagens

internacionais, sendo do segmento turismo de lazer. (PORTAL BRASIL, 2012).

Segundo Canton (2009), o turismo de negdcios vem se consagrando no mundo
como sendo o segmento da atividade turistica mais promissora, pois gera mais
contatos comerciais através das feiras e congressos, possibilitando as celebragdes

de contratos que refletem no aumento das transacées comercias.

Os eventos sdo importantes meios de se injetar receita na localidade receptora,
percebendo esta possibilidade o poder publico criou as Convention and Visitors

Bureau, como sendo para fazer o marketing do destino e com isso captar eventos.

Diante da perspectiva de que os encontros traziam beneficios aos seus
empreendimentos e a comunidade receptora, esses empreendedores
langcaram em Detroit, 1895, o primeiro Convention and Visitors Bureau, o
qual tinha como objetivo promover a cidade (CANTON, 2002, p. 49).

Ainda segundo Canton (2002), no Brasil o Convention and Visitors Bureau, foi
introduzido um pouco mais tarde, porém com a mesma finalidade de promover os
destinos turisticos. Na cidade de Sao Paulo, foi criado em 1983 o Sdo Paulo
Convention Bureau, no Rio de Janeiro um ano depois o Rio de Janeiro Convention
Bureau. O salvador Litoral Norte convention end Visitors Bureau atua na a cidade de
Salvador —Ba e Litoral Norte, a partir do ano de 1996, fazendo a promocgédo do

destino.

O Salvador e Litoral Norte da Bahia Convention & Visitors Bureau trabalha
para trazer a capital baiana, congressos e eventos, nacionais e
internacionais. A entidade atua como um 6rgao de fomento, reunindo todos
os setores da industria turistica, a exemplo de 6rgaos oficiais, associagoes,
sindicatos, faculdades e empresas como hotéis, agéncias de viagens,
locadoras de veiculos, shopping centers, casas noturnas, restaurantes e
outros (SALVADOR CONVENTION).

Como ja citado anteriormente, os eventos sdao um importante veiculo de
introspeccdo econdmica, pois movimenta cerca de R$ 16,8 bilhdes segundo a
Associacado Brasileira das Empresas de Eventos (ABEOC). As cidades que nao
tenham um aporte estrutural atrativo que possa atrair eventos, ou despertar no setor
privado o interesse para promover o destino, prioritariamente dependem das agdes

do poder publico instituido.
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Para as cidades que possuem uma ociosidade no setor hoteleiro, o turismo
de eventos vem ao encontro da necessidade de se aumentar a taxa
ocupacional dos hotéis. Na verdade, durante o periodo de realizagdo de
eventos, ndo s6 a rede hoteleira se beneficia, mas todo o comércio local. A
cidade pode, portanto, encontrar na promogao de eventos uma grande
oportunidade de aquecer sua economia e se desenvolver. Para tanto, o
envolvimento dos empresarios, da populagdo e do poder publico se faz
necessario, € um planejamento baseado em levantamentos e diagnésticos
periodicos deve ser feito para obter o maximo de beneficios (COUTINHO,
Hevellyn; COUTINHO, Helen, 2007).

As cidades pequenas que nao tem um fluxo turistico intermitente podem ver o
turismo de negdcio como sendo uma oportunidade de desenvolver seu municipio
através dos segmentos turisticos, criando politicas de incentivo para oportunizar a
realizacéo de atividades ligadas aos segmentos do turismo, que visam incrementar o

fluxo de visitantes de cidade.

Embora tenha tido alguns avancos em seu modelo de incentivo ao turismo cultural,
percebe-se que a cidade n&o despertou para a capacidade de atratividade que ainda
exerce na microrregido do vale do Jequiriga. Outrora a cidade de Amargosa era o
principal ponto de referéncia das cidades proximas, embora esta dependéncia
administrativa tenha completado seu ciclo, as pessoas ainda convergem para a
cidade em busca de assisténcias juridicas e econdmicas, Amargosa ainda pode ser

considerada como polo da microrregiao do vale do Jequiriga.

Na cidade de Amargosa-Ba houve algumas movimentagbes neste sentido, de
incrementar o fluxo turistico da cidade através da realizacdo de eventos, como a
figura a baixo representa, em 2014 houve um evento a nivel nacional, que

movimentou e injetou recursos na economia do municipio.
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Figura 10 — Panfleto divulgagao Bye Bye
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Fonte: AMO-BA, 2014.

O Bye Bye é um encontro nacional de motociclistas que se organizam anualmente
em algumas cidades do pais, no ano de 2014 a cidade contemplada foi Amargosa-
Ba com organizacdo do Moto Clube 90 graus. O evento teve um moto passeio pelo
vale e cachoeiras da regido, agao social, shows com bandas, sorteio de brindes,
camping, stands de Motos e acessoérios. Contribuindo assim para uma
movimentacgao turistica na cidade, e inje¢cdo de ativos na economia (AMOBAHIA,
2014).

Para este evento, que de acordo o organizador, teve uma estimativa de publico em
media de 30 mil pessoas nos quatro dias do evento, como a cidade nao possui leitos
suficientes para absorver tal demanda de visitantes foi necessario a mesma
estratégia utilizada no periodo junino, no qual consiste de as pessoas que residem
na cidade alugarem suas moradias no periodo do evento para os visitantes. Em
entrevista, o organizador do evento, informou-nos que foi feito um cadastro com as

pessoas que tinham interesse em alugar suas residéncias.
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Figura 11 — Panfleto divulgacdo AmarAntigo.
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Fonte: Amar Antigos (2015).

O encontro de carro antigo que no ano de 2016 ja vai para quinta edigdo também faz
parte do cenario turistico que se desenha na cidade. Durante os dias do 4° evento
houve uma média de 10 mil pessoas que prestigiaram a programagao, que além dos
carros antigos contou também atragdes musicas, e exposi¢cdo do fotografo Rui
Resende, com o “Bahia Aéreo” que apresenta uma viagem por todas as regides do
Estado, com paisagens e cenas que foram produzidas ao longo de 17 anos de sua
carreira (ALVES, 2015).

5.2.4 TURISMO COM BASE NO PATRIMONIO CULTURAL

A importancia em se consolidar um desenvolvimento turistico numa regiao gira em
torno da possibilidade de atrair pessoas movimentando, assim, a economia, bem
como proporcionando e potencializando o conhecimento cultural, e experiéncias
singulares de quem contempla. Neste sentido, um patrimdnio cultural carrega em si
uma significagdo de pertencimento e singularidade e torna-se importante o

conhecimento e registro na memoria de quem aprecia.

De acordo a Constituicdo Brasileira de 1988 em seu artigo 216 a definicdo de

patriménio cultural é:

Constituem patriménio cultural brasileiro os bens de natureza material e
imaterial, tomados individualmente ou em conjunto, portadores de referéncia
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a identidade, a agdo, a memodria dos diferentes grupos formadores da
sociedade brasileira, nos quais se incluem:

| - as formas de expressao;

Il - os modos de criar, fazer e viver;

Il - as criagdes cientificas, artisticas e tecnoldgicas;

IV - as obras, objetos, documentos, edificagbes e demais espagos
destinados as manifestagoes artistico-culturais;

V - os conjuntos urbanos e sitios de valor histérico, paisagistico, artistico,
arqueoldgico, paleontolégico, ecoldgico e cientifico.

§ 1° O Poder Publico, com a colaboragdo da comunidade, promovera e

protegera o patriménio cultural brasileiro, por meio de inventarios, registros,
vigilancia, tombamento e desapropriagdo, e de outras formas de

acautelamento e preservacgao.

Assim, o patriménio cultural compreende os aspectos materiais (documentos,
edificacoes, etc.) e imateriais (ecoldgico paisagistico); e cabe-nos, juntamente com o
poder publico a protegcdo e conservacdao. Neste aspecto, a atividade turistica

contribuira para a valorizacio e estimulo sociocultural.

Nesta perspectiva, a regido de Amargosa possui potenciais turisticos culturais os
quais sao poucos apreciados na localidade, como: heranga cultural (costumes,
festejos) e arquitetbnica (casarbes do periodo apotedtico do café; fazendas do
periodo colonial que trazem uma heranga escravocrata que ainda faz-se presente),
neste sentido é valido e pertinente um olhar turistico para estes aspectos que foram
e sao importantes para a histéria do nosso pais, enquanto reconhecimento da

construcao histérica e valorizagdo do turismo cultural.

6- CONSIDERAGOES FINAIS

Por outro lado, o turismo pode trazer impactos positivos, beneficiando o resgate
cultural de um lugar, sem ameacar a cultura original ou criar uma “cultura
padronizada”. E preciso, no entanto, evitar a destruicdo das festas populares,
assegurando sua salvaguarda para a preservacdao da histéria e da identidade
cultural, mas sem a necessidade de que para isso se tornem imutaveis ou
“engessadas”, pois a propria cultura é dinAmica. E necessaria a reflexdo sobre a
inter-relacdo entre as festas populares, os poderes econdbmicos e politicos na
sociedade contemporéanea, envolvendo o maior numero possivel de agentes,

incluindo os administradores, produtores, instancias do poder publico em nivel local,
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regional e nacional, além dos patrocinadores e empresas prestadoras de servigo
turistico para evitar que o turismo descaracterize as festas populares e induza a
perda de seu real significado, transformando-as em meros “espetaculos” de valor

mercadoldgico, vazios em conteudos culturais.

Em Amargosa o publico presente era bem variado nas suas faixas de idade e
mensal o que demonstra o teor democratico da festa, para que se agrade esse tipo
de publico diverso é necessario que se tenha opg¢des de atrativos turisticos alem do
Sao Joao, pois a festa acontece apenas pela noite e para que nao se fique no 6cio
no restante do dia, muitas vezes o turista procura opcdes de divertimento, a cidade
como foi abordado no capitulo 5 tem atrativos em potencial para poder agradar o
turista, porem tem que ser melhor trabalhado pelo poder publico, necessitando de

uma importancia maior.

E necessario que uma localidade, além dos atrativos, disponha de servicos de
infraestrutura basica e turistica. No caso de Amargosa a infraestrutura turistica
ainda deixa a desejar principalmente se tratando de umas das principais potencias
juninas no Estado, o mais alarmante dentro disso € o numero de hospedagens e de
eleitos que sao insuficientes para a demanda turistica que recebe e para poder se
propor um turismo com mais opg¢des para o publico é necessario que aspectos como
estes sejam melhorados e isso parte principalmente de atitudes de seus
governantes para que se tenha o investimento.

Portanto, é importante um planejamento da atividade que impulsione e canalize
investimentos fazendo do turismo, também um importante vetor de crescimento
econdmico. O planejamento do turismo como atividade econdmica deve ter sempre
o carater inovador, melhorar sempre a qualidade da oferta turistica e estimular
investimentos para fugir da estagnacéo, promovendo o crescimento econémico e o
continuo desenvolvimento local, pois este esta sujeito as tendéncias de mercados e

a economia nacional e internacional.

A atragao junina € um produto turistico da cidade de Amargosa, que esta inserido
cultural e economicamente, na vida das pessoas por produzir impacto econdmico e
social. Pois a aproximacao da festividade desperta na cidade expectativas que
passa pelo lado ludico e financeiro. O evento da festa de Sao Joao esta ligado ao
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desenvolvimento econdmico de infraestrutura local, pois algumas das intervengdes

estruturais que ocorrem na cidade visaram o aperfeicoamento de estrutura turistica.

O modelo de interiorizacdo do turismo na Bahia fez com que a espetacularizacao
das manifestagdes culturais se transformasse em um produto turistico. Porém tal
intervengao nao preconiza as transformacdes que a cultura local pode sofrer e vem
sofrendo, desencadeando as descaracterizagdes das manifestacbes em prol da
economia, 0 que pode ser amenizado com as politicas preservacionistas da cultura

local, visando menor impacto possivel nas manifestacdes culturais.

O modelo de turismo implantando na cidade de Amargosa tem lacunas sazonais que
impossibilitam o investimento por parte do setor privado. O municipio possui
potencial significativo de atrativos natural e cultural, que devido a falta de politicas
publicas ligadas ao desenvolvimento de novos atrativos turisticos ficam dependente

de um modelo de turismo que vem se enfraquecendo.
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APENDICE A - Entrevista Organizador do Sio Joao

Entrevistado: Barney Borges.
Profissao: Organizador do Sao Joao.
Dia: 02/07/2015

1 O senhor como organizador do evento, consegue dimensionar o impacto do
evento na economia local?

2 O que o Sao Joao de Amargosa tem para que se destaque como atrativo em
relagdo a outras cidades vizinhas?

3 O senhor acredita que o Sao Joao exerca uma forte influéncia na economia
local?

4 Socialmente, o Sdao Joao exerce algum impacto positivo ou negativo na
cidade?

5 O senhor acredita que o fluxo turistico da cidade é totalmente ligado aos
festejos juninos?

6 Existe na cidade outros atrativos que seria capaz de atrair turistas além do
Sao Joao?

7 Em relagao a dependéncia que o turismo de Amargosa tem do atrativo Sao
Joao, que o senhor pensaria como alternativa para esta dependéncia?
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APENDICE B - Entrevista Organizador do Sio Joao

Entrevistado: Ezequiel Santos Brasil.
Profissao: Organizador do Amar Antigo.
Dia: 27/06/2015

1 Enquanto idealizador de eventos na cidade o senhor acredita que a cidade
esta preparada turisticamente?

2 Quais pontos da estrutura turisticas em sua opiniao esta mais carente na
cidade?

3 O que o motivou a organizar eventos na cidade de Amargosa-BA?

4 Houver apoio por parte de administragao publica para a realizagao desta
evento?

5 O senhor conta com algum apoio ou patrocinio de empresas privadas ou da
comunidade para organizar o evento?

6 Quais as principais dificuldades que aconteceram?

7 Quais principais aspectos da realizagao do evento o senhor destacaria como
sendo benéfico para a cidade de Amargosa-BA?

8 O senhor acha que o Sao Joao contribui para o desenvolvimento economico
e social da cidade?

9 Existe alguma parceira publico privado pra dar apoio aos eventos?
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APENDICE C - Entrevista com Vereador

Entrevistado: Renato de Jesus Gomes.
Profissao: Vereador.
Dia: 30/06/2015

1-Qual a importancia para os moradores de amargosa da chegada dos festejos
juninos?

2- Quais investimentos esse ano foram feitos para a melhoria do evento?
3- Quais os meios que a prefeitura utilizou para divulgagao do Sao Joao?
4- Quantos dias em media o turista permanece na cidade?

5 - A prefeitura tem algum projeto para aumentar o numero de leitos e receber
mais turistas?

6- Quantos empregos sao gerados diretos e indiretos com a realizagao do
evento?

7- Existem parcerias publicas e privadas nos festejos? E como elas
acontecem?

8- Houve um estudo sobre a capacidade de carga da cidade?

9- Quais sao os impactos positivos e negativos desse grande fluxo de turistas
durante o periodo junino?

10- Ha outros potenciais e atrativos turisticos na cidade além do Sao Joao?
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APENDICE D - Entrevista Organizador de Bye Bye

Entrevistado: Eduardo Resende dos Santos.
Profissao: Organizador de Eventos.
Dia: 07/07/2015

1 Enquanto idealizador de eventos na cidade o senhor acredita que a cidade
esta preparada turisticamente?

2 Quais pontos da estrutura turisticas em sua opiniao esta mais carente na
cidade?

3 O que o motivou a organizar eventos na cidade de Amargosa-BA?
4 Quais os principais dificuldades que aconteceram no Bye Bye?
5 O senhor acredita que a cidade esta preparada para receber turistas?

6 Houver apoio por parte de administragdao publica para a realizagdao desta
evento?

7 Quais aspectos da realizagdo do evento o senhor destacaria como sendo em
beneficio para a cidade de Amargosa-BA?

8 Vocé acha que o Sao Joao contribui para o desenvolvimento econémico e
social da cidade?

9 O senhor destacaria outros atrativos turisticos além do Sao Joao?
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APENDICE E- Questionario Hotel Fazenda Colibri

Entrevistado: Isac dos Santos Galvao.
Profissdao: Recepcionista.
Dia: 29/06/2015

1 Numeros de leitos em seu meio de hospedagem?

2 Faixa etaria predominante dos turistas que se hospedam em seu
estabelecimento?

3 Perfil principal dos héspedes: Solteiros ( ) Casais ( ) Familias ( )
4 Tempo médio de permanéncia dos héspedes (em pernoites):
5 Em que época do ano a pousada fica com a taxa de ocupagao mais elevada?

6 Qual a taxa média de ocupagao? Mensal Anual

7 Qual o principal motivo do turista visitar a cidade de Amargosa?

8 O senhor pode destacar outros atrativos na cidade, além da festa de Sao
Joao, que sejam procurados pelos turistas?

9 Ha investimento em qualificagdo profissional dos funcionarios para o
atendimento aos hospedes?

10 O senhor (Sr?) acredita que a cidade esta preparada para receber turistas,
em se tratando de servigos e equipamentos turisticos?

11 Quais servicos sao oferecidos em seu meio de hospedagem para os
héspedes?

12 O senhor acha que o Sao Joao contribui para o desenvolvimento
econdmico e social da cidade? Por qué?
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APENDICE F- Questionario Hotel E Restaurante Amargosa

Entrevistado: Zenilda Santos de Melo.
Profissdao: Empresaria
Dia: 29/06/2015

1 Numeros de leitos em seu meio de hospedagem?

2 Faixa etaria predominante dos turistas que se hospedam em seu
estabelecimento?

3 Perfil principal dos héspedes: Solteiros ( ) Casais ( ) Familias ( )
4 Tempo médio de permanéncia dos hdéspedes (em pernoites):
5 Em que época do ano a pousada fica com a taxa de ocupagao mais elevada?

6 Qual a taxa média de ocupagao? Mensal Anual

7 Qual o principal motivo do turista visitar a cidade de Amargosa?

8 O senhor pode destacar outros atrativos na cidade, além da festa de Sao
Joao, que sejam procurados pelos turistas?

9 Ha investimento em qualificagdao profissional dos funcionarios para o
atendimento aos hospedes?

10 O senhor (Sr?) acredita que a cidade esta preparada para receber turistas,
em se tratando de servigos e equipamentos turisticos?

11 Quais servicos sao oferecidos em seu meio de hospedagem para os
héspedes?

12 O senhor acha que o Sao Joao contribui para o desenvolvimento
econdmico e social da cidade? Por qué?
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APENDICE G- Questionario Pousada Baitinga

Entrevistado: Roseli Brito de Oliveira.
Profissdao: Empresaria
Dia: 29/06/2015

1 Numeros de leitos em seu meio de hospedagem?

2 Faixa etaria predominante dos turistas que se hospedam em seu
estabelecimento?

3 Perfil principal dos héspedes: Solteiros ( ) Casais ( ) Familias ( )
4 Tempo médio de permanéncia dos héspedes (em pernoites):
5 Em que época do ano a pousada fica com a taxa de ocupagao mais elevada?

6 Qual a taxa média de ocupagao? Mensal Anual

7 Qual o principal motivo do turista visitar a cidade de Amargosa?

8 O senhor pode destacar outros atrativos na cidade, além da festa de Sao
Joao, que sejam procurados pelos turistas?

9 Ha investimento em qualificagdo profissional dos funcionarios para o
atendimento aos hospedes?

10 O senhor (Sr?) acredita que a cidade esta preparada para receber turistas,
em se tratando de servigos e equipamentos turisticos?

11 Quais servicos sao oferecidos em seu meio de hospedagem para os
héspedes?

12 O senhor acha que o Sao Joao contribui para o desenvolvimento
econdmico e social da cidade? Por qué?
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APENDICE H- Questionario Pousada do Bosque

Entrevistado: Eliana Oliveira dos Santos.
Profissdao: Recepcionista
Dia: 30/06/2015

1 Numeros de leitos em seu meio de hospedagem?

2 Faixa etaria predominante dos turistas que se hospedam em seu
estabelecimento?

3 Perfil principal dos héspedes: Solteiros ( ) Casais ( ) Familias ( )
4 Tempo médio de permanéncia dos héspedes (em pernoites):
5 Em que época do ano a pousada fica com a taxa de ocupagao mais elevada?

6 Qual a taxa média de ocupagao? Mensal Anual

7 Qual o principal motivo do turista visitar a cidade de Amargosa?

8 O senhor pode destacar outros atrativos na cidade, além da festa de Sao
Joao, que sejam procurados pelos turistas?

9 Ha investimento em qualificagdao profissional dos funcionarios para o
atendimento aos hospedes?

10 O senhor (Sr?) acredita que a cidade esta preparada para receber turistas,
em se tratando de servigos e equipamentos turisticos?

11 Quais servicos sao oferecidos em seu meio de hospedagem para os
héspedes?

12 O senhor acha que o Sao Joao contribui para o desenvolvimento
econdmico e social da cidade? Por qué?
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APENDICE F- Questionario Pousada Katiara

Entrevistado:
Profissao: Gerente
Dia: 30/06/2015

1 Numeros de leitos em seu meio de hospedagem?

2 Faixa etaria predominante dos turistas que se hospedam em seu
estabelecimento?

3 Perfil principal dos héspedes: Solteiros ( ) Casais ( ) Familias ( )
4 Tempo médio de permanéncia dos héspedes (em pernoites):
5 Em que época do ano a pousada fica com a taxa de ocupagao mais elevada?

6 Qual a taxa média de ocupagao? Mensal Anual

7 Qual o principal motivo do turista visitar a cidade de Amargosa?

8 O senhor pode destacar outros atrativos na cidade, além da festa de Sao
Joao, que sejam procurados pelos turistas?

9 Ha investimento em qualificagdao profissional dos funcionarios para o
atendimento aos hospedes?

10 O senhor (Sr?) acredita que a cidade esta preparada para receber turistas,
em se tratando de servigos e equipamentos turisticos?

11 Quais servigos sao oferecidos em seu meio de hospedagem para os
héspedes?

12 O senhor acha que o Sao Joao contribui para o desenvolvimento
econdmico e social da cidade? Por qué?
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APENDICE I- Questionario Pousada Jéia do Vale

Entrevistado:
Profissdao: Empresario
Dia: 12/04/2016

1 Numeros de leitos em seu meio de hospedagem?

2 Faixa etaria predominante dos turistas que se hospedam em seu
estabelecimento?

3 Perfil principal dos héspedes: Solteiros ( ) Casais ( ) Familias ( )
4 Tempo médio de permanéncia dos hospedes (em pernoites):
5 Em que época do ano a pousada fica com a taxa de ocupagao mais elevada?

6 Qual a taxa média de ocupagao? Mensal Anual

7 Qual o principal motivo do turista visitar a cidade de Amargosa?

8 O senhor pode destacar outros atrativos na cidade, além da festa de Sao
Joao, que sejam procurados pelos turistas?

9 Ha investimento em qualificagdao profissional dos funcionarios para o
atendimento aos hospedes?

10 O senhor (Sr?) acredita que a cidade esta preparada para receber turistas,
em se tratando de servigos e equipamentos turisticos?

11 Quais servicos sao oferecidos em seu meio de hospedagem para os
héspedes?

12 O senhor acha que o Sao Joao contribui para o desenvolvimento
econdmico e social da cidade? Por qué?
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APENDICE J- Questionario Turistas

1. Nome:

2. |dade: 3. Sexo:

4. Cidade de residéncia:

5. Nivel de escolaridade:

6. Renda mensal R$: ( ) ATE 1.000 ( ) DE 1.000 A 2.000 ( ) DE 2.000 A 3.000 ( )
ACIMA DE 3.000

7. 0] que mais lhe atraiu para vir a Amargosa?

8. Qual tipo de hospedagem esta utilizando durante sua estadia?

9. Quantos dias pretende ficar na cidade?

10. Quais outros pontos vocé destacaria na cidade como atragbes ou atrativos
turisticos?

11. Quantas vezes ja veio a Amargosa nessa época? E a primeira vez ( ) Entre 2 a
4 vezes () 5 ou mais vezes ( ) Venho todo ano ( )

12. Vocé acha que o Sao Joao contribui para o desenvolvimento econémico e social
da cidade?* Sim () Nao ( ) Por qué?

13. Em relacdo a infraestrutura como vocé classificaria a cidade? Otima () Boa ( )
Regular ( ) Ruim ) Péssima ( ) Por qué?

9 O que esta achando da hospitalidade/receptividade da populagéo local?
Otima ( )Boa ( )Regular( )Ruim( )Péssima( ) Porqué?

10 O que achou da acessibilidade para chegar até ao local da festa?
Otima ( )Boa ( )Regular( ) Ruim( )Péssima( ) Por qué?

11 O que achou da seguranca apresentada na cidade?
Otima ( )Boa ( )Regular( ) Ruim( ) Péssima( ) Por qué?




84

12 Tem algo que te desagradou na cidade? Sim ( ) Néo ( )
O qué?

13 Tem alguma sugestéo pra acrescentar e melhorar no Sdo Joao de Amargosa?




