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Resumo

O foco deste trabalho monogréfico é analisar pecas gréficas que elencaram
a campanha eleitoral, para o cargo de Presidéncia da Republica brasileira
do candidato Jair Messias Bolsonaro, no periodo de 2017 a 2018, sob o
crivo do design. Qual a intencdo da comunicacdo visual no processo de
elaboracdo de um personagem politico? Como o design contribui
socialmente no cenario politico brasileiro? Discorreremos nessa producdo
académica, o0 contexto social que norteia o problema desta pesquisa, a
partir da linha metodoldgica de Barbosa Filho (2009), mais adiante, atraves
de dados bibliogréaficos, traremos ao conhecimento, teorias e argumentos
para validar a importédncia desse trabalho nos campos de atuagdo da
comunicacédo visual e sua influéncia no cenario politico nacional, seguidos
da andlise técnica de pecas da campanha sob a perspectiva metodolégica
de Panofsky (2007), por fim, estes autores trardo suas percepcdes e
conclusdes a respeito do objeto dessa monografia.

Palavras-chave: Design, Comunicacdo visual, Marketing politico,

Campanha presidencial, Politica, Estratégias de Comunicacéo.

Resume

The focus of this work is to analyze graphic pieces that were used on the
electoral campaign for the position of Presidency of the Brazilian Republic of the
candidate Jair Messias Bolsonaro, from 2017 to 2018, under the design criteria.
What is the intention of the visual communication in the process of creating a
political character? How does design contribute to the Brazilian political scene
in a social way? We will discuss the social context that guides the problem of
this research from the methodological perspective of Barbosa Filho (2009).
After that, through bibliographic data, we will bring to knowledge theories and
arguments that validate the importance of this work for the visual
communication area and its influence on the national political scenario, followed

by the technical analysis of campaign pieces from the methodological



perspective of Panofsky (2007). Finally, these authors will bring their

perceptions and conclusions about the object of this monograph.

Keywords: Design, Visual Communication, Political Marketing, Presidential

Campaign, Politics, Communication Strategies.
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1.

Para ser justo, ndo é suficiente fazer o bem, é igualmente necessario que os administrados
estejam convencidos. A forca fundamenta-se na opinido. Que é governo? Nada, se ndo

dispuser da opinido publica”. Propagava Napoledo Bonaparte. Sant’anna, Armando (1998).

Introducéo

A construcdo de um personagem politico para além dos discursos
verbais, ideologias e planos de governo, atravessa uma elaboracéo visual,
comportamental e cenografica com o objetivo de conduzir o imaginario

popular, de modo favoravel ao candidato.

A elaboracdo de uma campanha politica é pautada em alguns pilares
comunicacionais, elas alinham a expectativa do eleitorado com o perfil do
candidato. Regimes totalitarios e Nazistas se valeram da propaganda para
conquistar espaco, notoriedade e reconhecimento publico, assim, de
maneira inescrupulosa, arremataram territérios através desta poderosa

ferramenta.

A Alemanha nazista ndo utilizava como tética de guerra assessores
politicos em terras estrangeiras, mas sim de grupamentos de propaganda,
verdadeiras agéncias prontas para promover visualmente no imaginario
popular aquilo que a sociedade considerava promissor e condizente com a

moral daquela época.

Armando Sant’/Anna no livro Propaganda: Teoria, Técnica e Pratica,
realiza a seguinte constatacdo: “Essa a razado efetiva do éxito da
propaganda nazista em relacdo as massas alemas: predominio da imagem
sobre a explicagéo, da sensivel brutal sobre o racional” (SANT'ANNA, 1998,
p.51).

Com a evolucdo dos processos produtivos, inser¢cao da linguagem
computacional e automacgdo industrial, frutos dos avancgos tecnoldgicos
provocados pela segunda guerra mundial, as empresas perceberam que

deveriam estabelecer uma comunicacdo direta e persuasiva com seus



clientes, evitando o encalhamento dos produtos nas prateleiras por falta de
saida.

A estratégia de venda utilizada por essa vertente da comunicacao se
expandiu para além de produtos e servicos comerciais, foi estruturando

pragmaticamente estratégias de marketing em ambitos politicos.

O marketing politico como conhecemos na atualidade teve seu start
reconhecido oficialmente em 1952, ano em que o General Dwight
Eisenhower contratou uma agéncia publicitaria, BBDO, para trabalhar em
sua campanha politica & presidéncia dos EUA, pés Il Guerra Mundial. Os
principais veiculos de comunicacdo eram o radio e a televisdo, percebendo
a expansao da midia eletrénica, o maior objetivo da BBDO era adaptar o
discurso do candidato a esses meios de comunicacédo. Eisenhower foi eleito

e reeleito mostrando a eficacia da estratégia. .

Com o passar dos anos, a comunicagdo enquanto ciéncia social foi
se organizando e abrangendo diversas vertentes ligadas a construcdo da

imagem, neurociéncia, percepcao visual e design.

O design pode estar em tudo que foi criado na qualidade de objeto
desde o principio da existéncia humana, todavia o Design Moderno tem seu
marco temporal registrado no inicio da década XX, com o surgimento da
Escola de Artes e Oficios conhecida como Bauhaus, na Alemanha. Foi
precursora do método que sistematizou o design como conhecemos e a
primeira escola que buscou integrar a arte, o artesanato e a industria.
(RIBEIRO; LOURENCO, 2012)

Afinal, o que € design? Em portugués pode ser traduzido como
desenho, mas o vocébulo emprestado do inglés e com origem no latim
designare, possui maior requinte de significado. Etimologicamente, de
acordo com o Oxford Online Etymology Dictionary, o termo to design surgiu
no ano de 1540 que originalmente significa marcar (assinalar, demarcar,
delimitar, destacar, desenhar), conceber (planejar, elaborar) escolher,
apontar. Em 1580 a terminologia desseing, também vinda do latim foi

utilizada na Franca em referéncia a projetos e propadsitos.
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Em 1640, empregava-se o0 substantivo designer, aquele que
esquematiza, faz planos e desenha. Desse momento em diante, a palavra e
o significado foi agregando valores e funcdes a profissdo e a pratica de seu

exercicio.

No artigo Astucias do Design, Lucia Santaella simplifica e a partir de
analises sobre a etimologia da palavra e a percepcao de Villém Flusser
sobre o assunto, conclui que o design €, antes de tudo, linguagem

externalizada. Santaella (2016, p.01).

A comunicagao pode ser considerada grande aliada na consolidagéo
da imagem de um individuo politico quando trabalha intencionalmente
valores como missdo, visdo, identidade, objetivos, planos, ideologias e
posicionamentos corporativos. Assim, entendemos que o0 design se
apresenta nesse ambiente como ferramenta estratégica, onde sua gestdo
pode se transformar em vantagem competitiva, aliando o discurso com a
imagem, criando materiais iconograficos, textuais e cenograficos de maneira

a conduzir a interpretacao do receptor conforme interesse.

Tendo como contexto um recorte do periodo de candidatura de Jair
Bolsonaro, do ano de 2017 a 2018, é possivel perceber estratégias
comunicacionais com destino estabelecido e publico-alvo definido, neste
caso para além de importantes, fundamentais para a candidatura do
mesmo. Dessa forma, considera-se que o0 objeto de desejo do
presidenciavel eram os eleitores insatisfeitos com a governanca até entdo

‘Petista’.

Fortalecida por um periodo de instabilidade politica e fervor popular,
a chapa bolsonarista se utilizou de um discurso controverso, comunicagao
visual incisiva e populista, sempre se apegando a imagem de opositor
ferrenho ao entdo governo e suas ideologias, construindo no imaginario
popular a personificacdo de um heroi nacional simples, destemido e de
bases familiares fortes, pronto para defender o povo brasileiro do “mal” e

dos “planos de doutrinagdo comunista”.

No roteiro criado por Francisco Gaudéncio para campanhas politicas

(1985), o autor questiona as necessidades para a pratica politica e cita
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Harold Lasswell com trecho do livro “A Linguagem da Politica” que diz, para
gue um politico possa se sentir bem em suas atividades 0 mesmo precisa
apresentar 8 valores basicos: poder, esclarecimento, riqueza, bem-estar (ou
saude), habilidade, afeicédo, retidao, respeito e legitimidade (LASSWELL,
1979 apud GAUDENCIO, 1985, p.13). Esse Ultimo atributo Lasswell
considera fundamental, ,pois se estabelece durante o processo pelo qual os

eleitores avaliam se os valores do politico sdo compativeis com 0s seus.

Diante desse cenario e contexto, analisar-se-4 a base aliada, bem
como o publico que as pecas gréficas pretendem alcancar com 0s arranjos
e composicdes imagéticas, tipogréficas e semidtica, de modo a identificar os
atributos e ideias caracterizantes da campanha do presidenciavel e o que a
legitima. No decorrer desse trabalho, serdo expostas as principais
caracteristicas e anseios dos declarados como apoiadores de Jair
Bolsonaro.

A base norteadora para essa monografia estd ancorada em duas
guestdes: Como a intervencdo grafica pode estabelecer uma relacdo de
cumplicidade e afinidade entre o politico e seus eleitores? Qual estratégia
gréfica e metodoldgica pode ser utilizada para uma comunicacao efetiva e
cativante com o objetivo de conversdo de votos em meio a uma campanha

ferrenha?

Ao tempo das campanhas eleitorais para presidente da Republica,
foram realizadas diversas pesquisas oficiais € nao oficiais com o objetivo de
compreender as expectativas e interesses da populacdo brasileira em
relacdo ao cargo presidencial, assim, foi possivel estabelecer parametros e

caracteristicas agradaveis, também desagradaveis, aos ideais do publico.

Dentro de um projeto de design, antes do desenvolvimento do
produto, seja ele qual natureza for, o levantamento de dados a respeito do
publico-alvo e uma possivel criacdo de persona se faz necessario para
obtencdo de um resultado adequado as necessidades, caracteristicas e
valores de quem ira utiliza-lo. Esse processo metodologico diminui 0s riscos
rejeicdo do trabalho e aproximam o projeto do resultado esperado pelo

cliente/consumidor.
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Podemos afirmar que a contrucdo carater de um personagem
politico, se faz através de métodos e estratégias comunicacionais onde o
perfil do governante é tracado a partir dos interesses do publico que deseja

alcancar.
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2. Objetivo geral

Esse trabalho tem como objetivo geral analisar, através de pecas
graficas, a intencionalidade da comunicacao visual na campanha politica do
candidato Jair Bolsonaro a presidéncia da Republica no periodo de 2017 a
2018 - recorte temporal determinado devido a sua maior atividade de
campanha nesse periodo - sob a perspectiva e crivo do design,
atravessando conceitos da comunicacdo visual, publicidade e marketing

politico.

A seguir, trataremos sobre objetivos especificos que nortearam o

processo de pesquisa e elaboracao conceitual do tema aqui exposto:

e Compreender e analisar o processo de construcdo da
estrutura socio-politica que da voz e vez ao candidato Jair
Messias Bolsonaro;

e Selecionar e analisar materiais de campanha utilizados na
rede social oficial do candidato (instagram), no periodo de
2017 a 2018;

e |dentificar elementos e estratégias visuais utilizados nesses
materiais analisando como cada elemento reforca o discurso
politico e estabelece conexdo entre o publico-alvo e o

presidenciavel.
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3. Justificativa

O design pode ser compreendido como a conjunc¢ao interdisciplinar
gue reune meétodos, conceitos e praticas para o desenvolvimento de
projetos de diversas naturezas. O design permite ampliar possibilidades e
campos projetuais, bem como elaborar identidades visuais complexas,
utilizando principios como Gestalt, semidtica, iconologia, UX (User
Experience), métodos como design thinking e entre outros que possibilitam
a elaboracéo técnica de conceitos visuais na integracéo entre o produto e 0

publico-alvo.

Entre os fundamentos do design utilizados para andlise do contetudo
da campanha de Bolsonaro proposta nessa monografia, estdo: composicao,
tipografia, hierarquia, legibilidade, organizacdo, cor, elementos visuais,

projeto/ processo de criacao.

Conhecendo os campos de atuacdo do design e compreendendo
como o0 mesmo pode proceder na elaboracdo estratégica de um projeto de
comunicacdo visual, junto as demais areas da comunicacdo como:
publicidade; marketing e design, é possivel perceber o quanto de
responsabilidade esta intrinseco em um projeto com objetivos politicos e

sociais.

A importancia desse trabalho estd ligada ao seu carater social,
evidenciando técnicas e procedimentos utilizados por comunicadores e
designers com o intento de persuadir um determinado publico de maneira
muito sucinta e quase que imperceptivel aos olhos desatentos, de modo a

atingir a inteligéncia emocional e ndo a racional.

A escolha certa do tom de voz, da postura, a construgao da imagem
pessoal do candidato, a producdo de pecas graficas coerentes com as
propostas e ideologias partidarias, elencam uma campanha politica forte.
Importante frisar que as campanhas politicas séo respaldadas em
propagandas com “santinhos” espalhados aos quatro ventos com a intengéao
de convencer aqueles que sequer sabem seus anseios para o futuro. Na
atualidade, com a popularizacdo das redes sociais, o0 compartilhamento de

cards nos diversos grupos, tem a finalidade de fortalecer e reforcar os
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valores e ideais do candidato em voga a imagem do candidato e, muitas
vezes, enfraquecer a imagem politica do adverséario. Assim, afirma-se o
cuidado na elaboracdo das pecas para a persuasao e manutencdo ou

alcance do poder.
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4. Metodologia

Esse projeto passara por apreciagbes metodologicas distintas de

acordo com o caminhar do processo de pesquisa.

Inicialmente, para definicio de uma tematica, levantamento de
dados, problematizacdo e um escopo contundente e exequivel, foi realizada
uma adaptacdo da metodologia de Barbosa Filho (2009). O método deste
autor se assemelha ao de Munari (1998), tratando-se de uma concepc¢ao
linear de projeto, com inicio, meio e fim. Mesmo com essa semelhanca, o
método apresenta-se como flexivel, permitindo o caminhar por todas as

etapas até a solucéo final.

Etapas adaptadas: Levantamento de dados; construcdo do conceito;

definicdo funcional; geracéo de hipdteses e analise de imagens.

No decorrer da pesquisa, foi aplicado o método qualitativo de leitura
de imagem, iconoldgico, difundido pelo alem&o Erwin Panofsky (2007),
inicialmente proposto para a area de Artes Visuais, 0 autor e especialista
em histéria da arte, determina 0 modo como o artista, nesse caso, designer

e comunicador, escolhe o tema, objeto; e assim analisa o significado.

“Um homem levanta o seu chapéu. Em termos iconogréficos, o que

existe € esta acdo em que o homem retira o chapéu da cabeca. Todavia,
numa analise iconolégica, descortina-se um significado do gesto. Tendo
como base a cultura ocidental que possuem ambos intervenientes (quem vé
e quem levanta o chapéu), sabemos que aquele € um gesto de cordialidade.
Todavia, chegar a este nivel de compreenséo depende, a partida, de um
conhecimento prévio dos valores sociais que envolvem esse gesto.”
Panofsky, (1939).

Precursor do estruturalismo e da semidtica, Panofsky transformou-se

para a histéria da arte um verdadeiro classico por trazer a possibilidade de
se pensar o0 percurso das imagens numa determinada obra. Destaca-se
com a obra Significado nas Artes Visuais (2007), onde Panofsky explica que
as imagens sao parte de uma cultura indispensavel paral conhecer o

contexto social para compreendé-las. Desta forma, a imagem pode
expressar nao somente uma ideia, mas toda uma concepc¢ao de mundo.
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A metodologia panofskiana explora o0s termos iconografia e
iconologia, pela primeira entende ferramenta de analise onde se decompde
o todo de suas partes constituintes e se classifica cada parte
individualmente, sendo assim, a iconografia se trata da descricdo e a
classificacdo das imagens. O segundo termo, iconologia, é definido por
Erwin como processo de interpretacdo do todo, o estudo do significado do
objeto, implica juizo.

A ordem de andlise pode ser lida da forma seguinte: descricao,
andlise e interpretac@o. Assim, definiu niveis de significado:

(PRE-ICONOGRAFICO) O Primario ou Natural — Descricdes puras
das formas artisticas, onde identifica nas formas puras “certas
configuracdes de linha e cor, ou determinados pedacos de bronze ou pedra
de forma peculiar’. Esse universo das formas puras, cujo significado
primario é identificado numa fragcdo de segundos, e por ter um significado
passivel de ser reconhecido jA possui um contetdo, denomina-se mundo
dos motivos artisticos.

(ICONOGRAFICO) Secundario ou Visual — Analise de motivos —
conjunto de imagens que constroem um conceito - com significados
convencionais. De acordo com o autor, a andlise iconografica diz respeito a
intencdo consciente do artista.

(ICONOLOGICO) Interpretacéo - Corresponde & “interpretacéo”, pois
revela o seu significado profundo, € a compreensdo de seu significado
intrinseco ou conteudo. “E apreendido pela determinacdo daqueles
principios subjacentes que revelam a atitude basica de uma nacao, de um
periodo, classe social, crenca religiosa ou filoséfica — qualificados por uma
personalidade e condensados numa obra.” Panofsky, 1991. Em sintese,
Raquel Quinet (2010) explica: “Através da analise dos métodos de
composicdo e da significacdo iconografica pode-se perceber uma atitude
basica do artista determinada pelo seu contexto histérico”.

Panofsky (2007, p. 64) elaborou um quadro explicativo

(Em anexo)
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PRINCIPIOS
EQUIPAMENTO
CORRETIVOS DE
OBJETO DA |ATO DA PARA .
N _ | INTERPRETACAO
INTERPRETACAO INTERPRETACAO INTERPRETACA (Histéria da Tradico)
o)
| Tema

o Historia do estilo
primario ou natural

(a) Fatual, Descricao Expenein.m (compreensao
L - a pratica da maneira pela qual
b pre-iconografica e ’
(b) (andi (familiaridade sob diferentes
: andlise
Expressional - doformal com objetos e | condigdes historicas,
- pseudoformal).
Constituindo 0 eventos) objetos e eventos foram

mundo dos motivos
expressos pela forma).

artisticos.
. Historia dos tipos
" T Conhecim .
ema (compreenséo da
dari ento de fontes )
secundario ou . maneira pela qual, sob
. | N literarias ) o
convenciona Andlise - diferentes  condicbes
. (familiaridade o
Constituindo o Iconogréfica histéricas, temas ou
com temas e .
mundo das imagens, . conceitos foram
conceitos _
estorias e alegorias. e expressos por objetos e
especificos).
eventos).
Intuicéo Histéria dos
lll Significado sintética sintomas culturais, ou
Intrinseco ou (familiaridade simbolos (compreenséao
conteudo Interpretag com tendéncias | da maneira pela qual,
Constituindo o ao Iconolégica essenciais  da sob diferentes
mundo dos valores mente humana) condicbes  historicas,
simbalicos. condicionada tendéncias essenciais

pela  psicologia da mente humana
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Weltanschauung. temas e

especificos).

pessoal e foram expressas por

conceitos

Quadro 1: Sinéptico do método de abordagem de trés esferas de significados
referentes a uma obra de Arte (Elaborado a partir de Panofsky, 2007, p.64).

O quadro sintetiza a metodologia do referido autor possibilitando a
analise de uma imagem ou obra através do seu tempo e espaco através
dele analisaremos as pecas divulgadas no instagram oficial do candidato
Jair Messias Bolsonaro, no periodo de 2017 a 2018.

Este trabalho esta dividido em, apresentacdo de dados bibliograficos
e fundamentacdo tedrica sendo primeira parte do desenvolvimento. Em
seguida, serdo expostas as peculiaridades e particularidades do cenéario
politico brasileiro usadas como base argumentativa para a terceira parte,
apontando as questdes socio-politicas que norteiam os interesses das
bases aliadas e do imaginario popular no que diz respeito a imagem do
candidato a Presidéncia da Republica, Jair Messias Bolsonaro. Adiante,,
cumprindo com o proposto metodoldgico, selecionou-se e analisou-se
tecnicamente, sob a perspectiva do design e suas teorias, dez pecas

utilizadas na campanha eleitoral do aspirante ao cargo presidencial.

A conclusad do trabalho se da, fazendo um balanco entre todos os
pontos aqui refletidos ao tempo em que analisou-se o alcance do design e
da comunicacédo visual como um fator importante para a construgdo mitica

de um candidato a cargo eletivo no conturbado cenario politico brasileiro.
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5. Construcéo da estrutura socio-politica do candidato Jair Bolsonaro

5.1.A vida politica do presidenciavel Jair Bolsonaro

A carreira politica de Jair Bolsonaro tem inicio ap0s a sua saida
controversa do Exército. Enquanto capitdo reformado, foi eleito vereador na
cidade do Rio de Janeiro, em 1988, com pauta de defesa dos interesses de
militares de baixa patente, obteve 3046 votos (18° mais votado no conjunto

de 42 vereadores).

Em 1989 ao candidatar-se ao cargo de deputado federal do estado
do Rio de Janeiro, elege-se com 67.041 votos, vindos, contingencialmente,
da Vila Militar e de zonas eleitorais do municipio de Resende (CPDOC-
FGV), sede da Academia Militar de Agulhas Negras. Novamente, com
grande engajamento por parte dos escalées mais baixos do Exército. Assim,

permaneceu durante sete mandatos como deputado federal.

De acordo com andlise do cenario politico feito pelo Professor José
Antdnio Gomes de Pinho, titular aposentado da Escola de Administracdo
UFBA, pesquisador da FGV — EAESP, em matéria para o jornal ESTADAO,
o direcionamento do discurso do governo bolsonarista foi projetado para
alcancar o capital, em seus diversos setores sendo eles: o agronegocio,
grupos evangélicos, caminhoneiros, setores militares e uma extensa fatia da
populacdo classe média reclamante pelo combate a corrup¢ao, associada
ao Partido dos Trabalhadores (PT).

Prometendo reformulagdes em leis ambientais, intervengbes em
terras e direitos da populacdo indigena, se fortaleceu com o apoio dos
grupos interessados no agronegocio e bancada ruralista. Ao mesmo tempo,
setores produtivos aguardavam o cumprimento de reformas trabalhistas e

privatizacoes.

A medida que ganhava notoriedade com seus discursos polémicos e
carregados de ataques a diversas instituicbes e grupos sociais, foi
estabelecendo intersecbes entre seus aliados e prospectando futuros
eleitores insatisfeitos com o caminhar da nacdo. A proxima base a ser

exteriorizada aqui, tem uma grande influéncia enquanto bancada ideoldgica
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no pais e um poder de persuasdo ainda maior quando se refere as grandes

massas brasileiras.

Historicamente, as primeiras manifestacbes politicas de grupos
evangélicos no Brasil se deram por volta da década de 60, com o nome “O
Brasil para Cristo” o movimento, a época, elegeu um deputado estadual e
um federal na camara dos deputados. Aos poucos foram ganhando forca e
na década de 80 possuiam uma maior participacdo politica, impulsionado

pelo fim do Regime Militar e inicio da Constituinte, em 1986.

Com o empenho da igreja Assembleia de Deus, emplacaram o
slogan “irm&o vota em irmao”, tendo forte adeséo de integrantes das igrejas
pentecostais. Assim, no inicio da década de 90, os evangélicos
conquistaram um espaco significativo no cendario politico nacional,
exatamente no periodo em que a igreja Universal do Reino de Deus (IURD)
estruturou um plano politico utilizando como ferramenta importante, a recém
adquirida Rede Record, com programacdo conduzida por pastores
extremamente midiaticos e carismaticos, fez ponte de comunicacao entre 0s

candidatos e as massas.

Em 2003, com 203 parlamentares vinculados a sua base, fundou-se
a Frente Parlamentar Evangélica (FPE) do Congresso Nacional, mais
conhecida como bancada evangélica, responsavel pelas candidaturas a
seguir: Dep. Flor de Lis, Marcelo Crivella, Eduardo Cunha, Kim Kataguiri,
Eduardo Bolsonaro e outras mais.

Encobrindo seus principais interesses, sendo a isenc¢ao tributaria e
concessoes de tvs e radios, além das pautas extremamente conservadoras,
sob a lideranca do bispo Edir Macedo, a igreja evangélica foi se
estruturando de maneira reagente a todo e qualquer projeto politico social

gue beneficiasse quem e o que eles considerassem improprios.

Pautas como legalizacdo do aborto, direitos da comunidade
LGBTQIA+, educacéao sexual em escolas, cotas e criminalizacéo do racismo
foram e sdo combatidas veementemente por parte dos cavaleiros do bem,
demonstrando que o “Plano de poder: Deus, os cristdos e a politica” livro

escrito pelo bispo Edir, ndo se trata de um projeto para construgdo e sim
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para destruicdo de valores e afronta a qualquer projeto proposto ou
implementado por militantes comprometidos com a justica e equidade

social.

De acordo com a autora do livro Em nome de quem? A bancada
evangélica e seu projeto de poder, Andrea Dip, a FPE se utiliza
politicamente da fusdo de duas grandes vertentes teoldgicas: A Teologia da

Prosperidade (TP) e a Teologia do Dominio (TD).

A (TP) prega o direito dos fiéis a saude, bem-estar e boa situacdo
financeira, para que desfrutem em vida de todos os privilégios sob a
alcunha de “filhos do Rei”. Em conformidade com essa teoria, a bencao

divina na vida de um evangélico é autenticada pela prosperidade material.

A Teologia do Dominio (Dominion Theology), tendo sua origem nos
EUA, difundida por grupos neopentecostais brasileiros, refere-se a luta dos
cristdos contra o diabo, combatendo espiritos malignos associados a santos

catélicos e guias das religides de matriz africana.

Resguardados por essas ideologias, grupos evangélicos projetam na
sociedade o controle sobre os corpos e a sexualidade da sociedade e

intentam arrecadar cada vez mais benesses ao seu favor.

Visto, breve e individualmente, os principios e motivacées de alguns
dos principais grupos de aliados ao ex-capitdo, Jair Bolsonaro, notamos um
ponto em comum entre eles, de forma velada ou demasiadamente clara, a
necessidade de estabelecer uma posicdo de poder se apresenta, seja em
discursos e propostas de plano de governo, seja de maneira
comportamental, quando um outro individuo se manifesta em tom

imperativo, autodenominando-se superior a outro.

Compreendendo a complexidade e a vasta condi¢cdo conceitual do
termo, prenunciando qualquer analise aos objetos desta pesquisa, traremos
conceitos e concepgdes sobre o poder e alguns constructos na sociedade
brasileira, em seguida, apés alguns conceitos filosoficos e teorias sociais
faremos reflexdes sobre outro grupo muito especifico e complexo de

eleitores do candidato: a classe média.
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5.2.0 poder e a politica das bases aliadas

Dificilmente conseguiriamos separar o poder da existéncia humana.
Ainda que em algum momento pregresso o termo ainda nao fosse
empregado, a acdo e o principio dela o faziam existir através das relacdes
interpessoais, estivesse o individuo em condicdo de autor da acado, de
submissdo ou como mero expectador que, por vezes, como grandes
filésofos, estaria observando e tentando compreender a natureza de tal

impulso humano.

De acordo com o dicionario, o termo tem origem no latim “possum;
potes; posse; poder; ser capaz de.”. Substantivo masculino de tantas
definicBes agrega: dominio ou controle sobre; supremacia em dirigir-se e
governar as agoes de outrem pela imposicao de obediéncia; influéncia. Em
algumas transliteragcdes a possibilidade de exercé-lo pode dar-se de
maneira natural ou adquirida, a natural por um recorte desconsiderado
neste projeto, visto que o mesmo versa sobre relagdes jA construidas e
engendradas na sociedade h& milénios com o objetivo de fazer existir uma

superioridade de determinados grupos em detrimento de outros.

Max Weber (1864 — 1920) desmembra o poder em trés principais
vias: legal, tradicional e carismatico. Define-o como a possibilidade de
implicar obediéncia a uma determinada categoria com ordem de

cumprimento baseada nos interesses dos envolvidos.

Considerando a capacidade do obediente em racionalizar as
vantagens e desvantagens em acatar um comando, temos o0 primeiro status
de governado. Em seguida categoriza o obediente que o faz por simples
costume, pelo habito a acdo de algum modo familiar. Por Ultimo, analisa a
relacéo de interesses entre governante e governados, onde o governante se

vale de uma legitimidade juridica e alcanca amplo espectro de influéncia.

‘Assim, por exemplo, o Estado se apresenta como uma forma de
dominacéo social e politica sob varios tipos ideais (dominacdo carismatica,
dominagé&o pessoal burocrética, etc.), cabendo ao cientista verificar sob qual

tipo encontra-se o caso particular investigado.”
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As categorias de obedientes se entrecruzam no cenario brasileiro,
podemos perceber caracteristicas da obediéncia tradicional, por costume,
nas classes onde a educacdo é defasada ou nao ofertada, onde o
governante se aproveita da ignorancia daquele grupo para instituir seus
planos. Ja em classes com um pouco mais de acesso a educacao, pode-se
ler a racionalizacdo dos individuos quanto as vantagens e desvantagens de

submissao a determinadas conducdes politicas e assim por diante.

5.3.A criacao do mito

O detentor da coragem e da forca que outros individuos né&o
possuem, o0 que diz 0 que pensa sem se preocupar com a repercussao da
sua fala, homem valoroso, de fortes ideais, pondo a familia em primeiro
lugar e ndo mede esforcos para favorecer 0os seus, 0 que se levanta contra
a corrupcéao e o projeto de doutrinacdo comunista e Igbtgia+ nas escolas e
sociedade. Desta forma, se projeta o candidato Jair Bolsonaro, como braco
forte da nacdo, filho aguerrido da patria, ao qual a nacdo deve se curvar e

acreditar um futuro melhor.

Em meio as suas candidaturas aos cargos de dep. Estadual e dep.
Federal, entrevistas a jornais, posicionamentos controversos em palanques
politicos, twittes com conteldos proconceituosos e agressivos e, mais
atualmente, a sua candidatura a presidéncia da Republica, o ex-Capitdo
desenhado por muitos como o Mito da nacdo, ndo por apresentar carater
resolutivo ou heroico, mas pelo fato de contrapor todo e qualquer ideal da
oposicdo, sem nenhum decoro ou preocupacdo com a repercussao
oriundas de suas falas. Comecou a ser visto como aquele que nao teme
nada e ninguém. Mais adiante agrega a sua campanha a presidéncia o
slogan: “O Brasil acima de tudo e Deus acima de todos”, reforcando,
sublinarmente, que ndo h& quem possa deter o designado por Deus, um ser

Supremo, o salvador do Brasil.

O mito nasce da necessidade humana de explicar o sobrenatural ou
as forcas da natureza, um conjunto de mitos forma o que conhecemos como

mitologia, ou seja, um sistema de crencas que materializa a complexidade
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da humanidade e o seu entorno de modo pragmatico. Um ser mitologico
possui relativa forca, poder e habilidades supra-humanas.

O ataque inferido ao candidato as vésperas da eleicdo no ano de
2018, usado covenientemente como alibi para se ausentar dos debates
junto aos demais candidatos a presidéncia, reforcou a natureza valente e

homérica que os apoiadores tanto bradavam.

Para além do perfil intrépido e destemido de Jair, seu posicionamento
guanto ao favorecimento politico dos membros da sua familia e convivio
social foi diversas vezes acentuado em suas declara¢gdes publicas, em uma
delas disse: “Pretendo beneficiar flho meu, sim. Se eu puder dar um filé-
mignon pro meu filho, eu dou, mas ndo tem nada a ver com o filé-mignon
essa histéria ai. E aprofundar o relacionamento com a maior poténcia do
mundo”. Sobre as criticas desdobradas a respeito dessa fala respondeu:
“Quem diz que n&o vai votar mais em mim, paciéncia!l Em algumas coisas,
vou desagradar vocés.”. O ponto que refletiremos agora néo vai tratar sobre
as criticas e ponderacdes ao candidato, mas sobre aqueles que se viram
representados por Bolsonaro quanto ao favorecimento dos seus entes, pois
esta pauta esta diretamente interligada a teoria da meritocracia.

Apoiado no conceito hermético do termo que sistematiza 0 mérito,
muitos brasileiros se valeram das consideracdes do presidenciavel para
justificar suas posi¢cfes e conquistas sociais, ignorando o fato de que muitos
ou quase todos tém ou tiveram privilégios mil para alcancar tudo que
declaram como aquisi¢cao, afinal: “Se eu ocupo o cargo de diretor na

empresa do meu pai, € por que eu merego!”.

Compreendendo agora o cenario e elenco formadores da candidatura
de Jair Messias Bolsonaro a presidéncia da Republica, iniciaremos a analise
de algumas pecas do material utilizado na campanha do presidenciavel, no
periodo de 2017 e 2018.
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6. Coleta de dados para a construcdo de personas para a criacado de

pecas de campanha

“‘Ele vai impor a ordem e proteger os cidaddaos de bem da
delinquéncia, vai defender os valores da familia tradicional e é um politico
honesto, que ndo esta envolvido em escandalos de corrupgao”. Esses sao
alguns dos argumentos utilizados por apoiadores em justificativa a seus
votos em defesa do candidato do PSL. Apesar de ja termos refletido sobre
0s interesses e motivacbes sinceras de cada grupo votante de Jair,
apresentaremos nesse momento, dados e pesquisas feitas sobre a intengao
de votos, o perfil social, geografico e etario dos mesmos.

De acordo com pesquisa do Datafolha (2018), 45% do eleitorado com
ensino superior completo declarou voto ao candidato, entretanto, nas
familias com renda inferior a dois salarios minimos, sua popularidade cai
para 25% e cresce quando se trata de familias com renda maior que cinco

salarios minimos.

Na regido sul do pais angariou (43%) das intencdes de voto. Pessoas
acima de 60 anos completavam (34%). O ex-Militar somava também maior
aprovacado entre os homens, onde (33%) o consideravam bom/Gtimo.

Brancos conformavam (36%) e empresarios (48%).

Entre o publico feminino sua rejeicdo alcancou o numero de 49%,
reflexo do histérico machista, homofébico e mis6gino engendrado ao longo
de sua carreira de deputado. No periodo entre 22 de agosto, sua aceitacao

por parte desse mesmo publico era em torno de 14%.

Uma nova pesquisa foi feita apdés o atentado sofrido contra o
presidenciavel mostrando um alcance de 30% dos votos femininos no més
de outubro do ano de 2018. Segundo especialistas, esse consideravel
aumento se deu apés a forte campanha feita através das redes sociais de
Bolsonaro, onde prometia futuros investimentos na seguranca do eleitorado
feminino e a possibilidade de armamento para defesa pessoal das

mulheres.
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O publico evangélico representa um terco do eleitorado brasileiro,
apos campanha ostensiva, e exaustiva, de importantes lideres das igrejas

alcancou o percentual de 46%.

"Bolsonaro € quem defende melhor nossas bandeiras contra o aborto
e a chamada ideologia de género, a defesa da familia tradicional e dos bons
costumes.” Disse a Agéncia France-Presse, coluna do Correio Braziliense,
Josimar da Silva, presidente do Conselho de Pastores Evangélicos do

Distrito Federal.

6.1.Construcdo das personas

Persona é um arquétipo de um usuario ou consumidor formado através
de pesquisas e analises do publico-alvo com a intencdo de auxiliar

designers e comunicadores em seus processos projetuais.

Em periédico sobre a construcdo e a manutencdo da persona enquanto
ferramenta de marketing de conteddo, a autora Ana Flavia Flores diz:
“Assim a persona € um elemento crucial, que necessita de pesquisa, coleta
de dados e informagfes Uteis e detalhadas, ndo se trata de hipéteses. Ela
gue sera o avatar da marca, sendo o gerador de relacionamento com o
target e deve ser adequado com o posicionamento da marca para

conquistar fas e ndo apenas clientes”.

Ainda de acordo com autora, a persona é uma estratégia aplicada com o
objetivo de projetar identidades e problemas reais gerando empatia e

conexao com o publico-alvo.

Precedendo a analise das pecas de campanha compartilhadas no
instagram oficial do candidato, traremos aqui, com base nas pesquisas do
Datafolha sobre o perfil do eleitorado bolsonarista e no levantamento
comportamental e ideologico revelado na introducdo desse trabalho, a
materializacdo de todos os dados configurada como personas

correspondentes aos principais grupos de apoiadores do militar reformado.

O mapeamento do publico pode se amparar em principios geograficos,

demograficos, psicograficos, sendo o mais importante de acordo com Kotler
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(2017 p.154), em obra Marketing 4.0, o principio comportamental, esse se

mostra eficaz por apreender 0 que deseja e interessa uma subcultura.

Personal

Baseada no publico masculino com maior indice de aceita¢éo caracterizam-
se entre homens brancos, com idade entre 50 e 60 anos, sulistas, com ensino

superior completo e renda de quatro salarios minimos, temos:
Jorge — 55 anos, branco, paulista, solteiro, empresario do ramo alimenticio.
Persona 2

Entre as maiores bases de apoiadores, encontram-se 0s evangélicos,
publico com ideologias conservadoras e uma visdo de mundo limitada a religido,
compreendendo o cenario social do pais, onde esse perfil se encontra

majoritariamente nas massas, ou seja, inserida em uma classe de renda baixa.

Maria — 43 anos, negra, nordestina, casada, dona de casa, evangélica,

possui renda aproximada de um salario minimo.
Persona 3

De acordo com o levantamento de dados sobre o publico-alvo, a classe
média ocupa um espaco significativo na defesa do candidato, visando a
manutencgdo de seus privilégios, a possibilidade de crescimento financeiro e status

social.

Cristiane — 37 anos, carioca, branca, empreendedora no ramo de moda,
possui renda superior a cinco salarios minimos, incluindo uma pensao vitalicia por

morte do pai militar.
Persona 4

Bolsonaro atraiu um grupo reacionario de extrema direita que ha muito
procurava um lider para lhes conceder voz. Inspirados pelo movimento direitista
estado-unidense, defendem o armamento civil indiscriminado tendo perfil

extremamente agressivo e caricato. Encontrados em clubes de tiro e motociatas.

Vitor — 38 anos, militar reformado, agente de seguranca particular, ensino
superior completo, se declara pardo e possui renda salarial de dois salarios

minimos.
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Persona 5

Outro grupo de forte apoio ao elegivel no congresso é a bancada ruralista,
conhecidos como maiores lobistas no cendrio politico, possuem grande apelo do
capital e publico extremamente compromissado com a defesa de seus direitos e
privilégios.

José - 60 anos, agropecuario, mato-grossense, renda superior a 10 salérios

minimos, casado, branco.

Jair Messias Bolsonaro

Candidato a presidencia da Republica
IDADE: 64 anos (2018)
Branco

ao Paulo

Militar Reformado e atual dep. Federaldo do estado do RJ

Jorge

IDADE: 55 anos

ETNIA: Branco

REGIAO: Sul

EST. CIVIL: Solteiro
PROFISSAO: Empres. do
ramo alimenticio
RENDA: 4 salarios
minimos

Maria

IDADE: 43 anos
ETNIA: Negra
REGIAO: Nordeste
EST. CIVIL: Casada
PROFISSAO: Dona de
casa

RENDA: 1 salario
minimo

Cristiane

IDADE: 37 anos

ETNIA: Branca

REGIAO: Sudeste

EST. CIVIL: Solteira
PROFISSAO: Empreend.
ramo de moda

RENDA: 4 salarios
minimos + auxilio
militar por morte (pai)

Vitor

IDADE: 38 anos

ETNIA: Pardo

REGIAO: Sudeste

EST. CIVIL: Solteiro
PROFISSAO: Militar
reformado / agente de
seguranga particular
RENDA: 2 salarios
minimos

José

IDADE: 60 anos
ETNIA: Branco
REGIAQ: Centro-oeste

Agropecuaris
RENDA: + 10 salérios
minimos
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7. Andlise de material de campanha

hY

Foram selecionadas, 10 imagens referentes a campanha de Jair
Messias Bolsonaro a presidéncia da Republica em sua rede social oficial, o

instagram.

As postagens passaram por uma triagem sob o exame técnico do
design de modo que correspondessem as personas simuladas nesta
pesquisa de acordo com investigacdo apresentada no capitulo 1 do
desenvolvimento desse trabalho sobre o histérico politico do candidato e
sua base aliada. Em consonéancia, também foi utilizada como referéncia a
coleta de dados feita pelo Datafolha no ano de 2018 sobre a intencdo de

votos dos brasileiros.

Uma das prerrogativas para selecdo do material foi a presenca de
elementos visuais especificos para a comunicacdo com o eleitorado, ou
seja, era imprescindivel que as imagens apresentassem, dentro de uma
I6gica projetual, aspectos como: figura, fundo, texto, hierarquizacdo de

elementos e identidade visual caracteristica da campanha do postulante.

De acordo com a teoria da Gestalt, a disposicdo em que sao
apresentados a percepcdo elementos unitarios sdo de grande relevancia
para a compreensao do todo. Uma de suas constatacdes mais conhecidas é
a de que "o todo é diferente da soma das partes”. Ou seja, a percepcao que
temos de um todo nado € o resultado de um processo de simples adi¢do das

partes que o compdem.

Em Arte e percepcdo visual (1980), Arnheim tem o seguinte
pensamento: "De que modo o sentido da visdo se apodera da forma?
Nenhuma pessoa dotada de um sistema nervoso normal apreende a forma
alinhavando os retalhos da copia de suas partes (...) o sentido normal da

visdo apreende sempre um padréao global”.

Para além do campo Vvisual, imagético, a intencionalidade
comunicacional do material foi averiguada sob a perspectiva da metodologia
de Panofsky (2007). Qual o objetivo e com quem aquela peca grafica estava

se comunicando?
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@", jairmessiasbolsonaro

A verdade jamais sera sufocada

L)

N

Coronel Carlos Brilhante Ustra

* 28/07/1932
+15/10/2015

é

Figura 1: Publicagdo realizada no instagram oficial do candidato Jair Messias
Bolsonaro no dia 28 de julho de 2017

Tema |: Card de natureza digital, apresenta cor de fundo azul com
efeitos fotograficos, elementos na cor verde como plano de fundo para

carcteres textuais, imagem de dois homens e bandeira em composigéo.

Tema II: Foto do presidenciavel e foto de militar no canto esquerdo a
frente da bandeira nacional. Textos na parte superior e inferior da peca

caracterizando mensagem de carater emotivo.

Interpretacdo: Fotografias sobrepostas, acentuando-se a hierarquia
militar, Bolsonaro em posicdo de continéncia demonstrando respeito e
submissdo a figura do outro individuo conhecido como Coronel Carlos
Brilhante Ustra, de acordo com o texto, falecido em data explicitada. Ao
fundo eleva-se a bandeira nacional garantindo a ideia de patriotismo e

compromisso nacional.

Pautados nas teorias e fundamentos do design, e de acordo com o
entendimento desses autores no tocante a conjuntura politica brasileira, a

leitura feita a respeito da imagem descrita acima, refere-se a uma producao
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de propriedade ideolégica clara onde Bolsonaro registra admiracéo,
compatibilidade de principios e condoléncias sobre o falecimento do
Coronel. Com a frase entitulada no material “A verdade jamais sera
sufocada” o candidato se posiciona filosoficamente a favor do que entende
enquanto verdade absoluta no proceder do exército em periodos da
ditadura militar, suas imposi¢cbes violentas contra grupos opositores

conhecidos por seus ideais ‘comunistas’ e democraticos.

Conhecido como Major Tibirica, Carlos Alberto Brilhante Ustra foi
coronel do Exército brasileiro. Entre 1970 e 1974, chefiou o DOI-Codi do 2°
Exército, em Sao Paulo. De acordo com a Comissédo de Justica e Paz da
Arquidiocese de S&o Paulo, enquanto esteve a frente do 6rgdo houve 40
mortes em 40 meses, bem como uma denuncia de tortura a cada 60 horas.
Em 2008, Ustra se tornou o primeiro militar a ser reconhecido como
torturador pela Justica. Conta o blog Memodrias da ditadura em matéria

biografica sobre o militar.

Torturador da ex-Presidenta Dilma Rousseff, alegava que a mesma
fazia parte de grupos terroristas, ficou afamado pelo titulo de “o senhor da

vida e da morte” no DOI-Cod.i.

Ainda em texto biografico o portal rememora o dia 17 de abril de
2017, em meio a uma votacdo na camara quanto ao impeachment da
Presidenta Dilma Rousseff, o entdo dep. Federal Jair Bolsonaro
homenageou o algoz da mesma gerando revolta das vitimas da ditadura e
repercutindo na midia internacional. A OAB do Rio de Janeiro registrou um
pedido de cassacédo do deputado por quebra de decoro e apologia a tortura,

crime considerado inafiancavel de lesa-humanidade.

Tendo como parametros o contexto historico e os interesses de parte
do eleitorado de Bolsonaro, conectamos esse conteudo visual a persona 3 e

4 da andlise de publico, cap. 3.
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T ANK YOU USA!

NOSSOS SINCEROS AGRADECIMENTOS
AOS CIDADAOS BRASILEIROS E AMERICANOS
PELA RECEPTIVIDADE EM NOSSA PASSAGEM
NOS ESTADOS UNIDOS DA AMERICA!

FAMILABOLSONARO

v

Figura 2: Publicagdo realizada no instagram oficial do candidato Jair Messias
Bolsonaro no dia 11 de outubro de 2017.

Tema I Produto de natureza digital, background escuro, apresenta
texturas caracterizadas como ranhuras, elementos na cor vermelha, branca
e azul, caracteres conformando linguagem textual em cores branca e
amarela estabelecendo contraste visual com o fundo e fotografias referentes

a quatro homens.

Tema Il: Foto do candidato Jair Bolsonaro e seus trés filhos, bandeira

dos EUA ao fundo, texto blocado no centro inferior da tela.

Interpretacdo: Sobreposicdo das imagens, demonstrando hierarquia
social: o pai a frente ocupando um lugar simbdlico de autoridade e
destaque, os filhos atras representando os frutos do candidato e uma
possivel perpetuacao dos ideais familiares e politicos. Ao fundo, a bandeira
dos EUA faz aluséo a subserviéncia e admiracdo dos sujeitos em relacéo a
nacao norte americana. O texto reitera a mensagem visual, expressando a

gratiddo da familia Bolsonaro pela suposta recep¢ao no pais estrangeiro.

Podemos inferir, através da légica do design no processo de

elaboracao visual, em meio ao cenario politico nacional, que a elaboracao
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dessa peca de campanha tem como critérios de execucdo a representacao
de uma linearidade e hereditariedade familiar estruturada por afinidade, ou
seja, os herdeiros e possiveis substitutos sanguineos do candidato se
apresentam de acordo com os principios do patriarca. Para aqueles que
confiam no candidato, essa conformacgéo soa positivamente, visto que, a
nivel de futuro, a governanca estaria garantida por descendentes diretos

com a mesma linha de pensamento proferida pelo pai.

Um segundo ponto a se interpretar esta ligado aos interesses
politicos do candidato e o alinhamento com as expectativas de um
determinado nicho de eleitores. Falamos aqui sobre o grupo de apoiadores
inspirados nas politicas publicas estado-unidenses a respeito do uso legal
de armas, também nas convic¢des vindas do neopentecostalismo e nas
propostas separatistas, preconceituosas e controversas do candidato norte-
americano Donald Trump, muitas vezes citado e tido como exemplo a se

espelhar pelo presidenciavel brasileiro, Jair Bolsonaro.

De acordo com essa analise, a elaboracdo dessa composi¢cao grafica
tem como publico-alvo pré-definido as personas 1, 2 e 3 do quadro exposto
no cap. 3 desse trabalho.
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GASTOS EM CAMPANHA
PRESIDENCIAL NO 1° TURNO

LULAE JAIR
HADDAD BOLSONARO

(29,28% DOS VOTOS) (46,03% DOS VOTOS)

RS 31.138.346,71 RS 1.238.040,48

BOLSONARO GASTOU 25 VEZES
MENOS QUE O CORRUPTO PRESO
E SEU FANTOCHE :

EXEMPLO DE EFICIENCIA E RESPONSABILIDADE!

Figura 3: Publicagdo realizada no instagram oficial do candidato Jair Messias
Bolsonaro no dia 11 de outubro de 2018

Tema |: Peca de natureza gréfica, dividida em dois blocos: um azul
com uma imagem e caracteres textuais e o outro vermelho com imagens e
informacdes textuais. Titulo sobrepondo forma amarela retangular
sombreada, formas brancas retangulares sombreadas por tras de
informacéo financeira e textos na parte inferior da peca concluindo as

afirmativas.

Tema |l: Peca grafica de campanha com chamada comparativa sobre
0 gasto dos dois candidatos. Bloco azul agrega a fotografia de Bolsonaro,
bloco vermelho de plano de fundo para as fotos do candidato Haddad e Luiz

Inacio Lula da Silva, ex-presidente, seguidas de informacdes financeiras.

Interpretacédo: O candidato do PSL estruturou sua campanha politica
categoricamente em oposicao ao Partido dos Trabalhadores, filiacdo do seu
principal adversario politico Fernando Haddad, substituto de Luiz In4cio Lula
da Silva. As cores da bandeira nacional exerceram o papel visual de
reforcar o patriotismo e nacionalismo do ex-Capitdo e distinguiram o mesmo
do seu opositor. O PT, por outro lado, possui a cor vermelha como elemento

visual pregnante, popularmente conhecida e associada aos seus filiados. A
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semelhanca visual e ideolégica do partido dos trabalhadores com a
ideologia comunista foi fortemente atacada pelo em campanha do direitista.
A psicologia das cores € 0 estudo que mostra a forma como nosso cérebro
identifica e transforma as coresem sensacbes e essa teoria foi
estrategicamente utilizada para associar o partido e os candidatos da
oposicdo a  sentimentos  controversos,  agressivos,  violentos,
antidemocraticos e afins. A época do processo eleitoral, 0o ex-presidente
Lula, até entdo candidato a presidéncia no ano de 2018 pelo PT, foi
submetido a investigacbes e julgamentos polémicos a respeito de
esquemas de corrupcao relacionados a sua figura e seu governo que
resultaram em uma discutivel prisdo, praticamente as vésperas da eleicéo.
A sua imagem foi associada a figura de um presidiario violento, corrupto e
ligado ao terrorismo e a queda do pais, vide imagem que figura esta analise.
O seu suplente nada mais passou, para seus adversarios, do que defensor

de um fora da lei, “fantoche” como foi diversas vezes titulado por Jair.

As informacdes contidas no card versam sobre os gastos em
campanha eleitoral dos presidenciaveis, ponto importante a ser tratado visto
gue o candidato do PSL, estrategicamente, adotou uma personalidade
humilde, simples e consciente, reforcada pelo aspecto, propositalmente,
descuidado e amador retratado nas pecas de sua jornada ao cargo

presidencial.

Esse tipo de material abrange boa parte do eleitorado descontente ou
avesso ao governo petista e atinge em especial pessoas com perfis

préximos as personas elaboradas por esse trabalho.
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Venezuela vai regular redes sociais e
sanclonar crimes de 6dio

¢ da Cons ¢ culpa partidos oposito eminar a discordia no pais

BRASIL DO PT. &

-

)

Maria do Rosario depde no STF contra Bolsonaro
¢ o chama 'lider do 6dio’
voL noticias Politica
Lula ataca Bolsonaro e diz que fara
regulacao da imprensa se for eleito

Figura 4: Publicagdo realizada no instagram oficial do candidato Jair Messias

Bolsonaro no dia 24 de agosto de 2017.

Tema |: Peca grafica de natureza digital, predominancia da cor
vermelha, informacdes textuais na cor amarela e quadros de texto na cor

branca. Imagens compondo o background da imagem.

Tema Il: Composicdo entre imagens em associagéo, filtro vermelho
em alusao as cores do partido opositor e ao comunismo, informacdes sobre
supostas falas do rival e da Dep. Fed. Maria do Rosario que por diversas

vezes entrou em conflito com o ex-Capitao.

Interpretacéo: Durante o periodo eleitoral, levantou-se uma discusséo
de grandes proporcdes sobre o futuro politico do Brasil. Uma forte
comparacdo do governo venezuelano com as propostas e ideologias da
esquerda brasileira, diversas vezes descontextualizada, foram utilizadas
como publicidade reversa para o0 programa petista. A associacdo da
imagem de Maduro com a de Lula foi macerada pelos canais de
comunicacdo da oposicdo que diziam que a nagdo brasileira caminhava

para uma ditadura comunista.
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Essa linha de pensamento ganhou apoiadores por todo pais e teve
como perfil preponderante pessoas com caracteristicas semelhantes as

personas descritas no cap. 3 deste trabalho.
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Figura 5: Publicacdo realizada no instagram oficial do candidato Jair Messias
Bolsonaro no dia 27 de outubro de 2018.

Tema |: Peca de carater digital, grafico, com predominancia das
cores verde e amarela. Imagem de fundo tem como motivo a estrutura de
uma cidade, em plano intermediario encontra-se uma bandeira, em primeiro
plano forma sdlida retangular verde, sobreposta de informagfes textuais,
atras a imagem do candidato. Percebe-se também, mesclagem de luzes e

cores.

Tema Il: Imagens em composicdo visual com conotagdo emotiva, a
figura do candidato surge em tom nacionalista, vestindo uma camisa verde
e amarela estampada com a frase: “Meu partido é o Brasil’, sobrepondo a
bandeira nacional. A marca do presidenciavel se aplica em primeiro plano,
no centro inferior da tela e no canto superior direito, em tamanho reduzido

encontra-se o logo do PSL, partido de filiagdo de Bolsonaro.
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Interpretagcdo: Em momentos de instabilidade politica no periodo
entre 2017 e 2018, onde grande parte do povo brasileiro demonstrava total
descontentamento com o cenario politico da nacdo e com a conducgdo
partidaria, a época, petista, a necessidade de desvencilhar a imagem do

candidato do seu partido de filiagdo seria um ponto importante a se atentar.

A campanha presidencial de Jair promoveu um perfil nacionalista e
independente do candidato, trazendo ao conhecimento popular a ideia de
gue 0 mesmo possuia autonomia para realizar seus planos de governo e
gue se empoderava da vontade absoluta de seus eleitores e do sentimento
patriético que os conduzia.

Todos as personas se enquadram no perfil de publico-alvo desse

material de campanha.

ECONOMIA
ESOBERANIA

NACIONAL

BOLSONARO, PRIVATIZACOES, MINERIOS,
TERRAS AGRICULTAVEIS E A CHINA.

Inscreva-se em nosso
canal nio Youtibe » /JAIR BOLSONARO

k B far Messans Bol W gjauboks © ehaiMessiasobsonaro ‘

Figura 6: Publicacdo realizada no instagram oficial do candidato Jair Messias
Bolsonaro no dia 18 de outubro de 2018.

Tema I: Predominancia das cores verde, amarela e branca, formas
sélidas retangulares, circulares e forma triangular, caracteres textuais em
blocos de peso distintos, fotografia.
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Tema II: Bandeira nacional em posicdo de background, levemente
esmaecida, possibilitando o destaque para as informacdes centrais: imagem
do candidato, titulo “Economia e soberania nacional” e tema de discusséo:
“Bolsonaro, privatizagcbes, minérios, terras agricultaveis e a China.” Peca
caracteristicamente mais amadurecida, apresenta formas mais simples,
sélidas e linearidade de conteudo.

Interpretacdo: Como ja vimos no decorrer desse trabalho, a intencao
de cada producéo visual varia de acordo com o publico a que se destina. Os
temas e pautas de discussdo conduzem o estilo e a dinamica da
comunicacdo visual, nesse caso, trata-se de um card que dialoga
diretamente com ruralistas, grupos voltados para o agronegdcio, mineracao
e comércio internacional, logo, percebemos uma mudanc¢a na narrativa que
se mostra menos emotiva e mais pragmatica, direta ao ponto de interesse
do publico.

O posicionamento mais sério e comprometido de Bolsonaro no que
diz respeito as agendas econbmicas agrada o eleitorado empresarial,
trazendo a sensacdo de um futuro comercial equilibrado, de bases
fortalecidas e rentavel.

As personas alcancadas por esse material seriam as de nimero 1 e 5
do cap. 3.

0 BRASIL PRECISA

pE UM PRESIDENTE
STO, CRISTAO

E PATRIOTA.

n Jar Messixs Botsonaro

www.bolsonaro.com.br

Figura 7: Publicagdo realizada no instagram oficial do candidato Jair Messias
Bolsonaro no dia 14 de agosto de 2017.
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Tema |: Composicdo grafica de natureza digital, silhueta de um
homem em sobreposicdo ao plano de fundo predominantemente azul,
caracteres textuais e iconicos.

Tema |II: Silhueta do candidato a presidéncia Jair Bolsonaro
sobrepondo a cor azul em tom mais escuro, trazendo a percepcédo de
seriedade, profissionalismo e comprometimento, seguidas da frase: “O
Brasil precisa de um presidente honesto, cristdo e patriota.” No material esta
contido também os enderecos das péaginas oficiais do candidato.

Interpretacdo: Diante de um momento histérico de grandes
revelacdes no que tange a corrupc¢ao na politica brasileira, o reforco de um
perfil auténtico e honesto foi um dos eixos da campanha do militar
reformado. Levantando a bandeira de uma nova politica e se intitulando
cristdo, pretende assegurar seu carater ilibado ao eleitorado brasileiro.

Mais uma vez o discurso patriotico inspirado em tempos sombrios
onde o pais teve regéncia militar, encabeca o material de campanha em
guestdo. Bolsonaro exerce a plenos pulmdes ideais nada iluministas, ao
contrario, representa o militarismo e patriarcado cristdo, de principios
endurecidos e arcaicos que parte da populacéo ainda venera.

As personas de numero 2, 4 e 5 do cap. 3, certamente foram
contempladas nessa producédo grafica por conta da possibilidade de terem
se reconhecido a nivel de personalidade, credo e opiniéo.
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VENEZUELA:
UM ALERTA?
PARA O BRASIL

CONFIRA NA INTEGRA
EM NOSSO CANAL NO YOUTUBE

3 Jair Bolsonaro

Figura 8: Publicacdo realizada no instagram oficial do candidato Jair Messias
Bolsonaro no dia 24 de agosto de 2017.

Tema |: Composicao grafica de natureza digital, ao fundo mesclagem
de padrbes referenciando nacOes, fotografia de dois homens, caracteres
textuais em bloco no centro da peca com peso e sombra de destaques,
mais informagdes textuais no final do card.

Tema Il: Bandeira da Venezuela a esquerda e bandeira do Brasil a
direita mescladas, conformando o plano de fundo da pega que visualmente
ja indica a tematica da mesma. Imagens do candidato a presidéncia e seu
filho Eduardo Bolsonaro em posicdo superior de destaque, seguidas de
texto midiatico: “Venezuela: um alerta para o Brasil”. Informacgdes textuais a
respeito dos locais de divulgacédo do material.

Interpretacao: “O general Mourao ja falou: a préxima operagao de paz
do Brasil vai ser na Venezuela. Vamos libertar nossos irmaos venezuelanos
da fome e do socialismo” anunciou Eduardo Bolsonaro durante
manifestacdo em prol da candidatura de seu pai, no dia 21 de outubro de
2018, Sao Paulo. Esse e outros tantos pronunciamentos publicos a respeito
da Venezuela, mostraram a auséncia de diplomacia que a futura gestao da
chapa bolsonarista teria em relagdo ao pais vizinho, posicionamentos muito
truculentos e sempre associados a politica belicista estruturaram a
campanha em questao.
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A aversao ao socialismo e o projeto politico teoricamente capitalista
da familia Bolsonaro foi fonte de grandes discussfes e preocupacdes socio-
politicas, tanto pela possivel escalada armamentista que se desenhava,
guanto pelos discursos de odio proferidos aos adversarios de partidos
socialistas brasileiros, todavia a muitos reacionarios e ignorantes politicos
agradava.

O discurso pode ser lido e apreendido visualmente principalmente por
brasileiros identificadas pelas personas 3 e 4 do cap 3.1 desse trabalho.

Figura 9: Publicacdo realizada no instagram oficial do candidato Jair Messias
Bolsonaro no dia 1 de novembro de 2017.

Tema |: Fotografia em composicdo com elementos graficos e
textuais. Predominancia da cor azul, amarela e vermelha. Formas sdélidas
retangulares em posicdo de fundo para destaque de texto.

Tema II: Imagem de pneus amontoados em terreno vazio, ao fundo
placa com insignias do Movimento Sem Terra (MST), cor vermelha
elencando parte significativa da imagem, informacdes sobre a localizacao
do que seria um ato de destruicdo, associacdo direta entre o Partido dos
Trabalhadores, o MST e os ideais comunistas de Carlos Marighella seguida
da seguinte frase do militante: “O terrorismo € uma arma que o
revolucionario ndo pode abandonar.”
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Interpretagcdo: Em momentos anteriores falamos sobre a psicologia
das cores e como que ela pode ser utilizada para determinar ou conduzir o
imaginario de um individuo. A cor vermelha popularmente conhecida como
a cor do Partido dos Trabalhadores e também a cor dos movimentos
socialistas e comunistas pode ser lida como a cor da guerra, dos
enfrentamentos, do sucesso - de acordo com teorias como o feng shui -, da
paixdo e do odio, tudo a depender do ponto de vista e da intencao
empregada.

Nesse caso, ela € astutamente associada aos partidos de
posicionamento esquerdista e a todas as manifestacbes de fundamento
social.

Para convencer a populacdo, o militarismo ao tempo da ditadura,
tirou de contexto e desconfigurou algumas historias e vivéncias de militantes
muito conhecidos, um deles Carlos Marighella, de pai italiano e de méae
descendente de negros escravizados, cresceu na Bahia, muito estudioso
formou-se no ensino secundario, incentivado por seu pai, em ciéncias e
letras. Em 1931 deu inicio ao curso de Engenharia na Escola Politécnica da
Bahia, quando participou de uma ocupacdo da Faculdade de Medicina da
Bahia contra a ruptura constitucional de Getulio Vargas, quando teve sua
primeira prisao e foi obrigado a sair do curso.

Quando em liberdade, filiou-se ao Partido Comunista Brasileiro (PCB)
e teve sua histéria construida com muito ativismo politico, prisdes, torturas,
manifestagdes e luta social.

O carater criminoso que foi a Marighella agregado tem motivacéo
Unica e exclusivamente politica, do Estado Novo de Vargas (1937-1945) até
o findar da ditadura Civico-militar instaurada no Brasil (1964-1985), periodos
hoje aclamados pelo candidato Jair Bolsonaro, Carlos Marighella e tantos
outros militantes e civis foram perseguidos, torturados e tiveram suas
imagens associadas ao terrorismo e a criminalidade.

Vincular a imagem de candidatos do PT ou ativistas do MST a figuras
como Marighella € um ato cruel e desesperado de persuadir um publico
ignorante a se posicionar contra qualquer cidadao que esteja politicamente
em oposi¢ao aos seus ideais.

Todas as personas se enquadram no perfil desse material.
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Pra mudar, primeiro
vocé tem que mandar
Paulo Freire pro espaco.
Essa forma de educar
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Figura 10: Publicacdo realizada no instagram oficial do candidato Jair Messias
Bolsonaro no dia 15 de fevereiro de 2018.

Tema |. Peca grafica de natureza digital, textura hachurada e
caracteres textuais em composi¢cao com imagem de um homem.

Tema IlI: Predominancia de cor escura ao fundo, fotografia do
presidenciavel alocada em canto direito da peca com expressao discursiva
e descontente, em blocos justificados a esquerda um pronunciamento do
mesmo € evidenciado como ideal: “Para mudar, primeiro vocé tem que
mandar Paulo freire pro espaco. Essa forma de educar ndo deu certo.”

Interpretacdo: Em entrevista a coluna Deutsche Welle (2021) o
educador Daniel Cara, professor da Universidade de S&o Paulo e dirigente
da Campanha Nacional pelo Direito a Educagdo disse: “O objetivo da
pedagogia freireana é fazer com que cada uma e cada um aprendam a
dizer a prépria palavra, ou seja, tenham a capacidade de ler o mundo e se
expressar diante do mundo. E a pedagogia da autonomia, da esperanca:
libertadora no sentido de as pessoas terem as capacidades de se libertarem
das opressdes que buscam cala-las”. As teorias pedagogicas de Freire sao
essencialmente politicas, ndo no sentido partidario do termo, mas sim no
sentido mais amplo, de cunho existencial.

Ainda de acordo com especialistas, o método pedagoégico do autor
propde uma educacdo mais libertaria, onde o educando possa desenvolver
0 senso critico. Para muitos politicos de extrema-direita essa linha
educacional ndo se faz interessante, pois muitos se valem da ignorancia e
da obediéncia servil daqueles que governam.

Ataques a educacdo, via de regra, listam posicionamentos e ideais de
um governo autoritario e desumano.
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A comunicacao visual da peca analisada acima dialoga com todas as
personas citadas no cap. 3.1 dessa monografia.
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8. Concluséao

Para o desenvolvimento eficiente desse trabalho foram utilizadas
etapas adaptadas da metodologia de Barbosa Filho (2009). A comecar pelo
levantamento bibliografico, seguido de dados, a respeito do cenario politico
e social brasileiro que determina toda uma estrutura ideolégica do eleitorado
em questdo e teve grande importancia na fundamentagédo tedrica desse

projeto.

Mais adiante, a partir dessas informacdes, foi possivel conceituar e
compreender a funcionalidade da tematica aqui explanada em panorama
académico e social. Entendendo que um processo eleitoral € caracterizado
por sua complexa estrutura comunicacional e que sdo necessarias diversas
areas de conhecimento para fundamentar uma campanha politica,
estabelecer o perfil e a personalidade de um candidato, com o fito que todo
0 processo seja feito de modo eficiente, € imprescindivel a realizacdo de
pesquisas de amplo alcance a respeito do publico-alvo e do contexto social

no espaco-tempo do elegivel.

Afinal de contas, existe campanha politica despretensiosa? Essa
pergunta € respondida quando no decorrer do levantamento bibliografico
vem a tona o real interesse de cada grupo de aliados do candidato Jair
Bolsonaro, levando-se em conta como cada elemento visual foi elaborado
ou combinado de modo a convencer ou reforcar um ideal de natureza

politica.

O design aliado ao marketing politico, campo da comunicacao
voltado para a estratégia de apresentacdo e construcdo de perfil social de
um individuo em posicao de atuacédo politica, nesse momento, se torna uma
ferramenta de alto poder competitivo, alinhando as expectativas e o0s
valores do cliente de acordo com as necessidades do publico que deseja
atingir, através de técnicas, teorias de manipulacdo e composicdo de
imagens.Com o objetivo de garantir o sucesso do processo de analise
proposto por essa monografia, personas foram definidas em conformidade
com os perfis levantados em pesquisa nacional a respeito da intencdo de

votos da populacgéo brasileira. Tendo sido categorizados, esses perfis foram
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associados a materiais de campanha compartilhados selecionados por
esses autores em rede social oficial do candidato, o instagram, no periodo
de 2017 e 2018, e analisados sob a perspectiva do método Iconolégico de
Erwin Panofsky (2007).

Mediante selecdo, categorizacdo e interpretacdo de elementos
visuais e textuais individualmente em cada peca, foi possivel inferir teorias a
respeito das composi¢cdes iconograficas, alicercados na conjuntura
brasileira, seus fatos historicos, ideologias de forte alcance popular,
parametros socio-politicos e comportamentais. Para além da andlise desses
aspectos, foram utilizadas teorias da percepcdo visual como a Gestalt,
psicologia das cores e conhecimentos de semidtica para conceber uma

avaliacao conclusiva.

Constata-se a partir desse trabalho que a estratégia comunicacional
de Jair Bolsonaro, enquanto candidato a presidéncia do Brasil, foi
cuidadosamente elaborada de modo que parecesse aprazivel aos seus
eleitores, que o aproximasse visualmente e ideologicamente daqueles que
buscavam um representante que os desse voz e pusesse em pratica tudo
gue lhes era de interesse. As redes sociais tiveram significativa participagao
nesse processo, muito devido a uma alta conectividade da populacéo
brasileira a0 mundo da tecnologia e suas redes sociais que permitem o
acesso a informacgfes verdadeiras e também falsas, que determinam o
modo e a forma que seus adeptos devem se posicionar. A maneira mais
inteligente de usar essa ferramenta de comunicacéo ainda esta vinculada a

educacéo e ao desenvolvimento critico dos brasileiros.
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