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Seria mil vezes uma pena se as mulheres
escrevessem como os homens, ou vivessem como
eles, ou se parecessem com eles, pois se dois sexos
é bastante inadequado, considerando a vastiddo e
a variedade do mundo, como fariamos com apenas
um?

- Virginia Woolf



RESUMO

O presente trabalho tem por objetivo analisar as representacdes dos modelos de género na
configuracdo da elite baiana, por meio das fontes imagéticas contidas nas primeiras edi¢des da
revista ilustrada Unica (1929). Durante o século XIX, construiu-se convencdes de género
baseadas no sexo, pelos quais limitava os modos/papéis femininos ao ambiente doméstico. O
homem, em contrapartida, foi notabilizado em seu cardter racional, a quem foram designados
0s espacos publicos, os direitos politicos e conquistas econdomicas. Nos anos iniciais do século
XX, essas estruturas sociais foram utilizadas para apresentar a nova elite soteropolitana e
alagoinhense, formada pela mulher moderna, que ampliava seus espagos de ocupagio, embora
com ressalvas aplicadas pelo publico masculino, a nova mulher cabiam os espacos de consumo
e a educacdo, enquanto o homem moderno mantinha sua caracteristica “nata” de assumir as
funcdes utilitarias e dirigentes. A imprensa ilustrada do periodo utilizada enquanto espaco de
organizacao, “venda de imagem”, construtora de modos, modas, hierarquias e representagoes,
foi uma ferramenta de propaganda desses grupos para a exibi¢do de suas familias: em
uniformidade com os ideais instituidos pela modernizacdo e “progresso” adotados com o
advento da Republica, e inspirados pelos ditames do cinema hollywoodiano. Assim, nos
propomos a analisar, através dos materiais iconograficos contidos no magazine, os papéis de
género ali expressos.

Palavras-chave: Revista Unica. Género. Alagoinhas. Fotografia.

ABSTRACT

This study aimed to analyze the representations of gender models in the configuration of the
Babhian elite, through the image sources contained in the first editions of the illustrated magazine
Unica (1929). During the 19th century, gender conventions based on sex were constructed,
which limited women's ways/roles to the domestic environment. Men, on the other hand, were
noted for their rational character, to whom public spaces, political rights and economic
achievements were assigned. In the early years of the 20th century, these social structures were
used to present the new elite of Salvador and Alagoinhas, formed by modern women, who
expanded their spaces of occupation, although with reservations applied by the male public.
The new woman was responsible for consumer spaces and education, while the modern man
maintained his “innate” characteristic of assuming utilitarian and leadership functions. The
illustrated press of the period, used as a space for organization, “selling images”, constructing
modes, fashions, hierarchies and representations, was a propaganda tool for these groups to
display their families: in uniformity with the ideals established by modernization and
“progress” adopted with the advent of the Republic, and inspired by the dictates of Hollywood
cinema. Thus, we propose to analyze, through the iconographic materials contained in the
magazine, the gender roles expressed therein.

Keywords: Revista Unica; Gender; Alagoinhas; Photography.
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INTRODUCAO

Narrar aspectos sobre as representacdes de género em torno da elite baiana nas primeiras
décadas do século XX pelo viés do imagindrio construido e publicitado nas piginas da revista
mensal ilustrada Unica, “vitrine” da modernizagdo social e urbana de Salvador ¢ das cidades
circunvizinhas, que ditou conceitos, modas e normas, € contribuir com o debate e reconstituicao
de um fragmento da histéria cultural da Bahia. E também refletir sobre os estudos especificos
que discutem aspectos da mentalidade feminina versus masculina, préprios da época, levando
em consideragdo uma fonte pouco explorada, que detinha uma linha editorial denominada como
moderna desde o seu surgimento, em julho de 1929.

Com o objetivo de compreender a complexa “venda de imagem” dos setores mais
abastados da sociedade baiana — “Sociedade essa que foi se integrando paulatinamente ao
regime republicano para partilhar ideais modernos e civilizatérios, mantendo tragos patriarcais

¢ nichos delimitados para a atuagdo de mulheres”-*

, este trabalho ocupa-se da andlise
iconografica dos arquétipos do “belo sexo” em contraste com os moldes destinados ao género
masculino contidos no magazine, ao utilizar como fonte as oito primeiras edi¢cdes da Unica,
publicadas no final da década de 1920, sendo uma delas extraordindria, em homenagem a
inauguragdo da usina elétrica em Alagoinhas.

Mensério que exibiu/divulgou mulheres e homens das camadas mais privilegiadas da
“alta-roda” social baiana priorizou temas como comportamentos, politica, religido — apesar dos
redatores mencionarem que o mote da revista teria sido constituido “sem olhar credos politicos
e religiosos”, os dois dltimos aspectos eram claramente definidos e hierarquizados nas paginas
do periddico —, moda, esportes, literatura, artes que permitiu-nos uma andlise historico-cultural.
Definimos, entio, o periodo de estudo como a transicdo da ascendéncia da ideia da sociedade
moderna em rompimento com algumas das convengdes estruturais do século XIX, estimuladas,
sobretudo pela realidade fantasiada promovida pelo cinema Hollywoodiano, “ditador” do

ideario de beleza, e da imagem da “nova mulher”, agora mais envolvida com o consumo.?

' CERAVOLO, Suely Moraes. EXPOSICOES TEMPORARIAS PARA AS “SENHORAS E SENHORITAS” DA
SOCIEDADE BAIANA: o discurso performativo do Instituto Feminino da Bahia (1920 a 1968). Anais
eletronicos: V Congresso Sergipano de Histéria e V Encontro Estadual de Histéria da ANPUH/SE. 2016.
Disponivel:em:https://www.encontro2016.se.anpuh.org/resources/anais/53/1486583730_ARQUIVO_147255271
1_ARQUIVO_CERAVOLOANPUHrevisto08.016k.pdf. Acesso em: 20 de nov. de 2024.

2 SERPA, Leoni Teresinha V. A mdascara da modernidade: a mulher na revista O Cruzeiro (1928-1945).
Dissertacao (mestrado) — Universidade de Passo Fundo, 2003.
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Perspectiva semelhante ao de demais impressos que circulavam no territério brasileiro
e baiano, as efervescéncias dos signos do ‘progresso’ e da ‘modernizagdo’ estavam presentes
nas folhas atrativas da Unica. A cada edi¢do, aliado com o processo de urbaniza¢io regional
em curso, diversos clichés que capturavam “os ornamentos da sociedade baiana” — de acordo
com a revista —, construiam uma categorizacio social com o intuito de evidenciar que a Bahia
estava inserida no arcabouco dos locais que vivenciavam a nova ‘“norma mundial”. Com o
advento da Republica, os grandes centros do pais se valiam da imprensa para difundir a
idealiza¢do da transi¢do de um espaco agrario e considerado atrasado por suas elites, para o que
aspiravam com aspecto moderno e higiénico. Dentro dessa légica, o tecido das relacdes sociais
e de género aparecem no periddico e buscamos, portanto, compreender tal mecanismo ao langar
o olhar sobre as designagdes indicadas as mulheres e aos homens em suas paginas.

A Unica, foi um veiculo de comunicacdo intencionalmente criada para ser “porta-voz”
da modernidade baiana. Surgiu para alcancar ndo somente os limites do estado, como os
territorios brasileiros e internacionais e propagar a ideia da Bahia com cultura tnica e atual,
numa correspondéncia de intengdes entre Amado Coutinho, fundador do magazine e os setores
comerciais e politicos locais, que mantinham financeiramente a circulacao do peridédico. A
revista também contribuiu com a construgdo e divulgacao da “nova familia moderna”, que ndo
representava a realidade da maioria da populagdo que viviam experi€éncias materialmente
precdrias. Isso significa que o periddico reproduzia padrdes e percepcdes para manter a estrutura
das relacdes entre as camadas sociais.

Unica propagava imagens relacionadas as altera¢des de um estado em conformidade
com o ideario importado europeu e estadunidense, que “despia as suas mulheres das saias
longas” e as urbanizava com biquinis, vestidos acima dos joelhos com cortes retos, batons
rubros e cloché, ou seja, que almejava moldar as condutas femininas com maneiras novas de se
vestir e de se mostrar para a sociedade, rompendo os limites do espaco doméstico. Entretanto,
essa moderniza¢do feminina ndo rompia visdes estruturais que naturalizavam os papéis entre
0s géneros, ao aceitar apenas a condicao da mulher na educa¢@o, como responsavel pela criagao
dos filhos, como “enfeite”, agora subjugada aos ditames do consumo. Ao homem, no entanto,
cabiam atividades como a intendéncia e o controle do comércio, das funcdes utilitarias e até
mesmo da imagem feminina. O mensario operava a divulgacdo e redistribuicdo dos aspectos
culturais que lhe convinha ou interessava.

Realizadas tais consideragdes, apresento os propositos deste trabalho. O objetivo geral
consiste em identificar as referéncias de género das camadas abastadas baianas, sobretudo

através da fotografia e dos discursos construidos ao longo do ilustrado, em anos iniciais do
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século XX. J4 os objetivos especificos visam responder as seguintes questdes: quais as
caracteristicas defendidas por Unica da elite no periodo? Como as funcdes e papeis de género
se apresentavam nas edi¢des analisadas em comparagdo com a publicacdo extraordindria
direcionada a Alagoinhas? Quais eram as designagdes aceitaveis pelo editorial masculino do
mensdrio ao universo feminino baiano? Como essas representacdes estavam relacionadas ao
idedrio de modernidade que envolviam a mentalidade nacional a época?

Ao longo da pesquisa, tentamos responder essas questdes e outras que surgiram com a
analise das fontes. Com isso, buscamos realizar reflexdes em torno dos estudos da Histéria
cultural, das mentalidades e de género, partindo de andlises das particularidades das cidades
baianas: Salvador e Alagoinhas, ao passo que se apresentavam como parte do movimento
progressista nacional e internacional. Para Sandra Pesavento, “trabalhar com cultura ¢ estar
atento as diferentes falas e formas de dizer a realidade, mas sem jamais perder a sua identidade:
¢ do “lugar” da Historia que se colocam as questdes e se formulam as perguntas dirigidas ao
passado”.?

A escolha da fonte como objeto de andlise se impds por uma série de questdes: a
necessidade da compreensao das defini¢des dos papéis direcionados aos géneros, estruturadas
ao longo da historia, e que permanecem até hoje; o entendimento do cardter da imprensa como
produto e produtora do seu tempo, o que transformou a Unica em fonte principal para a andlise
dos aspectos de identificacdo e constru¢do de modelos culturais; a falta de pesquisas e
informagdes sobre o periddico no espaco académico; a precariedade de dados sobre as mulheres
alagoinhenses no periodo. Todos esses aspectos nos fizeram selecionar o recorte temporal e
tematico, buscando contribuir com os estudos sobre a cidade, seus moradores e as relacdes de
género.

Os trabalhos publicados por Leoni Serpa* e Marivaldo Amaral® possibilitaram reflexdes
importantes em torno da utilizagcdo de revistas ilustradas como fonte de pesquisa. Serpa, em A
mdscara da modernidade: a mulher na revista O Cruzeiro (1928-1945), realizou um estudo
indicando como a modernidade e o Estado Novo influenciaram as representacdes simbodlicas
femininas, ao lancar o olhar sobre o magazine. Através de suas investigacdes, a autora buscou

entender como o periddico criou um imagindrio sobre o Brasil e as mulheres, promovendo um

3 PESAVENTO, Sandra Jatahy. Cultura e Representagdes, uma trajetoria. Anos 90, Porto Alegre, v.13, n. 23/24,
jan./dez. 2006, p. 46.

4 SERPA, Leoni Teresinha V. A mdscara da modernidade: a mulher na revista O Cruzeiro (1928-1945).
Dissertacao (mestrado) — Universidade de Passo Fundo, 2003.

5> AMARAL, Marivaldo Cruz. Mulheres, imprensa e higiene: a medicalizagdo do parto na Bahia. Histéria,
Ciéncias, Satiide — Manguinhos, Rio de Janeiro, v.15, n.4, out.-dez. 2008.
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idedrio que mascarava as antigas submissdes femininas, alterando-as pela valorizacdao do
consumo e da beleza.

Marivaldo Amaral, contribui com essa pesquisa, ao problematizar a inser¢dao da
imprensa leiga como disseminadora do discurso higienista na cidade de Salvador, em Mulheres,
imprensa e higiene: a medicalizacdo do parto na Bahia. O pesquisador apontou para as
transformacoes urbanas e sociais que estavam ocorrendo na capital baiana no inicio do século
XX, sobretudo, no papel educativo transmitido pelos meios de comunicagdo, direcionado as
mulheres, visando estabelecer novos padrdes de comportamento e disciplina dos seus corpos.
Desta forma, além da compreensdo dos modelos femininos idealizados, a obra permite o
entendimento do contexto, auxiliando na interpretacdo dos comportamentos defendidos por
Unica.

Os impressos da revista Unica, que estdo sob a guarda da Associacdo Bahiana de
Imprensa (ABI), localizada no Edificio Ranulfo Oliveira, na Praga da Sé, no Centro Histérico
de Salvador, foram doados a Instituicdo, segundo Nelson Cadena, pela familia de Amado
Coutinho.® As edi¢des que compreendem o periodo de julho a dezembro de 1929, foram
digitalizadas e armazenadas em acervo pessoal para elaboracio desta pesquisa. E importante
informar, também, que as citacdes diretas do periddico que trabalhamos tiveram a sua
linguagem atualizada para a norma ortogréfica vigente, com o intuito de facilitar a compreensao
dos dados interpretados. Destacamos que tivemos o devido cuidado para ndo alterar o sentido
das ideias expostas nas fontes.

A linha metodoldgica deste trabalho segue as orientacdes propostas por Ana Maria
Mauad’, sobretudo no processo de diagramagdo da revista, considerando a distribui¢io das
imagens e matérias ao atentarmos para as hierarquias das noticias evidenciadas. A historiadora,
propde uma discussao tedrico-metodoldgica sobre a visualidade na histdria, focando na analise
de fotografias vinculadas a midia. Sua pesquisa se concentra no material iconogrifico que
circulou no Rio de Janeiro nas revistas: Careta e O Cruzeiro, ao considerar o processo de
aburguesamento das elites no século XX.

Maud, recomenda que as fotografias devem ser trabalhadas considerando os
desdobramentos tedricos-metodoldgicos, entre os quais:

(...) realcamos os processos de producdo de sentido na sociedade
contemporanea, com destaque para o papel desempenhado pela tecnologia; a
defini¢do do circuito social da producido de imagens técnicas, enfatizando a

® CADENA, Nelson. Revista Unica. Correio: o que a Bahia quer saber. 27 Ago. 2020. Disponivel em:
https://www.correio24horas.com.br/noticia/nid/revista-unica/. Acesso em 23 nov. 2021.

"MAUAD, Ana Maria. Na mira do olhar: um exercicio de anélise da fotografia nas revistas ilustradas cariocas, na
primeira metade do século XX. Anais do Museu Paulista. v. 13. n.1. Jan.- Jun. 2005.
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historicidade dos regimes visuais; o papel dos sujeitos sociais como
mediadores da producdo cultural, compreendendo que a relacdo entre
produtores e receptores de imagens se traduz numa negociacio de sentidos e
significados; e a capacidade narrativa das imagens técnicas, discutindo-se af a
dimensdo temporal das imagens, os elementos definidores de uma linguagem
eminentemente visual e por fim o didlogo estabelecido entre imagens técnicas
e outros textos, tanto de cardter verbal como ndo-verbal, a partir do principio
de intertextualidade.®

Dentre os desdobramentos apresentados pela autora, demos particular atengdo ao que

foi sintetizado para o tratamento das imagens visuais: a questdo da producdo, a questdo da
recep¢do e a questdo do produto. Buscamos também, nesta pesquisa, estabelecer o confronto
das fontes imagéticas sobre os papéis de gé€nero defendidos pela revista com producdes
historiogrificas que refletiram sobre variados aspectos do comportamento feminino,
reproduzindo publica¢des de outras revistas ilustradas e jornais.

O trabalho estd dividido em trés capitulos. O primeiro € um debate conceitual em torno
dos termos: representacdo e género, pois sao essenciais para a compreensao da identificagao do
imagindrio construido pela Unica em torno da elite da época. A revista, por meio de diversas
narrativas e iconografias, estabeleceu um modelo especifico e ideal para a “alta sociedade”
baiana: a mulher e o homem modernos, entrelagados pelos principios do “progresso” que
permeavam as representacdes culturais e sociais da elite nacional naquele periodo. Neste
capitulo nos valemos das contribuicdes de Roger Chartier’ e Sandra Pesavento'® sobre
representacdes e cultura para localizar o mote do mensério e identificar os c6digos e simbolos
expressos nas edicdes para a construcao de uma determinada realidade social. Para além dos
signos, nos valemos das contribui¢cdes de Rachel Soihet e Joana Maria Pedro!! e nesse ambito
discutimos sobre a desmitificagdo de que as construgdes de género sio estdticas, refletindo que
os papéis sao influenciados por ideologias, discursos e hierarquias sociais.

O classico texto de Tania Regina de Luca, Histdria do, nos e por meio dos perio’dicosI 2
nos auxiliou na percepg¢ado do fazer historiografico por meio da imprensa. A autora sinaliza para
a necessidade da compreensdo do funcionamento dos periddicos, sobretudo, questionando-os

sobre seus fundadores e corpo editorial, financiadores, data de publicacdo e circulacao, formato,

8 Idem. Ibidem. p. 134.

® CHARTIER, Roger. A Histéria Cultural: entre priticas € representagdes. Trad. Maria Manuela Galhardo.
Lisboa: Difusdo Editora, 1988; CHARTIER, Roger. O mundo como representacdo. Estudos Avancados, Sdo
Paulo, V. 5, p- 173-191, 1991. Disponivel em:
https://www.scielo.br/j/ea/a/SZqvSMIDBVITXqNg96xx6dM/?lang=pt. Acesso em: 15 de nov. 2024.

10 PESAVENTO, Sandra Jatahy. 2006, p. 46.

' SOIHET, Rachel; PEDRO, Joana Maria. A emergéncia da pesquisa da histéria das mulheres e das relacoes de
género. Rev. Bras. Hist. 27 (54). Dez, 2007. Disponivel em: https://doi.org/10.1590/S0102-01882007000200015.
Acesso em: 18 de nov. 2024.

12 LUCA, Tania Regina de. Histdria dos, nos e por meio dos periddicos. In: PINSKY, Carla Bassanezi (Org).
Fontes Histéricas. Sao Paulo: Editora Contexto, 2008, p. 121.
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posicdes politicas e religiosas. Os impressos possuem fungdes sociais e estdo comprometidos
com “jogos de interesses”, alcangando carater opinativo e de interferéncia na vida publica. As
escolhas publicadas ndo chegam ao publico a toa, desde a escolha do material até a disposicao
espacial das colunas e imagens estdo imersos em uma logica de intencionalidades. Cabe, ao
investigador, a compreensao de tais objetivos intrinsecos nas edi¢des das revistas e jornais em
andlise.

No segundo capitulo, exploramos e refletimos sobre as informacdes gerais referentes a
revista Unica, seu corpo editorial e os aspectos que a fonte levanta sobre a constru¢cdo de uma
cultura dnica na Bahia. Problematizamos os silenciamentos identificados pela falta de
representacdes das camadas populares. E importante que se destaque, que o perfil da sociedade
moderna defendido pela Unica tem cor, poder aquisitivo, religido e aspiracdo politica
especificos. A estrutura do capitulo procurou detalhar o perfil feminino adotado pelos redatores
da revista, promovendo a ideia da mulher moderna consumista, que circula em locais publicos,
além dos privados. Observamos que a fonte nos apresenta uma ambiguidade e revela que
existem limites para a “modernidade” desta mulher e que convencdes foram mantidas em
relacdo aos papéis que lhes foram destinados em comparagdo com os vivenciados no século
anterior.

No terceiro capitulo discutimos o papel da imagem fotografica, apresentada pela
imprensa ilustrada, na elaborag¢do dos aspectos comportamentais e de identidade dos moradores
de Alagoinhas, durante o processo de urbanizacdo com destaque para o momento de
inauguracdo da usina elétrica, em setembro de 1929. Observamos a perspectiva do ilustrado
como resultado do julgamento de condutas, ao indicar uns e silenciar outros, uma vez que o
publico do periddico envolvia a vitrine da “alta roda social”. Neste capitulo analisamos também
as contraposi¢Oes da edi¢do extraordindria voltada a Alagoinhas com os demais impressos do
mensario.

Um trabalho de grande importincia na constru¢do dialogica desta pesquisa foi a
dissertacdo de mestrado de Keite Lima — Entre a Ferrovia e o Comércio: Urbanizagdo e Vida
Urbana em Alagoinhas (1868-1929.)"* O estudo contribuiu para a contextualizacio e
compreensdo do processo de modernizacdo da cidade. A autora se propOs a interpretar a
dindmica da formacgdo do espagco urbano em Alagoinhas, principiada com a instalacdo da
ferrovia e ampliada com o crescimento do comércio, articulando a relagc@o entre a edificacao

dos espacos e os usos sociais dos mesmos na cidade.

3 LIMA, Keite Maria S. do Nascimento. Entre a Ferrovia e o Comércio: Urbanizac¢do e Vida Urbana em
Alagoinhas (1868-1929). Dissertacao (mestrado) — Universidade Federal da Bahia, Salvador, 2010.
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Este trabalho buscou compreender, por meio das imagens contidas na Unica, as
representacdes de género promovidas pela revista, observando como elas refletem e, a0 mesmo
tempo, influenciam a construcido de identidades sociais e o papel designado a mulher e ao
homem dentro da elite baiana, a partir das normativas estabelecidas pela modernizacio e os
valores de progresso da época. Por meio dos aspectos da visualidade objetivamos refletir sobre
a tentativa de conciliar a emancipacdo feminina em certos aspectos da vida social e a
manutencdo de normas hierdrquicas de género, onde o homem continuava a exercer as fungdes
de lideranga e direcdo, enquanto a mulher se via inserida em modelos que, embora mais visiveis

publicamente, estavam ainda localizados e limitados aos espacos de consumo e educagao.
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Capitulo 01

A “Sociedade Elegante” em evidéncia: Uma reflexdo sobre género e representacoes
1.1 Fragmentos do imaginario coletivo no mensario ilustrado: uma discussao conceitual

As preferéncias pela revista com que acabamos de dotar a Bahia, cujo
programa € de propaganda de todas as nossas atividades, dia a dia se vdo
manifestando. As nossas patricias ja estdo fazendo hdbito de ler e posar para
Unica. [...] como Unica fica florida, assim com suas paginas ilustradas com o
que de mais interessante o mundo feminino baiano possui.'*

Publicada em setembro de 1929 no menséario Unica, a epigrafe supracitada, aludindo a
um comentdrio que faz referéncia as intengdes dos idealizadores da revista, revela o publico-
alvo que o periddico buscava atingir: a elite baiana. Em suas edicdes, Unica exibia a vitrine de
uma ‘“‘sociedade elegante”, ao apresentar o cenario que ndo se difere da complexa “venda de
imagem” moderna explicita nos demais magazines notadamente renomados do século XX, a
exemplo de: O Cruzeiro (1928-1985)'°, Revista Feminina (1914-1936) e Vida Domestica
(1920-1962)'°. Em meio as campanhas e ao apelo pela “norma” por modernizacdo, um novo
modelo social passou a ser preconizado e difundido pela imprensa, agora, ilustrada.

Nos anos finais da década de 1920, periodo em que a revista passou a ocupar o mercado
editorial baiano, Unica apresentava-se ao seu publico-leitor, como um dos veiculos de
informagao licenciado para retratar o cotidiano e os aspectos ‘novos’ e ‘modernos’ que surgiam
dentro do universo das camadas abastadas da capital, incluindo modos/comportamentos, artigos
de luxo, festividades e esportes, ambientes frequentados e a divulgag@o dos seus pares — através
da oficializacdo de casamentos e noivados; dissemina¢do do meio artistico; politicos em suas
atividades; concursos de misses; sugestdes de profissionais da sadde: médicos e cirurgides.
Buscavam os seus redatores almejar a missao de documentar/publicitar as alteragdes no espaco
urbano da capital baiana, e demais cidades que se envolviam com o sentido da modernizagao,
entre elas, observou-se a seguinte referéncia a Alagoinhas, em ocasido da inauguracdo da usina
elétrica, em 22 de setembro de 1929: “Alagoinhas que dara, daqui por diante nova vida noturna
a progressista cidade vizinha”.!”

Ao que parece, a revista Unica ndo se limitou a ser apenas um veiculo de comunicagdo

importante na Bahia, como foi intencionalmente anunciado no projeto inicial. Foi além

14 Unica. Mensdrio Ilustrado, Ntimero 3. Ano L. Bahia, set. — 1929, p. 23.

5 SERPA, Leoni Teresinha V. A mdscara da modernidade: a mulher na revista O Cruzeiro (1928-1945).
Dissertacao (mestrado) — Universidade de Passo Fundo, 2003.

16 FREIRE, Maria Martha de Luna. Mulheres, Mies e Médicos: Discurso maternalista em revistas femininas (Rio
de Janeiro e Sdo Paulo, década de 1920). Tese (doutorado) — Casa de Oswaldo Cruz, Fiocruz, Rio de Janeiro,
2006.

17 Unica. Mensério Ilustrado, Numero 3. Ano L. Bahia, set. — 1929, p. 17.
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objetivando influenciar aspectos da cultura baiana e fornece uma ideia de hegemonia estadual.
Surgiu, ainda, para alcancar demais territérios brasileiros. Tal premissa foi evidenciada na
comparacao feita por seus produtores — apds o notdvel sucesso de vendas da sua primeira edicdo
— a outros ilustrados que circulavam no periodo: “3000 (trés mil) exemplares vendidos em 24
horas, fato que nem as revistas cariocas tém conseguido entre n6s”.'® O discurso comemorativo
dos seus redatores demonstra o intuito de romper os limites territoriais da capital soteropolitana
e se colocar no “elenco” dos magazines que obtinham repercussao nacional e internacional.

Reservamos, portanto, a este espaco da pesquisa, a constru¢do de uma discussao
conceitual/tedrica envolvendo os “retalhos” do imagindrio coletivo criado em torno da elite
soteropolitana, evidenciados pelos registros da Unica. Através das diversas fontes com recursos
iconograficas (fotografias, charges, desenhos, ilustra¢des, propagandas ilustradas) — parte
potencial dos registros expostos pela revista — e das extensas colunas publicadas, ditou-se o
arquétipo especifico e ideal para a “alta roda” social baiana: a mulher € 0 homem moderno,
entrelacados pelos ditames do “progresso” que pairavam sobre as representagdes
culturais/sociais da elite nacional a época.

As péginas do ilustrado eram compostas por representacdes do cotidiano e pela
pretensdo de estabelecer uma certa atmosfera cosmopolita ao promover “as ocorréncias da vida
mundana da capital baiana”.!® As representagdes sociais, conforme Roger Chartier, “embora
aspirem a universalidade de um diagnéstico fundado na razdo, sdo sempre determinadas pelos

interesses dos grupos que as forjam”?°

, configurando-se em discursos ndo imparciais, que
tendem a prética de acdes que valorizam alguns aspectos em detrimento de outros, ao legitimar
o seu projeto reformador ou justificando-o. Nesta l6gica, compreendemos que a Unica, ao se
colocar na tarefa de discorrer sobre a vida mundana, estd expondo o seu propdsito, o perfil
almejado para seu publico leitor e seus interesses. Havia um segmento social que a revista
estava sintonizada, e por esse motivo, o seu objetivo em apresentar a sociedade baiana esta
alicercado ao destaque dado pelo magazine aos movimentos considerados modernos, em
contrariedade as tensodes e conflitos presentes entre as camadas sociais, observada ainda mais
pela falta de men¢do aos grupos populares.

Os documentos imagéticos permitem a observacdo de vastas caracteristicas peculiares

ao contexto historico em que foram criados e circularam. Desta forma, ndo se configuram como

representacdes “apartidarias”, pois estdo inseridas em um emaranhado de ideologias, visdes e

18 Unica. Mensdrio Ilustrado, Ndmero 2. Ano 1. Bahia, ago. — 1929, p. 29.
19 Unica. Mensério Ilustrado, Numero 3. Ano L. Bahia, set. — 1929, p. 41.
20 CHARTIER, Roger. 1988. op. cit., p. 17.
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compreensodes do seu periodo de producdo. Ao elaborar uma discussdo sobre a vinculagdo entre
o mundo e as suas representacOes na cultura e sociedade, Chartier, argumenta que a
representacdo € uma forma de elaboragdo de sentido e significado, e que a sua dimensdo assume
importancia, tanto quanto a “realidade” comunicada. O historiador francés, indica ainda, que as
representacdes sdo sugestionadas pela cultura, pelo tempo e pela sociedade, alterando-se no
decurso, logo, a representacdo consiste em uma via de acesso ao mundo, e através dela torna-
se possivel a construcdo da sua compreensdo, portanto, refletir sobre as representacdes &
substancial para a percep¢io da cultura e da sociedade.?!

Peter Burke??, ao defender a utilizacdo da imagem como importante evidéncia histérica,
em sua obra Testemunha ocular: historia e imagem, afirma que assim como 0s textos € o0s
testemunhos orais, a imagem carrega os registros de um testemunho ocular. Entretanto, torna-
se indispensavel a leitura dos “hiatos” apresentados, ao traduzir a ideia e a mensagem que estao
presentes nas representacdes visuais, tarefa que nao é simples e requer um largo arcabougo
tedrico-historiografico. Ana Maria Mauad®®, ao realizar “um exercicio de analise da fotografia
nas revistas ilustradas cariocas, na primeira metade do século XX, afirma:

E, especialmente, no ambito dos objetos que a mensagem fotografica das
revistas ilustradas entra na intimidade do leitor, moldando-lhe os gostos e
educando-lhe o olhar, interferindo tanto na sua representagao pessoal quanto
na criacdo de novos cdédigos de comportamento para uso coletivo. Tal
processo ocorre porque esses trés tipos de objetos, que fazem parte do
cotidiano dos receptores das mensagens fotograficas, ao serem recortados da
realidade vivida e transpostos para a realidade da imagem adquirem uma
funcdo-signo de modelo, na qual estdo investidos de um poder de persuasio
até entdo ndo dimensionado. A combinag¢ao de redes de significado compondo
objeto + figuragdo + vivéncia adere a representacgio, indicando formas corretas
de se comportar em diferentes ocasides.**

Os modos e comportamentos refletidos, gravados em forma de imagens e narrativas,

representa, marca e indica algo. Levando em conta o contexto e os dispositivos de uma
determinada época, propicia a compreensao do cendrio, ¢ a percepcdo de uma “realidade”
apresentada. Na conjuntura aqui analisada, a Unica se constitui como fonte privilegiada na
medida em que, toma para si, o propdsito de representar a sociedade soteropolitana — e cidades
circunvizinhas — ao destacar que retrata e promove “a propaganda de todas as atividades”
baianas na primeira metade do século XX. Nas palavras dos seus idealizadores, ela ndo € mais

uma revista no mercado, € a Unica. No entanto, convém levantar certas consideracdes do

2l CHARTIER, Roger. 1991. op. cit.

22 BURKE, Peter. Testemunha ocular: histéria e imagem. Bauru: Edusc, 2004.

23 MAUAD, Ana Maria. Na mira do olhar: um exercicio de analise da fotografia nas revistas ilustradas cariocas,
na primeira metade do século XX. Anais do Museu Paulista. v. 13. n.1. Jan.- Jun. 2005.

2 Idem. Ibidem. p. 163.
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processo de elaboragdo, e ponderar que significados ou sentidos sd@o constru¢des propositadas
por um grupo e nao advém e permanecem a partir do “nada” ou por vontades individuais. Assim
como muitos periddicos, a Unica é resultado de encadeamentos sdcio-historicos que originam
e demandam complexas e tensas negociagdes, movimentagdes coletivas compostas de
objetividade e partilhadas pelos agentes e projetos dos envolvidos.

A historiadora Sandra Pesavento®, ao discorrer sobre o uso dos conceitos: cultura e
representacdes, lancou luz sobre os significados dos termos e suas alteragdes de sentido ao
longo do tempo. Destacando a aproximacao dos profissionais da Histéria com os antrop6logos,
a autora traduz a concepcdo de cultura como uma agregacao de compreensdes/significados
compartilhados, e construidos pelos agentes histdricos para explicar o mundo. Logo, a cultura
configura-se como um produto social e histérico a se expressar nos espacos e periodos
especificos, “em valores, modos de ser, objetos e praticas”.?% Evidenciando-se como uma
“ferramenta” de interpretagdo e “decodificagdo” do real, que se revela como forma simbdlica,
a cultura € assim uma tradu¢do do mundo em sentidos. Mais do que isso, entende-se que os
valores culturais, transfigurados em idedrios e imagens, moveram-se no tempo € espago, “‘em
reconfiguracdes e transfiguracdes de significado”.?’

Pesavento, insere em sua obra, o conceito de representacdes como fator basilar para os
estudos da cultura, ao indicar, o termo como “chave” para a explicagdo do fenomeno existente
em todos os aspectos culturais ao longo do tempo: os sujeitos da historia “fabricam” ideias
sobre o real, que se configuram em imagens, narrativas e praticas sociais que ndo s6 supdem o
mundo como orientam o direcionamento do olhar e a percep¢do sobre a realidade. A autora,
defende também, que a associacdo, juntamente a uma atitude hermenéutica, das no¢des de
cultura, representacdo, imagindrio, sensibilidades, memoria e subjetividade, carimba e guia a
concepcdo do historiador, ao conduzir sua investigacdo do passado com problematizacdes no
terreno cultural.?®

A exemplo de um trabalho ja inscrito nos anais da historiografia sobre a temdtica: a ideia
de Belle Epoque, no Rio de Janeiro nos anos iniciais do século XX, ndo transporta no espago e
nas trocas sociais o processo idéntico experimentado na Franca. Apesar das orientacdes e
observacdes das experiéncias externas, existe no “pano de fundo” de qualquer alteracdo, a

questdo cultural intrinseca a dimensdo geografica e social em que as agdes foram efetivadas.

25 PESAVENTO, Sandra Jatahy. Cultura e Representa¢des, uma trajetéria. Anos 90, Porto Alegre, v.13, n. 23/24,
jan./dez. 2006.

26 Idem. Ibidem. p. 46.

27 Idem. Ibidem, p. 48.

B Idem. Ibidem, p. 52-53.
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Luciana Andrzejewski®’, ao investigar “as memoérias da vida cotidiana das classes dominantes”
que marcaram as transformagdes da Capital e o imaginario da populacdo, a época, assevera que
além da sua importancia geogréfica, social e politico-administrativa, o Rio de Janeiro,
constituiu também, o cendrio do imagindrio das diferentes representacdes sociais sobre a
urbanizacdo e o modelo coletivo importado dos centros do capitalismo.

[...] tratava-se de uma cidade ideal na producdo de uma alternativa de
mudanga. Neste sentido, algumas realidades e situagcdes eram desconsideradas
ou secundarizadas nos discursos e representacdes, principalmente para os
grupos mais populares. [...] Esse projeto de reformulacdo do Rio de Janeiro
no inicio do século XX dizia respeito a um conjunto de intervencdes realizadas
ou estimuladas pelo Estado e suas instituigdes [...] objetivando inserir o Brasil
num novo eixo de dominag@o que se viabilizava na Europa, desvinculando-o
do seu passado colonial e drea subordinada a Portugal.”

Ao menos no meio urbano, a conjuntura brasileira dos “grandes centros” revelava

grupos sociais que adquiriram complexidade em colocar-se face ao mundo moderno/capitalista.
Com o advento da Republica, a intensa imigracao e a decolagem do processo de urbanizacio e
industrializacdo, o Brasil, representado pelos grupos dominantes citadinos, preocupados em
edificar uma sociedade “moderna e higi€nica”, movimenta-se com o propdsito de transformar
o carater “atrasado e agrario” das cidades.’’ No que diz respeito a capital baiana, o idedrio
modernizador também ndo passou distante e pudemos verificar, tal concep¢ao na frase
entusiasta, registrada na revista ilustrada: “Unica, na sua qualidade ‘evidenciadora’ de tudo o
que representa um surto de beleza e progresso”.*?

O grande desafio da utilizacdo das representacdes como objeto de estudo/andlise,
consiste na compreensdo de que a abordagem se configura em uma forma de acessar e
decodificar a cultura e a sociedade nos variados contextos em que se apresenta. O conceito por
si s6 ndo se sustenta para a investigacdo da proposta empreendida. Ndo atende aos
questionamentos em torno dos papéis de género representados pelas fontes iconogréficas. As
idealizagdes do “belo”, do “progresso”, e do “moderno” alcancavam a maioria das camadas
sociais? As distingOes e relacdes entre as figuras masculinas e femininas, criadas pela revista,
chegavam a um publico mais amplo, além dos limites da elite soteropolitana? Quais 0s impactos

da visdo moderna nas manutengdes de esteredtipos e tensoes entre os géneros? O magazine

2 ANDRZEJEWSKI, Luciana. A moda como Histdria. Histérica — Revista Eletronica do Arquivo Piblico do
Estado de Sao Paulo, n° 53, abr. 2012. Disponivel em:
http://www.historica.arquivoestado.sp.gov.br/materias/anteriores/edicao53/materia06/texto06.pdf. Acesso em: 18
de nov. 2024.

30 Idem. Ibidem, p. 4.

31 SCOTT, Ana Silvia. O Caleidoscépio dos arranjos familiares. In: PINSKY, Carla; PEDRO, Joana Maria (org.)
Nova Historia das mulheres no Brasil. Contexto: Sao Paulo, 2012, p. 16.

32 Unica. Mensdrio lustrado, Ndmero 1. Ano L. Bahia, jul. — 1929, p. 31.
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Unica permite problematizar essas questdes (e muitas outras) que integram uma ideia de

imagindrio coletivo construido e representado em suas paginas.

1.2 A Histéria das mulheres e das relacées género: breve panorama

Ao realizar uma discussdo sobre A emergéncia da pesquisa da historia das mulheres e
das relagées de género, Rachel Soihet e Joana Maria Pedro® citam a historiadora Elizabeth
Fox Genovese, e afirmam que durante o século XIX e XX, a Historia, enquanto ciéncia,
ocupava-se dos anais dos “governantes e das batalhas”. As autoras sinalizam a resisténcia que
a categoria ‘género’ enfrentou nos campos das ci€éncias humanas, sendo a disciplina Historia a
que mais tardiamente apropriou-se do termo, bem como, da oportuna integracao de ‘mulher’
ou de ‘mulheres’ como campo/objeto analitico das pesquisas. Para as autoras, o itinerario,
comumente tradicional, dessa drea de conhecimento e o predominio do ambito por deliberadas
perspectivas e abordagens, prolongaram significativamente a ascensio das discussdes sobre as
mulheres. Parte notavel desse “retardo” se deu pelo carater conferido ao sujeito da historia,
refletido apenas pela categoria “homem’.

Pressupunha-se que, ao narrar/escrever sobre os homens, de forma igualitdria, as
mulheres estariam sendo consideradas, o que ndo equivalia a efetivagao dos fatos. Faz-se
necessario, também, indicar a obje¢ao: ndo eram todos os individuos masculinos que estavam
inseridos na gama dos objetos de andlise dos pesquisadores, na maior parte dos casos,
encontrava-se no centro da discussdo: o “homem branco ocidental”. Tal diretriz se devia a
forma de construcao e interpretacdo histérica que se empreendia, “herdeira do iluminismo”.
Interessada na histdria politica € no dominio publico, predominou, durante o século XIX e os
primérdios do XX, a “histéria tradicional”. “Esta privilegiava fontes administrativas,
diplomaticas e militares, nas quais as mulheres pouco apareciam”.3*

Sobre o contexto, Michelle Perrot, discorre:

Da Histoéria, muitas vezes a mulher € excluida. Primeiramente o € ao nivel do
relato, o qual, passadas as efusdes romanticas, constitui-se como a
representacdo do acontecimento politico. O positivismo opera um verdadeiro
recalcamento do tema feminino e, de modo mais geral, do cotidiano. [...] O
“oficio do historiador” é um oficio de homens que escrevem a historia no
masculino. Os campos que abordam sdo os da agdo e do poder masculinos,
mesmo quando anexam novos territérios. Economica, a histéria ignora a
mulher improdutiva. Social, ela privilegia as classes e negligencia os sexos.
Cultural ou “mental”, ela fala do homem em geral, tdo assexuado quanto a
Humanidade. Célebres — piedosas ou escandalosas —, as mulheres alimentam
as cronicas da “pequena” historia, meras coadjuvantes da Histéria! [...] os

33 SOIHET, Rachel; PEDRO, Joana Maria. 2007. op. cit.
3 Idem. Ibidem, p. 284
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materiais que esses historiadores utilizam (arquivos diplométicos ou
administrativos, documentos parlamentares, biografias ou publicacdes
periddicas...) sdo produtos de homens que t€m o monopdlio do texto e da coisa
puiblicos.”

O impeto de inverter as perspectivas historiograficas convencionais — de evidenciar a

presencga real das mulheres na historia cotidiana e como ‘elemento’ ativo no processo historico
—, sustentou o esforco de estudiosos, inseridos no contexto das transformacdes ocorridas na
historiografia, sobretudo com a emergéncia do movimento dos Annales, em 1929, que ampliou
a discussdo historiografica, popularizando e permitindo a dilatacdo do leque de fontes e a
investigacdo da atuagdo no espago-tempo das “pessoas comuns”. O desdobramento de novos
campos, ao longo do século XX, como a histéria social, a histéria cultural e a histéria das
mentalidades, e sua consequente alianca com a interdisciplinaridade*®, aliados as articulacdes
provocadas pela explosio do feminismo, nos periodos finais dos anos 1960, tiveram
desempenho decisivo no processo de inser¢ao das mulheres a condi¢dao de objeto e sujeito da
Histéria, evidenciando o advento da Histéria das Mulheres.>’

A incorporacdo da ‘tematica’: mulher, e sua anexacdo a esfera do “ser humano
universal”, revelaram uma situacao repleta de ambiguidades. Fato este, subversivo a realidade
até entdo definida, afinal de contas, a reivindicagdo de que a histéria fosse acrescida com
elucidacdes sobre as mulheres, equiparava-se a autenticar ndo sé a especificidade considerada
incompleta daquela ci€ncia, mas também que era parcial a compreensao que os historiadores
detinham do passado, e de seus agentes ja fixados como ‘verdadeiros’. Sobre tal movimentacao,
Soihet e Pedro elucidam:

Constituida a Historia das Mulheres, de acordo com Joan Scott, uma das mais
importantes contribuicdes das historiadoras feministas foi o descrédito das
correntes historiograficas polarizadas para um sujeito humano universal. Em
que pesem seus esforcos no sentido de acomodar as mulheres numa histéria
que, de fato, as excluia, a contradi¢cdo instaurada revelou-se fatal. A histéria
das mulheres com suas compilacdes de dados sobre as mulheres no passado,
com suas afirmagdes de que as periodizacdes tradicionais ndo funcionavam
quando as mulheres eram levadas em conta, com sua evidéncia de que as
mulheres influenciavam os acontecimentos e tomavam parte na vida publica,
com sua insisténcia de que a vida privada tinha uma dimensido publica
implicava a negacdo de que o sujeito da histéria constituia-se numa figura
universal.*®

35 PERROT, Michelle. Os excluidos da Histéria: Operérios, mulheres e prisioneiros. Rio de Janeiro: Paz e Terra,
2017, p. 170.

3 A interdisciplinaridade assumiu dimensdo crescente nos estudos sobre as mulheres. O apoio em outras
disciplinas, como a antropologia, a psicandlise, a linguistica e a literatura, contribuiu para a anélise e interpretacdo
das multiplas propriedades de mulher como sujeito de estudo.

37 SOIHET, Rachel; PEDRO, Joana Maria. 2007 op. cit.

3 Idem. Ibidem, p. 286.
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Na década de 1970, consolidou-se o antagonismo ‘homem versus mulher’ com o angulo
central na politica e na histdria, periodo em que os estudiosos sinalizavam a categoria ‘mulher’
como homogenia, criando um discurso de identidade coletiva feminina — fator que favoreceu o
movimento das mulheres. J4 no desfecho da década, no interior das esferas das mobilizagdes
politicas e historiograficas, outras tensdes delinearam o contexto, ao ser inserida a ‘diversidade’
como problema a ser investigado dentro da categoria ‘mulher’. Conforme apontam Soihet e
Pedro, inimeras foram as oposi¢des evidenciadas, demonstrando a fragilidade da concepc¢ao de
uma identidade comum. “A fragmentac@o de uma ideia universal de ‘mulheres’ por classe, raca,
etnia, geracao e sexualidade associavam-se as diferencas politicas sérias no seio do movimento
feminista”.>® Assim, estabeleceu-se a conviccdo da necessidade de considerar as miiltiplas
identidades, divergente do parecer inicial de uma identidade inica no “o universo feminino”.

O foco na diferenca, além de exteriorizar os impasses da histéria das mulheres com as
normativas das correntes historiograficas centralizadas na formulacdo do sujeito humano
universal — pressuposto que direcionava as ci€ncias humanas — revelou um mosaico de
divergéncias dentro da diversidade, entre a categoria ‘mulher’ e entre a categoria ‘homem’,
embora ndo se pudesse negligenciar as desigualdades e o “jogo de poder” entre os géneros.
Conforme acentua, Michelle Perrot: “Na historia e no presente, a questdao do poder estd no
centro das relacdes entre homens e mulheres”.*® A partir dos anos 80, o campo historiografico
nutriu-se de iniimeras pesquisas, destacando o cotidiano, as lutas, sobrevivéncias e resisténcias
das mulheres ao longo do tempo.*!

E a andlise das relagdes de género? “Como ¢ que o género funciona nas relagdes sociais
humanas? Como € que o género d4 um sentido a organizacio e a percep¢do do conhecimento

historico?”*? E importante destacar que o conceito de género passou a ser mobilizado em

3 Idem. Ibidem, p. 287.

40 PERROT, Michelle. 2017. op. cit., p. 166.

41 Segundo Soihet e Joana Pedro, na esfera internacional, entre diversas obras, destacaram-se as producdes: de
Georges Duby e Michelle Perrot, As mulheres e a historia (1995); Quand nos grand-meéres donnaient | avie: la
maternité en France dans | 'entre-deux-guerres, de Francoise Thébaud (1986); A cidadd paradoxal: as feministas
francesas e os direitos do homem, de Joan W. Scott (2002); Nas margens: trés mulheres do século XVII, reflexao
realizada por Natilie Zemon Davis (1997); Entre as pesquisas brasileiras, estdo: Honradas e devotas: mulheres da
colénia, condigdo feminina nos conventos e recolhimentos do sudeste do Brasil, produzido por Leila M. Algranti
(1993); Quotidiano e poder em Sdo Paulo no século XIX, de Maria Odila L. da Silva Dias (1984); O avesso da
memoria: cotidiano e trabalho da mulher em Minas Gerais no século XVIII, do historiador Luciano Figueredo
(1993). - SOIHET, Rachel; PEDRO, Joana Maria. 2007.

42 SCOTT, Joan Wallach; LOURO, Guacira Lopes; SILVA, Tomaz Tadeu da. Género: uma categoria ttil de
analise histérica de Joan Scott. Educacdo & realidade. Porto Alegre. Vol. 20, n. 2 (jul./dez. 1995), p. 2.
Disponivel em: https://lume.ufrgs.br/bitstream/handle/10183/257862/000037108.pdf?sequ. Acesso em: 20 nov.
2024.
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estudos sociais e de identidade na segunda metade do século XX. Heilborn e Rodrigues®, ao
construirem uma concisa exposi¢do sobre a histéria do conceito, salientam que a expressao
pode ser entendida em uma estrutura que organiza as relacdes sociais, para além de uma
perspectiva em torno do ser. Em seu sentido generalizado, género € o “fendmeno” que distingue
os individuos de sexos opostos, entretanto, nas ciéncias sociais, ao absorver uma conotacao
diferente, significa “a distin¢do entre atributos culturais alocados a cada um dos sexos e a

dimensdo biolégica dos seres humanos™*

, Q0 passo que, indica também, que tanto os homens,
quanto as mulheres sdo produtos do meio social em que estdo inseridos e, portanto, suas
condicdes sao alterdveis.

Assim, os significados de “ser homem”, “ser mulher” ou de identidades e
papéis [relacionados de algum modo a concepgdes que fazem referéncia a
sexo] como “mae”, “boa esposa”, “moga de familia”, “chefe da casa” sdo
entendidos, na perspectiva de género, como situacdes produzidas,
reproduzidas e/ou transformadas ao longo do tempo.*®

Além disso, a concep¢do de género, enfatiza a esséncia fundamentalmente social e

cultural das distin¢des alicer¢adas no sexo, apartando o sentido da naturalizagdo; d4 precisao
ao idedrio de assimetria e de hierarquia nas trocas entre homens e mulheres, agregando a
profundidade das relagdes de poder; salienta a necessidade da compreensao relacional entre as
mulheres e os homens em conjunto, ao indicar que o entendimento de nenhum dos dois termos
pode existir através das investigacdes que os observem desprendidos/separados, “aspecto
essencial para descobrir a amplitude dos papéis sexuais e do simbolismo sexual nas vérias
sociedades e épocas, achar qual o seu sentido e como funcionavam para manter a ordem social
e para muda-la”.*® Conforme nos lembram Soihet e Pedro, ao citarem Suely Costa sobre:

(...) a articulag@o do gé€nero com a classe e a raga/etnia. Interesse indicativo
ndo apenas do compromisso com a inclusdo da fala dos oprimidos, mas
também da convic¢do de que as desigualdades de poder se organizam, no
minimo, conforme esses trés eixos. Na realidade, como enfatiza Suely Gomes
Costa, torna-se possivel, com relacdo a tal conceito, “intui-lo como um
codigo-chave inventado para superar impasses a que a histéria das mulheres
havia chegado”.*’

O conceito de género faz referéncia a cultura e aponta para as criagdes sociais entre as
diferencas sexuais, abrangendo as esquematizacdes coletivas do masculino e feminino. O termo

insere-se nas abordagens e problematizacdes das pesquisas historicas, carregado de ocupagdes

43 HEILBORN, Maria Luiza; RODRIGUES, Carla. Género: breve histéria de um conceito. APRENDER — Cad.
de Filosofia e Psic. da Educacao, Vitéria da Conquista, Ano XII n. 20 p. 9-21 jul./dez.2018.

44 SOIHET, Rachel; PEDRO, Joana Maria. 2007. p. 288.

45 PINSKY, Carla Bassanezi. Estudos de Género e Histéria Social. Estudos Feministas, Florian6polis, 17(1): 296,
janeiro-abril/2009, p. 163

46 SOIHET, Rachel; PEDRO, Joana Maria. 2007. op. cit. p.288/289.

47 Idem. Ibidem, p. 289.
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e metodologias ja operantes na historia das mulheres, entretanto, reformula e contesta vdrias
outras questdes. Os estudos de gé€nero retratam a abertura de novos caminhos diante dos
impasses encontrados em abordagens tedricas que justificavam a domina¢do do sexo feminino
pelo masculino no sentido de “causas originais”, fator que subordinava as relagdes entre os
opostos a uma razao essencial.

Carla Pinsky*®, ao desenvolver os Estudos de género e Histéria Social, denota que tanto
as teorias do patriarcado — que explicam o controle feminino pela necessidade masculina de
dominio do sexo oposto, fixando a disparidade homem/mulher —, quanto as correntes feministas
marxistas — que indicam a demanda capitalista no controle da for¢a feminina na divisao sexual
do trabalho — ndo teriam avancado na légica de explicar historicamente os varidveis modelos
de relagdes entre os sexos e as representacdes distintas do ‘homem’ e da ‘mulher’,
caracteristicos dos multiplos contextos e culturas.*’

Pinsky segue ainda a discussdo sobre a andlise de género, destacando que o termo nio
pressupde defini¢des fixas e/ou pré-estabelecidas sobre os contrastes sexuais, mas sim, que as
diferencas orientam e permeiam as trocas sociais. O estudo do conceito, conforme sinaliza a
autora, exige pesquisa, pois, os sentidos atribuidos as diferencas sexuais devem ser analisados
dentro dos seus contextos. A autora alerta que o foco das pesquisas ndo precisa encontrar-se
necessariamente relacionado a categoria empirica ‘mulher’ ou ‘homem’, mas também, pode-se
abordar significados atribuidos as condi¢cdes de desigualdade, maternidade/paternidade, as
relacoes de trabalho e familiares, e até as representagdes nos meios de comunicagao e discursos
cientificos. “Isso porque as representacdes de género estdo presentes — sendo construidas,
reproduzidas e contestadas — em varios espacos, tais como as instituicdes, o mercado de
trabalho, os meios de comunicacdo, 0s movimentos sociais, as experiéncias coletivas e as
escolhas individuais”.’® Em esséncia, a categoria género oferece uma ferramenta para entender
como representacdes do masculino e do feminino moldam os processos histéricos.

Rachel Soihet e Adriana Facina®!

, no texto Género e Memoria: algumas reflexoes,
apresentam uma pluralidade de concepcdes acerca dos estudos de género, ao delinear a
polémica que envolvia as defesas de Joan Scott e as historiadoras Louise Tilly e Eleni Varikas.

Segundo as autoras, Scott defendia a impossibilidade da historia social, caracterizada por um

48 PINSKY, Carla Bassanezi. Estudos de Género e Histdria Social. Estudos Feministas, Floriandpolis, 17(1): 296,
janeiro-abril/2009

4 Idem. Ibidem, p. 163.

30 Jdem. Ibidem, p. 164.

S FACINA, Adriana; SOIHET, Rachel. Género e meméria: algumas reflexdes. Revista Género, Niter6i, v. 5, n.
1, 2004. Disponivel em: https://periodicos.uff.br/revistagenero/article/download/30996/18085. Acesso em: 20
nov. 2024.
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determinismo econdmico, de abordar o conceito de género sem ultrapassar os usos descritivos
tradicionais. Para elas, a historiadora estadunidense, com o intuito de desafiar os paradigmas
tradicionais e os significados universais sobre o género, defendeu a utilizacdo das no¢oes de
“diferenga” e “desconstrugdo”, uma vez que o termo parte de uma construcao histdrica e nao
de uma “verdade” fixa. Desta forma, ao historicizar as relagcdes de género, Scott argumenta que
a linguagem, os simbolos e as representacdes que moldam condutas e normatizam as trocas
entre 0s sexos s30 meios potenciais para a compreensdo das relacdes de poder.>?

Ainda de acordo com Facina e Soihet, contrapondo as defesas de Scott, Louise Tilly
aplicou ressalvas sobre a sua interpretacdo ampla e globalizante. Da mesma forma que Scott
enfatizou a importancia de revelar as bases histéricas e sociais, questionando a ideia fixa da
oposi¢ao bindria entre os sexos, Tilly problematizou a capacidade da abordagem para uma
explicacdo histdrica. Seria possivel a desconstrucao contribuir para decodificagdes histdricas,
ou ela se deteria apenas em evidenciar significados ocultos, sem que seja elaborado um
conhecimento substancial que compreenda o passado? Facina e Soihet, frisam que Louise Tilly
argumentou que as mulheres nao devem ser observadas intrinsicamente relacionadas a categoria
bioldgica, mas sim ao social. Tilly, defendeu como a “realidade” feminina ¢ moldada por
diferentes normativas sociais, costumes e estruturas. Para a autora, a histéria social ocupa-se
dos problemas, interpreta dados e explica indagagdes histéricas importantes, incluindo os
estudos de género.’® Na visdo de Varikas acentuava-se a importancia das interpelacdes no
ambito da histéria das ideias e das mentalidades, que valorizam um espago privilegiado para o
exame “das representagoes, dos discursos normativos, ¢ do imaginario coletivo”; através das
quais foi possivel observar os conteidos do masculino e do feminino, movimentarem-se,
reconstruindo as diversas formas pelas quais as mulheres puderam °‘re-interpretar’ e ‘re-
elaborar’ seus sentidos.>*

Ainda de acordo com Facina e Soihet,

(...) as censuras formuladas por Joan Scott contra a histéria social quanto a
marginalizacdo das experiéncias femininas, a redu¢do do gé€nero a um
subproduto das forcas econdmicas, a indiferenca pela influéncia do género na
constituicdio do sentido na cultura e na ideologia politica, foram o que
desapareceu nas tentativas bem-sucedidas de re-escrita feminista da histéria a
luz da histéria social.”

52 FACINA, Adriana; SOIHET, Rachel. Género e meméria: algumas reflexdes. Revista Género, Niter6i, v. 5, n.
1, 2004. Disponivel em: https://periodicos.uff.br/revistagenero/article/download/30996/18085. Acesso em: 20
nov. 2024, p. 10-11.

3 Idem. Ibidem, p. 11-12.

3 Idem. Ibidem, p. 11-12.

55 Idem. Ibidem, p. 11.
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A discussdo realizada por Facina e Soihet, na apresentacdo das aproximacgdes e
distanciamentos entre as historiadoras: Scott, Tilly e Varikas, oferece para a historiografia um
panorama multiplo dos pensamentos em torno das questdes de género. Configurando-se em
uma contribuicdo para o debate em torno da necessidade de esquivar-se de interpretacdes
simplistas e estdticas sobre os sujeitos femininos € masculinos na histéria. Essa multiplicidade
aprimora as pesquisas historicas e humanas, no sentido de indicar a diversidade de formas de
compreensdo e interpretacdo da complexidade das relacdes de género no decorrer do tempo.
Fortifica a demanda de rastrear as representacdes femininas identificando os espacos que
ocupavam, e quais comportamentos eram a elas ditados.

Diante da discussdo apresentada, objetivamos com este estudo compreender os
papeis defendidos pelo mensario Unica aos sujeitos que estavam inseridos na “alta roda social”
baiana, destacando os modelos idealizados a época, a partir do reconhecimento das revistas
ilustradas como fonte historica, principalmente, no seu carater “pedagogico” e disseminador
dos moldes a serem seguidos pelas pessoas de acordo com os lugares sociais e sexuais a elas

imputados.
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Capitulo 02

A “Cultura Baiana” nas paginas da Unica

2.1 “Mundanismo, Esportes, Cinema, Atualidades”: O ideario da alta-roda
Na Babhia urgia, hd muito, a existéncia de uma revista que fosse tnica no seu
género, o verdadeiro veiculo literdrio e estético que transportasse, de lar em
lar, as ultimas novidades do momento [...] Unica estd na altura de
corresponder ao conceito que se faz da cultura baiana.>
Publicado na primeira edi¢do, o texto em epigrafe, recortado da pagina de apresentacao

da revista Unica, destaca o programa de acdo dos seus idealizadores, ao apontar a justificativa
para a existéncia do periddico. Diante do cendrio nacional, em processo de modernizagdo,
“urgia” no contexto baiano, a elaboragdo de um veiculo que inserisse o estado entre os espagos
que se alteravam “rumo ao progresso”. Com o intuito de penetrar os lares com as novidades do
mundo moderno, anunciando os novos arquétipos femininos e masculinos a elite local, Unica,
para os seus produtores, estaria a altura de corresponder a tais expectativas e evidenciar uma
ideia de cultura baiana que contemplasse os interesses de um segmento abastado da sociedade.

O termo ‘cultura baiana’ faz alusao a citagcao do texto literario acima, retirado da revista,
e ao seu projeto idealizado. Vale indicar que ndo se configura como propdsito desta discussao,
engessar e reduzir os diversos aspectos culturais que delineiam a sociedade baiana, a época, aos
materiais expostos, transcritos e interpretados das péginas das edi¢cdes em andlise. Em
conformidade com os esclarecimentos apresentados por Sandra Pesavento, sobre o termo
cultura, “descartadas estdo ainda, grosso modo, as concepgdes que entendiam a cultura como
manifestacdo superior do espirito humano e, portanto, como dominio das elites, viés proprio a
uma dita ‘histéria intelectual ou ‘historia das ideias’”.%” Diferente do conceito de cultura
defendido por Pesavento, as pdginas da Unica evidenciavam a ideia de cultura como expressao
de requinte intelectual e partilhamento do consumo de determinados produtos e/ou bens. Para
os editores da revista, o termo °‘cultura baiana’ foi adotado para exibir os elementos ou
caracteristicas que representavam “a alta-roda social” soteropolitana, elegendo a elite como
detentora e produtora dos aspectos culturais, por exceléncia.

O primeiro exemplar da revista Unica foi publicado “ainda sob a duvida dos aplausos
de todos”,’® em 4 de julho de 1929, com o valor monetdrio avulso de 1$000 de réis.” O

mensdrio ilustrado circulou por quase meio século, publicitando e esbocando um ideario

36 Unica. Mensario Ilustrado, Nimero 1. Ano 1. Bahia, jul. — 1929, p. 2.

57 PESAVENTO, Sandra Jatahy. 2006. op. cit., p. 47.

38 Unica. Mensdrio Ilustrado, Ntimero 1. Ano 1. Bahia, jul. — 1929, p. 13.

% Unica. Mensdrio Ilustrado, Numero 1. Ano XXI. Bahia, 1950, p. 7 (Aniversério de 21 anos de Unica). Disponivel
em: Hemeroteca Digital da Fundac@o Biblioteca Nacional (BNDigital) <http://bndigital.bn..gov.br/hemeroteca-
digital/>, acesso em: 23 de out. 2024
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cultural da elite baiana. Viu-se, na imprensa soteropolitana, germinar e arrefecer um periddico
resistente ao tempo, o que em termos de imprensa, significa merecimento.®® A revista Unica,
que segundo Nelson Cadena — Diretor do Departamento da Cultura na Associacdo Bahiana de
Imprensa (ABI) — circulou entre 1929 a 1972 e foi fundada pelo jornalista Annibal Amado
Coutinho Barata®!, responsdvel pela longevidade do mensério que sobreviveu ao mercado
editorial baiano por um periodo dilatado (43 anos). Tal premissa, de modo isolado, destaca a
influéncia do seu idealizador e do periddico para a formagdo e compreensdo dos
comportamentos sociais/culturais da considerada “alta sociedade” soteropolitana ao longo do
século XX.

A historiografia sobre a imprensa no Brasil sinaliza que no decorrer dos anos finais do
século XIX e o florescer do XX, o crescimento urbano e a progressdo das técnicas gréaficas
ampliaram a circulagdo dos ilustrados entre as camadas “altas” e “médias” da sociedade.®> As
revistas ilustradas ganhavam maior relevancia por sua composi¢ao imagética, embora 71,20%
da populagdo brasileira fosse analfabeta, com taxa correspondente a 18.549.085 de individuos
ndo alfabetizados no contingente de cinco anos e mais, em 1920.%% Assim, “lia-se” através das
imagens e o alcance dos periddicos englobava tanto os consumidores diretos, quanto os
indiretos, que partilhavam dos comentdrios e da leitura em espacos de sociabilidade, a exemplo
dos saldes de beleza, barbearias, clubes, casas comerciais € ambientes domésticos. Desta forma,
o cunho pedagdgico dos mensdrios interferia significativamente nos aspectos de identificacio
e compreensdo de determinados grupos e, dentro desta l6gica, a revista Unica — direcionada a
um publico de consumidores abastados - apresentava os elementos politicos e sociais do seu
tempo, em evidéncia gréfica, com extenso arcabouco linguistico, artistico e iconografico.

Amado Coutinho ou “Seu Barata” — como foi, de acordo com Nelson Cadena,
afetuosamente apelidado por Simdes Filho® —, foi diretor e proprietdrio de Unica. Nasceu em

06 de dezembro de 1894, e faleceu em 06 de dezembro de 1972, em Salvador, aos 78 anos.

% CADENA, Nelson. Revista Unica. Correio: o que a Bahia quer saber. 27 Ago. 2020. Disponivel em:
https://www.correio24horas.com.br/noticia/nid/revista-unica/. Acesso em 23 Nov. 2021.

1 Idem. Ibidem.

62 CARLONI, Karla. “Requebrando os quadris”: o jazz e transgressdo feminina nas revistas ilustradas cariocas da
década de 1920. Locus: Revista de Histéria, Juiz de Fora, v.25, n.2, p.79-99, 2019. Disponivel em:
https://periodicos.ufjf.br/index.php/locus/article/view/28235. Acesso em: 21 de maio de 2023.

63 GIL, Natdlia. Analfabetismo da populagio brasileira nas andlises de Giorgio Mortara sobre o censo de 1940.
Revista Brasileira de Estudos da Populacio. v.39, 1-15, e 0213, 2022, p. 4.

% CADENA, Nelson. Revista Unica. Correio: o que a Bahia quer saber. 2020.
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Esposo de Marieta Bernardes Amado Coutinho®, filho do Cel. Jodo Amado Coutinho Barata®,

I67 168

o jornalista foi remido fundador da ABI®’, secretdrio do Clube Comercial® e candidato a
Camara de Vereadores da capital soteropolitana® em 1950, pelo Partido de Representacdo
Popular (PRP). Em ocasido da publicacdo do mensdrio Unica, Amado Coutinho detinha vasta
experiéncia jornalistica e empreendedora. Segundo Cadena, enquanto cursava a Escola de
Engenharia, Coutinho fundou a revista A Epopeia (1914) — posteriormente, langcou também A
Cegonha (1917) e Vida Esportiva.”’ No mesmo periodo, ingressou no Jornal de Noticias
(1891), assumindo a funcdo de revisor de provas e logo mais expandiu seu dominio ao
desempenhar as fungdes de auxiliar de tesouraria, supervisor e redator do segmento de esportes
no jornal Didrio de Noticias (1875-1980)."!

Ja em posicdo de proprietario da Unica, Amado Coutinho nutriu os seus vinculos com
a imprensa ocupando o cargo de redator dos jornais Didrio da Bahia, O Imparcial e A Tarde
(1912). Neste tltimo, desenvolveu atividades no departamento de publicidade, atuando também
como cronista esportivo, carnavalesco e social. Entusiasta pelos esportes e pelo carnaval, o
responsavel pela Unica — que tinha o “seu coragdo rubro-negro”, torcedor do Esporte Clube
Vitéria e apreciador do Clube Carnavalesco Cruz Vermelha — desempenhou cargos em diversas
associagdes de classe vinculadas a essas atividades. Integrou a reorganizacao da Associac¢ao
Bahiana de Cronistas Desportivos (ABCD), em 1926 e, em 1930, participou da fundacio da
Associa¢ao Bahiana de Cronistas Carnavalescos (ABCC). Foi membro da ABI, da Federacao

dos Clubes de Regatas, do Clube Cruz Vermelha, além do Clube Comercial, no qual foram

coroadas as Rainhas de Carnaval, durante décadas.”?

85 Unica. Mensdrio Ilustrado, ano 1949, edi¢io 0003, p. 28. Disponivel em: Hemeroteca Digital da Fundagio
Biblioteca Nacional (BNDigital) <http://bndigital.bn..gov.br/hemeroteca-digital/>, acesso em: 23 de out. 2024.

% Unica. Mensério Ilustrado, Nimero 1. Ano 1. Bahia, jul. — 1929, p. 13. Os esclarecimentos aqui registrados sobre
o pai de Amado Coutinho, assim como o nome da sua esposa, foram retirados de notas comemorativas de
aniversdrios expostas nas edigdes analisadas. Vale indicar, também, que ndo foram localizados dados sobre a sua
mae nas fontes examinadas.

7 As informagdes que sinalizam seu nascimento, morte e titulo, foram extraidas de dados disponibilizados pela
ABI, no momento da visita realizada para a elaboragdo da pesquisa. O documento guardado pela institui¢do registra
o numero de inscri¢do de seus sécios e participantes (0091 — Anibal Barata).

8 Unica. Mensério Ilustrado, ano 1949, edi¢do 0005, p. 8. Disponivel em: Hemeroteca Digital da Fundagio
Biblioteca Nacional (BNDigital) <http://bndigital.bn..gov.br/hemeroteca-digital/>, acesso em: 23 de out. 2024.

8 Unica. Mensdrio Tlustrado, ano 1950, edi¢do 0001, p. 13. Disponivel em: Hemeroteca Digital da Fundagdo
Biblioteca Nacional (BNDigital) <http://bndigital.bn..gov.br/hemeroteca-digital/>, acesso em: 23 de out. 2024.

0 N3o foi possivel identificar a data de publicacio do periédico citado.

"I CADENA, Nelson. Revista Unica. Correio: o que a Bahia quer saber. 2020.

2 CADENA, Nelson. Revista Unica. Correio: o que a Bahia quer saber. 2020. O comentdrio redigido por
Cadena ao jornal digital Correio, encontra-se no vago arcabouco de informacdes encontradas sobre o jornalista
Amado Coutinho. Apesar de sua notdria influéncia social, ndo se encontrou trabalhos cientificos em que ele seja
objeto de pesquisa.
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O corpo técnico da revista era formado por homens, ndo havendo nenhuma mengdo a
alguma figura feminina na equipe editorial: Egberto de Campos Ribeiro, Francisco F. Lyra,
Jodo Guimaraes, Jayme Abreu (Chuchu) e Eustaquio Bastos Filho; A se¢do de fotografia era
dirigida por Antidio Correia e a de gravuras por Marcial Tosca — ex-gravador de revista Careta
(1908) do Rio de Janeiro e do Folha do Norte (1896-1974), diario paraense; A parte técnica foi
confiada ao Sr. Salvador J. de Araujo; A segmentacdo comercial envolvia os senhores: Jodao
Magalhdes Braga, Voltaire Fraga e Theodulo Viterbo; Havia também, um representante
correspondente no Rio de Janeiro, o Dr. Mello Barretto Filho. “Todas as se¢des redacionais e
comerciais, no entanto” estavam “sob a direcdo absoluta do seu diretor”.”?

A grande imprensa da Bahia, no periodo, estava representada pelos seguintes periddicos:
Didrio da Bahia, Didrio de Noticias, A Tarde e O Imparcial, pois, segundo Lais Ferreira’,
foram esses jornais que se adequaram aos moldes da empresa jornalistica da fase industrial,
incentivada e dinamizada pela ascensao da urbaniza¢do de Salvador, conduzindo os noticiarios
a efetivarem a cobertura do cotidiano citadino. Entre os jornais baianos, destacaram-se na
condicdo de modernas instituicdes publicitarias o A Tarde e O Imparcial. Dentro dessa
conjuntura, notadamente, Amado Coutinho transferiu as influéncias da modernizacdo
jornalistica para a revista Unica, considerando sua relacdo com os periddicos indicados,
percebemos este um fator de identificacdo determinante para promocdo e aceitacdo do seu
magazine.

O periddico evidenciava que seu idealizador e colaboradores apresentavam-se
embevecidos pelo espectro da modernidade que deslumbrava a mentalidade social de muitos
residentes dos grandes centros urbanos da época. Diversos textos e ilustragdes transpareciam a
intencionalidade da venda de imagem da cidade de Salvador, e sua populacido considerada ou
vista em estagio de “progresso”. A chegada da energia elétrica em alguns pontos da regido e o
aperfeicoamento dos sistemas de transportes com a inser¢do dos bondes elétricos e a
modernizacdo do porto, alteraram a dindmica na vida urbana soteropolitana, e na imprensa
local, algumas revistas — a exemplo de: O Papdo (1905), a Revista do Brasil (1906) — se
destacaram na tentativa de “captar o momento que a cidade vivia, estimulando-a a seguir os

passos das outras capitais”.”

3 Unica. Mensirio Ilustrado, Nimero 1. Ano 1. Bahia, jul. — 1929, p. 13.

"4 FERREIRA, Lais Monica R. Educagiio e Assisténcia Social: as estratégias de inser¢io da Ag¢do Integralista
Brasileira nas camadas populares da Bahia em O Imparcial (1933-1937). Dissertacio de mestrado — UFBA.
Salvador, 2006, p. 37. Disponivel em: https://ppgh.ufba.br/pt-br/educacao-e-assistencia-social-estrategias-de-
insercao-da-acao-integralista-brasileira-nas-camadas. Acesso em: 15 de nov. de 2024.

5 SANTOS, Henrique Sena; CIDREIRA, Renata Pitombo. Jornalismo de moda e visualidades femininas nas
revistas ilustradas de Salvador no inicio do século XX. dObra[s]: revista da Associagio Brasileira de Estudos de
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Nas edi¢des em andlise da Unica, observamos fotografias de inauguragdes de ruas e de
casas, a exemplo da publicagdo com o titulo o progresso das construcoes na Bahia, referindo-
se a propriedade dos irmios Esteves, funciondrios do Banco do Brasil.”® Na legenda, os editores
do magazine citam que a construcio ¢ um estilo bangal6. Esta edificacdo, segundo Karla dos
Santos e Nilson Ghirardello”’, configurava-se a “modernidade” no habitar, por sua facil
execugdo, alcancando o gosto das camadas abastadas e médias da sociedade, no século XX. O
modelo transitou da India  Inglaterra, alcancando os Estados Unidos e posteriormente o Brasil,
através das revistas da época ou por viagens da burguesia ao exterior. Em mais um registro que
reforca as referéncias estrangeiras no processo modernizador local e no projeto de igualar
Salvador as demais capitais do pais, encontra-se a descri¢do do bairro de Nazaré:

Nazaré é um bairro novo e bonito, que nos mostra alguma coisa promissora
para o futuro da Bahia. Ali s6 se depara com habitacdes similares ao que de
mais lindo hé pelas grandes capitais do pais. Os bangalos elegantes levantam-
se em notdvel quantidade. Mas para condizer com tudo isto nio falta a beleza
feminina que dé encanto as festas chics dali.”

Ao pontificar sobre o bairro de Nazaré e a construcio dos bangalds, e outros elementos

relativos a modernizagdo local, a nova agenda “progressista” e higienista buscava adaptar
formas estrangeiras a realidade soteropolitana. Ao reportar as grandes metropoles — do exterior
e, também, as brasileiras — que se desenvolviam como ideal de cidade, o cotidiano apresentado
pelo ilustrado aponta a trajetoria dos atores sociais que circulavam na urbe: a populagdo
consumista burguesa, silenciando as desigualdades existentes entre as camadas altas e
populares. No curioso destaque a presenca das mulheres observamos na énfase a questao da
beleza feminina, cujo proposito era dar “encanto as festas chics” da localidade. A mulher
aparece como ornamento.

Nas pédginas da Unica ndo foiregistrada a presenca de pessoas das esferas populares ou
desfavorecidas social e materialmente, ocultando o conflito entre as camadas. Conforme

destaca Marivaldo Amaral,”®

de um modo geral, “a presenga desses atores sociais nas ruas era
avaliada pela imprensa como uma agressio a civilidade, pois, além de serem considerados

pobres e infratores, a maioria das mulheres nido se incluia no modelo de familia nuclear;

Pesquisas em Moda, ISSN 1982-0313, ISSN-e 2358-0003, vol. 14, N° 29, 2020, p. 147. Disponivel em:
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=8107537. Acesso em: 26 de nov. de 2024.

76 Unica. Mensério Ilustrado, Numero 3. Ano 1. Bahia, jul. — 1929, p. 25.

7 SANTOS, Karla Di Giocomo D. O; GHIRARDELLO, Nilson. Um habitar “moderno” para as cidades
interioranas do Brasil: O Bangalo. IV enanparq, Porto Alegre, 2016. Disponivel em:
https://www.anparq.org.br/dvd-enanparq-4/SESSA0%?2017/S17-04-
SANTOS,%20K;%20GHIRARDELLO,%20N.pdf. Acesso em: 26 de nov. de 2024.

8 Unica. Mensario Ilustrado, Nimero 4. Ano 1. Bahia, out. — 1929, p. 12.

7 AMARAL, Marivaldo Cruz. Mulheres, imprensa € higiene: a medicalizagdo do parto na Bahia. Histéria,
Ciéncias, Satiide — Manguinhos, Rio de Janeiro, v.15, n.4, out.- dez. 2008.
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solteiras e muitas consideradas ‘mulheres ptblicas’”.%" Diante desse cendrio e em sintonia com
os demais periddicos do periodo, o papel da Unica, notadamente, foi o de construir um
imagindrio romantizado sobre a cultura ideal, a cultura da elite baiana.

A revista € composta por um conteiido bastante diversificado: literatura, esportes, artes,
militarismo, politica, publicidade, sendo possivel ser classificada como um magazine de
variedades. Sobre essa variedade de temdticas, a preocupagdo de suscitar nos leitores um certo
desejo de alteracdo de comportamento em harmonia com as mudangas urbanas em curso na
cidade, é o que parece prevalecer no mensdrio. A extensa diversidade de conteidos contidos
nas edicOes pretendia atender/alcancar miltiplos publicos, uma vez que o nimero de
alfabetizados era relativamente pequeno e ampliar o maior ndmero possivel de consumidores
do impresso era o que caracterizava o sucesso dos periédicos com as caracteristicas da Unica.®!
Afinal, “aos imperativos ditados pela busca de produtividade e lucro aliava-se a inten¢do de
oferecer aos consumidores uma mercadoria atraente, visualmente aprimorada, capaz de atender
aos anseios da crescente classe média urbana e dos novos grupos letrados”.%?

O proprietario do ilustrado, colocando em evidéncia suas aspira¢des e influéncias
politicas, ndo economizou espago em suas edigdes para o enaltecimento de personalidades e
seus feitos publicos, realizando um verdadeiro “culto aos grandes nomes”. Entre os estadistas,
encontram-se: Otdvio Mangabeira, Ruy Barbosa e Plinio Salgado®?, esse tltimo idealizado por

» 84

Amado Coutinho como “grande pensador e lider democratico cristao”,* e aclamado em

diversos textos escritos e assinados por Barata (Amado Coutinho).% Nas publicacdes

80 Idem. Ibidem p. 931.

81 LUCA, Tania Regina de. 2008. op. cit., p. 121.

82 Idem. Ibidem. p. 137.

83 Lider da Acdo Integralista Brasileira (AIB), ideologia politica, que segundo Lais Ferreira, caracterizou-se no
expresso conservadorismo, sobretudo, no ultranacionalismo, anticomunismo e antiliberalismo. “Enquanto
movimento de massas, a A¢do Integralista Brasileira se caracterizou: pela rigida hierarquia; pela figura de um
chefe carismatico; pelo culto a personalidade; a formag@o de milicias; além da composi¢cdo de uma juventude do
movimento — os plinianos; forte mistica e a simbologia que tinha um papel importante no movimento como uso
de camisa verde, a saudag@o indigena anaué, o emblema do sigma entre outros”. (FERREIRA, 2009, p. 41-48).
Ao analisar a atuagdo do integralismo na imprensa baiana, com base no jornal O Imparcial, a autora sinaliza que
o periddico atuou de duas formas distintas diante do movimento: a primeira, nos anos 1930, como pré-integralista,
e a segunda, como antiintegralista, durante a primeira metade da década de 1940. Ferreira, aponta uma alteracdo
ne comportamento da imprensa baiana frente a ideologia, resultado da repressdo dos governos: nacional e estadual.
Dentro dessa légica, é curioso notar a relacdo de Amado Coutinho com Plinio Salgado, apesar da perseguicio
tenaz do governo do estado ao movimento integralista, a partir de 1936. FERREIRA, Lais Monica R. Integralismo
na Bahia: Género, Educacio e Assisténcia Social em O Imparcial 1933-1937. EDUFBA, Salvador, 2009, p.
23.

8 Unica. Mensério lustrado, ano 1949, edigdo 0009, p. 7. Disponivel em: Hemeroteca Digital da Fundagdo
Biblioteca Nacional (BNDigital) <http://bndigital.bn..gov.br/hemeroteca-digital/>, acesso em: 23 de out. 2024.

8 Unica. Mensdrio Ilustrado, ano 1950, edigio 0001, p. 24; edi¢do 0006, p. 16; edi¢do 0010, p. 18. Disponivel em:
Hemeroteca Digital da Fundagdo Biblioteca Nacional (BNDigital) <http://bndigital.bn..gov.br/hemeroteca-
digital/>, acesso em: 23 de out. 2024.
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selecionadas para andlise, observamos em suas redacdes, elogios aos “avangos” proporcionados
pelo Governador do Estado, Dr. Victal Soares. No panorama fotografico, intitulado: os grandes
empreendimentos da Companhia Linha Circular, evidenciou a “[...] visita a Usina Bananeiras”,
que representava, segundo ele, “um passo gigantesco do progresso da nossa terra, um surto
maravilhoso da nossa civilizagdo”. Destacou ainda que “entre os componentes da comitiva”
estava “o Exmo. Snr. Dr. Victal Soares, muito digno e preclaro Governador do Estado”.3¢

Apesar da inser¢do de Amado Coutinho em diversos espacos de sociabilidades da elite
baiana, atuando em vdrias frentes, e seus comentdrios elogiosos as acgdes publicas de
governantes e demais politicos, ao que parece, o diretor da Unica ndo lograva de prestigio ou
confianca politica, uma vez que ndo obteve €xito em sua aspiracdo ao cargo de vereador de
Salvador nas elei¢des municipais de 1950. O envolvimento com seus pares revela, no entanto,
possiveis redes de financiamento econdomico do mensério ilustrado, ao evidenciar inimeras
publicacdes cujo objetivo era de propagandear os atos publicos da camada governamental
baiana.

A revista, que possuia, em média, cerca de 43 paginas dos assuntos mais variados, se
valia amplamente de ilustragdes. No conjunto de iconografias analisadas, percebemos o
enaltecimento do estilo de vida baseado no consumo supérfluo de artigos de luxo, marca
registrada do cidadao moderno. Nessas propagandas, predominavam a venda de produtos como
joias, moveis, eletrodomésticos, vitrolas e discos musicais, cosméticos e produtos de beleza,
calcados, roupas, motocicletas, cervejas, aniincios de companhias de seguros e casas de sorteios
e prémios. Além das categorias de propaganda, prevalecia o uso de imagens fotograficas, ndo
apenas de perfis politicos, mas de cendrios, paisagens, personalidades do clero, cidades,
edificacOes, festividades nacionais e religiosas, e da elite em atividades do cotidiano. Entre a
gama de fontes iconogréficas e os discursos em torno dos géneros, analisaremos adiante o perfil

feminino propagado nas paginas das edi¢des analisadas.

2.2 “Um punhado de mocas bonitas”: o arquétipo da beleza feminina baiana no magazine

A emergéncia feminina nos saldes dos clubes sociais, nas ruas e avenidas e em
ambientes fora do lar reorientou o olhar da imprensa, e entre outros grupos sobre como a mulher
deveria estar/apresentar-se no espaco publico, no sentido de lhe consentir novas sociabilidades,
questionamentos e visualidades de lugares sociais estabelecidos historicamente ou a reinventar

hierarquias para além dos espagos privados. Sobre o contexto, Marcia Barreiros aponta:

8 Unica. Mensdrio Ilustrado, Numero 4. Ano 1. Bahia, out. — 1929, p. 37-38.
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Na passagem do século XIX para o século XX, a presenca feminina nas ruas
de Salvador foi percebida de modo muito constante pelos contemporaneos,
notadamente os cronistas da vida cotidiana. Num sistemdtico processo de
ocupacdo do espago publico, as mulheres dos setores sociais elevados e
medianos acompanhavam a transformacio dos costumes de uma cidade que
aos poucos se modernizava, procurando seguir desenvolvimentos similares
ocorridos em outras capitais do pais. Foram diversas as experiéncias do sexo
feminino nas ruas de Salvador, o que nos leva a repensar os limites do
chamado patriarcalismo no periodo em estudo. A imagem da mulher reclusa
em seu lar, unicamente preocupada com a rotina doméstica, desinteressada por
qualquer instru¢do ou ocupacao laboriosa e limitada nas suas diversdes, ndo
estd de acordo com os comportamentos e vivéncias femininas no contexto da
Bahia republicana.®’

Diante dessa atmosfera moderna, um conteido abrangendo a presenca feminina aparece

de modo sistematico no mensario. As fotografias retratam as mulheres constituindo cendrios
familiares ao redor de homens, habitualmente seus pais, maridos e irmaos. Para além do
contexto doméstico, as figuras femininas sdo apresentadas em concursos de misses, teatros,
parques, comemoragdes religiosas e nacionais, apontando para a movimentagdo da mulher
moderna, transitando entre os ambientes publicos e privados. Por sua vez, as propagandas
também investiam nas imagens femininas para a venda de produtos, como artigos de beleza,
cosméticos e eletrodomésticos. Foi nesse contexto que encontramos as evidéncias sobre a moda
na revista ilustrada.

Ao realizar um debate sobre a Moda e o vestudrio como objetos de estudo na Histdria,
Paulo Debom, cita Roland Barthes e o seu pensamento acerca da diferenciacao dos conceitos:
indumentdria e traje, ao destacar que “o primeiro fundamenta-se como construc¢do social que
vai além do individuo; ja o segundo € individual, por se basear no ato de vestir-se no qual a
pessoa apropria-se da indumentaria para forjar sua aparéncia”.®® Desta forma, a sele¢io da
Moda — produto e produtor do “seu tempo”, parte de um contrato coletivo.

Para Braudel,

A histéria das roupas é menos aneddtica do que parece. Levanta todos os
problemas, os das matérias-primas, dos processos de fabrico, dos custos de
producdo, da fixidez cultural, das modas, das hierarquias sociais. Variado, o
traje por toda a parte se obstina em denunciar as oposi¢des sociais.

87 BARREIROS, Marcia. 1997, p. 138 apud SANTOS, SANTOS, Henrique Sena; CIDREIRA, Renata Pitombo.
Jornalismo de moda e visualidades femininas nas revistas ilustradas de Salvador no inicio do século XX. dObra[s]:
revista da Associacgio Brasileira de Estudos de Pesquisas em Moda, ISSN 1982-0313, ISSN-e 2358-0003, vol. 14,
N°. 29, 2020, p. 156. Disponivel em: https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=8107537. Acesso em: 26
de nov. de 2024.

8 BARTHES, Roland. 2005, p. 267 apud DEBOM, Paulo. A Moda e o vestudrio como objetos de estudo na
Histéria. Ensinarmode, Vol. 3, n. 3, p.013 - 026, 2594-4630, Florianépolis, out. 2019 - jan. 2020, p. 16.

8 BRAUDEL, Fernand. Civiliza¢do Material, Economia e Capitalismo - Séculos XV-X- VIII: As Estruturas
do Cotidiano. Volume 1. Sdo Paulo: editora Martins Fontes, 2005, p. 281.


file:///C:/Users/55759_bmxioqp/Downloads/vol.%2014,%20Nº.%2029,%202020
file:///C:/Users/55759_bmxioqp/Downloads/vol.%2014,%20Nº.%2029,%202020

37

Em sua reflexdo, Braudel concluiu que a vestimenta ndo é apenas um instrumento de
decoragdo, protecdo ou beleza. O historiador francés aponta que o vestudrio envolve processos
de producdo, questdes culturais, expressdes de Moda e, sobretudo, conflitos entre grupos
sociais. As roupas/comportamentos ndo devem ser inspecionadas/investigadas sozinhas. O
autor indica que o estudo do vestudrio esté relacionado as estruturas e conflitos entre as camadas
que compodem a sociedade. Portanto, € necessario entender a Moda/valores de acordo com o
espaco-tempo, € importante associd-los aos varios aspectos ao seu redor.

“Nos trajes entrecruzam-se diversos elementos simbdlicos que edificam uma época. As
vestes permitem leituras enviesadas que caminham pelas mais diversas esferas do pensamento,
da politica e da economia”.”® Dentro dos aportes indicados sobre a Moda — e aqui tratados ndo
como sindnimo apenas de indumentaria — podemos perceber a correlagdo entras as estruturacdes
e aspiragdes politico-ideoldgicas que compuseram as paginas das edi¢des da revista Unica,
sobre o progresso da capital soteropolitana e cidades circunvizinhas, durante os anos vinte do
século XX. Para balizar e transmitir os aspectos comportamentais idealizados as moradoras
citadinas, contou com a circulagdo implicita da ideia através da imagem. Em uma das evidéncias
sobre a moda, com o titulo A moda que nos vem de Hollywood, contendo fotografias de artistas

norte-americanas, um dos colunistas sinaliza que:

Dona Moda é uma senhora elegantissima que muda de costume como nés mudamos
de camisa. Leila Hyams, a deliciosa artista da Metro Goldwyn mostra-nos a evolucao
da moda em penteados femininos, desde os tempos memoraveis da Eva até os nossos
dias. Qual o mais distinto, o mais lindo? Nossas leitoras que o digam...”!

Ao ler o comentdrio, notamos mais uma vez a valorizagdo dos modos importados
estadunidenses. Por outro lado, o texto expressa também o reconhecimento do potencial
comercial e econdmico da moda, afinal, era necessario para a manutencdo do magazine no
mercado editorial a abordagem de temdticas que pudessem contribuir para a garantia de mais
leitores, sobretudo leitoras — as patricias. Nessa 1dgica, o recurso imagético, especialmente a
fotografia, revelou-se um método demasiadamente empregado pela revista como forma de
abordar o tema (figura O1). A linguagem permitia tanto tratar da questdo, revestindo-a de um
aspecto mundano tipico dos sentidos civilizatérios, como também possibilitava a ilustracdo dos
comportamentos, apesar da moda ainda ser vista no contexto como um espago dos exageros e

da subversio feminina. Diversas sdo as imagens que indicam como as senhorinhas

%0 DEBOM, Paulo. A Moda € o vestuério como objetos de estudo na Histéria. Ensinarmode, Vol. 3, n. 3, p.013 -
026, 2594-4630, Florianépolis, out. 2019 - jan. 2020. Disponivel em: file:///C:/Users/jessi/Downloads/15897-
Texto%20do%20artigo-55598-7-10-20191104.pdf. Acesso em: 09 de Abr. de 2023.

! Unica. Mensario Ilustrado, Niimero 3. Ano 1. Bahia, set. — 1929, p. 7.
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soteropolitanas acompanhavam as tendéncias e incorporavam os modos e modas®? que vinham

de Hollywood.

Figura 01 — As patricias da Unica.

Gisses!... Mi:

Fonte: Unica, Salvador, ano 1, n. 3, 1 de Setembro de 1929, p. 21-22.%

O conjunto das imagens que aparece nas duas paginas da Unica evidenciam a mulher
no espaco privado que pode ter sido em estiidios e também circulando pelas ruas. Sdo imagens
de mulheres identificadas com seus respectivos nomes logo abaixo. Nao sdo, portanto, mulheres
andnimas. Sao identificadas por seus nomes e sobrenomes. Estdo vestidas com roupas elegantes
e quando usam chapéus sao os que estdo em sintonia com a moda. As expressdes das retratadas
evidenciam delicadeza e uma sensualidade recatada. Os desenhos ajudam a evidenciar que elas
estdo sintonizadas com os ditames da moda daquele contexto.

Ao longo das edi¢des, a quantidade de iconografias, incluindo fotografias e desenhos,
se expande e o tamanho e a disposi¢do desses elementos nas paginas do ilustrado ndo eram
periféricos em relacdo aos textos escritos. A imagem acima, por exemplo, dispde de vdrios
materiais imagéticos que além de evidenciar o perfil ditado por Unica ao género feminino,

indica a incorporagdo do “novo padrao” conhecido como melindrosas, pelas patricias baianas.

92 Apesar da apresentagdo da moda como uma prerrogativa feminina, cabe enfatizar que os homens também
estavam envolvidos com um conjunto de regras de moda que deveriam ser consideradas por componentes da elite.
A falta de incorporacdes de determinados costumes denunciava uma pessoa pouco afinada com as peculiaridades
da “civilidade”.

93 Arquivo pessoal (digitalizado).
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Essas “figuras graciosas” que viviam fora das convengdes do seu tempo, sdo fruto de um
conjunto de situacdes sociais e culturais que se desencadearam durante os anos finais da
Primeira Grande Guerra Mundial (1914-1918). Além das alteracdes em valores morais, a
expansao das cidades, a consolidacdo do individualismo e o distanciamento gradual dos moldes
ditados pela belle époque®, o misto de sentimentos como o medo, a inseguranga e a esperanca
pairavam os palcos urbanos europeus, que vivenciavam a aparicdo de uma nova configuracao
social que causou transformacio na identidade subjetiva das pessoas.”> Segundo os
historiadores, Nascimento e Melo:

A personificacdo das fragilidades das relagcdes humanas, o desejo crescente de
superagdo, o “viver intensamente o momento”, e a inseguranga do que se
esperar do futuro, sdo caracteristicas que refletiram diretamente no
comportamento social urbano. Ao mesmo tempo, intensificava-se a producao
tecnoldgica de maneira jamais vista, com bens de consumo desenfreadamente
produzidos, novas modas e éxtase de consumir. O capitalismo fortalecia-se e
encurtava as distancias entre povos de distantes fronteiras. Desta forma,
apresentava-se aos mercados e, em espacos de tempo cada vez menores, as
novidades desses novos tempos, incluindo os novos padrdes sociais
dominantes.”

A influéncia do comportamento europeu extrapolou os limites territoriais do “velho

continente” e o processo de “integracdo” do mundo causados pelo boom das técnicas de
reproducdo conduziu o sentimento de agitacao, almejo desenfreado por diversao, festas e bailes,
ao Brasil, e suas grandes capitais apresentavam a absor¢do de tais convencdes através dos
veiculos de comunicacao impressos. Nesse lapso de tempo, aparecem as melindrosas, que em
seu léxico corporal idealizado transmitiam o sentido de “viver a vida”, rompendo os modelos
sociais correntes. Nascimento e Melo indicam que consideram [...] “as melindrosas como
simbolo mdximo da modernidade ansiada pelo inicio do século XX: seres emblematicos,
androginos, que representam de maneira formidavel a adesdo aos designios de uma sociedade
moderna”.”’

Unica, em seu carater de representante da dita cultura baiana, ndo deixou de tecer
comentdrios as figuras que circulavam na urbe, além de evidenciar o padrdo nas fotografias das

mulheres que compuseram suas pdginas. Enquanto as alteracdes nos espacos baianos com a

modernizacdo e o “embelezamento” se proliferavam, as imagens das mogas — indicadas como

%% Termo francés conhecido por marcar um perfodo de otimismo e progresso na Europa, utilizado apés a Primeira
Guerra Mundial, representando um saudosismo a “época de ouro” que antecedeu o Primeiro Grande Conflito. A
expressao faz alusdo aos progressos cientificos, materiais e tecnolégicos encerrados pela guerra.

% NASCIMENTO, Alcileide Cabral; MELO, Alexandre Vieira da Silva. Melindrosas em revista: Género e
sociabilidades do inicio do século XX (Recife, 1919-1929). Historia Revista, ISSN-e 1984-4530, ISSN 1414-
6312, vol. 19, n°. 3, 2014. Disponivel em: https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=5013476. Acesso em:
19 de jun. de 2023, p. 6-20.

% Idem. Ibidem, p. 7.

7 Idem. Ibidem. p. 8.
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“ornamentos da sociedade baiana’®

, ponto de vista que sinalizava a mulher como enfeite,
heranca do periodo vitoriano — que ocupavam os espacos publicos e as melindrosas
simbolizavam as modifica¢gdes nas relacdes sociais. O arquétipo, também, refletia uma ruptura
com a condi¢do tradicional dos géneros, apresentando certa desnaturalizacdo das posturas do
ser mulher, e ser homem, visto na sua aparente adaptacdo de padrdes ditos masculinos. Apesar
de surgir em diferentes espacos, a ideia da mulher melindrosa atendia as condi¢des culturais de
cada local. Nas edi¢des da Unica, o “fendmeno” foi abordado de diferentes formas, entre eles
o texto na coluna Feira de amostras, contendo o subtitulo Melindrosismo que assim foi
evidenciado:

Mademoiselle é destas modernistas, que podem esquecer tudo na vida, menos
olhar os antiincios de modas, nos jornais, e procurar a manicure mais afamada
da terra. O seu porte mindsculo ndo diz o tino e inteligéncia daquele pedacinho
de mulher. [...] E mademoiselle, de uma exigéncia formiddvel comentava com
a manicure a necessidade da mulher atual apresentar unhas bem descarnadas
e réseas, sobrancelhas bem aparadas, labios bastante rubros, vestido
transparente... A minha curiosidade de reporter elegante ndo pode deixar de
apurar bem os olhos e os ouvidos no didlogo das duas mulheres modernas
enquanto com os meus botdes eu comentava a faceirice das nossas
melindrosas deste século de tanta evolugio e revolugio.”

E curioso que o articulista se colocou como um ouvinte curioso de um suposto didlogo

entre duas mulheres que ele considerava “modernas” e que ele ouvia sem pudor de estar
bisbilhotando a vida alheia. Consideramos que este didlogo imagindrio foi apenas um recurso
para divulgar os ditames do que se esperava para o novo comportamento feminino no que diz
respeito a aparéncia das suas unhas, sobrancelhas, ldbios e vestimenta.

Em outra edi¢cdo, na mesma coluna, encontramos o seguinte comentdrio na publicacdo
Hora de calor:

O nosso didlogo foi interrompido pela galante melindrosa que, indiferente ao
vento que soprava no seu vestido de fina seda, deixou agucar os nossos olhos,
aquela delicada parte do seu corpinho em formagdo, como se assim
procedendo concorresse para enaltecer, ja, os seus valores... de mulher. E ante
o escandalo que tais atitudes devem provocar e o futurismo aceita como escola
de progresso dos nossos dias fique neste registro, mais um fato positivo para
a grande feira de amostras da vida que passa.'®

O magazine Unica, evidencia que um dos seus motes era incutir nos leitores e leitoras a

importancia de “ver e ser visto”, apresenta a melindrosa como uma expressdao da mulher
moderna, sexualizada pelas amostras descritivas dos seus corpos, envolta de frivolidade
presente no consumo das modas, evidenciadas nos comentarios acima. A coluna em destaque

(Feira de amostras) favorece a exibi¢do de narrativas que sinalizam as atividades do cotidiano

%8 Unica. Mensario Ilustrado, Niimero 2. Ano 1. Bahia, ago. — 1929, p. 14.
9 Unica. Mensdrio Ilustrado, Nimero 5. Ano 1. Bahia, nov. — 1929, p. 7.
100 [Jnica. Mensério Ilustrado, Numero 6. Ano 1. Bahia, dez. — 1929, p. 6.
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e as relacdes entre os gé€neros nos espacos publicos, além das fotografias, ilustrando alguma
tendéncia do momento. Apesar de por vezes aparecer alguma critica as escolhas da mulher
moderna pelos artigos propagados pela moda e o destaque as atitudes que causariam escandalo,
o colunista evidencia que os modos compartilhados pelo “novo padrdo” assumem uma certa
necessidade para as mulheres que almejam o progresso. As palavras “evolucdo”, “revolugdo”,
“progresso” e “futurismo” indicavam a inser¢ao do conjunto de signos vislumbrados pelas urbes
modernas a sociedade baiana e a cidade soteropolitana.

A “figura desvirtuante” afeta a hierarquizagao dos sexos, ao tempo que indica um certo
nivelamento social. Oriunda dos espagos urbanos, o “pedacinho de mulher”, representa a jovem
elegante despreocupada que assumia um estilo trabalhado, cabelos curtos — sua marca registrada
—, maquiagens destacadas, saias abaixo ou pouco acima dos joelhos, sobrancelhas desenhadas,
bracos expostos, batons vermelhos, chapéus estilo cloché e sapatilhas, exibiam um
comportamento divergente daqueles que se esperavam de uma moga tradicional da época, “pois
fumavam, dirigiam, dancavam ritmos quentes, andavam frequentemente sem a presenca
masculina do pai, ou irmao, frequentando chds, magazines, confeitarias, cafés e festas, além de
ousarem lancar flirts insinuando-se aos homens”.'"!

O arquétipo feminino: melindrosas, rompe com os modos definidos a mulher das
camadas abastadas do século XIX, que raramente atravessavam os limites domésticos. Tais
modificagdes aparecem detalhadas por Unica ao retratar visitas das senhorinhas aos cinemas,
lojas de produtos variados, concursos de beleza, praias, comemoragdes civicas, a exemplo das
fotografias publicadas no 7 de setembro social e elegante, além das “vespertinas chics” no
Teatro Guarany, As quintas-feiras — evento produzido pela direcdo do ilustrado para suas
leitoras, que facilitou a entrada grétis através do cupom destacédvel no final da edicado nimero
3, em setembro de 1929. Os tempos modernos oportunizaram novas sociabilidades as mulheres
das camadas média e alta.'®? As ruas, outrora impedidas a elas, agora lhes eram espacos em que

facilmente eram vistas.

101 NASCIMENTO, Alcileide Cabral; MELO, Alexandre Vieira da Silva. Melindrosas em revista: Género e
sociabilidades do inicio do século XX (Recife, 1919-1929). Historia Revista, ISSN-e 1984-4530, ISSN 1414-
6312, vol. 19, n°. 3, 2014. Disponivel em: https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=5013476. Acesso em:
19 de jun. de 2023, p. 10.

12 £ importante evidenciar que as mulheres das camadas populares ja sobreviviam ha muito tempo em multiplos
espagos sociais, incluindo atividades de trabalho em domicilios, desempenhando fungdes como cozinheiras,
empregadas domésticas, passadeiras; servicos em fabricas e pelas ruas da cidade, como vendedoras, lavadeiras e
meretrizes. Amanda Gatinho Teixeira realiza uma importante contribui¢do ao lancar o olhar para as mulheres
trabalhadoras de Belém, em Reflexoes sobre as vestimentas das trabalhadoras populares de Belém, na primeira
metade do século XX, a partir das pinturas de Carlos de Azevedo, Antonieta Feio e Andrelino Cotta, 2023.
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O magazine procurava impor a “sociedade fina” da Bahia e, especialmente, as mogas o
“novo” em vdrios setores. A novidade, que ao mesmo tempo ndo alterava o “velho”, se
apresentava ndo para remodelar a realidade, mas para desempenhar o pano de fundo para as
efervescéncias femininas por liberdade e progresso que agitavam a nac¢do e o mundo; para
mascarar/silenciar movimentos sociais de muitas reivindicacdes de direitos, e manter os
padrdes de submissdo a figura masculina (pais e maridos), além da limitacdo das mulheres a
vivéncia doméstica. No entanto, o que o ilustrado ndo pretendia perder de vista era o potencial
econdmico de consumo que as mulheres representavam para o mercado. A matéria A alma das
ruas, publicada em dezembro de 1929, aliada a figura 02, aponta para a sutileza em que o
mensdrio se valia para influenciar o consumo pelo género:

Ora! Perguntei, por perguntar. Bem se vé que 14 ja estiveste. Que belas
vitrines, hein?! E aquela exposi¢@o de perfumarias “GABILA!” Que tentago
é aquela rua Chile: que alma encantadora tem ela. E o teu mesmo espirito que
por ali ja se derrama, Julieta, e dd vida e poesia e aroma aquela rua! E a rua
Chile € o teu reino. Ali tu és dominadora. Todos se curvam diante da tua real
beleza [...] todas as vitrines alegremente te sorriem, na variedade de seus tons
e aspectos, desde o “Royal Palace” até a Casa Atlas — o ponto predileto das
melindrosas de bom gosto.

Utilizando uma linguagem literdria, o fragmento do tépico A alma das ruas realiza um
“jogo” de inducao a compra, ao descrever de forma poética a relagdo das melindrosas/mulheres
modernas com a rua Chile, endereco comercial da elite baiana do periodo, incluindo o efeito
notadamente dissimulado em que sugere as lojas, como a Casa Atlas — estabelecimento de
venda de calgados de luxo —, que continha diversas propagandas encontradas nas piginas das
edi¢des. A figura 02, dentro da mesma ldgica, recomenda outro ponto rentdvel, a Casa de
sapatos Pax. A representacdo dos esteredtipos de baianas modernizadas ganha contorno com os
textos apontados, ao evidenciar o sentido gerado pelos sindnimos propagandeados: “mulher

moderna”/ “mulher consumista”.
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Figura 02 — A alma das ruas.
UNICA i |

Lstamos no Rio? Ndo... € a fina flor da efegancia, da graca ¢ da belleza babianas, accorrends, ey
bande, depols da rvesperiine asa Pax, onde vae buscor a ‘elegancio, o graga
¢ a belleza dos seus pés delicados.

Fonte: Unica, Salvador, ano 1, n. 7, Dezembro de 1929, p. 11.1%3

O visual das senhorinhas, “capturadas” pelos fotografos, remete a imagem da
melindrosa, esteticamente apresentadas com seus vestidos acima dos joelhos, o corte de cabelo
curto, as pérolas e o seu inseparavel cloché. A modernizacdo ganha as ruas de Salvador, e o
consumo em massa — tipico das sociedades capitalistas — atravessa os grupos sociais a partir da
imagem feminina inventada. A imagem evidencia algumas mulheres consideradas modernas
caminhando pela rua Chile e outras admirando a vitrine de uma loja. Chama a atengdo a
presenca de criancas com vestimentas também sintonizadas com a moda vigente. Assim,
idealizava-se e ensinava-se formas de ser e de conviver.

Leoni Serpa, ao descrever o fendmeno menciona a seguinte argumenta¢cdo de Coelho
Teixeira:

De qualquer modo, deveria ser bastante claro que, embora os grupos
consumidores sejam em pequena propor¢do diante da populagcdo nacional e
embora os produtos da industria cultural sejam dirigidos diretamente a eles,
sobre eles e a partir deles é gerada uma producdo cultural que acaba por
afirmar-se e estender-se, embora nio homogeneamente, a todos os demais
grupos sociais ndo consumidores. E estes grupos acabam por consumir
simbolicamente aqueles produtos dirigidos a pequena minoria. E isto quer
através da atividade imagindria de participacdo naqueles produtos e naquela
cultura, quer através da participacdo também iluséria [...] Seja como for, esses
meios de comunicacdo de massa acabam produzindo uma estrutura cultural

103 Arquivo pessoal (digitalizado).
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que se torna impositivamente comum ao ndmero de atingidos por esses
meios...'*
Conscientes ou nao desta logica, os dirigentes da Unica optaram por uma comunicagao

mais direcionada as patricias, apesar de ndo se enquadrar como uma revista feminina. Cabe
lembrar que ndo havia mulheres trabalhando ou colaborando com a revista, entdo o que se
difundia sobre as mulheres era na perspectiva e expectativa dos homens. De acordo com Coelho
Teixeira, dentro da comunica¢do de massa € produzida uma concepc¢do cultural irradiada para
demais camadas sociais, alcancando mais consumidores, mesmo que de maneira simbdlica.
Assim, dirigida ao publico de maior influéncia aquisitiva, sobretudo as mulheres, a
comunicacdo da Unica tinha o objetivo de propagar uma cultura especifica, a cultura baiana
idealizada e alimentada por influéncias estrangeiras, oferecendo uma ideia “de novo, de
mudangas, de moderno”.

A melindrosa!® brasileira, composta pelas influéncias que vieram da Europa e dos
Estados Unidos, foram disseminadas, sobretudo, pelo cinema estadunidense. Nascimento e
Melo, ao citarem Susan Besse, indicam que “[...] o cinema foi, talvez, a mais obvia das
revolucdes modernas das comunicagdes que contestaram os esteredtipos e papéis de género
tradicionais”.'® Os temas relacionados ao cinema, tanto estrangeiro, quanto nacional,
ocupavam extensas colunas do mensario ilustrado Unica, além das divulgacdes sobre os filmes
em cartaz, diversas imagens de artistas, em sua maioria femininas, encontraram espago na
revista. Publicacdes como: Os grandes filmes da “United Artists” na presente temporada; Os
melhores artistas nos melhores filmes;, O proximo sucesso Fox: Amor cubano, entre outras,
transparece a difusdo dos arquétipos modernos em territério baiano, disseminados pela
mensagem semidtica propagada pelas imagens, juntamente com conselhos sobre as tendéncias
estrangeiras que gradualmente exerceram influéncia no molde das novas subjetividades.

As mocas das camadas abastadas dos anos 1920 passavam o seu tempo reproduzindo
modelitos estrangeiros, divulgados tanto pelas revistas, quanto pelo cinema que se encontrava
no seu auge dentro da configuracdo urbana. Segundo Nascimento e Melo, o mundo
cinematografico colaborou para a constru¢do de uma nova “teatralidade feminina”, local onde

seria reivindicado também os desejos de liberdade, reafirmando a mulher como objeto de paixdo

104 TEIXEIRA, Coelho. 1980, p. 85 apud SERPA, Leoni Teresinha V. 2003, p. 98-99.

105 “E preciso lembrar que melindrosa era apenas uma das formas como estas jovens cheias de novidades eram
chamadas. Talvez, o termo tenha vingado por elas se terem afeicoado a ele, mas o que acontecia é que havia quem
preferisse chamd-las simplesmente de ‘mulheres modernas’”. MEDEIROS, Hugo A. V. Melindrosas e
almofadinhas: relagdes de género no Recife dos anos 1920. Revista do programa de Pés-graduacio em
Histéria. Florianépolis, v. 2, n. 2, p. 93 — 120, jul. - dez. 2010, p. 111.

106 BESSE, Susan. 1999, p. 26 apud NASCIMENTO, Alcileide; MELO, Alexandre. 2014, p. 9.
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e perdicdo do desejo masculino, além de figurarem uma cultura feminina dependente do
consumo e das mercadorias.'?” Entretanto, as ressalvas indicadas pelos colunistas da Unica nos
comentdrios supracitados da coluna Feira de amostras, indicam que havia entre a sociedade
recusas para o novo arquétipo feminino que se apresentava, expressas na frase: “ante o
escandalo que tais atitudes devem provocar”, se referindo aos comportamentos das jovens
melindrosas e que provavelmente esbarrava na censura dos mais recatados e conservadores.

E eis a ambiguidade que estavam fixadas as mulheres das alta-roda social baiana nos
anos finais da década de 1920: entre a manuten¢do das tradicdes ou na moderna mudanga de
comportamentos. Os produtores de Unica apontavam para uma certa defesa da inclusdao dos
habitos modernos, mas que permanecesse a feminilidade, e a submissao em nome da familia,
afinal, de um modo geral “[...] esperava-se que as mulheres cultivassem uma aparéncia exterior
de sofisticacdo moderna, e, a0 mesmo tempo conservassem as “eternas’” qualidades femininas

de recato e simplicidade”.!%®

2.3 “S6 nao lhes desejo casamento”: a ambiguidade da mulher moderna na Unica

A visualidade feminina nos espacos publicos construida pelo mensério, ndo ocorreu de
forma harmonica. Percebemos uma disputa nos discursos que revelam uma certa ambiguidade
relacionada ao arquétipo da mulher moderna representada no peridédico, evidenciando um
embate sobre os limites que o género poderia alcancar ao romper convengdes tradicionais. Nao
sdo raras as publicacdes que criticavam e censuravam o modo como as mulheres deveriam se
comportar dentro das relacdes familiares, ao relacionar as atividades domésticas com as suas
novas ocupagdes publicas. Em uma das pdginas da edicdo nimero 7, encontramos a coluna
Escola Comercial Feminina, com a seguinte nota:

A Escola Comercial feminina solta, todos os anos, uma por¢ao de mulheres,
bonitas quase todas, aptas para agir em nosso comércio, em nossas reparticdes,
em nossa vida agitada de barbados e barbudos. Unica reuniu neste cliché
algumas delas. E deseja sinceramente a essas [...] uma porcdo de felicidades
terrenas possiveis, no ramo comercial, utilitario e pratico. S6 ndo lhes deseja
casamento. Porque afinal de contas, os maridos, coitados, ndo hao de ficar em
casa tomando conta dos meninos.'?”

Essa critica revela que, mais do que defender um novo arquétipo feminino, os editores

buscavam impor algum controle no modo como a imagem era construida, de forma velada pelos
elogios entusiastas, mascarando a dominacdo masculina. A mulher que assumia papéis

publicos, ndo deveria casar-se, uma vez que a naturalizacdo do cuidado dos filhos estava

107 NASCIMENTO, Alcileide; MELO, Alexandre. 2014, op. cit. p. 12.
108 BESSE, Susan. 1999, p. 26 apud NASCIMENTO, Alcileide; MELO, Alexandre. 2014, op. cit. p. 18.
199 Unica. Mensério Ilustrado, Numero 7. Ano I. Bahia, dez. — 1929, p. 30.
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alinhada ao género, e ao homem ndao competia tal fun¢do. O texto revela, também, a
diferenciacdo dos mundos masculinos e femininos, ao indicar as atividades comerciais,
utilitdrias e praticas aos “barbudos”, e as educativas ao “sexo belo”. “Conformava a
mentalidade da elite brasileira do inicio do século XX a ideia de que cabia a mulher a principal

responsabilidade na educacio/formacdo do futuro cidadio”!!°

, € o modelo seguia as estruturas
sociais idealizadas por Unica. Observamos que o processo em torno da nova visualidade da
mulher moderna estava marcado por relacdes entre os géneros dialdgicas e conflituosas.

Outro exemplo dos controles sociais relacionados ao género feminino, encontra-se na
publicacdo As Evas da Atualidade: maneira prdtica da mulher prender o homem na cadeia do

amor, escrita por Frederico Rosa'!!. Para ele,

E preciso também que a mulher jamais cuide em aparecer vulgar ante o
homem. Nio h4 nada que mate a ilusdo, mais rdpida e violentamente, como a
vulgaridade (Greta Nissen). [...] Na verdade, talvez ninguém como ela, até
hoje, soubesse tao bem definir o cariter do homem para com a mulher. O
homem embriaga-se e fica subjugado, enleado, ante todo o mistério que irradia
da amada (colunista).'?

O texto se configura em um recorte de uma entrevista realizada com Greta Nissen,

estrela do universo cinematografico. Fazendo o seu papel de propagandista de um referencial a
ser seguido pelas mulheres baianas, o ilustrado apresentava o discurso da artista como exemplo
de idealizacdo feminina a ser seguido, evidente no comentério do colunista — lembrando que o
corpo editorial do ilustrado era composto por homens. Tal perspectiva aponta para o reforco da
‘moraliza¢do’ dos costumes direcionados as mulheres pela visdo masculina, dentro dessa
l6gica, a concepcdo conservadora do mensdrio aparece, aliada aos aspectos da cultura
evidenciados com as divulgacdes de casamentos, noivados e bodas, fotografias das familias da
elite, praticas religiosas e educativas, € 0 bom comportamento, que constitufam os aspectos do
modelo idealizado de mulher.

A revista ilustrada também realizava a divulgacgdo de instituicdes que surgiam buscando
promover as atividades do dmbito doméstico entre as mulheres. Apesar de algumas citagdes do
advento feminino em questdes politicas, e das “evolugdes e revolugdes” ocorridas no periodo,
nao se divulgava a promocao da ocupagdo desses espagos pelo género. Em outubro de 1929,

Unica promoveu a Academia Baiana de Corte, local onde os editores apontavam como auxilio

110 AMARAL, Marivaldo Cruz. Mulheres, imprensa e higiene: a medicaliza¢io do parto na Bahia. Historia,
Ciéncias, Satide — Manguinhos, Rio de Janeiro, v.15, n.4, out.- dez. 2008, p. 934.

1 Segundo informagdes contidas no mensério, Frederico Rosa era um escritor portugués, diretor da Fox Revista.
Em ocasido da matéria dirigida a Unica, a personalidade estava em Portugal para tratamento de uma enfermidade
ndo indicada pelo corpo redacional do magazine. Rosa, segundo os redatores da Unica, teria enviado a coluna
juntamente com uma carta intima direcionada a Amado Coutinho.

112 Unica. Mensério Ilustrado, Numero 5. Ano I. Bahia, dez. — 1929, p. 31.
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a pratica dos afazeres do ambiente familiar, e como “um caminho para uma profissao digna e
lucrativa”.!'® Os cursos da academia serviam para aperfeicoar as atividades relativas ao servico
do lar. Matérias dessa categoria retroalimentavam muito mais a concepg¢ao/identificacdo de uma
mulher doméstica do que uma mulher que almejava autonomia na vida publica.

As identidades, contudo, como sinaliza Gruzinski apud Hugo Medeiros, ndo sdo
neutras: existe no conceito algo de impreciso, volatil, heterogéneo, pois “cada criatura € dotada
de uma série de identidades, ou provida de referéncias mais ou menos estdveis, que ela ativa
sucessiva ou simultaneamente, dependendo dos contextos”.!!'* Posto isto, identificamos em
determinados momentos, choques entre as condutas esperadas das mulheres, “pois a carga
social aplicada sobre elas” exigia “uma plasticidade e um ‘jogo de cintura’ dentro das condigdes
que se lhes ofereciam, o que, com uma frequéncia consideravel”, conduzia “ao destaque de uma
ou outra ‘identidade’”.!'> Analogamente, percebemos as permutas e confrontos nas vezes em
que as convencgodes e sentidos tradicionais dos géneros se notam ameacgados pelos arquétipos da
mulher moderna, que se movimentam por novos espagos, € assumem comportamentos que
foram naturalizados aos homens.

As variacdes na configuracdo do género passavam pelo tradicionalismo/modernismo:
enquanto existiam comentarios como “caminhando pari-passo com o progresso [...] ninguém
desconhece o valor da mulher no comércio, nas industrias, nas letras, nas artes e at€é mesmo
na... politica”,!'® em contrapartida a frase publicada: “S6 ndo lhes desejo casamento” aponta
para o efeito negativo das atividades publicas no ambiente familiar, gerando um espaco de
tensdo evidente ao ideal reafirmado pelas paginas do mensdrio a constituicdo da familia
burguesa, exibidas pela quantidade significativa de fotos de casamentos e consideracdes sobre
os eventos matrimoniais. A divisdo sexual do trabalho, aparecia idealizada na revista.

Em uma matéria lancada, enaltecendo as professorandas do Gymnasio Sdo Salvador,
vemos mais uma censura a mulher moderna, na imagem das melindrosas: “Unica edificou esta
piramide, pedra a pedra. Cada pedra € uma cabeca de mulher. Nao essa mulher melindrosa,

fatil, banal, de cabelos curtos e ideias curtissimas. Mas a mulher que estuda...”.!'” Com a

publicagcdo do comentario, os produtores demonstram o contraste com o perfil apresentado pela

3 Unica. Mensério Ilustrado, Numero 4. Ano 1. Bahia, dez. — 1929, p. 14.

114 GRUZINSKI, Serge. 2001, p. 53 apud MEDEIROS, Hugo A. V. Melindrosas e almofadinhas: relagdes de
género no Recife dos anos 1920. Revista do programa de Pés-graduacao em Histéria. Floriandpolis, v. 2, n. 2,
p. 93 - 120, jul. / dez. 2010, p. 101. Disponivel em:
https://revistas.udesc.br/index.php/tempo/article/view/1958/1609. Acesso em: 24 de nov. de 2024.

1S MEDEIROS, Hugo A. V. 2010, op. cit. p. 101.

116 Unica. Mensério Ilustrado, Numero 6. Ano I. Bahia, dez. — 1929, p. 30.

7 Unica. Mensério Ilustrado, Numero 6. Ano 1. Bahia, dez. — 1929, p. 6.
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revista em outras colunas, que exibiam as mulheres modernas baianas. A ambiguidade notada
nas publicacdes do ilustrado, revelam o conceito velado adotado pelos editores: as senhorinhas
poderiam, sim, absorver os novos padrdes de comportamento, especialmente os que estdo
interligados ao consumo e aos novos contornos de beleza e elegincia, mas ndo deveriam deixar
de lado as convencdes antigas dos costumes tradicionais, essas, para eles, ameacadas pelas
novas ocupacgdes femininas fora do lar.

A naturalizacdo apresentada: o papel essencial da mulher como educadora, estava
aliancada a ideia da continuidade do ciclo comum a época: casar, ser uma boa esposa, ter filhos
— considerados “gente de amanha” em colunas intituladas por Infdncia de hoje: esperancas de
nossa pdtria, com fotografias de criangas da elite, incutindo a ideia da hierarquizagdo social e
manuten¢ao de poder entre as classes. Esse perfil feminino também era considerado moderno
“porque ela era livre para ser boa consumidora e cuidar muito bem do corpo, mas, precisava
continuar presa intelectual e socialmente aos mesmos padrdes de vida de suas mies e avos”.'!8
A valorizagao do moderno, latente em Unica, muito embora reivindicasse da mulher uma
modernizagdo, ela deveria acontecer no sentido do consumo e ‘higieniza¢do’ e nao relativo a
uma reconfiguracdo de hdbitos e costumes, principalmente dos mais intimos ao amor e ao
casamento.

Os criticos temiam que as que (sic) cultivavam a nova imagem da mulher
independente, ousada e sexualmente provocante sofreriam uma revolugio de
consciéncia que ameacaria profundamente a familia; temia-se também que as
mulheres ndo pudessem abracar a moralidade do mercado sem que isso
levasse o “materialismo” a triunfar sobre os “valores humanos” na esfera
pessoal.'"”

A resisténcia dos homens — e de algumas mulheres'?°

— expressam a forca que a apari¢ao
das novas mulheres tinham naquele contexto, o que estava entrelacado as movimentagdes
sociais, provenientes das inven¢des modernas, como o cinema, que impunham novas maneiras
de “ser e estar no mundo”. Foi preciso reordenar, recombinar de forma que pudesse lidar com
as novidades. Apesar da ambivaléncia, esta urgéncia ficou evidente nas divulgacdes do
magazine baiano, as mulheres modernas ocupavam os espagos urbanos e suas variadas

configuragdes geravam burburinhos entre as pessoas. Nesse conjunto de disputas entre o

18 SERPA, Leoni Teresinha V. A mdscara da modernidade: a mulher na revista O Cruzeiro (1928-1945).
Dissertacao (mestrado) — Universidade de Passo Fundo, 2003, p. 56.

119 BESSE, Susan. 1999, p. 37-40 apud MEDEIROS, Hugo A. V. 2010. op. cit., p. 113.

1200 conceito de género ndo se classifica como sindnimo de um agrupamento de pessoas com homogeneidade de
aspiracdes, interesses e percepcdes. Ao contrdrio, as relacdes que ocorrem dentro do mesmo género, estdo
relacionadas com aspiragdes individuais (ou de subgrupos), que nem sempre estdo em conclusdo com a maioria

(MEDEIROS, Hugo. 2010).
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moderno e o tradicional, a revista transportou a “submissdo total” das mulheres, das camadas
médias e altas aos cOnjuges para os ditames do consumo.
Dentro da légica do fortalecimento da familia nuclear, enlacada as alteracdes modernas

3

da urbe, existiram edi¢des especiais, produzidas pela Unica para evidenciar a “venda de
. " . . . - . .

imagem” de outros municipios baianos. Entre as primeiras edi¢cdes da revista Unica destacamos
a edicdo extraordindria voltada para a cidade de Alagoinhas, encomendada por politicos e
comerciantes locais. O objetivo da publicagdo era retratar detalhadamente o processo de
modernizacdo do municipio no interior do estado. A proposta de apresentar fotografias da
cidade e seus moradores aponta para a preocupacdo do periddico com um duplo movimento:
estimular o curso de ado¢do e constituicio de uma nova visualidade urbana, estimulando o

consumo bem como captar tais alteracdes no espaco e dos comportamentos idealizados a “alta-

roda social” local, aspectos que serao discutidos a seguir.
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Capitulo 03
Naturalizacao do status quo: perfis da elite alagoinhense

Alagoinhas!
Cidade linda, erguida, pedra a pedra, para o entusiasmo dos nossos olhos e
para a satisfacdo do nosso orgulho! Nos passos agigantados com que percorres
a trilha infinita do Progresso [...].
Unica te satda, na honestidade de tua administracio [...]
[...] Na fertilidade exuberante do teu solo! Na magnificéncia do teu trabalho!
Na alma grandiosa da tua gente! No coragdo magnanimo dos teus filhos! Na
beleza soberana das tuas mulheres!"*!

A citagdo acima — poema presente na abertura da edicio extraordindria da revista Unica

dedicada a cidade de Alagoinhas — transfere, em forma de versos, as expressdes e
representacdes de uma cidade que suas elites aspiravam que avangasse a todo vapor rumo ao
“progresso”. Se valendo da justificativa da recente inauguragdo da usina elétrica, em 22 de
setembro de 1929'??, a homenagem permeada de significacdes, pretendeu divulgar, sobre o
municipio e sua populacdo, fracio dos padrdes estéticos hegemdnicos valorizados como
expressao de cultura, a época da sua publicac¢do. Redigido por Amado Coutinho, diretor e editor
do magazine, o poema ressalta e exalta o processo de edificacdo e expansao local, ao destacar
o desenvolvimento das a¢des administrativas e comerciais em mescla com a idealizacao de
caracteristicas femininas, que compdem o idedrio importado europeu. O objetivo central desta
andlise, consiste em perceber a dindmica entre a urbanizacdo, formacao do espago, 0s usos
sociais e os idearios em torno do “homem e da mulher alagoinhense”.

N A

Alagoinhas, considerada a “porta aberta do sertdo” por Ruy Barbosa, segundo Major

23 viveu,

Julio de Mello em seu comentdrio transcrito nas paginas da edicdo especial da Unica’
de acordo com Kate Lima, o periodo de transicdo do século XIX para o século XX
configurando-se como um polo atrativo gracas a sua expansao comercial e o seu entroncamento
ferrovidrio, fator que ordenou a urbe ao status de epicentro das cidades sertanejas, obtendo
relagio direta com Salvador.'?* Tal perspectiva foi notadamente evidenciada ao longo da edicdo
que aponta a relagdo entre os governantes da cidade com personalidades politicas como o

Senador Dantas Bido, o Governador do Estado Victal Soares e o Deputado Carlos de Azevedo,

além de representantes dos demais municipios que enviaram telegramas elogiosos a cidade que

121 Unica. Mensario Iustrado, Ntimero extraordinario. Ano 1. Bahia, 15 out - 1929.

122 LIMA, Kate Maria Santos do Nascimento. Entre a ferrovia € o comércio: Urbanizacdo e Vida Urbana em
Alagoinhas (1868-1929). Dissertacao (mestrado) — UFBA, Salvador, 2010. P. 13.

123 Unica. Mensério Ilustrado, Numero extraordinério. Ano 1. Bahia, 15 out — 1929, p. 13.

124 LIMA, Kate. 2010. op. cit., p. 74.
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marchava “ascendente para a conquista do requinte de civilizagdo” e ao seu prefeito, a exemplo
de Mata, Ilhéus, Catu, Feira de Santana e Santa Rita.'*

A teia de relagdes politicas aponta para o lugar de destaque que Alagoinhas ocupava na
economia do Estado, “a medida que se tornava um entreposto comercial importante e passagem

obrigatéria para se chegar ao interior da Bahia”!%¢

, 0 seu rol de influéncia se ampliava com a
expansdo do comércio local. As ultimas paginas do impresso extraordindrio da revista Unica
serviu como verdadeira vitrine das casas comercias do municipio, responsaveis pelo auxilio
financeiro da edicdo, entre elas estdo: Joaquim Cravo & Filho (fumo); Adolpho Campos &
Filho (fabrica de sabdo e depdsito de aguardente); Dionysio Soares de Andrade (ferragens,
lougas, tintas, etc.); Rogaciano Vasconcellos (6leos, arreios, vidros, etc.); Vantajosa de Joel de
Carvalho (chapéus, calcados, enxovais, etc.); Padaria Sdo José; José Galdino Maia (armazém
de secos e molhados); Francisco da Costa Baptista (fumo e cereais); A Confianca de José Josias
(alfaiataria e artigos para homens); Loja Gloria de Vespaziano Pinto (miudezas, calcados,
chapéus); Armazém de molhados de Pedro Marques de Carvalho (gé€neros alimenticios e
bebidas) e a Agéncia Ford.'”’

Nesse periodo a sustentacdo financeira da imprensa provinha majoritariamente das
amplas paginas cedidas a publicidade e a participacdo de acionistas interligados ao ambito
comercial local. A encomenda da edi¢do extraordindria de Unica ocorreu pela jun¢do de
interesses politicos e do mercado, espacos dominados pela figura masculina, evidente nas
nomenclaturas das casas comerciais locais, e nas citagdes realizadas aos seus governantes. Em
prol da divulgacdo da cidade que se desenvolvia e de uma certa inten¢do em naturalizar as
familias que ocupavam a administragdo publica e o comércio local, a edicdo encomendada
realizou a “venda da imagem” urbana, bem como dos componentes da alta-roda alagoinhense.

Os conteddos apresentados nas paginas do magazine, englobam temadticas que
envolvem, além dos antncios das casas de comércio da cidade a divulgagdo das “personalidades
da alta roda social”; cobertura da inauguracdo e festividades do servigo de energia elétrica;
promog¢ao dos concursos das “Rainhas”; antincio das felicitacdes direcionadas ao Coronel
Saturnino da Silva Ribeiro, Prefeito da cidade e um dos financiadores da edi¢cdo extraordindria,
em andlise; exposi¢Oes fotograficas das familias que integravam a classe governante e

empresarial, tio-somente. Além das produgdes literdrias visiveis ao longo das paginas, destaca-

125 Unica. Mensério Ilustrado, Numero extraordindrio. Ano 1. Bahia, 15 out — 1929, p. 5.
126 LIMA, Kate. 2010, op. cit. p. 74.
127 Unica. Mensério Ilustrado, Numero extraordinério. Ano 1. Bahia, 15 out — 1929, p. 21-23.
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se 0 volumoso acervo de materiais imagéticos que exprimem o perfil idealizado dos habitantes
que faziam parte da considerada “alta sociedade” do municipio.

Ana Carolina Soares e Neide Célia Barros, ao realizarem reflexdes sobre as publicidades
contidas na Revista Feminina afirmam que, ja no inicio do século XX encontrava-se contido
nas paginas dos periodicos o “influxo de informagdes para talhar a mulher aos moldes ansiados
pela sociedade, e a0 mesmo tempo, ensinar a esta mulher as normas adequadas socialmente, ou
seja, como ela deveria ser, parecer e qual era o seu papel nesse grupo”.!?® No que diz respeito
a edicdo da Unica destinada a Alagoinhas, o cruzamento entre as reproducdes e construcoes
dos valores comportamentais da mulher versus o papel designado ao homem e o processo
progressista ufanista do municipio, destravam a compreensao dos aspectos de identificacdo e
memoria de determinado extrato dos moradores locais. Apesar de ndo ser direcionada com
exclusividade ao publico feminino, o ilustrado permite e visualizacdo do modus operandi
direcionado ao grupo.

Para Alagoinhas, assim como para diversos outros centros urbanos brasileiros, o
surgimento da Republica marcou muito mais do que alteragdes na estrutura politica local,
instalou-se de igual modo mudancas (ainda que lentas) mas graduais da sociedade, visiveis nas
inovacdes dos hdbitos e costumes, na maneira de vestir, na chegada de novas atividades
econdmicas e sociais, embaladas por novidades técnicas e materiais, € na “[...] hegemonia de
discursos técnicos, confiantes em representar a vitdria inelutdvel do progresso e por isso
dispostos a fazer valer a modernizagio ‘a qualquer custo’”.!?

No que diz respeito a cidade de Alagoinhas, Keite Lima, ao analisar as Atas da Sessdo
do Conselho Municipal'*® constatou que a administragio puiblica local na década de 1920 esteve
empenhada em realizar obras urbanisticas que consideravam o embelezamento da cidade e
solucionar problemas de infraestrutura herdados dos anos anteriores. Para ela,

As propostas apresentadas a Camara visavam ampliar o leque de intervengdes
na cidade focada na constru¢do de espagos que viabilizassem o encontro, a
troca, o lazer. Alguns projetos apresentados foram colocados em pratica como
a instalacdo de coretos nas pracas, destinados a apresentacdo das filarmonicas
da cidade, a construcdo de uma nova igreja e a de um Pavilhdao Bar no centro
da Praca do Comércio que se tornou um dos principais pontos de reuniao dos
comerciantes, dos politicos e das senhoras e senhoritas, filhas das tradicionais
familias da cidade. Outros, porém nao passaram de desejos irrealizdveis como:

122 SOARES, Ana Carolina Eiras Coelho; BARROS, Neide Célia Ferreira Barros. As propagandas da Revista
Feminina (1914-1936): A inven¢do do mito da beleza. Oficina do Historiador, Porto Alegre, EDIPUCRS, v.7,
n.1, jan.- jun. 2014, p. 108.

129 SEVCENKO, Nicolau (2006) apud LIMA, Keite Maria S. do Nascimento. Entre a Ferrovia e o Comércio:
Urbanizagdo e Vida Urbana em Alagoinhas (1868-1929). Dissertacdo (mestrado) — Universidade Federal da
Bahia, Salvador, 2010, p. 75.

130 Atas arroladas pela autora: 17/05/1920; 20/08/1924; 13/02/1925; 13/07/1927; 11/02/1929.
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a instalacdo de uma vila operdria e de uma empresa de auto-6nibus que ligaria
Alagoinhas a Inhambupe, um balnedrio nas margens do rio Catu,
acompanhado de um bar-café."!

Foi nesse contexto de remodelacdo urbana, adocdo e propagacdo de novos habitos que

encontramos uma cidade que para além das modificacdes no cendrio almejava projecdo e
reconhecimento no Estado da Bahia como uma “urbe progressista e civilizada”. Dentro deste
contexto puramente influenciado pelas ideias progressistas europeias, € ainda envolto no
sistema de crengas positivistas que incitou a instauracao da Republica Brasileira, a revista abriu
espaco para depoimentos e pronunciamentos sobre a cidade, declaracdes certamente
selecionadas com o intuito de evidenciar os aspectos que se buscou divulgar da progressista
urbe, perceptivel no discurso de Hans Kurt Stadthagen — representante da firma Kalkmann
Irmaos Limitada, responsdvel pela edificagdo da usina elétrica. Para ele,

“Ordem e progresso”, estas palavras de significagdo que ornamentam a
bandeira nacional, também altamente estimada por nés estrangeiros e nunca
propositadamente ofendida: - “Ordem e progresso”, esta ideia elucidativa hoje
se vé transformada na evidente realidade, nesta Cidade de Alagoinhas, onde a
técnica moderna pela primeira vez em larga escala entra, como um dos fatores
principais para conduzir o pafs a um futuro realizador de tantas possibilidades,
por enquanto talvez s6, sonhadas e ambicionadas por todos os patriotas.'**

A ideia de modernidade era o espectro que envolvia as narrativas sobre esse “progresso”

de Alagoinhas, e consequentemente refletia nos arquétipos idealizados aos seus habitantes.
Percebemos — sem eliminar as peculiaridades de cada cultura/grupo/cidade — os cruzamentos
entre as aspiragdes que atingiam outras localidades do pais, como o Rio de Janeiro, Sdo Paulo,
Belém, Salvador, entre outras dreas brasileiras, com as evidéncias e a “venda de imagem”
pretendida pelos dirigentes politicos e comerciais alagoinhenses, que exprimem as relacdes
sociais e alteracdes/intengdes dos comportamentos considerados como “requinte de
civilizacao”.

A década de 1920 caracteriza e carrega consigo modificacdes e efervescéncias no
comportamento e na representacdo dos géneros de forma ambigua. Para o publico feminino
alargaram-se os almejos de liberdade e suas vivéncias, sobretudo em apari¢cdes e
responsabilidades publicas. Entretanto, as paginas da edi¢cdo especial da Unica, redigida por
homens, revela o poder simbdlico do homem e a pressdo social na imagem da mulher do lar, na
qual sua unica preocupacdo deveria ser a de se casar e constituir familia, reafirmando os papeis

e oposigdes entre os géneros, tdo demarcados no periodo.

BILIMA, Kate. 2010. op. cit, p. 109.
132 Unica. Mensério Ilustrado, Numero extraordinério. Ano 1. Bahia, 15 Out — 1929, p. 15.
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Em comparacdo com os demais impressos do magazine investigados nesta pesquisa, a
edi¢cdo que homenageia Alagoinhas, expressa de maneira mais contundente as convencoes
tradicionais da familia nuclear. Divergente as demais edicdes, ndo estdo propagadas de forma
acentuada a mulher moderna e suas redes de consumo, mas evidencia-se com maior numero as
fotografias das familias da elite local no que parecia ser suas configuragdes habituais: o homem
como participante e operante das movimentacdes publicas, sociais e do progresso da cidade,
enquanto as senhoras e senhorinhas aparecem nos clichés como coadjuvantes ao protagonismo
masculino, apresentadas em seus papéis de filha, mae e esposa.

A mulher apresentada pela edi¢@o extraordindria da Unica dedicada a Alagoinhas revela
o estilo que ganha forca, a época: a art déco - movimento artistico que surgiu na Europa e
influenciou as artes, a arquitetura, a moda, o cinema, o design de interiores e o automobilismo.
Influéncia do cubismo, da valorizagdo das formas geométricas, simetria de ornamentos e
designer abstrato; Linhas retas e circulares estilizadas marcando a ideia de modernidade, o
direto, rapido e simples ao que simultaneamente evoca elegancia; Além de vestigios da estética
melindrosa, com cortes de cabelo mais curtos, a utilizacdo de pérolas, vestidos acima do
tornozelo, defesa que abraca o “tipo ideal de mulher moderna”, educada a servir ao lar e estar
ao lado de seus conjuges acima de qualquer outra funcdo.'*

A estética melindrosa ganhou destaque entre os anos 1920, incorporando a liberdade de
movimentos e atitudes. A expressdao aparece em impressos, sobretudo no Rio de Janeiro de
forma ambigua, prevalecendo a conotacdo negativa, como jd sinalizado nas discussdes
anteriores. Entretanto, dentro dos limites dessa pesquisa, observamos o estilo que revela a
mulher das camadas abastadas que circulava em espacos publicos, outrora a ela negado, porém,
para essa mulher livre em suas vestimentas e em alguns comportamentos ainda perpetuava a
idealizacdo da mulher referenciada e subjugada ao homem.

As mulheres alagoinhenses difundidas pela Unica, foram apresentadas e descritas como
“filha de...”, “esposa de...”, “senhorinha”, “senhora”, entre outros indicadores de sua relevancia
entrelacados a figura masculina do pai, e/ou esposo, fragmentos dos padroes herdados da
sociedade patriarcal. Em sua maioria apresentam um semblante que transmite a ideia de pureza,
passividade, elegéncia, trajando roupas similares e perfeitamente arrumadas, com penteados

intactos, maquiagem suave, expressando as suas “virtudes modelares” (figura 03).

133 CARLONI, Karla. “Requebrando os quadris”: 0 jazz e transgressdo feminina nas revistas ilustradas cariocas da
década de 1920. Locus: Revista de Histéria, Juiz de Fora, v.25, n.2, p.79-99, 2019, p 82.
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Figura 03 — A mulher da “alta-roda” alagoinhense

LINICA

Fonte: Unica, Bahia, niimero extraordindrio, outubro de 1929, p. 4.3

Em contraste com as imagens masculinas (figura 04) dispostas ao longo da edigao,
apresentando o homem, “glorificado” em seu potencial racional, destinado aos espagos
publicos, aos direitos politicos e as facanhas econdmicas, a mulher alagoinhense enaltecida na
revista Unica (figura 03) exibe o padrao de “rainha do lar”, apoiada no destaque realizado aos
seus pais e esposos. As duas figuras (03 e 04) demonstram o contraste entre os papéis atribuidos
aos géneros valorizados pelo impresso, enquanto as fotografias masculinas estdo descritas por
legendas que enaltecem suas fungdes sociais/publicas, os retratos femininos indicam que a
distingdo das “senhoras” e ‘“senhorinhas” estdo interligadas (tdo somente) as suas origens

familiares.

134 Arquivo pessoal (digitalizado).
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Figura 04 — O homem da “alta-roda” alagoinhense
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Fonte: Unica, Bahia, nimero extraordindrio, Outubro de 1929, p. 9.3

Em uma das inscrigdes, voltada ao enaltecimento do Dr. Orlando G. Teixeira, o editorial
da Unica descreve-o como “intelectual e diretor técnico da 4* circunscricao agricola do Estado,
na zona compreendida de Alagoinhas até barracao, figura que goza de grande estima em toda a
sua zona”;'*® ao referir-se ao Dr. Jesuino de Oliveira, teceram os seguintes elogios: sdo
credenciados “médico clinico na cidade de Alagoinhas, em cuja sociedade goza da mais elevada
estima, pela sua dedicacdo profissional...”!*’. Reconhecimentos de nivel semelhante foram
remetidos também a Joel de Carvalho, Victor Nascimento Filho, Dr. Dantas Bido, Dr. Carlos
Azevedo, Dagoberto de Menezes e ao Cel. Joaquim da Silva Cravo. Todos louvados e
enaltecidos pelos seus feitos e méritos profissionais.

As observacoes direcionadas as personalidades masculinas colocam em destaque suas

atividades e contribui¢Oes para o desenvolvimento da urbe, destacando suas agOes utilitarias e

135 Arquivo pessoal (digitalizado).
138 Unica. Mensério Ilustrado, Numero extraordinério. Ano 1. Bahia, 15 Out — 1929, p. 9.
37 Unica. Mensério Ilustrado, Numero extraordinério. Ano 1. Bahia, 15 Out — 1929, p. 9.
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governamentais, reproduzindo a idealizacdo da ocupagdo dos espacos publicos pelo seu gestor
por exceléncia: o homem. Em contrapartida, as narrativas que situam as mulheres dentro da
organizacdo da alta sociedade alagoinhense, atreladas as suas fotografias (figura 03), indicam
as suas matrizes familiares e os seus aspectos fisicos (apenas). Apesar das modificacdes do
periodo moderno, o casamento em si manteve um papel central na vida da grande maioria das
mulheres da elite.

Nas legendas, notamos as congratulagdes da seguinte natureza: “Senhorinha Anna de C.
Baptista, filha do Sr. José Antonio Baptista, proprietario agricola em Sitio do Meio”;!*® “Snr.
Alipio Oliveira e sua digna consorte d. Raynelde Nogueira Oliveira, casal de destaque no meio
social da bela Alagoinhas”.'* Valores semelhantes sdo atribuidos, da mesma forma, a Ignez
Perazzo Farani e a Carmem B. Souza. Tais prerrogativas, sinalizam para os resquicios da
sociedade tradicional do século XIX, “baseada em ideias de superioridade masculina e de
subordinacdo feminina [...] seu status era derivado de suas familias e ndo de si mesmas”
conforme aponta June Habner. !4

Ao que parece, a Unica meng¢ao aparentemente toleravel para uma atuacao publica para
a mulher foi na educacdo. Assim, Auta Leal de Ardujo representou esse aspecto ao ser
mencionada como “digna diretora da Escola Remington Oficial de Alagoinhas”!*!. O contexto
marcava a necessidade da alfabetizacdo feminina para que pudessem exercer a contento seu
destino eminente de esposa e mae, fato que alcancava de forma efetiva as camadas altas sociais.
“Desde o inicio do século XX, a sociedade brasileira esperava que as mulheres
desempenhassem novos papéis no ambito doméstico e na esfera publica. A escolarizagdo em
larga escala das meninas esta associada a este fendomeno”.!*? Foi a partir desta época que as
filhas das familias das elites e dos setores médios adentraram aos cursos primarios, o ginasio, €
casualmente, o secundario.

Silva Arend, ao realizar uma importante contribuicdo sobre a experiéncia de “ser
menina” e suas alteracdes ao longo dos séculos no Brasil, aponta que na passagem do XIX para
o XX, o destino das mulheres dos setores médios e das elites ja estava tracado, desde o seu

nascimento, o designio de “casar-se bem” incutido a elas, envolvia as relagdes sociais entre as

138 Unica. Mensério Ilustrado, Numero extraordinério. Ano 1. Bahia, 15 Out — 1929, p. 4.

139 Unica. Mensério Ilustrado, Numero extraordinério. Ano 1. Bahia, 15 Out — 1929, p. 4.

140 HABNER, June E. Mulheres da elite: Honra e distin¢io das familias. In: PINSKYY, Carla; PEDRO, Joana Maria
(org.). Nova Historia das mulheres no Brasil. Contexto: Sao Paulo, 2012, p. 43.

14 Unica. Mensério Ilustrado, Numero extraordinério. Ano 1. Bahia, 15 Out — 1929, p. 4.

142 AREND, Silvia Favero. Meninas: Trabalho, escola e lazer. In: PINSKY, Carla; PEDRO, Joana Maria (org.).
Nova Historia das mulheres no Brasil. Contexto: Sao Paulo, 2012, p. 72. A autora sinaliza, também, que tal
expectativa s6 foi alterada, e foram inseridos paulatinamente as meninas os saberes escolares antes destinados
somente ao publico masculino, apds os anos 1970, devido as lutas feministas e ao processo de modernizagao.
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familias abastadas. A preocupagdo com a educagdo e o cuidado das criancas, no entanto,
estavam atrelados as ‘“criadas de servir”. Nado se fazia necessdrio que as “sinhds”
desenvolvessem tais funcdes e a elas cabia somente o ordenamento para que fossem
executadas.'® Em meio aos esfor¢os para a implantagio do “mundo moderno”, um novo
modelo conjugal passou a ser recomendado: a “nova familia” também exigia uma “nova
mulher”.

Com as alteragdes, sobretudo, na concepg¢ao sobre a infincia, ocorridas nos anos iniciais
do século XX, o significado de maternidade/paternidade sofreu modificacdes, tornando-se de
grande importancia para os pais, a criacao adequada dos filhos. “Os genitores, especialmente a
mae bioldgica, seriam agora os responsdveis pelos cuidados e a educacdo doméstica de sua
prole”.'** No contexto, até mesmo as brincadeiras eram indicadas conforme o que se esperavam
dos homens e das mulheres, em sua fase adulta.'*> Arend ainda aponta que:

De acordo com os manuais de educagdo infantil publicados na primeira
metade do século XX, as brincadeiras sauddveis eram as que nao colocavam
em risco a integridade do corpo da menina. Para elas, agora, apenas as
bonecas, as panelinhas, os ferros de passar, as imitagdes de tanques de lavar
roupa; e, para os meninos, os carrinhos, os barcos, as ferrovias, as bolas e as
raquetes.'*

Dentro dessa l6gica, tanto as brincadeiras e diversdes quanto a educacao oficial ofertada

pelos institutos de ensino, contribuiram para o processo de formacdo dos individuos em
conformidade com o que se expectava das mulheres e dos homens, quando adultos. Meiguice,
docgura, flexibilidade e prudéncia eram caracteristicas consideradas femininas, ao passo que as
projetadas para os meninos eram o governo, a competitividade e a forca. Obtendo caréter
pedagogico por influéncia e “jogo de atragdo”, a imprensa cumpria também com esse papel
educador, impondo os signos da mentalidade da elite & época, aos seus pares e as demais
camadas sociais que a consumiam de forma direta ou indireta.

Retornando a edicdo extraordindria do ilustrado, percebemos que o casamento e a
constituicdo da familiar nuclear foi o mote central da visibilidade que os governantes da cidade
de Alagoinhas quisera transmitir sobre a sua “alta-roda social” no territorio baiano. Os editores
da Unica valorizavam com ressalvas a inser¢ao do publico feminino em espagos publicos, pois,
no impresso, as divulgagdes em larga escala das “senhorinhas” em seu ambiente familiar, em

oposi¢do as raras citagdes, como a direcionada a Auta de Aradjo, expdem as idealizacdes da

143 Idem. Ibidem.

144 Idem. Ibidem. p. 70.

145 Esses costumes, no entanto, ndo foram incorporados por todos os brasileiros € suas familias. Nem todos
puderam ou quiseram ajustar-se aos comportamentos burgueses.

18 Idem. Ibidem. p. 71.
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elite masculina em torno da mulher alagoinhense. Além da manuten¢do dos papéis tradicionais
de género difundidos, as evidéncias dos aspectos culturais do municipio que se buscou propagar
mascaram o silenciamento das camadas populares: o pequeno lavrador, as lavadeiras,
vendedores e vendedoras ambulantes, os proprios trabalhadores na instalacdo da usina elétrica,
os feirantes, carroceiros, engraxates, as trabalhadoras domésticas, entre outros. Neste sentido,
a revista assinalava uma hierarquizacdo dos valores e da cultura de Alagoinhas, ao fixar no
topo, os padroes hegemodnicos da considerada “sociedade elegante”.

Os homens e as mulheres pobres, entregues aos seus empregos, que circulavam os
diversos espacos das cidades, ndo correspondiam ao modelo idealizado sob medida para os
componentes da elite. Suas relacdes amorosas, as familias que instituiam, em boa parte eram
envolvidas no que as camadas médias e altas consideram como “imorais”. O estado civil dessa
populagdo “geralmente caracterizado por unides nao formalizadas legalmente, uma exigéncia
que constava na constituicdo do governo estadual, desqualificava como matriménio o
‘amasiamento’”.'*” “Assim como a mulher é o “outro” do homem, o pobre é o “outro” da
burguesia”. Dentro dessa interpretacdo, os populares ndo cabiam no idedrio divulgado pelo
magazine Unica, que representava o circulo da elite masculina baiana.

Em uma sociedade profundamente diversa e desigual, hierarquizada a partir
de elementos socioecondmicos e étnicos (com base, sobretudo, na “cor da
pele” — heranga do escravismo), ndo é de se espantar que, ao se comparar
familias de 4dreas mais urbanizadas com as 4reas predominantemente rurais, as
compostas por negros, brancos ou mesticos, as imigrantes e as locais, as ricas
e as pobres houvesse grandes diferengas.'*

Em ocasido da divulgacido das festas do municipio decorrentes do ato de inauguragdo da

usina elétrica, o editorial da revista ilustrada destacou que nas festividades “compareceu o que
Alagoinhas” possuia “de mais seleto no seu meio social”.!*® A exclusdo dos habitantes
marginalizados, na revista, esconde os seus impactos no curso das atividades desenvolvidas no
cotidiano e na historia da cidade em “progresso”. Fato que indica que a “vitrine” da sociedade
alagoinhense, encomendada ao periddico Unica, normatizava e naturalizava o status quo local,
ao apresentar e impor a populacdo as suas familias dirigentes. O sentido de naturalizacdo do
governo as esferas abastadas da época, se evidencia pela coluna direcionadas a infancia (figura

05), contendo imagens das criancas das camadas médias e altas, notadamente provocando uma

147 ALVES, Paulo Gabriel. Género, Moda e Fotografia: retratos da elite porto-alegrense (1889-1914). Dissertagio
de mestrado — Universidade Federal do Rio Grande do Sul. Porto Alegre, 2020, p. 84. Disponivel em:
https://lume.ufrgs.br/handle/10183/218574. Acesso em: 24 de nov. de 2024.

148 SCOTT, Ana Silvia. 2012, op. cit. p. 17-18.

99 Unica. Mensério Ilustrado, Numero extraordindrio. Ano 1. Bahia, 15 Out — 1929, p. 3.
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familiarizacdo com as pessoas que deveriam ocupar os futuros cargos de intendéncia e do
comércio local, na visdao dos dirigentes municipais.

Figura 05 — As criangas da “alta-roda” alagoinhense

il

Fonte: Unica, Bahia, nimero extraordindrio, Outubro de 1929, p. 10.'%°

Um bom exemplo para interpretar os requisitos emitidos nos discursos do periédico
sobre a naturalizacdo do aspecto governamental dirigido a elite, e da sua manutencdo fica
evidente através das imagens das suas criancgas. Foi a se¢do contida em outras edicdes do
mensario “Infincia de hoje: esperancas de nossa Patria”,'>! em que os redatores registravam
fotografias dos filhos das personalidades inclusas na “alta sociedade baiana”, sempre
destacando suas origens familiares. A afirma¢do “esperancas de nossa Patria” aponta para a

ideia difundida de que os filhos dos grupos dirigentes nasciam predestinados a condugdo do

pais, e Alagoinhas, representada na edicdo extraordindria ndo fugia a essa concep¢do — o

150 Arquivo pessoal (digitalizado).
51 Unica. Mensério Ilustrado, Numero 4. Ano 1. Bahia, out. — 1929, p. 9.
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importante seria a preservacdo da cadeia social, assim como, as desigualdades e problemas
locais ndo necessitavam estampar as folhas do “belo ilustrado”.

Constatamos que o espaco designado para as mulheres foi muito restrito dentro da “alta-
roda” alagoinhense, definido pelos papéis que “a natureza” lhe havia outorgado e pelo conceito
de moral imperante na época. Qualquer desvio da postura imposta poderia gerar criticas,
reprovacdes e até mesmo a segregacao social, conforme apontado em discussdes anteriores.
Diante disso, notamos que o mensdrio ilustrado Unica noticiou maior preocupagcdo com 0s
casamentos e construcdes familiares, a domesticidade, educacdo e regulamentacao da “mulher
moderna”, do que com a ampliacao dos seus direitos legais e oportunidades de emprego. Para
além, a edi¢do extraordinaria evidenciou a propaga¢do de uma cultura Unica da “porta aberta
do sertdo”, enquanto reforcou desigualdades de género, reproduzindo padrdes de percepcdo

para manter a estrutura das relacdes entre as camadas sociais.
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CONSIDERACOES FINAIS

A relacdo entre os gé€neros, das muitas formas de existir, de se inventar, de ser, ou se
apresentar ao mundo, seja através das narrativas, da moda, das fotografias, evidenciadas pelo
mensdrio ilustrado baiano: Unica, um oposto ao outro, foi o que se mostrou mais propria dentro
da cultura baiana publicada nos anos iniciais do século XX. Das melindrosas que ocupavam as
avenidas comerciais, expressando as aspiracOoes idealizadas a mulher moderna, as
“senhorinhas™ que singelamente posavam ao lado dos seus pais e cOnjuges, evidenciando os
resquicios tradicionais do século passado, configuram um mesmo conjunto de representacdes:
a destinagdo “natural” da mulher ao ambito privado, agora, com “liberdades de consumo”, e
sua inadequagao as funcdes utilitdrias e publicas, designadas aos homens.

As efervescéncias e modificacdes das urbes marcavam a inscricdo das cidades baianas
na dimensdao moderna, entretanto, as “convengdes classicas” apareciam mascaradas pela
insercdo da mulher em alguns espacos publicos — sempre com ressalvas. A “glorificagdao” do
homem como dirigente, indicada nas imagens e comentdrios, niao tinha o objetivo apenas de
registrar, mas refletia um elemento de construcdo e idealizacdo da prépria realidade: a
organiza¢do dos homens no periodo, suas atividades praticas, e “predisposicao’” ao governo e
ao comércio, em contraste com a mulher consumista, responsdvel pela boa formacgao familiar e
habitualmente bela, publicando a ordenagdo politica, social e a diferenciacdo dos géneros.
Unica, fez a propaganda de uma sociedade sem contradi¢des, sem disputas, “em que cada qual”
tinha “seu lugar pré-definido™.

Imagindrios ideais, como o descrito anteriormente, dizem muito sobre o tempo e a
sociedade os quais sdo produtos e produtores. “Nelas, para os de sua época, o 6bvio estava
posto”. Hoje, lancando o olhar sobre os registros impressos no ilustrado, “os silenciados”
reclamam: onde estavam as movimentacdes sobre os direitos femininos ja anunciados e
existentes a época? E os direitos politicos das mulheres, por que o silenciamento? Em face da
vitrine da cultura baiana, onde estavam as camadas populares e suas manifestacdes? Por que
uma mulher que ousava romper os limites do lar, ingressando nas atividades do comércio,
estremeceria o equilibrio familiar? E Alagoinhas, modernizava-se apenas em seus espacos
urbanos, onde estavam as glorificacdes das acdes das mulheres na politica, no mercado, nas
construgdes sociais?

Diante das problematizacGes, esse trabalho teve por objetivo tragcar quais signos a
mentalidade da “alta-roda social” masculina indicava aos géneros, com base na investigacao

das primeiras edi¢des do mensario Unica, cujo mote principal era inserir a capital soteropolitana
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no rol das metrépoles que vivenciavam a “todo vapor” as transformagdes impostas pela ideia
de progresso que envolvia o imagindrio a época. Para tal, os editores do periddico, privilegiaram
os aspectos culturais, reduzindo a dita cultura baiana a atividades do cotidiano das camadas
altas e médias, silenciando as diversidades existentes no espago, assim como demais atores
sociais e as tensoes proprias de qualquer agrupamento humano.

Para construir a fundamentacido, observamos as representacdes visuais em torno do
perfil idealizado para as mulheres da elite soteropolitana e alagoinhense. Dessa forma, foi
possivel compreender os aportes e hierarquizagdes de identidades defendidos por um extrato da
populacdo local, em contexto de embelezamento, urbanizagdo e progressao latente no inicio do
século. A partir do material encontrado, percebemos que a mulher da Unica enlagava um ponto
de convergéncia entre as alteragdes e aspiragdes da beleza urbana com as caracteristicas do
esteredtipo do “sexo fragil”, mantida ao lado como suporte e “enfeite” dos grandes nomes da
politica e “alta roda” local, sobretudo, em Alagoinhas, em contraposicao a concepcao de mulher
moderna que poderiam “se movimentar para além das paredes dos seus lares”.

No impresso extraordindrio, encomendado pelos setores dirigentes e comerciais do
municipio de Alagoinhas, a “venda de imagem” da cidade estava relacionada ao que se queria
mostrar/evidenciar do seu progresso, ao passo que, notadamente, buscaram naturalizar o status
quo vigente. Desta forma, constitufa-se uma mentalidade enraizada ao pertencimento de um
mundo moderno e com cddigos do que se considerava civilizado no contexto, apto para
governar e administrar a urbe. Tais destaques, sdo implicitos nos discursos politicos descritos
através da edig¢do e nas “legendas” das fontes iconograficas que revelam a modelagem social
“perfeita”. Dentro do cenario descrito, percebemos o silenciamento, os registros nao
evidenciados, as ndo apari¢des dos comportamentos e fragmentos das camadas populares e suas
culturas, saberes e aspiragdes.

Através da investigacao realizada no magazine foi possivel observar a dindmica entre
os administradores locais com os dirigentes da capital soteropolitana, € como a imprensa
propagandeava suas trocas, na tentativa de fortalecer os vinculos entre os pares. Além de indicar
as oposigoes existentes nos papéis designados aos géneros e como eles se alteravam dentro dos
espacos. Tal exercicio, cria possibilidades de novas pesquisas sobre a imprensa baiana, a
histéria da mulher e de género, utilizando como fonte a revista Unica.

Cabe destacar ainda que, embora nio tenhamos encontrado fontes que evidenciassem
as negociagoes entre os editores da revista e os segmentos locais que encomendaram a edi¢do
extraordindria dedicada a cidade de Alagoinhas, € preciso ponderar que o que foi publicado foi

resultado da interacdo de interesses dos envolvidos. As diferengas entre as edi¢cdes podem,
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inclusive, ser resultado desta possivel negociacdo. O que foi publicado foi resultado das
inclina¢des dos editores, considerando o perfil da revista e dos citadinos, considerando seus

propositos e aspiragdes.
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