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RESUMO

Este trabalho consiste em construir conhecimento sobre o evento alternativo artistico-
cultural que ocorre desde 1994 em Salvador-Bahia, o Palco do Rock. A pergunta
disparadora é: como este evento vem acontecendo em um contexto da Terra do axé?
Isto pode significar um ato de resisténcia, tendo em vista que ele acontece ha 22 anos.
Assim sendo, tem-se como objetivo analisar o caso do evento Palco do Rock,
identificando o seu potencial para o turismo de Salvador. Como objetivos especificos:
verificar a organizagcdo e gestdo do evento artistico-cultural; identificar o perfil do
publico do Palco do Rock, destacando o do turista; compreender a relagcdo dos
organizadores do evento e o0 apoio de 6rgaos publicos do Estado da Babhia,
especificamente a SETUR, SALTUR e SECULT. Trata-se de pesquisa qualitativa de
estudo de caso simples. E teve como resultado a confirmagéo de que o evento Palco
do Rock, com muito esforgco de seus gestores e organizadores, além da falta de
suporte adequado dos 6rgaos do Estado, por atrair milhares de pessoas, pode ser
considerado um evento de grande porte e com potencial, que sendo valorizado por

ambas as partes pode ser apresentado como produto turistico.

Palavras-chave: Turismo de Eventos. Palco do Rock. Turismo em Salvador.



ABSTRACT

This work is to build knowledge of the artistic and cultural alternative event that takes
place since 1994 in Salvador-Bahia, the Rock Stage. The triggering question is how
the event is happening in a context of the "Terra do Axe"? This can mean an act of
resistance in order that it takes place for 22 years. Therefore, one has to analyze the
case of the Rock Stage event, identifying their potential for Salvador tourism. Specific
objectives: to determine the organization and management of artistic and cultural
event; identify the profile of the Rock Stage audience, highlighting the tourist;
understand the relationship of the event organizers and the support of public bodies of
the State of Bahia, specifically SETUR, SALTUR and SECULT. This is a simple case
study of qualitative research. And resulted in confirmation that the Rock Stage event,
with much effort from their managers and organizers, and the lack of adequate support
of state organs, to attract thousands of people, can be considered a major event and

potential, which is valued by both parties can be presented as a tourist product.

Key words: Event Tourism. Rock Stage. Tourism in Salvador.
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1 INTRODUGAO

Observando a necessidade de se apresentar eventos na cidade de Salvador
de cunho cultural que atraiam pessoas de outras localidades, destacando-se a
visibilidade turistica local, mas que ndo séo bem representados, viu-se a necessidade
de comprovar que estes eventos, recebendo as diretrizes necessarias, podem
alavancar o turismo na cidade de Salvador.

Diante disto, escolheu-se como tema para o presente trabalho de conclusao de
curso a possivel confirmagéo do potencial turistico de eventos alternativos para gostos
diversos. Especificamente, tem-se como objeto de estudo o evento Palco do Rock.
Atualmente realizado na praia do Jardim de Alah, em Salvador-Bahia.

A pesquisa servira de apoio para responder o seguinte problema: como o evento
Palco do Rock vem sobrevivendo na Terra do Axé music nestes 22 anos e qual a sua
influéncia para a cidade de Salvador?

Para esta pergunta concebe-se a hipotese: o Evento palco do Rock, ha anos
luta para que as pessoas que ndo gostam do axé possam, no periodo de festas da
cidade, ter alternativas que n&o sejam ficar em casa ou viajar para localidades fora da
cidade de Salvador. Deste modo, além de fixar estas pessoas na capital, este evento
artistico-cultural atrai publicos de outros Estados do Brasil, contribuindo para a
visibilidade e receita da cidade no periodo em que é realizado.

Foram estabelecidos um objetivo geral e trés objetivos especificos, que
direcionam o levantamento de dados. Para tanto, o objetivo geral deste trabalho
constitui-se em: Analisar o potencial do Evento Palco do Rock como atrativo turistico
para a cidade de Salvador, na Bahia. Os objetivos especificos séo:

» Verificar a organizacao e gestao do evento;

= |dentificar o perfil do publico do Palco do Rock, destacando o do turista;

= Compreender a relagdo dos organizadores do evento e o apoio de orgaos
publicos do Estado da Bahia, especificamente a SETUR, SALTUR e SECULT.

Para a autora, o objeto de pesquisa em questdo é de extrema importancia, ja
que pbde ser vivenciado por esta e chamou sua atengao por conta da resisténcia do
evento Palco do Rock que sobrevive ha 22 anos em Salvador que é considerada a

cidade do axé. Tendo sido escolhido para estudo e como ndo existem outras
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pesquisas cientificas que abordem o objeto em questdo como potencial turistico, o
trabalho pode ser considerado como inédito.

Em ambito académico, este trabalho contribui com novas informacgdes para
pesquisas futuras de outros discentes que desejem explorar e ampliar seus
conhecimentos no segmento de turismo de eventos, podendo atingir outras areas
como a antropologia voltada para o turismo, evento e cultura (COSTA, 2014).

Para a sociedade, este estudo contribui para o trabalho das pessoas que se
interessam por eventos alternativos, bem como para encorajar e dar voz a
organizadores de eventos deste e de outros cunhos, provando que existe, sim, a
possibilidade de mostrar e obter sucesso com outras vertentes que nao estéo ligadas
a axeé music.

O estudo esta fundamentado no método de abordagem dedutivo, seguindo a
linha de pensamento, partindo do principio de que, analisando o turismo e a cultura,
e, posteriormente o turismo de eventos, destaca-se a sua importancia para a
localidade em que ocorre o turismo de eventos na cidade de Salvador e o Carnaval
da cidade, bem como o festival alternativo Palco do Rock, compreendendo a histéria
e contextos vivenciados neste evento, no intuito de esclarecer a compreensao sobre
a persisténcia deste e de seu potencial turistico.

No que diz respeito a metodologia, foi selecionada a pesquisa qualitativa e
quantitativa. Foi feita a analise sobre o objeto de estudo pautado por meio de
entrevistas com a atual organizadora do evento e em conversa com o ex-presidente
da Associagao Clube do Rock da Bahia (ACCRBA) e ex-organizador do evento PdR.

Foi aplicado, também, um formulario — executado online através do google e
enviado as pessoas que curtiam a pagina do evento na rede social facebook — para
que fosse possivel, através de amostragem, avaliar o perfil do publico que frequenta
o festival alternativo PdR e a opinido destes em relacdo a prestacao de servicos do
evento, sendo separados entre bandas e publico, além de destacar o Estado em que
é residente a fim de se identificar os residentes da cidade de Salvador e os turistas.

Utilizou-se também a pesquisa documental que, consiste na retirada de
informagdes de materiais ou documentos que ndo receberam tratamento analitico (Gil,
2002). Essa técnica foi aplicada, diante da necessidade da realizagao das leituras em
arquivos organizacionais, como os relatorios da Associagao Brasileira de Empresas
de Eventos (ABEOC) e das secretarias: Empresa Salvador de Turismo (SALTUR),
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Secretaria de Cultura (SECULT) e Secretaria de Turismo do Estado da Bahia
(SETUR). Tais arquivos foram indispensaveis para melhor compreenséo no que diz
respeito a importancia do turismo de eventos e o0 que este pode gerar para um
determinado local, além dos objetivos e atividades realizadas pelas secretarias que
estdo ligadas a este segmento.

O trabalho utilizou o método de procedimento monografico, visto que, de acordo
com Lakatos e Marconi (1995), é um estudo sobre um tema especifico ou particular
de suficiente valor representativo e que obedece a rigorosa metodologia. Investiga
determinado assunto ndo s6 em profundidade mas em todos os seus angulos e
acessos, dependendo dos fins a que se destina.

Sobre a organizacao do trabalho, no capitulo 2, escreveu-se sobre conceitos
relacionados a importancia da atividade turistica e as necessidades que esta exige,
(OLIVEIRA) e ainda sobre o segmento de eventos e sua relagdo com o publico-alvo a
ser atingido (CANTON e MARTIN). Realizou-se, também, pesquisa primeiramente
acerca da cultura e sua influéncia ao individuo, (LARAIA), a ligagédo entre o Turismo
de eventos e cultural e a busca pela cultura (DIAS), os impactos provocados para os
individuos e a vivéncia deste com o turismo cultural.

Apresentou-se, ainda, a importancia do turismo de eventos para a localidade,
passando por alguns dados do turismo de eventos na cidade de Salvador-Bahia,
retratando o histérico do Carnaval de Salvador, visto que este acontece no mesmo
periodo do objeto de pesquisa.

No capitulo 3, abordou-se o histérico do evento Palco do Rock, relatando-se
como se deu inicio a esta ideia de oferecer as pessoas uma alternativa ao gosto
musical predominante pelo Rock’n’roll e também sobre a Associagéo Clube do Rock
da Bahia (ACCRBA), além das dificuldades e conquistas deste evento desde seu
inicio até os tempos atuais.

Além disto, mostrou-se como o evento é organizado e as pessoas que tornam
isso possivel. E, ainda neste capitulo, apresenta-se o cronograma do evento, seus
apoios e patrocinios, mostrando suas fungbes e a relagdo dos organizadores do
evento com estes.

No capitulo 4, relatou-se o potencial turistico do evento Palco do Rock para a

cidade de Salvador, retratando o que este oferece, enquanto festival, para os seus
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participantes durante os dias de realizagcdo e o perfil do publico que participa do
evento.

Por fim, se trouxe as consideracgdes finais do autor em relagdo ao objeto de
pesquisa em questdo a fim de apontar se seus objetivos foram alcangados e sua

hipotese atingida.
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2 TURISMO DE EVENTOS
2.1 CONCEITOS

Existem diversas definicbes e conceitos voltados para Turismo, criados e
modificados ao longo dos anos por estudiosos, entidades internacionais que nos
ajudam a compreender da melhor maneira possivel esta atividade.

Um dos conceitos mais antigos relacionados ao Turismo pertence ao
economista (VON SCHULLARD, 1910, apud OLIVEIRA, 2002), que conceituou a
atividade como: “a soma das operacdes, especialmente de natureza econdmica,
diretamente relacionadas com a entrada, permanéncia e o deslocamento de
estrangeiros para dentro e para fora de um pais, cidade ou regido”.

A Organizagdo Mundial do Turismo (OMT) define o turismo como:

O fendmeno que ocorre quando um ou mais individuos se trasladam a um ou
mais locais diferentes de sua residéncia habitual por um periodo maior que
24 horas e menor que 180 dias, sem participar dos mercados de trabalho e
capital dos locais visitados. (OLIVEIRA, 2002, p. 35)

Pode-se perceber que as definicdes e conceitos do turismo estéo relacionadas
a varios fatores que tornam um conjunto que ocorrem entre os individuos e suas
viagens, quais se destacam com bastante objetividade por (OLIVEIRA, 2002, p. 36),

quando conceitua Turismo como:

[--.] Conjunto de resultados de carater econdmico, financeiro, politico, social
e cultural produzidos em uma localidade, decorrentes do relacionamento
entre os visitantes com os locais visitados durante a presenga temporaria de
pessoas que se deslocam de seu local habitual de residéncia para outros, de
forma espontanea e sem fins lucrativos.

Deste modo, podemos visualizar a importancia da atividade do turismo e para
gue seja uma atividade proxima da exceléncia precisa ndo somente do visitante e seu
consumo, mas um preparo da localidade a ser visitada para receber este visitante,
que dentre outros fatores, de acordo com Oliveira (2002. p. 36), precisa-se de:
“implantacdo da infraestrutura urbana [...] capaz de responder as necessidades da
propria populacao e da populacéo flutuante [...]".

O turismo se torou uma importante atividade econémica que movimenta dinheiro
e pessoas em todo o mundo e vem adquirindo novas modalidades e adeptos em seus
diversos segmentos. Assim, em cada lugar, podemos perceber que o turismo esta
interligado e mostrando o potencial existente nestes lugares, seja através da cultura,

gastronomia, negdcios, historia e até eventos.
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Antes mesmo de a palavra turismo existir e ser conceituada, o homem ja se
deslocava de uma localidade a outra por motivos diversos, considerando-se como
origens do turismo, especificando o turismo de Eventos, foram os Jogos Olimpicos da
Antiguidade que abriram as portas para a pratica da hospitalidade e fez com que
outras cidades realizassem os proprios jogos e mais tarde outras atragées de mesmo
proposito. (MATIAS, 2007).

Por abranger uma diversa quantidade de segmentos, ao longo do periodo, o
turismo sofreu varias alteracdes em relagao ao seu conceito e definicao para atender
a estas segmentag¢des como o turismo de negdcios, saude, esportes, e eventos, entre
outros, sendo o turismo de eventos atualmente um importante componente para o
incremento da atividade turistica e da economia internacional.

Para (ANDRADE apud MATIAS, 2007, p. 34), Turismo de Eventos é o conjunto
de atividades exercidas por pessoas que viajam a fim de participar de diversos tipos
de eventos que visam ao estudo de alternativas, de dimensionamento ou de interesse
de determinada categoria [...]. Deste modo, podemos verificar que para a realizagéao
seja possivel, a oferta do servigo e sua diversificagdo para que seja possivel atrair
pessoas, além disso, segundo Oliveira, 2002, p. 78), “além de ser um bom negdcio
para os locais receptivos, esse tipo de turismo independe dos fatores climaticos. Se
chove, faz calor ou faz frio, o evento acontece”.

Existe um leque de definicdes acerca do segmento de eventos, visto que este
estda sempre presente em alguma parte e em diversas classes sociais, religides e
racas. Existe em todo o momento pessoas realizando eventos para comemorar,
apresentar um produto ou para resolver problemas. Deste modo, percebemos o quao
€ dificil entrar em um consenso para conceituar de modo universal o segmento de
evento.

Considerado como de grande relevancia e contribuicdo no decorrer desta

monografia utilizar-se-a a seguinte definicdo no ambito do turismo de eventos:

Conjunto de agdes profissionais desenvolvidas com o objetivo de atingir
resultados qualificados e quantificados junto ao publico-alvo; conjunto de
atividades profissionais desenvolvidas com o objetivo de alcangar seu
publico-alvo através do langamento de produtos, da apresentagdao de
pessoas, empresas ou entidades, visando o estabelecer o seu conceito ou
recuperar o seu publico-alvo; realizacdo de ato comemorativo, com ou sem
finalidade mercadoldgica, visando apresentar, conquistar ou recuperar o seu
publico-alvo. Evento é a soma de agbes previamente planejadas com o
objetivo de alcangar resultados pré-definidos, junto ao seu publico-alvo.
(CANTON apud MARTIN, 2003, p.35)
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Desta maneira, pode-se perceber que o evento, seja ele qual for, tem como
principal objetivo oferecer um produto para se conquistar ou recuperar seu tipo de
publico escolhido. Este produto tem de ser planejado e desenvolvido por profissionais
capacitados para que os resultados, qualitativo e quantitativo, sejam alcangados.

Para tanto, deve-se ter atencao para se obter este sucesso, o publico-alvo deve
ser decisivo e escolhido com cautela, verificando-se sempre se o evento a ser
realizado atende as necessidades deste publico.

Assim, podemos usar a cultura (a ser discutida no préximo tépico) para
compreender a importancia de que podem existir, em um local, diversos grupos de
pessoas e, nestes grupos, varios padrdes culturais divergentes, e desta maneira
sabendo reconhecer estes padrdes culturais dentre outros tipos de prestacdo de
servicos, para o turismo em si e o turismo de eventos, podemos obter um resultado

positivo ao tentarmos atingir um publico-alvo.

2.1.1 Turismo, Eventos e Cultura

Ha tempos, tenta-se definir a cultura e sua relagao com os seres humanos com
a antropologia, através destes com seu meio geografico, como a partir de 1920 os
antropodlogos Boas e Kroeber entre outros, citados por (LARAIA, 1986, p. 21) afirmam
que estes adotaram que: “é possivel e comum existir uma grande diversidade cultural
localizada em um mesmo tipo e ambiente fisico”.

Se num mesmo tipo de ambiente fisico podem existir diferentes padrbes
culturais, compreende-se a dificuldade para a definicdo concreta e exata da cultura ja
que esta pode e esta em diversos espacos fisicos e de maneiras diversas de acordo
com o espaco social em que um individuo esta localizado.

Podemos identificar essa diversidade quando o antropdlogo afirma que

O homem ¢é o resultado do meio cultural em que foi socializado. Ele € um
herdeiro de um longo processo acumulativo, que reflete o conhecimento e a
experiéncia adquiridos pelas numerosas geragbes que o antecedem. A
manipulacdo adequada e criativa desse patriménio cultural permite as
inovagoes e as invengdes. Estas, ndo sao, pois, o produto da agao isolada de
um génio, mas o resultado de toda uma comunidade. (LARAIA, 1968, p. 45)

Com esta afirmacdo, podemos considerar que um individuo pode ser muito

inteligente, mas para que possa explorar essa inteligéncia e transforma-la em
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inovagdes ou invengdes, este necessita de todo o acumulo de longos anos que foram
produzidos por seus antecessores através de conhecimento e experiéncias.

Aplicando esta afirmagao ao turismo, podemos citar os diversos tipos de
eventos que foram inventados e inovados desde a Antiguidade, como dito
anteriormente. Este acumulo de experiéncias adquiridas em diversas culturas gera
uma gama de tipos destes servigos e fazem com que pessoas se desloquem de suas
localidades habituais para conhecer “o0 novo” e é disto que o turismo se apropria desta
curiosidade e o desejo do individuo de conhecer o que esta fora de seus padrdes
culturais.

O turismo pode interligar diversos segmentos, dependendo da atividade
ofertada e realizada pelas pessoas, como o turismo cultural e de eventos que estao
ligados em varios fatores, principalmente no impacto que causam juntos as pessoas.

Numa esquematizagao realizada por Hall (1989), apud Allen (2003), que coloca
em quatro esferas os impactos que os eventos provocam, uma delas € a Social e
Cultural que nos impactos positivos provoca a vivéncia compartilhada; revitalizacao
de tradigbes; fortalecimento do orgulho comunitario; legitimagdo de grupos
comunitarios; aumento da participacdo da comunidade; apresentagao de ideias novas
e desafiadoras e expansao de perspectivas culturas.

(Costa 2014, p. 41, apud Dias 2006, p. 39) defende o turismo cultural como

uma segmentacdo do mercado turistico que incorpora uma variedade de
formas culturais, em que se incluem museus, galerias, eventos culturais,
festivais [...], outras, que, identificadas com uma cultura em particular, fazem
parte do conjunto que identifica uma comunidade e que atraem [sic] os
visitantes interessados em conhecer caracteristicas singulares de outros
povos.

Deste modo, podemos perceber a interagcdo entre turismo, evento e cultura
quando é citado pelo autor como variedade de formas culturais, o festival, objeto de
pesquisa discutido neste trabalho.

Verificamos, ainda, a importancia que a unido entre o evento e a cultura juntos
pode provocar num individuo que é motivado a conhecer e vivenciar outras culturas,

0 que acarreta na troca de aprendizado entre pessoas.

(Costa 2014, p. 44, apud STEBBINS 1996, p. 948-950) defende o turismo

cultural com sendo
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um género de turismo [..] baseado na busca e na participagdo em
experiéncias culturais novas e profundas, quer estéticas, intelectuais,
emocionais ou psicoldgicas. Muitas formas culturais como museus, galerias,
festivais, arquitetura, ruinas histéricas, performances artisticas e sitios
patrimoniais rotineiramente atraem visitantes. As formas sdo expressées ou
contém expressodes de uma ou mais arte da elite, populares ou folcléricas [...]

Essa busca de conhecer e o desejo de participar de culturas diferentes é de
suma importancia para a atividade do turismo nas localidades em que ofertam estes
servigos, visto que se pode aproveitar desta curiosidade em relacdo ao novo e
oferecer o maximo de atrativos existentes na localidade, seja este evento ou nao, para

fomentar o turismo através da visibilidade.

2.2 A IMPORTANCIA DOS EVENTOS PARA O TURISMO LOCAL

Muitas vezes o turismo de negécios é ligado ao turismo de eventos. Para que
possamos compreender e, a partir dai, distinguir estes dois segmentos e nos
direcionar diante desta linha ténue que existe entre ambos, contamos com a seguinte
afirmacao:

A maior parte das viagens de negdcios inclui eventos e as viagens para
participar de eventos normalmente tém carater profissional. No entanto,
turismo de negdcios nao é sinbnimo de turismo de eventos. Um empresario
pode viajar para fechar um negdécio sem que haja qualquer evento incluido
na sua programacgao. Um turista que viaja para participar de uma festa
popular, ou um estudante que viaja para um evento académico, ndo faz uma
viagem de negécios. (TENAN, 2002. p.12)

Diante desta afirmagao abordada por Tenan, pode-se perceber que viagem de
negocios tem carater profissional e, na maioria, significa a inclusdo de eventos, mas
pessoas que participam de eventos, enquanto turistas, ndo realizam viagem de
negocios. Isto pode ser percebido através das realizagbes de eventos de cunho
cultural, ou shows, principalmente os que podem ultrapassar um dia, contribuindo para
hospedagem de pessoas.

Conta-se para a visibilidade e maior possibilidade de sucesso destes eventos
com a ajuda do marketing e planejamento das organizagbes competentes, visto que
estes podem mostrar as possibilidades e atrativos que um local tem a oferecer
acarretando na contribuigao positiva do local exposto. Podemos confirmar através da

afirmacao da Organizagao Mundial do Turismo que diz: “Um evento internacional pode
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demandar servicos de mais de 50 segmentos da economia, como transporte,
hospedagem, lazer, alimentag&o, comeércio, etc.”

Com isso, podemos reforgar a ideia desta importancia através da afirmacao de
que

O turismo de eventos é a parte do turismo que leva em consideragao o critério
relacionado ao objeto da atividade turistica. E praticado com interesse
profissional e cultural por meio de congressos, convengdes, simpdsios, feiras,
encontros culturais, reuniées internacionais, entre outros, e € umas das
atividades econbmicas que mais crescem no mundo atual. (TENAN apud
HOELLER, 2002, p. 10-11).

Reforcaremos, neste interesse, tanto a questao profissional, que pode ser
direcionada as pessoas que organizam eventos, quanto a questao cultural que sera
incluida na ideia o festival, que pode ser artistico e cultural e remete-se diretamente
ao objeto que esta sendo trabalhado nesta pesquisa.

Podemos utilizar como exemplo o Brasil, no que diz respeito a visibilidade
internacional que nos ultimos anos, de acordo com a Associacdo Brasileira de
Empresas de Eventos e SEBRAE, através da pesquisa: dimensionamento econémico
da Industria de eventos no Brasil, realizada entre 2013 e 2014 afirmou que o mercado
deste segmento no pais vem crescendo 14% ao ano. Isto decorrente dos grandes
eventos esportivos e culturais que deram oportunidade a uma diversidade de atrativos
como a gastronomia, acervos de artesanatos, festas populares e uma vasta opgao de

atracoes.

2.2.1 Turismo de Evento em Salvador

A cidade de Salvador € conhecida por sua hospitalidade e riqueza cultural, além
da sua diversidade gastronémica e festas populares. Mas, apesar de também ser
direcionada ao segmento de eventos, nos dias atuais principalmente pelas redes
hoteleiras para manter a receita de seus empreendimentos, alguns fatores como a
crise mundial e interdicdo do Centro de Convengdes que ocorreu em maio de 2015
estao dificultando mais as realizagdes dos eventos na cidade. Contudo, podemos
perceber através de dados que antes destes fatos Salvador ja vinha perdendo seu
lugar em relagao a este segmento.

Uma pesquisa realizada através Associagao Brasileira de Empresas de Eventos
2014, criada para verificar os impactos econémicos dos eventos realizados no Brasil,
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apontou que dos 58% que visitaram cidades do Brasil no ano anterior a pesquisa como
participante de evento, somente 4,6% se dirigiram a Salvador, que ficou atras das
cidades do Rio de Janeiro, Sdo Paulo e Floriandpolis.

Ainda de acordo com a pesquisa das cidades mais visitadas, Salvador seguiu
em 6° lugar com 4,4%, atras das cidades: Rio de Janeiro, Sdo Paulo, Foz do Iguacu,
Manaus e Belém.

De acordo com a pesquisa o perfil dos Turistas seriam: idade entre 25 a 54
anos, sendo que dos 97,3% que possuiam nivel superior 42,6% tem doutorado e
39,1% tem renda acima de 4.000 U$.

Com os dados apontados, podemos levar em consideragdo que os turistas
entrevistados possuem poder aquisitivo alto e a partir do nivel de escolaridade
apontados, sao pessoas que procuram conhecer o destino que ira visitar e pode
consumir tanto ou mais que um turista a lazer. Deste modo, as organizagdes
competentes devem direcionar o olhar para estas pessoas para que possam atrai-las,
visto que estas se enquadram no perfil de turistas exigentes, principalmente por serem
conhecedoras de seus direitos e querem pagar pelo servigo oferecido que precisa ser

de exceléncia.

2.2.1.10 Carnaval de Salvador

O carnaval de Salvador iniciou-se no periodo do Império, na forma de Entrudo que,
segundo o Minidicionario da Lingua Portuguesa (2002, p. 373) significa: “antigo
folguedo carnavalesco no qual os folibes jogavam agua nos passantes”. Foi
introduzido no Brasil pelos Portugueses e foi proibido em 1853 pela Camara Municipal.
A partir de entdo, enquanto a Elite promovia festas em clubes, que, com o tempo,
foram levadas as ruas através de corsos e carros alegoricos, 0s negros usavam
instrumentos dos rituais de candomblé, mas permaneciam longe dos saldes e ruas

dos cortejos.

Na Baixa dos Sapateiros e Tabodo, com agogds, atabaques e xererés, os
negros produziam um ritmo de raiz, pai do samba brasileiro. Reprimidos a
cada vez que se aventuravam a brincar o Carnaval nos lugares reservado a
alta sociedade, os blocos e charangas compostos por negros se organizavam
em entidades com nomes que remetiam a mae Africa: Embaixada Africana,
Pandegas d'Africa, Chegada Africana e Guerreiros d Africa.
(carnaval.bahia.com.br/#!linha-do-tempo-38. Acesso em 21 de mar. de 2016
as 22:47...).
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No século XX, samba e batucada ganharam espago no Carnaval, atravessando
locais demarcados e chegando a Barroquinha e Ladeira de Sao Bento. Chegando a
Rua Chile, os blocos de negros foram repreendidos pela policia e, em 1903, a Camara
e autoridades policiais adotaram medidas para que manifesta¢cdes fora da estética
europeia fossem reprimidas.

Em 1938, foi formada a dupla Dod6 e Osmar. Estes criaram, apds 10 anos, o
pau elétrico, conhecido como guitarra baiana e, 20 anos depois, o trio elétrico.

No ano de 1943, a classe trabalhadora ja regia o ritmo da festa. Os estivadores
recebiam informacgdes de outros paises, inclusive da Europa. A partir de dai,
conheceram os ensinamentos de liberdade e luta de Mahatma Gandhi. Apés a morte
deste lider em 1949, realizou-se a fundagao dos Filhos de Gandhy.

Entre os anos de 1963 a 1965, foram criados pelos jovens baianos os blocos: os
Internacionais, Os Corujas e o primeiro bloco de travestidos de Salvador, As
Muquiranas. Ainda na década de 1960, os negros criaram blocos inspirados nas tribos
indigenas norte-americanas: Apaches, Sioux e Comanches.

Esta década foi conhecida como a década do apogeu das escolas de samba.

O Grémio recreativo Escola de Samba Juventude do Garcia sagrou-se
camped por quatro anos seguidos. Pela regra, ndo poderia ser coroada
pentacamped, entdo ganhou mengao honrosa em 1969, defendendo o tema:
"Trés anos de Gléria", de Raimundo Nascimento.
(carnaval.bahia.com.br/#!linha-do-tempo-117,.... .Acesso em 21 de mar. de
2016 as 22:51...).

Na década de 1970, aconteceram varios episodios e criagdes: a fusdo de frevo
e Rock, com a influéncia da Tropicalia no caminhdo do Tapajés feita por Baby
Consuelo, Pepeu Gomes, Paulinho Boca de Cantor e Luis Galvao e Moraes Moreira.
Além da gravagao de "Samba, Suor e Cerveja" por Caetano Veloso e um encontro de
trios na Praga Castro Alves com Osmar e Armandinho.

Neste mesmo periodo surgiram os blocos afros. O mais antigo deles, o “llé
Aiyé, fundado na Ladeira do Curuzu, por Anténio Carlos dos Santos, o Vov6, em 1974.

Foi o primeiro a manter uma associagao cultural para preservar tradi¢coes e
culturas africanas. Sua cancao identidade, "Que Bloco é Esse?", ganhou
muitas outras interpretagbes de artistas como Gilberto Gil, Daniela Mercury e
O Rappa’.

lcarnaval.bahia.com.br/#!linha-do-tempo-119. .Acesso em 21 de mar. de 2016 as 23:12.



25

Depois do llI&, surgiram outros blocos negros, como Malé Debalé, Olodum,
Muzenza, Cortejo Afro e Bankoma, decorrentes do processo de “reafricanizagdo” do
Carnaval da Bahia. Ja nesta época, houve a extincdo do samba no carnaval e o
desuso das mascaras, continuando somente nas festas do interior.

O bloco Muzenza na década de 1980, estreia na Avenida com as cores da
Jamaica em homenagem a Bob Marley. Nessa década, a musica baiana incorporava
influéncias dos ritmos caribenhos, frevo, ijexa e pop, além de se utilizar da tecnologia
na criagao dos trios elétricos.

A musica baiana incorporava influéncias dos ritmos caribenhos, frevo, ijexa e
pop, surgindo o sucesso “Fricote” do disco “Magia”, gravado por Luiz caldas. A
producao baiana abre o mercado nacional para os artistas locais e fica conhecido
como Axé Music.

Foram surgindo novos blocos como: Camale&o, Eva, Cheiro de Amor, Beijo e
Crocodilo — Sarajane, Gerénimo, Carlinhos Brown, Chiclete com Banana, Asa de
Aguia, Ricardo Chaves, Margareth Menezes, Banda Mel...

Desde 1990 até os dias de hoje, o Carnaval de Salvador sofreu mudangas que
podem ser retratadas com a chegada do Novo Pagode, com o grupo “E o tchan”; o
forte uso da tecnologia para abafar os sons dos tambores dos grupos afros e para
comportar bandas de percussao no alto do trio elétrico.

Com isso, podemos citar a criagao do Expresso 2222, que recebeu varias figuras
internacionais e da realeza, como a rainha Silvia da Suécia e Margareth Menezes para
0 resgate das fantasias e mascaras com o Bloco Os Mascarados. Também O
Camarote Andante de Carlinhos Brown que tinha pessoas em cima do trio e musicos
no chao.

Em 2004, o Carnaval de Salvador entrou para o livro dos recordes, o Guiness
Book, como a maior festa de rua do planeta, que inclui o samba, pagode e ritmos afro-
baianos que conquistaram seus lugares neste evento.

O Governo do Estado da Bahia investiu no carnaval do centro historico, e
realizou a implantagao do Circuito Batatinha, no Pelourinho, para resgatar o carnaval
a moda antiga com mascaras, fantasias, bandinhas e manifesta¢cdes culturais
tradicionais e apresentagdes como as marchinhas, o teatro de rua e os mamulengos.

Desde a Era das Batucadas, no Brasil Colénia, entidades culturais afro-baianas

lutaram para conquistar espacos igualitarios e de destaque na folia. O Carnaval Ouro
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Negro contribuiu para que os blocos afros, afoxés, de samba e reggae pudessem
desfilar sua cultura em melhores condi¢des, apoiados pelo Governo do Estado.

Nao ha duvidas quando a repercussao que o Carnaval de Salvador traz para a
capital, mas muitos baianos ndo sio atraidos por este evento cheio de cores. Para
tanto foi criado o Palco do Rock, idealizado para as pessoas que moram no Estado e

preferem o estilo Rock’n’roll, que é objeto de pesquisa e que sera tratado mais adiante.
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3 O PALCO DO ROCK
3.1 HISTORICO DE 1994 A 2016: ORIGEM, CONSTITUICAO, PARTICIPANTES,
SEDE

O Palco do Rock é um festival alternativo, que para Tenan (2002), significa dizer
que é um evento de cunho artistico-cultural, composto de apresentagdes previamente
selecionadas, com o objetivo de competigao, divulgagcdo ou promogao comercial. Tem
frequéncia variavel e pode acontecer em ambientes abertos ou fechados.

Podemos, a partir da tabela abaixo, visualizar de forma clara como pode ser
classificado o evento Palco do Rock.

Quadro 1 Classificagao e tipologia do evento Palco do Rock

PARA Permite criar uma competicdo, consequentemente uma

COMPETICAO premiacdo, podendo ser esportivo, cultural, artistico,
etc.

PARA Pode haver competicdo, mas a motivagdo € a

DEMOSNTRAQAO apresentacao de um produto ou servico.
OU EXPOSICAO

POR DATA OU Permanente: todo evento que ocorre periodicamente;
FREQUENCIA anual, no caso especifico do evento.

POR CATEGORIA E Direcionado a fungdo do evento dentro do marketing,

FUNCAO sendo de cunho privado, sub-categorizado como:

ESTRATEGICA promocional, de divulgagao e de incentivo.

POR DIMENSAO Relacionado com o numero total de participantes,
sendo classificado como de grande porte por mobilizar
milhares de pessoas. Uma média de trinta e duas mil

pessoas.

POR OBJETIVO OU Preponderando a finalidade do evento e seu objetivo,

AREA DE neste caso: artistico, cultural, divulgagao, incentivo,
INTERESSE promocional, turismo/lazer.

POR PERFIL DE Dirigido: agrupa varios grupos com atividades e

PARTICIPANTES interesses em comum.
POR TIPO DE Refere-se a forma de adesido dos participantes ao
ADESAO evento; classificado como aberto, de acesso livre, sem
restricoes, taxas de admissao ou cobranga de ingresso.

FESTIVAL De cunho artistico, objetivando competicdo, promocao,
comercial ou divulgacao.
SHOW Trata- se de uma apresentagao para um publico- alvo

especifico, com o objetivo de oferecer entretenimento
através da danca, atividades culturais, musica.
Fonte: Adaptado com base em Martin (2003) através dos dados obtidos em pesquisa.
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Para melhor conhecimento histérico deste festival, cabe aqui apresentar
evolucdo do evento nos anos de 1994 a 2016.

Para se falar do Palco do Rock, deve-se dar destaque a Associagdo Cultural
Clube do Rock da Bahia (ACCRBA), fundada em 1991, em Salvador, e ao Humberto
César Maia Tedao, conhecido como Tedao, que tornou possivel a criagdo desta
Associagao que foi a primeira agregacao de bandas de rock do Brasil de direito privado
com objetivo social que observa o principio da universalizagdo dos servigos,
principalmente da coletividade promovendo a cultura rocker.

Em conversa realizada com o Tedao, no inicio do més de abril deste ano, foi
possivel conhecer em detalhes como se deu origem a historia do PdR.

Em principio, este informou que tinha uma banda de chamada Sexto Sentido e
que existiam outras bandas na cidade de Salvador, mas muitas destas nao se
conheciam, mudando-se este quadro através do Marcelo Nova, que trabalhava na
radio Aratu, em Salvador e formou a banda Camisa de Vénus.

Tendo conhecimento de que um movimento numa casa de show chamada Sabor
da terra que tinha como gerente na parte de eventos o Raimundo Nonato da Cruz,
mais conhecido como Chocolate da Bahia, Teddo pediu a este que deixasse sua
banda tocar e o pedido foi concedido, mas a banda tocava aos domingos, que era um
dia de pouca movimentagéo no local.

Com as apresentagdes, percebeu que havia muitas bandas de Rock, viu a
oportunidade de solicitar aos poderes publicos — ja que participava de reunides no
sindicato dos musicos, por conta do irmao mais novo que tinha uma banda de axé —
um espaco para eventos realizados no Carnaval ou em outra época do ano para que
as bandas tivessem uma representacao.

Com a criagao de um projeto de palco com banda de Rock, decidiu-se que este
fosse realizado no carnaval, com isso procurou-se verificar as necessidade para se
regularizar esse projeto que precisava de uma entidade para representagédo e,
conversando com Chocolate, que tinha um clube de mesmo nome, este decidiu
representa-los como Clube o Rock e foi através desta necessidade que surgiu a
criacdo da ACCRBA.

Em 8 de margo de 1991, houve a primeira reunido da Associagao no Sabor da

terra com a presenca de jornalistas.
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Seguindo o conselho de um amigo, Ted&o foi a Associagdo de classes e com
pouco mais de seis pessoas, conseguiu marcar uma reunido com o sindicato dos
musicos para que as bandas pudessem se apresentar e serem selecionadas, dai a
Prefeitura e o Governo do estado disponibilizaram a verba para o aluguel do palco,
sonorizagao e pagava os cachés das bandas.

Com Lidice da Mata assumindo a Prefeitura no ano de 1993 — até entéo, Tedao
nao tinha conhecimento de que o dono do bar em que tocava era irmao desta —
designou o irmdo como superintendente da Empresa de Turismo Salvador
(EMTURSA). No momento em que tomou conhecimento do parentesco, solicitou
apoio ao projeto, mas teve como resposta a justificativa de que como era o primeiro
ano da Lidice assumindo o cargo, n&o teria como ajudar, que deveria contrata-lo no
ano seguinte.

Com a desisténcia de muitos membros no final de 1993 e inicio de 1994,
através de um amigo, entrou em contato com Sandra de Cassia e Raimundo para
somar forgas e apoiar o projeto.

Numa sessao plenaria na camara, para definir sobre questdes do Carnaval,
existiam varias categorias, menos a de Rock. Um amigo deu uma ideia para que ele
fosse a Assembleia levar uma faixa dizendo: “Nossa categoria também quer fazer
parte do Carnaval’. Duas pessoas seguraram a faixa, como estava lotado, quando
abriu-se a faixa, as pessoas curiosas para saberem do que se tratava acabaram se
aproximando para ver o que estava escrito, dando a aparéncia de que todas elas
estavam a favor da causa, mas somente ele e 3 amigos € que estavam ali com o
propoésito de manifestagdo. Com isso, conseguiu-se que se incluisse o estilo musical
na categoria.

Ap0és essa conquista, com apenas uma semana para iniciar o evento, existiam
50 bandas que tinham interesse em participar do festival, mas somente foram
liberadas 12 vagas. Essas bandas comegaram a se dirigir ao local de inscri¢céo e, de

acordo com Tedao, ocorreram mais obstaculos:

Quando os integrantes das andas iam fazer suas inscri¢gdes o sindicato dizia
que era no SESI ou em outro local jogando as bandas de um lado a outro,
mas nunca indicavam o lugar certo. Dai a Sandra teve a de ideia de fazer
parte do membro do sindicato e conseguiu inscrever 32 as bandas de Rock,
destas 27 participaram do concurso e 3 ndo conseguiram atingir a média de
5 pontos.
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Vendo que mais da metade de bandas de Rock permitidas passaram no
concurso, Tedao fez um levantamento e apresentou ao sindicato que das 200 bandas
de axé, menos de 100 conseguiram atingir a média e existiam 150 vagas para esta
categoria. Ja para as bandas de Rock s6 existiam 12 vagas, sendo que 27 banda
participaram e 3 ndo atingiram a meédia.

Com isso, ele solicitou que as 24 bandas que tinham passado se
apresentassem no palco. Mas conseguiram liberagédo para que 21 bandas tocassem

no evento, s que eles enfrentaram outro problema: o espaco para tocarem.

Estava muito préximo do dia de estreia do evento, tinhamos poucos dias e
ndo conseguimos espacgo através da Prefeitura nem do Governo. Ficamos
sabendo que a TV Aratu fazia projetos de verdo com apresentagdes de
surfing e aerdbica e nesse evento tinha um palco. Pedimos ao Ney Bandeira,
que dirige a Aratu para ceder o palco, ele permitiu, mas nao poderia fornecer
iluminagdo. Com esforgo conseguimos isso da Prefeitura e ficavamos la
desde a manha até a madrugada para garantir que o evento acontecesse.

As bandas tiveram cachés entre 300 a 1000 ddélares e aproveitou-se para
qualificar os membros que obtiveram carteira de musico profissional e contrato com a
Prefeitura. Lutaram pela igualdade dos cachés entre os musicos e contra a exigéncia
de, no minimo, 8 componentes para se apresentarem. No inicio, eles atingiram um
publico de 3 mil pessoas?.

Como a associagado conseguiu com que o objetivo de permanecer com o palco
nao tivesse a dependéncia do sindicato — que recebia 5% sobre os cachés — estes
comecgaram a dizer que nao se tinha muito publico, que as pessoas presentes no
festival eram banhistas e a Prefeitura estava gastando verba a toa. A associagao teve
de provar através de fotografia a quantidade de pessoas que foram ao evento.

Em 1997, no governo de Antbnio Imbassahy, ouviu-se dizer que o PdR, apesar
de no primeiro ano atingir um pubico de 3 mil pessoas e com 3 anos de evento atingir
de 10 a 15 mil pessoas mesmo sem muita divulgagcdo por parte da midia, néo

aconteceria mais porque a Prefeitura estava sem verbas.

2 No ano de1995, o evento que era realizado na praia de Jaguaribe conseguiu seu proprio espago e
passou a ser realizado no Coqueiral de Piata, permanecendo até a sua vigésima edigdo em 2014.
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A condigao para que o evento acontecesse era se atendesse a solicitagao de
apresentacdo de uma carta de crédito, com isso a organizagdo do evento conseguiu
esse documento através do Faz Cultura e da Lei Rouanet.

Apoés alguns anos consideraveis de realizagao do festival, a organizagao nao
entendia por que existiu, na época, a dificuldade em permanecer com o evento.
Acabou mais tarde descobrindo que o PdR estava sendo considerado uma ameaca
ao Carnaval de Salvador, ja que o evento tinha menos de 10 anos, néo existia muita
divulgacao por parte da midia e conseguia atingir um publico de até 15 mil pessoas.

Com a retirada dos cachés no ano de 1999, muitas bandas desistiram de tocar
no evento, mas, como sempre, existia a comunicacao através de fanzines, tabloides
e radios alternativas, além da troca de materiais entre bandas de outros locais do
Brasil, a organizagao decidiu por convidar bandas de outros estados com a garantia
somente da hospedagem. Mais de 40 bandas quiseram tocar na cidade de Salvador,
mas s0 foi possivel arcar com a estadia de 10.

Além das dificuldades externas, dentro da organizagao estavam acontecendo
discordancias entre os membros, principalmente apds tentativa de defesa contra um
programa de jornalismo na TV que estipulava coisas negativas referentes aos
participantes, como uso de drogas e vandalismo no evento de maneira generalizada
que acabou por ofender a todos os que frequentaram o evento e por um dos membros
ter solicitado patrocinio diretamente ao Governo, Senado e nao teve a ideia bem
recebida pelo presidente da Camara na época que considerou o ato como a tentativa
de “passar por cima de autoridades” e mais uma vez nao se tinha certeza se o evento
aconteceria.

Um amigo de Ted&ao tinha uma produtora de video na Frangca e em Portugal e
conhecia uma banda de Portugal que se interessava em tocar no evento. Com isso,
ele fez uma carta convidando a banda que deu a confirmag¢ao de comparecimento ao
evento em dezembro.

Tedao apresentou a programacgao do evento a EMTURSA e foi informado de
que nao teria PdR. Aproveitando que a banda era de Portugal e no ano de 2000
comemoravam-se os 500 anos do Brasil, este disse que a banda era de Barcellos-
Portugal e que o consulado do pais havia enviado a banda para tocar no evento.

Ele pediu, como estratégia para que enviassem um documento ao consulado

dizendo de que nao iria aceitar a banda e horas depois o setor financeiro entrou em
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contato para se ter uma conversa e acordou-se num convénio para alugar
sonorizagao, iluminagao (que foi uma dificuldade porque a Coelba, foi vendida pelo
Governo para uma empresa privada e precisava-se de transformador).

Todo ano tinha um evento para inauguragao da sala de imprensa, no Campo
Grande, apresentando-se as questbes do Carnaval, e, como tinha conhecimento,
Tedao viu a oportunidade de solicitacdo de verba ao prefeito que compareceria ao
local.

Quando Imbassahy chegou ao evento, Teddo apresentou a banda — que ele
levou junto — informando que a mesma era de Portugal e contou a histéria sobre o
consulado. O prefeito solicitou que fosse realizado o evento de acordo com as
necessidades e conseguiu-se o transformador, que, na época, custava 15.000,00.

Neste mesmo ano, apos a realizagao do evento, Tedao deixou a presidéncia
da Associacao e do evento por conta dos atritos entre os outros diretores, que estavam
comegando e se transformar em ameacas. Mas diz que fica feliz pelo projeto ter dado
certo e o evento ter continuado até entao.

Além de apoiar eventos de bandas que estdo iniciando suas carreiras, promove
outros como o dia Municipal do Rock que foi criado através da Associacao em 1998.

De acordo com a iniciativa da organizagao do Palco do Rock, comemorado no
dia 28 de junho em homenagem ao aniversario de Raul Seixas, tendo o projeto

aprovado na Camara dos Vereadores de Salvador sob Lei Municipal 5.404/87.

O Prefeito Municipal do Salvador, Capital do Estado da Bahia; Faco saber
que a Camara Municipal decreta e eu sanciono a seguinte Lei:

Art. 1° - Fica instituido no Municipio de Salvador, o Dia do Rock que sera
comemorado, anualmente, no dia 28 de junho.

Art. 2° - Esta Lei entra em vigor na data de sua publicagao.

Art. 3° - Revogam-se as disposi¢gdes em contrario.

Gabinete do Prefeito Municipal do Salvador, em 15 de julho de 1998.

ANTONIO IMBASSAHY
Prefeito 3

Em 2009, apds quinze anos de tentativas, foi implantado no festival o espaco
interativo, com manifestagcdes culturais diversas, produtos e agdes sociais, sendo
abertas inscrigdes para quem desejasse realizar seus projetos dentro do evento. A

diretoria da Associag¢ao Cultural Clube do Rock da Bahia desejou, desta maneira,

3 salvador.jusbrasil.com.br/legislacao/825333/lei-5404-98#art-3.


http://www.jusbrasil.com.br/topicos/23605583/art-1-da-lei-5404-98-salvador
http://www.jusbrasil.com.br/topicos/23605567/art-2-da-lei-5404-98-salvador
http://www.jusbrasil.com.br/topicos/23605567/art-2-da-lei-5404-98-salvador
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executar, alegando que assim se teria uma gama de atragbes, com possibilidade
maior de diversidade de conteudo sem nenhum vinculo. A proposta era enviada para
o0 a (ACCRBA), depois para o site oficial do evento que ndo mais esta disponivel, e no
ano de 2016 foi criado um novo site* através de uma empresa para fins de divulgagéo
e contato com interessados.

No mesmo ano, especificamente no dia 13 de setembro, a ACCRBA,
juntamente com os que acompanharam desde o inicio as mobilizagdes e solicitagdes
continuas e conseguiram que as bandas retornassem a receber seus cachés. O
ocorrido foi informado a Casa de Musica, localizada no bairro de Itapua em Salvador-
Bahia. Para os mesmos essa foi uma das maiores conquistas e uma maneira de
comemorar o décimo quinto aniversario do evento.

No ano de 2010, a conquista foi ter o evento transmitido ao vivo via straming,
confirmada exatamente no dia 02 de fevereiro. Pensado em uma maneira de as
pessoas que estdo em outros locais se deslocarem, mesmo estando na cidade, para
acompanharem o que estava acontecendo no evento, a transmissao de todas as
atividades do evento era disponibilizada no site oficial, que ainda pbde ser
acompanhada através do site da associacgao.

Ainda em 2010, foi criado o espago interativo infantil® no intuito de apoio aos
pais que nao deixaram de ir ao festival, mesmo depois de constituirem familia, e ainda
levaram suas criangas para o evento.

Em 2014, completando duas décadas no ano de 2014, o evento esteve no apice
da sua gldria; divulgagdes nas redes sociais e de televisdo, atragbes renomadas, com
anos de experiéncia, além de um brasao (ver anexo A; p. 74), criado para representar
as pessoas que fazem parte do evento, dando significado, segundo a organizadora,
de familia.

Para, além disto, foi escolhido como tema: “A saga continua”, o qual, segundo
a diretoria de divulgagado, remete ao passado e ao futuro de muitas lutas para se
conseguir inserir um evento voltado para a vertente rocker na cidade de Salvador.

No ano de 2015, houve a mudancga do evento para o Jardim de Alah e muitos

elementos relacionados a gestdo foram questionados. Quando questionada sobre

4 http://palcodorock.wix.com/2016.

5 O espaco Interativo infantil sera retratado no capitulo 4.


http://palcodorock.wix.com/2016
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esses problemas, a organizadora e também dona do projeto disse que, a partir do
momento em que ocorre a entrada de verbas na ACCRBA, algumas pessoas
gananciosas quiseram fazer parte da presidéncia da Associagdo. Ela acrescentou
que, independente de Associacao, ela ira realizar o evento PdR, porque a ideia deste

nunca foi a questao de dinheiro. Sandra adiciona:

As pessoas querem fazer parte da presidéncia, mas ndo agregam no sentido
de oferecer ideias para a melhoria dos eventos que a ACCRBA realiza. A
presidéncia esta aberta a votagao, mas o evento Palco do Rock sera levado
comigo, porque ele é parte de mim.

Neste ano de 2016, o evento PdR, de acordo com as informacdes relatadas na
rede social facebook, ainda pdde-se perceber problemas com as organizagbes da
Prefeitura e Governo, com atraso de verbas, falta de infraestrutura local, que pode ser
vista nos dias de realizagao do evento.

Além disto, ha o relato de pessoas através do facebook e comprovadas no
formulario aplicado aos participantes do evento, em relagédo a gestora e organizadora
Sandra de Cassia. Muitas pessoas relatam o distanciamento desta enquanto
responsavel pelo evento, e quem deveria ter papel fundamental para manter contato
com os participantes, o que se faz importante, ja que sem um publico- alvo nao existe

eventos de quaisquer fins.

3.2 GESTAO DO EVENTO

3.2.1 Planejamento e organizagao

Para Martin, o planejamento é a espinha dorsal do evento. Ele € quem define o
rumo para onde se deve ir, onde obter a sustentagdo econdémica.
Ja a organizagao:

é o pulmao e o coragao do evento. Sem ela o evento para de bater, as tarefas
deixam ser feitas, os fornecedores ndo recebem as informacdes e os
pagamentos necessarios para trabalhar e fazer acontecer o evento em toda
sua plenitude. (MARTIN, 2003, p.70)

Assim, pode-se observar que o planejamento e a organizagao estao lado-a-lado.

Nao se planeja um evento com o intuito de que ele ndo seja realizado e nao se
organiza nem se tem sucesso na realizagao, se nao houver um planejamento.

Nesta etapa do evento, precisa-se se conhecer as etapas basicas para a

execucao deste e sua finalizagao, além da avaliacdo apds seu término e também as
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prestacdes de contas com o retorno dos organizadores ao publico. De acordo com
Martin (2003), p6de-se dividir o evento em trés etapas:
= Pré-evento: fase onde ha a necessidade de definicdo do projeto e
planejamento de todas as atividades, bem como o detalhamento de
receitas e despesas esperadas, a decisdo de que tipo de profissionais e
fornecedores deverdo ser contratados. Também sao avaliados os
controles administrativos e financeiros. Tudo isso girara em torno dos
objetivos e da previsao de receitas estimadas.
= Evento: obtendo-se sucesso na fase do pré-evento, a realizagdo do
evento tem grande possibilidade de ser um sucesso, pelo fato de se ter
uma boa base para que a organizagdo da estrutura operacional possa
acontecer sem grandes problemas. Nesta fase ha a montagem do
evento no local escolhido e a operacionalizagdo do atendimento do
publico-alvo. Vao operar também todos os fornecedores e profissionais
contratados durante o pré-evento.
= Pdés-evento: desmontagem de toda a estrutura montada para o evento,
faz-se necessario o acerto de contas financeiras e dos pagamentos dos
fornecedores. Pode-se acrescentar ainda no pds- evento a prestacao de
contas com o publico, seja através de informativos com dados
qualitativos e quantitativos ou agradecimentos pelas presengas por
diversos meios, que podem ser: cartdes, mensagens em redes sociais,
etc... para mostrar que essas pessoas foram de extrema importancia
para que o evento fosse realizado com sucesso e que os organizadores

desejam a presenga dos mesmos nos eventos posteriores.

De acordo com (Meireles 1999, p. 37 apud Martin 2003, p.73), o planejamento
pode ser considerado um fator fundamental ao desenvolvimento de qualquer atividade
e, de modo especial, para a organizagao de eventos, permitindo a racionalizagao das
atividades, o gerenciamento dos recursos disponiveis e a ampliagdo do projeto.

Para (SILVA, 2000), ap6s um planejamento para que se corra o minimo de
riscos, como improvisagao, insucesso, dentre outros detalhes que possam atuar de
maneira negativa na realizagdo do evento e estabelecer um tema central, dentre

outras questdes
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“faz-se necessario determinar as principais etapas do planejamento:

(a) determinagdo dos objetos: essa etapa consiste em determinar
detalhadamente o que se deseja alcancar, procurando-se definir, com clareza
e precisao, os objetivos operacionais do evento;

(b) determinagédo das metas: para conseguir os objetivos viaveis, € fundamental
detalhar todas as ag¢des ou as tarefas, os seus.....

(c) analise do ambiente interno: as questdes internas sdo as referente a
organizagdo, execucgdo e gerenciamento do evento. Nesse enfoque, procura-
se identificar os pontos fortes e fracos da administragéo interna do evento,
reforgando os aspectos positivos e tentando eliminar os negativos;

(d) analise do ambiente externo: o planejamento deve contemplar as variaveis
ou aspectos externos a organizagdo do evento, buscando-se as
oportunidades que o mercado oferece, como aproveita-las e detectando-se
as ameagas para elimina-las [...]; e

(e) estabelecimento dos programas: no planejamento séo construidos varios
programas:

e.1- produgéo: logistica, arranjo fisico, manutengao, controle de qualidade]...];
e.2- recursos humanos: treinamento, remuneragao;

e.3- comunicagdo e marketing: produtos, servigos aos clientes, pesquisa,
determinagao de pregos, venda, propaganda, selegdo de mercados, estoque,
expedigdo de material; e

e.4- finangas: obtengéo de fundos, financiamento.”

(SILVA, 2000, p. 68-69)

Em entrevista no més de margo deste ano com a atual organizadora do PdR,
Sandra de Cassia informou que quando a verba é disponibilizada em tempo habil, é
feita a contratagcdo de outras pessoas para que seja possivel realizar o evento de
modo que sejam atendidas as necessidades dos participantes e musicos que se
apresentam no festival.

Mas, quando a questao € contraria, ela tem de contar com sua forga de vontade
e os dois filhos que dedicam seu tempo para ajuda-la e alguns voluntarios e
universitarios da Faculdade de Comunicacao da Universidade Federal da Bahia que
ficam responsaveis pela divulgacdo e cobertura do evento. Estes, segundo a
organizadora, recebem pelos servigos prestados ao evento como jovens aprendizes.

Além de organizadora, Sandra de Cassia foi uma das pessoas que deu inicio a
este projeto e, portanto, fica responsavel pelos contatos, administracédo organizagao
e também é quem da a palavra final.

Para dar inicio ao processo de organizagdo do evento, precisa-se realizar

esquematizar além das necessidades para a realizagao e sucesso do evento

“‘determinar:

(@) as atividades a serem desenvolvidas- tarefas, fungdes,
responsabilidades;

(b)  os responsaveis- pessoas, equipes/grupos de trabalho, colaboradores
especiais;

(c) momentos de execugao- tempo, prazo, cronograma; e
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previsao de receitas/despesas- orgamento dos recursos financeiros, custos,
financiamentos”.(SILVA, 2000, p. 69-70)

Determinar o processo operacional e de gestdo num evento € importante para
que se tenha um controle da situagdo e facilite, além da comunicag¢ao entre o gestor
e organizador para com o restante da equipe e empresas que, de alguma forma,
colaboram para a execug¢éo do evento, como para que este possa ter uma visdo ampla

dos acontecimentos do evento externamente.

3.2.2 Cronograma

Para melhor entendimento da produgéo do evento, foi verificado o cronograma
desde a pré-producao até o dia do evento Palco do Rock — que sera mostrado em
forma de quadro a seguir. Cada parte da produgdo do evento tem um tema e uma
data para realizacdo, sendo ambos realizados atualmente na Casa da musica na
cidade de Salvador-Bahia.

Em primeiro momento, é feito uma reuni&o cujo tema é: “Pensando no Palco do
Rock”, o qual tem por finalidade elevar o nivel do projeto a cada ano. Na reuniao que
€ aberta ao publico, participam musicos com o intuito de fazer parte do evento,
juntamente com pessoas interessadas em tirar duvidas e expor suas ideias e
sugestbes que podem ser acatadas pelos gestores do festival que também estéo
presentes nesta reunido. Também é feita a leitura do regimento interno do evento e
do projeto oficina, voltado para a selegao de quatro bandas novas e autorais da Bahia.

Para as pessoas que ndao podem confirmar presenca, tem a possibilidade de
acompanhar a reunido ao vivo através de transmissé&o via streaming de video em link
disponivel no site da Associagéo.

A “Curadoria Publica” teve inicio no ano de 2007. Faz-se a leitura do regimento
do concurso na abertura da reunido, apés as bandas enviarem materiais diversos-
CD’s, clippings e release — com prazo definido, através dos correios e fax, para que
sejam analisados por um corpo de jurados/curadores que atribuem uma nota, a qual
definira se essas bandas irdo participar ou ndo do evento. Dentre as categorias
exigidas estao: execugao, arranjos e proposta musical condizente com o festival. Cada

curador recebe uma ficha na qual deve colocar sua nota e observacdes. A média final
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é divulgada no mesmo momento e a Associagao dispde de um microfone aberto para
contestagdes dos resultados.

A reunido € aberta ao publico e transmitida ao vivo através da internet, desta
maneira as bandas sao selecionadas na presenca de todos.

A “Oficina-Palco do Rock” tem como objetivo divulgar bandas iniciantes —
consideradas as que ndo tém discos gravados ou materiais de divulgagdo — que
desejam mostrar seu trabalho no evento.

Para que isso seja possivel, as bandas tém de apresentar a ACCRBA videos
apresentando o grupo, cada integrante e responder as perguntas apresentadas com
antecedéncia pela Associagao.

Em um periodo anterior, as bandas se inscreviam no site oficial do evento e eram
escolhidas através de uma votacao popular, por conta do site estar fora do ar, este
processo é realizado através do facebook e blog da Associagao.

As oito mais votadas se apresentam em um evento fechado que acontece no
Cine Teatro Solar Boa Vista no Engenho Velho de Brotas diante dos jurados e de um
pequeno publico. No final das apresentacdes, saem os resultados das quatro bandas
que abrirdo o evento nos seus quatro dias de atividades.

Apos todo o esforgo para divulgagao, selecdo de bandas e criatividade para
inovar a cada ano, € langado o evento, com apresentacgdes, atracdes, disponibilidade
de espago para acampamento, alimentagdo e sanitarios publicos com agentes da
limpeza ao longo da noite, além dos agentes de seguranga que ficam de prontidao
para qualquer ocorréncia necessaria.

Passados os quatro dias do evento, as informacdes que eram transmitidas no
site oficial, agora s&o disponibilizadas na rede social facebook, contendo
transmissdes, entrevistas feitas no decorrer do evento.

No més seguinte, abre-se um formulario de votagdo para as bandas nas
categorias estipuladas pelo evento, as quais s&o:

Melhor banda;

Melhor musica;

Melhor musico;

Melhor performance;

Melhor banda revelacao.
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ApOs as votagdes, acontece um evento para premiagcéo que ocorre alguns dias
apos o Palco do Rock, com uma festa no Cine Teatro Solar Boa Vista. Esta festa &
destinada aos artistas que participaram do Espaco Interativo e do palco principal em
diversas categorias. Os premiados sado escolhidos por curadoria da ACCRBA e pelo

publico em rede social.

Quadro 2 - Cronograma parcial do evento Palco do Rock

PERIODO ACOES
AGOSTO “Pensando no Palco do Rock”

Reunido aberta ao publico com musicos e gestores para

trocar ideias, tirar duvidas e contribuir com sugestdes
acerca da melhoria do evento as quais podem ser ou nao
acatadas pelos gestores.

SETEMBRO Inscricbes

Informacgdes divulgadas e disponibilizadas no site oficial do

evento e no blog da associagdo para que as bandas
preencham fixas de inscri¢des e leiam o regulamento do
evento.

OUTUBRO “Curadoria Publica”

Reunido aberta ao publico com finalidade de selecionar

algumas bandas que enviaram seus materiais para

participarem do evento. Escolha efetuada pelos curadores.

OUTUBRO “Oficina- Palco do Rock”
Seletiva para bandas iniciantes que desejam participar da
abertura do evento, em primeiro momento passando por
uma votacgao popular, seguido das apresentagdes das oito
mais votadas que disputam entre as quatro vagas que dao
acesso ao evento Palco do Rock.
FEVEREIRO OU Festa de langcamento
MARCO
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Realizacdo do evento, com transmissao através do site
oficial e apresentagcdo de bandas convidadas além das
selecionadas no decorrer dos meses anteriores. Atracdes
acerca do entretenimento do publico durante e entre as

apresentacgoes.

MARCO OU
ABRIL

“Prémio Palco do Rock”
Abertura de votacdo do publico através do site oficial do
evento com formulario para selecdo das bandas nas
seguintes categorias: melhor banda, mdusica, musico,

performance e banda revelagao.

Fonte: Adaptado com base em Martin (2003) através dos dados obtidos em pesquisa.

No site do evento, bem como no blog da associagao e fanpage, além das

evento.

informagdes e abertura para criticas, sao feitos agradecimentos ao publico,

patrocinios, bandas e companheiros que estiveram presentes em outras edicdes do

3.2.3 Apoios e Patrocinios: SETUR, SALTUR E SECULT

Para que um evento possa ser realizado, precisa-se do apoio de empresas ou

entidades e patrocinios.

De acordo com Martin (2003):

Todo evento, especialmente os que sédo considerados de grande porte para
a cidade, necessita do apoio e da aprovacao governamental. Verifique quais
séo eles. Interaja com eles, fazendo-os seus parceiros, Eis alguns exemplo:
governador estadual, prefeito, Ministérios, Secretarias estaduais ou
municipais, Embratur ou outra instituicdo voltada ao turismo, associagdes ou
sociedades tematica, cientifica ou cultural que possam fortalecer e dar
credibilidade candidatura.

Diante das afirmacgdes sobre as necessidades de parcerias, fez-se necessario o

conhecimento no que diz respeito as Secretarias de Turismo — SETUR, SALTUR E
SECULT - érgao da Prefeitura e Governo do Estado para verificagdo de como estas

atuam no cenario de eventos e cultura no Estado.
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A Secretaria de Turismo (SETUR), foi criada pela Lei n°® 10.549, de 28 de
dezembro de 2006 e tem finalidade o planejamento, coordenagao e execugéo de
politicas de promogao e fomento ao turismo.

Dentre das responsabilidade da SETUR estao incluidos:

= planejar, coordenar, implementar, acompanhar e avaliar as politicas de
Turismo;

= formular diretrizes e promover a definicdo e implantagdo de planos,
programas, projetos e ac¢des relativas ao turismo no ambito estadual;

= promover, coordenar, executar e supervisionar a elaboragcdo de planos,
programas e projetos estaduais de Turismo;

= atrair recursos técnicos, humanos e financeiros, visando o
desenvolvimento do turismo na Bahia;

= realizar e desenvolver estudos e pesquisas destinados a identificar as
necessidades e avaliar os efeitos dos programas, projetos e
atividades vinculados ao setor de turismo;

® incentivar a inclusdo da identidade cultural e dos valores histéricos da
Bahia na promogéo do turismo; ©

Com estas finalidades a SETUR, realiza a captacao de investimentos privados
como instalagbes voltadas para a rede hoteleira e publicos, como o Programa
Nacional de Desenvolvimento do Turismo (ProdeturNacional)’, com recursos do

Banco Interamericano de Desenvolvimento (BID).
A SETUR também esta presente na criagao de produtos turisticos voltados para
o setor de eventos como: Saldo Baiano de Turismo e o S40 Jo&do da Bahia e acdes
de estimulo voltado a cultura, dentre os quais podemos citar os segmentos de turismo

Etnico-afro e Religioso.

A Empresa Salvador Turismo (SALTUR) é uma empresa publica ligada a

Secretaria Municipal de Cultura e Turismo (SECULT), e tem como objetivo:

fomentar as atividades turisticas da cidade, promovendo Salvador como
destino nacional e internacional, oferecendo aos visitantes e a comunidade,
infraestrutura e servigo de qualidade, gerando emprego e renda para o
municipio. 8

6 - http://www.setur.ba.gov.br/modules/conteudo/conteudo.php?conteudo=8.Acesso em 21 de abr. de
2016 as 23:32.

7- (Prodetur Nacional) “é um programa do Ministério do Turismo, financiado por organismos financeiros
internacionais, que visa execugdo de acgbes de qualificagdo dos destinos turisticos brasileiros e a
geragao de emprego e renda para a populagéo local”.

BAHIA. Prodetur Nacional. http://www.prodeturbahia.turismo.ba.gov.br/o-programa/prodetur-
nacional/. Acesso em 22 de abr. de 2016 as 00:47.

8- http://www.saltur.salvador.ba.gov.br/index.php/a-saltur. Acesso em: 21 de abr. de 2016 as 21:18.


http://www.prodeturbahia.turismo.ba.gov.br/o-programa/prodetur-nacional/
http://www.prodeturbahia.turismo.ba.gov.br/o-programa/prodetur-nacional/
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A SALTUR é um 6rgao da Prefeitura e um dos responsaveis na organizagao
para realizagdo de eventos na forma de estruturagdo, organizagao e potencializagao
do calendario de eventos da cidade, este que deve contribuir para a estratégia de
turismo de Salvador.

A Secretaria Municipal de Cultura do Estado da Bahia (SecultBA) tem como
missdo a formulagdo e implementagédo, juntamente com a sociedade, politicas
publicas que expressem a centralidade da cultura na transformacido e no
desenvolvimento social de maneira que valorizem a diversidade cultural do Estado da
Bahia.

Para a elaboracdo de suas politicas publicas, leva-se em consideragcdo as
seguintes diretrizes: construgdo de uma cultura cidada, aprofundamento da
territorializacdo da cultura, fortalecimento da institucionalidade cultural, crescimento
da economia da cultura, ampliacdo do dialogo intercultural e o alargamento das

transversalidades da cultura.

A Secretaria coordena a politica cultural do Estado, que tem, entre seus
principais objetivos, valorizar e promover a diversidade artistica e cultural da
Bahia; promover os meios para garantir o acesso de todo cidadao aos bens
e servicos artisticos e culturais; registrar e compartilhar a memoaria cultural da
Bahia e valorizar e promover a cultura da paz e do respeito as diferengas
étnicas, de género e de orientagdo sexual; entre outros previstos na Lei
Organica da Cultura.®

A Secretaria tem superintendéncias e unidade vinculadas a esta que foram
consideradas viaveis para este trabalho, visto que estdo ligadas diretamente a cultura
e aos eventos, além de cooperar no entendimento de atuagcdo destas no momento de
apresentacao de projetos através de organizadores de eventos.

A Superintendéncia de Promoc¢ao Cultural (SUPROCULT) tem como

responsabilidade de:

coordenar o Sistema Estadual de Fomento e Financiamento da Cultura, em
especial o Programa de Incentivo ao Patrocinio Cultural (Fazcultura) e as
quatro linhas de apoio financiadas pelo Fundo de Cultura da Bahia (FCBA),
modelo de referéncia para outros estados da federacdo: A¢des Continuadas
de Instituicdes Culturais sem fins lucrativos; Eventos Culturais
Calendarizados; Mobilidade Artistica e Cultural e Editais Setoriais
Tematicos.°

9 - http://www.cultura.ba.gov.br/modules/conteudo/conteudo.php?conteudo=27. Acesso em: 21 de
abr. de 2016 as 21:35
10-http://www.cultura.ba.gov.br/modules/conteudo/conteudo.php?conteudo=16. Acesso em: 20 de abr.

de 2016 as 21:32.


http://www.cultura.ba.gov.br/arquivos/File/Lei12365de30112011LeiOrganicadaCultura.pdf
http://www.cultura.ba.gov.br/arquivos/File/Lei12365de30112011LeiOrganicadaCultura.pdf
http://www.cultura.ba.gov.br/modules/conteudo/conteudo.php?conteudo=27
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Além das responsabilidades apontadas, é de incumbéncia da SUPROCULT,
coordenar o Sistema de Indicadores e Informacdo em Cultura (SIIC) e articular e
coordenar a Secretaria de Cultura em temas relacionados a Economia da Cultura.

As linhas de agdo da SUPROCULT s&o desenvolvidas pelas Diretorias
de Fomento, de Economia da Cultura e de Controle.

A Superintendéncia de Desenvolvimento Territorial da Cultura (SUDECULT) é
responsavel pelo desenvolvimento de politicas publicas ligadas a Territorializagdo da
Cultura e tem ag¢des em prol do beneficio da comunidade através de parcerias com
instituicées publicas e privadas, além da sociedade civil. Estes projetos em forma de
acoes tém caracteristicas participativas, articuladas e transparentes.

Suas linhas de a¢des sao desenvolvidas pelas diretorias: Diretoria de Cidadania
Cultural — DCC; Diretoria de Territorializagao da Cultura — DTC e a que foi considerada
relevante para o trabalho, a Diretoria de Espacos Culturais — DEC, que tem como
objetivo:

gerir, manter e administrar uma rede de 17 equipamentos culturais da
SecultBA, localizados em 12 Territérios de Identidade da Bahia, para
proporcionar estrutura adequada, gestbes participativas e programacoes
regulares, incentivando interagdes entre identidades territoriais e globais."

A DEC ainda atua na promogéo, gestédo e difusdo da arte nesses territorios,
através de editais, credenciamento de artistas, festivais em varias linguagens, para o
dinamismo da cultura e incentivo da producao artistica.

O Programa Estadual de Incentivo ao Patrocinio Cultural (Fazcultura), instituido
pela Lei N° 7.014/1996, tem como objetivo:

promover agdes de patrocinio tendo como base renuncia de recebimento do
Imposto de Circulagdo de Mercadorias e Prestacao de Servigos — ICMS pelo
Estado em favor da aplicagéo direta em projetos e atividades culturais. Além
de aportar o valor autorizado do ICMS que seria pago, a empresa deve
investir um percentual de recursos proprios. 2

O Programa contribui para o estimulo, no que diz respeito ao desenvolvimento

cultural da Bahia, além de possibilitar as empresas patrocinadoras associarem suas

- http://www.cultura.ba.gov.br/modules/conteudo/conteudo.php?conteudo=16. Acesso em: 20 de abr.
de 2016 as 21:48.

12- http://www.cultura.ba.gov.br/modules/conteudo/conteudo.php?conteudo=27. Acesso em: 20 de
abr. de 2016 as 21:55.


http://www.cultura.ba.gov.br/modules/conteudo/conteudo.php?conteudo=27
http://www.cultura.ba.gov.br/modules/conteudo/conteudo.php?conteudo=56
http://www.cultura.ba.gov.br/modules/conteudo/conteudo.php?conteudo=16
http://www.cultura.ba.gov.br/modules/conteudo/conteudo.php?conteudo=27
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imagens diretamente as agdes culturais que considerem mais adequadas. E um
mecanismo de fomento ndo reembolsavel e o apoio tem concessao sob forma de
recurso financeiro.

Para ter acesso ao Fazcultura, o interessado, além de ter a proposta cultural
aprovada pelo Estado, deve ainda ter, ao menos, uma empresa contribuinte do ICMS
que esteja interessada em patrocinar a iniciativa.

O Fundo de Cultura da Bahia — FCBA, instituido pela Lei 9.431/2005 — é o
instrumento legal que garante que uma parcela da arrecadagao do ICMS do Estado
deve ser investida na area cultural e tem por objetivo incentivar e estimular as
produgdes artistico-culturais da Bahia e € gerido pela Secretaria de Cultura, em

articulacdo com a Secretaria da Fazenda.

Custeia sem reembolso, total ou parcialmente, projetos e atividades
estritamente culturais de iniciativa de pessoas fisicas ou juridicas de direito
publico ou privado. As propostas culturais financiadas pelo Fundo séo,
preferencialmente, aquelas que apesar da importancia e do seu significado,
possuem insuficiente apelo mercadolégico, o que dificulta a obtencdo de
patrocinio junto a iniciativa privada. '3

O FCBA é o principal mecanismo de fomento da Secult e esta estruturado em
linhas de apoio, que tém sido referéncia para outros estados da federagao: Agdes
Continuadas de Instituicbes Culturais; Eventos Culturais Calendarizados; Mobilidade
Artistica e Cultural, Editais Setoriais e Agitagdo Cultural.

Para apoiar propostas culturais, a Secult faz sele¢cdes publicas, com
lancamento de atos convocatérios sob forma de edital, chamada publica ou outro
documento. As inscrigdes ocorrem pela internet e algumas vezes através de envio de
formularios pelos Correios.

Em entrevista realizada com a atual organizadora do PdR, esta afirmou que o
evento teve maior visibilidade e apds as criagdes de concursos através de editais
realizados pela SecultBA.

Em conversa com Tedao, relatadas durante neste capitulo, percebe-se que
sempre existiu um impasse para a aceitagdo do evento como significativo através das

secretarias — SETUR, SALTUR E SECULT - com atrasos de verbas para a prestacao

13- http://www.cultura.ba.gov.br/modules/conteudo/conteudo.php?conteudo=27. Acesso em: 20 de
abr. de 2016 as 21:55.
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de servigos do evento, que ao longos dos anos, desde o inicio dos anos tem a duvida
de se tera realizagao ou nao.

Essa questao pode ser notada em tempos recentes quando ocorreu a alteragao
do local do evento por conta de obras inacabadas na cidade. O novo local, além de
ser desconhecido estruturalmente para os organizadores, aconteceu de forma
repentina e acarretando num evento sem infraestrutura adequada para a demanda
exigida de um evento como o Palco do Rock.

Ainda assim, € clara a importancia destas secretarias, visto que o organizador
necessita de aprovagdes do Estado para dar continuidade na solicitagcdo do seu
projeto e esse processo provavelmente demanda custos para apresentagbes de
documentos, por exemplo, € que o solicitante, em principio ndo tem como arcar.

Atualmente o evento vem sendo representado pela MARTELLO DE THOR -
Produgdes Culturais, apoio da Prefeitura Municipal de Salvador, Patrocinio do
Governo do Estado da Bahia através de estruturas e edital. Apoio do Mescalito
Designer com descontos significativos e Malditos Metal Clube, com apoio logistico

geral.
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4 ANALISE DO POTENCIAL TURISTICO DO PALCO DO ROCK
4.1 O QUE OFERECE?

Além de muito Rock’n’roll, o evento PdR tem o propdsito de buscar combinar
entretenimento com bastante informacao que se faz necessaria para o convivio entre
as pessoas e conhecimento que vao de educagao aos direitos humanos a ideia de
espontaneidade, além de outros atrativos que, segundo o Instituto Brasileiro do
Turismo (Embratur)'4, considera elementos importantes e que constituem o destino,
que podem ser entre outros: alimentagdo, hospedagem, servigos turisticos, servigos
basicos, segurancga.

O evento consiste de trés espacos distintos disponibilizados aos participantes:
Espaco Interativo, Espaco Interativo Infantil e o Espago para Camping, promovido pelo

publico.

4.1.1 Espaco Interativo

Além dos stands como o da Vaca Verde Material Alternativo, oficial do evento —
que acolhe e expde para aquisi¢cao direta do publico dos materiais produzidos pelas
bandas que vao tocar, sédo intervengdes culturais e atragdes que interagem com o
publico com temas sobre saude, poesia, preservacido ambiental, sustentabilidade,
Mensageiros do Vento com o projeto Rockstéria do Brasil, além de ética e condutas
para a nao violéncia, que se fez necessario, visto que algumas pessoas nao
conseguiam conviver com outras por conta das diferengas entre os estilos existentes
no Rock, além das diferencas das classes sociais.

Pessoas de bairros nobres eram malvistas e maltratadas por aqueles que se
sentiam discriminados. Essas questbes geravam conflitos sérios que chegavam a
brigas e a quase suspensao do evento em alguns momentos. Atualmente, de acordo
com Sandra de Cassia, a Policia Militar informou que a violéncia é quase zero durante
os dias em que se realiza o PdR e esta enxerga isso como uma conquista para a

imagem do evento.

4.1.2 Espaco Interativo infantil

4 MARTIN, Vanessa. Manual pratico de Eventos. 2003; p.184.
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Implantado com acesso gratuito as criangas e, de acordo com o0s
organizadores, 0 espaco “serviu de apoio para os que nao deixaram de frequentar o
evento levando as criancas e trouxe de volta outros que acreditavam que as criangas
eram empecilhos para serem levadas ao seu programa favorito. E outros passaram a
frequentar os dias do evento. A iniciativa deu um tom todo especial de familia, de paz
e harmonia que qualquer evento deve ter.”

Essa iniciativa teve resultado positivo e ampliou ideias para que se incluisse no
espaco dos pequenos roqueiros, brinquedos, material de entretenimento didatico,
informativos, desde saude, meio ambiente, cuidado com os animais, secéo de videos
por faixa etaria e reciclagem.

Os organizadores complementam ainda que “esse € o incentivo a compreensao
da convivéncia em sociedade, com ética e respeitando, que € o que devemos

aprender ainda na infancia”.

4.1.3 Espago para camping

Nada é pago, o camping € ac¢ao que faz parte integrante do Festival, porém de
iniciativa livre e propria do publico. Este espaco foi idealizado a partir das dificuldades
encontradas por pessoas que nao tém como arcar as despesas de um hotel, visto
que, no periodo de Carnaval, estes cobram uma tarifa maior que o rotineiro por conta
do periodo de festejos da cidade. Ja foi solicitada aos patrocinadores a instalagéao de
chuveiros para que as pessoas possam tomar banho.

Nos dias em que n&o ocorrem festejos na cidade, a média de prego de uma
diaria, dependendo da categoria do hotel, varia de 150 a 250 reais. Ja no periodo de
festas como o Carnaval, essa diaria pode ser cobrada de 500 a 1.600 reais'®.

As bandas, apés muito tempo sendo hospedadas em ambientes esvaziados
nas casas de ambos organizadores, para acomodar todos os membros e alimentar
todos eles, preparava-se, com a orientagdo de nutricionistas, as refeigbes. Os
organizadores do evento passaram a apelar para as politicas publicas. Este
envolvimento com a Secretaria de Cultura do Estado originou a | Conferéncia estadual

de cultura e que, com o passar do tempo, deu origem aos editais.

5 Informacgdes obtidas através da experiéncia do autor como estagiario no setor de reservas de hotel.
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Foi a partir deste processo que o evento comegou a conquistar apoio com
aprovacgdes em editais e passaram a alugar casas mais confortaveis para os membros

das bandas participantes do evento.

4.1.4 Responsabilidade Social

Palco do Rock tem preocupacdes com meio ambiente, saude, direitos humanos,
educacgao, ética e condutas que levam a nao violéncia. Todos os anos nas realizacoes
do evento ha uma campanha solidaria, e em 2011 foi solicitado aos participantes do
evento que se levasse um pacote “do alimento que todos nds necessitamos apds a
saida do ventre materno: leite”.

Por entender que, apesar da suma importancia de se consumir quando crianga
e muitos pais nao tém condi¢cdes de oferecer este alimento aos seus filhos, o Palco
do Rock acatou a ideia de compromisso de colaborar com a sociedade e levar as
familias carentes mesmo que pouco, alguma contribui¢ao.

Neste mesmo ano a campanha de recolhimento de leite foi entregue a Casa de
Apoio e Assisténcia ao Portador do Virus HIV/AIDS (CAASAH), entidade que possui
uma ala exclusiva de assisténcia as criangas com o virus HIV e que o evento apoia
sempre que possivel.

Em entrevista com Sandra de Cassia no dia 18 de margo de 2016, foi informado
que, nos ultimos anos, além de leite, foi sugerido que os participantes levassem ao
evento alimentos nao pereciveis e brinquedos, mas quase nao é arrecadado uma
quantidade significativa destes itens.

Ao ser perguntado sobre as doag¢des a mesma disse:

Sinto muito em informar que nos ultimos anos ndo conseguimos nem 05
quilos de alimentos, ou qualquer outro tipo de doagéo durante as edicbes do
festival. Tem anos que nada é doado. Nao divulgamos fotos destas agdes por
vergonha do sentido que se deu a possibilidade de se doar em relagdo ao
préoximo. Quando junta esta quantidade no ultimo dia, geralmente entrego ao
pessoal da limpeza publica que servem ao espago diariamente.

A organizadora expressa sua indignacdo em relagdo ao capitalismo que
atualmente move o mundo e faz com que se pense de maneira individualista quando

afirma:

O fato de sentir vergonha vem do sentido capitalista que tudo ganha, a coisa
passou a ser destorcida quando os produtores passaram a trocar entradas
em eventos fechados, solicitando metade do ingresso e um quilo de alimento
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ndo perecivel. Dai em diante as pessoas s6 doavam com este intuito e os
eventos abertos foram abandonados.

O PdR, como foi informado anteriormente, foi relocado para outro espacgo para
que se pudesse realizar o evento, isto se deu por conta de obras inacabadas da
prefeitura que passaram a acontecer no local.

A nova localizagdo, Jardim de Alah, segundo os organizadores, nao tem
condigdes favoraveis para comportar a estrutura que o evento exige.

A autora teve oportunidade de participar do evento nas edigdes que
aconteceram nas duas ultimas localidades e percebeu a diferenga que acarretou esta
mudanca.

No ano de 2014, a organizagao fisica e estrutura do evento era mais apropriada,
o local era bem aproveitado e melhor distribuido. Os banheiros quimicos tinham
suporte, era limpo e organizado e apesar de ser movel, tinham lavabos e produtos
para higiene das maos. Ja no ano seguinte, além da dificuldades para recebimento
das verbas, o espaco nio oferecia quase nada para que as pessoas passassem 24
horas, quanto mais além deste periodo. A quantidade de pessoas para realizar a
limpeza do espacgo era visivelmente minima e os banheiros quimicos n&o tinham os
lavabos e se fosse necessaria a utilizagao de papéis, este tinham que ser solicitados
a quem estava de prontidao proximo aos banheiros e na saida devolvidos.

Falando em localidades ha alguns anos, pessoas entre participantes e bandas,
sugerem que o PdR seja realizado na avenida. Quando questionada a posi¢cao da
Sandra de Cassia, esta concordou que isso faria com que a esséncia e os objetivos
do evento fossem perdidos que sempre foi dar oportunidade as bandas de mostrarem
seus trabalhos e ao publico de terem uma alternativa e escolha.

Foi perguntado também em entrevista a organizadora qual sua opinido em
relagdo as bandas Angra e Sepultura trazidas pelo musico Carlinhos Brown para tocar
a avenida. Esta respondeu que vé como ponto positivo e que o PdR nao sofreu em
nenhum momento durante este dia com reducao de participantes. Além disso, achou
valida a ousadia do musico e ainda completou “Que seja levado o Rock para a
avenida, mas que n&o seja tirado o Palco do Rock”.

Desde o inicio o PdR trata diretamente com o intercambio. Aproximadamente
130 (cento e trinta bandas), até o ano de 2016 de outros estado do Brasil tocaram no
evento, além de bandas internacionais que sempre que possivel sdo convidadas,

como: Phantom Rockers (USA), Underschool Element (Suiga), Imortallis (Portugal),
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Estamos En Eso (Argentina) e a banda convidada Unconscious Disturbance (USA),
que se apresentou na vigésima segunda edigao.

A relacao entre os estados e paises fomenta também o aspecto turistico e de
intercambio de culturas. Segundo Sandra de Céssia, em entrevista, afirmou que
sempre ha essa troca de informagdes e bandas da Bahia sdo levadas a outros estados
e vice-versa. Sendo reconhecidas e atingindo uma quantidade de publico significativo,
a cada ano de evento essas bandas, além de se apresentarem, trazem com elas seus
seguidores e isto é relevante para o turismo do Estado.

Podemos reforgar essa questdo quando McCarthy (1992. p. 2) apud Costa

(2014. p. 44) entende que o turismo cultural

descreve o fendbmeno da viagem com o propdsito de experimentar tanto uma
outra cultura (“conceitos habitos, habilidades, artes, instrumentos,
instituicoes, etc., de um determinado povo em um determinado periodo;
civilizagdo”) quanto atragdes culturais de um local particular (seus museus,
festivais, galerias, artistas, musicos, festivais, teatro, arquitetura. etc).

Infelizmente os dados entregues a organizagado constam somente a quantidade
de participantes durante os quatro dias de evento, e ndo selecionam nas pesquisas

os turistas nacionais e internacionais.

4.2 PERFIL DO PUBLICO

Ap06s o envio do formulario através do link gerado pelo google as pessoas que
curtiam a pagina oficial do festival, para analise da avaliagdo que estes fazem dos
servigcos prestados durante o evento, 29 pessoas entre banda e publico se
disponibilizaram a responder o formulario que contou com perguntas objetivas e
subjetivas de carater qualitativo e quantitativo, além de perguntas conceituais para as
quais foram utilizadas a seguinte escala de medicdo: OTIMO, BOM, REGULAR e
PESSIMO.

A decisao de escolha as pessoas que curtiam a pagina do evento, reflete na
especificidade dos participantes que estdo, de certo modo, envolvidos com os
acontecimentos do evento Palco do Rock. Caracterizar o perfil destes atores € de
extrema importancia para a identificacdo da pretensdo e perspectiva destes com
relagdo ao servico prestado, acarretando na compreensao a respeito da percepgao

que este ator tem diante deste servico.
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Constatou-se, entre os participantes, a predominancia masculina, com 66% do
total composto por homens, além de 62% confirmarem fazer parte do publico contra
38% que informaram ser integrantes de bandas. Foram abordadas também, outras
caracteristicas particulares, como a faixa etaria e renda média familiar dentre as

respostas.

GRAFICO 1 — Faixa etaria dos participantes

- Menos de 20

anos

24% Entre 20 e 25
48% anos

Entre 26 e 30
anos

Acima de 31
21% anos

Fonte: Pesquisa de Campo, 2016.

De acordo com o grafico 1, percebe-se que o perfil dos participantes é
composto, em sua maioria, por um publico adulto, estando 48% inseridos na faixa que
abrange 31 anos ou mais, cujos integrantes costumam ser mais exigentes, n&o
tolerando um servigo simples, desejando que este se iguale a sua perspectiva ou a
supere.

As pessoas que participam do evento Palco do Rock sao originarios de diversas
partes do Brasil. O formulario aplicado, permitiu identificar aqueles que possuem

residéncia fixa fora da cidade de Salvador.



52

GRAFICO 2 - Estado em que os participantes residem
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Fonte: Pesquisa de Campo, 2016.

Com relagcdo aos locais de residéncia, todos os que responderam aos
formulario sdo provenientes de estados brasileiros — considerando-se, assim, turistas
domésticos. Apesar de a maioria residirem no estado da Bahia, totalizando 59%, em
analise individual das respostas, constatou-se que estes estdo residentes também,
dos municipios de Barreiras, Vitoria da Conquista e Juazeiro. Nota-se ainda que 15%
séo do estado de S&o Paulo e 11% do Rio de Janeiro, os quais se localizam na regiao
Sudeste do pais, onde existe uma grande concentragdo de renda e,
consequentemente, uma populagédo que viaja mais.

Outro fator considerado é o nivel de escolaridade destes participantes, cujas

respostas podem ser vistas no Grafico 3

GRAFICO 3 - Nivel de Escolaridade dos participantes
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Fonte: Pesquisa de Campo, 2016.
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No que diz respeito ao nivel de escolaridade, 52% dos participantes possui
Ensino Superior. Constata-se entdo se tratar de pessoas com acesso a informacgao e
por isso, pode-se considerar que € um publico mais exigente, o que da credibilidade
a sua opiniao com relacio ao evento.

Ainda sobre o publico, no formulario continha uma questdo acerca da renda

familiar mensal dos participantes.

GRAFICO 4 — Renda familiar mensal dos participantes
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Fonte: Pesquisa de Campo, 2016.

No que diz respeito a renda familia, a maioria, com um total de 51%, informou
obter mensalmente um valor acima de 1.500 reais, o que n&o significa que estas
pessoas tém um poder aquisitivo elevado, mas podem arcar com os gastos enquanto
participante do evento. Isso se comprova no Grafico 4, o qual aponta que a minoria
das pessoas utilizam o espaco reservado para acampamento. Disponibilizado durante
o festival.

Apoés responderem as questdes de identificagdo, foram realizadas perguntas
acerca do evento. Das pessoas que responderam o formulario, a maioria (79%) ja
havia participado do festival, contra 21% que disseram ter participado pela primeira
vez. Essa questao se mostra bastante relevante, visto que o formulario foi enviado na
intensdo de que pessoas que acompanham o evento expressassem suas opinides

acerca deste.
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Foi perguntado no formulario como os participantes tiveram conhecimento do
evento, como pode ser visto no gréafico a seguir.

GRAFICO 5 — Como o participante conheceu o evento
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Fonte: Pesquisa de Campo, 2016.

Os participantes informaram, em sua maioria, que conheceram o evento
através de amigos, que teve um total de 76%, o que mostra ser o boca a boca, ainda
domina o meio de comunicagéo e isso deve ser levado em consideragdo também,
pelos 6rgao competentes, que deve oferecer infraestrutura adequada e suporte para
a exceléncia na prestacao de servigos, haja vista que, se as pessoas vao ao evento,
conhecem a cidade e saem com uma boa impressao do que viveu, vai passar as
outras pessoas essa sensagdo e possivelmente despertar o seu desejo de também
conhecer a cidade. O grafico apontou também que, somente 4% dos participantes
conheceram o evento a partir da midia, o que leva a questdo do investimento do
marketing para que o evento tenha maior visibilidade e posterior a isto, atraindo mais
turistas. Podemos identificar ainda que, nenhum dos participantes tiveram
conhecimento do evento partir do blog da Associagdo, o que pode mostrar a
necessidade de investimento nos meios que gestores e organizadores utilizam para
apresentar os acontecimentos do festival as pessoas.

Foi perguntado aos participantes, quais meios de transportes elas utilizaram

para chegarem ao evento.
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GRAFICO 6 — Meios de transportes utilizados pelos participantes
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Fonte: Pesquisa de Campo, 2016.

Sobre o meio de transporte utilizado para chegar ao evento, a maioria dos
participantes responderam que utilizam o avido, que totalizou em 32%. Este resultado
se mostrou relevante, visto que, este meio de transporte € um dos servigos utilizados
para identificar a entrada e saida de turistas na cidade, e afirma a questdo de que
apesar de a maioria dos participantes residirem no estado da Bahia, estdo fora da
cidade de Salvador, reforgando a questao do turismo doméstico.

Ja que o festival disponibiliza um espaco interativo infantil, viu-se a necessidade
de identificar se os participantes possuem filhos e se os levam ao evento, no intuito
de verificar se 0 espacgo criado € justificavel. A maioria dos participantes informaram

nao possuir filhos (52%), contra um percentual de 48% que informaram ter.
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GRAFICO 7 - Se leva os filhos ao evento
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Fonte: Pesquisa de Campo, 2016.

A pesquisa apontou que a maioria dos participantes nao levam os filho ao
evento, apesar de a diferenga entre ambos ser significativa, ter um publico de 31%
que levam seus filhos ao evento, mostra que a gestéo e organizagao estdo atentos
em quesitos como este, quando identificam que essas criangas estdo presentes no
festival e criam mecanismos de enquadrar o publico infantil.

Para conhecimento da opinido do participante em relacéo a estrutura do evento,
foram realizadas perguntas referentes ao espaco fisico e prestagao de servigos.

GRAFICO 8 - Facilidade de acesso

0%

= Otimo

= Bom

= Regular
Péssimo

Fonte: Pesquisa de Campo, 2016.
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No que tange a facilidade de acesso para o evento, em geral se obteve o
conceito de “bom” (55%). 24% opinaram como 6timo e 21% como regular. Nenhum
dos participantes escolheu a opgao “péssimo”. Isso mostra que a maioria dos
participantes se sentem confortaveis em se deslocar para chegar ao evento e nao
encontram muitas dificuldades até chegarem ao local, sendo esta questao positiva ja
gue um bom acesso ao local desejado, € importante principalmente para o individuo
que nao esta familiarizado com o local se sentir confiante para se locomover dentro
da cidade, podendo fazer com que este sinta vontade de conhecer outros pontos da

cidade.

GRAFICO 9 - Limpeza
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Fonte: Pesquisa de Campo, 2016.

A percepcao dos participantes quanto a limpeza no local do evento apontam
para uma conceituagao positiva partindo de 72%, distribuidos em 48% com conceito
bom e 24% com conceito 6timo, enquanto 28% dos participantes afirmaram

desagrado com a limpeza oferecida no local.
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GRAFICO 10 - Seguranca

= Otimo

= Bom

= Regular
Péssimo

Fonte: Pesquisa de Campo, 2016.

No quesito seguranga, o servico prestado pela Policia Militar recebeu
conceituacéo positiva, sendo considerado bom por 48,3% dos participantes, e 6timo
por 17%. Ainda assim 34% destes participante se sentiram insatisfeitos com este
servico. E possivel perceber que, em geral a seguranca atende as necessidades d
participante do evento durante os dias em que é realizado, necessitando talvez, de
uma melhor distribuicdo destes agentes no espaco, ja que, nos anos em que a autora
teve oportunidade de estar presente no evento identificou que estes ficam
concentrados apenas préximo ao palco e nao nos arredores do local do evento.

No evento existem stands de vendas de acessorios e camisetas, além de

alguns objetos.
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GRAFICO 11 — Stands de vendas
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Fonte: Pesquisa de Campo, 2016.

Para 49% dos participantes os stands de vendas foram considerados bons,
seguido de 21% que escolheram a opgao 6timo, ocorrendo uma avaliagao negativa
por parte de 20% dos participantes, além de 10% terem informado que ndo compram
os itens oferecidos por estes stands. Com isso, percebe-se que, apesar de a maioria
dos participantes do evento considerarem este quesito positivo, cabe aos gestores e
organizadores identificarem a preferéncia deste publico e diversificar a oferta para que
possam conquistar as pessoas que ndo estdo consumindo os itens e obter uma

porcentagem minima de conceituagao negativa.

A Ultima questao referente a prestacado de servigos durante o evento foi a de

alimentacgao, ja que também & um servigo importante para o turismo.
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GRAFICO 12 — Alimentagdo
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Fonte: Pesquisa de Campo, 2016.

No quesito alimentacao, o servico oferecido no evento recebeu conceituacao
negativa, em sua maioria sendo considerado regular por 55% dos participantes € 3%
péssimo, além de mais 3% destes, informarem que nao utilizam o servico. Somente
39% consideraram o servigo bom e 4% 6timo.

Diante desta questdo, vé-se a necessidade de verificar a preferéncia dos
participantes através de pesquisa qualitativa para este quesito, solicitando a opinido
destes para que haja uma adequacgéo e possivel diversidade de ofertas, ja que o
servico de alimentos e bebidas esta diretamente relacionado com o turismo de
eventos.

Nas questdes qualitativas, solicitou-se as pessoas que apontassem em uma
escala de 1 a 10 o quanto consideravam o evento importante. A nota obtida foi 9,1.
Solicitou-se, ainda, que as pessoas informassem o0 que consideram como positivo e
negativo no evento para ter uma ideia de como estes veem o evento enquanto
participante e futuramente poderem levar estas questdes aos organizadores para que
possam atender as ideias relevantes e melhorar a visibilidade do festival no intuito de
atrair mais pessoas.

Como ponto positivo foi destacado:

a) a possibilidade de bandas que estdo tentando entrar no cenario musical

poderem mostrar seu trabalho;

b) a reunido entre amigos de outros locais;
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c) alternativa para aqueles que n&o sao atraidos pelo tipico carnaval;
d) a perpetuagdo do cenario local/nacional
e) resisténcia do Rock em uma cidade em que o axé € imposto e

hipervalorizado.

Os pontos negativos destacados foram:

a) segurancga do local;

b) mudancga para o Jardim de Alah;

c) auséncia de posto de emergéncia;

d) distanciamento dos atuais organizadores com o publico;
e) infraestrutura; e

f) escassez de variedade no quesito alimentagao.

Quando perguntado aos participantes quais seriam suas contribuicdes no
intuito de melhoria do evento, pode-se perceber, diante das respostas, que existe um
distanciamento entre a organizagdo atual do evento e os participantes, além da
imagem de preferéncia destes por algumas bandas, o que acaba beneficiando
algumas e prejudicando outras. Foi citada, também, a questao de prestacdo de contas
com mais transparéncia e auxilio maior do Governo do estado para que possam
melhorar a prestacdo de servicos e a estruturacdo das bandas que vém de locais
distantes da cidade de Salvador.

Solicitou-se que os participantes informassem a média de dias que
permanecessem na cidade quando participam do evento, conforme o Grafico 13.
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GRAFICO 13 — Permanéncia dos participantes na cidade de Salvador
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Fonte: Pesquisa de Campo, 2016.

A maioria dos participantes optaram pela opgdo outros'®, com um total de
44,8%, seguido de 31% que responderam que permanecem na cidade durante 3 dias
e 20,7% informaram que permanecem 4 dias. Apenas 3,4% informaram que
permanecem por dois dias na cidade de acordo com o grafico.

Perguntou-se aos participantes quais meios de hospedagem estes utilizam.

GRAFICO 14 — Meios de hospedagens utilizados pelos participantes
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Fonte: Pesquisa de Campo, 2016.

®Em analise das respostas individual, foi identificado que as que responderam a opgéo “outros” sdo
residentes da cidade de Salvador ou permanecem mais que 4 dias na cidade. Mas podemos considerar
que mais de a metade dos participantes permanecem por mais de dois dias durante sua participagao
no evento.
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A maioria dos participantes, um total de 38% responderam a opg¢ao outros, que
se identificou em analise das respostas individuais do formulario, para aqueles que
moram na cidade ou se hospedam nas casas de organizadores; 24% ficam
hospedados em casas de amigos/parentes, seguidos de 17% que se hospedam em
hotéis e por fim 10% que informaram utilizar como meio de hospedagem o camping
disponibilizado no evento. Podemos identificar essa questdo como um ponto negativo
para o turismo, visto que utilizar meios de hospedagem nao cadastrados, ndo é
contabilizado no momento de avaliagdo de entrada e saida de turistas na cidade.

Deste modo, poderiam ser feitos acordos entre as redes de hotéis e gestores
do evento, para caracterizar esses participantes como turistas a receita da cidade.
Cadastrar o camping do evento, que apesar de ser gratuito obteve o menor percentual
com 10% dos participantes informando que o utilizam.

Ao final da pesquisa, perguntou-se as pessoas se elas visitam outros locais da
cidade nos dias que permanecem exclusivamente como participante do festival. 58%
disseram que visitam outros locais, contra 42% que disseram nao visitar. Foram
identificados como de maior visitagdo: Pelourinho e Centro historico em geral, além
de bares e restaurantes, praias e museus, que foram citados mais de duas vezes.

Com isto, podemos perceber a importéncia deste publico que chega a cidade e
usufrui de outros locais destinados ao turismo, considera-se a partir disto que, para
receber estas pessoas, vé-se a importancia de infraestrutura e utilizagdo do marketing
turistico para atrair um publico maior a cidade, dando-Ihe maior visibilidade.

A avaliagao do servico feita pelos participantes permite afirmar que, apesar das
dificuldades apontadas tanto por estes quanto pelos organizadores, os servigos
prestados durante o evento Palco do Rock foi considerado, quase totalmente, como
sendo de boa qualidade, considerando aqui os aspectos especificos a este evento.

Fica entdo evidente que, o evento tem potencial para tornar-se produto turistico,
visto que atrai um publico ao qual pode-se considerar sua opinido e que utiliza os
servigos destinados também ao turismo. Além disto, apesar de a gestao e organizagao
lutar para que o evento possa acontecer, vé-se a necessidade de um contato mais
direto com seu publico, afim de melhorar a cada ano o festival alternativo de acordo

com as necessidades deste.
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CONSIDERAGOES FINAIS

O Turismo ao longo dos anos vem tendo seus conceitos e definicdes
modificados, mas ndo ha duvidadas de que essa atividade relaciona individuos e a
localidade visitada por diversos meios, necessitando do maximo de exceléncia para
atender seus visitantes através de infraestrutura que responda as necessidades da
populacgao flutuante e principalmente da populagao local.

A atividade além de movimentar pessoas e dinheiro vem adquirindo
modalidades de diversos segmentos interligando dentre outros cultura e eventos. Este
ultimo vem evoluindo desde de a Antiguidade e abrangendo diversidades de outros
segmentos tornando-se significativamente importante para a atividade turistica e
economia internacional.

O turismo de eventos, juntamente com o cultural intensifica a relacdo das
pessoas com a sociedade e seu meio, a partir da curiosidade de conhecer o que esta
fora dos seus padrdes sociais.

Por ser o evento um segmento que pode demandar mais de 50 outros
segmentos da economia que dentre pode-se citar o transporte, lazer e hospedagem,
pode-se entdo afirmar, diante do que foi mencionado na pesquisa que esse segmento
€ de fundamental importancia para a localidade em que é realizado.

Diante da analise de informacdes e dos dados coletados e em pesquisa sobre
o potencial turistico do evento alternativo Palco do Rock, pode se chegar as seguintes
conclusdes a saber.

O festival, através dos seus representantes, vem lutando ao longo dos anos
para que as bandas de Rock possam ter representatividade, através de solicitagdes
aos Orgaos publicos e pessoas de titulos importantes, manifestacdes.

Além disto, tem como objetivo principal oferecer como alternativa as pessoas,
um evento com essa especificidade na época de festejos da cidade de Salvador, e
gue mesmo sem 0 apoio significativo para a visibilidade deste, consegue a cada ano
atingir um publico de maior quantidade e despertar o interesse de bandas
internacionais que se disponibilizam a tocarem no evento, podendo futuramente atingir
um publico internacional.

Contudo, através da pesquisa realizada com os participantes, notou-se o

incdbmodo destes em relagao ao distanciamento e prestagcdo de contas da gestao e
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organizagao do evento. Haja vista que, como foi relatado em pesquisas bibliograficas,
€ importante essa proximidade entre os organizadores/ gestores, para que se possa
ter um retorno positivo na realizagao do evento e uma boa relagdo com seu publico-
alvo.

Comprovou-se a dificuldade existente da relagdo entre a gestdo do evento
orgaos do Governo do Estado, além da Prefeitura, através das informagdes obtidas e
vivenciadas enquanto participante do festival. As informagdes mostram que apesar de
ser disponibilizado apoio e patrocinio, desde o inicio, o evento sofre dificuldades para
obter verbas, havendo a duvida quanto a sua realizagao, contando ainda com a falta
de infraestrutura adequada para atender as demandas de um evento deste porte.

Identificou-se a partir do formulario, que os participantes do evento tém, em sua
maioria, nivel de escolaridade Superior e renda familiar acima de 1.500 reais, além de
permanecerem na cidade por mais de 3 dias. Além de os dados apontarem que a
maioria utiliza o avido como meio de transporte para chegarem ao evento.

Com essas informacoes, pode-se considerar este publico, como um publico de
poder aquisitivo consideravel e que conhece os procedimentos basicos para a
realizacdo de um evento, portanto mais exigentes. E essa questdo pode ser
comprovada quando nos pontos negativos as pessoas citaram a falta de
infraestrutura, seguranga e posto de emergéncia.

Vé-se a necessidade de verificar a preferéncia dos participantes através de
pesquisa qualitativa para este quesito, solicitando a opinido destes para que haja uma
adequacao e possivel diversidade de ofertas, ja que o servigo de alimentos e bebidas
esta diretamente relacionado com o turismo de eventos.

Para melhor atender ao seu publico, sugere-se a organizagdo e gestao que
sejam realizadas pesquisas de satisfagdo durante e apds o evento para que possam
identificar mudancgas significativas dos participantes, para identificar se através das
redes sociais ou site possam dar um feedback aos participantes, no intuito de mostrar
que suas solicitagdes serdo avaliadas e com isso melhorando a relagdo de ambos.

Sugere-se ainda, que seja realizado um método de pesquisa para identificacao
dos participantes enquanto: residentes, turistas nacionais e internacionais, para que a
abrangéncia do evento seja comprovada ndo somente em redes sociais, mas em

documentos oficiais.
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Assim, o Palco do Rock pode ser considerado um evento de grande porte e que
tem potencial turistico, cabendo aos gestores e organizadores divulgar em ambito
internacional, através de evidéncias o potencial deste, e aos érgaos competentes
valorizar e apresentar essa vertente para o mundo dando-lhe suporte para tal,

podendo apresenta-lo como produto turistico.
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APENDICE A — Roteiro de Entrevista com Organizadora do Festival Palco do
Rock, Sandra de Cassia Magalhaes.

Esta pesquisa tem como objetivo de coletar informagdes acerca do evento Palco do
Rock para colaboragao em trabalho cientifico.

Para a realizacdo da mesma suas contribuicdes sao muito relevantes.

Desde ja, agradecimento pela colaboragéo.

Atenciosamente,

Carine

DADOS PESSOAIS

1- Nome:
2- Profissao:
3- Formacao:

HISTORICO, EVOLUCAO, PERSPECTIVAS DO EVENTO

4. Como iniciou e qual o intuito que se tinha no momento em que foi idealizada a
criacdo da Associacao Clube do Rock da Bahia?

5. Quando e como se deu origem do Festival Palco do Rock?

6. Existe alguma sede do evento. Se sim, onde fica, é proprio ou alugada?

7. O Palco do Rock vem sendo realizado em que localidades? Como se da esta
escolha?

8. Estes locais oferecem as condigcdes necessarias para a realizagdo do porte
deste evento? Aponte as dificuldades e facilidades, por gentileza.

9. Se houve mudanca de local, quais foram os motivos? E que impactos geraram
na organizacao do evento?

10. Podemos ver no evento o espaco interativo que oferece diversos servigos de
vendas. Quando e como se deu inicio?

11. No local do evento existe um espago para camping, este é cadastrado, custa
algum valor, disponibiliza algum servigo?

12. Algumas pessoas acreditam que o evento deve ser levado a Avenida, e outras

que isto tiraria a esséncia do dele. Qual sua opinidao em relagao a isto?
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13. Este ano de 2016, no carnaval de Salvador o bloco do Carlinhos Brown trouxe
a cidade duas bandas respeitadas do Rock: Angra e Sepultura. Vocé vé como
um impacto negativo para o evento palco do Rock?

14. Qual a real dificuldade que o Palco do Rock esta enfrentando atualmente, tanto

em relagdo ao reconhecimento quanto a infraestrutura fisica?

ORGANIZACAO DO EVENTO

15.Quais os recursos utilizados para a realizagcdo do evento Palco do Rock? Em
termos de equipe, quantos sido e fazem o qué? Sao constituidas comissdes?

16.Quantas pessoas sao contratadas para planejamento, organizagao e gestao do
evento?

17. Quais 6rgaos patrocinam e apoiam o evento?

18.Quem sao os parceiros?

19.Como é feito o marketing do evento?

20.Contam com apoio da midia impressa, televisiva, e outras?

21.Existe alguma relagéo entre o Palco do Rock e rede de hotéis e afins para
direcionar pessoas que participam ou tocam no evento?

22.Qual a relagédo do evento com a comunidade?

23.0 site oficial do Palco do Rock esta fora do ar, esta situacdo decorre de
manutencao do site ou sera permanente?

24.0 evento é avaliado pelos seus participantes? Se sim, o que dizem, qual o

retorno é dado?

IMPACTOS PARA O TURISMO DE SALVADOR
25.Qual a importancia do evento Palco do Rock para a cidade de Salvador e para
o Estado da Bahia?
26.Quando o site estava disponivel constava que nos dias de realizagdo do
evento, o Palco do Rock atraia cerca de 32mil pessoas. De que modo é
calculado a quantidade de participantes?
27.Tem-se dados de quantos turistas internos e externos chegam a participar do

evento?



8-
O-

71

APENDICE B - Formulario online aos participantes do Festival Palco do Rock.

Prezado(a), Este questionario faz parte de uma pesquisa académica da aluna Carine
Nascimento do curso de Turismo e Hotelaria da Universidade do Estado da Bahia —
UNEB, acerca do perfil do publico participante do evento Palco do Rock (PdR).

A participacao desta pesquisa a faculdade e seus dados serdo mantidos em sigilo.
Desde ja, agradecimento pela colaboragéo.

Atenciosamente,

Carine

IDENTIFICACAO
Nome

Idade

Estado em que reside
Género

Estado Civil

Nivel de escolaridade
Renda familiar mensal
Categoria

Publico

Banda

SOBRE O EVENTO PALCO DO ROCK
E a primeira vez que participa do PdR

Como conheceu o evento

10-Que meio de transporte utilizou para chegar a cidade sede do evento

11-Possui filhos

12-Leva seu(s) filho(s) ao evento

13-De 1 a 10, o quanto vocé considera o evento importante

14-0 que acha que poderia melhorar no evento

SOBRE PRESTACAO DE SERVICOS DO EVENTO

15-Facilidade de acesso para o evento



16-Limpeza
17-Seguranga
18-Alimentacgao

19-Stands de vendas das lojas de roupas e acessorios

PERMANENCIA NA CIDADE DE SALVADOR
20-Em qual local fica hospedado
21-Quanto tempo permanece na cidade
22-Quando n&o esta no evento, visita outros locais da cidade

23-Caso sim, cite lugares que visita
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ANEXO A — BRASAO OFICIAL DO EVENTO PALCO DO ROCK

FIGURA 1 — Brasao oficial do Palco do Rock.
FONTE — REIDJOU, 2014.
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ANEXO B — SLOGANS DO EVENTO PDR DE 2006'" a 2016

DO ROGK
2006 12°EDICAO

De 25 a 28/02/2006 (sabado a terga.) Praia de Piata
17:00h - Aberto ao publico www.accrba.com.br

FIGURA 2 — Slogan Palco do Rock 122 Edicao.
FONTE — Palco do Rock, 2006.

FIGURA 3 — Slogan Palco do Rock 132 Edic¢ao.
FONTE — Palco do Rock, 2007.

7 N3o existem slogans do evento nos anos de 1991 até 2005.
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FIGURA 4 — Slogan Palco do Rock 142 Edigao.
FONTE - Palco do Rock, 2008.
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2003

FIGURA 5 — Slogan Palco do Rock 152 Edicao.
FONTE - Palco do Rock, 20089.
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FIGURA 6 — Slogan Palco do Rock 162 Edicao.
FONTE - Palco do Rock, 2010.

2T e AN ES

I

FIGURA 7 — Slogan Palco do Rock 172 Edigéo.
FONTE - Palco do Rock, 2011.
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ESSA E A SUA HISTORIA

T

FIGURA 8 — Slogan Palco do Rock 182 Edi¢ao; Essa € a sua historia.
FONTE - Palco do Rock, 2012.

FIGURA 8 — Slogan Palco do Rock 192 Edigdo; Salvando o que nos resta.
FONTE - Palco do Rock, 2013.
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FIGURA 8 — Slogan Palco do Rock 20?2 Edi¢ao. Pela paz em todo mundo.
FONTE - Palco do Rock, 2014.
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) FILHO DO NORDESTE ,.+ s \ o
~S0U CABRA DA PESTE *.». 2015| 21 ANOS

FIGURA 10 — Slogan Palco do Rock 212 Edi¢ao; Brasileiro filho do Nordeste sou cabra
da peste.
FONTE - Palco do Rock, 2015.
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FONTE - Palco do Rock, 2016.
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