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EPIGRAFE

“Eu sou uma mulher com pensamentos e questdes
e coisas a dizer. Eu digo se sou bonita. Eu digo se
sou forte. Vocé ndo vai determinar a minha

historia. Eu faco isso. ”
Amy Schumer



RESUMO

A maternidade é imposta as mulheres e, em diversas materialidades e espacos discursivos,
percebe-se a adesdo ou reproducdo de concepgdes conservadoras. Neste trabalho, assumimos
0s objetivos: analisar andncios publicitarios postos a circular na véspera do dia das mées no
ano de 2021, na perspectiva de interpretar os modos como a maternidade é significada;
contextualizar historicamente a Analise de Discurso (AD); compreender as formacdes
discursivas heterogéneas e entrelacadas (ou ndo) que se materializam pelo verbal e pelo
imagético no corpus selecionado; e investigar se a comemoracdo do dia das mées retoma e
mobiliza uma memoria de opressao (e imposicao de regras) as mulheres. Quanto a metodologia,
esta pesquisa baseou-se no estudo tedrico-metodoldgico da Andlise do Discurso de origem
francesa que oferece condi¢fes de método. No que se refere aos procedimentos de anélise, na
teoria da AD, a propria constituicdo do corpus assim como o olhar do analista ja fazem parte
do processo da anéalise discursiva. Portanto, baseada nessa abordagem, os procedimentos
metodologicos foram: estudos bibliograficos; selecdo, constituicdo e organizacdo do corpus e
a analise discursiva do corpus. Nas linhas teoricas da Andlise do Discurso tomamos como
textos-base as obras de Pécheux, Haroche, Henry (2007), Maldidier(2003), Courtine(2009)
Orlandi(2015), Mussalim(2004) e Fernandes(2007); que, além de fundamentarem este estudo,
foram referéncias para a condugao das analises e da discussdo dos dados. Os resultados indicam
que a maternidade é representada nos anuncios publicitarios ndo como algo bioldgico, mas algo
subjetivo em que o sentimento existente entre mae e filho é colocado como sindnimo de cuidado
e dedicacdo ao filho. As mudancas sociais ndo perpassam a maternidade nos anincios
publicitarios, pois, apesar dos discursos de resisténcia contra as imposicoes, aqueles que detém
0 espaco e a visibilidade para levantar discussfes sobre a maternidade mantém os pensamentos
conservadores ao discursivizar a maternidade romantica como a Unica verdade, e as maes que
ndo se verem nesses anuncios criam espagos proprios de fala e escuta a fim de demostrar a
insatisfacdo diante das imposi¢fes conservadoras.

Palavras-chave: discurso; mulher; maternidade; antincio publicitario.



ABSTRACT

Maternity is imposed on women and, in various discursive materialities and spaces, we notice
the adherence or reproduction of conservative conceptions. In this work we assume the
following objectives: to analyze advertisements put into circulation on the eve of Mother's Day
in the year 2021, in order to interpret the ways in which maternity is meant; historically
contextualize the Discourse Analysis (DA); to understand the heterogeneous and intertwined
(or not) discursive formations that are materialized by the verbal and the imagery in the selected
corpus; and investigate whether the celebration of Mother's Day resumes and mobilizes a
memory of oppression (and imposition of rules) to women. As for the methodology, this
research was based on the theoretical and methodological study of Discourse Analysis of
French origin, which offers conditions for the method. As far as the analysis procedures are
concerned, in the DA theory, the very constitution of the corpus as well as the analyst's look
are already part of the discourse analysis process. Therefore, based on this approach, the
methodological procedures were: bibliographic studies; selection, constitution and organization
of the corpus; and the discourse analysis of the corpus. In the theoretical lines of Discourse
Analysis we took as basic texts the works of Pécheux, Haroche, Henry (2007), Maldidier
(2003), Courtine (2009) Orlandi (2015), Mussalim (2004) and Fernandes (2007), which, in
addition to being the basis of this study, were references for conducting the analysis and
discussion of data. The results indicate that maternity is represented in advertisements not as
something biological, but something subjective in which the existing feeling between mother
and child is placed as a synonym for care and dedication to the child. Social changes do not
permeate maternity in advertisements, because, despite the discourses of resistance against
impositions, those who have the space and visibility to raise discussions about maternity
maintain conservative thoughts by discursivizing romantic maternity as the only truth, and
mothers who do not see themselves in these advertisements create their own spaces to speak
and listen in order to demonstrate their dissatisfaction with conservative impositions.

Keywords: Advertisement; Discourse; Maternity; Woman.
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1 INTRODUCAO

A conquista da liberdade pelas mulheres de falarem sobre diferentes temaéticas,
atualmente, faz com que elas ganhem espacos de voz, de pertencimento, de autoridade, que até
entdo ndo as pertenciam, porém sobre algumas tematicas ainda ha bloqueios, como a
maternidade, uma vez que historico e socialmente tem sido “legitimo” apenas um
posicionamento sobre o desejo de ser mae, a saber, que esse desejo € inato as mulheres. Dessa
forma, torna-se necessaria a compreensao de discursividades impostas pelo conservadorismo
sobre a maternidade, as quais tornam-se um marcador de lugares sociais e em determinados
posicionamentos discursivos como uma forma de manutencao de opressoes.

A vista disso, os antincios publicitarios divulgados por ocasido da comemoracio ao dia
das mées sdo espacos de propagacdo de posicionamentos conservadores ou ndo. Segundo
Carvalho (2006), a linguagem publicitaria envolve uma situacdo de comunicagdo sobre um
produto/servico com discursividades que demonstram um conhecimento da realidade com
valores socio-histéricos estabelecidos e, por isso, busca-se informar e manipular seu pablico
alvo. Dessa maneira, por meio da analise de anuncios, é possivel notar as estratégias de
representacdo do “real” ou do “ideal” em diferentes ambitos sociais.

Nessa perspectiva, 0s anuncios publicitarios convertem-se em espac¢os de difusdo de
saberes discursivos, 0s quais causam efeitos de sentidos e para compreender este
funcionamento, consideraremos o campo da linguistica que analisa os sentidos da linguagem
no contexto sdcio-histérico, a Anlise de Discurso, doravante AD, a qual tem como objeto de
estudo o discurso. Acredita-se que esse campo do saber fornece sustentagdo a este trabalho, ja
que a AD ultrapassa a superficialidade do discurso no processo de analise, ou seja, leva em
consideracdo nao apenas caracteres da lingua.

Assim, analisar discursos construidos em diferentes espacos para além da academia é
extremamente relevante no campo das Letras, ja que a AD permite 0 entendimento da
linguagem, ndo apenas no que se refere a gramatica, mas no &mbito social e historico. Dessa
maneira, 0 anuncio publicitario € um género discursivo com caracteristicas linguistico-
discursivas e concep¢des marcadas pela historia que requerem analise.

O desejo pela maternidade é representado em diferentes espacos discursivos como inato
as mulheres. Essa representagdo € um sintoma do conservadorismo, ja que essa concepgao esta
diretamente ligada as pessoas do género feminino, haja vista que a paternidade ndo é

considerada na mesma proporcao e exigéncia.
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E comum notar a circulagio de discursividades sobre a maternidade em uma perspectiva
conservadora e romantizada, pois dizeres como: “veras como um filho tornara sua vida
completa”; “uma mae da sua vida pelo filho”; “temos a vocac¢do de ser mae”, entre outros, NA0
s6 romantizam a maternidade como impdem que o papel ideal para o ser mée é o do sacrificio
em nome do amor materno.

Em muitos espacos discursivos, a maternidade é colocada como um ato heroico, magico
e de doacdo. Assim, a medida que se materializam dizeres com a concep¢do de que a
maternidade é inata as mulheres, julgam-se, negativamente, mulheres que optam por ndo serem
maes.

Nessa perspectiva, compreende-se que a maternidade € imposta as mulheres e, em
diversas materialidades e espagos discursivos, percebe-se a adesdo ou reproducdo de
concepcOes conservadoras. Diante disso, surge os seguintes problemas de pesquisa: Como a
maternidade é significada nos anincios publicitarios postos a circular na véspera do dia das
maes, no ano de 2021? A comemoracdo do dia das maes retoma e mobiliza uma memdria de
opressdo (e imposicdo de regras) as mulheres?

Diante de um primeiro contato com a materialidade analitica: anuncios publicitarios
sobre a maternidade, surge a hipotese de que, em tais textos, predomina-se uma formacao
discursiva conservadora de convencimento social que a maternidade é sinénimo de plenitude e
que o desejo materno € inato a mulher.

Nesse sentido, estabeleceu-se como objetivo geral analisar os anuncios publicitarios
postos a circular na véspera do dia das maes no ano de 2021, na perspectiva de interpretar 0s
modos como a maternidade é significada.

No que se refere aos objetivos especificos: contextualizar historicamente a Analise de
Discurso (AD); compreender as formacgdes discursivas heterogéneas e entrelagadas (ou nao)
que se materializam pelo verbal e pelo imagético no corpus selecionado; e interpretar se a
comemoracdo do dia das mées retoma e mobiliza uma memoria de opressdo e imposi¢ao de
(regras) as mulheres.

Quanto a metodologia, essa pesquisa baseia-se no estudo tedrico-metodoldgico da
Andlise do Discurso de origem francesa que oferece condi¢des de metodo. Dessa forma, este
estudo utiliza-se dois dispositivos: o tedrico e o analitico sendo que, segundo Orlandi (2015), o
dispositivo tedrico é constituido por conceitos mobilizados pela AD no movimento de descricao
e interpretacdo do discurso, ao passo que o dispositivo analitico se refere ao olhar do
pesquisador sob o objeto de estudo, a organizacdo do material, a selecdo dos conceitos e

procedimentos e a finalidade da anélise.
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No que se refere aos procedimentos de analise, a AD propde que a constituicdo do
corpus faga parte da analise assim como o olhar do analista. Portanto, baseada nessa abordagem,
os procedimentos metodoldgicos foram: estudos bibliograficos; selecdo, constituicdo,
organizacdo e a analise discursiva do corpus.

Para a analise discursiva, seguiu-se as trés etapas apresentadas por Orlandi (2015), as
quais movem a abordagem do texto para a abordagem do discurso. A primeira etapa refere-se
a transicdo da superficie linguistica para o objeto discursivo. Ou seja, 0 analista compde um
objeto discursivo, esse momento trata-se de uma andalise de natureza linguistico-enunciativa,
considera-se que aquilo que foi dito poderia ser dito de outra maneira. Na etapa posterior, ocorre
a passagem do objeto discursivo para o processo discursivo, nessa etapa o analista busca
relacionar formacOes discursivas distintas com formacdes ideoldgicas que regulam essas
relacdes. O analista observa os efeitos metaforicos em que possibilita a relacdo discurso e
lingua, estrutura e acontecimento. A terceira etapa, trata-se do momento em que ocorre a
identificacdo das formacoes discursivas e busca-se compreender como a linguagem se relaciona
com a ideologia.

O corpus foi construido por meio de selecdo de materialidades linguisticas-discursivas
realizadas na Web no género anincios publicitarios que se referem ao dia das maes. O critério
de selecdo do corpus trata-se de discursividades que foram as mais ilustrativas possiveis de
posicionamentos que romantizam ou ndo a maternidade em anuncios publicitarios.

Assim, no primeiro momento, realizou-se leitura de textos teoricos da Analise de
Discurso que pudessem sustentar a pesquisa; no segundo momento, tratou-se na selecdo do
corpus, anancios publicitarios sobre o dia das mées publicados no ano de 2021, periodo em que
a sociedade vivenciava reflexos do lookdown ocorrido no ano anterior com o objetivo de conter
a Covid-19, fato que acarretou diversos discursos sobre a mulher na sociedade, diante do
distanciamento social e das inimeras atribui¢es que foram sobrecarregando as mesmas.

A selecdo do corpus deu-se a partir de buscas de antncios publicados em comemoracao
ao dia das maes em paginas oficiais de diferentes empresas na rede social Instagram. A escolha
por essa rede social se justifica pela grande adesdo da populagéo a essa rede nos dias atuais e,
por assim, estreitar a interacéo entre empresas e internautas, clientes ou possiveis clientes dessas
empresas.

Portanto, a selecdo do corpus ocorreu nas paginas do Instagram de empresas que atuam
no Brasil, as quais de alguma forma tivessem uma visibilidade maior de possiveis clientes ou
apoiadores, esse requisito partiu do namOero de seguidores que as paginas possuiam, devendo

ser a partir de 100 mil. Para esse trabalho é importante essa quantificacao de seguidores para a
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analise do corpus, ja que o numero de seguidores interfere na responsabilidade das postagens
feitas por essas organizagdes. Portanto, trata-se de uma pesquisa de cunho qualitativo.

Esse trabalho estd dividido em quatro secbes: a primeira trata-se da introducédo; a
segunda consiste na contextualizacdo do surgimento da Analise de Discurso pecheutiana e
apresentagdo das nogdes de discurso, memoria e interdiscurso, tendo como fontes primarias 0s
estudos de Pécheux, Haroche, Henry(2007), Maldidier(2003) e Courtine(2009) e como
secundarias Orlandi(2015), Mussalim(2004) e Fernandes(2007); a terceira compde-se da
analise das materialidades discursivas selecionadas e de movimentacdes dos conceitos
apresentados nas se¢des anteriores e a quarta secdo é composta pelas consideragdes finais desse

estudo.
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2 ANALISE DE DISCURSO: HISTORIA, FORMAGCAOQ DISCURSIVA E MEMORIA

2.1 A emergéncia politica, historica e filosofica da Analise de Discurso pecheutiana

A Andlise de Discurso pecheutiana aparece por volta de 1960 e nesse espaco teorico o
discurso passa a ser considerado a partir da unido entre a lingua, a histéria e o sujeito. Conforme
Maldidier (2003), os estudos da AD sdo marcados pela publicacdo em 1969 da tese Anélise
Automatica do Discurso, AAD-69, por Michel Pécheux. A publicacdo torna-se a fabrica da
teoria do discurso.

A Analise do Discurso emerge sobre condic¢des no entorno do marxismo, da psicanalise
e da Linguistica, fundado por Jean Dubois e Michel Pé&cheux. Os estudiosos interessaram-se
por convicgdes no que diz respeito a historia e ao movimento social. Conforme Mussalim
(2004), o estruturalismo saussuriano compreendia a lingua em uma estrutura interna apenas, ou
seja, independente, ndo a considerava numa relagdo com mundo.

Nessa perspectiva, 0s estudos de Saussure tinham como principal linha de defesa a
dicotomia entre langue e parole e Pécheux rompe com essa posicado, ja que para o estudioso
essa dicotomia excluia a exterioridade da lingua. Para Pécheux, o estruturalista considerava a
lingua de maneira abstrata, enquanto que para ele o contexto sdécio-historico constitui as
significacGes. (MALDIDIER, 2003).

A partir dos estudos de Marx, Althusser defendia que o as esferas politico-juridicas e
ideoldgicas sdo determinadas pela economia e propde que a ideologia fosse estudada como um
grupamento de praticas materiais que representam as relacdes de producdo. (MUSSALIM,
2004). Porém, para buscar compreender o funcionamento da ideologia por meio da
materialidade, a Linguistica ndo seria suficiente, apenas uma teoria do discurso que utiliza de
conceitos linguisticos e sdcio-ideoldgicos poderia acolher o projeto de Althusser e é nesse
contexto que surge a Analise do Discurso.

Nos anos 70, apoiado nas teorias de Althusser, Pécheux em seu dispositivo de AAD-69
propde um metodo de leitura que explora o sujeito escritor e leitor. Em seus textos é apresentado
um sujeito critico. Nesse momento, ele traz mais especificamente o conceito de ideologia, a
qual para os estudiosos interpela os individuos em sujeitos. Ou seja, 0 discurso ndo pertence ao
sujeito, e sim a ideologia (MUSSALIM, 2004).
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Além do estruturalismo e o materialismo histérico, um outro componente contribui para
0 surgimento da AD, a psicanalise de Lacan. Lacan, influenciado pelos estudos de Freud,
apresenta que o0 inconsciente se organiza como linguagem, para ele o discurso esta sempre
perpassado pelo discurso do Outro. Nesse sentido, o papel do analista seria mostrar o discurso
do inconsciente, do Outro, sendo que este estda em um lugar de controle com relacdo ao sujeito.
Os estudos de Lacan importam para Pécheux, mais especificamente no ponto em que trata sobre
0 sujeito, ja que para a AD o sujeito inconscientemente ndo fala o que quer, e sim é levado a
ocupar um lugar social e a partir dele é enunciado o seu dizer. Portanto, a AD surge com a uniao
das trés areas, a Linguistica, 0 Marxismo e a Psicanalise. (MUSSALIM, 2004).

A teoria da Andlise de Discurso de Michel Pécheux na tentativa de definir os
procedimentos da analise e do objeto passa por evolucOes a partir das trés fases, a saber: O
tempo das grandes construcdes (1969-1975), Tentativas (1976-1979) e A desconstrucédo
domesticada (1980-1983), respectivamente, AD-1, AD-2 e AD-3.

A primeira fase da Analise do Discurso ou (AD-1), de 1969-1975, surgiu com a ideia
de “maquina discursiva” e tinha como base a obra, Andlise Automatica do Discurso, livro que
marca esta primeira fase. Nesse periodo, buscava-se analisar discursos mais estabilizados, ou
seja, menos conflitantes, discursos produzidos a partir de condicfes de producdo mais estaveis
no que se refere as posicoes ideoldgicas.

A no¢ao de “maquina discursiva”, uma estrutura que gera um processo discursivo
fechado em si, surge durante a AD-1 a partir do mecanismo de analise dividido em quatro

etapas, a saber,

a. primeiramente se seleciona um corpus fechado de sequéncias discursivas (0
corpus analisado por Simone Bonnafous, sobre as mog¢des do congresso de Metz do
Partido Socialista, de1979, é um bom exemplo);

b. em seguida, faz-se a analise linguistica de cada sequéncia, considerando as
construcdes sintaticas (de que maneira sdo estabelecidas as relacdes entre os
enunciados) e o léxico (levantamento de vocabulario);

C. passa-se depois a analise discursiva, que consiste basicamente em construir
sitios de identidades a partir da percepcéo da relagdo de sinonimia (substitui¢do de
uma palavra por outra no contexto) e de parafrase (sequéncia substituiveis entre si no
contexto);

d. por fim, procura-se mostrar que tais relagbes de sinonimia e paréfrase sao
decorrentes de uma mesma estrutura geradora do processo discursivo (MUSSALIM,
2004, p.130).
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A AD-2 ocorreu de 1976-1979, os anos das tentativas € marcada pela recusa a ideia de
maquina estrutural fechada, com o surgimento do conceito de Formagao Discursiva, doravante
FD, por Foucault. Nessa fase, o discurso passa a ser considerado ndo de maneira fechada em si,
mas considera outros fatores além do proprio discurso, uma vez que a FD para Foucault ndo é
fechada, pois € construida por outras FDs. Ou seja, um discurso dito num dado momento vem
de um outro discurso dito, em um outro lugar e outro momento, e para identificar o lugar de
onde vem esse discurso, sdo levantadas as questdes: “quem fala?”’, “de que lugares
institucionais se fala?” e “de que posi¢des variadas se fala?”, percebe-se que com estes
levantamentos é possivel perceber que as modalidades do discurso estdo ligadas entre si e ndo
fechada como na AD-1. (MUSSALIM, 2004)

Com o surgimento de FD, foi necessario o abandono da ideia de maquina discursiva,
esse fato marca o inicio da AD-3 denominada de A desconstru¢cdo domesticada (1980-1983),
que adota a concepcao que a FD é determinada pelo interdiscurso.

Nessa fase, para Dominique Maingueneau, o interdiscurso € considerado a partir da
triade: universo discursivo, campo discursivo e espaco discursivo, a saber, 0 primeiro trata-se
do agrupamento de formagdes discursivas de todos o0s tipos e a interacdo entre elas; o segundo
diz respeito ao grupo de formacdes discursivas com mesmas fungdes sociais e o terceiro refere-
se ao subconjunto de formac6es discursivas que o analista deve considerar para seu proposito,
que se refere ao saber historico. (MUSSALIM, 2004).

Portanto, as fases da AD foram determinantes para a construgdo da AD que temos
atualmente. No topico a seguir serdo tratados os conceitos basilares para as discussfes que esse

trabalho se propde.

2.2 Discurso, formacdo ideoldgica e formacéo discursiva

A AD considera o discurso para além da transmissdo de informacBes entre
interlocutores, ele é pensado numa relacao entre sujeitos marcados pela lingua e pela histéria,
conforme afirma Orlandi (2015, p.13), “O discurso é assim palavra em movimento, pratica de
linguagem: com o estudo do discurso observa-se o homem falando”.

Nesse contexto, o discurso deve ser considerado como efeito de sentidos entre sujeitos,

0s quais produzem o discurso a partir do lugar que se ocupam. Fernandes (2007) nessa
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discussdo, acrescenta que o discurso esta diretamente ligado a exterioridade da lingua. Portanto,
deve-se compreender o discurso para além da linguistica, considerando o sécio-historico.

Dessa forma o discurso para Pécheux é um efeito de sentido que demarca a posicdo do
sujeito, sua ideologia se realiza na lingua, envolvendo também a histéria, conforme afirma
Maldidier, “O discurso me parece, em Michel Pécheux, um verdadeiro nd. Nao ¢ jamais um
objeto primeiro ou empirico. E o lugar tedrico em que se intricam, literalmente, todas as suas
grandes questdes sobre a lingua, a histodria, o sujeito”. (2003, p. 15)

A vista disso, entende-se que discurso € movimento, os sentidos néo sio estagnados, sio
(re) significados pelos interlocutores a partir das condi¢cdes de producdo do discurso. A
producdo do discurso depende do contexto socio-historico e ideoldgico do sujeito discursivo.
Ao passo que os sentidos dados a um discurso, estdo diretamente ligados a relagdo do sujeito
com a lingua e a histéria, uma vez que ele ¢ afetado por elas. Ou seja, “o laco que une as
‘significagdes’ de um texto as suas condigdes socio-histdricas ndo € meramente secundario,
mas constitutivo das proprias significacdes” (PECHEUX; HAROCHE; HENRY, 2007, p. 26).

Vale ressaltar que a ideologia para Althusser é a forma como o0s sujeitos se relacionam

com suas condi¢des materiais, e possui quatro tragos que a caracteriza:

Elas ndo séo arbitrarias, mas organicas e extremamente necessarias (Gramsci); elas
tém uma funcdo especifica numa formagdo social — ocultam e deslocam as
contradicBes reais de uma sociedade; elas sdo inconscientes de suas proprias
determinacdes, de seu lugar no campo das lutas de classes; elas tém uma existéncia
material em instituicdes (“aparelhos ideologicos”) (GREGOLIM, 2003, sp.).

Assim, percebe-se que a ideologia ocupa um lugar significativo quando se pensa o
discurso, ja que ele e produzido a partir da posi¢do do sujeito, das condi¢des de producéo do
discurso e da relacdo entre lingua e historia. A partir disso, o sujeito ndo deve ser considerado
0 dono do seu discurso, mas o seu discurso como um efeito da ideologia.

Segundo Courtine (2009), esse assujeitamento do sujeito em relacdo a ideologia
colabora para a reproducgdo das relagdes sociais e acrescenta 0 pensamento de Pécheux e
Fuchs(1975), que o sujeito é levado a pensar que esta realizando seus atos conforme sua
vontade, ocupa um lugar social e pensa ser livre para isso.

Portanto, as formagdes ideoldgicas (FIs), grupos de acdes que ndo sdo universais e nem
individuais, se interligam com as posi¢des de classe que entram em confronto entre si numa
relacdo de antagonismo, de alianca e de dominacio (PECHEUX; HAROCHE; HENRY, 2007).
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Nessa perspectiva, compreende-se que os sentidos do discurso vém das formaces
ideologicas em que 0 sujeito esta em inscrito, ou seja, o sentido € dado a partir do lugar que o
sujeito discursivo ocupa, e as formagdes discursivas organizam esses sentidos, “as formagdes
ideoldgicas assim definidas comportam necessariamente, como um de seus componentes, uma
ou varias formacgOes discursivas interligadas, que determinam o que pode e deve ser dito”
(PECHEUX; HAROCHE; HENRY, 2007, p. 26).

Nessa discussdo, compreende-se que o sujeito discursivo é composto pela correlacao
social, por isso a constituicdo de um discurso advém de diversas formacGes discursivas e
ideoldgicas. Sendo assim, ele é polifonico, ja que em sua voz ha um atravessamento de outras
vozes sociais, nota-se que o discurso € movimento. (FERNANDES, 2007)

Importa-se apresentar tambeém a nogéo de efeito de sentidos, uma vez que ela surge a
partir das formacdes ideologicas e discursivas, Fernandes (2007) a entende como 0 processo de
compreender um discurso e seus efeitos em determinado contexto. Assim, o efeito de sentidos
depende da constituicdo do sujeito e da producdo de sentidos. Ao passo que Orlandi (2015)
defende que os sentidos dados a um discurso, estdo diretamente ligados a relacdo do sujeito

com a lingua e a histéria, uma vez que ele é afetado por elas.

2.3 O elo entre interdiscurso e intradiscurso

O conceito de FD foi essencial para o surgimento das discussdes sobre interdiscurso e
intradiscurso. Segundo Courtine (2009), o primeiro é o espa¢co em que os discursos sdo
construidos e se encontra no eixo vertical, sdo todos discursos ja-ditos dependentes de varias
FDs, os quais ndo faziam parte de uma FD e, a partir de um dado momento, passa-se a fazer e
0 segundo é o espaco de formulagdo do discurso, situa-se no eixo horizontal, € o local da
enunciacdo, é o que esta sendo dito.

Orlandi (2015), nessa discusséo, acrescenta que todo discurso sofre influéncias do
contexto histérico em que o sujeito discursivo esta inserido, pois o intradiscurso e o
interdiscurso se relacionam diretamente, uma vez que este refere-se as constitui¢des discursivas
que foram realizadas e esquecidas, e que em um dado momento define aquele, o intradiscurso,
0 que esta sendo dito, ou seja, é a formulacdo do dizer. Dessa forma, o efeito de sentidos €
constituido por meio de determinadas condicdes que, na Analise de Discurso, sdo chamadas de

condicdes de producdo, sendo que é a partir delas que os discursos sdo produzidos, as quais
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entendem-se como 0s sujeitos e a situagdo em que estdo inseridos, envolvendo, dessa forma,
aspectos historico e ideologico.

Assim, as condicdes de producdo consideram ndo apenas 0 contexto imediato do
enunciado, mas também a memoria, uma vez que o “ja-dito” influencia 0s discursos que estédo
em producao, como Orlandi (2015, p.30) afirma, “Disso se deduz que ha relagdo entre o ja-dito
e 0 que se esta dizendo, que é a que existe entre o interdiscurso e o intradiscurso ou, em outras
palavras, entre a constituicdo do sentido e sua formulacéo”.

E nesse contexto que os conceitos de interdiscurso e intradiscurso se encaixam, que se
refere a relagdo de um discurso com si mesmo “o que eu digo agora com relacao ao que eu disse
antes e ao que direi depois; portanto, o conjunto de fendmenos de ‘co-referencia’ que garantem
aquilo que se pode chamar de “fio do discurso’, enquanto discurso de um sujeito” (PECHEUX,
1995, p. 166). Orlandi nessa discussio complementa que “As palavras falam com outras
palavras. Toda palavra é sempre parte de um discurso. E todo discurso se delineia na relacédo

com outros: dizeres presentes e dizeres que se alojam na memoria ” (ORLANDI, 2015. p.41).

2.4 O atravessamento entre o interdiscurso e memoria discursiva

Os sentidos das palavras modificam a medida que os sujeitos do discurso mudam de
posicionamentos. 1sso sugere que a uma unica palavra pode ser atribuida sentidos diferentes,
ou seja, o sentido de uma palavra muda na relagdo com outras palavras, depende da formacao
discursiva, o contexto social e historico que o sujeito esta inserido, assim como de maneira
parecida palavras diferentes em uma mesma FD pode ter o mesmo sentido (PECHEUX, 1995).

O conceito de interdiscurso movimenta um outro conceito, o de memoria discursiva, ja
que as locomocdes das FDs vém da memoria, ou seja, o intradiscurso e o interdiscurso precisam
da memoria discursiva, “Memoria deve ser entendida aqui ndo no sentido diretamente
psicologista da "memodria individual, mas nos sentidos entrecruzados da meméria mitica, da
memoria social inscrita em préticas, e da meméria construida do historiador” (PECHEUX,
1999, p. 50). Dessa maneira, a memdria discursiva movimenta 0s processos socio-historicos.

A FD domina a interpelacdo do individuo em sujeito na jungdo do sujeito e do sentido
que implica o “absorver-esquecer o interdiscurso no intradiscurso” (PECHEUX, 1995, p. 167).
No processo de esquecimento ressalta-se todo discurso retoma uma série de discursos, os “ja-

ditos”, que se alojam na memoria, 0s quais sdo os implicitos resgatados. Assim,
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A memoria discursiva seria aquilo que, face a um texto que surge como acontecimento
a ler, vem restabelecer os "implicitos" (quer dizer, mais tecnicamente, os pré-
construidos, elementos citados e relatados, discursos-transversos, etc.) de que sua
leitura necessita: a condicio do legivel em relagdo ao préprio legivel (PECHEUX,
1999, p.56).

Nesse contexto, o interdiscurso, se refere a algo que ja foi dito antes, em outro espaco e
que ¢ retomado pela memoria discursiva sendo essa “o saber discursivo que torna possivel todo
dizer e que retorna sob a forma do pré-construido, o ja dito que estd na base do dizivel,
sustentando cada tomada de palavra” (ORLANDI, 2015, p.29).

Destarte, um discurso esta sempre se relacionando com outro, o “ja-dito”, que se refere
a memoria, uma vez que os discursos necessitam dela. A memoria discursiva “é
necessariamente um espaco movel de divisdes, de disjuncdes, de deslocamentos e de retomadas,
de conflitos de regularizacdo... Um espacgo de desdobramentos, replicas, polémicas e contra
discursos” (PECHEUX, 1999, p. 56). Portanto, a memoéria discursiva sdo os dizeres retomados.

A nocdo de memoria discursiva se refere a existéncia de um enunciado histérico em
praticas discursivas que sdo retomados, transformados, em um novo dizer, por isso hd uma
relacdo entre interdiscurso e intradiscurso e ocorre quando uma formulacao dita é retomada a

atualidade. (COURTINE, 2009)
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3 MATERNIDADE: UMA CONSTRUCAO HISTORICA E SOCIAL

No Brasil, os anuncios de publicidade surgiram com a imprensa, em 1808. Casas, livros,
escravos e posteriormente medicamentos eram anunciados em jornais e revistas e, com o passar
dos anos, o meio de circulacdo dos anuncios foi-se expandindo para outros meios de
comunicacdo sendo que, primeiramente, expandiu-se para os almanaques e, segundamente,
para as radios e em seguida para a televisdo. Por volta de 1950, os anuncios de publicidade
ganham mais um ambiente de circulagdo, o virtual, veiculado pela Internet. (RAMALHO,
2010)

A publicidade, segundo Carvalho (2006), utiliza-se das palavras para produzir e destruir,
prometer e negar. Assim, a publicidade pode, em se tratando da proposta desse trabalho, criar,
reforcar e/ou negar alguns posicionamentos no que se refere a maternidade, revelando
posicionamentos machistas, conservadores, patriarcais ou nao.

Apesar de que muitas construcdes discursivas sobre as mulheres estdo sendo cada vez
mais reconsideradas em diferentes espa¢os, a maternidade ainda é uma tematica que sofre com
as ideologias conservadoras. Por construgdes culturais, a mulher ndo basta ser mée, no sentido
bioldgico, € preciso ser a méde que cuida e se dedica para atender aos ideais estabelecidos pelo
socio-historico que esta inserida (BADINTER,1985).

A maternidade, desde a Idade Média até o século XVII, tinha uma organizacao diferente
da que se tem nos tempos atuais, a criacdo dos filhos das familias aristocratas era de
responsabilidade das amas-de-leite. Com o aumento do numero de morte de criancas
amamentadas pelas amas-de-leite, isso mudou, passou-se a propagar que 0s recém-nascidos
fossem amamentados pelas maes. (BADINTER, 1985).

Assim, sé a partir de 1770, emerge o discurso do amor materno e esse torna-se uma
cobranca social, segundo Badinter (1985), a taxa de mortalidade das criangas amamentadas
pelas amas-de-leite foi um dos motivos que contribuiu para o surgimento dessas
discursividades, ja que, a partir disso, passou-se a ocorrer um chamamento para que as maes
cuidassem pessoalmente de seus filhos. O aumento da mortalidade acredita-se ser pelo fato das
amas amamentarem mais de uma crianca, esse chamamento surge por um interesse econémico,
jaque as criangas eram futuras méos de obra. Dessa forma, a economia tornou-se uma tematica

a ser discutida pelos homens, ja que esses deveriam entender a importancia da populagao.
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Nesse contexto, a filosofia de Rousseau coloca a crianca como um bem precioso e
insubstituivel na sociedade. Além disso, as mulheres foram convocadas a serem responsaveis

pela nacdo e com isso a responsabilidade pelos filhos,

Foram necessarios nada menos de trés discursos diferentes para que as mulheres
voltassem a conhecer as docuras do amor materno e para que seus filhos tivessem
maiores possibilidades de sobrevivéncia: um alarmante discurso econémico, dirigido
apenas aos homens esclarecidos, um discurso filoséfico comum aos dois sexos e, por
fim, um terceiro discurso, dirigido exclusivamente as mulheres. (BADINTER, 1985,
p.147)

A partir de entdo, a criagdo/cuidado com os filhos passa ser da responsabilidade das
mées e com isso a ideia do amor materno. E importante salientar que isso ndo significa que,
antes desse periodo, ndo existia 0 amor materno, mas esse nao era um valor familiar e social.

Diante da analise do corpus selecionado, percebe-se que os discursos acerca da
maternidade nos andncios publicitarios podem ser categorizados em trés FDs: a maternidade
romantizada dita; a maternidade real dita, mas irrecusavel; a maternidade real ndo dita.

Neste trabalho o corpus selecionado foi nomeado por Figura, seguida da sequéncia

numeérica.

3.1 Mulher e sociedade: cuidado versus empatia
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Figura 1 - Empatia para manutencdo dos servigos prestados

@ bradesco & * Seguir

@ bradesco & Quando nés
- O M U N D O compreendemos todos os momentos
- da maternidade, somos mais
P M C l S A D A S empaticos com todas as maes. Neste
M A ES Dia das M3es e sempre, vamos juntos

oferecer nosso apoio para elas.
#DesafieOFuturo #DiaDasMaes

#BradescoAcessivel
#PraTodoMundoVer: No fundo da
imagem, vemos dedos tocando um
..‘, piano. Na frente, ha um bebé
=2
S

dormindo. Acima, o texto “O mundo
precisa das maes. E as mées, de toda
empatia do mundo”.

E AS MAES, =

EI\EA PTAOT?: ©Qv 2
#& Curtido por cardoso_daniel231e

D O M U N D O outras 1.585 pessoas

Fonte: Bradesco, 2021*.

A Figura 1 é apresentada por um sujeito enunciador que fala em nome da instituicdo
financeira Bradesco e coloca-se numa FD alinhada a modernidade, uma vez que, por mais que
se espere do sujeito que enuncia neste tipo de instituicdo tenha como conteudo o dinheiro ou
investimentos, o sujeito enunciador se propde a falar da empatia para com as maes, ja que € isso
que pode ser dito e se espera de uma instituicdo que se pretende alinhar-se as questdes do tempo
contemporaneo, neste caso, o feminismo/equidade de género.

Apesar de a instituicdo tratar da maternidade, de questdes do universo feminino e utilizar
uma palavra que muito tem sido utilizada nos tempos atuais, empatia, a meméria discursiva
resgata as formacdes ideologicas (FIs) ja construidas e o sujeito que se manifesta no discurso
retoma essas discursividades e apresenta em seu discurso uma FD e uma FI conservadora, em
que a maternidade idealizada e estabelecida por padrdes é a apresentada no andncio. No
enunciado verbal, o sujeito do discurso reforca a dependéncia do mundo em relacdo as mées,
ndo é apenas o filho que precisa dela, mas o mundo: “O mundo precisa das maes”. E essa
dependéncia pode ser compreendida como um reflexo de uma sociedade que estabeleceu as

funcdes de cuidado atribuidas exclusivamente as mulheres e, por meio da memdria discursiva,

! Disponivel em: https://www.instagram.com/p/COh3FKNIP3R/. Acesso em: 22 ago. 2021
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esse ideal de maternidade é retomado. Portanto, embora o sujeito do discurso queira se colocar
numa FD moderna e empatica as maes, a Fl refletida no discurso € machista, quando o sujeito
do enunciado produz o sentido de o0 mundo ser responsabilidade das mées.

Além disso, percebe-se uma idealizacdo da maternidade, pois, ainda que a
responsabilidade do mundo esteja sobre as mées, o imagético apresenta uma calmaria através
da possivel musicalidade do piano e do sono da crianga. O anlncio vende uma ideia de
maternidade utdpica, romantizada, sendo representada pelo piano que simboliza a docura da
maternidade, a calmaria. Assim, a maternidade real, ndo é dita.

H& uma tentativa de convencimento social que a maternidade traz essa paz e, mesmo
com o mundo sob a responsabilidade da mée, tudo permanece calmo e tranquilo. O sujeito do
discurso no anuncio vende um produto - a maternidade ideal; enquanto a crianca dorme, a mée
toca piano. Uma realidade quase impossivel, pois as maes vivem momentos de sobrecarga em
que raramente teriam essa rotina. Durante o sono da crianca, as méaes buscam aproveitar para
realizar diferentes atividades, principalmente em se tratando do momento pandémico em que
as mulheres passaram a ter uma sobrecarga de trabalho maior com home office.

Percebe-se ainda que, no enunciado “O mundo precisa das mées e as maes de toda
empatia do mundo”, ha uma sugestdo de que os cuidados que as mdes oferecem aos
filhos/mundo sejam pagos através da troca com a empatia. Ademais, entende-se que o sujeito
discursivo oferece a empatia como unica forma de pagamento, enquanto que se sabe que,
quando a mde assume esse cuidado estabelecido socialmente, ela estd além do ser mae
biologicamente, ela exerce uma série de cuidados domésticos que deveriam, se ndo assumidos

por igual com a figura paterna, serem pagas para isso.
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Figura 2 — Cuidado é coisa de mae

mercadolivre & * Seguir

mercadolivre # Um feliz dia das maes
para todas as mies e todo mundo que
virou um pouquinho mae nesse
momento tdo delicado. E como
sempre, o Mercado livre continua
junto ao seu lado, até o melhor
chegar! #DiaDasMaesMercadolivre.

3

0 0 s (R =

3 horas em espera e nada
Transportadora azul cargo
mercado
livre o Q V m
& Curtido por roze_souza4?2 e

f El_\ Z . : a calvim_aoyama Péssimo
cobrando indevidamente o difal
outras 2.827 pessoas

Fonte: Mercado Livre,20212.

Na Figura 2, visualiza-se uma jovem que segura o cartaz homenageando as mées. Ao
gue se aparenta a jovem que segura O cartaz ndo parece ser mae, considerando o padrdo
imagético dos anincios nas postagens de homenagem ao dia das maes. Um aspecto diferente
do que se vé na Figura 1, ja que nessa nao se visualiza nada que remete a mulher do andincio ao
fato de ser mde; porém a descricdo verbal do lado direito da postagem sugere uma
imposicdo/obrigacdo para que ela se coloque nesse papel, uma vez que na descricdo da
postagem encontra-se o enunciado: “Um feliz dia das mées para todas as mées e todo mundo
que se tornou um pouquinho de mée nesse momento tao delicado.”.

Percebe-se que, embora na Figura 2 apresente-se um andncio com um perfil diferente
em relagdo a Figura 1, ja que ndo se tem a imagem de uma mée feliz ao lado da/o filha/o, o
texto da descrigdo retorna uma construgdo social no modo de se ver o sujeito mulher e mée,
sempre voltado ao cuidado, diferentemente quando se compara com a paternidade. Nessa
discussdo, Bandinter ressalta que a paternidade ndo é vista social e culturalmente da mesma
maneira que a maternidade, comportamentos iguais entre homens e mulheres geram impactos

diferentes. Desta forma constata-se que o amor paterno ndo € considerado inato como o

2 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/COpsNQPLRXM)/. Acesso em: 22 ago. 2021
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materno, “Simplesmente, ficamos menos chocados com a atitude masculina porque ninguém,
até hoje, erigiu o amor paterno em lei universal da natureza.” (1985, 102)

Em se tratando da maternidade nos dias atuais, a filésofa Bandinter (1985) diferencia a
fémea da mulher, aquela trata-se da ideia de “natureza feminina” em que, para a sobrevivéncia
da espécie, € necessario que se tenha filhos e a mesma ndo tem outra escolha sendo os ter, ja
que a ela cabe a obedecer a natureza; enquanto que essa ainda que, seja visto com alvoroco lhe
é permitido a ndo ter filho. Embora em ambas as situacGes as experiéncias femininas estdo
sujeitas aos julgamentos sociais.

Nessa discussao, é necessario notar que, ainda que a mulher ndo tenha filhos, a ela séo
atribuidos papéis que a associe ou a obrigue a obedecer a sua “natureza feminina”, conforme
Clemens: “pensar a mulher hoje € também pensar a mae que cada mulher pode ser ou €, mesmo
ndo sendo efetivamente, quer dizer, tendo filho(s)” (2015, p. 46) .

Dessa forma, percebe-se que o0 anincio traz uma memdria e uma constru¢do que o
cuidado é algo exclusivo da mae/mulher e a pandemia obrigou as pessoas a exercer esse papel
que seria dela, ja que nesse periodo pandémico as pessoas adoeceram ou foram impedidas de
sair de casa, outros sujeitos foram forcados a serem maes, ja que, numa sociedade patriarcal e
machista, o cuidado é exclusivo da mulher/mée.

Assim, diante de uma breve comparacdo do que é imposto a mulher e ao homem no que
se refere a maternidade e a paternidade, respectivamente, é possivel afirmar que a maternidade
nao se trata apenas de fatores biologicos, “Nela circulam aspectos sociologicos, antropologicos,

historicos e religiosos” (CLEMENS, 2015, p.173).
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3.2 Os sentidos retomados no dia das maes nos andncios

Figura 3 — Cozinha, lugar para mulheres.
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Figura 4 - As multitarefas das maes
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Nas Figuras 3 e 4 os sentidos produzidos sdo semelhantes as FD das Figuras 1 e 2, ja
gue em ambas nota-se uma maternidade feliz. Os sujeitos do discurso das Figuras 3 e 4
apresentam mais um resquicio do machismo existente na sociedade, ja que existe uma
construcdo socio-histérica ao associar a maternidade ao cuidado e as mulheres a cozinha e, na
Figura 03, essa construcdo é retomada/reforcada como se visualiza na figura: o dia das maes
ser comemorado cozinhando, uma imagem diferente quando se busca por uma homenagem ao
dia dos pais.

O andncio traz as mées cozinhando e a filha/neta também contribuindo, ja que as trés
pessoas sdo apresentadas com aventais. Na Figura 3, retomam-se discursos que foram
construidos e que sdo reforgados quando se pensa na maternidade e nas atividades que as
mulheres exercem, de geracdo para geracdo, sdo construidas/retomadas referéncias sobre o
papel da mulher se constituir pelas acfes de cuidar, de cozinhar e, além disso, exercer esse
papel com felicidade, sorridentes, como sdo apresentadas as mulheres desses dois andncios.

E importante ressaltar que o sujeito enunciador, ao optar por colocar uma crianca do
género feminino(e ndo do masculino), reforca o sentido das atividades domésticas serem
destinadas as mulheres. Para a AD, ao se dizer x e ndo y, 0 y tem uma relagdo de sentido com
X, OU seja, ao optar por uma crian¢a do género feminino e ndo por uma do género masculino, a
auséncia desta, reflete nos sentidos da presenga daquela na cozinha. “Isto ¢, uma formacao
discursiva pressupde uma outra. (ORLANDI, p. 82,2015). O sujeito do discurso por influéncias
ideoldgicas fez a opcdo por uma e ndo por outra e isso significa.

Os dizeres produzidos e materializados no texto que apresentamos como Figura 4
podem ser enquadrados como pertecentes a mesma formacgdo que a Figura 3. Embora,
imageticamente, a mae e a filha se encontrem em espacos diferentes, o enunciado “Conecte sua
mée com um estilo & altura dela” em conjunto com a legenda da postagem “Ninquém equilibra
tantas tarefas como ela” retomam o0s discursos (e a realidade) de a mulher/mde estar
sobrecarregada e equilibrando todas as tarefas. Ressalta-se que, ainda que sobrecarregadas, nas
figuras, essas atividades sdo realizadas imageticamente felizes, desmostrando dessa forma que
ainda assim, suas vidas, rotinas sdo perfeitas. Dessa forma, apresenta-se uma FD em a
maternidade dita é a romantizada.

Portanto, a maternidade que sobrecarrega a mulher é colocada como sindbnimo de
plenitude e de orgulho. A mulher/mée exercer inimeras atribuicdes sem reclamar por isso é um
fruto do capitalismo e do conservadorismo, sendo essa uma realidade da mulher/mée quando

pesquisas, como a do Instituto de Pesquisa Econémica Aplicada (2018), apontam que mulheres
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trabalham mais de 7,5 horas a mais em relacdo ao homem por semana, devido a dupla carga
horéria de trabalho. Em oposic¢do ao que se apresenta nos anuncios publicitarios, essa realidade
ndo deve se tornar motivo de orgulho, mas motivos para se discutir as constru¢@es que tém
acarretado essa realidade, ja que as Figuras 3 e 4 retomam discursividades construidas por
contextos outros através de uma memoria discursiva em que os cuidados com os filhos sdo

exclusivos as maes.

3.3 A maternidade “indiscutivel”

Figura 5 — A maternidade irrecusavel
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& 4 - Vocé assume com gosto todos os
trocaria isso por nada, ne? .

e até mesmo seus sonhos.

clichés do que & ser mae. Afinal, a
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(.-.\ AAiriAnna 1im FAamAn +Arn
Fonte:®Magazine Luiza,2021.

Na Figura 5, imageticamente, tem-se um anuncio com o fundo na cor rosa que se
convencionou ser referente ao feminino, enquanto que o azul seria para o0 masculino. Além da

cor, visualiza-se no fundo possivelmente uma filha beijando a mée, a qual se encontra

® Disponivel em: <https://www.instagram.com/p/COgA3QINULg/> .Acesso em: 22 ago. 2021
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sorridente. Portanto, considerando apenas o imagético, nesse primeiro momento percebe-se
uma reproducdo da maternidade romantica e feliz.

Ao se atentar ao texto verbal, percebe-se um contraste, o texto apresenta a maternidade
real, ndo romantizada, coloca a maternidade como algo dificil na vida da mulher, uma vez que
a maternidade coloca a “vida de ponta cabega” e “bagunga a rotina da mulher”.

Assim, 0s enunciados apresentam uma FD diferente dos textos anteriores (Figura 1,2,3
e 4). Neste texto (Figura 5), mostra-se uma vida tumultuada e ndo tdo calma e tranquila como
na Figura 1, porém, logo em seguida, no texto ha uma pergunta retorica: “E, mesmo assim, vocé
ndo trocaria isso por nada né?” A pergunta j4 € formulada de modo que direciona para a
resposta que se deseja.

No texto (Figura 5) hd um atravessamento de FDs: no primeiro enunciado verbal,
assume-se a sobrecarga da maternidade; porém, no segundo, ndo se autoriza a mae a trocar esse
papel imposto a ela no que se refere a maternidade. No enunciado apresentado em forma de
pergunta, o sentido produzido é de que a mulher aceita essa sobrecarga, esse sofrimento, visto
que, no intradiscurso, ver-se materializado interdiscurso da maternidade romantizada, a mée
feliz apesar das circunstancias, no caso, a sobrecarga de tarefas. O sujeito discursivo impde o
posicionamento que deseja. Uma possivel resposta em que a mulher/méae trocaria essa condicao
é silenciada.

A FD 1 (a maternidade romantizada dita); entrelaca-se coma FD 2 (a maternidade real
dita, mas irrecusavel), uma vez que, mesmo apresentando uma maternidade real, o sujeito do
discursivo nega o direito de a mulher/méde reclamar ou trocar esse papel. Além disso, na
postagem ha duas FDs: imageticamente, uma maternidade feliz e romantizada e, no enunciado

verbal, uma FD que representa uma maternidade real, mas irrecusavel.

3.4 A dignidade da homenagem ao dia das maes

Para a analise dos textos que apresentamos a seguir (Figuras 6 e 7), € necessario atentar-
se para uma particularidade desses antncios: a mulher/mée apresentada no texto postado no
Instagram, diferente dos outros textos que compdem o corpus da pesquisa ndo € andnima, trata-
se de Patricia Abravanel, filha do apresentador e empresario Silvio Santos. A familia Abravanel
é dona de um canal de televisao livre e também da marca que o andncio representa - Jequiti.

Esse fato, permite, ja inicialmente, perceber que o imagético e a representatividade da
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mulher/mde que participa do andncio é diferente, j& que com isso permite que a analise
considere o contexto ideoldgico que a mulher/mé&e se encontra. Sendo assim, Patricia Abravanel
tendo o seu rosto estampado na homenagem permite dizer que o contexto social e econdémico
no qual ela se encontra é diferente quando se compara com a realidade da maioria da populacédo
de mulheres/mdes no Brasil, no periodo pos lockdown.

Figura 6 — O amor mais puro
jequiti & « Sequir

Jjequiti ¥ Amor de mae & ter
admiragdo por tudo que vocé é e faz.
E sentir carinho em cada atitude e em
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Feliz Dia das M3es!

®
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Fonte:%Jequiti, 2021.
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Figura 7 — Maes que merecem homenagem
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Fonte:’, Jequiti,2021.

Ademais, na Figura 6, 0 sujeito do discurso apresenta uma percepgdo do amor
incondicional da mée para com o filho, sendo esse sentimento o mais puro. Em seguida, na
Figura 7, a qual faz parte da mesma postagem, cria-se uma selecdo do publico para o qual a
homenagem é direcionada: “Essa é uma homenagem da Jequiti a todas as maes que vivenciam
esse amor”. Por meio da oracdo adjetiva restritiva: “que vivenciam esse amor”, ao limitar a
homenagem a este grupo de mées, separa dois lados: as mées que vivenciam esse amor e as que
ndo sentem. Dessa forma, percebe-se uma FD que reconhece a existéncia de mdes que ndo
vivenciam o amor proposto pelos sujeitos enunciativos das figuras anteriores, nas quais a
maternidade € colocada de maneira romantica (1,2, 3 e 4) e dolorosa, mas irrecusavel (Figura
5).

Outra leitura possivel é de que todas as mdes, irrestritamente, vivenciam esse amor
(referindo-se ao enunciado da postagem anterior) pelo simples fato de serem maes bioldgicas.
Nessa linha de interpretagdo predominam sentidos mais alinhados a formacgéo discursiva
romantizada.

No texto 7, ha um reconhecimento que nem todas as mulheres que se tornaram maes

sentem esse amor incondicional a ponto de suportar tudo, e essa homenagem ndo se direciona

7 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/COqVdCMn2RY/?utm_source=ig_web_copy_link .Acesso em:
22 ago. 2021.
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a elas, fica subtendido que essas ndo merecem homenagem. Nesse aspecto é importante
ressaltar a presenca de resquicios conservadores em que as mulheres que ndo se conformam
com essas condi¢Oes impostas sdo julgadas socialmente e nesse caso temos no anincio uma
mulher que pertence a classe A, segundo critérios do IBGE, que ndo vivencia a realidade da
maioria da populacdo de mulheres/mdes e que categoriza as mulheres/mées entre as que
merecem homenagens e as que ndo merecem.

Nessa perspectiva, torna-se necessario trazer discursos de mulheres que ndo sdo
homenageadas pelos dizeres da Figura 7 conforme a leitura de tomar a oragdo “ as maes que
vivenciam esse amor” com carater restritivo, por meio do ndo-dito, entende-se que para o
sujeito discursivo essas mulheres ndo merecem a homenagem. Para trazer esses dizeres tem-se
como exemplo a pagina do Instagram “Mae arrependida” criada por Karla Tenorio. A pagina
possui 44,5 mil seguidores, na qual além de depoimentos da criadora da pagina existem
inimeros outros de outras mulheres que relatam um pouco sobre as dificuldades na

maternidade, dos quais houve a selecdo de quatro posts para compor esse trabalho.

3.5 Des/encontros: discursos sobre o amor construido

Esse topico trata-se de um desdobramento que esse trabalho desencadeou, fez-se
necessario trazer um pouco sobre o olhar das mulheres/maes que questionam o ndo dito sobre
a maternidade, a sobrecarga e o esgotamento que as mulheres sentem ao exercer esse papel. Os
enunciados a seguir tratam-se de dizeres de mulheres/mdes que questionam a imposicdo da
maternidade de forma romantica, como a prépria criadora da pagina destaca, se trata do
arrependimento de ser mée, em que a mesma ama a filha, mas ndo a maternidade. Ou seja, ndo
aceita a carga que as maes carregam por serem mées.

As Figuras 08,09,10 e 11 se referem a depoimententos que a criadora da pagina “Mae
Arrependida” recebe nas redes sociais e com a autorizacdo das mesmas sdo postadas no
Instagram, em ambas as postagens tem-se dizeres de mulheres que se tornaram mées e

questionam esse papel que Ihe € imposto.
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Figura 8 - Maternidade é trabalho

9 maearrependida * Seguir
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na vida é que sou uma mae ar repend[do, A J Deixande clarc que o objetivo de postar estes depoimentos nio
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emprego que néio gosta para sempre? Um Mosso objetivo & DES-SILEMCIAR as mentiras e c;ressé? do
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779 curtidas

passa d colocar sempre outra pessod como
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©
Fonte®: Mae arrependida, 2021.

Na Figura 8, tem um enunciado que vai de encontro a FD da Figura 01, em que
maternidade € apresentada pelo imagético como algo calmo, tranquilo e no depoimento tem-se
0 contrario: “A melhor forma que eu encontro para explicar o que sinto ¢ dizendo: imagine vocé
preso a um emprego que ndo gosta para sempre? Um emprego em horario integral, sete dias
por semana, sem remuneracdo e sem férias”. No enunciado destacado, percebe-se que a
maternidade é colocada como uma funcdo/trabalho pela sociedadde, porém sem nenhum
pagamento. Enquanto que, na Figura 1, a empatia é ofereciada como uma objeto de troca em
relacdo aos cuidados para com os filhos. No dizer é nitido a sobrecarga que a maternidade causa
amulher/mée, sendo essa um motivo para desistir da carreira profissional, ja que para se realizar

profissionalmente € necessario exercer uma dupla carga horéria.

8 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CSWaT23rhjg/ . Acesso em: 13 margo 2022.
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Figura 9 — Cuidado: “a mae sou eu.”
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Fora a sensagfio de estar preso em rotinas
intermindveis, guando sdo bebés sdo as

fraldas, as mamadas, os banhos... eles

crescem mais um pouco, sdo as ligdes de

casd, a escovacgdo de dentes, as cinco cores
no prato... e sempre vai ter alguma coisa.

Confesso que fago o que posso, mas sempre
me sinto em divida. As vezes parece que faco
o minimo para garantir a sobrevivéncia deles
(que j& é muita coisa: alimentar, manter a
higiene e saude, organizar para ter roupas e
sapatos adequados, levar a pas judar
com a escola...), mas sdo tarefas realizadas
sem prazer nenhum. Apenas um amontoado
de afazeres que precisam ser feitos por mim,
porgue afinal, a mé&e sou eu. Muitas vezes, me
sinto uma péssima mde, acho realmente que
meus filhos mereciam mais... A Unica certeza
que tenho, que ninguém os amaria tanto
quanto eu.

Fico feliz por saber que tem outras mdes

arrependidas por ai...
L]
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Nosso objetivo & DES-SILENCIAR as mentiras e opressio do
patriarcado, precisamos nos unir, com o intuite de nos liberar da
CULPA... para gue possamos mudar a estrutura social opressiva e
desumana sobre nds mulheres, & mies,

Nio esquegam: SOMOS NOS QUE PARIMOS, NOS QUE
CRIAMOS A SOCIEDADE. Quando a gente entender que o poder
da criagdo estd em nossas mdos, al sim o jogo vira,

Firmeza mulheres, firmeza.

Bom dia, boa semana a todas e todos

#fé

779 curtidas

®)

Figura 9% Mae arrependida, 2021.

A Figura 09 é a continuidade da postagem da Figura 08, a mulher/mé&e continua falando

sobre as inimeras atribuicdes imposta a ela. A mesma reconhece que todo o cuidado com o0s

filhos foi atribuido a ela apenas, em nenhum momento cita que as responsabilidades sdo

divididas com a figura paterna: “Apenas um amontoado de afazeres que precisam ser feitas por

mim, porque afinal, a mée sou eu”. Nesse enunciado, ela retoma o discurso de que todo o

cuidado para com o filho cabe a mée apenas, sendo que esse enunciado retoma uma construcao

conservadora que a mée deve cuidar do filho, por mais que ela questiona percebe-se que ha uma

aceitacao que esses cuidados com os filhos sejam obrigagao dela.

® Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CSWaT23rhjg/. Acesso em: 13 margo 2022.
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Figura 10 - A espera da velhice e da morte

9 maearrependida Thayanne, eu te entendo completaments, 56

. Deus sabe o quanto eu sinto isso também, mesmo trabalhando,
mesmo indo em busca dos meus sonhos, mesmo guando fago
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amentos passarem por mim. Que luta minha querida. Que

Meu nome & Thayanne, sou uma mae luta

arrependida e cheia de culpa. :
"Meus sonhos, nem sei por onde ficaram, parece q estou apenas
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disso me achava a pior pessoa do mundo, na

Pode parecer dramatico, mas este é um sentimento comum

verdade ainda me acho as vezes. -
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. . . X A da construgdo social desumana do que é ser mie, e sobre os
da minha vida de ter tido. Sinto falta de mim , efeitos devastadores da maternidade compulséria.

de ser a Thayanne, hj eu sou a mde, a esposa, o _ _ _
" o ; Profissionais da area da saide mental diriam que ela esta em
e me perdi . Meus sonhos, nem sei por onde depressio. Ok. Mas esta é uma visio simplista e superficial do

ficaram, parece q estou apenas esperando que realmente se trata essa situagao.

envelhecer e morrer.
Qv N

1,214 curtidas

Fonte'®: Mae arrependida, 2022.
Figura 11 — Maternidade: “eu odeio tanto”
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culpa tdo grande por pensar assim , mas no “Meus sonhos, nem sei por onde ficaram, parece q estou apenas
dia a dia , eu odeio tanto, mas tanto essa esperanda envelhecer e morrer " (Thayanne)
rotina , ter g cuidar, educar, pensar por Pode parecer dramatico, mas este & um sentimento comum
eles ...tem dias q acho g n vou aguentar mais, entre as mies arrependidas. E quando falo em arrependimento,
o reafirmo pela milésima que: arrependimento nio & falta de
ameor pelas filhas e filhos, mas uma reflexdo profunda a respeito
nem sei por onde passa ... muitos dias quando da construco social desumana do que & ser mae, e sobre os
efeitos devastadores da maternidade compulséria.

juero fugir e largar tudo pra tras. Paciéncigq,

eles acordam eu ja penso " g merda " meu dia

comecgou. Nco consigo ter momentos felizes Profissionais da area da sadde mental diriam que ela estd em
depressio. Ok. Mas esta & uma visdo simplista e superficial do

de lazer com eles ,ou eles tem lazer ou eu fico o
que realmente se trata essa situagio.

feliz , as duas coisas ndo cabem no msm
espago. QY N

1,214 curtidas

Fonte': Mae arrependida, 2022.

Nas figuras 10 e 11, é possivel perceber uma angustia e um medo em assumi uma
maternidade real e dolorida quando a mulher/mée escreve: “Sou uma maée arrependida e cheia
de culpa”. Além disso, percebe-se que a maternidade fez a mulher/méae desistir de seus

sonhos/carreira profissional, a maternidade para ela significa sofrimento e uma espécie de morte

1°Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CeyOgnKuhJ-/ Acesso em: 30 junho 2022
1 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/CeyOgnKuhJ-/ Acesso em: 30 junho 2022.


https://www.instagram.com/p/CeyOqnKuhJ-/
https://www.instagram.com/p/CeyOqnKuhJ-/
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quando ela enuncia: “Meus sonhos, nem sei por onde ficaram, parece g estou apenas esperando
envelhecer e morrer” e mais uma vez, a mulher sente-se culpada por viver a maternidade real,
talvez por toda romantizacéo e silenciamento da maternidade real: “Olho para eles e sinto uma
culpa tdo grande de pensar assim, mas no dia a dia, eu odeio tanto, mas tanto essa rotina , ter q
cuidar, educar, pensar por eles...”

Assim, entende-se que had um bloqueio quando se trata de assumir a maternidade cheia
de sofrimentos e angustias, ja que, conforme Donath: “Mesmo que as maies enfrentem
dificuldades, ndo é esperado nem permitido que sintam e pensem que a transicdo para a
maternidade foi um movimento infeliz.” (2017, p. 06)

E importante destacar que, durante esse trabalho, ndo se tratou em nenhum momento de
questionar o sentimento que a mulher/mée tem pelo filho, j& que acreditamos que o sentimento
¢ construido com a vivéncia. O que se questiona aqui se refere as responsabilidades e 0 peso
que se tem quando se pensa a maternidade e que muitas vezes existe um nao dito que se
sobressai até em relacdo ao dito nos aniincios, mas que é silenciado.

Os enunciados das figuras 08,09,10 e 11 tornam-se um simbolo de resisténcias as
imposicdes sociais, j& que 0s posicionamentos que contrariam a ideia de maternidade feliz e
perfeita sdo ainda julgados. O posicionamento novo que surge ao assumir uma maternidade que
sobrecarrega é um mecanismo de resisténcia aos posicionamentos conservadores. Essas figuras
sdo exemplos da existéncia de uma maternidade real que ndo é dita nos anancios publicitarios
em homenagem ao dia das méaes.

Dessa forma, nota-se que a FD 3 (a maternidade real ndo dita) esta em todos os anuncios,
jaemtodas as Figuras (1,2,3,4,5,6,7) ndo é apresentada a maternidade que é colocada na pagina

Mées Arrependidas: exaustiva, recusavel e desgastante.
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4 CONSIDERACOES FINAIS

Durante este trabalho, foi possivel notar que a maternidade é representada nos anincios
publicitarios ndo como algo bioldgico, mas de forma subjetiva em que o sentimento existente
entre mae e filho é colocado como sin6nimo de cuidado e dedicacdo ao mesmo.

Percebemos que as ideologias conservadoras sobressaem e mantém uma maternidade
romantizada. Dessa forma, ha um embate entre o dito e 0 ndo dito e ainda que o dito do sujeito
discursivo do andncio tenta colocar-se num lugar que tem o conhecimento das lutas das
mulheres, 0 ndo dito atravessa esse discurso de maneira que identificamos que como alternativa
é dada a mulher a que ja esta imposta pelas relaces de poderes, a ela cabe cuidar do filho.

As mulheres que contrariam essa maternidade imposta, criam alternativas para
discursivizar e tornar publica a maternidade real, exaustiva. Assim, o Instagram Mée
arrependida é um exemplo de espago construido por maes para falar da maternidade real, e esse
torna-se um lugar de liberdade para essas mulheres/méaes. A pagina Mae arrependida, tornou-
se um espaco de escuta e de discussao sobre os pontos negativos que a maternidade tem.

Em um gesto interpretativo, notamos durante a analise que a maternidade nos anuncios
publicitarios apresenta uma regularidade quanto a maneira que é colocada a maternidade. A
maternidade ndo dita, real, em que a rotina da mulher é cheia de sobrecargas de trabalho ndo é
colocada como algo ruim e que poderia motivar um arrependimento na mae. Em todas as
postagens, é colocada que a for¢a do amor materno e sua dedicagéo € o que as faz superar toda
a exaustao que a maternidade provoca.

Dessa forma, o periodo de comemoragdo do dia das maes mobiliza uma memoria
discursiva denotiva de um atravessamento historico que traz em suas materialidades discursivas
a manutencdo das opressdes contra as mulheres. Assim, as praticas discursivas contemporaneas
apresentam uma interdiscursividade com discursos historicos conservadores.

Por fim, concluimos que as mudancas sociais ndo perpassam a maternidade nos
anuncios publicitarios, pois, apesar dos discursos de resisténcia contra as imposic¢oes, aqueles
que detém o espaco e a visibilidade para levantar discussdes sobre a maternidade, mantém os
pensamentos conservadores ao discursivizar a maternidade romantica como a Unica verdade, e
as maes que ndo se veem nesses anuncios criam espagos proprios de fala e escuta a fim de
demostrar a insatisfacdo diante das imposi¢fes conservadoras e esses espacos de escutas

tornam-se um inicio de busca e conquista de liberdade de falar sobre uma maternidade real.
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