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RESUMO

O discurso jornalistico de desenvolvimento sustentavel preconiza a importancia de cuidar do
meio ambiente. Além de divulgar a necessidade de preservar a natureza, os jornalistas
ambientais buscam persuadir o publico a agir de forma ecologicamente correta. Partindo desse
pressuposto, foram investigados no presente estudo 0s recursos argumentativos utilizados nas
reportagens ambientais do Jornal Nacional (JN), nas perspectivas da Retdrica de Aristételes
([séc.1V a.C], 2005), da Nova Retdrica de Perelman e Olbrechts-Tyteca ([1958], 2005), dos
trabalhos sobre o ethos de Maingueneau (2008) e dos estudos sobre pathos de Santana Neto
(2005; 2008). O pensamento aristotélico contribuiu a partir da triade retorica ethos
(credibilidade do orador), pathos (emocdo que o orador consegue promover Nnos Seus
ouvintes) e logos (o discurso argumentativo). A teoria perelmaniana colaborou com o0s
acordos estabelecidos para a adesdo do auditorio e 0s tipos de argumentos usados pelo orador
durante o ato discursivo. Para tanto, foram analisados 0s movimentos
argumentativos empregados na linguagem verbal (escrita e falada) da série de reportagens A
Nossa Mata, exibida entre os dias 24 e 28 de maio de 2004, no telejornal de maior audiéncia
da televisdo brasileira. Concluiu-se que as principais estratégias persuasivas se ancoram na
imagem honesta e séria do repdrter José Raimundo (ethos), nas emocgdes despertadas no
auditério para que conservem as florestas, entre elas, indignacdo, culpa, compaixdo, piedade e
esperanca (pathos), além dos argumentos de autoridade da ciéncia e do campo juridico,
exemplo, ilustracdo, modelo, antimodelo, propagacdo etc (l6gos). O estudo permitiu, ainda,
estabelecer uma relacdo direta entre a Retorica e a pratica do jornalismo ambiental,
possibilitando afirmar que o discurso jornalistico de desenvolvimento sustentavel é um

discurso persuasivo por exceléncia.

PALAVRAS-CHAVE: Retdrica; Argumentacdo; Jornalismo ambiental; Telejornalismo e

Séries jornalisticas.



ABSTRACT

The journalistic speech of sustainable development advocates the importance of taking care of
the environment. Beyond publicizing the necessity of preserving the nature, environmental
journalists try to persuade the public to act ecologically correct. Deriving from this, a
research will be done on this work, to investigate argumentative resources used on
environmental reports showed at Jornal Nacional, under prospects over Aristotle’s “Retorica”
([sec.IV BC], 2005), from “NEW Retorica” of Perelman and Olbrechts-Tyteca ([1958],
2005), from works about ethos of Maingueneau (2008) and of the pathos studies by Santana
Neto (2005; 2008). Aristotle’s thoughts contributed since the trilogy “Retorica” ethos
(speaker credibility), pathos (emotions that the speaker promotes on his audience) and logos
(persuasive speaking). The perelmaniana theory collaborated with the established agreements
for audience adhesion and the types of arguments used by the speaker during his speech. So,
the arguments used in verbal and written usage of the report series A Nossa Mata, aired
between the 24™ and 28" of May 2004, were analyzed. It was concluded that the main
persuasive strategies are anchored on the honest image of the serious reporter Jose Raimundo
(ethos), on the emotions going around the auditorium (pathos), so that forests will be
preserved, among them, outrage, guilt, compassion, pity and hope, besides arguments of
science authority and legal field, example, illustrations, models, anti-model, propagations, etc.
The case study permitted a direct relation between Retorica and the practice of environmental
journalism, making it possible to state that the journalistic speech about sustainable

development is in fact persuasive for excellence.

KEY WORDS: Retorica; Argument; Environmental Jounalism;Reports.
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1. INTRODUCAO

Em nenhum outro momento da histéria houve tanta necessidade de se discutir a
importancia da relagdo homem-natureza numa perspectiva de harmonia e cumplicidade como
no século XXI. A escala de agressées ao ecossistema’ cresceu assustadoramente no decorrer
do século passado com aniquilamento de florestas, degradagdo dos rios e oceanos, poluigdo do
ar, destruicdo da camada de ozbnio, extincdo das espécies, desertificacdo, entre outros,
costurando um novo cenario para a contemporaneidade. O consumo desenfreado incentivado
pela Revolucdo Industrial cede lugar para regulacdo, controle e sacrificios. A ordem agora é
consumir menos e preservar mais.

Diante disso, autoridades, especialistas e ambientalistas passaram a inserir na
agenda politica global a importancia de se debater solu¢bes para a crise ambiental instaurada
na atualidade. As iniciativas em prol do meio ambiente comegaram a surgir, de forma mais
contundente, ha quase 40 anos, mais precisamente em 1972, em Estocolmo, na Conferéncia
das Nacgdes Unidas sobre Ambiente Humano, considerada decisiva para o surgimento de
politicas voltadas para o gerenciamento ambiental.

O evento atraiu a atencdo mundial para as questBes ambientais e ressaltou a
relevancia da informacdo como instrumento fundamental para superar os problemas ligados
ao meio ambiente, determinando o dia 5 de junho como o Dia Mundial do Meio Ambiente.
Além disso, a Conferéncia de Estocolmo originou a criagdo do Programa das Nacgdes Unidas
para 0 Meio Ambiente (PNUMA) e o Plano de Ac¢do Mundial, que € uma convocacao a
cooperacao internacional para resolver os problemas ambientais. (MOUSINHO, 2008, p.345)

ApoOs 0 encontro, novos debates continuavam a repercutir a tematica ambiental no
ambito internacional, mas nada se comparou ao lancamento do Relatério Brundtland, em
1987, assinado por uma comissdo liderada pela primeira-ministra da Noruega, Gro
Brundtland. O documento, intitulado Nosso futuro comum, trouxe o conceito de
desenvolvimento sustentavel, expressdo que se consolidou na contemporaneidade, e que, a
priori, significa atender as necessidades de hoje sem comprometer as necessidades das futuras
geracdes.

Novaes (2008, p.324) explica que o documento ja ressaltava a questdo mais atual e
urgente da humanidade, que, segundo ele, é o reconhecimento de um planeta finito, sem

recursos naturais eternos. Por isso, ha a necessidade primordial de incorporar novos formatos

! Conjunto formado pelo ambiente (solo, 4gua, vento, sol etc.), os seres vivos (flora e fauna) e a relagdo entre
todos de uma determinada regido. (VEIGA; ZATZ, 2008, p.68)
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de viver e padrdes de producgdo e consumo sustentaveis para ndo sacrificar o meio ambiente e,
com isso, comprometer as geragdes seguintes.

A partir dai, o discurso da sustentabilidade passou a circular nos encontros nacionais
e internacionais, mesmo que de forma embrionaria, suscitando uma nova possibilidade de
desenvolvimento econdmico. Em 1992, surgiram outros avan¢os em torno das questdes
ambientais. A Confederacdo das Nagdes Unidas sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento, no
Rio de Janeiro, conhecido como Ri0-92, deixou um legado precioso para a populacéo
mundial: a aprovagdo da Agenda 212, que também foi idealizada pela comissdo da primeira-
ministra da Noruega, Gro Brundtland.

Além do relatério, foram lancadas no primeiro encontro mundial sobre meio
ambiente no Brasil a Convencéo sobre Mudanca do Clima®, que tem como objetivo estabilizar
as concentracOes de gases de efeito estufa na atmosfera, e a Convencao sobre Diversidade
Bioldgica®, responsavel por assegurar a conservacdo e o uso sustentavel das riquezas naturais.

Participaram do evento 104 reis, rainhas e chefes de estado acompanhados por 10 mil
delegados de 180 paises, que discutiram assuntos como mudancas climaticas, aumento da
populacdo, extingdo de espécies, entre outros. Nove mil jornalistas nacionais e internacionais
foram credenciados para acompanhar o encontro, transformando o Rio-92 em um marco para
o jornalismo, provocando diversas formas de divulgar a pauta ambiental nos veiculos
jornalisticos brasileiros.

De acordo com Trigueiro (2008, p.81), gracas ao encontro foram implementados
novos cadernos nos jornais impressos numa disputa salutar de quem conseguiria explicar mais
claramente para o publico os assuntos complexos debatidos durante o encontro. Porém, com o
passar dos anos, 0s espacos conquistados com o Rio-92 foram substituidos por outros temas, a
exemplo do impeachment do ex-presidente Fernando Collor de Mello. A partir dai, os
assuntos referentes ao meio ambiente voltaram a ser divulgados predominantemente pela
editoria de ciéncias.

O tema ambiental tornou a ser discutido mundialmente cinco anos depois da Rio-92,
durante a Conferéncia Rio +5. Os 53 chefes de Estado presentes acompanharam 0s avancos
dos paises, das organizacfes internacionais e dos setores da sociedade civil em relacdo aos

desafios propostos em 1992. Na Cudpula Mundial sobre Desenvolvimento Sustentavel —

> A Agenda 21 é um programa de acdo ambiental dividido em quarenta capitulos, estabelecido por comum
acordo entre governos e ONGs de 179 paises. O objetivo é estruturar um novo padrdo de desenvolvimento
planetério capaz de conciliar protecdo ambiental, justica social e sustentabilidade econdmica. Texto completo e
informacdes sobre Agenda 21 em http://www.mma.gov.br/agenda21. Acesso em 4 abr.2010.

® Documento completo no endereco: http://www.mct.gov.br/upd_blob/0005/5390.pdf . Acesso em 6 abr.2010.

* Mais informag®es sobre o evento estdo disponiveis no site www.mma.gov.br.
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também conhecida como Rio +10 -, que ocorreu na cidade de Joanesburgo, Africa do Sul, em
agosto de 2002, a principal finalidade foi reforcar os compromissos politicos com a
sustentabilidade. Os 104 chefes de Estado firmaram o acordo de criar agdes necessarias para
viabilizar o desenvolvimento sustentavel, como o uso de fontes alternativas de energias,
gerenciamento de residuos tdxicos, entre outros.

A cada evento, autoridades se empenhavam nas discussdes e agendavam o proximo
encontro. Em 2009, por exemplo, ocorreu a COP-15, 152 Conferéncia das Nacgdes Unidas
sobre Mudanca do Clima, em Copenhagen, na Dinamarca, atraindo todos os olhares da
imprensa nacional e internacional. Mais de 75 chefes de Estado se reuniram para tentar definir
programas concretos que evitassem o aquecimento global, mas o encontro terminou sem
aprovacao unanime. Mesmo assim, 0s paises de maior poder econdmico se comprometeram
em reduzir 80% de suas emissdes até 2050. Para 2020, eles apresentaram uma proposta de
amortizar até 20% das emissdes, percentual abaixo do recomendado pelo Painel
Intergovernamental sobre Mudancgas Climaticas (IPCC), que sugere uma diminuicdo entre
25% e 40% até 2020°.

Em 2010, aconteceu mais uma edi¢do do evento. Desta vez, o encontro foi realizado
em Cancun, no México, reunindo 193 paises. Foram firmados alguns acordos durante a 16?
Conferéncia das Nacgdes Unidas sobre Mudanca do Clima, entre eles, estabelecer como meta
um aumento maximo de temperatura do planeta 1,5 graus Celsius ao invés dos 2 graus Celsius
instituidos no ano anterior. Além disso, foi criado um Fundo Verde do Clima para financiar
acOes de combate ao aquecimento global e um mecanismo de Reducdo de Emissbes por
Desmatamento e Degradacdo (REED), que garantird recompensa aos paises tropicais que
preservarem as suas florestas.

Nesse mesmo ano, ocorreu em Nagoya, no Japdo, um evento de ambito global que
teve como pauta central a biodiversidade. A 10? Conferéncia das Partes da Convencao sobre
Diversidade Bioldgica, organizada pela ONU (Organizagdo das Nagdes Unidas), resultou em
pactos esperancosos para a protecdo da diversidade de espécies e 0s recursos genéticos de
plantas e animais. O encontro garantiu, entre outras medidas, a protecdo internacional do
patrimdnio bioldgico de todo e qualquer pais, e que s6 podera ser explorado por estrangeiros
com autorizacdo prévia e pagamento de royalties. A iniciativa é benéfica para o Brasil, ja que

possui a maior biodiversidade do planeta.

> Informacdes oficiais sobre o evento estdo disponiveis no site http://www.cop15brasil.gov.br/. Acesso em 6 abr.
2010.
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Intitulado como Protocolo de Nagoya, em homenagem a cidade japonesa que
hospedou o encontro, 0 documento também prevé o aumento das areas terrestres protegidas
dos 12% atuais para 17%. O mesmo deve ocorrer com 0s ecossistemas marinhos, uma vez que
as unidades de conservacdo deverdo passar de 1% para 10%, no periodo entre 2011 a
2020°. (NUNES, 2010)

O estrago das florestas decorre de a¢des predatorias, como extracdo de lenha para ser
usada como combustivel, corte de madeiras para criagdo e construcdes, producéo agricola em
larga escala, como a producéo de soja, entre outros. Veiga e Zatz (2008, p.43) destacaram que
17% da Floresta Amazbnica, em territorio brasileiro, foi desmatada e que, na maioria dos
casos, estad associada a préatica pecuarista. A Mata Atlantica, por sua vez, possui 7,3% de sua
extensdo original e, mesmo assim, apresenta as maiores biodiversidades do planeta, conforme
destacou Simdes (2003). Ele afirmou, ainda, que cerca de 100 milhdes de habitantes vivem no

entorno da Mata Atlantica, exercendo grande pressao nas areas florestais.

A exploragéo dos recursos florestais da Mata Atlantica tem sido exercida de
maneira predatdria sob o ponto de vista ecoldgico, social e econémico,
embora um grande numero de pessoas dependa efetivamente da sua
exploracdo, quer como fonte de medicamento e alimento, quer como fonte
de renda. (SIMOES, 2003, p.13-14)

De acordo com a publicagao ‘Meio Ambiente ¢ Consumo’, produzida pelo Instituto
Nacional de Metrologia, Normalizacdo e Qualidade Industrial (INMETRO) e Instituto
Brasileiro de Consumidor (IDEC), em 2002, o Brasil detém mais de 20% das espécies do
planeta. Existem 55 espécies de primatas, 516 de anfibios, 3.010 animais em perigo de
extincdo. Com relacdo a flora, estima-se um nimero superior a 55 mil tipos, entre as quais
390 de palmeiras e 2.300 de orquideas. Todo esse cendrio estd ameacado com o
desmatamento. Sem habitat, as espécies ndo conseguem sobreviver.

Além disso, a destruicdo das reservas florestais danifica o curso natural de energia,
vento, chuva, sedimentos e nutrientes, obstruindo o ciclo da vida. Isso contribui para o
crescente fendmeno de desertificacdo, que, sequndo a ONU, atinge 41% das terras do planeta.
O avanco é de 60 mil km? por ano, uma &rea equivalente a 20% do estado de Goi4s.
(CONSUMO SUSTENTAVEL, 2005, p.63)

® Informagcdes retiradas da cobertura jornalistica realizada pela repérter Monica Nunes do site Planeta
Sustentavel, movimento em prol de a¢Bes voltadas para a sustentabilidade e que reine em seu Conselho
Consultivo pesquisadores renomados na d4rea social, econdémica e ambiental. Disponivel em:
http://planetasustentavel.abril.com.br/noticia/ambiente/cop10-protocolo-nagoya-plano-estrategico-607759.shtml.
Acesso em 3 jan. 2011.
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Numa perspectiva sustentavel é possivel extrair a madeira sem impactar de forma tdo
desastrosa 0 meio ambiente. Para tanto, € necessario cumprir os critérios cientificos que
permitem selecionar as arvores de acordo com a sua participacdo na cadeia bioldgica, o
plantio de espécies nativas em substituicdo aquelas retiradas de forma legal e a certificacdo
florestal, que, por meio da conscientizacdo do consumidor, exige do mercado a utilizagédo de
madeiras legalizadas, entre outras maneiras.

O panorama tragado traz indicios relevantes ndo somente sobre os principais temas
debatidos nos encontros mundiais ou das politicas publicas sugeridas para combater a crise
ambiental, mas também sobre a aproximacéo dos jornalistas com os assuntos ligados ao meio
ambiente. A cada debate, os profissionais de imprensa deslocavam as informacgdes dos
gabinetes e das salas de reunido para a sociedade, buscando cumprir a sua funcdo de
democratizar o conhecimento. Com isso, 0 jornalismo ambiental, que € acima de tudo
jornalismo, comegou a pautar reportagens inspiradas no conceito de sustentabilidade, tais
como preservacdo das florestas, consumo sustentavel, reciclagem etc.

Ciente da sua penetracdo no campo social e, de certa forma, refém das fontes, 0s
jornalistas passaram a reproduzir o discurso do desenvolvimento sustentavel defendido por
ambientalistas, especialistas e autoridades da area — mesmo sendo um discurso ainda difuso e
sujeito a multiplas interpretacdes e apropriacdes — numa tentativa de fortalecer as mudancas
politicas e comportamentais da sociedade. Essa intencdo explicita do jornalismo ambiental,
que, ao contrario do jornalismo ndo-especializado se posiciona e reconhece a sua parcialidade,
nesse caso, em favor do meio ambiente, motivou a realizacdo do presente trabalho.

Partindo do pressuposto de que toda e qualquer informacéo divulgada é atravessada
pela intencionalidade daquele que a revela, investigamos as estratégias argumentativas
utilizadas pelo discurso jornalistico de desenvolvimento sustentavel na televisdo que, dentre
outras finalidades, pretende persuadir o publico a agir de maneira ecologicamente correta.
Para tanto, foram analisados os recursos argumentativos empregados na linguagem verbal
(escrita e falada) na série de reportagens A Nossa Mata, exibida pelo Jornal Nacional, entre
24 e 28 de maio de 2004.

Além desse objetivo geral, foram contemplados como objetivos especificos verificar
a estrutura argumentativa do discurso jornalistico de desenvolvimento sustentavel, a
contribuicdo do jornalismo no processo de divulgacdo ambiental e a importancia das séries
jornalisticas como um novo formato para divulgar os assuntos ambientais na televisao.

O suporte televisivo foi escolhido por ser o principal meio de informagdo dos

brasileiros, como constatou a pesquisa “O que o brasileiro pensa do meio ambiente e do
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consumo sustentavel”’, encomendada ao lbope pelo Ministério do Meio Ambiente (MMA;
ISER, 2001). Os nimeros revelaram que 90% dos entrevistados utilizam a televisdo para se
informar. Além disso, o meio televisivo possui caracteristicas singulares, como a forma
pessoal de contar a noticia, a agilidade na transmissao de informages, linguagem simples,
direta e coloquial e o fascinio que a imagem exerce sob o telespectador. Em resumo,
escolhnemos o ambiente televisivo por ser um meio eficiente de persuaséo, pelo seu alcance,
legitimidade e influéncia na sociedade.

A escolha do Jornal Nacional (JN) deve-se ao fato de ser o telejornal de maior
audiéncia do Pais, h4 40 anos, no horario nobre da Rede Globo. Além disso, o JN aposta nas
séries jornalisticas como um novo formato para divulgar assuntos de maneira mais
consistente, em conformidade com as nossas expectativas. Elegemos o formato jornalismo
seriado na televisdo por reunir diversas abordagens para um mesmo tema, superando a
superficialidade das matérias televisivas diarias, que possuem curta duracdo, em média, um
minuto e trinta segundos. As reportagens em serie contam com um tempo superior a trés
minutos, o que representa, pelo menos, o dobro de uma matéria diaria. Com isso, 0S assuntos
sdo explorados de forma mais ampla.

Para a selecdo do corpus, o contexto historico e a proximidade geografica foram
preponderantes. Ja sabiamos que as reportagens deveriam ser de cunho ambiental, justamente
num periodo em que a expressao desenvolvimento sustentdvel ganha forca e parece ter se
tornado a bola da vez dos discursos contemporaneos. Mas definir somente o tema nao foi
suficiente. Ao fazer o levantamento das séries de reportagens produzidas e exibidas pelo
Jornal Nacional, disponibilizadas no préprio site do telejornal®, foram identificadas entre 2004
e novembro de 2009, 83 séries de diversos assuntos, como educacdo, salde, economia,
emprego e meio ambiente.

Dentre elas, nove abordavam temas ambientais, seja com viés econdmico, politico ou
social, representando um universo bastante extenso. Diante disso, fizemos um novo recorte e
buscamos, nesse total, aquelas que focavam num discurso de desenvolvimento sustentavel em
torno do consumo, considerado o vildo da sustentabilidade. Nesse sentido, encontramos seis
séries dos mais variados temas: agua (09/02 a 12/02/2009), agroenergia (02/07 a 06/07/2007),
reciclagem (05/06 a 07/06/2007), agrotoxicos (21/03 a 25/03/2005) e desmatamento, que foi

7 Coordenado pela sociéloga Samyra Crespo, do Instituo Superior de Estudos da Religi&o (ISER). A pesquisa foi
realizada em trés edicOes: 1994, 1997 e 2001.
& Site: www.globo.com/jornalnacional. Acesso em 24 nov. 2009.
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abordado no telejornal em dois momentos: 30/01/2006 a 04/02/2006 e 24/05/2004 a
28/05/2004, totalizando 26 reportagens.

Diante da extensdo do corpus, uma nova delimitacdo foi inevitavel. Dentre todas as
séries ambientais voltadas para o desenvolvimento sustentavel, cujo enquadramento era a
pratica consumista, apenas uma foi realizada aqui na Bahia. O repdrter José Raimundo,
correspondente do Jornal Nacional no Estado, percorreu por alguns municipios baianos para
mostrar a destruicdo da Mata Atlantica e, consequentemente, a extincdo de algumas espécies
que passaram a ficar sem habitat. A seriedade com que José Raimundo abordou o tema
colaborou para que ganhasse o “Prémio de Reportagem sobre a Biodiversidade da Mata
Atlantica”, em 2005, pela tltima reportagem da série, sendo mais um critério para a escolha.

A série A Nossa Mata traz cinco reportagens, sendo que todas foram realizadas pelo
mesmo reporter, 0 que nos permite uma investigacdo mais consistente sobre as estratégias
persuasivas utilizadas por ele e a construcdo da sua propria imagem no discurso jornalistico
de desenvolvimento sustentavel. O tema, por sua vez, também é bastante oportuno. Alem de
2010 ter sido considerado o Ano Internacional da Biodiversidade, a Organizacdo das Nagdes
Unidas (ONU) elegeu 2011 como o Ano Internacional das Florestas®. Os dois enfoques dados
pela instituicdo sdo tratados na série selecionada, possibilitando ao presente estudo colaborar
para uma consciéncia ambiental em torno da conservacdo das matas e das espécies.

Apos a escolha da série A Nossa Mata gravamos todo o material em DVD e iniciamos
0 processo de decupagem, ou seja, a transcricdo das reportagens. Com o corpus descrito e
revisdo bibliografica finalizada, iniciamos o0 mapeamento dos tipos de argumentos e 0S
elementos persuasivos presentes na série. Respeitamos a ordem de veiculagdo das reportagens
definida pela linha editorial do Jornal Nacional, por entendermos que tais escolhas integram
as estratégias argumentativas do telejornal.

Para analise dos dados, articulamos pressupostos tedricos da Retdrica de Aristoteles
([séc.1V a.C], 2005), da Nova Retdrica de Perelman e Olbrechts-Tyteca ([1958], 2005), dos
trabalhos sobre o ethos de Maingueneau (2008), e dos estudos sobre Pathos de Santana Neto
(2005; 2008). O pensamento aristotélico contribuiu a partir da triade retorica ethos
(credibilidade do orador), pathos (emocdo que o orador consegue promover Nnos Seus
ouvintes) e légos (o discurso argumentativo). A teoria perelmaniana colaborou com os
acordos estabelecidos para a adesdo do auditério e os tipos de argumentos utilizados pelo

repérter para persuadir o telespectador. Sendo assim, o presente estudo insere-se na Linha de

° Mais informacdes sobre o Ano Internacional das Florestas no site da ONU. Disponivel em:

http://www.un.org/en/events/iyof2011/. Acesso em: 5 jan. 2011.
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Pesquisa 2 — Linguagens, Discurso e Sociedade, do Programa de Mestrado em Estudo de
Linguagens, da Universidade Estadual da Bahia (UNEB), j& que evidencia a complexa
relacdo entre discurso, argumentacgéo e sociedade.

Para tanto, dividimos o presente trabalho em trés capitulos, de acordo com seus
principais temas, na seguinte ordem: desenvolvimento sustentavel, jornalismo ambiental na
televisdo e argumentacdo. Organizamos dessa forma por reconhecermos a importancia da
contextualizacdo do tema desenvolvimento sustentavel e da praxis do jornalismo ambiental no
espaco televisivo para uma maior apropriacdo em torno do processo argumentativo da série A
Nossa Mata. Verificar as peculiaridades do jornalismo antes de averiguar as estratégias
argumentativas nas reportagens tornou-se fundamental para a compreensdo do discurso
ambiental do JN, ja que o telejornal se situa no campo jornalistico.

Como a nossa finalidade foi investigar os recursos argumentativos na linguagem
verbal (escrita e falada), priorizamos o texto jornalistico, seja ele assinado pelo reporter ou
pelo editor-chefe, no caso das chamadas das reportagens realizadas pelos apresentadores no
estudio. Todavia, ciente de que o casamento da palavra com a imagem & um diferencial
enquanto estratégia persuasiva no meio televisivo, consideramos o contexto visual sem
desviar o foco deste estudo. Diante disso, contamos com o auxilio da imagem para legitimar o
argumento do repérter, principalmente, como prova dos fatos apresentados (l6gos), para a
construcdo da imagem do orador (ethos) e como mecanismo de sensibilizacdo do
telespectador (pathos).

Nesse sentido, utilizamos o recurso italico para diferenciar o corpus do texto da
dissertacdo. Esse mesmo mecanismo foi empregado para palavras estrangeiras e
denominacgGes dos telejornais brasileiros e programas televisivos. Utilizamos o recurso negrito
para destacar o nome da serie A Nossa Mata com a finalidade de orientar o leitor, destacando
0 nosso objeto de estudo. O mesmo ocorre com as reportagens individuais que compdem a
série. Elas serdo identificadas sempre em negrito, como Reportagem A, Reportagem B,
Reportagem C, Reportagem D e Reportagem E, respeitando a ordem cronologica de
exibicdo. Os trechos das séries serdo sinalizados como off, passagem ou sonora™, em
conformidade com a estrutura da reportagem jornalistica na televisdo.

No primeiro capitulo, abordaremos o conceito de sustentabilidade numa perspectiva

multidisciplinar, possibilitando uma maior concepc¢do sobre o assunto que, por si so, é

0 off é o texto elaborado pelo repérter e tem como objetivo complementar as imagens. A passagem é a
gravacao realizada pelo jornalista no local do fato com informagdes relevantes e a sonora é a fala dos
entrevistados pelo repdrter.
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bastante complexo. Além de evidenciarmos o desenvolvimento sustentavel numa esfera
econdmica, politica, cultural e social, apresentaremos as vertentes do jornalismo ambiental e
suas implicagdes para a divulgacdo da sustentabilidade.

No segundo capitulo, trataremos sobre a pratica do jornalismo ambiental no espago
televisivo, enfatizando que o discurso ambiental ndo ocorre somente nos telejornais, mas
também em outros programas da televisdao brasileira. Nesse sentido, destacamos que nosso
intuito ndo foi investigar a qualidade da informagéo na televisdo, nem discutir o seu papel
educativo, tampouco se € um meio de comunicacdo voltado somente para entretenimento.
Partimos do pressuposto de que a televisdo se destaca dos demais meios, principalmente, pelo
seu alcance e sua linguagem audiovisual, conforme pontuamos anteriormente. Também serdo
apontadas as peculiaridades das reportagens ambientais na televisdo, desde a sua estrutura até
a sua veiculacao, o uso da imagem como mecanismo de validacdo do discurso jornalistico no
ambiente televisivo e, por fim, analisaremos as séries de reportagens como um formato
promissor para o telejornalismo. Tudo isso tendo como principal referencial o Jornal
Nacional, nosso objeto empirico.

O terceiro e ultimo capitulo é dedicado a argumentacdo. De inicio, estabeleceremos
uma analogia entre a retdrica grega e a narrativa jornalistica na televisdo com a finalidade de
aproximar os dois campos de estudo. Em seguida, buscaremos uma maior compreensdo em
torno das estratégias argumentativas postuladas pelo arcabouco tedrico do presente trabalho,
confrontando a teoria com a pratica jornalistica. Com isso, identificaremos 0s mecanismos
utilizados pela série A Nossa Mata para persuadir o telespectador a preservar as florestas,
quantificando os argumentos e realizando uma analise mais especifica daqueles de maior
incidéncia.

Além dos capitulos descritos acima, o presente trabalho € composto pelos itens
exigidos pelas normas técnicas - capa, pagina de rosto, ficha catalografica, epigrafe,
dedicatoria, agradecimentos, sumario, lista de ilustracbes e resumo -, conclusdo com o0s
resultados obtidos pela pesquisa, anexo com a transcricdo das reportagens investigadas e o
apéndice com a identificacdo dos argumentos.

E vélido ressaltar, ainda, que o presente estudo ndo pretende esgotar as analises em
torno das estratégias argumentativas no discurso jornalistico de desenvolvimento sustentavel
até mesmo pela propria questdo de tempo-espaco, mas sim contribuir para uma maior
discussdo sobre o tema, evidenciando pistas relevantes para que outros pesquisadores possam

dar continuidade aos estudos no campo da argumentagéo.
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2. DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL EM PAUTA

A sociedade contemporénea perpassa por um dos principais momentos de
transformacgdo da histéria humana. Se no inicio da década de 90, autoridades e especialistas
em meio ambiente de todo o mundo alertavam para uma possivel crise planetéria, hoje a
populacdo mundial precisa lidar com essa realidade. Diante desse contexto, temas como
mudancas climaticas, consumo, desmatamento e esgotamento da agua, entre outros, passaram
a integrar assiduamente a agenda politica global. Sdo assuntos que reforcam a urgéncia de se
repensar medidas emergenciais para tentar reverter os estragos causados ao meio ambiente.

Esse novo cenario passou a se delinear no século XIX com a implantacdo de um
modelo econdmico de desenvolvimento ancorado em técnicas de producdo e consumo
predatorias, ocasionando um grande impacto das atividades humanas sobre a natureza. De
fato, a Revolucdo Industrial permitiu avangos tecnologicos essenciais para a evolugdo social,
mas, em contrapartida, alterou a relacdo de homens e mulheres com os sistemas naturais,
principalmente, no que se refere a percepgao dos seres humanos com o ambiente natural.

O século seguinte foi marcado pelo aperfeicoamento da industria bélica com a
Segunda Guerra Mundial, exaltando ainda mais as discussbes em torno da economia
internacional. No final desse conflito militar, ja se pontuava a necessidade de os paises
superarem o subdesenvolvimento. Entretanto, a solucdo para uma nacdo crescer, naquela
época, estava totalmente associada a economia, ou seja, bastava enriquecer para,
automaticamente, ser vista como desenvolvida.

Essa visdo tinha como referencial os paises da Ameérica do Norte e Europa, ja que
possuiam alta renda por habitante. De acordo com Veiga e Zatz (2008), eles chegaram a
incentivar outras nacdes consideradas Terceiro Mundo a ampliar a sua economia, mas
perceberam que o fato de enriquecer ndo significava melhorias expressivas em setores vitais
para um desenvolvimento efetivo, como saude, educagdo e cultura. “A pobreza ndo diminuia,
ndo havia reducdo de desigualdades, fossem elas sociais, entre racas, sexos, ou de locais de
moradia. E, pior, as liberdades eram muitas vezes sacrificadas em vez de expandidas”.
(VEIGA; ZATZ, 2008, p.16)

Diante desse cenario, encontros internacionais comegcavam a OcCOfrer,
principalmente, nas décadas de 60 e 70, com debates acalorados sobre as relacfes existentes
entre meio ambiente e desenvolvimento. A discussdo evidenciou a existéncia de um modelo

voltado para as necessidades humanas de forma parcial e, ainda, destruidor dos recursos
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naturais. Com isso, houve a necessidade de se reconsiderar 0 modelo de desenvolvimento
econémico numa perspectiva que valorizasse a qualidade de vida da populagdo sem prejudicar
as futuras geracdes.

Foi nesse contexto que surgiu a palavra ecodesenvolvimento, empregada na
Conferéncia das Nacgdes Unidas sobre Ambiente Humano, em 1972, em Estocolmo, com a
finalidade de instituir uma proposta de desenvolvimento ecologicamente direcionado capaz de
promover os trabalhos do Programa das NacGes Unidas para o Meio Ambiente (PNUMA).
Segundo Camargo (2003, p.66), apesar de ter sido usada pela primeira vez por Maurice
Strong, secretério-geral de Estocolmo-72, o responsavel pela criagdo dos principios
fundamentais dessa nova perspectiva de desenvolvimento foi o economista polonés, Ignacy
Sachs.

Ele concebeu seis aspectos norteadores para o ecodesenvolvimento, tais como:
suprir as necessidades basicas, solidariedade com as geragdes futuras, comprometimento e
participacdo da populagdo, conservacdo dos recursos naturais e do meio ambiente como um
todo, criacdo de um sistema social assegurando emprego, seguranca social e respeito a outras
culturas, aléem de projetos ligados a educacéo.

De acordo com Sachs (2009), para formular um novo caminho de desenvolvimento
é imprescindivel uma abordagem holistica e interdisciplinar, por meio de um trabalho coletivo
de cientistas naturais e sociais em prol de caminhos proveitosos para o uso e aplicacdo dos
recursos da natureza, respeitando a sua distingdo. Nesse sentido, preservacdo e
aproveitamento natural devem caminhar lado a lado numa relagdo harmoniosa. “O uso
produtivo ndo necessariamente precisa prejudicar o meio ambiente ou destruir a diversidade,
se tivermos consciéncia de que todas as nossas atividades econémicas estdo solidamente
fincadas no ambiente natural”. (SACHS, 2009, p. 32)

Sete anos apo6s a Conferéncia em Estocolmo, nasceu a expressao desenvolvimento
sustentavel durante um simpdsio das Nagdes Unidas sobre meio ambiente. Veiga e Zatz
(2008, p.38) relembram que nessa época 0s ambientalistas eram vistos totalmente contra o
desenvolvimento, quando um deles disse a seguinte frase no encontro: “Nao somos contra o
desenvolvimento, apenas queremos que ele seja sustentavel”.

De acordo com os autores, “bastou isso para que a expressdo imediatamente
emplacasse, como acontece com boas girias, bons provérbios etc”, tornando-se mundialmente
conhecida quando foi adotada como principal borddo do Relatério Brundtland, intitulado
Nosso futuro comum. A criagdo do documento ficou sob a responsabilidade de uma comisséo

liderada pela primeira-ministra da Noruega, Gro Brundtland, em 1987.
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Segundo o relatorio, o desenvolvimento sustentavel significa atender as necessidades
de hoje sem comprometer as necessidades das futuras geracdes. Para tanto, é preciso reduzir
as desigualdades entre os paises ricos e 0s pobres, incentivando os que possuem mais recursos
financeiros a adotar uma forma de viver em sintonia com o meio ambiente. “Um mundo onde
a pobreza é endémica estara sempre sujeito a catéstrofes, ecoldgicas ou de outra natureza.
(BRUNDTLAND, 1987, p. 9)

Minimizar essas diferencas entre as nagdes €, sem ddvida, um grande desafio para o
desenvolvimento sustentavel, principalmente, porque “a desigualdade tornou-se o calcanhar-
de-aquiles da economia moderna”, conforme destacou Sennett (2008, p.54). Dados
divulgados pela publicacdo Consumo Sustentavel: manual de educagdo (2005, p.15) apontam
que 20% da populacdo mundial que habita principalmente os paises ricos do hemisfério norte
consome 80% dos recursos naturais e energia do planeta. Enguanto isso, 80% da populacéo
mundial que habita, principalmente, os paises pobres do hemisfério sul fica com apenas 20%
dos recursos naturais. Para reduzir essa disparidade, permitindo aos habitantes dos paises do
sul atingir o mesmo padréo de consumo material médio de um habitante do norte, seriam
necessarios, pelo menos, mais dois planetas Terra.

O documento traz, ainda, medidas emergenciais para impulsionar o
desenvolvimento sustentavel, como evitar o crescimento populacional, a importancia da
seguranca alimentar e distribuicdo dos alimentos para combater a fome, reformulacdo dos
termos de concessdo dos sistemas de receitas florestais, manutencdo dos ecossistemas e das
espécies por meio de politicas publicas, entre outros. “Para haver um desenvolvimento
sustentavel é preciso minimizar os impactos adversos sobre a qualidade do ar, da &gua e de
outros elementos naturais, a fim de manter a integridade global do ecossistema”.
(BRUNDTLAND, 1987, p.49)

Além disso, as conclusdes da comissdo Brundtland apontam para a importancia de
se desenvolver estratégia energética duradoura e possivel numa perspectiva ambiental e
econbmica, produzir mais com menos, cabendo também as nacdes arcarem com 0s gastos da
industrializacdo e ordenarem taticas especificas para guiar o processo de urbanizacgdo,

aliviando os grandes centros urbanos e edificando cidades de pequeno porte.

2.1 AFINAL, O QUE E SUSTENTABILIDADE?

Com o passar dos anos, o conceito de desenvolvimento sustentavel difundido pelo

relatério foi sofrendo modificagbes e apesar de estar inserido na pauta de todo o discurso
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ambiental ainda ndo h&a um consenso quanto ao seu significado. 1sso porque a sustentabilidade
passou a ser uma nova forma de enxergar as solugdes para os problemas globais, ndo somente
no que se refere a destruicdo da natureza, mas também contemplando aspectos sociais,
politicos e culturais.

Entretanto, Veiga e Zatz (2008) destacam que a nocdo de sustentabilidade ja era
utilizada pela biologia, na década de 1970, nos estudos voltados para as atividades extrativas,
a exemplo da atividade pesqueira. As pesquisas buscavam retirar uma maior quantidade de
peixes da dgua sem provocar o0 desaparecimento dos seus estoques. Para os autores, neste
caso ¢ simples entender o sentido do termo ‘“‘sustentavel”. O dificil € quando a palavra ¢

utilizada como adjetivo para caracterizar o desenvolvimento das sociedades.

A expressdo “desenvolvimento sustentavel” parece até ter virado moda de
tanto que esta sendo usada como se pudesse ser a salvacdo para todos 0s
males. Esta presente em todos os lugares: nos discursos politicos, nos
programas de governo, nos projetos sociais de empresas e até na fachada de
escolas. Por isso mesmo é que temos de tentar entender melhor o seu
significado para que ndo parega ou resulte numa expresséo vazia. (VEIGA;
ZATZ, 2008, p.35)

Para uma maior compreensdo em torno da expressdo € necessario avaliar as
dimensdes das duas palavras que a compdem. Segundo Camargo (2003), é comum utilizar a
palavra desenvolvimento como sinbnimo de crescimento, o que, de fato, € um pré-requisito
indispensavel para o desenvolvimento, poréem ndo é condicdo suficiente. De acordo com a
autora, o crescimento baseia-se em melhorias quantitativas enquanto o desenvolvimento
resulta em avancos da ordem da qualidade. Além disso, o modelo industrial de
desenvolvimento associa o termo a progresso.

Oliveira (2006, p. 19) defende que o desenvolvimento deve ser entendido como
incrementos positivos no produto e na renda, transformado para satisfazer as mais
diversificadas necessidades do ser humano, como salde, habitacdo, transporte, alimentacdo,
lazer, entre outras. “O desenvolvimento pode ser encarado como um processo complexo de
mudancas e transformacdes de ordem econdmica, politica e, principalmente, humana e
social”.

Com a finalidade de avaliar o desenvolvimento de um pais, muitos economistas
ainda tém como principal indicador o Produto Interno Bruto (PI1B), mesmo apds a criacdo do
IDH (indice de Desenvolvimento Humano), em 1990. Enquanto o PIB registra tudo aquilo

que é mediado nas trocas de mercado, ou seja, que transita pelo sistema de precos, o IDH
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permite mensurar dimensdes mais amplas do desenvolvimento, numa perspectiva humana,
mostrando que o avanco de uma nacgao ndo deve se limitar a renda per capta ou ao salario de
um trabalhador.

Para Veiga e Zatz (2008), o PIB pondera de forma reducionista o crescimento de um

governo, principalmente, a partir de uma dptica sustentavel.

Por um lado, de nada vale obter uma alta taxa de aumento do PIB se ela ndo
se traduzir em melhor desempenho de pelo menos duas areas: saude e
educacdo. Por outro, nada disso pode ser obtido com praticas predatorias que
comprometam 0s ecossistemas e diminuam assim as chances de que nossos
filhos, netos, bisnetos etc. também possam se beneficiar desses recursos no
futuro. (VEIGA; ZATZ, 2008, p.18)

Ja o termo sustentar significa segurar, suportar, apoiar, conservar, resistir, entre
outras defini¢cbes. (HOUAISS, 2009) Quando utilizado no contexto do desenvolvimento
sustentavel possui um sentido mais especifico ligado a ecologia, referindo-se, de uma forma
geral, a conservacdo dos recursos naturais. Para Camargo (2003), as duas palavras —
desenvolvimento e sustentavel — quando utilizadas juntamente parecem ambiguas, por reunir
numa expressdo dois termos que, a principio, parecem ndo se encaixar.

Partindo desse pressuposto, a expressao poderia ser entendida como um oximoro,
uma contradicdo em termos, ja que ndo seria possivel desenvolver preservando. Essa ideia €
postulada por alguns economistas, principalmente, pelos defensores do neoliberalismo®, a
exemplo de Delfim Netto (2010, p.20). Segundo ele, para crescer é inevitavel que haja o
impacto ambiental, porque a economia é termodinamica, logo o crescimento acelerado
ocasiona naturalmente um crescimento destrutivo. “Nao ¢ possivel produzir PIB sem produzir
impacto ambiental e emissdo de géas carbonico. E uma producdo conjunta. Reduzir o
crescimento ninguém quer”. (DELFIM NETTO, 2010, p.28)

A relacdo desenvolvimento versus destruicdo da natureza parece nao ser

preocupacdo para o capitalismo. Pelo contrario, os impactos ambientais colaboram para a

' Segundo Moraes (2001), o termo neoliberalismo possui Vérios significados entre eles uma corrente de
pensamento, uma ideologia do capitalismo e um ataque as formas de regulacdo econémica do século XX, como
o0 socialismo. Além disso, pode ser visto como um conjunto de politicas adotadas pelos governos a partir da
segunda metade dos anos 70 e disseminadas pelo Banco Mundial e pelo Fundo Monetério Nacional (FMI).
Nesse sistema econdmico, o0 estado pouco intervém na economia e 0 mercado é regulado pela lei de oferta e
procura, estimulando a méo-de-obra barata para conseguir mais lucro. Desse modo, 0s servigos sao executados
pela empresa privada e o estado submetido ao sistema econdmico regulado pela producéo e consumo. Por isso,
“de todas as formas, no campo das idéias, seja no das politicas econdmicas, as politicas neoliberais constituem a
tragédia do nosso tempo. Onde for que elas se instaurem, surge ou cresce miséria, a degradacdo econdmica, a
desesperanga, a apatia ¢ o desespero”. (CARCANHOLO; CARCANHOLO; MALAGUTI, 2008, p.8)
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manutencdo desse modelo de sistema econdmico capaz de transformar até o ar que respiramos
em mercadoria. O aumento da polui¢do do ar, que é ocasionada pelo excesso de emissdes de
gases toxicos a atmosfera, principalmente, por meio da queima de combustiveis fosseis, como
a gasolina e o Oleo diesel, afeta diretamente o alto indice de doengas respiratorias na
populacdo. Com isso, 0s servicos médicos pagos para remediar tais patologias entram no PIB
com um sinal positivo, fortalecendo a economia.

E nessa contramo que a nogdo de desenvolvimento sustentavel tenta se firmar na
contemporaneidade, preconizando que é possivel avancar economicamente e, a0 mesmo
tempo, preservar 0 meio ambiente sem causar restricdes as préximas geracOes. Para Leis
(1998), enquanto o melhor aproveitamento dos recursos na escala global amplia a ordem no
ambito econdmico, no nivel socioambiental s6 se beneficia a desordem, dificultando a
governabilidade. Com a alta degradacdo ambiental no planeta é dificil para os governos

monitora-la, contrariando o otimismo neoliberal.

O mercado é o0 mais importante elemento de transformacado de nossa época, e
ndo se trata, portanto, de suprimi-lo, mas de controlar seus efeitos. N&o
existe nenhuma ddvida de que a expansdo da economia de mercado esta na
origem da desordem global da biosfera. (LEIS, 1998, p.18)

Numa perspectiva politica do desenvolvimento sustentavel, Vieira (1998, p.57)
pontua que as sociedades contemporaneas mantém um vies minimalista da problematica
ambiental, uma vez que concebem o meio ambiente somente como o0 meio fisico, natural ou
construido e se esquecem de que a transformacéo decorre da acdo humana. Entre os principais
problemas ambientais ocasionados pelo aumento do consumo de agua, energia e demais
elementos da biodiversidade estdo a poluicdo de agua e do ar, mudancas climaticas,
contaminacdo do solo e extin¢do de espécies animais e vegetais.

Dai a necessidade de ampliar o conceito de desenvolvimento sustentavel.
Mawhinney (2005, p.35) aponta a existéncia de trés principais pontos de vista em torno da
sustentabilidade. Sdo eles: a visdo do economista tipico, que defende os sistemas de escolha,
avaliacdo e decisdo como os melhores possiveis, mesmo destacando que ndo sdo primorosos;
a percepcdo do ambientalista aguerrido, que prop6e modificacBes radicais como resolucéo
para 0s problemas ambientais, reforcando que os sistemas contemporaneos falharam ndo
somente na esfera da humanidade como para a natureza, por isso precisam ser eliminados e a

concepgédo do grupo moderado que sugere algum tipo de alteragdo sem atitudes extremistas.
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Numa perspectiva mais abrangente e contemporéanea, o desenvolvimento sustentavel
é uma nova forma de vislumbrar solucfes para os problemas globais, priorizando aspectos
sociais, culturais, econdmicos e ecoldgicos. Para Camargo (2003, p.75), a sustentabilidade
estd diretamente relacionada com a harmonia entre os individuos e a natureza, unindo
interesses sociais e econdomicos. Nesse sentido, o desenvolvimento ndo pode ocorrer se 0s
recursos naturais estiverem danificados, nem a natureza ser protegida se 0 crescimento nao
ponderar os efeitos do exterminio ambiental. Apesar desse posicionamento, ela reconhece que
a definicdo sobre o0 desenvolvimento sustentavel depende do campo de andlise.

O conceito de desenvolvimento sustentavel fundamentalmente interliga o
que é para ser desenvolvido com o que é para ser sustentado. As discussoes
acerca das relacfes que devem prevalecer entre o que deve ser sustentado e o
que deve ser desenvolvido diferem muito, uma vez que essas interligagdes
tém sido discutidas e consideradas de varias maneiras — dependendo por
quem e em que esfera estdo sendo discutidas, estabelecidas ou implicitas.
(CAMARGO, 2003, p. 75)

Mousinho (2008, p.348) afirma que para haver o desenvolvimento sustentavel é
imprescindivel a elaboracdo de um planejamento além das necessidades e desejos das
sociedades modernas, integrando a essas questdes aspectos de maior envergadura. Afonso
(2006, p.12) defende a sustentabilidade como uma forma de conservar os recursos ambientais
de maneira quantitativa e qualitativa, utilizando-os sem destruir as suas fontes ou abreviar a
sua capacidade de abastecer as proximas geracbes de forma satisfatéria para atender as
necessidades atuais e futuras. Para Loures (2009, p.59), a sustentabilidade € uma tematica
intrinsecamente ligada a cultura e ao préprio ser humano, por isso esta associada ao
compromisso social e relacionada a construcdo de um espaco publico para que instituicoes
politicas, sociedade civil e demais grupos de interesses possam desempenhar a sua funcéo de

representacdo politica e institucional.

2.1.1 Principais obstaculos

A multiplicidade de conceituacbes € resultado da propria complexidade do tema,
que precisa ser refletido sob diversas perspectivas para uma real compreensao. Diante disso,
0s estudos sobre a sustentabilidade devem ultrapassar um recorte engessado e levar em
consideracdo as relacbes de poder, o atual modelo desenvolvimento econémico e suas

implicagdes sociais, culturais e politicas, entre outros. Esses seriam alguns entraves que
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dificultam a concretizacdo de um desenvolvimento econdbmico mais humanizado, capaz de
equilibrar o mundo com a Terra, que, segundo Leis (1998), possuem significados distintos.

Segundo autor, a Terra é uma abreviacdo dos sistemas interativos e complexos
(orgénicos e inorganicos) que constituem a biosfera. O Mundo, por sua vez, é uma dupla
realidade, originada pela ocupacao da espécie humana no globo terrestre, ou seja, enquanto a
Terra € uma unidade de sistemas equilibrados e estaveis, 0 Mundo € o contrario. Os valores
dos seres humanos configuram um sistema de alta instabilidade com caracteristicas dispares
entre si e também em relacdo ao ambiente natural. (LEIS, 1998, p. 16)

Para Sachs (2009), o primeiro obstaculo a ser resolvido para colocar em prética o
desenvolvimento sustentdvel é o social, a partir de uma renda equitativa, emprego com
qualidade de vida e igualdade aos servicos sociais. “A sustentabilidade social vem na frente
por se destacar como a propria finalidade do desenvolvimento, sem contar com a
probabilidade de que um colapso social ocorra antes de uma catastrofe ambiental”. (SACHS,
2009, p.71)

Aspectos culturais também precisam ser superados para impulsionar a
sustentabilidade. Para tanto, € necessario compensar ideias classicas com a inovagédo, a
capacidade de independéncia para criagdo de um projeto nacional integrado e autoconfianca
de que pode existir um desenvolvimento sustentavel compativel para o mundo. Além disso,
Sachs (2009) pontua o critério ecoldgico, destacando a importancia da manutencdo da
natureza e o limite ao uso dos recursos nao-renovaveis, o aspecto ambiental que se refere a
capacidade de aperfeicoamento dos ecossistemas naturais e o territorial reforcando a
importancia da melhoria do ambiente urbano e a superacdo das diferencas entre as regides.

Na esfera econbmica, todos os esforcos devem girar em torno da seguranca
alimentar, nos avancos de técnicas produtivas, autonomia na pesquisa cientifica e tecnoldgica
e insercdo soberana na economia internacional. No ambito politico, deve-se buscar uma
democracia definida que possa ser utilizada num contexto universal e de direitos humanos,
implementar um projeto nacional em parceria com empreendedores, um sistema eficaz de
prevencdo de guerras da ONU, garantindo a paz e a cooperacgdo internacional, principio de
igualdade entre o Norte e o Sul e o controle efetivo do sistema internacional financeiro e de
negocios, entre outros. (SACHS, 2009, p.87)

Assim como Sachs (2009), Camargo (2003) também elencou algumas barreiras para
o desenvolvimento sustentavel, categorizadas em: culturais, cientificos, politico-econémicos,
sociais, éticos, ideoldgicos, psicolégicos e filosofico-metafisicos. Entre os obstaculos

culturais estdo a maneira como 0S povos se relacionam com 0S recursos provenientes da
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natureza, as diferencas de valores e crencas das sociedades que vao influenciar diretamente a
concepcao de conceitos como qualidade de vida, qualidade ambiental e prioridades, além da
cultura ocidental em valorizar o ser humano no centro do universo, entre outros.

Os impedimentos cientificos que mais se destacam sdo a falta de maior
entendimento sobre as relacbes homem-natureza, as percepcOes limitadas e unilaterais que
atravessam tanto o pensamento quanto as pesquisas cientificas, os distintos niveis de
informacdo cientifica entre os paises, a auséncia de didlogo e aproximagdo entre a
comunidade cientifica e a sociedade civil.

Os entraves politico-econdmicos identificados por Camargo (2003) contornam a
diferenca entre os paises e os proprios estados de um pais no que se refere a producéo,
consumo e renda per capita, o estilo de vida focado no consumo desenfreado, interesses
particulares dos grandes grupos econémicos, auséncia de engajamento das instituicdes
publicas e privadas, a dificuldade de homens e mulheres em utilizar os recursos financeiros,
caracteristicas do proprio sistema econémico vigente, fundamentado em fluxos de capitais e
ligacbes meramente comerciais, e a dificuldade em estabelecer um preco para 0s impactos
ambientais em decorréncia das escolhas econémicas.

Fixar um valor para 0s danos causados ao meio ambiente € um caminho para evitar
0 consumo excessivo, apontado por muitos ambientalistas e especialistas na area ambiental
como antagonista do desenvolvimento sustentavel. Giannetti (2010) defende essa ideia e
postula que sera inevitavel recalcular os valores de produtos e servicos de acordo com as
consequéncias ao meio ambiente, partindo de uma logica capitalista que utiliza o recurso
financeiro como principal arma de persuasdo. Nesse caso, 0 economista descarta qualquer
possibilidade de recuo da préatica consumista por meio de uma conscientizacao da populagéo.

Segundo o autor, um avido emite mais diéxido de carbono (CO,)' ao atravessar o
Atlantico rumo a Europa do que um indiano durante uma vida. Por isso, alem de contabilizar
0 custo do combustivel, o desgaste da aeronave, os servicos de bordo e o salario dos
funcionarios, as companhias aéreas deverdo embutir no preco final os impactos ambientais,

como a emissdo de carbono.

Tudo o que tem impacto ambiental vai ter de embutir o custo real e ndo
apenas 0 monetério. Essa é a mudanga decisiva. Eu ndo acredito que essa
mudanga Vvira porque as pessoas se tornam conscientes e querem ajudar as
geracdes futuras. N&o existe mudanca dessa ordem vinda de boa-fé kantiana.
Vir4 por uma mudanga de precos relativos: terd que ficar muito caro fazer

12 A emisséo desse gas colabora para o aumento da temperatura do Planeta Terra (aquecimento global).
(MOUSINHO, 2008, p. 350)
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certas coisas. Outras, no entanto, ficardo relativamente muito baratas: ler,
assistir um filme, cantar, andar de bicicleta Tem coisas que ndo séo onerosas
do ponto de vista ambiental e que ficardo relativamente mais baratas do que
outras que o0 séo. (GIANNETTI, 2010, p.72)

Esse custo terd de ser internalizado em todos os niveis da cadeia produtiva,
alterando e dificultando o sucesso dos negdcios para algumas empresas. Com isso, deverdo
ocorrer mudancgas tanto na legislacdo quanto nas politicas governamentais. Em contrapartida,
Almeida (2007, p.17) presume que deverdo surgir novas chances comerciais, por meio da
suave reducdo de impactos ou da substituicdo de servigos. Para tanto, a inovacdo e a
tecnologia desempenhardo um papel essencial nos anos que se aproximam. Até porque,
segundo ele, a ameaca induz novas oportunidades.

Os empecilhos sociais, segundo Camargo (2003), giram em torno do crescimento da
populacdo, os embates étnicos e religiosos, falta de liberdades e direitos humanos,
desigualdade e exclusdo social, auséncia de educacdo ambiental eficaz, baixa
representatividade social, entre outros. As barreiras ideologicas englobam a intolerancia e
intransigéncia de toda e qualquer ordem, diferencas entre os seres humanos, a resisténcia de
homens e mulheres as ideias novas, a concep¢do rasa sobre, de fato, o que significa
desenvolvimento e progresso.

Os impasses psicoldgicos foram definidos pela autora como a dificuldade do ser
humano em se sentir parte do meio ambiente, em reconhecer sua relacdo com a natureza e
repassar 0s seus conhecimentos sobre a necessidade de conservacao para 0S Seus pares, as
caracteristicas do carater humano (egoismo, vaidade, gandncia, maldade, agressividade,
desinteresse pelo proximo, imaturidade moral e espiritual, individualismo, preconceito, entre
outros), visdo imediatista da vida, a dificuldade humana em colocar em pratica novos habitos,
as diferentes capacidades dos seres humanos em desenvolver consciéncia ambiental e o
comportamento humano, muitas vezes, destrutivo a si mesmo e ao meio ambiente que vive.

Por fim, Camargo (2003) explica os entraves filoséfico-metafisicos, que permeiam
0S questionamentos intrapessoais e coletivos, conflitos existenciais, enfim, tudo o que se

refere as emocdes.

N&o se trata fundamentalmente de procurarmos alcancar e estabelecer uma
postura santificada como seres humanos, nem uma abordagem do
desenvolvimento sustentdvel como paraiso a ser perseguido e atingido, mas
sim de sermos capazes, para nosso proprio bem, de compreender e lidar com
nossos problemas civilizatérios com mais maturidade, responsabilidade e
consciéncia — principalmente a consciéncia de sermos capazes de enxergar a
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vida além da nossa propria existéncia e dos nossos problemas pessoais do
dia-a-dia. (CAMARGO, 2003, p.120)

Veiga ([1948], 2008, p.151) também pontua a necessidade de algumas iniciativas
para alavancar o desenvolvimento sustentdvel, como a implantacdo de politicas puablicas
direcionadas tanto para as questdes humanas quanto para a biosfera. Nesse sentido, ele
ressalta a importancia de acrescentar os anseios de uma relacdo mais saudavel com a natureza,
as rejeicOes as praticas consumistas excessivas, a humanizagdo das relacoes e, especialmente,
as tentativas de encontrar mais sentido para a vida.

Pudemos observar que o levantamento realizado pelos estudiosos traz o
enredamento do tema, que, ao contrario do que muitos pensam, ultrapassa a maquiagem verde
e o discurso ecologicamente correto de quem apenas quer se promover por meio de uma
imagem positiva perante o seu publico-alvo. A expressdo desenvolvimento sustentavel
carrega ideologicamente fracassos seculares de um modelo de civilizagdo urbano-industrial
focado nos mais diversos tipos de exploracéo.

Conforme destacou Weber ([1904], 2001), a economia capitalista moderna obriga o
individuo a se moldar as regras de comportamento capitalistas, isto é, aquele que ndo aceitar
as suas normas serd inevitavelmente excluido do cendrio econdmico “tanto quanto um
trabalhador que ndo possa ou queira se adaptar as regras, que serd jogado na rua, sem
emprego”. (WEBER, [1904], 2001, p.22)

Obstaculos sociais, politicos, econdmicos, territoriais, entre outros, citados por
Sachs (2009) e Camargo (2003), atravessaram as mais diversas sociedades de forma ciclica e
até mesmo dependente, porque manté-los fortalece o desenvolvimento econémico dominante
(capitalista-industrialista). Isso porque esse modelo se valida atendendo as demandas de
consumo da populacdo criadas pelo préoprio capitalismo através de necessidades materiais
cada vez mais artificiais. A grande questdo é que com a crise ambiental, a sociedade
contemporanea comeca a perceber que manter esse tipo de desenvolvimento € suicidio, ou

seja, uma forma de arruinar a prépria vida.
2.1.2 Consumo versus desenvolvimento sustentavel
A prética consumista tdo incentivada pela Revolucdo Industrial passou a ser vista

com outros olhos na atualidade. O que era sin6bnimo de status e superioridade comeca a

ganhar uma conotagdo pejorativa. O ato de consumir contraria a palavra de ordem da
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sociedade contemporanea: preservar. O consumo desenfreado ocasionou perdas irreparaveis
ao meio ambiente, por isso Novaes (2005) alerta que em nenhum outro momento da histéria
houve tanta urgéncia de se repensar habitos diarios para minimizar os impactos negativos
sobre a qualidade de vida da populacdo. Esse novo conceito evidencia a necessidade de evitar
o0 desperdicio ciente de que os recursos naturais sao finitos, conforme comprova Besserman
(2008):

[...] ao longo do século 20, a escala de agressbes ao ecossistema evoluiu
significativamente. De violentas agressdes locais (destruicdo de florestas,
bacias hidrograficas, da qualidade do ar nas cidades) passamos a importantes
agressdes regionais (chuva acida na Europa e leste da América do Norte,
destruicdo de quase toda a Mata Atlantica, degradacdo de bacias
hidrogréficas), chegando, finalmente, a agressdes ao ecossistema do planeta,
como a mudanca do clima (o aquecimento global causado pelas emissdes
humanas de gases do efeito estufa), a crise de biodiversidade, a crise de
recursos hidricos (a escassez de agua doce), a desertificacdo, a degradacao
dos oceanos e a destruicdo da camada de ozodnio. (BESSERMAN, 2008,
p.94)

A problematica ambiental, que sempre existiu sO que estava a margem das prioridades
mundiais, passou a associar a exploracdo abusiva dos bens renovaveis e ndo-renovaveis aos
altos padrdes de consumo e estilo de vida. A gravidade do assunto foi abordada no capitulo 4
da Agenda 21, que traz a mudanca de padrdes de consumo como prioridade, bem como
destacou o Relatorio de Desenvolvimento Humano do Programa das Nagdes Unidas para
Desenvolvimento (PNUD), em 1998. O documento ressalta a importancia do consumo, desde

que ndo comprometa a sobrevivéncia da humanidade.

O consumo contribui claramente para o desenvolvimento humano, quando
aumenta suas capacidades, sem afetar adversamente o bem-estar coletivo,
guando é tdo favoravel para as geracOGes futuras como para as presentes,
guando respeita a capacidade de suporte do planeta e quando encoraja a
emergéncia de comunidades dinamicas e criativas. (PNUD, 1998, p.38)

Feldmann (2008) reconhece que o consumo ndo deve deixar de existir, visto que
propde novas possibilidades para o atendimento de necessidades basicas, a exemplo da
alimentacdo, moradia, saneamento, energia, entre outros, como também permite que as
pessoas desfrutem de autoestima ao adquirir um determinado bem material que deseje. Porém,
ressalta que € preciso conciliar os efeitos ocasionados pela pratica consumista com as pressdes

causadas a natureza.
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Especialistas, autoridades e ambientalistas também repudiam o consumismo. Com
1SS0, passaram a exigir de forma individual e/ou coletiva uma co-responsabilidade com o meio
ambiente. Segundo Portilho (2003, p.101), tal mudanga deve-se a transferéncia da questéo
ambiental do contexto da producdo para o consumo, cobrando dos consumidores uma atuagao
decisiva para reverter o quadro de desgaste ambiental. Eles passaram a ser vistos como
essenciais neste processo, “considerados ora culpados, ora responsaveis, ora principais
agentes de acdo e transformacao e, portanto, chave para a busca de solugdes”.

Entretanto, ndo percebemos esse mesmo empenho para mobilizar e conscientizar os
grandes empresarios, pecuaristas e fazendeiros, responsaveis pelo alto indice de exploracdo de
bens naturais, a agir de forma mais harmoniosa com o meio ambiente. Mais uma vez, fica
evidente a parcialidade da l6gica capitalista ao deslocar para o consumidor um compromisso
ambiental que deve estar incutido desde o inicio da cadeia produtiva.

Concordamos com Portilho (2003) ao afirmar que 0s excessos, assim como a escassez,
passaram a representar uma ameaca para a sobrevivéncia humana. E € justamente nesse
contexto que o discurso do desenvolvimento sustentavel atua, muitas vezes, tentando
combater o consumo, definido por Canclini (2008, p.60), como “o conjunto de processos
socioculturais em que se realizam a apropriacao e os usos de produtos”.

O consumo ultrapassou as delimitacdes geogréaficas e localiza-se no centro das
discussdes internacionais sobre globalizacdo. A cada encontro torna-se evidente que a
abundancia dos bens de consumo produzidos de forma incessante pelo sistema industrial
deixou de ser simbolo do sucesso e eficacia das economias capitalistas modernas para objeto
de critica. A partir da percepcao de que os atuais padrdes de consumo estdo nas raizes da crise
ambiental, a critica a0 consumo passou a ser vista como uma contribuicdo de uma sociedade
sustentavel. (PORTILHO, 2003, p.37)

Porém, é valido ressaltar que o ato de consumir além do necessario e sem culpa
transpassou todas as sociedades, conforme destacou Baudrillard (1995, p.38), pelo simples
fato de que consumir o excedente € uma forma do individuo ndo apenas existir, mas também
viver. Bauman (2008) destaca que o consumo foi banalizado como algo trivial, uma atividade
corriqueira, pela propria necessidade de sobrevivéncia. Por isso, € um fenémeno que possui
raizes tdo antigas quanto os seres vivos e é parte integral de todas as formas de vida

conhecidas a partir de narrativas historicas e relatos etnograficos.

Se reduzido a forma arquetipica do ciclo metabdlico de ingestdo, digestéo e
excrecdo, 0 consumo € uma condicdo, e um aspecto, permanente e
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irremovivel, sem limites temporais ou historicos; um elemento inseparavel
da sobrevivéncia bioldgica que nés humanos compartilhamos com todos 0s
outros organismos vivos. (BAUMAN, 2008, p.37)

Apesar dessas constatacbes, tanto Baudrillard (1995) quanto Bauman (1999)
reconhecem que diante de tantas mudancas econdmicas, histéricas e culturais a sociedade
atual pode receber o titulo de sociedade de consumo®®. “A nossa sociedade pensa-se e fala-se
como sociedade de consumo. Pelo menos, na medida em que consome, consome-se enquanto
sociedade de consumo em ideia”. (BAUDRILLARD, 1995, p.208) Por isso, segundo ele, o
consumo transformou-se em linguagem, uma ordem de significacdo. Nessa nova realidade, os
objetos ndo sdo mais consumidos em funcé@o do seu valor de uso, da sua utilidade, mas como
sistema de signos.

Bauman (1999, p. 87) também ¢ taxativo ao afirmar que “nossa sociedade ¢ uma
sociedade de consumo”. Isso porque a sociedade atual, nomeada por ele como ‘sociedade de
consumidores’, prioriza o consumo em suas atividades diarias diferentemente da sociedade
dos nossos predecessores — a sociedade moderna no inicio da industrializagcdo —, intitulada
pelo autor como ‘sociedade de produtores’.

De acordo com o sociologo, a forma como a sociedade anterior engajava seus
membros era como produtores e soldados, portanto, eles deveriam desempenhar esses dois
papeis com capacidade e vontade de exercé-los, como exércitos recrutados. A maioria da
metade masculina era interpelada pela sociedade como produtores e soldados e a outra metade
feminina, acima de tudo, como fornecedores de servi¢os. Em contrapartida, na sociedade de

consumo 0s membros sdo moldados pelo dever de executar a fungcdo de consumidores.

Em nenhum dos seus dois estagios a sociedade moderna pode passar sem
gue seus membros produzissem coisas para consumir — e, é claro, membros
das duas sociedades consomem. A diferenca entre os dois estigios da
modernidade é “apenas” de énfase e prioridades — mas essa mudanga de
énfase faz uma enorme diferenga em praticamente todos os aspectos da
sociedade, da cultura e da vida individual. (BAUMAN, 1999, p. 88)

Essa transicdo comecgou a ser percebida, ainda que de forma embrionaria, no final do
século XIX, com o surgimento da economia de mercado, a formacdo dos grandes centros

urbanos e a industrializacdo. Segundo Barbosa (2008), nesse periodo ja havia uma sociedade

* Segundo Barbosa (2008, p.7), sociedade de consumo é um dos indmeros rétulos utilizados por intelectuais,
académicos e profissionais de comunicacéo para se referir a sociedade contemporanea, bem como as expressoes
sociedade de informacdo, do conhecimento, do espetaculo, de capitalismo desorganizado e de risco, entre outras.
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de consumo estabelecida com tipos de consumidores, novas categorias de comercializagdo e
técnicas de marketing* na Inglaterra, Franca e Estados Unidos. Entretanto, foi no século
seguinte, por meio dos avancos tecnoldgicos e as descobertas cientificas, que uma nova
formacdo social comecava a surgir.

A indUstria publicitaria passava a ter um papel fundamental na consolidacdo da
sociedade consumista, prioritariamente disseminando o proprio ato de consumir sem culpa.
Segundo Retondar (2007, p.51), a publicidade redefiniu 0 consumo por meio da jungéo entre
0 apelo econdmico e seu apelo simbdélico, atuando como péndulo nas duas atividades sociais.
A partir dai, passaram a ser vistas de forma imbricada.

Arbex e Tognoli (1996, p.21) contam que SO as vésperas da Primeira Guerra, entre
1914 e 1918, a economia comecou a ser vista como globalizada, visto que foi nesta época que
as grandes embarcac@es unificaram o mercado mundial e os avangos tecnoldgicos, a exemplo
da eletricidade, do cinematografo, o radio, o telefone e automovel, revolucionaram a
sociedade. “E também o momento da industrializacdo macica, da formacdo de grandes
metropoles e de um proletariado condicionado pelo ritmo de trabalho das maquinas”.

O boom tecnoldgico experimentado por todos os ramos da inddstria — da construcdo
civil a téxtil, da farmacéutica a de bens de consumo ndo duraveis — foi motivado pela inddstria
bélica, que produzia artefatos militares para atender a demanda da Primeira e Segunda Guerra
Mundial. Segundo Giddens (1991), o surgimento das maguinas ocasionou uma nova estrutura
da sociedade. “O industrialismo pressupde a organizacdo social regularizada da producdo no
sentido de coordenar a atividade humana, as maquinas e as aplicacfes e producdes de matéria-
prima e bens”. (GIDDENS, 1991, p.53, grifo do autor)

Por isso, segundo ele, o industrialismo é considerado um subtipo de capitalismo ou
vice-versa, sendo “um sistema de produ¢do de mercadorias, centrado sobre a relagdo entre a
propriedade privada do capital e o trabalho assalariado sem posse de propriedade”.
(GIDDENS, 1991, p.53) A base tecnoldgica e industrial comecou a produzir mercadorias ao
mesmo tempo em que a sociedade transformada em mercado de consumo absorvia a
producdo. Esse vinculo comecou a promover e fortalecer a sociedade de consumidores,
definida por Bauman (2008) como um tipo de sociedade que determina o estilo de vida dos

seus membros por meio da pratica consumista.

* De acordo com Yanaze (2007, p.7), marketing é um planejamento adequado da relagdo produto-mercado.
“Assim, atualmente, quando falamos em marketing, estamos pensando nas estratégias implementadas por uma
empresa para a colocacdo de um determinado produto ou servigo no mercado, com o objetivo de atender e
satisfazer s demandas e necessidades de seu publico-alvo, identificado como cliente”.
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O consumidor em uma sociedade de consumo é totalmente diferente de quaisquer
outras. Se na antiguidade filésofos, poetas e pregadores morais refletiam se 0 homem trabalha
para viver ou se vive para trabalhar, Bauman (1999, p.88) relata que o dilema atual é “se ¢é
necessario consumir para viver ou se o homem vive para consumir”. E justamente por essa
forma de interdependéncia que a sociedade de consumidores chega a ser cruel. Esse aspecto

hediondo do consumo foi destacado por Morais (2004).

Nela (a sociedade de consumo) se vende sangue e vida, porque vende-se a
forca de trabalho para obtencédo de salario e subsisténcia; salario que, embora
as vezes precariamente, devera comprar o direito de se continuar vivo. Em
tal sociedade, entdo, a propria vida humana é a mercadoria por exceléncia.
Assim sendo, 0 que desaparece cada vez mais, na dindmica do consumismo,
é a propria humanidade do homem. (MORAIS, 2004, p.140)

Quem pode comprar consegue realizar seus desejos e se sente parte integrante da
sociedade de consumidores. Ja& aqueles sem condi¢bes financeiras tendem a se sentir
fracassados. Por isso, Baudrillard (1995) afirma que o consumo também é uma espécie de
dominacéo social sempre atrelado a uma espécie de coagdo, um constrangimento para quem
ndo pode desfrutar da liberdade de comprar aquilo que deseja. Conforme destacou Canclini
(2008), o consumo deixa de ser direito para ser um dever do cidadéo.

O discurso do consumo vem sempre imbuido de prazer, porque a principal referéncia
da sociedade de consumo é a felicidade, como afirmam Baudrillard (1995) e Bauman (2008).
Além disso, homens e mulheres passam cada vez mais cultivando as proprias necessidades e o
bem-estar. A grande questdo é que as necessidades dos consumidores sdo ilimitadas e
insaciaveis. Segundo Sennett (2008), o que mobiliza o consumidor ndo é o fato de comprar,

em si, mas o deleite ocasionado pela mobilidade do consumo.

O consumidor busca o estimulo da diferenca em produtos cada vez mais
homogeneizados. Ele se parece com um turista que viaja de uma cidade
clonada para outra, visitando as mesmas lojas, comprando em cada uma
delas os mesmos produtos. Mas o fato é que viajou: para o consumidor, 0
estimulo esta no proprio processo do movimento. (SENNETT, 2008, p.137)

Nesse sentido, podemos afirmar que o éxito da sociedade de consumo decorre da
insatisfacdo de seus integrantes. O método é menosprezar os produtos de consumo logo
depois de terem sido promovidos no universo dos desejos dos consumidores. De acordo com
Bauman (2008, p.51), “a economia consumista se alimenta do movimento das mercadorias e ¢

considerada em alta quando o dinheiro mais muda de maos; e sempre que isso acontece,



38

alguns produtos de consumo estdo viajando para o depdsito de lixo”. Nessa perspectiva, o
pesquisador destaca que a sociedade dos consumidores sofre da sindrome consumista,
caracterizada pela efemeridade, velocidade, excesso e desperdicio.

Mesmo reconhecendo que o consumo é um lugar onde, na maioria das vezes, é dificil
pensar em decorréncia do proprio jogo impetuoso das forcas de mercado, Canclini (2008,
p.70) destaca que o consumidor também quer e pode ser cidaddo. Para que 0 consumo possa
ser refletido como exercicio de cidadania é necessario disponibilizar mensagens
representativas nos mercados internacionais e informagdes confiaveis sobre a qualidade dos
produtos, cujo controle seja realizado pelos consumidores capazes de questionar as sedutoras
propagandas.

Além disso, é fundamental a participacdo democratica dos principais setores da
sociedade civil interferindo em todas as esferas da sociedade — juridica, politica, simbolica e
material -, acompanhando desde a qualidade dos alimentos até as permissdes de uso das
estacdes de radio e emissoras de televisdo, entre outros. O autor ressalta, ainda, que consumo
e cidadania andam lado a lado, de forma inseparavel, porque ambas integram praticas sociais
de pertencimento.

A cidadania € o préprio direito a vida, mas, segundo Covre (1998), so existe se houver
a reivindicacdo para fazer valer os direitos do cidaddo, que englobam os direitos civis
(referem-se, basicamente, ao direito de se dispor do proprio corpo, locomocéo, seguranca etc),
direitos sociais (atendimento das necessidades basicas, como alimentacdo, saude, habitacéo,
educacdo etc) e direitos politicos (livre expressdo de pensamento, convivio com homens e
mulheres representantes de sindicatos, movimentos sociais, entre outros). Neste sentido, a

pratica da cidadania € um mecanismo para a construcdo de uma sociedade melhor.

As pessoas tendem a pensar a cidadania apenas em termos dos direitos a
receber, negligenciando o fato de que elas préprias podem ser o0 agente da
existéncia desses direitos. Acabam por relevar os deveres que lhes cabem,
omitindo-se no sentido de serem também, de alguma forma, parte do
governo, ou seja, é preciso trabalhar para conquistar esses direitos. Em vez
de meros receptores, sdo acima de tudo sujeitos daquilo que podem
conquistar. (COVRE, 1998, p.10)

Partindo do pressuposto de que é possivel consumir e, a0 mesmo tempo, ser cidadao,
autoridades politicas, ambientalistas, especialistas e organizacdes nao-governamentais
buscaram alternativas para que o consumo seja menos predatério e refutavel as campanhas

publicitdrias. Diante disso, o consumo passou a ser categorizado em ‘consumo verde’,
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‘consumo ético’, ‘consumo responsavel’, ‘consumo consciente’ e, ainda, uma proposta de
politica ambiental intitulada ‘consumo sustentavel’.

De acordo com Portilho (2003), 0 ‘consumo verde’ é aquele em que o consumidor
escolhe produtos e servigos ndo somente pela qualidade e preco, mas também optando pelas
mercadorias que ndo agridam ao meio ambiente desde a producdo até o descarte final.
Entretanto, esse mecanismo apresenta algumas limitagcbes, uma vez que estimula o
consumidor a substituir uma determinada empresa por outra. A possibilidade de selecdo
acabou se resumindo a diferentes marcas, ndo despertando uma maior reflexdo em torno do
ato de consumir desenfreadamente.

As expressOes ‘consumo €tico’, ‘consumo responsavel’ e ‘consumo consciente’
nasceram com a finalidade de incluir na atividade de consumo aspectos sociais e ndo apenas
ecoldgicos. Esses consumidores devem ter consciéncia de que no ato de compra tambem s&o
responsaveis por escolhas que podem desgastar 0s ecossistemas, provocando impactos sociais
e ambientais.

O Instituto Akatu (2006), organizacdo nao-governamental que desenvolve campanhas
voltadas para uma nova atitude planetaria, elencou doze principios norteadores do consumo
consciente™, tais como: planejar as compras; avaliar os impactos do consumo; consumir
apenas 0 necessario; reutilizar produtos e embalagens; separar o lixo em casa; usar crédito
conscientemente; conhecer e valorizar as préaticas sociais das empresas; ndo comprar produtos
piratas ou contrabandeados; contribuir para a melhoria de produtos e servicos; divulgar o
consumo consciente, cobrar os politicos e refletir sobre os proprios valores.

Ja o consumo sustentavel significa atender as necessidades das geracdes presentes e
futuras com bens e servicos, de forma econdmica, social e ambientalmente sustentavel'®. A
publicacdo Consumo sustentavel: elementos para politicas em direcdo a um consumo
sustentavel (1998) define o consumo sustentavel como o abastecimento de servicos e de
produtos que atendam as necessidades basicas e permitam uma melhor qualidade de vida,
priorizando a reducdo da utilizagdo de recursos naturais e diminuicdo das emissdes de
residuos e poluentes enquanto durar o ciclo de vida do servico ou do produto.

Por isso, a préatica desse tipo de consumo sugere propostas mais abrangentes que 0s
modelos anteriores. Além das inovagdes tecnoldgicas e das alteracdes nas escolhas

individuais de consumo, ressalta acdes coletivas e mudancas politicas, econdmicas e

> Guia langado em 25 de julho de 2006. Disponivel para download em www.akatu.org.br. Acesso em 9 jun.
2010.

'® Clausula 42 da Emenda as Diretrizes de Protecdo ao Consumidor das Nacdes Unidas, 1999. Disponivel para
download em < http://www.terrazul.m2014.net/spip.php?article172>. Acesso em: 4 jan. 2010.
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institucionais para fazer com que os padrfes e 0s niveis de consumo se tornem mais
sustentaveis. Nessa perspectiva, Portilho (2003) destaca que o conceito também altera os

rotulos comumente utilizados por aqueles que consomem pensando no meio ambiente.

Se era possivel dizer ‘eu sou um consumidor verde’, ndo teria sentido uma
frase do tipo ‘eu sou um consumidor sustentavel’. Em primeiro lugar a ideia
de um consumo sustentavel ndo se resume, como visto, a mudancas
comportamentais de consumidores individuais, ou ainda, a mudangas de
design de produtos e servigos para atender a este novo nicho de mercado.
Apesar disso, ndo deixa de enfatizar o papel dos consumidores, porém
priorizando as suas ac¢fes individuais ou coletivas, enquanto praticas
politicas. (PORTILHO, 2003, p.81, grifo da autora)

Diante disso, observamos que a sociedade contemporanea é incitada a todo tempo a
repensar a pratica do consumo por representar o principal elemento constitutivo da crise
ecologica global. Além disso, é incentivada a realizar agdes em conjunto para uma
mobilizacdo social'’, mesmo inserida numa sociedade de consumo, como Vimos
anteriormente. E como se a sociedade atual se deparasse com uma bomba-relégio prestes a
explodir: ou para de ser feliz, j& que consumo e felicidade andam de maos dadas nessa
sociedade, ou tera de abrir mao da sua permanéncia na Terra.

Seria possivel, entdo, reduzir — o ideal seria combater — 0 consumo excessivo ap0s
anos de pratica sem limites? De fato, a sociedade atual vive enguanto sociedade de consumo e
seus integrantes foram condicionados, inclusive de maneira inconsciente, a pensar e agir dessa
forma, o que nos faz recordar o conceito de habitus, descrito por Bourdieu (1997a, p.144-
145). De acordo com o sociélogo, o habitus ndo depende da posicao social do agente, da sua
situacdo atual, mas sim de sua trajetdria pessoal. Os agentes sociais fazem parte de um jogo e
agem de acordo com as regras. Nesse caso, a regra ¢ bastante clara para os “jogadores” que
veem no consumo uma espécie de prazer. Esta, entdo, instaurado um impasse. De um lado, a
necessidade de mudanca de habito e do outro o reflexo da prépria sociedade movida pelo
consumo.

Como ja vimos, para que haja, de fato, a sustentabilidade é preciso superar problemas
sociais, culturais, econdmicos e politicos. S6 assim havera a transformacdo da sociedade de

consumo numa sociedade ancorada em um modelo de desenvolvimento capaz de incutir na

Y Toro e Werneck (2007) afirmam que a mobilizacdo social ocorre quando um grupo de pessoas, uma
comunidade ou uma sociedade decide e age com um objetivo comum, buscando, no cotidiano, resultados
decididos e almejados por todos. “Mobilizar é convocar vontades para atuar na busca de um proposito comum,
sob uma interpretagdo e um sentido também compartilhados”. (TORO; WERNECK, 2007, p.13)
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rotina e na conscientizacdo de seus integrantes uma nova forma de se viver e, acima de tudo,

promover uma vida saudavel para a biosfera e, consequentemente, para os seus habitantes.

2.2 ASUSTENTABILIDADE NA OPTICA DO JORNALISMO AMBIENTAL

Todo esse despertar para uma consciéncia ambiental €, sem divida, um grande desafio
para a sociedade atual que possui valores e comportamentos centrados no consumo. Sem
conhecimento prévio sobre como agir para a conservacdo do planeta, os consumidores
acabam contribuindo com a crise planetaria. A falta de informacdo, muitas vezes, é o que leva
a pratica insustentavel, por isso é necessario deslocar a informacdo ambiental da comunidade
cientifica para o campo social.

Segundo Caldas (2009, p. 60), “a midia exerce um papel insubstituivel. E por meio
dela, de seus mdaltiplos canais, que a populacdo é informada sobre o que acontece nos
laboratorios de pesquisa ou nos gabinetes dos dirigentes de cada pais”. E esse papel pode e
deve ser bem realizado pelo jornalismo ambiental, que, segundo Bueno (2007, p.14), é, acima
de tudo, jornalismo, por isso deve manter 0 mesmo rigor e comprometimento com o interesse
publico e a socializagcdo do conhecimento, ndo se tornando refém de segmentos da sociedade
para legitimar poderes e privilégios.

Nessa perspectiva, Bueno (2007, p.31) explica que o jornalismo especializado em
meio ambiente “caracteriza-se por produtos (veiculos, de maneira geral) que decorrem do
trabalho realizado por profissionais que militam na imprensa” e esta definido ndo somente nos
veiculos de comunicacdo destinados a essa tematica, como também em matérias/colunas/
editorias/cadernos na midia em geral.

O jornalismo ambiental também passou a rejeitar o consumo — ao reproduzir 0S
discursos circulantes proferidos por pesquisadores, autoridades, ambientalistas e entidades do
Terceiro Setor —, disponibilizando para a populacdo dicas de como evitar o desperdicio, além
de fomentar a necessidade de inserir novas praticas no cotidiano que ndo contrariem o
ambiente natural.

Prova disso é que, se no passado a cobertura do meio ambiente era impulsionada
prioritariamente por denuncias de crimes ambientais, hoje um assunto emergencial atrai a

atencdo dos veiculos de comunicacdo: a manutencdo da espécie humana na Terra. Por isso,
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assuntos como aquecimento global*®, mudangas climaticas e escassez da agua ganharam lugar
cativo na agenda midiatica.

O perfil das noticias ambientais que emplacam na imprensa brasileira permitiu que
Victor (2009) identificasse trés principais modelos de jornalismo ambiental. O primeiro deles,
intitulado ‘jornalismo ambiental militante’, tem como pano de fundo a Conferéncia de
Estocolmo, realizada no auge da Guerra Fria. Durante o evento, foi evidenciado o conflito de
posicionamento entre os paises desenvolvidos que visavam inibir o desenvolvimento
econdmico industrializado e os paises de Terceiro Mundo, que almejavam o mesmo nivel de
desenvolvimento das nacdes ricas e, portanto, marginalizavam as questdes ambientais. Era o

caso do Brasil.

Em pleno regime militar, a posicdo brasileira naquela Conferéncia foi
fundamentada em trés argumentos, 0 da soberania nacional em relagdo aos
recursos naturais, a urgéncia do crescimento da renda per capita e a
atribuicdo de responsabilidade com o meio ambiente exclusivamente aos
paises desenvolvidos. Com essa posicdo, 0 Brasil anunciava o custo
ambiental do seu desenvolvimento econdémico. (VICTOR, 2009, p.17)

Victor (2009) relembra que na década de 60, um dos precursores do jornalismo
ambiental brasileiro, Randau Marques, ja noticiava a contaminacdo de trabalhadores com
chumbo e os maleficios do uso dos agrotoxicos a saude humana e a0 meio ambiente. Diante
disso, a autora afirma que o jornalismo ambiental passou a assumir um perfil “ativista,
denuncista e alarmista”. “O jornalismo ambiental nasceu cobrindo tragédias e denunciando os
abusos de um modelo de desenvolvimento econémico considerado socialmente perverso e
ambientalmente insustentavel”. (VICTOR, 2009, p.17)

Nesse modelo, o jornalista especializado em meio ambiente se localiza no entremeio
da neutralidade jornalistica — um dos ideais do jornalismo — e a militAncia que o proprio Vviés

ambiental exige deste profissional. Para Abreu (2009, p.34), tal isencdo sO prejudica o

'® Segundo Mousinho (2008, p.350), pode ser definido como elevagdo da temperatura nas camadas mais baixas
da atmosfera como resultado do acimulo de gases como vapor d"agua, diéxido de carbono (CO,), metano (CH,),
oxido de nitrogénio (N,O), clorofluorcarbonos (CFCs) e ozdnio (O3z). O aumento de emissdes desses gases,
conhecidos como gases de efeito estufa, em decorréncia de atividades humanas pode causar derretimento das
geleiras, aumento do nivel dos oceanos e submersdo das reas costeiras. Ha controvérsias sobre as causas do
aquecimento global. Outros estudos cientificos indicam o Sol como o principal responsavel pelo aumento da
temperatura do planeta. A explicagdo pode ser encontrada no video “A grande farsa do aquecimento global”,
idealizado pela BBC — Inglaterra em 2006. Disponivel em: http://www.youtube.com/watch?v=IBURTH97WWc.
Acesso em 1 mai. 2009.
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exercicio do jornalismo. “Capturados (ou seduzidos) pela armadilha de ‘isencdo’, da
‘imparcialidade’, os jornalistas ndo se atrevem a interpretar”.

Para Erbolato (1991, p.56) as principais caracteristicas do reporter devem ser a
objetividade e a imparcialidade que, segundo o autor, sdo totalmente possiveis quando o
profissional coleta os dados e entrevista as pessoas com isen¢do de animo, assumindo um
posicionamento roméantico da prética jornalistica. Melo (2006), por sua vez, explica que a
polémica em torno da neutralidade jornalistica existe com o proprio surgimento do jornalismo
e ressalta que, com o passar do tempo, a ideia de objetividade tornou-se um principio,
deixando de ser um compromisso com a ética para se transformar num receituério para a acéo.
“Operou-se um reducionismo instrumental, convertendo-se a objetividade em norma, padrao
de atuacao profissional”. (MELO, 2006, p.43)

Foi a partir das crencas da objetividade que o jornalismo foi dividido em classes de
textos opinativos e informativos. Numa perspectiva pragmatica, Chaparro (2007) recusa essa
distingdo ao afirmar que se trata de uma ‘fraude teodrica’. Segundo ele, o jornalismo é um
processo social de agdes intencionais, logo tanto a neutralidade quanto a imparcialidade

deixam de existir.

No oficio de fazer reportagens, entrevistas, noticias e editorias, o jornalista
exercita a arte de narrar ou argumentar. E o faz associando os fatos as ideias,
0os dados as emocOes, 0s acontecimentos a reflexdo, os sintomas ao
diagnostico, a observagdo a explicacdo, o pressuposto a afericdo. Ndo ha
como definir uma fronteira entre opinido e informacdo. Pela simples razdo
de que ndo existe essa fronteira. (CHAPARRO, 2007, p.13)

No caso do jornalismo ambiental a ruptura com a imparcialidade é mais perceptivel, ja
que evidencia a sua posicao favoravel as questdes ambientais, descartando quaisquer atitudes
contrérias ao uso consciente dos recursos naturais, da energia limpa, dos trés “erres” do lixo —
reduzir, reutilizar e reciclar — e de tudo aquilo que remeta a ideia de um novo modelo de
civilizacdo que ndo seja predatdrio, conforme destacou Trigueiro (2008).

Bueno (2007) também defende o rompimento do mito da imparcialidade jornalistica.
Ele afirma que o jornalista especializado em realizar a cobertura ambiental deve ser engajado
e investigar as causas e consequéncias da acdo de grupos empresariais que destroem o meio
ambiente, tendo coragem de denunciar abusos e 0s grandes interesses econémicos implicitos,

muitas vezes, na atuacgao corporativa.
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Diante disso, podemos ressaltar a contribuicdo do ‘jornalismo ambiental militante’
para a formacdo de um jornalismo ambiental mais critico e reflexivo, principalmente, apds o
regime militar, periodo que calou a imprensa brasileira. Caracteristicas dessa vertente foram
identificadas em duas reportagens da série A Nossa Mata — Reportagem A e Reportagem B.

Na Reportagem A, o repérter José Raimundo mostra como funcionam algumas
serrarias nas redondezas da Mata Atlantica e as estratégias que utilizam para burlar a
fiscalizacdo. Ele traz o flagrante de um homem que esta serrando arvores no meio da floresta,
em plena luz do dia, embaixo dos olhos do Ibama (Instituto Brasileiro do Meio Ambiente e

dos Recursos Naturais Renovaveis), 6rgao responsavel por examinar a area.

PASSAGEM - As trilhas sempre terminam em clareiras como esta aqui. E onde os
madeireiros improvisam pequenas serrarias. As arvores derrubadas sdo beneficiadas aqui
mesmo no meio da floresta. Vejam sé aqui quanto p6 de serra. Assim, eles evitam o transporte
das toras. J& levam tudo em forma de tabuas, pranchas, pra enganar a fiscaliza¢ao.

OFF, - Mais uma clareira. Mais arvores no chdo. O homem da moto-serra tentou se
explicar.

Reporter: Se a policia chegar aqui da tempo correr?
Homem: N&o, que correr que da?

Repérter: E ai?

Homem: Falo que s6 derrubei essa, porque ta ai amostra.
Repérter: E aquelas outras 1a?

Homem: E a mesma.

Reporter: E a mesma arvore?

Homem: E a mesma.

Apesar de apontar o abuso, o repdrter ndo questiona o papel da instituicdo nesse
processo de combate ao desmatamento. Pelo contrario, ele explica que os crimes ocorrem aos
finais de semana, quando os fiscais ndo estdo atuando no local, como se fosse uma
justificativa plausivel. Como jornalista ambiental militante, ele poderia ter questionado a
escala dos fiscais, ja que constatou a destruicdo das florestas aos sdbados e domingos. Por
outro lado, fica evidente o descaso do proprio 6rgdo com a situacdo. Afinal de contas, se 0
repérter conseguiu surpreender o homem serrando madeira dentro da Mata Atlantica

certamente os fiscais e a policia ambiental também o localizariam.

PASSAGEM - Um dos lacres do Ibama foi colocado aqui nessa serra. Nao existe mais,
foi estourado. E pelo p6 aqui no chdo a gente percebe que recentemente eles serraram
madeira aqui nessa maquina. E que nos fins de semana os fiscais do Ibama n&o trabalham e
as serrarias voltam a funcionar.
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J& a Reportagem C revela o destino das madeiras retiradas da Mata Atlantica e 0 uso
desordenado em espacos publicos e privados. Elas sdo utilizadas desde cerca de terrenos e
moveis para uso doméstico até objetos decorativos em residéncias e estabelecimentos

comerciais, conforme mostra a reportagem:

OFF; - Quem Vé tanta terra abandonada onde a mata crescia, ndo imagina qual foi o
destino de milhdes de arvores que tombaram. Galho de jequitiba virou pé de mesa. A peroba
foi parar no chéo da sala.

Em outro trecho, o repdrter destaca a auséncia de consciéncia das autoridades que
deveriam agir em prol do meio ambiente, mas, ao contrario, reforcam o descaso com as

questdes ambientais.

OFF; - Nem os equipamentos publicos economizam. A rodoviaria de Porto Seguro é
também um exemplo de extravagéncia. Em muitas cidades do litoral brasileiro a Mata
Atlantica parece ser a Unica matéria-prima da construcao civil.

O desperdicio também prevaleceu num hotel em Porto Seguro, municipio localizado
no Sul da Bahia. A reportagem mostra que o empreendimento utiliza madeira em seus espagos
de forma excessiva, preocupando-se apenas com 0 aspecto estético do lugar. O reporter fez
questdo de inserir em sua matéria o didlogo que estabeleceu com o proprietario do hotel,
entretanto, o trecho é mais uma forma de constranger o entrevistado diante das cameras do
que o compromisso com a informacdo, ndo colocando em pratica o seu papel militante. José

Raimundo ridiculariza a situacdo, mas ndo indaga o empresario sobre o descomedimento.

OFFg - Neste hotel, pra qualquer lado que se olhe, se vé pedacos da floresta. Até a
cachoeira cai sobre pecas de madeira.

Repdrter - O senhor tem uma ideia de quantos metros de madeira o senhor tem aqui
no seu hotel?

Ivan Costa Rodrigues, dono do hotel - Assim, de cabeca, ndo. Mas, acredito que
alguns, uns 300 metros clbicos ou mais.

Repdrter - Uma floresta tem aqui dentro, ndo é?
Ivan Costa Rodrigues, dono do hotel: Uma floresta, bem aproveitada.

OFF, - Seu lvan fez questdo de mostrar em sua floresta morta uma preciosidade que
nao existe mais. Os quartos do hotel séo de jacaranda.
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A Reportagem C traz, ainda, mais exemplos de espagos em Porto Seguro que
utilizam a madeira como matéria-prima fundamental para a construcdo das suas estruturas,

denunciando o exagero praticado no municipio baiano.

OFF; - Passarelas de casas de shows, pistas de danca, barracas de praias. E s6
prestar atencdo: em todos os lugares se encontra lembrangas da mata.

PASSAGEM - Nessa barraca, ndo ha um metro sequer de alvenaria ou concreto. O
que ndo é vidro é s6 madeira. No piso, na estrutura, paredes, telhados. Os esteios das
varandas sdo de uma arvore rara da Mata Atlantica: a quari-quara, madeira nobre.

Nesse sentido, observamos que as reportagens A e C se sustentam por meio de
dendncias, mas ndo avancam seguindo a logica da sustentabilidade com posicionamento
critico nas diversas dimensdes do desenvolvimento sustentavel — social, econdmica, cultural e
politica. Nos exemplos apresentados pudemos notar que o reporter ndo questionou a ineficacia
do Ibama na fiscalizagdo de crimes ambientas dentro da Mata Atlantica, as desigualdades
socais e a indiferenca com aqueles que foram excluidos pela propria sociedade e que
encontraram no desmatamento um meio para sobreviver, alem de ndo ter contestado as
autoridades de Porto Seguro sobre o uso demasiado de madeira nos espacos publicos.

Por meio dessa abordagem, o jornalismo ambiental deixou de ser militante e passou a
ser insustentavel, conforme definiu Abreu (2009) para as reportagens submissas aos interesses
econémicos, cortés, amigo das autoridades e que reproduz os discursos prontos de quem
detém o poder. Em contrapartida, ndo cede espago para aqueles que “falam a partir do lugar
social dos oprimidos. Jornalismo para a manuten¢cdo do mundo como ele esta”. (ABREU,
2009, p.32)

Para superar a cobertura rasa e praticar o “jornalismo verdadeiramente sustentavel”,
a autora pontua a necessidade de contextualizar o fato, permitindo ao leitor/telespectador/

ouvinte estabelecer uma relacdo lugar/mundo.

Como ¢ possivel falar de meio ambiente sem tocar em questfes politicas,
econdmicas, culturais, sociais, de saude? A natureza foi desnaturalizada.
Como tudo o mais no sistema capitalista, tornou-se mercadoria, e cada vez
mais valorizada, inclusive quando se investe dinheiro em sua preservacdo. A
expressdo jornalismo ambiental s6 se legitima se levar em conta, nos
discursos assim rotulados, esse contexto. Mas, entdo, o adjetivo torna-se
desnecessario. (ABREU, 2009, p.39-40)

A segunda vertente apontada por Victor (2009) teve como inspiragdo o conceito de
desenvolvimento sustentavel disseminado durante o Rio-92 e o protocolo de Quioto, principal

instrumento da Convencdo do Clima, que ocorreu em 1997, no Japdo. Esse documento exigia
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das empresas um maior comprometimento para minimizar a emissao de gases de efeito estufa
em pelo menos 5% no periodo entre 2008 e 2010.

Diante desse cenario, o termo sustentabilidade passou a nortear as acbes de
comunica¢do das empresas. Ao contrario do ‘jornalismo ambiental militante’, o ‘jornalismo
do marketing verde’, como denominou Victor (2009), assume um compromisso com a pauta
ambientalmente positiva, sempre em sintonia com os interesses empresariais. Muitas vezes,
esse tipo de jornalismo ambiental transforma uma acdo meramente legal e obrigatoria das
corporagfes, como plantar mudas nativas para repor a natureza o que foi retirado para fins
comerciais, em noticia. Essa vertente ndo foi identificada em nenhuma das reportagens da
série A Nossa Mata.

O terceiro modelo de jornalismo ambiental tem a ciéncia como sua maior aliada. 1sso
porque a imprensa passou a recorrer com maior assiduidade a comunidade cientifica para
fundamentar as reportagens, principalmente, ap6s a divulgacdo do primeiro relatorio sobre
mudancas climéticas, em 1990, pelo IPCC (Painel Intergovernamental para Mudanca do
Clima). Victor (2009) ressalta que mesmo antes da publicagdo o0s pesquisadores ja eram
solicitados pelos jornalistas, mas com o surgimento do IPCC a procura por especialistas para
a elaboracao das reportagens passou a ser ainda maior, caracterizando a vertente ‘jornalismo

ambiental como subarea do cientifico’.

Para escapar do estigma de ecochatos, forma pejorativa de referir-se aos
ambientalistas, muitos jornalistas recorreram a ciéncia, ou melhor, ao
discurso cientifico para conferir neutralidade as suas reportagens sobre meio
ambiente. (VICTOR, 2009, p.23)

Girard, Loose e Neuls (2009) defendem a relacdo imbricada entre jornalismo
ambiental e cientifico. Segundo as autoras, o exercicio do jornalismo ambiental lida
diretamente com uma area da ciéncia: 0 meio ambiente. Por isso, tanto um quanto o outro
deve ter como principios basilares a informacdo a servi¢co do publico, visando uma inclusdo
social e politica. O jornalismo cientifico contempla diversas areas do conhecimento, portanto,
divulga assuntos, como praticas agricolas e vantagens do aleitamento materno até as
descobertas cientifico-tecnolégicas, como nanotecnologia, clonagem, biotecnologia e
medicina nuclear, conforme pontuou Bueno (2007).

Apesar de a relacdo intrinseca, o jornalismo cientifico também tem a sua
especificidade. Segundo Bueno (1984; 2007), o jornalismo especializado em Ciéncia e

Tecnologia pode ser definido como a divulgacdo cientifica nos meios de comunicagéo,
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seguindo os critérios de producdo jornalisticos. Por isso, ele diferencia os termos difuséo
cientifica, disseminacéo cientifica e divulgacéo cientifica.

A difuséo cientifica pode ser definida como todo o processo ou recurso usado para
proliferar conhecimentos cientificos. Essa difusdo varia de acordo com a linguagem e o
publico-alvo. Quando o foco sdo os especialistas, recebe 0 nome de disseminacdo cientifica.
Se 0 alvo é o publico leigo, a difusdo é denominada, entdo, divulgacdo cientifica, que pode ser
identificada na imprensa, nos livros didaticos, nos suplementos infantis, nas aulas de ciéncia,
entre outros.

Identificamos a vertente do ‘jornalismo ambiental como subdrea da ciéncia’ em
quatro das cinco reportagens da série A Nossa Mata. A Reportagem C € a Unica que ndo traz
0 posicionamento de cientistas na matéria. Para abordar o comércio ilegal de madeiras da
Mata Atlantica e o destino das arvores da floresta, o repdrter utiliza como entrevistado o
representante do Ibama, um artesdo, que usa a madeira para fazer objetos domesticos, o
proprietario de um hotel, e o gerente de uma madeireira.

Apesar da alta incidéncia, destacamos a Reportagem B como exemplo por ceder
espaco a trés pesquisadores dos cinco entrevistados na matéria. Para explicar que a destruicao
da mata interfere diretamente na qualidade de vida dos animais, José Raimundo recorre ao
argumento de autoridade da ciéncia, o qual estudaremos com maior profundidade no terceiro

capitulo.

SONORA Elbano Pascoal (bidlogo) - Esta abaixo do peso e do tamanho. Faltam
proteinas, infelizmente. Isso sdo as consequéncias do trafico, do comércio ilegal de animais
silvestres.

[.]

OFFs - A guerra é por comida, diz o chefe da reserva. Como a floresta encolheu, a
populagdo de micos também diminuiu. Eram 600, dois anos atras. Hoje, sdo 500, pelo ultimo
censo do Ibama. O mais grave é que os bidlogos descobriram, entre 0s grupos, indicios de
canibalismo.

SONORA Saturnino Neto (bidlogo) - O canibalismo é um indicador negativo muito
ruim, porque a espécie ja percebeu que ndo pode mais crescer, que ndo tem espaco fisico, ndo
tem floresta, ndo tem alimento, ndo tem nada.

[.]

PASSAGEM - Muitas dessas preguicas nao resistem aos maus-tratos. Metade das que
sdo internadas aqui no hospital morre antes de terminar o tratamento. E que esse é um animal
muito sensivel, dificilmente sobrevive fora da floresta. Até a alimentacéo € especial.



49

OFF, - Das folhas, elas tiram a 4gua e todas as proteinas de que precisam.

SONORA Vera Lucia (bidloga) - O alimento ja tem baixo teor energético e, com
poucas espécies de plantas de que se alimenta, por ser seletiva, entdo a preguica termina
enfraquecida.

Diante disso, observamos que a terceira vertente possui um discurso centrado no
campo do jornalismo cientifico que, por sua vez, esta localizado no campo da divulgacdo
cientifica®. Essas interseccdes possibilitam ao jornalismo especializado em meio ambiente
um carater multidisciplinar, reunindo inimeros profissionais e académicos de perfis distintos.

Segundo Bortoliero (2009), eles partilham a ideia de que a divulgagdo pode
colaborar com a democratizacdo do conhecimento cientifico. Nesse sentido, a autora
preconiza a ciéncia ndo somente como um conjunto de saberes especializados legitimados por
teodricos que defendem a existéncia de mudancas epistemologicas e socioculturais em direcéo
a novas formas de compreender o mundo, mas sim como cultura. (BORTOLIERO, 2009,
p.50)

De acordo com Vogt (2006, p.25), o desenvolvimento cientifico € um processo
cultural desde a sua producdo, passando pela difusdo entre os seus pares ou no ambiente
escolar das aulas de ciéncias ou, ainda, do ponto de vista da divulgacdo no campo social, ja
que por meio do conhecimento cientifico é possivel estabelecer posicionamentos criticos entre
0 cidaddo e os valores histdrico-culturais.

Desse modo, Bortoliero (2009) destaca que a cultura cientifica ndo se sustenta
apenas dos centros de producdo de conhecimento, da pratica nos laboratérios, da interacdo dos
cientistas entre si ou do relacionamento com os meios de comunicacédo. Ela se alimenta por
meio da historicidade da ciéncia, do processo de aprendizagem nos estudos da educacédo
cientifica e do ensino de ciéncias, da avaliacdo e atuacdo das politicas publicas na sociedade,
acOes e atividades realizadas pelos centros de ciéncia e os museus, além dos meios de
comunicacgdo que abarcam o jornalismo cientifico com o seu viés ambiental.

Bueno (2006), entretanto, ressalta que o jornalismo ambiental precisa constantemente
de estimulos para ser colocado em pratica, ja que “sofre da sindrome ‘branca de neve’,
necessitando de um beijo de principe (um crime ambiental de porte) para acordar de sua

omissdo recorrente com a problematica ambiental”. Em contrapartida, apenas disponibilizar

¥ Segundo Bourdieu (1997b, p.57), um campo é um espago social estruturado formado por
dominantes e dominados numa relacdo permanente e de desigualdade. Eles atuam no interior desse
lugar, que é também um campo de lutas para alterar ou manter o campo de forcas.
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espaco para a tematica ambiental ndo é suficiente. E preciso ultrapassar, ainda, 0os mesmos
equivocos herdados do jornalismo cientifico, como a sele¢cdo dos entrevistados.

Para o autor, a escolha é motivada, assiduamente, a partir da “lattelizac8o das fontes”,
ou seja, o0 jornalismo ambiental brasileiro tem sido capturado pela “sindrome Lattes”,
priorizando e até sendo reduzido a fontes que dispdem de curriculo académico, sobretudo
aquelas que desfrutam prestigio pelos cargos que ocupam ou de sua producdo cientifica.
(BUENO, 2007, p.43)

Por isso, o jornalismo ambiental, muitas vezes, se limita a uma vertente elitista do
jornalismo cientifico. Nesse sentido, Bueno (2007) destaca que as fontes para o jornalismo
ambiental devem deixar de ser somente técnicas, podendo ser, por exemplo, “representantes
dos povos da floresta, os agricultores familiares, os pescadores artesanais, 0s mateiros, 0S
operarios e trabalhadores em geral, os integrantes das nagdes indigenas, as ongs
ambientalistas”. (BUENO, 2007, p.44).

Ao priorizar os cientistas, o jornalismo voltado para 0 meio ambiente — assim como o
cientifico — torna-se refem dos pesquisadores numa relacdo submissa, na qual os reporteres
apenas reproduzem os discursos dos estudiosos sem quaisquer interferéncias, realizando um
jornalismo basicamente declaratorio. Diante disso, Abreu (M.S, 2006) pontua que, dessa
forma, o exercicio do jornalismo ambiental termina sendo uma “farsa” por utilizar
mecanismos que fogem do seu real proposito.

Um dos indicios refere-se a auséncia do jornalista nas reportagens ambientais, por
exemplo, ao inserir nas matérias jornalisticas somente as declaracdes de pesquisadores — seja
de uma mesma corrente filos6fica ou contraria — sem interpretar e criticar os fatos
apresentados num contexto social, politico, cultural e ideoldgico. A postura avigora o
alheamento do publico que ndo foi estimulado a pensar sobre as questdes ambientais com a
complexidade e seriedade que o tema exige. Segundo Abreu (M.S, 2006, p. 27-28), “a
expressdo desenvolvimento sustentavel ressoa trés determinacdes que tornariam legitimas as
suas praticas: ambientalmente correto, socialmente justo e economicamente viavel”.

Bueno (2007) também compartilna desse pensamento e é incisivo ao dizer que o
exercicio de um jornalismo especializado em meio ambiente deve ser comprometido com a
interpretacdo dos fatos e isso dependera da atuacéo critica do reporter ambiental que “nao ¢
uma esponja que absorve informac6es, mas um profissional liberal, um intelectual que elabora
e produz o seu proprio discurso, que contextualiza as falas das fontes, que as contrapde, que
tem a sua propria opiniao”. (BUENO, 2007, p. 48)
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O jornalismo declaratério também € rejeitado por Victor (2009, p.29) que, apesar de
repudiar o cendrio favoravel & manipulagéo das fontes cientificas e ao discurso hegeménico da
ciéncia, compreende que a utilizacdo de pesquisadores nas reportagens ambientais de forma
dependente e até mesmo subserviente decorre do estigma infiltrado na sociedade em torno dos
cientistas como autoridades intocaveis e inquestionaveis.

Bueno (1998) esclarece que os impasses entre cientistas e jornalistas acontecem pelo
préprio sistema distinto de producdo das duas areas. Enquanto os estudos cientificos sdo fruto
de resultados, em geral, em longo prazo e de minuciosas observacdes, o jornalismo depende
da agilidade e rapidez na coleta de informagdes. O formato breve das reportagens faz com que
o jornalista utilize as simplificacdes na cobertura cientifica e ambiental, transmitindo vagas
informacdes em torno do tema.

Desse modo, a comunidade cientifica condena a superficialidade da abordagem
jornalistica e o carater sensacionalista, empregado em muitos casos. Enquanto isso, 0S
profissionais de comunicacdo se justificam por meio do dificil acesso aos cientistas e da
dificuldade de compreensdo dos termos técnicos e da pouca sensibilidade do pesquisador para
adequar a linguagem ao publico leigo. “O cientista teme que suas declaracdes sejam mal
traduzidas, apoiado, talvez, em experiéncias concretas de ma divulgacédo [...] o jornalista, por
sua vez, costuma tachar o cientista de arrogante”. (BUENO, 1998, p.13)

Segundo Trigueiro (2008), ha excessos dos dois lados: o cientificismo atua reforgcando
a vaidade intelectual dos que possuem a informacao, utilizando o saber como poder, seguindo
a antiga receita do falar bem é falar dificil, e os jornalistas que ndo dominam 0s conceitos e
terminam deturpando as informacdes.

Para Souza (2004), o problema € que tanto 0s que pesquisam sobre ciéncia como 0s
que estudam o jornalismo cientifico precisam penetrar nas comunidades cientifica
(laboratdrios) e jornalistica (redacdes) e compreender os processos de producdo. Oliveira
(2002) também afirma que cabe ao jornalista cientifico buscar conhecer os procedimentos da
pesquisa cientifica e conhecimentos gerais sobre a historia e politica cientifica e tecnologica,
0s avangos da ciéncia, além de ter contato constante com a comunidade cientifica, o que,
normalmente, ndo ocorre. Esses aspectos contribuem para a familiarizacdo do jornalista com a
area e diminuem a tensdo entre jornalistas e cientistas.

Segundo Oliveira (2002), a combinacédo da pratica jornalistica com o saber cientifico é

assertiva quando ha uma traducéo fidedigna da noticia.
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O casamento maior da ciéncia e do jornalismo se realiza quando a primeira,
gue busca conhecer a realidade por meio do entendimento da natureza das
coisas, encontra no segundo fiel tradutor, isto é, o jornalismo que usa a
informagdo cientifica para interpretar o conhecimento da realidade.
(OLIVEIRA, 2002. p.43)

A autora destaca, ainda, algumas diferengas entre a linguagem e os objetivos do
jornalista e do cientista. Segundo ela, a caracteristica do texto cientifico é arida e a escrita
jornalistica é coloquial e atraente. Além disso, o tempo de investigacdo de uma pesquisa é
superior ao da producdo jornalistica. Pena (2005) concorda com a autora sobre utilizar a

traducdo como alternativa eficaz para extinguir esses contrapontos.

Fabiola (de Oliveira) se encarrega de concluir que as diferencas sao apenas
aparentes e da uma solucdo para resolver a dicotomia: traduzi-la. O
jornalismo, entdo, seria usado para interpretar a informacdo cientifica e
produzir conhecimento sobre a realidade. Concordo”. (PENA, 2005, p.206)

Melo (2006, p.119) pontua a linguagem como ponto-chave para o jornalista cientifico.
Para ele, ¢ dever do profissional que trabalha com divulgacdo cientifica “utilizar uma
linguagem capaz de permitir o entendimento das informagdes pelo cidaddo comum”. E vai
além: “o jornalista ¢ um profissional que deve ser capaz de codificar qualquer informacao
para o grande publico, independentemente da sua especificidade [...]”.

Todos esses entraves mostram a fragilidade da formacdo dos jornalistas cientificos e
ambientais, que, na grande maioria, ndo tiveram durante a graduacdo em jornalismo uma
disciplina sobre o jornalismo ambiental e cientifico. Para Caldas (2009, p.66) a falta de
bagagem académica implica graves distorcbes a pratica do jornalismo especializado e, por
isso, ressalta que muitos jornalistas cientificos que atuam na area sdo “analfabetos
ambientais”.

Trigueiro (2008) reconhece a necessidade de investir na formacdo dos jornalistas
ambientais e evidencia a contradicdo entre a auséncia de cursos voltados para 0 meio
ambiente em um Pais, cuja principal caracteristica € a sua rigueza natural. Com o crescimento

de pesquisas na area de Comunicagdo, Jornalismo e Meio Ambiente” e com o nimero de

2 Em levantamento realizado em agosto de 2007, Bueno (2007, p.174) mostrou que havia 349 dissertacdes e
teses no Banco de Teses da Capes com a palavra-chave Comunicagdo Ambiental e 56 titulos com a palavra-
chave Jornalismo Ambiental. Ao consultarmos em junho de 2010, percebemos um aumento. Identificamos 566
dissertacOes e teses com a palavra-chave Comunica¢do Ambiental e 99 titulos com a palavra-chave Jornalismo
Ambiental. O banco de dados disponibiliza as informagdes entre 1987 até 2009. Disponivel em
www.capes.gov.br. Acesso em 29 jun. 2010.
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grupos de pesquisas no Brasil sobre o tema comunicacdo ambiental®! j& é possivel observar
uma tendéncia para a criacdo de Programas de Pds-Graduacédo direcionados para o jornalismo
ambiental e/ou cientifico, como é o caso de Salvador. Em 2010, a Universidade Federal da
Bahia langou um curso de especializagdo na area de Jornalismo Ambiental e Cientifico.

Apesar de todos os obstaculos a serem superados pelo jornalismo ambiental como
subérea da ciéncia, compartilhamos com Victor (2009) a ideia de que esse modelo é o melhor
caminho para mobilizar, educar e sensibilizar a sociedade para as questbes ambientais,
levando solucGes cientificas e tecnoldgicas capazes de resolver ou minimizar os problemas da
populacdo. Além disso, a vertente cientifica do jornalismo ambiental pode envolver todos os
atores sociais no gerenciamento dos problemas ambientais e estimular uma atuacdo mais ética
e profissional da prética jornalistica.

Assumindo essa funcdo, o jornalismo ambiental pode ser considerado um passaporte
para uma divulgacdo ambiental completa, que, segundo Caldas (2009, p.67), existe quando ha
“uma agdo conjunta de educadores, cientistas e jornalistas atuando em sintonia com a
sociedade brasileira”. Somente consciente do seu papel e compreendendo o mundo que os
cerca, a populacdo poderad reivindicar mudancas e melhorias de forma individual e/ou
coletiva, podendo pressionar os gestores publicos para a criacdo de politicas mais assertivas e

que atendam aos interesses da populacdo com autonomia e olhar critico.

21 |dentificamos nove no diretério de grupos com projeto vinculado ao CNPQ (Conselho Nacional de
Desenvolvimento Cientifico e Tecnoldgico), sendo que dois estdo na Bahia, na Universidade Federal da Bahia e
na Universidade Estadual do Sudoeste da Bahia (Uesb). Disponivel em www.cnpg.br. Acesso em 29 jun.2010.
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3. O DISCURSO AMBIENTAL NO ESPACO TELEVISIVO

O jornalismo ambiental que, como vimos no capitulo anterior, € acima de tudo
jornalismo, atua em todos os meios de comunicacdo, a exemplo do radio, televisdo, revista,
jornal e Internet, respeitando as especificidades de cada veiculo. Desse universo, um deles
desperta maior interesse enquanto objeto de investigacdo: a televisdo. O suporte televisivo
possui caracteristicas singulares que reforcam a sua hegemonia sob os demais veiculos. Entre
elas estdo a linguagem audiovisual, que ultrapassa a necessidade de um idioma ou da escrita;
a instantaneidade da informacdo transmitida, muitas vezes, em tempo real; o registro da
imagem, que comprova a legitimidade de um fato; o envolvimento do telespectador com as
cenas apresentadas e a forma peculiar de se contar a histéria. Além disso, o alcance da
televisdo é inquestionavel.

De acordo com a Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios (IBGE, 2008), mais
de 95% dos brasileiros tém, pelo menos, um aparelho de televisdo em casa. “Por onde quer
que se olhe, estdo as antenas para captar as transmissdes: nos gabinetes e botecos; as margens
de rios da Amazonia e nos barracos das favelas”. (BISTANE ¢ BACELLAR, 2005, p.9) A
televisdo também é fonte Unica de informacdo para a maioria da populacdo. Segundo
Bourdieu (1997b, p.23), ao contrario do jornal, a televisdo mantém uma espécie de monopélio
sobre a formacao de parte da sociedade.

A pesquisa ‘O que o brasileiro pensa sobre meio ambiente e consumo sustentavel’
(MMA; ISER, 2001) comprova tal afirmativa. Somente 15% dos entrevistados possuem o
habito de ler jornal, enquanto 90% afirmaram manter-se informados pela televisdo. Diante
disso, Morais (2004, p.131) pontua que “a TV ¢, para nos brasileiros, nosso lazer mais
acessivel, nossa diversao quase circense e também o nosso primordial meio de informagao”.
Hagen (2008) ressalta que cada vez mais a televisdo define ndo apenas o que deve ser visto
como informagdo, “mas ela propria adquire o status de informacéo, seja em outros suportes da
midia, seja auto-referendando”. (HAGEN, 2008, p.39, grifo do autor)

A preeminéncia da televisdo também foi defendida por Marcondes Filho (1993).
Conforme o autor, a TV foi liquidando seus concorrentes rumo a supremacia, introduzindo
uma nova maneira de se ver o mundo. Segundo Vizeu (2002), a visdo de Marcondes Filho
(1993, p.32) superdimensiona o poder televisivo ao afirmar que ela ocupa um espaco superior
aos outros meios de comunicacdo, mas ressalta que, atualmente, a televisdo esta a frente dos

demais veiculos, mesmo com as novas tecnologias e a Internet.
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Para Rezende (2000, p.31), a televisdo possui, ainda, o poder de hipnotizar o
telespectador, que advém da propria natureza do meio televisivo. “A sensagdo de
encantamento despertada pela experiéncia visual seria, por si s0, suficientemente compulsiva
para manté-lo preso diante do televisor”.

Por isso, Ferrés (1998, p.13) define a televisdo como um fenémeno social e cultural de
maior relevancia da histéria da humanidade por ser um instrumento Unico de socializag&o.
“Nenhum outro meio de comunicacao na histéria havia ocupado tantas horas da vida cotidiana
dos cidadaos, e nenhum havia demonstrado um poder de fascinacdo e de penetragdo téo
grande”.

O mais interessante é que todo esse fascinio causado pelo suporte televisivo existe
desde quando o primeiro aparelho foi ligado em terras brasileiras, no inicio da década de 50,
para assistir, em 18 de setembro de 1950, o primeiro programa da televisdo brasileira com
apresentacdo de Cassiano Gabus Mendes. Nessa época, existiam apenas 200 televisores no
Pais, por isso o aparelho era sindnimo de status para a sociedade neste periodo.

No comeco da década de 60, 0 preco dos televisores foi se tornando mais acessivel e a
chegada do videotape (VT), em 1962, revolucionou a televisdo. Com a possibilidade de
gravar programas, essa nova tecnologia reduziu custos e economizou o tempo de producéo,
alem de melhorar a qualidade das imagens e diversificar a grade de programacdo das
emissoras. As telenovelas tiveram um grande impulso com o uso do VT. A transmisséo diaria
com horarios fixos durante a semana contribuiu para criar no telespectador brasileiro o habito
de assistir televisdo. (MATTQOS, 2002, p.67)

Ao mesmo tempo em que havia o desenvolvimento tecnologico indispensavel para
popularizar o equipamento, o governo militar restringia as informacGes veiculadas pelas
empresas de comunicacdo com o decreto do Ato Institucional — 5. Com o Al-5, o governo
teve total autonomia em relacdo aos meios de comunicacdo, censurando conteldos e
propagandas publicitarias que contrariassem a ideologia do regime ditatorial. O Ato foi
revogado em 1° de janeiro de 1979.

Passado esse periodo, as emissoras brasileiras foram se consolidando e investindo cada
vez mais em uma programacdo diversificada que atendesse os diferentes perfis dos
telespectadores, como ocorreu com 0s programas ligados ao meio ambiente. A partir da
década de 1980, os problemas ambientais passaram a ser retratados na televisdo de forma
diferenciada com insercdo de atracGes voltadas exclusivamente para essa tematica. Essa época
coincide com o desenvolvimento das producdes independentes, que detinham, nesse periodo,

5% do total da programacao televisual.
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De acordo com Andrade (1998, p.144), a aproximagdo entre emissoras e pequenas
empresas fomentou mais espacos para que as pautas ambientais emplacassem na agenda
televisiva. Ele afirma que é “inviavel detalhar todas as iniciativas e programas realizados
sobre a tematica na televisdo brasileira”, mas reconhece que algumas produgdes merecem
destaque. E o caso da minissérie ecoldgica Nossa Amazonia, exibida pela TV Bandeirantes,
em setembro de 1985. Dividida em cinco episodios, a série tratava sobre a regido amazonica,
estabelecendo uma relacdo direta com a conjuntura politica do periodo. O antrop6logo
Roberto da Matta, autor de grande renome na comunidade cientifica, era responsavel pelo
roteiro enquanto Cacé Diegues, cineasta advindo do Cinema Novo com nome reconhecido no
meio cinematografico, assinava a dire¢éo.

A triade — producdo independente, cinema e ciéncia — representou um avango na
apresentacdo televisiva da problematica ambiental brasileira. “As filiagdes ideologicas
explicitas cederam lugar a trabalhos de imagem e texto sofisticados e que de alguma maneira
apontavam para questdes inscritas na agenda do debate ambiental de entdo”. (ANDRADE,
1998, p.145) Apesar disso, 0 projeto ndo conseguiu se sustentar porque, além da producao
independente ser considerada uma atividade sem regulamentacdo oficial, havia um conflito
entre o formato da televisdo e do cinema.

Novas iniciativas continuavam a surgir. Em 1987, também na TV Bandeirantes, foi
lancado um programa mensal intitulado Meio Ambiente Urgente, que ndo conseguiu se manter
no ar por muito tempo. A questdo ambiental ndo despertava preocupacdo naquele periodo e o
entretenimento comecgava a ganhar mais espaco no ambiente televisivo.

Em 28 de fevereiro de 1988, mais um programa ambiental passou a ser exibido na
televisdo. O Baleia Verde abordava diversos temas, como legislacdo ambiental, poluicdo do
ar, seguranca, entre outros, e contava com a participacdo de artistas e estudiosos, como o
antropdlogo Darci Ribeiro, apresentando mensagens ecoldgicas. O programa comegou a ser
exibido na TV Educativa do Rio de Janeiro, mas logo se espalhou por boa parte do territorio
nacional, por meio da rede de televisdo educativa. Pela grande repercussdo, também passou a
ser transmitido por uma estacdo comercial, a TV Gazeta de S&o Paulo.

Nesse mesmo periodo, a TV Manchete abria espago para o “fildo ambiental” com a
estreia do programa mensal Terra Azul, em 20 de agosto de 1989. A atracdo, assim como o
Baleia Verde, apresentava denuncias de devastacdo da Amazonia e pesquisas em estacdes
ecoldgicas. Porém, de acordo com Andrade (1998, p.148), o boom ecoldgico na televisao
ocorreu no inicio dos anos 90 com o documentario Amazonia, paraiso em perigo, de Solange

Bastos, e a novela Pantanal, considerada também um marco da teledramaturgia brasileira.
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“Através dessa obra ficcional constatava-se uma alianga que parece ter vindo para ficar: a
tematica ecoldgica e as modernas tecnologias audiovisuais”.

Além disso, a TV Globo langcou em 4 de novembro de 1990 um programa semanal
voltado para as questdes ambientais. O Globo Ecologia nasceu com o formato de revista
eletronica dividida em dois blocos. O primeiro contava com quadros fixos com dicas para o
telespectador agir de forma ecologicamente correta em seu dia-a-dia e mostrava, ainda,
exemplos de iniciativas bem-sucedidas para a preservacdo do meio ambiente. O segundo
bloco era composto por reportagens de diversos temas ambientais, a exemplo da
biodiversidade, conservacdo das espécies, entre outros?.

Andrade (1998) destaca que hd uma parceria entre a Fundacdo Roberto Marinho e a
Savaget ProducGes, empresa do jornalista Claudio Savaget, responsavel por toda a producao
do programa. “A produtora fornece o pessoal de produgdo, como editores, diretores,
assistentes cientificos, cameramen e outros. A Fundacdo, por sua vez, entra com 0S
equipamentos todos, como cameras, ilha de edicdo, pOs-producdo, sonorizagdo”,
(ANDRADE, 1998, p.152) além de participar ativamente da sele¢cdo dos temas abordados e
escolha dos apresentadores.

A atracdo era exibida aos domingos na televisao brasileira, as 7h45, com duracdo de
vinte minutos. Atualmente, o Globo Ecologia permanece com 0 mesmo tempo de exibicéo,
mas passou a ser transmitido nas manhas de sabado, as 6h50, antes do Globo Ciéncia, outro
programa ligado & Fundacdo Roberto Marinho?. Jurberg (2001) ressalta que a mudanca de
horéario reflete a falta de interesse da emissora em evidenciar a tematica e, apesar de analisar
apenas o posicionamento do Globo Ciéncia na programacdo, podemos estabelecer a mesma

conotacdo para Globo Ecologia.

O programa sempre ocupou, dentro da TV Globo, um lugar marginal, e
jamais contou com o0 apoio da emissora, seja para producdo, seja para
exibicdo em horério de melhor audiéncia. Se a “marginalidade” da certa
liberdade para escolha dos temas abordados, por outro, traz vulnerabilidade a
sua propria existéncia, pois nos momentos de crise e de falta de
financiamento, é dificil a recuperacdo. (JURBERG, 2001, p. 12, grifo da
autora)

Mesmo assim, o programa se mantém na grade da emissora ha 20 anos e, segundo

Andrade (1998), foi um divisor de aguas para a divulgacdo ambiental no Pais, incentivando

22 Mais informagdes disponiveis no site: www.memoriaglobo.globo.com. Acesso em: 4 jun.2010.
2 A instituicdo sem fins lucrativo foi criada em 1977 pelo jornalista e fundador da Rede Globo, Roberto
Marinho, com a finalidade de desenvolver projetos educativos em diversas cidades brasileiras.
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uma maior aproximagao entre os ambientalistas nacionais e internacionais, além de pautar os
assuntos ambientais na sociedade.

Ainda na década de 1990, surgiu o primeiro telejornal da televisdo brasileira
especializado em meio ambiente. O Reporter Eco estreou em 1992, na TV Cultura de S&o
Paulo, com a finalidade de aprofundar os assuntos que seriam debatidos na Rio-92%* e
permanece até a atualidade. Hoje, a atracdo é definida pelos produtores como uma revista
semanal focada em pesquisas na area de desenvolvimento sustentavel. O programa é exibido
aos domingos, as 18 horas, e tem duracdo de 30 minutos.

Segundo Cosentino (2007, p. 64), apesar dos dois programas transmitirem mensagens
de preservagdo ambiental utilizando o mesmo suporte e uma linguagem televisiva, as atragdes
se diferem pela proposta. O Repérter Eco se autodefine como um programa jornalistico,
enquanto o Globo Ecologia é considerado como uma atracdo educativa, segundo informacgdes
do préprio site da Rede Globo.

Apesar das iniciativas, 0 meio ambiente ainda é tratado de forma periférica na
televisdo, ndo extrapolando um olhar critico sobre essa tematica que, na maioria das vezes, é
associada apenas aos reinos animal e vegetal. Esse recorte limitado influencia diretamente na
percepcao do telespectador sobre o tema e, nessa cadeia de relagdes, o equivoco conceitual
refor¢ca uma informagao ambiental insustentavel. Na pesquisa ‘O que o brasileiro pensa sobre
meio ambiente ¢ consumo sustentavel’ (MMA,; ISER, 2001), os entrevistados revelaram que
enxergam o0 meio ambiente apenas como um espaco voltado para as espécies animais e
vegetais, excluindo os indios (25%) e homens e mulheres (30%) do contexto ambiental.

A opinido voltou a ser confirmada numa outra questdo do mesmo estudo sobre o tipo
de organizacdo ambientalista que gostariam de participar: 42% dos pesquisados declararam
que desejariam de se tornar membro das instituicdes que protegem animais e plantas contra
organizacdes que desenvolvem trabalhos de saneamento em areas pobres das cidades (28%).

Essa concepcdo minimalista em torno desse assunto precisa ser combatida. Em pleno
século XXI parecer ser inadmissivel vincular o meio ambiente apenas a fauna e a flora. Por

isso, a conceituacdo de Bueno (2007) deve ser difundida:

Meio ambiente € o complexo de relagBes, condi¢des e influéncias que
permitem a cria¢do e a sustentacdo da vida em todas as suas formas. Ele ndo
se limita apenas ao chamado meio fisico ou bioldgico (solo, clima, ar, flora,
fauna, recursos hidricos, energia, nutrientes etc) mas inclui as interacGes

2 Informacdes retiradas no site www.tvcultura.com.br. Acesso em 15 jul. 2010.



59

sociais, a cultura e expressdes/manifestacdes que garantem a sobrevivéncia
da natureza humana (politica, economia etc). (BUENO, 2007, p. 33)

Modificar a visdo excludente do ser humano no meio ambiente € ponto crucial para
uma melhor compreens@o em torno dos problemas que afetam o planeta e, consequentemente,
0s seus habitantes. Nesse sentido, os programas ambientais no espaco televisivo possuem a
dificil tarefa de divulgar o assunto de forma ampla, a partir de diversas perspectivas, afinal,
sem um maior entendimento sobre o meio ambiente e de todas as suas rela¢Ges imbricadas, 0

discurso ambiental na televisdo torna-se vazio.
3.1 JORNALISMO AMBIENTAL NA TELEVISAO

Além dos programas especificos sobre meio ambiente® e de entretenimento, como as
novelas, as questdes ambientais também ocupam espagos nos telejornais diarios, um dos
principais meios de democratizar a informagdo na sociedade. Segundo Rezende (2000, p.23),
“o telejornalismo cumpre uma funcao social e politica tao relevante porque atinge um publico,
em grande parte iletrado ou pouco habituado a leitura, desinteressado pela noticia, mas que
tem de vé-la enquanto espera a novela”, ao contrario do que ocorre com o jornal impresso, ja
que o leitor s6 Ié aquilo que Ihe interessar. E como se houvesse um acordo prévio entre o
ambiente televisivo e o auditorio, ou seja, aqueles que devem ser persuadidos pelo orador,
conforme definicdo dos pressupostos tedricos da argumentacdo e que veremos com maior
profundidade no terceiro capitulo.

Para Machado (2005), o telejornal € uma mistura de diversas fontes de imagens e som:
gravacdes em fitas, material de arquivo, fotografia, filmes, graficos, textos, além da locucéo,
masica e ruidos. Ele ressalta: “o telejornal é antes, de mais nada, o lugar onde se ddo atos de
enuncia¢do a respeito dos eventos”. (MACHADO, 2005, p.104, grifo do autor) Esses eventos
correspondem aos fatos identificados como noticias e apresentados aos telespectadores por

meio de diversas vozes.

2% Do século passado até a contemporaneidade, novos programas voltados para as questdes da natureza foram
sendo criados. Abordar todas as iniciativas fugiria o foco da presente pesquisa, por isso nos limitamos a esse
breve panorama, visando a priori contextualizar a divulgagdo sobre o meio ambiente na televisdo brasileira
aberta, em decorréncia do seu alcance. O que ndo significa que 0s programas ecoldgicos exibidos na TV fechada
ndo sejam relevantes para a popularizacéo da tematica ambiental.
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Por isso, Machado (2005) destaca que ao invés de herdar o modelo de documentério,
com um apresentador recitando um texto produzido por roteiristas e assessorado por

especialistas, o jornalismo na TV trouxe uma nova proposta.

[...] o telejornal foi arquitetando uma outra estrutura de apresentacéo,
baseada em depoimentos dos sujeitos implicados no acontecimento, seja
diretamente (como € o caso dos protagonistas, aqueles que fazem ou
testemunham o evento), seja indiretamente (os enviados da televisdo para
“reportar” o evento). (MACHADO, 2005, p.105, grifo do autor)

Essa notoriedade que o jornalismo de televisdo possui na atualidade em nada se
parece com o contexto histérico da década de 1950, quando comecou a se delinear o
telejornalismo. Bourdieu (1997b) relembra que nessa época a televisdo estava pouco atuante
no campo jornalistico e que quando se falava de jornalismo, ndo se pensava em televiséo. Isso
porque os profissionais que atuavam nessa area eram Vvistos como submissos aos poderes
publicos e politicos, dominados do ponto de vista cultural. No decorrer dos anos, 0 processo
se inverteu e a televisdo passou a dominar o meio jornalistico.

Com a estreia do primeiro telejornal da TV brasileira, em setembro de 1950, a
televisdo passou a contar com um espaco proprio para as informacdes que chegavam as
emissoras. O Imagens do Dia, exibido pela TV Tupi, ndo tinha horario de exibicdo fixo e
trazia um texto semelhante ao utilizado no radio, o maior referencial da época.
(PATERNOSTRO, 2006, p. 37)

Trés anos depois, surgia, na mesma emissora, 0 primeiro telejornal que seduziu, de
fato, um publico fiel - o Reporter Esso -, permanecendo por 17 anos na televisdo. O programa
era sucesso de audiéncia no radio pelo formato inovador e pela objetividade. A atracao,
mesmo que de forma rudimentar, apresentava uma linguagem e uma narrativa mais adequada
para a televisdo, com textos curtos e diretos, e tinha horario de veiculacdo pré-estabelecido, as
20 horas. Em 1964, o telejornal foi retirado da grade de programacdo da TV Tupi, sendo
exibido pela TV Record até 1970.

Durante toda a histéria da implantacdo do telejornalismo na televisdo brasileira,
percebemos que havia uma tentativa de definir qual o formato e a linguagem da televisdo. O
jornalista Fernando Barbosa Lima trazia um modelo inovador com a participacdo de trés
apresentadores, alterando a linguagem televisiva do periodo. Com esse perfil, o Jornal de
Vanguarda, exibido na TV Excelsior, Rio de Janeiro, em 1962, foi premiado, na Espanha,
como um dos melhores telejornais do mundo. O produto ndo sobreviveu a censura, sendo
retirado do ar na década de 60. (MATTOS, 2002, p. 86)
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Em setembro de 1966, Armando Nogueira assumia a dire¢cdo do departamento de
jornalismo da Rede Globo e comecava a ampliar o telejornalismo existente da TV Globo
desde 1965, como o Tele Globo, noticiario de meia hora de duracdo com dois cinegrafistas e
cinco reporteres. Nessa época, foi implantado, ainda, o Ultranoticias, que em mar¢o de 1967
foi substituido pelo Jornal da Globo.

Para se diferenciar do modelo consagrado pelo Reporter Esso, da Tupi, a TV Globo
estreou, em 1 de setembro de 1969, no periodo mais intenso da ditadura militar, seu noticiario
inédito transmitido em rede, o Jornal Nacional, que também foi pioneiro em apresentar
reportagens em cores e emitir imagens via satélite de acontecimentos internacionais no
momento em que ocorriam.

Pela sua caracteristica inovadora, o JN precisou criar um conceito de noticiario
nacional, estabelecendo diversos critérios para direcionar a selecdo e hierarquizacdo das
noticias, ou seja, escolher, dentre tantos fatos, quais mereciam ser exibidos para as familias
brasileiras. Entre eles, esta o interesse pela noticia, que deveria atingir tanto o telespectador de
Manaus quanto o de Porto Alegre, por exemplo, formando um auditorio bastante heterogéneo.
Havia uma exigéncia de ndo enfatizar uma determinada regido em detrimento de outra,
pensando a noticia de forma ampla para repercutir em boa parte dos estados brasileiros.

Com tantas inovacdes e tentativas de acerto, o Jornal Nacional conseguiu atrair a
atencdo do publico que, naquela época, ndo representava apenas um conjunto de
telespectadores ansiosos por novidades, mas um grupo de pessoas dispostas a experimentar
uma nova possibilidade de se informar, no conforto da sua casa, por meio da combinagédo
palavra, som e imagem.

Diante desse cenario, o JN foi conquistando o seu espaco no horario nobre até se
tornar, de fato, o principal telejornal do Pais, hd 40 anos. Por toda essa representatividade,
priorizaremos nesta pesquisa o jornalismo ambiental televisivo no Jornal Nacional como
objeto de estudo, mesmo reconhecendo que a divulgacdo ambiental com critério jornalistico
ocorre nos demais telejornais exibidos na televisao brasileira.

Segundo Bonner (2009, p.17), “o Jornal Nacional tem por objetivo mostrar aquilo que
de mais importante aconteceu no Brasil e no mundo naquele dia, com isen¢do, pluralidade,
clareza e correcao”. (BONNER, 2009, p.17) Diante disso, o telejornal de maior visibilidade
no Brasil se ancora nos temas factuais e de atualidade para compor o seu espaco televisivo. Os
factuais sdo aqueles acontecimentos que ocorreram apos a ultima edicdo do jornal e possuem
urgéncia em sua divulgacéo por serem temporais, enquanto os de atualidades s&o eventos que

despertam interesse do publico, mas podem ser publicados independentemente de data.
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Qualquer produto jornalistico de apoia sobre duas pernas: a dos temas
factuais (que aconteceram depois da Gltima edicdo do jornal — e que tém
necessidade urgente de publicagdo) e a dos temas ditos “de atualidade” (que
ndo ocorreram apenas desde a Ultima edicdo, mas tém ocorrido, estdo
ocorrendo, e que podem ser publicados hoje, como poderiam ter sido
divulgados ontem, e ndo perderiam sentido se fossem exibidos amanha ou
depois porque sdo atuais, mas nao urgentes). (BONNER, 2009, p.19, grifo
do autor)

No breve levantamento realizado pelo Memaria Globo (2004, p.202) sobre as matérias
ambientais apresentadas pelo JN, observamos a presenga recorrente de determinados assuntos,
como o desmatamento, tema principal da série A Nossa Mata. A destruicdo das florestas
brasileiras foi destaque em 1978, quando, pela primeira vez, os telespectadores puderam
constatar os estragos causados a Floresta Amaz6nica, por meio de imagens do satélite
Landsat.

Em outubro de 1997, por exemplo, o JN destacou que o Brasil era 0 campedo mundial
de desmatamento, de acordo com o Fundo Mundial para a Natureza (WWF). Dois dias depois,
o apresentador William Bonner divulgou que apenas no més de setembro mais de 28 mil
focos de incéndio tinham surgido no Pais e apenas mil multas haviam sido aplicadas pelo
Ministério do Meio Ambiente. As matas brasileiras continuaram a ser destruidas e
apresentadas aos brasileiros por meio do Jornal Nacional, como ¢é o caso da série A Nossa
Mata.

A poluicédo do ar, no inicio dos anos 80, em Cubatdo, em S&o Paulo, foi noticiada em
diversas reportagens do JN. Nessa época, o efeito estufa ja era preocupante. Outro assunto que
também recebeu destaque no telejornal foi 0 maior desastre nuclear da historia, que ocorreu
em Chernobyl, na Ucrania, antiga Unido Soviética, em abril de 1986. O acidente foi motivado
por uma explosdo num dos quatro reatores da usina, que provocou uma nuvem de
radioatividade afetando vérios paises da Europa. Florestas foram contaminadas, infectando
milhares de pessoas.

Quase um ano depois, outro acidente radioativo foi noticia no Jornal Nacional. Desta
vez, no Brasil. Em 30 de setembro de 1987, o JN apresentava as primeiras informacdes do
acidente com césio-137, em Goiania. Um aparelho de radioterapia em desuso foi roubado e
vendido a um ferro-velho. As céapsulas brilhantes atrairam curiosos que, ao manipularem o
material, foram contaminados. Cerca de 250 pessoas foram atingidas e quatro delas morreram.

O assassinato de Francisco Alves Mendes Filho, conhecido como Chico Mendes, foi

noticiado pelo Jornal Nacional em dezembro de 1988. Ele era Presidente do Sindicato dos
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Trabalhadores Rurais do Acre e lutava em favor dos seringueiros, defendendo uma reserva
extrativista ndo predatoria, o que incomodou diversos fazendeiros da regido.

Os temas ambientais continuaram a ser pautados nos anos seguintes, mas nada se
comparou & cobertura do Jornal Nacional a Conferéncia Mundial sobre Meio Ambiente e
Desenvolvimento, a Rio-92. O JN acompanhou de perto os 11 dias em que todos os olhares
nacionais e internacionais se voltaram para o Rio de Janeiro, escalando renomados repdrteres,
a exemplo de Monica Waldvogel, Ana Paula Padréo, Paulo Henrique Amorim, Pedro Bial,
entre outros. O jornalista Carlos Nascimento ficou a frente da cobertura, direto de um estudio
montado no local do evento. Além do Jornal Nacional quase nove mil jornalistas nacionais e
internacionais foram credenciados para acompanhar o encontro, transformando o Rio-92 em
um marco para o jornalismo ambiental.

Segundo Scharf (2004), apesar de 0 evento ser considerado o auge da cobertura dos
assuntos ambientais no Pais com a presenca macica de jornalistas e da grande repercusséo do
encontro durante duas semanas consecutivas nos veiculos de comunicacdo, o trabalho
desenvolvido pelos profissionais de imprensa, em sua maioria, ndo foi satisfatorio. O recorte
escolhido pelos jornalistas, muitas vezes, priorizava aspectos inusitados e curiosos ocorridos

nos dias do evento com informacdes que fugiam da atmosfera ambiental.

O grosso da cobertura centrou-se no pitoresco, na coincidéncia de cores das
roupas dos garis cariocas e dos monges tibetanos, no militante que emitia
passaportes como forma de protesto contra a existéncia de fronteiras, nas
conferéncias das atrizes hollywoodianas Shirley McLaine e Jane Fonda. Pois
sobre 0s documentos gerados pela conferéncia, como a Agenda 21 e a
Convencdo da Biodiversidade, pouco se escreveu. (SCHARF, 2004, p.55)

Mesmo assim, 0 Rio-92 provocou diversas formas de divulgar a pauta ambiental na
midia brasileira, além de estimular o JN a noticiar as questBes ambientais com mais
frequéncia e entusiasmo. A demarcacao histdrica tracada traz pistas em torno do discurso
jornalistico ambiental produzido pelo Jornal Nacional. E notavel a vertente do jornalismo
ambiental militante nas reportagens, que, em muitos casos, tiveram como gancho dendncias

de crimes ambientais, principalmente, na area florestal, e acidentes com produtos radioativos.
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3.1.1 Critérios para pautar o meio ambiente

As informacBes ambientais e cientificas disputam o espaco mididtico com outras
editorias — economia, cultura, local, nacional, politica, dentre outras —, por isso precisam ser
relevantes para se transformarem em noticia. A identificagdo de um acontecimento como
noticia depende de alguns critérios, que segundo Erbolato (1991, p.61), podem ser de
proximidade com o fato, marco geografico, impacto, proeminéncia, aventura e conflito,
consequéncias, humor, raridade, progresso, sexo e idade, interesse pessoal, interesse humano,
importancia, rivalidade, utilidade, politica editorial do jornal, oportunidade, culto de herdis,
descobertas e invengdes, repercussdo e confidéncias.

De acordo com Traquina (2008), os critérios de noticiabilidade sdo um conjunto de
valores-noticia, que podem ser de selecdo e de construgdo. Os valores-noticia de selecdo séo
aqueles que os jornalistas usam para escolher um fato capaz de virar noticia e estdo divididos
em dois grupos: critérios substantivos, que estdo diretamente relacionados a avaliagdo de um
acontecimento como sendo interessante ou importante, e 0s critérios contextuais, que, COmo 0
proprio nome revela, contextualizam a producao da noticia.

Os critérios substantivos sdo: morte, notoriedade, proximidade, relevancia, novidade,
tempo, notabilidade (inversdo, insolito, falha, excesso ou escassez), inesperado, conflito ou
controvérsia, infracdo e escandalo. Os contextuais trazem como critérios: disponibilidade,
equilibrio, visualidade, concorréncia e o dia noticioso. J& os valores-noticia de construgédo
sugerem o que deve ser prioridade na elaboracdo de um acontecimento a ser noticiado. S&o
eles: simplificacdo, amplificacdo, relevancia, personalizacdo, dramatizacdo e consonancia.

Nesse sentido, observamos que esses critérios atuam, de certa forma, como
mecanismos argumentativos, cuja finalidade é prever aquilo que o auditério almeja
saber/conhecer, a partir de hipdteses do que ele pensa ou sente. Sem ddvida, uma estratégia
persuasiva inerente a pratica do texto jornalistico que, assim como qualquer outro, busca a
adesdo do seu interlocutor.

Gomis (1991) pontua de forma interessante a noticia que, segundo ele, ocorre quando
um fato é capaz de gerar comentarios, repercutir em um determinado meio e alimentar a

conversacdo entre a populacdo atingida pelo veiculo noticioso.

La esencia de la noticia es la capacidad de comentario que um hecho tenga. Si
um hecho suscita comentarios, es noticia. Si no los suscita, no es noticia,
aunque llegue a imprimirse, porque no produce los efectos que siempre se ha
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esperado de las noticias, es decir, los efectos que han dado origen a la
existéncia misma de las noticias de prensa®. (GOMIS, 1991, p.53)

O autor defende, ainda, que o impacto das noticias televisivas é crescente e que a
duracgéo delas tende a aumentar. Para ele, a veiculagdo de um fato no meio eletrdnico inspira

mais confianca do que nos periddicos.

Las noticias de la television tienden a inspirar mas confianza que las de los
periodicos, cuando éstos cuentan las cosas de outra manera, pero la gente que
sigue atentamente las noticias de la television es problable que lea um
periodico. Los medios se combinan y se encuentram en el publico, en las
conversaciones de la gente?’. (GOMIS, 1991, p.58)

O estudo de Gomis, em 1991, possibilitou que, em 2002, o0 autor escrevesse um ensaio
sobre dois valores que ele considera “basicos no mercado da noticia”: o importante ¢ o
interessante. Um fato se transforma em noticia quando ele é importante e/ou interessante para
0 publico que se deseja atingir. A funcdo do importante € comunicar diariamente ao
leitor/ouvinte/telespectador informacgdes que precise conhecer para estar inserido no contexto
dos assuntos publicos. O interessante fornece o material que possibilita comentarios entre os
receptores. (GOMIS, 2002, p.226)

Para ele, as noticias importantes sdo as mais raras, terdo consequéncias e ficardo
registradas na historia. Dificilmente, os fatos importantes conseguem ser divulgados apenas
em um sO dia e costumam ser resultados (leis, decretos, ordens ministeriais, sentencas,
nomeac0es, entregas de cargos). Tudo o que é importante tende a exigir tempo, cuidados,
revisdes e experimentos. O importante estd associado ao lugar da qualidade que, conforme
veremos no proximo capitulo, € um argumento previamente acordado com o auditorio, ja que
representa aquilo que é exclusivo, precioso.

O interessante € tudo aquilo que é agradavel conhecer. S&o as noticias interessantes
que estimulam os comentarios entre 0s espectadores e, normalmente, referem-se aos
deslocamentos, como reunifes de pessoas, visitas e reunides de Chefes de Estado,
manifestacdes e greves. (GOMIS, 2002, p. 237) O importante e 0 interessante se encontram

no noticiario e ndo sdo antagonicos. Eles se ajustam e se alternam com 0 mesmo desempenho.

26 A esséncia da noticia é a capacidade de comentério que um fato tem. Se um fato suscita comentarios, é
noticia. Se ndo suscita, ndo é noticia, ainda que chegue a ser divulgado, porque néo produz os efeitos esperados
das noticias. [tradugdo nossa]

2T As noticias televisivas tendem a inspirar mais confianca do que as dos periddicos, quando estes contam as
coisas de outra maneira, porque a gente que segue atentamente as noticias da televisdo, normalmente ler também
no periodico. Os meios se combinam e se encontram no publico, nas conversas da gente. [tradugdo nossa]
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No JN, os critérios de noticiabilidade mesclam objetividade e subjetividade. Esses
parametros descritos por Bonner (2009) s&o a abrangéncia (quanto maior o nimero de pessoas
impactadas maior a probabilidade de ser divulgado), ou seja, o lugar de quantidade,
argumento voltado para o universo numérico o qual estudaremos com mais detalhes no
terceiro capitulo; a gravidade das implicagdes (quanto maior a gravidade de um fato, maior a
chance de ser noticiado); o carater historico (fatos marcantes que, certamente, entrardo para a
historia, a exemplo de 11 de setembro de 2001, quando o complexo empresarial norte-
americano World Trade Center, em Nova York, foi atingido por avibes sequestrados por
terroristas) e o contexto (importancia da noticia comparada as demais daquele dia).

Esses valores-noticias estdo diretamente associados aos temas factuais. Para 0s temas
ditos como “atualidades”, Bonner (2009) explica que podem ser escolhidos a qualquer
momento, no decorrer de uma conversa entre os editores, na leitura de um livro, na fila de um
banco ou observando ao redor. O principal pré-requisito é que seja importante para ajudar o
telespectador a “compreender o mundo em que vive, a conhecer os problemas, a discutir
solug¢des. Tudo sem aquele carater urgente dos temas factuais”. (BONNER, 2009, p.117)

Segundo o jornalista, uma pauta sobre meio ambiente podera ocupar espaco no Jornal
Nacional se atender de imediato a alguns pré-requisitos. Entre eles, o alcance, ou seja, um
assunto deve atingir um grande numero de brasileiros, preferencialmente, mais do que uma
cidade de porte medio; ser inédito e, em caso de dendncias, as provas sdo indispensaveis para
converter o assunto em noticia. Nesse sentido, observamos que S0 0S mesmos critérios de
noticiabilidade do jornalismo ndo especializado.

Além disso, Bonner (2009, p.14) destaca que, assim como todos os outros veiculos
jornalisticos, 0 JN esta sempre em busca de “furo”, ou seja, de uma informagao relevante que
nenhum meio jornalistico tenha publicado anteriormente. “Em jornalismo, o furo atrai todas
as atencdes porque é escasso, Valioso, ostensivo ¢ simbdlico”. Numa perspectiva radical,
Bourdieu (1997b) afirma que essa perseguicdo pelo furo é uma disputa de poder e que, ao
contrario da originalidade, ocasiona certa homogeneizacgdo. I1sso porque os veiculos tendem a
copiar 0s mesmos assuntos abordados pelo concorrente numa disputa de quem noticia mais.
Com isso, todos terminam cobrindo 0s mesmos assuntos.

Bistane e Bacellar (2005) destacam, ainda, um aspecto importante para essa questao.
De acordo com as autoras, essa busca frenética pode gerar informacbes distorcidas e até
mesmo equivocadas. “De que adianta oferecer em primeira mao uma informagao equivocada

e ter que se desmentir depois? Em televisdo se erra em publico, perante milhares, milhdes de
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testemunhas. Mesmo pequenos deslizes adquirem notoriedade assustadora”. (BISTANE e
BACELLAR, 2005, p.82)

Como os “furos” sdo raros, conforme destacou o proprio Bonner (2009), o Jornal
Nacional se mantém por meio de noticias factuais que também emplacaram em outros
veiculos jornalisticos. Mas, para ser escolhida, a noticia precisa enfrentar alguns filtros ou
portdes (gate em inglés), por isso esse processo de selecdo ficou conhecido como gatekeeper.
(PENA, 2005, p.133) A selecdo equivale a um julgamento realizado por um ou mais
jornalistas aos assuntos que chegam a redacdo e se eles merecem ser publicados. Por isso,
Bourdieu (1997b, p. 25) afirma que os jornalistas possuem Oculos especiais capazes de fazé-
los enxergar um fato de forma diferente dos demais.

Para Kunczik (2002, p.237), a escolha dos fatos que devem ser publicados pela
imprensa contribui para contornar a imagem que o publico tem da sociedade e do mundo em
que vivem, evidenciando o papel importante da selecdo das noticias para a construcdo de um
imaginario coletivo em torno de um determinado acontecimento.

Segundo Burkett (1990), ha critérios de noticiabilidade especificos para os redatores
de ciéncia e que, de certa forma, também podem ser aplicados as reportagens ambientais, em
especial, ao ‘jornalismo ambiental como subdrea da ciéncia’, ja que se entrelagam. Essa
escolha deve ter como fundamento critérios como impacto, significado, senso de
oportunidade, timing, pioneirismo, interesse humano, proximidade, cientistas célebres,
conflitos, necessidades de sobrevivéncia, necessidades culturais, necessidades de
conhecimento e demografia.

Podemos perceber que esses valores-noticia se assemelham aos conceitos defendidos
por Erbolato (1991), Traquina (2008) e Bonner (2009), entretanto, trés deles chamam atencgéo
para 0 jornalismo especializado em meio ambiente: necessidades de sobrevivéncia,
necessidades culturais e necessidades de conhecimento.

As necessidades de sobrevivéncia referem-se aos assuntos que estdo diretamente
relacionados a manutencédo da vida, a exemplo das questdes ambientais. Depois de supridas as
necessidades imediatas, o ser humano busca solucionar outros aspectos que facilitem a
vivéncia em sociedade: sdo as necessidades culturais, como melhor qualidade de vida, de
alimentacdo, de moradia e de trabalho. As necessidades de conhecimento ndo dizem respeito a
itens de sobrevivéncia imediata, mas a informac6es necessarias a melhoria da conversacao

social.
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As matérias desenvolvidas para proporcionarem respostas as necessidades de
sobrevivéncia, cultura e conhecimento tendem a ser chamadas “matérias de
servico”. Proporcionam um servigo aos leitores que procuram orientagao
que os ajude nos afazeres diarios. (BURKETT, 1990, p.62, grifo do autor)

Observamos, empiricamente, que ha certa tendéncia do jornalismo em selecionar as
noticias ambientais pelo proprio carater de prestacdo de servigo para a populacdo. Elaborar
reportagens sobre temas como mudancas climaticas, escassez da dagua, utilizacdo de
agrotoxicos, reutilizacdo do lixo, entre outros, é levar para os telespectadores informacGes

relacionadas com a sua manutencdo na Terra.

3.1.2 A produgcéo das reportagens ambientais na televisao

S&o muitos os fatores que estdo relacionados a producéo das mensagens jornalisticas
no ambiente televisivo, que vao desde a selecdo dos acontecimentos até a maneira como S&o
apresentadas ao publico, a disposicdo e a énfase dada as mesmas. Esses aspectos estdo
diretamente associados a construcdo das noticias (newsmaking). (VIZEU, 2002, p.76)

Apos o editor-chefe decidir que um determinado assunto possui um carater noticioso,
o pauteiro, “aquele que na imensiddo dos acontecimentos na sociedade capta o que pode ser
transformado em matéria” (BARBEIRO; LIMA, 2002, p.111), prepara a pauta, um roteiro
com informacdes pré-apuradas para contextualizar o repdrter sobre o fato a ser abordado. Na
televisdo, o profissional responséavel pela sua elaboracdo é o produtor. E ele quem direciona a
cobertura jornalistica e quem agenda com o0s entrevistados o dia e a hora da

entrevista. Conforme Curado (2002):

O produtor oferece o eixo da matéria. Marca entrevistas, identifica as fontes
de imagens, reline o arquivo sobre o assunto, roteiriza a pauta, propondo a
forma como a matéria deve ser estruturada e, finalmente, encaminha essa
producdo ao repoérter. (CURADO, 2002, p.44)

A pauta deve conter uma sintese da noticia com a proposta da matéria e qual deve ser
a abordagem da reportagem. Barbeiro e Lima (2002, p.112) esclarecem que o texto da pauta
deve ser informativo e sucinto com sugestdes de perguntas para os entrevistados sem “cair no
6bvio”. A pauta ambiental possui atributos proprios, mas, seguindo a pratica jornalistica,

também deve originar-se de situa¢fes concretas, contemplar a controvérsia e o debate. Para
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tanto, é preciso dominar os conceitos basicos do assunto proposto e ndo enfatizar somente
uma discussdo técnica, embora seja importante porque as questdes que afetam o meio
ambiente decorrem de decisdes politicas, comerciais e econdmicas, conforme ressaltou Bueno
(2007).

Ele destaca, ainda, que a pauta ambiental ndo deve ser tendenciosa e nem mesmo
ingénua ao enfatizar que é somente obrigacdo das autoridades resolverem os problemas
ligados ao meio ambiente. E também preciso mostrar que “a solugdo depende de um esforgo
global e que toda a sociedade (e, portanto, cada um de nos) deve estar mobilizada para
implementé-la”. (BUENO, 2007, p.42)

Curado (2002, p.44) pontua que € necessario inserir nas pautas dados sobre os
entrevistados, como telefones e enderecos, além de “incluir uma pesquisa com dados
relevantes avivando os antecedentes dos fatos para contextualizar a matéria”. Munido de
informac0es, 0 repdrter esta pronto para ir as ruas preparar a sua reportagem.

As pautas bem elaboradas e produzidas levam o profissional a bons entrevistados que,
no jornalismo, ficaram conhecidos como fontes. Segundo afirma Erbolato (1991, p. 183), a
“fonte € qualquer pessoa que presta informacdes ao repdrter”. Nesse sentido, Wolf (2005,
p.222) € categodrico ao afirmar que “as fontes sdo um factor determinante para a qualidade da
informagao”.

Segundo Beltrdo (1969, p.38), as fontes podem ser classificadas em informativa
(ligadas aos orgdos oficiais), opinativa (estdo inseridas no contexto, por isso podem opinar
sobre o fato, mas ndo séo oficiais), ilustrativa (sdo pessoas que servem de exemplo para a
matéria com a finalidade de humanizar a reportagem, conhecidos como personagens) e a
consultiva (especialistas em determinadas areas). Cada uma delas pode disponibilizar
informacGes preciosas e essenciais para a construcdo de uma boa reportagem.

Entretanto, a relacdo entre a fonte e o jornalista é delicada, porque ha interesses dos
dois lados. Wolf (2005) afirma que quatro fatores estimulam a fonte a prestar seu depoimento:
0s incentivos, o poder das fontes, a capacidade de fornecer informacdes fidedignas e sua
proximidade social e geografica dos jornalistas. Ele ressalta que a proximidade € o fator mais
importante. As demais sdo complementares.

Ja os fatores que motivam o jornalista a entrevistar uma determinada fonte séo:
oportunidade que se revelou anteriormente (informacéo correta e com credibilidade permitira
a fonte fornecer novas entrevistas); produtividade (informacdes suficientes para elaborar a
matéria — fontes oficiais); fidedignidade (informacdes fornecidas com o minimo de

checagem pelo jornalista); confiabilidade (informacGes transmitidas com honestidade) e a
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respeitabilidade (preferéncia por informacOes de fontes oficiais ou colocadas em posicdes
institucionais).

Para Lage (2001, p.95), a relacdo entre fonte e jornalista é baseada numa permuta, mas
nem por isso pode contrariar a ética. “A relacdo com as fontes deve ser cordial e direta. Trata-
se inegavelmente de uma troca, mas o que deve ser troca é sempre informacdo, nada mais.
Nem o repdrter se transformard em agente da fonte nem o contrario”.

Wolf (2005) diferencia, ainda, o contato entre as fontes no jornalismo especializado e
no jornalismo ndo-especializado. “Os jornalistas especializados desenvolvem relagdes
estreitas e continuas com as proprias fontes, que acabam se tornando fontes pessoais [...]”
(WOLF, 2005, p. 239). Os ndo-especializados ndo conseguem se aprofundar em um
determinando tema e, muitas vezes, estabelecem um contato casual sem qualquer
proximidade.

Oliveira (2002) pontua que, muitas vezes, a relacdo estreita entre o jornalista e o
pesquisador — principalmente no jornalismo cientifico e ambiental — é de subserviéncia aos

“porta-vozes” da ciéncia.

O jornalista vai anotando tudo o que o cientista fala, sem entender muito do
que escreve, e na hora de redigir o texto, ou repete o que copiou ou tenta
traduzir o que ndo entendeu. E se o jornalista ndo entendeu, o leitor vai
entender menos ainda. (OLIVEIRA, 2002, p.48)

A autora mapeou os tipos de pesquisadores que se relacionam com os jornalistas. Ela
os difere em: Torre de Marfim, os que ndo gostam de dar entrevistas porque nao confiam na
competéncia dos redatores para decodificar a ciéncia; o cientista S&o Tomé, aquele que da
entrevista e pede para ler a matéria antes da publicacdo; cientista socialite, que quer estar na
midia e se preocupa mais em dar entrevista do que pesquisar e, por fim, o cientista bom
samaritano, aquele que tem consciéncia do seu papel na sociedade e enxerga o jornalismo
cientifico como uma forma de difundir a ciéncia.

Apesar de recorrer aos esteredtipos que, segundo Ferrés (1998, p.32), “sdo
representacdes sociais, institucionalizadas, reiteradas e reducionistas”, portanto, se limitam a
superficialidade, os estudos de Oliveira (2002), de uma forma geral, possibilitam uma maior
compreensdo em torno da fragilidade da relacdo entre o jornalista e o pesquisador ao mostrar
a postura do profissional de comunicacdo diante do cientista e a concep¢do do pesquisador-

fonte sobre a préatica jornalistica.
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Do ponto de vista do jornalismo, Burkett (1990) faz um alerta para evitar as fraudes
cientificas. Segundo ele, o repdrter deve ser informado sobre a procedéncia do pesquisador na
pauta. Para tanto, devem constar o local de trabalho do cientista e se ele possui algum tipo de
relagdo com alguma universidade ou instituto de pesquisa de boa reputacdo, que aprovem oS
seus estudos.

O passado educacional do pesquisador também traz pistas sobre o seu perfil. E
necessario, ainda, averiguar se o estudioso publicou algum artigo ou texto em periddicos
cientificos conhecidos. Outra forma de detectar a sua representatividade é pedir ao cientista
nomes de estudiosos que trabalhem na mesma area (BURKETT, 1990, p. 100 -103). As dicas
de Burkett (1990) ndo revelam somente um cuidado com a escolha da fonte cientifica, mas
significam estratégias de validacdo para o entrevistado-pesquisador enquanto representante da
ciéncia.

Além das fontes cientificas, o jornalismo ambiental se sustenta através de outros
discursos e relatos. A escolha dos entrevistados decorre do proprio acontecimento. Uma
reportagem sobre o uso de agrotoxicos em plantacdes, por exemplo, ndo deve se limitar a
explicar, por meio do discurso cientifico, os riscos de contaminagéo tanto do agricultor quanto
daquele que consumira o produto. E preciso ouvir também outras vozes que integram o fato,
como os cultivadores, os feirantes que comercializam as verduras, os legumes e as frutas
plantadas, o proprietario da empresa responsavel pela producdo dos agrotoxicos,
representantes dos orgaos publicos responsaveis pela fiscalizacdo, o consumidor final, entre

outros.

3.1.2.1 Peculiaridades do texto telejornalistico

Apos coletar as informacdes, entrevistar as fontes e captar as imagens — essa Ultima
realizada pelo cinegrafista — o repérter ja pode escrever o texto, respeitando a linguagem
jornalistica. De acordo com Lage (2006, p.50), ela € basicamente formada por palavras,
expressdes e regras combinatorias possiveis no registro coloquial e aceitas no registro formal.

Sendo assim, ela incorpora:

[...] a) neologismos de origem coloquial, sintéticos (fusca, frescdo) ou de
grande expressividade (dedo-duro, pau-de-arara); b) denominagdes de
objetos novos, de origem cientifica ou popular (l&iser, videoteipe, celular); c)
met&foras com intengdo critica (mordomia, mensaldo); d) atualizacGes
necessarias (roqueiro, petista); e) designacfes técnicas que precisem ser
consideradas em sua exata significacdo para entendimento ou eficicia do
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texto. Tais incorporagdes, quando de emprego recente ou incomum, poderdo
ser marcadas por destaque grafico (entonacdo especial de leitura) e
acompanhadas de explicacdes. (LAGE, 2006, p.51)

A busca por uma linguagem simples, clara, precisa, objetiva e direta é recomendacao
prioritaria do exercicio do jornalismo. Diante disso, o discurso jornalistico preconiza a
imparcialidade e neutralidade do repérter no processo de construcdo do texto jornalistico. Para
atingir a objetividade, Lage (2005, p.129-130) recomenda eliminar da matéria, por exemplo,
adjetivos e advérbios que expressam juizos de valor, como se fossem os principais e até
mesmo Unicos elementos de evidéncia da opinido do repdrter no seu préprio texto.

Essa perspectiva pode ser contestada a partir dos estudos de Bakhtin ([1929], 2006,
p.96). De acordo com o teorico russo, a lingua, em sua dimens&o viva e concreta, e dialdgica e
“a palavra estd sempre carregada de um contetido ou de um sentido ideoldgico ou vivencial”.
Para ele, apenas Adao, em sua visdo mitica, pode ter evitado uma relagdo dialégica com a
palavra por ter encontrado um mundo ainda ndo explorado.

Diante dessa afirmativa, a neutralidade jornalistica ndo existe, ja que as palavras nao
sdo Unicas de quem as diz ou as escreve. No processo de selecdo de um determinado termo, o
jornalista também utiliza a palavra do outro, que esta inserida num contexto socio-ideolégico.
Seguindo a linha de pensamento bakhtiniano, Fiorin (2008) postula que os enunciados
dialogam internamente com as palavras do outro, portanto, o discurso de um enunciador é
constituido de discursos de outrem. “Todo discurso ¢ inevitavelmente ocupado, atravessado,
pelo discurso alheio” (FIORIN, 2008, p.19). Ele acrescentou, ainda, que “toda palavra dialoga
com outras palavras, constitui-se a partir de outras palavras, esta rodeada de outras palavras”.

Portanto, a visdo de neutralidade do texto jornalistico é desmistificada, permitindo
avancos na area de producdo textual desse campo. E necessario um novo olhar sobre o
discurso jornalistico, ultrapassando a perspectiva ingénua de que pode se manter imparcial
guando, nenhum outro, consegue deixar de revelar pistas de sua intencionalidade. Retirar dos
textos adjetivos, advérbios ou palavras que nao tenham duplo sentido explicito é apenas uma
tentativa pueril de quem enxerga a linguagem como uma marionete de palavras.

Barbeiro e Lima (2002, p.95) esclarece que “o texto do telejornal tem uma estrutura de
movimento, instantaneidade, testemunhalidade, indivisibilidade de imagem e som,
sintetizagdo e objetividade”. Por isso, para Paternostro (2006) a preocupacgdo fundamental na
hora de redigir para a televisdo € atentar-se para o fato de que a informacdo deverd ser

assimilada de uma s vez, ndo tendo o espectador uma segunda chance para obté-la.
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Sempre que o jornalista escrever para a TV, deve lembrar que é um contador
de historia. Mas ndo romancista ou um ficcionista. O jornalista deve “contar”
0s acontecimentos do cotidiano de uma maneira que toda a sociedade
entenda, como se estivesse conversando com uma  pessoa.
(PATERNOSTRO, 2006, p.94, grifo do autor)

Mas existem outros desafios nesse processo de elaboragédo da escrita para a televiséo.
E necessario também se preocupar com o tempo. “Resumir uma historia em vinte segundos é
um desafio maior, e é um desafio que o redator vence quando a histéria é bem contada”.
(CURADQO, 2002, p. 117) Diante disso, Rezende (2000, p.62) destaca que “a exigéncia de
centrar o discurso no receptor obriga o comunicador a procurar uma linguagem mais
adequada, mais compativel com as caracteristicas da audiéncia”.

Na TV ha, ainda, o casamento da palavra com a imagem. Por isso, 0 primeiro passo
para redigir um texto para a televisdo é conhecer as imagens registradas sobre o fato. Para
Barbeiro e Lima (2002, p.95) ¢ a sensibilidade do jornalista que vai fazer essa “unido” atingir
0 objetivo de levar ao ar uma informacdo que seja facil de ser compreendida pelo
telespectador. Segundo eles, “o texto deve ser coloquial, mas sem apelos a linguagem
vulgar”, evitando girias e clichés.

Paternostro (2006) revela que a TV tem, ainda, obrigacao de respeitar o telespectador
com um texto bem escrito e sem equivocos gramaticais. Escolher as palavras certas também é
um pré-requisito para escrever um bom texto jornalistico. De acordo com Rezende (2000,
p.99), o jornalista de TV deve utilizar palavras mais conhecidas e com significados precisos,
evitando termos ambiguos que possam confundir o telespectador. Além disso, devem preferir
palavras curtas.

Para facilitar a compreensédo, Barbeiro e Lima (2002, p.96) aconselham um texto com
uma sequéncia légica definida como “sujeito + verbo + predicado”. Bonner (2009, p.217)
também demonstra preocupacdo com a clareza dos textos produzidos pela equipe do JN ao
revelar que “[...] € preciso construir frases com inicio, meio e fim na ordem direta (porque
oracdes invertidas, quando ouvidas, dificultam muito mais a compreenséo, além de ndo serem
usadas naturalmente na linguagem oral)”.

Diante disso, podemos constatar que escrever para a televisdo é um desafio. Ao
mesmo tempo em que ha uma preocupacdo com o texto escrito é preciso ter ciéncia de que ele
sera empregado como um texto oral, aproximando-se da lingua falada. Segundo Koch (2008b,
p.77), fala e escrita sdo duas modalidades de utilizagdo da lingua, por isso possuem

caracteristicas préprias, mesmo recorrendo ao mesmo sistema linguistico. O que ndo significa
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dizer que elas devam ser vistas de maneira dicotdmica, ja que existem textos escritos que se
localizam mais proximos do polo da fala conversacional, como é o caso do texto do
jornalismo televisivo.

Essa juncdo torna o texto jornalistico para televisdo ainda mais atraente. O repOrter
pode fazer seus rascunhos, escrever e reescrever o texto, reduzir os erros gramaticais, comuns
na lingua falada, e, a0 mesmo tempo, se deslocar para a cena de aproximag¢do com o
telespectador como se estivesse contando uma historia para ele, mesmo ndo ocorrendo uma

interacdo face a face.

3.1.2.2 O casamento da palavra com a imagem

Ja vimos que o texto jornalistico para televisdo possui singularidades no que se
refere a estrutura, principalmente, porque precisa estar em sintonia com a imagem. Afinal, ao
escolher um telejornal para se informar o telespectador sabe que a linguagem televisiva € uma
combinacgédo entre palavra, imagens e efeitos sonoros, o que Ihe permite ndo apenas ouvir a
noticia, mas acompanhar as imagens capturadas pela equipe de jornalismo. Essa possibilidade
de visualizar um fato mesmo estando ausente do acontecimento & uma forma de vivenciar a
historia do outro.

Nessa trama de sentidos, o espectador é impactado. Segundo Rezende (2000, p.40), na
comunicacéo audiovisual ha o predominio dos valores emocionais sobre os racionais. E como
se existisse um elo afetivo entre o telespectador e a imagem, ja que o visual atua diretamente
em sua memoria. Nesse sentido, Franchi (2003) afirma que “a imagem é, portanto, capaz de
“dizer”, “contar” historias, nos levar a agdo ou a nos convencer com seu poder de apreensao,
de ser memorizavel, de emocionar”. (FRANCHI, 2003, p. 27, grifo do autor)

Desse modo, Aumont (1993, p. 80) destaca que a producdo de imagens jamais €
aleatoria, porque € sempre direcionada para um determinado uso, seja ele individual ou
coletivo. Elas sdo utilizadas por meio de trés dimensdes: o0 modo simbdlico, que surgiu com a
finalidade religiosa de aproximar homens e mulheres da presenca divina; 0 modo epistémico,
que permite utilizar a imagem como meio de informacéo visual sobre 0 mundo e, por fim, o
modo estético, que visa agradar o seu espectador e promover nele sensac@es especificas.

No campo do telejornalismo, 0 modo epistémico é o mais usado, embora 0s recursos
audiovisuais também recorram ao modo estético para sensibilizar o seu telespectador. O
império da imagem no jornalismo televisivo é um diferencial para atrair a atencdo da

audiéncia e, a0 mesmo tempo, um recurso informativo precioso para validar o texto
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jornalistico. Além disso, “é capaz de garantir a veiculacdo de um assunto que talvez nem
fosse ao ar se o cinegrafista ndo tivesse a sorte de captar o flagrante”, conforme destacaram
Bistane e Bacellar (2005, p. 41)

Apesar disso, alguns estudiosos enxergam uma relacdo de disputa entre a palavra e a
imagem. Para Rezende (2000), sem o texto a maioria das imagens perde sentido.

A interveniéncia da palavra tem ainda o poder de, em muitas circunstancias,
orientar até mesmo o publico na interpretacdo das imagens. Quando bem
escolhidas, as palavras podem determinar a reacdo do publico, por exemplo,
a imagem de um protesto publico. A impressdo de sucesso ou fracasso da
manifestacdo depende, muitas vezes, mais do que se diz do que das imagens
mostradas. (REZENDE, 2000, p.81)

Para Joly (1996, p. 121) ndo existe uma relacdo de superioridade entre a imagem e a
palavra. Elas sdo complementares. “As imagens engendram as palavras que engendram as
imagens em um movimento sem fim”. Paternostro (2006) partilha dessa mesma concepcao ao
afirmar que na elaboracdo da reportagem televisiva a principal preocupagdo do reporter é
fazer com que o texto e a imagem caminhem juntas. “O papel da palavra ndo ¢ brigar com a
imagem”. (PATERNOSTRO, 2006, p.86) Ela afirma, ainda, que a imagem faz parte da
propria natureza da televisao, por isso € preciso usa-la em sintonia com a palavra.

Em conformidade com o posicionamento da autora, acreditamos na relacdo de
complementaridade das imagens e das palavras. Em contrapartida, também reconhecemos que
em determinadas circunstancias as imagens falam por si s0, ndo necessitando da interferéncia
verbal. Paternostro (2006) destaca, ainda, que a imagem possui uma narrativa singular e,
muitas vezes, é a principal aposta jornalistica para comover o telespectador.

Cabera ao repdrter cinematogréafico eleger o melhor enquadramento, ou seja, a posicao
da lente em relacdo ao objeto, que definird uma determinada cena para o telespectador. Numa
filmagem, a camera se desloca em apenas uma direcdo, a partir do tracado de uma linha
imaginaria para manter o eixo do processo de captacdo de imagens pelo repdrter
cinematografico, considerado o “olho do telespectador”. (CURADO, 2002, p.50)

Essas tomadas sdo realizadas a partir de planos, que variam de acordo com a
finalidade do registro filmico. Segundo a autora, eles sdo divididos em plano geral (quando
mostra uma pessoa de corpo todo ou cenas amplas); plano médio ou americano (traz o objeto
para perto e focaliza uma pessoa da cintura para cima); meio plano (mostra do peito para
cima) e close up (destaca a cabeca e 0 ombro). O enquadramento dependera do cenério, da

coeréncia entre o texto do jornalista e a paisagem local. Além disso, é possivel observar por
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meio da imagem, alguns elementos que véo influenciar na mensagem televisiva, a exemplo da
postura, do olhar, da direcdo da cabeca do repdrter e das fontes, entre outros.

Rezende (2000, p. 80) alerta que é preciso ter cuidado com o destaque excessivo a
imagem, principalmente quando ela estiver carregada de emogéo para que ndo ocorra a
espetacularizagdo da noticia, ou seja, priorizar a contemplacdo da imagem, muitas vezes
descartando o real valor jornalistico, com noticias fait divers, curiosas, pitorescas. Para ele,
“nada justifica também que uma imagem de impacto emocional ou estético prevaleca como
critério de selecdo de noticias, em detrimento do valor jornalistico”. (REZENDE, 2000, p. 53)

Embora a noticia espetacular ocorra em outros veiculos de comunicacéo, no ambiente
televisivo essa pratica € mais perceptivel, conforme destacou Noblat (2002). “Sobretudo na
TV, noticia e espetaculo se confundem. Empregam-se técnicas de show para construir “a
realidade”. E a fantasia que dai emerge garante audi€éncia”. (NOBLAT, 2002, p.23, grifo do
autor) Isso porque o préprio telejornal € um espaco performatico. O cenario, a postura dos
apresentadores, a forma como gesticulam, o semblante, o tom da voz ao ler a noticia, o
envolvimento do repdrter com a cena, o enquadramento feito pelo cinegrafista, a trilha sonora
nas reportagens, a computacdo grafica, enfim, tudo isso colabora para que o jornalismo
televisivo tenha esse carater de espetaculo.

Entretanto, isso ndo significa dizer que a noticia deva ser divulgada com um apelo
sensacionalista, mostrando situacdes deploraveis do ser humano, expondo as fontes ao
ridiculo, abusando de imagens desnecessarias para atrair audiéncia ou, ainda, utilizar os
recursos imageéticos para incitar o medo no telespectador, seja em reportagens policiais ou até
mesmo ambientais, como ocorrem, muitas vezes, com as que abordam as mudancas
climaticas. Elas trazem cenas de geleiras derretendo, desertificacdo, aumento no nivel de agua
dos oceanos e tempestades, entre outros, com efeitos sonoros estrondosos numa tentativa de

despertar o telespectador para a gravidade do tema.

3.1.2.3 Estrutura das reportagens no ambiente televisivo

A reportagem televisiva é composta, basicamente, por off, passagem e sonora. Assim
que o texto escrito pelo repdrter é aprovado pelo editor, ele esta autorizado a gravar o off, que
tem como finalidade complementar as imagens. A passagem é a gravacdo feita pelo jornalista
no local do acontecimento com informacgdes para serem usadas na reportagem e as sonoras
sdo as falas dos entrevistados para compor a matéria. (PATERNOSTRO, 2006, p.213).
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Diante disso, editar significa montar a reportagem: selecionar a imagem e som e
permitir as imagens e sons escolhidos, uma sequéncia logica, clara, objetiva, concisa e de facil
compreensdo para o telespectador. A edicdo pode ser definida como a montagem final da

matéria que serd veiculada no telejornal e inicia assim que a fita chega ao estudio.

A edicdo comega com a decupagem da fita gravada pelo reporter. O editor
deve anotar todos os detalhes das imagens, sonoras, passagens e o off do
reporter. Decupada a fita, o editor seleciona o que vai usar, tendo sempre em
mente que vai contar uma historia com inicio, meio e fim. (BARBEIRO;
LIMA, 2002, p.100).

Editar requer paciéncia, dedicacdo, concentragdo, habilidade, criatividade e
sensibilidade. E, sem duavida, quando se fala em edicdo em telejornalismo, é preciso
acrescentar ainda: fidelidade as informagdes. (PATERNOSTRO, 2006, p.162)

Curado (2002) divide o processo de edicdo em sete etapas, sdo elas: avaliacdo do
conjunto de informacdes (juncdo de todos os dados da matéria - off, sonora e passagem);
decupagem (avaliacdo da fita bruta com as imagens e entrevistas, localizando as partes que
devem ser utilizadas na matéria); roteirizacdo (estruturacdo da matéria a partir da sequéncia de
imagens e offs que vao compor o VT, tragando o “esqueleto” do produto); redacédo (o texto
deve estar em sintonia com as imagens, bem como a inser¢ao das sonoras); gravacédo do texto
(elaboracédo e gravacdo do off pelo repdrter); montagem (adequacdo do texto e imagem em
uma Unica narrativa) e audio e som (equilibrar o0 audio na matéria e inserir, se preciso, sons
para enriquecer o produto).

Ao identificar que ndo hd imagens suficientes para cobrir o off ou para facilitar a
compreensdo do telespectador sobre uma determinada informacdo, o editor pode recorrer aos
recursos visuais — mapas, selos, desenhos, gréaficos, legendas, fotos, animacao, simulagéo,
reconstituicdo, entre outros. Essas imagens sdo denominadas em telejornalismo de artes e séo
criadas por uma editoria especifica. Machado (2005) demonstra com entusiasmo a inser¢éo de

recursos graficos nos programas televisivos.

Enquanto o cinema foi buscar no computador basicamente recursos para
simular a velha imagem realista da fotografia (os dinossauros de Spielberg
ou o transatlantico naufrago de James Cameron), a televisdo se deixou
marcar fortemente por uma intervencdo gréfica luxuriante, que acabou por
de converter na sua marca distintiva. (MACHADO, 2005, p. 200)



78

Elas sdo utilizadas para ajudar o telespectador a entender a mensagem transmitida,
mas devem ser usadas na medida exata para ndo transformar a matéria em alegoria.
(PATERNOSTRO, 2006, p.89) Na série A Nossa Mata identificamos como recursos visuais
a insercdo de mapas e siglas. A Reportagem B contou com a ilustracdo de um mapa para
elencar as cidades que mais preservaram a Mata Atlantica no Pais, comecando pela Babhia,
enquanto a Reportagem E utilizou o gréafico para apresentar a area de implantacdo do projeto
intitulado Corredores Ecoldgicos em diversos municipios brasileiros. J& a Reportagem D deu
maior visibilidade a sigla RPPN (Reservas Particulares de Patrimonio Natural) para facilitar a

compreensdo do telespectador.

Figura 1 — Arte Mapa Reportagem B Figura 2 — Arte Mapa Reportagem E

Figura 3 — Arte Mapa Reportagem D

Traquina (2008, p. 89) também evidencia a importancia do recurso visual como uma
ferramenta interativa e eficaz para o entendimento das matérias. Muito mais que uma
escolha, para ele a visualidade atua como um valor-noticia.

Depois de terminar a edigdo juntamente com o editor de imagens, o editor de texto
devera preencher o script?® do telejornal com a cabeca ou lead — texto que seré lido pelo

apresentador como introducdo a reportagem — e 0s créditos dos entrevistados, constando nome

?® Significa a lauda do telejornalismo disponibilizada para a equipe na tela dos terminais de computadores. Ao
preencher os dados no script todos terdo acesso por meio de uma senha. (PATERNOSTRO, 2006, p.170)
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de cada um deles e profissdo, e a nota pé, quando houver necessidade de informacdes
adicionais que ndo constam na matéria. Ao preencher esses dados, o script contabiliza o
tempo, 0 que permite uma maior organizagéo do telejornal.

Segundo Curado (2002, p.96-97), o tempo numa reportagem diaria que em média, é de
um minuto e trinta segundos, pode ser distribuido da seguinte forma: quinze segundos para a
cabeca, o texto em off, narrado pelo repoérter, entre vinte e trinta segundos, a sonora ou fala do
entrevistado em um intervalo de dez a quinze segundos, a passagem entre quinze e vinte
segundos, outra sonora entre doze e vinte segundos e a narracdo final em off com cerca de
quinze segundos.

Essa seria apenas uma nocdo de distribuicdo, j& que o jornalismo é dindmico e
imprevisivel. Prova disso é que apesar de o jornalismo televisivo ser bem estruturado com
funcbes pre-definidas, a sua pratica no dia-a-dia € bastante oscilante, porque tem como
alimento primordial os fatos noticiosos. Esses, por sua vez, possuem proporcdes diferentes
capazes de alterar o funcionamento de toda a redacdo, além de relembrar aos jornalistas de

televisdo que o tempo € o seu maior chefe.

3.2 SERIE DE REPORTAGENS: UM NOVO FORMATO PARA A DIVULGACAO
AMBIENTAL NA TELEVISAO

Para ultrapassar a falta de profundidade das matérias televisivas, principalmente em
decorréncia do pouco tempo para exibicdo, o telejornalismo encontrou nas series de
reportagens especiais a solucdo para acabar com o estigma de superficial, conforme destacou
Marcondes Filho (2000) sobre o carater descartavel e volatil da noticia na televisédo.
“Nenhuma noticia sobrevive, nenhum relato ¢ suficientemente trabalhado para criar raiz, tudo
evapora” (MARCONDES FILHO, 2000, p.89).

Por meio da série jornalistica é possivel tratar um determinado assunto sob diversos
aspectos e, com isso, atingir uma abordagem mais completa em torno das questdes tratadas.
Em decorréncia da pouca literatura sobre esse novo formato, ndo encontramos estudos
direcionados para o surgimento das séries de reportagens ou jornalismo seriado, expressdes
utilizadas como sindnimas no liviro Meméria Globo (2004). Entretanto, quem implantou a
novidade no Jornal Nacional, telejornal referéncia para o presente trabalho, foi Evandro
Carlos de Andrade, em 1996, na época diretor da Central Globo de Jornalismo, com a

finalidade de oferecer ao telespectador um maior aprofundamento de temas de interesse
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publico, como contrabando de armas, situacdo do idoso, casas de jogos ilegais, entre outros. A
primeira série, exibida entre 22 e 26 de janeiro, teve como foco o futuro do emprego.

Segundo Carlos Henrique Schroder, atual diretor da Central Globo de Jornalismo, em
entrevista concedida para o arquivo da Globo, esse formato permitiu avancos perceptiveis na
atividade jornalistica desenvolvida pela equipe da emissora e colaborou para uma maior
solidez do telejornalismo da Rede Globo. “Foi um marco, porque deu mais credibilidade e
trouxe um amadurecimento ao telejornalismo, que sempre foi acusado de superficialidade”.
(MEMORIA GLOBO, 2004, p.321)

Em busca de uma maior compreensdo sobre esse novo formato de edi¢do do
jornalismo televisivo, recorremos a Machado (2005) para entender como funciona a narrativa
seriada na televisdo e, a partir dai, buscar semelhancas e diferengcas com a apresentacdo das
reportagens em série telejornalistica.

De antemao, observamos a influéncia da programacéo televisiva e da prépria estrutura
do telejornal para a construgdo desse formato de contar a noticia em capitulos. Ambos séo
concebidos em blocos. Seja para delimitar o espaco e o tempo de determinado programa ou
matéria, seja para ordenar a inser¢cdo dos comerciais. Além disso, as proprias atracdes
televisivas sdo exibidas durante alguns meses, anos e até décadas numa periodicidade diéria,
semanal e mensal. Segundo Machado (2005), a serialidade - apresentacdo descontinua e
fragmentada - tornou-se uma caracteristica do proprio ambiente televisivo.

Entretanto, ele ressalta que ndo foi a televisdo a precursora da narrativa seriada. A
série surgiu com a literatura (cartas, sermdes, entre outros) nas histérias miticas (As mil e uma
noites), nos folhetins divulgados nos jornais coloniais, inspirando a radionovela. Esse tipo de
narrativa s6 conheceu a sua primeira versdo audiovisual com os seriados de cinema, em 1913,
a exemplo de Fantomas, de Louis Feuillade. “Na verdade, foi o cinema que forneceu o
modelo basico de serializacdo audiovisual de que se vale hoje a televisio”. (MACHADO,
2005, p.86)

Em formas narrativas, geralmente, o enredo é estruturado em capitulos ou episédios,
subdivididos em blocos menores separados uns dos outros por intervalos comerciais e
chamadas para outros programas da grade da emissora. A serialidade busca manter um clima
de tensdo e uma expectativa antes da pausa para 0s anunciantes ou para a proxima edi¢do, no
dia seguinte, visando manter a atencao e fidelizacdo do telespectador. Outro recurso utilizado
na narrativa seriada € a frequente contextualizacdo do que estava ocorrendo antes da

interrupgdo para refrescar a memaria de quem esté do outro lado da telinha.
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De forma bastante contundente, Machado (2005, p.84) categoriza as narrativas
seriadas televisivas em trés tipos. A primeira delas refere-se a uma narrativa que ocorre de
maneira Unica ou entrelacada buscando uma linearidade no decorrer dos capitulos, a exemplo
das telenovelas. Ele explica que, normalmente, a narrativa comecga sempre com um conflito
que s6 serd resolvido nos capitulos finais.

O segundo tipo traz a cada exibicdo uma historia independente com comego, meio e
fim e 0 que se repete nos episodios seguintes sdo os personagens. Nessa estrutura, a sequéncia
de exibicdo pode, inclusive, ser invertida que ndo havera alteracdo na narrativa. Por isso, para
Aronchi Souza (2004, p.135) o mais interessante desse formato € que “a historia tem comeco
e fim em uma s6 edicao e nao exige do espectador conhecimento das personagens”.

Por fim, o terceiro modelo de serializacdo preserva somente a tematica nos episédios,
mantendo, em cada edi¢do, ndo apenas uma historia completa e distinta das outras, como
também novos personagens e cendrios. Essa vertente se encaixa perfeitamente ao perfil do
jornalismo seriado na televisdo. A partir de um tema especifico sdo definidas as abordagens
por capitulos, contendo historias e personagens possivelmente diferentes entre uma edicdo e
outra. E provéavel que haja repeticdo de entrevistado, ja que, no telejornalismo, quem tem
lugar de fala séo as pessoas do cotidiano que concedem as entrevistas (as fontes) e a depender
do assunto em questdo e da sua notoriedade poderéo participar de mais de um episodio, como
um pesquisador de referéncia numa determinada area. A quantidade de capitulos dependera
do enredamento do assunto proposto.

Os temas, por sua vez, normalmente estdo associados a um contexto atual e podem
também ser factuais. Em 2003, por exemplo, o JN exibiu a série sobre professores entre 13 e
18 de outubro, na semana em que se comemorava 0 Dia do Professor. Durante os seis dias,
foram abordados, entre outros assuntos, os salarios, as condicdes de trabalho do professor em
diversas regides brasileiras e o nivel de ensino do Pais. Recentemente, em 2009, foi veiculada
uma série sobre aquecimento global, no periodo em que ocorreu a Conferéncia da ONU sobre
Mudangas Climaticas, entre 7 e 18 de dezembro de 2009, na Dinamarca.

Normalmente, as séries de reportagens especiais tém duragdo entre trés e seis minutos
por episddio, diferentemente das matérias diarias que, raramente, chegam a dois minutos. Nas
séries, 0S repOrteres possuem mais tempo para contar a histéria, ouvindo uma maior
quantidade de entrevistados e aparecendo mais vezes no video, ja que tém a possibilidade de
gravar mais de uma passagem numa mesma reportagem. Sem ter de lutar contra o reldgio, o
conteldo jornalistico se torna mais consistente e os telespectadores podem ter acesso a

informacGes mais completas.
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Por isso, Coutinho (2008) afirma que as reportagens em série podem ser um caminho
para ultrapassar as limitacdes do espago-tempo televisivo e, com isso, colocar em pratica um
jornalismo mais comprometido com a interpretacdo dos fatos, deixando de lado o jornalismo

meramente declaratorio.

[...] o formato série de reportagem televisiva poderia ser uma possibilidade
para a pratica de um telejornalismo interpretativo, na medida em que o
tempo total de exibicdo dos capitulos seria uma forma de buscar o
aprofundamento em narrativas que, pela sua brevidade, seriam de acordo
com muitos superficiais. (COUTINHO, 2008, p.5)

A complexidade para divulgar as noticias ambientais e as novidades relacionadas a
Ciéncia e Tecnologia impulsionaram a abordagem dessas tematicas no formato do jornalismo
seriado. A forma encontrada pelo jornalismo televisivo para evocar assuntos densos e que
necessitam ser mais explorados para uma melhor compreenséo do pablico também agradou a
comunidade cientifica.

Afinal, os pesquisadores séo fontes recorrentes no jornalismo ambiental e, durante as
rapidas entrevistas para as matérias diarias, muitas vezes se decepcionavam com 0s trechos
escolhidos pelos editores na composicdo da matéria. Eles alegavam que havia distor¢do na
informacdo e que a duracdo da reportagem editada era muito curta quando comparada ao
tempo gasto para a gravacao da entrevista. Nesse sentido, Burkett (1990) afirma que a série

permitiu uma nova forma de divulgar os temas cientificos na televiséo.

Os cientistas argumentam que 0s prazos e limitacBes de espaco trabalham
contra a precisdo e adequacdo da noticia cientifica. Ao invés de cobrir as
noticias cientificas como “evento”, alguns cientistas e jornalistas iriam
relatar os desenvolvimentos cientificos como “processo”, usando matérias
mais longas, mais minuciosamente pesquisadas ou o formato em série para
mostrar como os desenvolvimentos cientificos se constroem gradualmente a
partir de uma série de descobertas de varios pesquisadores. (BURKETT,
1990, p. 65)

Nessa perspectiva, pudemos constatar que a narrativa seriada nao se limita apenas aos
programas voltados para o entretenimento, como os programas de auditdrio ou as telenovelas,
mas também abarca todos aqueles que integram a programacdo das emissoras,

independentemente da sua especificidade, seguindo um padrao de exibicéo.
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3.2.1 As séries ambientais do Jornal Nacional

Desde 1996, quando estreou o jornalismo seriado no JN até a atualidade, foram cerca
de trinta séries sobre meio ambiente?®. Entre os temas estdo seca, traficos de animais
silvestres, desperdicio de alimentos, pesca e belezas naturais, além de assuntos abordados
repetidamente, como escassez da agua, reciclagem e desmatamento. Observamos que a série
jornalistica é dividida em episodios e segue uma sequéncia légica para um melhor
entendimento do telespectador.

Além disso, notamos que a pratica do jornalismo televisivo é respeitada, seguindo a
tradicional narrativa da reportagem jornalistica com cabeca, off, passagem e sonora. Quando
existe a necessidade de uma informacdo complementar ha, ainda, uma nota pé, texto lido apés
a exibicdo da reportagem pelo apresentador no estudio.

A diferenca mais evidente € o tempo de exibicdo para a reportagem. A delimitacéo
temporal é mais flexivel, sendo orientada de acordo com a complexidade do tema. A seérie A
Nossa Mata, por exemplo, conta com cinco reportagens com duragdo entre quatro minutos e
vinte segundos e seis minutos e quarenta segundos. As reportagens comegam com 0S
apresentadores no estadio, Willian Bonner e Fatima Bernardes, contextualizando para o
plblico o viés da reportagem que serd exibida naquele dia. Em seguida, uma vinheta®
evidencia o tema da série com grafismo na cor verde — representando as florestas — e imagens
de troncos de arvores e uma arara vermelha, simulando a extin¢do dos recursos naturais.

Segundo Coutinho (2008), a criacdo de uma vinheta denota a importancia do tema pela
emissora na edicdo do telejornal, uma vez que envolve outros setores da empresa, a exemplo
do departamento de arte. Os editores descrevem o perfil da cobertura jornalistica e as emocdes
que se pretendem despertar e os profissionais se encarregam em criar uma ilustracdo coerente
com a proposta da série.

Apos a vinheta, ha a exibi¢do da reportagem editada. Apenas a Reportagem B inseriu
nota pé. No final da matéria, a apresentadora Fatima Bernardes acrescentou informacoes
sobre os municipios brasileiros que mais conseguem preservar a Mata Atlantica, conforme

abaixo:

** Levantamento realizado por meio do livro Meméria Globo (2004, p.396-397) e no site do Jornal Nacional até
dezembro de 2010. Disponivel em: www.globo.com/jornalnacional. Acesso em 3 set. 2009.

% A vinheta pode ser definida como uma chamada de curta duragdo usada para destacar inicio e final de
programas (CURADO, 2002, p.190).
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A Fundacdo SOS Mata Atlantica fez uma relacdo das 100 cidades que mais
preservaram a floresta até agora e destacam 10 que mais tém area de mata nativa. Na Bahia,
Barro Preto e Uruguca; em Sdo Paulo, Ubatuba, Ilhabela, Iporanga, Tapirai e Pedro de
Toledo. No Parana, Morretes e Antonina. No Rio Grande do Sul, Riozinho. E a capital da
Mata Atlantica, segundo a pesquisa, é Floriandpolis.

A cada reportagem novos personagens — entrevistados — entram em cena. As fontes
sdo pesquisadores, entidades governamentais, 6rgaos oficiais, membros de organizacfes sem
fins lucrativos, trabalhadores rurais e a populagcdo em geral. Entretanto, elas podem se repetir
no decorrer da mesma narrativa, como aconteceu na Reportagem C com o técnico do Ibama,
José Tosato, que aparece trés vezes em momentos distintos.

Além disso, a série A Nossa Mata foi elaborada por um repérter apenas, José
Raimundo, o que ndo é habitual do Jornal Nacional. Normalmente, as séries de reportagens
contam com a participacdo de reporteres de outras pracas, em cidades diferentes, para uma
abordagem ampla e diversificada. Mas para isso tem uma explicacdo. As reportagens foram
gravadas somente na Bahia, espaco geografico de atuacdo do repdrter, como correspondente
oficial da regido baiana no telejornal.

O fato de a série ter tido um mesmo repdrter possibilitou identificar certa linearidade
nas matérias produzidas e a existéncia de recursos continuos, como 0 uso assiduo do sobe
som, em todas as reportagens exibidas. O sobe som significa a inser¢do do dudio ambiente do
local, que pode ser um barulho, uma musica, entre outros, até a gravacdo de um dialogo com a
fonte sem que o microfone esteja posicionado para o entrevistado. Com isso, 0 que seria uma
entrevista formal termina sendo uma conversa mais natural.

Sendo assim, pudemos averiguar que as series de reportagens ambientais podem ser a
solucdo para divulgar o meio ambiente extrapolando a abordagem minimalista realizada pelos
veiculos televisivos. Inclusive, por meio do jornalismo seriado € possivel tratar a
sustentabilidade com a seriedade que o tema exige, contemplando as suas esferas sociais,
politicas, econdmicas e culturais reforcando o papel do jornalismo interpretativo. As séries
ambientais representam, acima de tudo, uma possibilidade de se fazer um jornalismo

ambiental mais consciente da sua fungéo social.
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4. JORNALISMO AMBIENTAL E A ARTE DE PERSUADIR

O discurso jornalistico voltado para a preservacdo do meio ambiente requer muito
mais do que divulgar para a populacdo o quanto é importante viver em harmonia com a
natureza. O jornalismo ambiental anseia, de fato, mobilizar o seu publico a pensar de forma
sustentavel, colaborando para a manutencdo do planeta, principalmente, em tempos de
aquecimento global e escassez da agua — temas assiduos na agenda midiatica.

Quem revela essa intencdo é o préprio texto jornalistico que, assim como qualquer
outro, traz recursos argumentativos que visam persuadir seu publico sobre uma determinada
ideia. Segundo Koch (2008a, p.21), a argumentacdo se inscreve no texto, seja ele oral ou
escrito, ja que se constitui uma atividade estruturante do discurso.

Mosca (2001) também preconiza que a argumentatividade se faz presente em
qualquer ato discursivo, uma vez que estimula o interlocutor a reagir e interagir diante das
propostas e teses que Ihe sdo apresentadas. Alem disso, ela ressalta que o ato de informar ndo

existe em estado puro e tem como finalidade convencer e persuadir’".

Todo discurso € uma construgdo retdérica, na medida em que procura
conduzir o seu destinatario na direcdo de uma determinada perspectiva do
assunto, projetando-lhe um préprio ponto de vista, para o qual pretende obter
a adesdo. (MOSCA, 2001, p.23, grifo do autor)

No caso do discurso jornalistico de desenvolvimento sustentavel a intencdo é
explicita. Os jornalistas, muitas vezes, costumam incluir nas reportagens ambientais dicas,
orientacdes e sugestdes para que a sua audiéncia passe a adota-las em seu cotidiano, por meio
do seu préprio texto (off), inserindo declaracBes dos entrevistados ou documentos oficiais
(fontes), o que torna evidente a sua finalidade de ndo somente mostrar ao publico que é
preciso cuidar da fauna e da flora, mas também agir em prol dessa causa.

Na série A Nossa Mata podemos comprovar tal afirmativa. O reporter José
Raimundo aborda na Reportagem C como o consumidor pode comprar madeira sem
colaborar com o desmatamento. Para tanto, ele reproduziu o discurso de um técnico do Ibama
— 0rgdo responsavel pela fiscalizacdo da destruicdo das florestas. A declaracdo ndo foi

introduzida de forma despretensiosa. Nesse contexto, o representante da entidade é uma

3 Segundo Abreu (A.S, 2006, p.25), argumentar é a arte de convencer e persuadir. Entretanto, h4 uma diferenca
entre esses dois termos. O primeiro esta situado na esfera da emocéo, por isso persuadir € gerenciar relagdo,
sensibilizando o outro a agir. Ja convencer é gerenciar a informacéo, portanto, refere-se a razao.
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autoridade. Ele detém propriedade e prestigio para abordar o assunto, o que facilita a

aceitacdo do publico para aderir a essa prética.

OFFy; - A construcao é recente e ilegal. Pelas leis ambientais, a Mata Atlantica ndo
pode mais fornecer madeira. Para o técnico do Ibama, crimes como este poderiam ser evitados.

SONORA José Augusto Tosato (técnico do Ibama) - O consumidor deve exigir do
fornecedor que ele comprove que aquela madeira é de origem legal. Se ndo comprovar, ele
deve procurar outro fornecedor. Assim ele est& exercendo o seu papel preservacionista.

Estratégias persuasivas sdo fruto de pesquisas desde o século V antes de Cristo, em
Siracusa, na Magna Grécia, onde hoje é a Italia. Esse estudo direcionado para a arte de
persuadir e convencer recebeu 0 nome de Retorica e surgiu num contexto juridico. Nessa
época, era bastante utilizada pelos sofistas — intelectuais considerados os primeiros advogados
— para defender determinadas causas nos tribunais. Como possuiam amplo conhecimento,
abrangendo diversos campos do saber, logo expandiram 0s Sseus servi¢os para outras areas.
Tal atitude foi imediatamente reprovada por Platdo, que passou a rotular a Retorica como um
falso saber ou sofistica por tratar uma verdade meramente aparente, contrariando a filosofia.

A partir dai, o sofisma ficou conhecido como um raciocinio falacioso, enganador.
Segundo Meyer ([1950], 2007, p.19), a concepcdo de Platdo foi determinante para a ma
reputacdo da Retorica, vista como manipulacdo por meio do discurso, enquanto as reais
correntes filoséficas seriam as responsaveis por libertar o aprisionamento ideoldgico
ocasionado por ela.

Ao contrario de Platdo, outros filésofos da época conceituavam a Retorica com mais
entusiasmo intelectual e respeito, sendo definida como a capacidade de avaliar o que ¢
adequado para persuadir. Para Hermagoras, ela era vista como a faculdade de falar bem no
que envolve os assuntos publicos. Quintiliano a defendia como sendo a ciéncia do bem falar,
enquanto para Aristoteles ([séc.IV a.C]) significava a exposicdo de argumentos que visam
persuadir, conforme destacou Meyer ([1950], 2007, p.21).

Se no Império Romano diversas publicacdes reforcaram a notoriedade desse campo de
investigacdo, na ldade Média o cenario era completamente diferente. A técnica persuasiva
comegou a ndo ter mais prestigio, sendo restringida a disciplina escolar. No século XIX, ficou
conhecida como a arte de fazer versos, sendo bem utilizada pela literatura e rejeitada como

ciéncia.
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No fim do século XIX, a “retorica” foi violentamente criticada como
disciplina ndo cientifica e eliminada no curriculo da universidade
republicana, a época em seus primeiros anos. Na Franga, a retorica como
disciplina aplicada e articulada nunca se recompOs dessa acusag&o.
(PLANTIN, 2008, p.13, grifo do autor)

Porém, a Retorica voltou a ter destaque na atualidade, gragas a Perelman e Olbrechts-
Tyteca ([1958], 2005). Eles foram os responsaveis por recuperar e revalorizar o legado
deixado por Aristételes ([séc.1V a.C]). Assim como o fildsofo grego, que defendia a Retdrica
como sendo um estudo de técnicas determinadas a persuadir, cerca de dois mil e quinhentos
anos depois, em 1958, os autores contemporaneos mantiveram esse conceito ao afirmar que o
objetivo do discurso retérico é, de fato, provocar ou aumentar a adesdo dos espiritos as teses
apresentadas.

Eles também conservaram a definicdo de Aristoteles ([séc.1V a.C]) sobre o auditorio,
que é “o conjunto daqueles que o orador quer influenciar com sua argumentagdo”
(PERELMAN e OLBRECHTS-TYTECA, [1958], 2005, p.23), bem como outros aspectos: a
retorica procura obter a adesdo intelectual do auditério somente com o0 uso da argumentacéo,
sem recorrer a violéncia; o objetivo do orador é fazer o auditorio pensar como ele; se
preocupa mais com a adesdo e ndo com a verdade propriamente dita e faz uso da linguagem
comum e ndo de uma linguagem técnica ou especializada, entre outros. “A linguagem nao ¢
somente meio de comunicagdo, é também instrumento de acdo sobre as mentes, meio de
persuasdo”. (PERELMAN e OLBRECHTS-TYTECA, [1958], 2005, p.150)

Entretanto, os autores ndo se limitaram ao resgate da retorica antiga e avangaram em
alguns conceitos. Entre eles, 0 que merece maior destaque € o préprio objeto de estudo. Eles
romperam com a distincdo feita por Aristoteles ([séc.IV a.C]) entre retorica (conjunto de
técnicas de que dispbe um orador) e dialética (estudos dos argumentos numa situacdo de
contestacdo ou numa discussao com um orador Unico). Se na retorica antiga, o corpus de
investigacdo era a arte de falar em publico, diante de uma multiddo aglomerada em praca
publica, a perspectiva contemporanea abarca a diversidade da linguagem, inclusive, a escrita.
“[...] como nosso cuidado € analisar a argumentacdo, ndo podemos limitar-nos ao exame da
técnica do discurso oral”. (PERELMAN e OLBRECHTS-TYTECA, [1958], 2005, p.6)

Nesse sentido, podemos afirmar que argumentacdo e retorica estdo imbricadas. A
Nova Retorica tem como Viés a estrutura argumentativa, que, por sua vez, se caracteriza como
um ato de persuasdo. Conforme destacou Mosca (2001, p.24), ndo existe discurso sem

auditorio e ndo hd argumentacdo sem retorica.
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4.1 O GRANDE ENCONTRO: RETORICA E JORNALISMO AMBIENTAL

De todos os estudos retoricos realizados na Grécia Antiga, a retorica preconizada
por Aristételes é, de fato, a que nos interessa. Ela se adapta perfeitamente ao discurso
jornalistico e se aplica a pratica do jornalismo ambiental, afinal, como ja explicamos no
primeiro capitulo, o jornalismo especializado €, antes de tudo, jornalismo. Essa aproximacao
fez com que Cotta (2002, p.18) pontuasse algumas semelhancas entre a retdrica aristotélica e
0 texto jornalistico, suscitando, até mesmo, a possibilidade de o filosofo grego ser o pai
“genético” do jornalismo.

Na perspectiva de Aristoteles ([séc.lV a.C]), o discurso retorico pode ser classificado
de acordo com o objetivo do orador: o discurso judiciario (voltado para o passado, determina
se uma atitude € justa ou ndo, por isso € caracteristico dos tribunais, sermdes, entre outros); o
discurso epiditico (centrado no estilo atraente, € considerado o discurso comemorativo e
utilizado em ocasifes solenes, cerimdnias etc.) e o discurso deliberativo (voltado para o
futuro, aconselha em relacdo a algo a ser feito de util ou prejudicial e estd presente em
discursos politicos e pronunciamentos). Podemos enquadrar o discurso jornalistico de
desenvolvimento sustentdvel como deliberativo, pois trata questdes relacionadas a
coletividade e as decisbes a serem tomadas em beneficio publico.

Quaisquer desses discursos devem comegcar sempre de forma atraente para assegurar
a fidelizacdo dos ouvintes. E o que ele denomina exérdio. Na narrativa jornalistica, o lead tem
essa mesma finalidade. “O lead pode ser definido como o paragrafo sintético, vivo, leve com
0 que se inicia a noticia, na tentativa de prender a atencdo do leitor” (ERBOLATO, 1991,
p.67). Lage (2005) esclarece o surgimento do lead e traz pistas da sua relagdo com o exodrdio
difundido por Aristoteles ([séc.1V a.C]).

A origem do lead ndo esta relacionada a tradi¢do literaria — ao épico, ao
lirico, ao tragico, ao dialético — mas ao uso oral, isto & a maneira como,
numa conversagdo, alguém relata algo a que assistiu. Sua natureza é
pragmatica, ou seja, relacionada as condigdes da comunicagdo e a intencédo
de torna-la eficaz. (LAGE, 2005, p.74)

Essa natureza pragmatica do lead evidencia uma relacdo proxima com a retorica.

Segundo Branddo (2001, p.162), a Pragméatica®® é a retdrica da antiguidade greco-romana.

%> De acordo com Marcondes (2000, p.39), a pragmética se caracteriza pelo estudo da linguagem em uso, ou,

segundo a definicdo de Charles Morris, em 1938, o primeiro a usar esse termo contemporaneamente, o estudo da
“relagdo dos signos com seus intérpretes”.
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“Os antigos retoricos ja refletiam sobre as relacdes existentes entre a linguagem, a logica
(sobretudo a argumentativa) e os efeitos do discurso sobre o auditorio”.

No telejornalismo, o termo lead é conhecido tecnicamente como a cabeca da matéria e,
segundo Paternostro (2006, p.146), “deve conquistar, seduzir e convidar o telespectador a
assistir a reportagem”. Na série investigada, constatamos a sua importancia. Além de atrair a
atencdo do publico, no jornalismo seriado o lead tem a funcdo de manter o telespectador
ciente de que as reportagens — mesmo sendo exibidas em dias diferentes e com uma narrativa
completa com inicio, meio e fim — integram uma série. O apresentador, responsavel por ler o

texto inicial da matéria, também indica quem é o jornalista responsavel pela reportagem.

CABECA William Bonner - O Jornal Nacional vai exibir, nesta semana, uma série de
reportagens especiais sobre um patriménio brasileiro ameagado. Um retrato rico e atual da
Mata Atlantica, registrado pelo reporter José Raimundo. (Reportagem A)

I3

O repoérter é o “lider de uma equipe de externa. Da ritmo ao time, discute as
necessidades do trabalho em campo, retne as informagdes, faz as entrevistas e apronta o texto
da reportagem”. (CURADO, 2002, p. 46) Portanto, mesmo com toda a dindmica que envolve
a producdo do telejornal, conforme vimos no capitulo anterior, o reporter é o orador na
reportagem televisiva, ou seja, aquele que assina a matéria jornalistica e manifesta seu ponto
de vista a partir da sua construcdo retérica. No presente estudo, o orador € o repdrter Jose
Raimundo.

Apesar de o apresentador William Bonner enfatizar que a primeira reportagem faz
parte de uma série jornalistica sobre a Mata Atlantica, o lead de todas as outras retomam essa
informacao, ja que existe a possibilidade do telespectador ndo acompanhar todas as edigdes.
Além disso, € importante manifestar para o publico que o a reportagem veiculada é apenas um
recorte de uma abordagem mais ampla.

Na Reportagem B, o exdrdio contou com a atuacdo de dois apresentadores na
bancada, o que permitiu uma maior dindmica ao texto introdutério. Dentre as cinco

reportagens, essa foi a Unica que teve uma participacdo dupla na leitura do lead.

CABECA,; Féatima Bernardes - O Jornal Nacional apresenta nesta semana uma série
especial de reportagens sobre a agressao a um patriménio brasileiro. A devastacao impiedosa
da Mata Atlantica.

CABECA, William Bonner - A destruicdo de uma floresta desequilibra todo o meio
ambiente ao redor. E os primeiros a sofrer com isso sdo 0s animais. E o que José Raimundo
nos mostra na reportagem de hoje.
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Além disso, enquanto eles apresentavam a série ao publico uma imagem bastante
significativa fazia a composi¢do da cena enunciativa. De um lado, o verde de uma Mata
Atlantica rica, saudavel. Do outro, uma floresta irreconhecivel, destruida. Desta forma, o lead

contou, ainda, com o apelo da imagem para despertar a atencao do telespectador.

Figura 4 - William Bonner Reportagem B Figura 5 - Fatima Bernardes Reportagem B

Segundo o pensamento aristotelico, apds essa abertura ha o desenvolvimento do
discurso, por meio de um raciocinio l6gico, exposi¢cdo dos fatos e as provas. Segundo Citelli
(2007, p.12), “¢ parte do discurso persuasivo a prova que se diz. A credibilidade do
argumento fica dependente da capacidade de comprovar as afirmativas”. E 0 que também
acontece com a narrativa jornalistica. Ela é estruturada de acordo com o grau de importancia
da informacédo e agrupada de maneira coerente. Alem disso, as provas sdo fundamentais para
validar o discurso do reporter. A noticia é confirmada, muitas vezes, pela versdo das fontes
(os testemunhos) e apresentacdo de documentos oficiais. Os telejornais contam, ainda, com o
recurso visual para comprovar que um fato realmente ocorreu.

A etapa final do discurso retérico é o epilogo, definido por Aristételes ([séc.1V a.C])
como o desfecho. E a Gltima oportunidade do orador para assegurar a fidelizagdo do publico,
por isso cabe a ele retomar os principais pontos abordados durante a sua fala. Na pratica
jornalistica, o reporter ndao tem essa chance. Ele somente apresenta as informacdes, dados e
depoimentos, ndo resumindo para a audiéncia 0s aspectos mais relevantes da sua reportagem.

O discurso persuasivo defende, ainda, a utilizacdo de uma linguagem comum, simples
e direta, como também recomendam os manuais de jornalismo. O cuidado com a linguagem €
também uma preocupacdo recorrente da pratica do jornalismo ambiental e cientifico,
conforme destacou Bueno (1984). “Pressupde um processo de recodificagdo, isto ¢, a
transposicdo de uma linguagem especializada para uma linguagem nao especializada, com o

objetivo de tornar o contetido acessivel a uma vasta audiéncia”. (BUENO, 1984, p. 19).
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De acordo com Melo (2006, p.119), é dever do profissional que trabalha com
divulgacdo cientifica “utilizar uma linguagem capaz de permitir o entendimento das
informagdes pelo cidaddo comum”. E vai além: “o jornalista ¢ um profissional que deve ser
capaz de codificar qualquer informacdo para o grande publico, independentemente da sua
especificidade [...]".

Aristételes ([séc.1V a.C]) também destaca o distanciamento do orador ao afirmar que
ele ndo é o causador dos fatos que expde. Essa também é uma préxis do jornalismo, j& que 0s
reporteres se posicionam fora do acontecimento, recorrendo a outros componentes para
demonstrar a existéncia do evento, como entrevistas realizadas com os envolvidos na
situacdo, as testemunhas que presenciaram o ocorrido, especialistas do assunto em questao,
enfim, as fontes.

O jornalista deve, portanto, reunir provas para atingir o maximo de exatiddo na
informacao divulgada. Nesse aspecto, o telejornal conta com um ponto a seu favor: o suporte
televisivo. Ao contrario dos jornais impressos que podem somente inserir fotografias nas
reportagens como provas documentais e o radio somente provas sonoras, a televisao retne
esses dois aspectos. O mesmo ocorre com as novas tecnologias, a exemplo da Internet. Como
o0 presente trabalho contempla o campo televisivo, nos limitaremos a ele.

Na série A Nossa Mata, observamos que as reportagens ganham forca no processo
argumentativo com as provas que sdo apresentadas. Na televisdo, a palavra precisa estar
casada com a imagem, logo o orador ndo deve citar um fato sem mostra-lo para ndo tornar o
seu discurso vazio. E foi justamente isso que o reporter José Raimundo fez. Ao exibir o
funcionamento de uma carvoaria dentro da Mata Atlantica, na Reportagem A, ele apresentou

o flagrante.

OFF; - E também na calada da noite que a mata vira fumaga, carvio. Essa carvoaria
ja foi fechada, multada e insiste em ndo obedecer. No depdsito mais de mil e quinhentos sacos.
Na embalagem, uma mentira: produto de reflorestamento. A prova do crime esta nos fornos.

» o

Figura 6 - Depdsito da carvoaria Reportagem A Figura 7 - Embalagem do crime Reportagem A
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Figura 8 - Madeira no forno Reportagem A

Na Reportagem C, o orador mostra qual o destino das madeiras retiradas da Mata
Atlantica. Muitas delas foram transformadas em mdveis. Com o recurso visual, o
telespectador pode constatar a veracidade da informacdo transmitida pelo repdrter. Afinal de

contas, a imagem coincide com aquilo que o orador diz.

OFF; - Quem V& tanta terra abandonada onde a mata crescia, ndo imagina qual foi o
destino de milhdes de arvores que tombaram. Galho de jequitiba virou pé de mesa. A peroba foi
parar no chao da sala.

Figura 9 - Jequitiba virou pé de mesa Reportagem C Figura 10 - Peroba ch&o da sala Reportagem C

Como podemos observar, toda argumentacdo € seletiva. Ela utiliza determinados
elementos previamente escolhidos e se preocupa com a forma de torna-los presentes. Nesse
sentido, o telejornalismo possui a vantagem do recurso visual para que haja a presenca, um
fator essencial para a argumentacdo, e que, segundo Perelman e Olbrechts-Tyteca ([1958],
2005, p.126), atua diretamente sobre as emocdes do auditorio.

Podemos afirmar, portanto, que se uma das inquietacdes do orador é ocasionar a
presenca por meio da palavra daquilo que considera importante para a argumentacdo, nas
reportagens televisivas o objeto mostrado pode ocasionar uma adesao que somente com uma
descricdo seria incapaz de provocar. Por isso, a imagem é um auxilio valioso para o processo

argumentativo. E através dela que o jornalismo televisivo se ancora e costura seu discurso
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utilizando outras vozes, muitas vezes, explicitas (as fontes), como destacamos no segundo
capitulo deste estudo.

Na Antiguidade Cléssica, Aristoteles ([séc. 1V a.C]) j& antecipava a importancia da
precisdo para persuadir e convencer seus ouvintes. No caso do jornalismo, ela esta
diretamente relacionada com a apuracdo do fato, a credibilidade da fonte, as provas e a
sensibilidade do jornalista para evocar aquilo que € mais relevante.

Ao mesmo tempo, a atividade jornalistica apela para a objetividade e a imparcialidade
que, por muito tempo, foram referéncia para a precisao do texto elaborado por jornalistas, mas
que sdo totalmente desconstruidas na perspectiva retérica. Isso porque o discurso €
atravessado pela intencionalidade. “A neutralidade € apenas um mito: o discurso que se
pretende ‘neutro’, ingénuo, contém também uma ideologia — a da sua propria objetividade”.

(KOCH, 2008a, p. 17)

4.1.1 Condig0es para argumentacao

Para que haja a argumentacdo, o orador precisa inicialmente eleger a tese que deve ser
defendida e identificar para qual tipo de problema ela é resposta. Exatamente como ocorre
com o texto jornalistico. Antes de elaborar a reportagem, o reporter é orientado sobre o
enquadramento que deve seguir, de acordo com a linha editorial do veiculo. Ele comeca a
idealizar antecipadamente a proposicdo que deve ser sustentada e quais elementos devera
utilizar para conseguir o seu objetivo. Para tanto, o jornalista que atua em televisao recebe
uma pauta com instrucdes do Vviés a ser seguido, bem como informacdes sobre as fontes e
detalhes de imagens para compor o VT (videotape).

No jornalismo seriado televisivo essa ldgica ocorre da mesma maneira, entretanto, é
necessario definir um tema macro, sendo apreciado sob diversas Opticas. Na série A Nossa
Mata a tese principal é a destruicdo da Mata Atlantica e seus impactos ao meio ambiente.
Para uma abordagem mais completa, os assuntos que envolvem essa tematica foram
distribuidos em cinco reportagens — conectadas entre si — para que pudesse contemplar
variados olhares em torno dessa questdo. Todas as reportagens seguem a estrutura do
discurso retérico proposto por Aristoteles.

A Reportagem A defende a tese de que a destruicdo da Mata Atlantica é crescente,

podendo ser evitada pela populacéo.
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OFF; - Era desse jeito: exuberante, rica, o paraiso da fauna, fonte da vida, ber¢o das
nascentes. Essa floresta ocupava 15% do territorio brasileiro. Se estendia por um milhdo e
trezentos mil quilémetros quadrados. Hoje, resta muito pouco, de acordo com as pesquisas da
Fundacéo S.0.S Mata Atlantica.

OFF; - E continuamos a perder mesmo com todas as proibi¢cdes. Nenhuma &rvore pode
ser derrubada na Mata Atlantica. Nenhuma atividade madeireira pode funcionar.

A Reportagem B sustenta a ideia de que os animais também estdo sumindo da Mata
Atlantica, seja em decorréncia do desmatamento ou por meio da atuacdo dos cacadores.

OFF, — Traficantes, cacadores, sdo o0s maiores inimigos da fauna, além do
desmatamento. Das 400 espécies ameacadas de extingdo no Brasil 70% estdo na Mata
Atléntica, em pequenas ilhas de floresta.

A Reportagem C apresenta a tese de que o uso de madeira ilegal decorrente da Mata
Atlantica ¢ reflexo do desperdicio e da falta de consciéncia da populagéo, setor privado e

entidades governamentais.

PASSAGEM; - Algumas extravagancias revelam o nivel de consciéncia ecoldgica de
muitos brasileiros. Isso aqui poderia ser uma cerca normal, mas o dono desse sitio resolveu
sacrificar a mata para cercar toda a propriedade dele com esse muro imenso de madeira.

Na Reportagem D, o orador tenta persuadir o seu auditorio de que é possivel lucrar

com a mata sem precisar devasta-la.

PASSAGEM; - O compromisso mais importante do dono de uma reserva particular €
com a preservacdo. Vantagens? Sdo varias. A floresta pode se transformar numa fonte de
renda. D& para ganhar dinheiro, por exemplo, com o turismo ecolégico e com a educacao
ambiental.

Por fim, a Reportagem E defende a tese de que existem programas voltados para a
conservacdo da Mata Atlantica, apresentando o projeto Corredores Ecologicos e 0s seus

beneficios para a floresta.

PASSAGEM - Tirar os animais silvestres do isolamento, permitir que eles circulem em
toda a Mata Atlantica e assim evitar a extincdo de muitas espécies. Esse € o desafio do projeto
Corredores Ecoldgicos.

Além da tese, a segunda condicdo para argumentacdo pontuada por Abreu (A.S, 2006,
p.38), é a existéncia de uma linguagem compativel com o auditério. Nesse quesito, a préatica

jornalistica jA é extremamente cuidadosa. Os jornalistas partem do pressuposto de que
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precisam se comunicar com um publico variado, dai a necessidade de uma linguagem simples,
clara e direta. A terceira condigdo refere-se ao contato amistoso com o auditorio. Por isso, é
fundamental o conhecimento prévio daqueles que se aspira conquistar. A quarta e Gltima
circunstancia esta relacionada a ética, ou seja, o orador deve discursar de forma transparente e

honesta, despertando um atributo importante para a argumentacao: a credibilidade.

4.1.2 O auditorio

Como vimos na pagina 87, o auditério € denominado como 0 conjunto de pessoas que
o orador deseja exercer influéncia com sua argumentacdo. Por isso, o auditério detém um
papel primordial no processo argumentativo, cabendo a ele determinar a qualidade da
argumentacao e a maneira como os oradores devem se comportar. Por isso, compete aquele
que busca persuadir idealizar um auditorio hipotético bastante proximo daquele que
enfrentara.

Nessa perspectiva, 0 auditorio atua como um termémetro para quem profere o
discurso. Isso porque o orador ndo esta preocupado com a verdade, mas com a
verossimilhanca que sé se torna valida ao corresponder as expectativas do auditério, ou seja,
ele precisa falar o que o seu publico quer ouvir. “O importante na argumentagao nao ¢ saber 0
que o proprio orador considera verdadeiro ou probatorio, mas qual € o parecer daqueles a
quem ele se dirige”. (PERELMAN E OLBRECHTS-TYTECA, [1958], 2005, p.27)

Ainda segundo os autores, existem trés principais tipos de audit6rio: particular,
individual e universal. O auditério particular é formado por um ouvinte ou por um grupo
especifico, enquanto o auditorio individual se constitui pelo proprio locutor, a exemplo dos
diarios pessoais, monologos, entre outros. J& o auditério universal € aquele que constitui a
Humanidade em geral. Diante da sua amplitude, eles reconhecem a dificuldade em conseguir
a adesdo diante de um publico tdo complexo e diverso, debulhando um novo olhar sobre esse

tipo de auditério.

O auditério universal é constituido por cada qual a partir do que sabe de seus
semelhantes, de modo a transcender as poucas oposi¢cGes de que tem
consciéncia. Assim, cada cultura, cada individuo tem sua propria concepcao
do auditorio universal, e o estudo dessas variacGes seria muito instrutivo,
pois nos faria conhecer o que os homens consideraram, no decorrer da
historia, real, verdadeiro e objetivamente valido. (PERELMAN E
OLBRECHTS-TYTECA, [1958], 2005, p.37, grifo do autor)
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Nesse contexto, € comum o orador almejar persuadir um auditorio heterogéneo,
contemplando pessoas com valores e situagbes socioecondmicas diferentes. E o caso do
corpus deste estudo. Conforme destacou Bonner (2009, p.18), os telespectadores do Jornal
Nacional sdo brasileiros de “todas as idades, todos os niveis de escolaridade, todas as faixas
econdmicas etc, etc”.

Por conta disso, foi necessario estabelecer diversos critérios para divulgar um
determinado assunto com a finalidade de atingir tanto 0 morador de Manaus quanto o de Porto
Alegre, por exemplo. A ideia era ndo enfatizar uma determinada regido em detrimento de
outra modificando, inclusive, expressdes com conotacdes distintas a depender da localizacéo

geografica. O feedback da audiéncia foi fundamental para que isso ocorresse.

Nos primeiros anos, no boletim do Jornal Nacional “tempo bom” significava
dia de sol e “mau tempo”, dia de chuva, até que alguns telespectadores
passaram a reclamar. No Nordeste, castigado pela seca, “sol” queria dizer
tempo ruim. A partir de entdo, passou-se a ter o cuidado de ndo empregar o
adjetivo “bom” ou “mau” para se referir ao tempo, usando no lugar as
expressdes “dia ensolarado” e “dia chuvoso”. (MEMORIA GLOBO, 2004,
p.39, grifo do autor)

Além de ser transmitido em rede nacional, o programa jornalistico também alcanca
diversos paises do mundo através da Globo Internacional®® e do préprio site do telejornal que
disponibiliza na integra as suas edi¢des, ampliando, ainda mais, a sua audiéncia. Por isso, é
valido ressaltar, que quando uma fonte jornalistica concede uma entrevista ao repérter do JN,
0 auditdrio ndo € o jornalista, mas sim os milhares de telespectadores que assistem a atragéo.

Nesses casos, o indicado € utilizar inimeros argumentos para cativar o seu auditorio,
além de utilizar diversos meios, como musicas, paisagem, imagens, iluminacéo, entre outros,
afinal, “¢ a arte de levar em conta, na argumentacdo, esse auditorio heterogéneo que
caracteriza o grande orador”. (PERELMAN E OLBRECHTS-TYTECA, [1958], 2005, p.24)

Foi exatamente o que notamos na série A Nossa Mata. Para aproximar os variados
telespectadores do Jornal Nacional a tematica ambiental e, com isso, conseguir a adesdo do
publico, o orador inseriu nas reportagens depoimentos de entrevistados com perfis e
argumentos distintos, a exemplo de pesquisadores, professores, estudantes, agricultores,

empresarios, ambientalistas, representantes governamentais, entre outros.

¥ a1 anos, a programagcao da Rede Globo ultrapassa as fronteiras. Totalmente em portugués, a TV Globo
Internacional atinge aproximadamente 5,5 milhGes de pessoas, incluindo brasileiros, portugueses e luséfonos.
Atualmente, o canal pago esta disponivel em 115 paises, com aproximadamente 550.000 assinantes nos cinco
continentes: Africa, Américas, Asia, Europa e Oceania. A transmissdo é 24 horas. As informacdes foram
retiradas do site www.tvglobointernacional.globo.com. Acesso em 4 fev. 2011.
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Ele apostou, ainda, nos recursos audiovisuais — que fazem parte da natureza do
telejornalismo — para impactar a audiéncia. Cenas fortes, como &rvores caindo no chéo,
madeiras sendo transportadas de forma ilegal, serrarias funcionando dentro da mata e o
sofrimento dos animais atingidos pelos cagadores, foram utilizadas para ampliar a chance de
aceitacdo do auditorio a preservar as florestas brasileiras.

4.1.3 O acordo

Para provocar ou aumentar a adesdo dos espiritos as teses apresentadas — como
objetiva a retorica — é necessario estabelecer um contato intelectual entre o orador e o
auditorio. Essa aproximacdo no campo das ideias se articula por meio de um acordo que,
segundo Perelman e Olbrechts-Tyteca ([1958], 2005, p.73), tem por objeto aquilo que €
presumidamente admitido pelos ouvintes/leitores.

Nesse sentido, qualquer acordo esta fundamentado em duas categorias: a relativa ao
real e a relativa ao preferivel. A primeira engloba os fatos (aquilo que todos aceitam sem
discussdo), as verdades (tudo que se diz sobre um fato) e as presuncbes (suposicdes
fundamentadas dentro daquilo que € normal ou verossimil).

Ja a segunda se caracteriza pelos valores, as hierarquias e 0s lugares do preferivel. Os
valores estdo vinculados a multiplicidade de grupos e sdo fundamentais para aquele que
deseja persuadir. Ele precisa identificar previamente quais as crencas, principios e normas do
auditério que pretende obter a adesdo.

Existem valores universais que sdo aqueles acolhidos por todos, como o belo, feio e
verdadeiro. Além disso, eles podem ser concretos, quando vinculados a uma pessoa, um
grupo determinado ou objeto particular; ou abstratos, que sdo aqueles passiveis de critica. Por
ndo considerarem um ente vivo, 0s valores abstratos sdo usados como critérios para modificar
uma ordem estabelecida, a exemplo da justica, amizade e honestidade.

Como os valores variam de pessoa para pessoa e estdo diretamente relacionados a
fatores historicos, culturais e ideoldgicos, € necessario instituir um grau de importancia para
eles. Por isso, Abreu (A.S, 2006, p.77) afirma que “[...] se dois grupos possuem 0s mesmos
valores, mas em escalas diferentes, acabam por configurar dois grupos diferentes”. Nesse
sentido, a hierarquizacdo dos valores é decisiva numa argumentacdo ndao somente pelos
valores em si, mas porque possuem intensidades dispares que vdo fazer toda a diferenca no

processo argumentativo.
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Para ordenar os valores do auditorio, os gregos utilizaram algumas técnicas conhecidas
como lugares (topoi). Eles funcionavam como locais virtuais de facil acesso dos oradores para
que pudessem ter argumentos disponiveis nos momentos de necessidade, conforme pontuou
Abreu (A.S, 2006, p.81). Nessa perspectiva, 0s lugares sdo primordiais para as premissas, ja
que atuam como argumentos previamente aceitos pelo auditorio.

Eles podem ser de quantidade (a preferéncia por algo baseado numa valorizacdo da
quantidade), qualidade (valoriza o Unico, o que é raro), ordem (superioridade do anterior
sobre o posterior), esséncia (superioridade da esséncia humana em relacdo as diferencas
étnicas), pessoa (tem a ver com o aspecto humano dos individuos) e existente (superioridade

do que existe, do que ¢ atual e real, sobre o possivel).

4.1.3.1 Série A Nossa Mata e o telespectador: acordo firmado?

Numa perspectiva macro, a série A Nossa Mata tem como o fato a destruicdo da Mata
Atlantica e as verdades sdo todas as informacOes que sustentam a ideia de que a mata esta
sendo aniquilada (depoimentos, dados cientificos, imagens de antes e depois, entre outros). As
presuncoes, por sua vez, transitam em torno da possibilidade de desaparecimento da floresta e
0s impactos ambientais que causardo ndao somente para a fauna e para a flora, mas também
para a sobrevivéncia da espécie humana.

Com um formato diferenciado, ela possui cinco reportagens, sendo que cada uma delas
também busca a sua adesdo individual. Portanto, a Reportagem A tem como fato a ameaca a
um dos patrimdnios brasileiros mais valiosos: a Mata Atlantica. As verdades sdo as provas
gue mostram o cenario anterior e atual da floresta, com imagens e pesquisas divulgadas pelo
orgao que defende a manutencdo da mata, além dos flagrantes de pessoas desmatando a area
em plena luz do dia. Diante disso, as presuncdes direcionam para a extin¢do da Mata Atlantica
em até 30 anos, como destacou o orador.

A Reportagem B apresenta como fato o desequilibrio ambiental causado pela
devastacdo, destacando como verdade o sofrimento dos animais que tiveram o seu habitat
destruido e invadido por homens e mulheres. A presuncdo € que muitas espécies podem
desaparecer da Terra. J& na Reportagem C o fato é a destruicdo impiedosa das arvores por
meio da acdo humana. A verdade é a utilizacdo de madeira de forma indiscriminada por
muitos brasileiros, que visam apenas 0S seus proprios interesses e ndo possuem um
compromisso ambiental. A presuncgdo é que a falta de conscientizacdo podera acarretar o fim
da Mata Atlantica.
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A Reportagem D traz como fato as reservas particulares como alternativa de renda
para quem precisa sobreviver da mata. As verdades sdo as explicagdes do orador sobre os
beneficios das RPPNs (Reservas Particulares do Patrim6nio Natural), além de exemplos e
ilustracGes utilizados para evidenciar o fato. As presungdes giram em torno da possibilidade
de lucrar com a floresta sem danifica-la.

Por fim, a Reportagem E encerra a narrativa jornalistica da série mostrando como
fato a recuperacdo da mata. Como verdade, o orador mostra que com o projeto Corredores
Ecoldgicos é possivel resgatar a vegetacdo local. As presuncdes apontam que é possivel
retirar os animais do isolamento, permitir que eles circulem livremente e assim evitar a
extincdo de muitas espécies.

Os valores do auditério previamente levantados pela reportagem se dao a partir dos
valores-noticia, conforme vimos no capitulo anterior, que antecipam o interesse da populacao
por determinados assuntos, como proximidade e significado. Esses valores-noticias
perpassam, antes de tudo, por valores coletivos. Na serie A Nossa Mata reconhecemos
valores como bem-estar do proximo, da humanidade e da natureza.

Para hierarquiza-los, o repérter José Raimundo utilizou alguns argumentos
previamente admitidos pelo auditorio. Nesse sentido, foi possivel identificar na serie a
utilizacdo dos lugares da argumentacéo, preconizados pelos gregos na Antiguidade Classica.
O lugar de quantidade, por exemplo, se faz presente na Reportagem A, quando o orador

prioriza 0s numeros de eucaliptos plantados no lugar da floresta.

OFFy4 - Entre o extremo sul da Bahia e o Espirito Santo, a floresta foi substituida por
mais de 500 mil hectares de eucalipto, matéria-prima das industrias de celulose e papel.

Ao contrario do lugar da quantidade ha o lugar da qualidade, que valoriza aquilo que é
exclusivo, unico e raro. Na Reportagem D, por exemplo, o orador destaca uma arvore, entre

tantas outras, por ser uma raridade.

OFFs - Muitas outras raridades sdo encontradas aqui. Embaixo da gameleira, um
registro de outra espécie ameacgada.

PASSAGEM, - N&o parece, mas isso aqui é uma raiz gigante que curiosamente cresceu

como um tronco na superficie da terra. Raiz de uma das arvores mais perseguidas pelos
madeireiros: o jequitiba. Uma raridade hoje em dia. Esse aqui tem mais de 70 metros.

Sobe som

Reporter - E qual é a idade desse jequitiba?
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Henrique Berbert, dono da fazenda — Foi feito um célculo por um botanico, um
pesquisador aqui da reserva, de 500 e poucos anos de idade para esse jequitiba.

Reporter - A idade do Brasil?

Henrique Berbert, dono da fazenda — E. Provavelmente quando Cabral chegou aqui,
esse jequitiba estava nascendo.

Na Reportagem B identificamos o lugar de ordem, o argumento que postula a
superioridade do primeiro pelos demais. A reportagem traz a lista das cidades que mais
conservaram a floresta, destacando aquela que aparece no topo do ranking.

NOTA PE - A Fundacio SOS Mata Atlantica fez uma relacéo das 100 cidades que mais
preservaram a floresta até agora e destacou 10 onde ha mais areas de mata nativa. Na Bahia,
Barro Preto e Urucuca; em Sao Paulo, Ilha Bela, Ubatuba, Iporanga, Tapirai e Pedro de
Toledo. No Parana, Morretes e Antonina. No Rio Grande do Sul, Riozinho. E a capital da Mata
Atléantica, segundo a pesquisa, é Floriandpolis.

O orador recorreu, ainda, ao lugar de esséncia ao inserir na Reportagem E uma fonte
como representante de uma categoria. Nesse contexto, o entrevistado representa a esséncia
daquilo que seria um professor, ou seja, um profissional comprometido com pesquisas e
atento a novos saberes.

O repérter fez questdo de destacar a instituicdo que o docente atua, uma referéncia néo
meramente informativa, mas diretamente relacionada a credibilidade da fonte. No jornalismo
€ muito comum nomear o entrevistado de acordo com o seu exercicio profissional mais
impactante. Neste caso, 0 orador ndo quis intitula-lo como pesquisador, mesmo tendo
discursado apenas sobre um estudo que realizou sobre a Mata Atlantica. O status de professor

vinculado a uma Universidade Federal teve um apelo mais forte.

OFFs - Este professor da Universidade Federal do Rio concluiu uma pesquisa que
revela as vantagens da preservagdo. Ele cruzou dados econémicos do censo do IBGE com
estudos do Ibama e da Fundagéo S.O.S Mata Atlantica.

Nessa mesma reportagem reconhecemos o lugar de pessoa, que tem como caracteristica
a superioridade das pessoas em detrimento de quaisquer outros aspectos. Na declaracdo de
Seu Almir, que foi agregada ao discurso do orador, ele traz esse lugar ao esclarecer por que
resolveu preservar a natureza ao seu redor. Em seu discurso, o que prevalece é o aspecto

humano.
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SONORA Seu Almir - Ele produzindo e preservando a natureza, ele esta preservando a
gente, ta preservando a familia, t& preservando o vizinho e ta preservando os animais.

Diante disso, observamos que a estrutura do texto jornalistico segue a mesma
composigdo prescrita por Aristoteles e também respaldada por Perelman e Olbrechts-Tyteca
([1958], 2005), ou seja, o discurso jornalistico traz sempre o fato, a verdade e as presuncoes,
bem como reconhece antecipadamente alguns valores importantes para a adesédo da audiéncia.
Além disso, utiliza os lugares da argumentacdo. Diante disso, ndo é exagero afirmar que o

discurso jornalistico € um discurso persuasivo por exceléncia.

4.2 A TRIADE RETORICA: ETHOS, PATHOS E LOGOS

Ap0s abordarmos o ponto de partida para a argumentagdo — as condicdes, o auditorio e
0 acordo —, chegamos ao coracdo da retdrica: 0s meios ou provas de persuasdo. De acordo
com o pensamento aristotélico a arte retorica fundamenta-se, primordialmente, por meio de
provas, uma espécie de demonstracdo. Isso porque tanto para Aristoteles ([séc.lV a.C], 2005)
como para Perelman e Olbrechts-Tyteca ([1958], 2005), o que esta em questdo na Retdrica
ndo é o conteddo, ou seja, as ideias do orador, mas sim os elementos que sao utilizados para
conseguir o consentimento por parte do ouvinte.

Nesse sentido, Aristoteles ([séc.lV a.C], 2005) identificou trés meios que véo interferir
nesse processo que envolve um orador, um auditério e uma linguagem. As provas persuasivas
desenvolvidos pelo filésofo grego séo classificados em ndo-técnicos ou ndo-artisticos, que sdo
as evidéncias concretas do fato e existem independentemente do papel do orador, como as
testemunhas, as leis e os tratados, e técnicos ou artisticos, que sdo aqueles incorporados a
argumentacao do préprio orador. Os técnicos sdo divididos em trés grupos: o ethos (carater do
orador), o pathos (as emoc¢6es despertadas pelo orador em seu auditério) e o 16gos (o proprio
discurso argumentativo).

Para Aristoteles ([séc.lV a.C], 2005, p.37), pode-se persuadir pelo carater quando o
discurso é pronunciado de tal forma que venha a causar a impressdo de que o orador € honesto
e bem intencionado. Pela disposicdo dos ouvintes € possivel persuadir quando eles sao
conduzidos a emoc¢6es no decorrer do discurso, ja que o julgamento do auditdrio transita pelos
sentimentos, como amor ou 6dio. Por fim, persuade-se pelo discurso quando sdo apresentadas
as verdades ou aquilo que pareca verdadeiro.

Santana Neto (2005, p.22) ressalta, entretanto, que os trés elementos da persuasdo nao

concorrem entre si, pelo contrario, eles sdo complementares para todo o movimento
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argumentativo. “Na realidade, o tipo de argumento utilizado intervém também na construgao
e na imagem do orador, na exteriorizacdo de seus sentimentos e em sua capacidade de
inflamar o auditério”. Partindo desse pressuposto, podemos afirmar que a sinergia entre o

ethos, pathos e 16gos € o segredo para conseguir a adesdo do auditorio.

4.2.1 Ethos: a imagem do orador

Na visdo aristotélica € possivel persuadir pelo carater quando o orador consegue
transmitir no proprio discurso uma imagem de boa fé e honestidade, sem a influéncia de uma
opinido prévia sobre a conduta daquele que profere o argumento. Ao estabelecer uma relacéo
de confianca com o auditério, torna-se mais facil a sua adesdo. Por isso, para Aristoteles
([séc.1V a.C], 2005, p.96) o ethos é o principal meio de persuaséo.

Com o avanco dos estudos em torno da Retorica, a nocdo de ethos tem sofrido
algumas transformac6es. Maingueneau (2008) é um dos precursores desse estudo moderno e
investiga o ethos na perspectiva da andalise do discurso francesa (AD). Para ele, a persuaséo
também ndo se estabelece se o auditério ndo puder ver no orador um homem que tenha o
mesmo ethos seu. Essa identificacdo € importante para a aceitacdo do ouvinte/leitor.

Em sua reformulacdo, o autor preconiza que o orador ndo tem controle daquilo que
diz, contrariando a perspectiva aristotélica. Ele questiona, ainda, outro aspecto do ethos de
Aristoteles ([séc.lV a.C]), no que se refere a imagem daquele que profere o discurso. Para
Maingueneau (2008), ndo se pode rejeitar a construcdo de representacdes do ethos do
enunciador antes mesmo que se pronuncie, porque o ato de projetar imagens previas do orador
faz parte do proprio ato de enunciacdo. Por isso, ele estabelece a diferenca entre ethos
discursivo e ethos pré-discursivo.

O primeiro refere-se ao conceito de ethos dos gregos e o segundo remete-se a um
conhecimento antecipado que o auditorio possui sobre o orador e que fara diferenca para a
adesdo dos argumentos. Esse conceito também engloba os casos em que o auditorio
desconhece o carater do enunciador, mas que pelo fato de estar inserido hum determinado
género traz pistas de seu posicionamento ideoldgico e que pode incitar expectativas em torno
do ethos.

O ethos discursivo pode ser dividido em ethos dito (o discurso) e o ethos mostrado
(tom de voz, expressdes faciais, postura, 0s gestos, entre outros). A interacdo de todas essas
instancias compde o que Maingueneau (2008) intitulou como ethos efetivo, conforme a figura
abaixo (In:AMOSSY, 2008, p.83):
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Ethos

Ethos pré-discursivo Ethos discursivo

(referéncics diretos ao
gnunciodor, cenos validedos..) .-”

Esieredfipos

Gréfico 1: Ethos

O ethos no discurso jornalistico televisivo esta presente sob diversas formas, afinal, a
estrutura das reportagens possui como peculiaridade a participacdo de co-oradores, ou seja,
pessoas que complementam 0 processo argumentativo proposto pelo repérter. E o caso dos
apresentadores do Jornal Nacional, Fatima Bernardes e William Bonner, responsaveis por
contextualizar a reportagem para o auditorio. E importante destacar que ha mais de 13 anos
eles estdo a frente do telejornal e, alem de serem colegas de bancada, sdo casados e possuem
trés filhos — referenciais que, de certa forma, também norteiam o ethos pré-discursivo dos
jornalistas. Bonner possui, ainda, um duplo papel na redacéo, ja que € o editor-chefe do JN,
podendo retirar, inserir ou corrigir previamente o discurso do reporter.

Nesse sentido, os demais editores da reportagem — que lidam diretamente com o
orador e, com isso, acoplam o seu pensamento as ideias do repérter — e 0s entrevistados
também constroem a propria imagem durante a fala. Mesmo havendo essa distin¢do entre
repérter e fonte, o discurso jornalistico na televisdo se compde gracgas a essa juncao.

Ao escolher um trecho de uma determinada fonte e ndo de outra, o repdrter e o editor
comungam com a perspectiva de que aquilo que foi dito ali representa, mesmo que nas
entrelinhas, um posicionamento a favor ou contra do reporter, que precisa estar ajustado com
a linha editorial do veiculo. Ndo é sem propdsito a insercao dos entrevistados na narrativa
jornalistica. Na Reportagem E, por exemplo, o repdrter cedeu espaco para uma turista opinar

sobre a paisagem da Mata Atlantica. Ela questionou como alguém pode ter coragem de
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devastar tanta beleza, nos permitindo inferir que esse ponto de vista é compartilhado pelo

orador.

SONORA Tatiana Viana (turista) - Ndo da para entender como as pessoas tém coragem
de destruir uma maravilha dessa. 1sso é muito lindo.

Utilizamos o termo co-orador para destacar as importantes relagbes implicitas e
explicitas presentes na pratica jornalistica e que, sem duvida, colaboram para que o
movimento argumentativo ocorra com amplitude. Nesse sentido, podemos afirmar que o
reporter é, de fato, o principal orador numa reportagem, mesmo recebendo interferéncias e
contribuicdes da equipe de trabalho e das fontes.

Diante disso, propomos investigar o ethos do reporter José Raimundo, enquanto
orador/condutor determinante para a realizacdo da reportagem. Ndo nos interessa, nesse
primeiro momento, tentar diagnosticar no discurso do repdrter a influéncia dos editores. E um
trabalho que requer outro arcabouco tedrico e que foge da proposta do presente trabalho.

Nesse sentido, realizamos uma investigacdo do ethos numa perspectiva estritamente
pragmatica. O ethos pré-discursivo de Jose Raimundo traz ao imaginario coletivo um
profissional experiente, 0 que lhe rendeu admiradores no Pais. Ele comecou na TV Bahia,
afiliada da Rede Globo, em 1989, ja como correspondente do JN. Antes desse periodo, ele
atuou em outras emissoras, como TV Itapoan, TV Aratu, TV Globo de S&o Paulo, entre
outras®.

Ha 22 anos, José Raimundo € o responsavel por elaborar reportagens especiais,
prioritariamente, no estado baiano para as atrac6es jornalisticas da rede, entre elas, o Jornal
Nacional e o Globo Repdrter. O que néo significa dizer que ndo possa fazer matérias em outra
cidade. Quando ha necessidade, a emissora 0 desloca para cobrir um fato fora do eixo da
Bahia.

José Raimundo teve reportagem reconhecida internacionalmente, como Trabalho do
menor, exibida pelo Globo Repdrter, em 1994, recebendo diploma de honra ao mérito no
Festival de Filme e Televisdo de Nora York>>. Além disso, esta vinculado ao principal jornal
da televisdo brasileira e nunca se envolveu em escandalos na carreira, realizando um trabalho
ético e sério. Isso tudo colabora para uma imagem prévia positiva para que o seu discurso seja

bem aceito pelo auditorio. A prova disso € que a Gltima reportagem da série A Nossa Mata,

** Informacdes baseadas na entrevista concedida pelo repérter ao site Ibahia. Disponivel em
http://ibahia.globo.com/especiais/diadojornalista/joseraimundo.asp. Acesso em: 1 dez. 2010.

** Segundo registro do site Meméria Globo, disponivel em
http://memoriaglobo.globo.com/Memoriaglobo/0,27723,GYNO0-5273-238604,00.html. Acesso em: 1 dez. 2010.
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inscrita no ‘“Prémio de Reportagem sobre a Biodiversidade da Mata Atlantica”, foi a
vencedora do concurso realizado em 2005, um ano apos exibicdo da matéria®.

Em relacdo ao ethos dito, o discurso do repdrter Jose Raimundo ergue uma imagem de
um orador engajado e humano. Durante a argumentacéo, ele esboca a sua preocupagdo com o
meio ambiente, independentemente do seu papel ali, naquele instante, como repérter. Essas
pistas reforcam o seu carater e permite um olhar mais atento por parte do auditério. Na
Reportagem B, por exemplo, ele verbaliza a sua esperanga e confianga em dias melhores

para a Mata Atlantica ao utilizar a expressao “tomara que seja verdade”.

OFF6 - Depois da reunido, uma promessa. Espingardas, gaiolas, tudo no fogo, para
simbolizar o fim da perseguicdo aos animais. Tomara que seja verdade.

Na Reportagem C, ele ressalta a sua posicdo contraria a postura de alguns
fazendeiros. Para ele, parece ser inadmissivel cercar a area de um terreno com madeira. Uma
verdadeira afronta para a sustentabilidade da mata. 1sso ficou claro com os termos escolhidos
para imprimir a sua ideia. Ele utiliza o substantivo “farra”, um termo popular, que nao
somente tem o sentido de excesso e desperdicio, mas também como um momento de diverséo,
reforcando o contraste entre a acdo e a seriedade que o tema impde.

Além disso, recorre ao adjetivo ‘“caprichos” para explicar a finalidade do uso das
arvores derrubadas. Fica evidente, por exemplo, que tal ato poderia ter sido evitado, ja que é
uma extravagancia, uma atitude egoista e, a0 mesmo tempo, sem necessidade de

sobrevivéncia.

OFF, - Uma farra de madeira sé pra satisfazer caprichos de fazendeiros. Vejam as
cercas que protegem os pastos: na horizontal, em vez de arame, quildmetros de brauna.
Talvez por isso, a espécie esteja ameacada de extingao.

Num outro trecho, ainda na mesma reportagem, ele retoma a sua repulsa pelo uso
indiscriminado de madeiras oriundas da Mata Atlantica, manifestando o seu engajamento. O
repdrter apresenta para o telespectador que até mesmo os equipamentos publicos utilizam em
excesso a madeira, sendo que deveriam ser 0s primeiros a preservar o patriménio natural. O
fato demonstra a auséncia de consciéncia das autoridades, que deveriam atuar em prol da
sustentabilidade com politicas publicas assertivas, mas, ao contrario, avigoram a desarmonia

entre o poder publico e a natureza.

*® Dados extraidos do site oficial do Prémio de Reportagem sobre a Biodiversidade da Mata Atlantica:
www.premioreportagem.org.br, na secdo Galeria de Vencedores. Acesso em: 1 dez. 2010.
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OFF; - Nem os equipamentos publicos economizam. A rodoviaria de Porto Seguro é
também um exemplo de extravagancia. Em muitas cidades do litoral brasileiro a Mata
Atlantica parece ser a Gnica matéria-prima da construcéo civil.

Ao mesmo tempo em que José Raimundo demonstra uma personalidade austera, rigida
com as suas convicgdes e com 0s seus posicionamentos, 0 seu ethos mostrado apresenta um
orador transparente, afetivo, sensivel e humano. Ele interage com os objetos cénicos,
demonstra carinho pelos animais e pelas plantas e se envolve com as palavras pronunciadas.

Na Reportagem A, ele se abaixa no chao para mostrar ao telespectador o pé de serra
ainda presente no local, uma prova que as serrarias continuam funcionando dentro da mata.

Ele chama a atencdo do auditorio, como se estivessem interagindo face a face.

Figura 11 - José Raimundo Reportagem A

PASSAGEM - Vejam s6 aqui quanto p6 de serra. Assim, eles evitam o transporte das
toras. J& levam tudo em forma de tdbuas, pranchas, pra enganar a fiscalizacéo.

Na Reportagem B, José Raimundo acaricia uma preguica-de-coleira internada apds
tentativa de captura na floresta. Um gesto de compaixdo pelo animal que sofre com a acéo de

cacadores da regido.

Figura 12 - José Raimundo Reportagem B
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PASSAGEM - Muitas dessas preguicas ndo resistem aos maus-tratos. Metade das que
sao internadas aqui no hospital morre antes de terminar o tratamento. E que esse € um animal
muito sensivel, dificilmente sobrevive fora da floresta. Até a alimentacao € especial.

Na Reportagem E, ele segura a planta com olhar fixo. O gestual denuncia a sua
cumplicidade com a muda recém-nascida e, ao mesmo tempo, o seu discurso verbal mostra a

sua preocupacdo com o futuro da espécie. Um ethos mostrado bastante humanizado.

Figura 13 - José Raimundo Reportagem E

PASSAGEM - Esta é uma sapucaia recém-nascida. Brotou hd menos de seis meses. Mas
pra chegar ao tamanho daquela que existe 14 na mata, de 40 metros, se der sorte, ela vai levar
100 anos crescendo. Quer dizer: o que 0 homem destroi em trés, quatro minutos de moto-serra,
a natureza precisa de pelo menos um século para repor.

Nessa perspectiva, ressaltamos que o ethos €, de fato, um meio de persuasdo valioso
para argumentacdo. Observamos que a postura do orador e a forma como imprime o seu
carater para o auditério tém um peso favoravel para a aceitacdo da tese. De um lado, a
imagem de um homem idealista, rigoroso e firme nas suas convic¢cdes — importante para
reafirmar a seriedade do tema — e do outro a imagem de um orador humano, sensivel e
confiante de que dias melhores virao.

Outro diferencial proposto por Maingueneau (2008) é a magnitude da construcdo do
ethos, ja que ndo se limitou a oralidade ou ao contexto judiciario. Para ele, é possivel, ainda,
estabelecer uma imagem nos textos escritos, por meio de uma vocalidade especifica capaz de
criar um “tom” daquele que escreveu e, com isso, COnstruir um corpo para o enunciador, que
ndo se refere a um corpo fisico.

A leitura faz surgir uma instancia subjetiva que atua como um fiador daquilo que é
dito, permitindo ao leitor identificar, por meio de pistas textuais, um carater (tracos
psicolégicos) e uma corporalidade (imagem fisica) de quem enuncia. Esses dois aspectos se
fundamentam por um conjunto de representacGes sociais e estereotipos que servem de apoio a

enunciacdo. “O texto ndo ¢ para ser contemplado, ele é enunciagdo voltada para um co-
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enunciador que é necessario mobilizar para fazé-lo aderir “fisicamente” a um certo universo
de sentido”. (MAINGUENEAU, 2008, p.73, grifo do autor)

Além disso, o ethos na nocdo da AD ndo é considerado um meio de persuasdo, mas
sim uma parte constitutiva da cena de enunciagdo proposta pelo discurso, composta pelas
cenas ‘englobante’, ‘genérica e ‘cenografia’. A ‘cena englobante’ equivale a um tipo de
discurso, como literario, religioso ou jornalistico, como é o caso deste estudo. A ‘cena
genérica’ esta associada a um género, ou seja, editorial, sermdo, entre outros. No corpus
investigado a ‘cena genérica’ é a reportagem telejornalistica, enquanto a ‘cenografia’, que é
uma cena apropriada para validar um determinado discurso, é a série A Nossa Mata, exibido
pelo Jornal Nacional.

Perelman e Olbrechts-Tyteca ([1958], 2005, p.362) também destacaram a importancia
da construcao de uma imagem de si confidvel por parte do orador. “Com efeito, o orador deve
inspirar confianga; sem ela seu discurso ndo merece crédito”. Podemos afirmar, portanto, que
o ethos é fundamental para legitimar a enunciacdo, seja na concepcao aristotélica ou nas

perspectivas modernas apresentadas.

4.2.2 Pathos: paixdo despertada no auditorio

Durante o processo argumentativo, o auditorio € despertado por diversas emocdes.
Isso porque, segundo Aristételes ([séc.IV a.C], 2000), as relacBGes interpessoais se
estabelecem por meio das paixdes, que estdo intimamente associadas ao prazer e ao
sofrimento. Ele afirma, ainda, que “as paixdes refletem, no fundo, as representacdes que
fazemos dos outros, considerando-se o que eles sdo para nos, realmente ou no dominio de
nossa imaginagio”. (ARISTOTELES, [séc.1V a.C], 2000, p.XLI).

Para comover o auditorio, entretanto, é preciso conhecer a sua inclinacdo para
determinadas emoc0es, ou seja, € necessario buscar a identificacdo com aqueles que devem
ser persuadidos. Dentre as paix@es mais comuns do auditorio, o filosofo grego destacou
algumas, a exemplo da colera, calma, amor, 6dio, temor, confianca, vergonha, imprudéncia,
compaixdo, indignacéo e inveja.

Assim como o ethos, o pathos também foi investigado numa perspectiva
contemporanea. Partindo do pressuposto de que a paixdo é uma poderosa estratégia de
mobilizacdo do auditorio em favor de uma tese, Santana Neto (2005; 2008) propds uma nocao
moderna de pathos, fundamentado nos estudos de Maingueneau, que desde a década de 1980

investiga o ethos discursivo.
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Segundo Santana Neto (2005; 2008), o ethos visa a influéncia afetiva, pretendida e
exercida pelo orador sobre o auditorio com a finalidade de exercitar nele afetos suaves. Ja o
pathos visa a influéncia afetiva, pretendida e exercida pelo orador sobre o auditério com a
finalidade de exercitar, favoravelmente a sua proposta, afetos violentos. Este grau afetivo leva
a acao por meio de um impulso imediato e consiste na adesdo a tese apresentada. (SANTANA
NETO, 2008, p. 227)

Para ele, o pathos pode ser subdividido em dois: o pathos pré-discursivo e o pathos
discursivo. O primeiro remete-se as emoc6es que o orador antecipa do seu auditério, enquanto
0 segundo sdo as emocdes transmitidas pelo auditério durante o discurso. Esse ultimo foi
repartido em pathos encenado e pathos do auditério. Quando o orador recorre a cenografia
para instaurar uma realidade verossimil das paixdes reveladas pelos personagens ha o pathos
encenado, que, por sua vez, influencia o pathos do auditério, ou seja, a paixdo propriamente
dita despertada pelo discurso do orador.

No jornalismo televisivo ha, apenas, o pathos pré-discursivo, ja que o orador ndo tem
um feedback do seu auditério, enquanto profere o seu discurso. Entretanto, podemos observar
um forte apelo para a emocdo do telespectador nas reportagens exibidas na televisdo. O
excesso dessa influéncia afetiva terminou deturpando a funcdo do jornalismo que, muitas
vezes, deixou de ser informativo e passou a ser sensacionalista com imagens impactantes,
cenas tragicas e lagrimas, ocasionando uma espetacularizagcdo da noticia.

Para provocar a emocdo no publico, o repdrter conta com recursos valiosos. A
imagem, a interacdo com o cenario, tom da voz, a roupa, a forma como encara a camera e a
trilha sonora s30 mecanismos que favorecem a argumentaco no ambiente televisivo. E dessa
forma, que ele pode colocar em prética a sua performance.

Na série A Nossa Mata, por exemplo, o orador mostra cenas de maus-tratos aos
animais, despertando indignacdo no auditério. Como se ndo bastasse o aniquilamento das
florestas, os serralheiros ainda utilizam bichos para colaborar com a sua agdo criminosa,
conforme apresentou a Reportagem A. O boi foi usado para deslocar os troncos das arvores
derrubadas. Além do peso, o animal levou chicotada de um homem como estimulo para
realizar o trabalho. A cena evidencia a crueldade humana, bem como a total indiferenca com a
fauna e a flora. Na Reportagem B, o orador apresenta a aflicdo de alguns animais que

sofreram algum tipo de abuso dos cacadores, conforme abaixo:

OFFs - O boi sofre para arrastar os troncos derrubados no meio da reserva. Este tem
uns 10 metros. (Reportagem A)
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OFF; - O grito é de desespero, tristeza. Sao vitimas da perversidade. Este macaco foi
capturado na mata para pagar o conserto de um carro. Vivia preso numa oficina. Este outro
ficou 6rfao na fase de amamentacéo. (Reportagem B)

A principal emocdo na Reportagem C também € a indignacdo. Desta vez, o orador
evidencia a falta de consciéncia de muitos fazendeiros, destacando o sentimento de revolta do
técnico do Ibama em relacéo a construcdo de cercas de madeira. Essa inducdo também leva o

auditorio a concordar e se sentir da mesma maneira que o entrevistado.

OFF; - Do outro lado, 0 espaco entre as estacas é tdo pequeno que revoltou o técnico
do Ibama.

SONORA José Augusto Tosato (técnico do IBAMA) - Olha aqui: tem cerca de 30
centimetros de uma estaca pra outra. 1sso é um absurdo. A distancia normal poderia ser dois,
dois metros e meio. Quem tem dinheiro pra gastar com tanta madeira, poderia muito bem fazer
uma cerca como aquela, uma cerca de concreto. Desta forma, estaria preservando muito mais a
Mata Atlantica.

Apesar de defender o uso de madeira de forma sustentavel, o técnico do Ibama
transmitiu uma informacdo completamente equivocada. Se por um lado, a substituicdo de
cerca de madeira por cerca de concreto reduz a destruicdo das arvores, por outro ha os
impactos ambientais ocasionados pela construcdo de muros, contrariando a logica da
sustentabilidade. Isso porque os materiais utilizados sdo obtidos por meio da extracdo de
recursos naturais, como areia, cimento, aco, entre outros. Além disso, a producéo de residuos
solidos e liquidos no processo de construcdo pode causar a impermeabilizacdo do solo.
(SIRKIS, 2008, p.216)

Nas reportagens ligadas ao meio ambiente é comum buscar a adesdo por meio do
pathos da culpa, mostrando que o cenédrio de degradacdo ambiental decorre da agdo humana.
Ora, se tudo isso ocorre com a participacdo de homens e mulheres, significa dizer que somos
todos culpados. De forma generalizada, o repéOrter comprova que a devastacdo da Mata
Atlantica poderia ser evitada se a populacao tivesse uma maior conscientizacdo ambiental. O
desmatamento, a tortura aos animais, a morte de muitos deles, o uso de madeira ilegal, entre
outros, sdo mostrados sempre associados ao descaso de homens e mulheres com a natureza.

Essa emocao, resultado de um conflito, pode causar diferentes impactos no auditorio.
O primeiro, talvez o que tenha inspirado o orador a utiliza-la, pode fazer com que o publico

repense alguns habitos, passando a agir de forma mais sustentavel. O segundo € capaz de
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causar rejeicdo da audiéncia. Muitos dos telespectadores podem ndo concordar com essa
paixdo, porque vivem em outra realidade ou regido do Pais.

Além disso, o orador ndo explica 0 que leva muitas pessoas a violentar a natureza.
Durante a reportagem, ha certa tendéncia a pensar que agir dessa forma é uma questdo de
escolha e que todos os criminosos sabem que estdo agindo de ma fé. Quando, ao contrério,
muitos precisam utilizar a mata para sobreviver e desconhecem a ilegalidade. Se eles
deveriam saber e ndo sabem é preciso partir para a esfera da educacdo, inclusive, a ambiental
ainda distante para muitos brasileiros.

Observamos que essas hipoteses ndo foram pensadas previamente pelo repdrter e que a
sua abordagem defende a floresta sem levar em consideracéo, de fato, o meio ambiente. E o
que acontece na Reportagem C. Ele transmite a conversa que teve com um vendedor de
objetos de madeira, na beira da estrada, por meio de um recurso bastante usado pelo reporter,
0 sobe som, que significa inserir o dudio ambiente ou mostrar para o telespectador a sua
interatividade com a fonte sem precisar estar com o microfone posicionado como numa
entrevista tradicional.

De forma rasa, ele termina expondo o jovem. Em nenhum momento, questiona se ele
tem ciéncia de que ndo € permitido utilizar madeira de arvores nobres para quaisquer
finalidades. Ele também ndo apura os motivos que o levaram a vender as pecas de artesanato.
O orador somente expde, mas ndo reflete e ndo ultrapassa o senso comum aprisionado a uma

visao elitista.

OFFs - Nas margens das estradas, arvores nobres sdo exibidas como pecas de
artesanato. Producao industrial, distribuida para todo o pais.

Sobe som

Repdrter — O que é isso aqui?

Artesdo — Isso aqui é uma “trevessa”, em formato de peixe.

Repdrter — Uma bandeja em formato de peixe. Que madeira €?

Artesdo - Paraju.

Repdrter — E pra onde é gue vocés mandam isso aqui?

Artesdo — Isso aqui n6s manda pra qualquer lugar do Brasil que nds achar comprador
nos estamos mandando.

Dentre outras paix6es identificadas nas reportagens, estdo a compaixao e o amor. Na
Reportagem B, o orador mostra essas emog¢des por meio de uma bidloga, que se dedica a
recuperacdo de muitos animais. Durante o seu discurso, ela ndo resiste as lagrimas. A

oportunidade que o orador precisava para comover o seu auditério.
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OFFy, - Mais de 90 preguicas ja foram salvas pelas maos de Vera. Ela se emociona
quando consegue devolver a natureza um animal que estava condenado & morte. Mas fica
apreensiva.

SONORA Vera Lucia (bidloga) - Cada vez que a mata vai embora, ele também esta
indo embora. D& uma dor no coragdo em saber que é uma espécie que nds vamos conhecer em
museu.

Ao encerrar a ultima reportagem, o sentimento de esperanca toma conta do orador,
que, pela primeira vez na série, recorre ao epilogo postulado por Aristételes ([séc. IV a.C]).
Ele deixou a emocdo vir a tona, vislumbrando a possibilidade de mudanca do atual cenario da
floresta, despertando, entre inimeros sentimentos, o nacionalismo. O texto traz a expressdo
“povo brasileiro”, evidenciando a unicidade desse contexto e reforcando que todos os
habitantes do Brasil estdo no mesmo patamar e precisam defender o seu patriménio.

Como recurso persuasivo, o orador utilizou uma trilha sonora enquanto mostrava
imagens de animais livres percorrendo pelo seu habitat, da destruicdo das florestas e de
turistas apreciando as belezas naturais do lugar. Como simbolo da esperanca, ele mostrou um
por do sol, representando um recomeco, afinal, hoje a realidade é essa, mas com o amanhecer

é possivel desenhar uma nova histéria para a Mata Atlantica.

Figura 14 — Encerramento da série A Nossa Mata

OFFy4 - A floresta que ja foi a mais rica do planeta, mais do que nunca, precisa de
socorro. O remédio depende de todos nés, de todo o povo brasileiro.

Todas essas estratégias de sensibilizacdo visam tocar o auditorio de forma intima e
pessoal, estimulando-o a reagir contra a atual situacdo da Mata Atlantica. O uso da emocéo
aumenta a probabilidade dos telespectadores agirem de forma mais harménica com a
natureza. Por isso, em conformidade com Meyer ([1950], 2007, p.38), ressaltamos que a

paixdo € um poderoso reservatério para mobilizar o auditério em favor de uma tese.



113

4.2.3 Logos: o discurso propriamente dito

O loégos, que é considerado a parte mais importante da oratéria por ser o discurso
propriamente dito, traz tipos de argumentos que véo facilitar a adeséo do audit6rio. Entre eles,
Aristételes destacou os argumentos l6gicos, que se apresentam como as inducdes (utilizacdo
de exemplos) e as deducOes, intituladas pela retérica como entimemas. O entimema, que
também foi denominado como silogismo retérico, € um tipo de raciocinio em que as
premissas ndo se referem aquilo que é verdadeiro, mas aquilo que é verossimil, ou seja, 0 que
se constitui em verdade a partir de sua propria logica.

Ao comparar o raciocinio com a inducado, Aristételes ressalta que a segunda tem maior
poder persuasivo por ser mais acessivel aos sentidos e estar ao alcance das pessoas,

independentemente do seu grau de instrucao.

A indugdo é, dos dois, a mais convincente e mais clara; aprende-se mais
facilmente pelo uso dos sentidos e é aplicavel a grande massa dos homens
em geral, embora o raciocinio seja mais potente e eficaz contra as pessoas
inclinadas a contradizer. (ARISTOTELES, [séc.1V a.C], 1987, p.46)

Porém, para o pensamento aristotélico é a conclusdo tirada das premissas apresentadas
(silogismo), que carrega a forca do convencimento (COTTA, 2002, p.64). Ausente da paixao
tdo manifestada por Aristoteles, o 16gos de Perelman e Olbrechts-Tyteca ([1958], 2005) é
somente argumentativo. Segundo ele, enquanto o orador discursa o auditorio ficara propenso
a argumentar de maneira espontanea acerca do que Ihe foi dito. Isso porque ao contrario do
gue ocorre com a demonstracéo, na qual os procedimentos ocorrem no interior de um sistema
isolado, a argumentacdo se caracteriza por uma interacdo constante entre todos 0S seus

elementos.

O ouvinte que percebe o0s argumentos ndo sé pode percebé-los a sua maneira
como é o autor de novos argumentos espontaneos, 0 mais das vezes nao
expressos, mas que ainda assim intervirdo para modificar o resultado final da
argumentacdo. (PERELMAN e OLBRECHTS-TYTECA, [1958], 2005,
p.213)

A Nova Retdrica, entretanto, recorreu a esquemas, também intitulados como lugares
da argumentacdo, diferenciados em ligacdo e dissociacdo. O primeiro consegue aproximar
elementos distintos a uma mesma situagdo, visando estrutura-los de maneira positiva ou

negativa um pelo outro. Os processos de dissociacdo sdo técnicas de ruptura, que visam
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separar elementos considerados um todo. De acordo com o0 pensamento perelmaniano, ambas
se complementam e operam em conjunto, mas a depender da forma de argumentacdo pode
enfatizar se est4 favorecendo uma ou outra.

Os esquemas de ligacdo englobam os argumentos quase-légicos — que apresentam
forga de convicgdo na medida em sdo comparados a raciocinios 16gicos e matematicos - e 0s
argumentos baseados na estrutura do real, que estabelecem uma juncdo entre julgamentos
admitidos e outros que se procuram promover.

Perelman e Olbrechts-Tyteca ([1958], 2005) realizaram um mapeamento minucioso
desses tipos de argumentos. Os quase-ldgicos se sustentam inicialmente na constru¢do do
argumento formal e depois em operacdes de reducdo, que permitem inserir dados comparaveis
e semelhantes. Na série A Nossa Mata identificamos os seguintes argumentos quase-l6gicos:
contradicdo (enunciados incoerentes); ridiculo (consiste em criar uma situacdo irbnica);
identidade (uso de conceitos e aplicagdo de uma determina classificacdo); analise (apds a
definigdo, ha uma aplicacao analitica dos dados apresentados); comparacdo (comparar objetos
para avalia-los entre si) e sacrificio (sistema de trocas, escambo).

Ja o argumento baseado na estrutura do real, ndo esta conectado a uma descricdo do
fato de maneira objetiva, mas sim, a pontos de vistas e opinides referentes a ele. No objeto
empirico deste trabalho foram encontrados vinculo causal (relagdo de causa e efeito);
pragmatico (aprecia um ato de acordo com as suas consequéncias positivas e negativas); 0s
fins e os meios (apelo a uma mudanca); desperdicio (encoraja continuar uma acao ja iniciada
até alcancar éxito); propagacéo (alerta contra fenémenos); superacdo (possibilidade de ir além
numa certa direcdo); autoridade (ato ou juizo de uma pessoa como meio de prova a favor de
uma tese); grau e ordem (refere-se a intensidade e posicao de um ato); exemplo (permite uma
generalizacdo); ilustracdo (reforca a adesdo a uma regra); modelo (conduta a ser imitada) e

antimodelo (conduta a ser rejeitada).

4.3 OS ARGUMENTOS NA SERIE A NOSSA MATA

Conforme pontuamos no inicio deste capitulo, a argumentatividade se faz presente em
todo o discurso. Afinal de contas, aquele que o profere ndo tem como finalidade apenas exibir
as suas ideias, mas também pretende estimular o seu interlocutor a concordar com elas.
Partindo desse pressuposto, investigamos os argumentos utilizados na série A Nossa Mata

para melhor compreender as estratégias persuasivas empregadas pelo Jornal Nacional para
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persuadir o seu telespectador a preservar a natureza, em especial, as florestas brasileiras e os
animais.

Nas cinco reportagens da série, identificamos 19 tipos de argumentos, tendo como
maior incidéncia o de autoridade, utilizado 45 vezes, o equivalente a 31% do total. Em
segundo lugar estd a ilustracdo com 21 insercdes (15%). A terceira posi¢do € ocupada pelo
exemplo com 14 argumentos (10%). Na sequéncia, foram localizados os argumentos
antimodelo com 6%, o equivalente a 9 utilizacGes, e os demais com percentual igual ou menor
a 5%, tais como: fins/meios, pragmatico, modelo, propagacdo, contradicdo, ridiculo, entre

outros. Segue, abaixo, o grafico para melhor visualizag&o.
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Gréfico 2: Estatistica dos argumentos da série A Nossa Mata

Reconhecemos a importancia de cada um deles para o processo argumentativo, mas
para cumprir 0s objetivos propostos pelo presente trabalho a delimitacdo torna-se inevitavel.
Diante disso, priorizaremos para analise os argumentos de maior ocorréncia, entre eles:

Autoridade, llustracdo, Exemplo e Antimodelo. Além disso, investigaremos o Argumento
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pelo Modelo para estabelecermos um contraponto com o Antimodelo, o Ridiculo, por utilizar
uma figura retorica, a ironia, e a Propagacdo, por ser um argumento inerente ao discurso do
desenvolvimento sustentavel.

Dessa forma, conseguiremos tracar ndo somente 0S mecanismos argumentativos
presentes no discurso jornalistico voltado para a sustentabilidade, mas também poderemos
constatar que todo e qualquer discurso é atravessado pela intencionalidade daquele que o
pronuncia. Sendo assim, ndo ha a imparcialidade ou neutralidade jornalistica. Os argumentos
utilizados nas reportagens carregam pensamentos, ideias e interesses do jornalista e da linha
editorial do telejornal. Nesse sentido, podemos observar que o processo argumentativo ndo é
aleatério e estd diretamente relacionado com o ponto de vista do orador e também do
auditorio, ja que é preciso haver uma sintonia entre eles para que a argumentacdo ocorra de

forma bem-sucedida.

4.3.1 Argumento de Autoridade

O discurso que advem de uma autoridade utiliza o prestigio de uma pessoa ou um
grupo como meio de prova para validar uma tese. Nesse tipo de argumento estd imbricado a
honra, a palavra e a credibilidade daquele que diz. “Com efeito, quanto mais importante é a
autoridade, mais indiscutiveis parecem suas palavras”. (PERELMAN e OLBRECHTS-
TYTECA, [1958], 2005, p.351)

Segundo os autores, 0 argumento de autoridade é extremamente relevante para o0s
estudos argumentativos e, mesmo quando contestado, ndo deve ser tratado como irrelevante,
porque, de fato, ndo é o argumento que esta sendo colocado em xeque, mas a autoridade
invocada. Normalmente, o argumento de autoridade atua de maneira complementar para a
argumentacao, por isso nao é utilizado como uma Unica prova.

Na pratica jornalistica, o texto é construido por meio de outros discursos, tendo como
critérios aqueles que representam credibilidade. Para selecionar o entrevistado é preciso
checar se ele possui notoriedade e se esta envolvido diretamente com a noticia. E necessario,
acima de tudo, reconhecer o seu prestigio.

E o caso dos cientistas que, para o auditorio, sio pessoas dignas de crédito por
trabalharem com dados, estatisticas e informacdes fundamentadas; as organizac@es oficiais,
como Ibama (Instituto Brasileiro do Meio Ambiente e dos Recursos Naturais Renovaveis) e
IBGE (Instituto Brasileiro e Geografia e Estatistica); o discurso juridico, porque,

teoricamente, é imbuido de valores éticos e de justica e o discurso religioso, entre outros.
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Por isso, a alta incidéncia dos argumentos de autoridade na série A Nossa Mata ndo é
surpreendente. O proprio tema ambiental requer explicacbes de pesquisadores nesse campo de
estudo, o0 que ndo significa dizer que somente eles compdem o jornalismo especializado em
meio ambiente, conforme explicamos no primeiro capitulo.

Na Reportagem A, por exemplo, José Raimundo apresentou ao seu telespectador um
comparativo entre a Mata Atlantica, antes das grandes destrui¢Ges, e o cenario atual. Mesmo
com o auxilio da retdrica da imagem, ele recorreu a autoridade da ciéncia ao citar o percentual
de desmatamento. Para validar os nUmeros apresentados fez questdo de ressaltar a origem da
pesquisa, realizada pela Fundagdo SOS Mata Atlantica.

A credibilidade dessa organizacao sem fins lucrativos, que atua ha 24 anos na luta pela
preservacao da floresta, permitiu a sua inser¢do na reportagem. Sem duvida, existem outras
instituicbes que desenvolvem trabalhos nesta area, mas para ganhar espaco na midia precisa
ter representatividade no imaginario coletivo, principalmente, para o telejornal de maior
audiéncia do Pais, que busca atrair a atencdo de milhares de brasileiros.

Entretanto, apenas reproduzir os nimeros da entidade ndo foi suficiente para o orador.
Como estrategia retorica, ele também permitiu que o representante da instituicdo explicasse —
olhando para a camera — o percentual de destruicdo, gerando maior respeito por parte do

auditdrio a tese apresentada.

SONORA Mério Montovani (SOS Mata Atlantica) — N6s fizemos uma destruicdo de
93% sem saber o0 que destruimos. N6s ndo sabemos o patriménio que perdemos.

Ainda na Reportagem A o reporter traz o argumento de autoridade, s6 que dessa vez
recorre ao discurso juridico para persuadir o telespectador de que existe uma legislacao

especifica para preservar as florestas brasileiras.

OFF; - Pelo Cbdigo Florestal Brasileiro, toda propriedade rural é obrigada a manter
pelo menos 20% de mata nativa.

Na Reportagem B, o orador mantém o discurso juridico e mostra claramente que agir
contra a natureza € crime, recorrendo a autoridade de um promotor do Ministério Publico da
Bahia. Durante uma reunido, ele informa quais sdo as punicBes previstas por aqueles que
capturam os animais na mata. De forma estratégica, o orador sai de cena e mostra somente 0
encontro entre o promotor e o0s cacadores. Essa visibilidade numa perspectiva distanciada do

repérter é fundamental para que o auditdrio entenda a gravidade do assunto, principalmente,
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expondo a figura de um promotor de justica, profissional encarregado pela lei de defender a

qualidade de vida, direitos e patrimdnio da sociedade.

Sobe som

Promotor do Ministério Publico (sem identificacdo) - Matar, perseguir, cagar ou
apanhar animais silvestres em rota, que esteja em rota migratoria, isso é crime, com pena que
pode chegar a detencdo de seis meses a um ano e multa.

Muitos outros discursos presentes nas reportagens sdo legitimados por meio de
informacdes cientificas. Na Reportagem B, o repdrter mostra que muitos animais sofrem
maus-tratos dos cacadores e que mesmo depois de se recuperarem no centro de reabilitacdo
eles voltam a correr risco na floresta. Para tanto, ele traz a explicagdo de um bidlogo, que
representa um argumento de autoridade nesse contexto. Podemos observar que o orador exibe
o didlogo que teve com o especialista numa posicdo de aluno, como se estivesse aprendendo

junto com o telespectador.

SONORA Elbano Pascoal (bidlogo) - Dai para frente é a luta pela sobrevivéncia. Eles
terdo que se adaptar ao ambiente, estabelecer seus territorios e se defender dos predadores.

Repdrter — Mas ndo ha garantia de que serdo novamente capturados, ndo, ne?

SONORA Elbano Pascoal (bi6logo) - Infelizmente, ndo ha nenhuma garantia de que
eles ndo serdo recapturados.

Na Reportagem E, José Raimundo também cede lugar para que os proprios bidlogos
expliquem as alternativas para a recuperacdo da mata. Mesmo fazendo intervencées durante a
narrativa jornalistica, a autoridade se estabelece em seu discurso com a contribuicdo de
pesquisadores. O que representa um mecanismo persuasivo fundamental para que o auditorio

tire as suas conclusdes de acordo com a tese enfatizada.

SONORA Luiz Paulo Pinto (bidlogo) - E muito importante que os projetos de
recuperacao florestal estejam associados a recuperagdo dos recursos hidricos, rios, corregos
porque a agua é elemento essencial, ndo sé para a fauna e para a flora, mas também para as
comunidades humanas.

No decorrer da argumentacdo, ele ressalta um estudo sobre as vantagens da

preservacao, por meio da fuséo de trés autoridades: o pesquisador, que ele faz questéo de citar
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a universidade de filiacdo; o IBGE, 6rgado de pesquisa oficial do Pais, e novamente a

Fundacdo SOS Mata Atlantica, entidade com total respaldo na area florestal em destaque.

OFFs - Este professor da Universidade Federal do Rio concluiu uma pesquisa que
revela as vantagens da preservacdo. Ele cruzou dados econémicos do censo do IBGE com
estudos do Ibama e da Fundacéo S.0.S Mata Atlantica.

O discurso autoritario da ciéncia permitiu a convergéncia de outros argumentos, como
analises e pragmatico. 1sso porque ao explicar a sua pesquisa, 0 pesquisador traz uma visdo
analitica das areas desmatadas, inclusive, numa perspectiva socioeconémica, pontuando as

consequéncias da destruicdo das florestas e 0 melhor caminho a ser seguido.

SONORA Carlos Eduardo Young (pesquisador UFRJ) - Nés municipios onde havia
mais desmatamento, ndo h& nenhuma evidéncia de aumento de emprego. Pelo contrério, ha
uma leve tendéncia de diminuicdo de emprego acima da média. A gente ignora que o
desmatamento traz um custo, perda de areas de lazer, enchentes na época da chuva e seca na
época do inverno. Vocé esta com racionamento de agua em Sao Paulo, porque nos temos perda
de biodiversidade, n6s temos processos de erosdo. A grande mensagem é que é melhor, nessa
regido especifica da Mata Atlantica, é melhor investir em conservacdo do que em
desmatamento.

E vélido ressaltar que todas as reportagens da série A Nossa Mata utilizaram o
argumento de autoridade. Para se ter uma ideia, o orador recorreu a esse argumento 13 vezes
na Reportagem A e 15 vezes somente na Reportagem B, representando um quinto do total
presente na série, entre discursos juridicos e cientificos. JA a Reportagem E usou esse
argumento sete vezes, enquanto a Reportagem C e Reportagem D empataram com cinco
insercOes. Elas abordaram o destino das madeiras retiradas das arvores da Mata Atlantica e a

possibilidade de lucrar com a floresta sem precisar destrui-la, respectivamente.

4.3.2 Exemplo e llustracdo

Por acreditar que seu papel é apresentar aquilo que é real para a opinido publica,
podemos afirmar que o discurso jornalistico, em especial, o telejornalistico, recorre
insistentemente aos argumentos pelo exemplo e ilustracdo, como estratégia de validar aquilo
que diz ou mostra no campo visual. De acordo com Perelman e Olbrechts-Tyteca ([1958],

2005, p.402), o argumento pelo exemplo supbe um acordo prévio sobre uma possivel



120

generalizacdo por meio de casos particulares. Para ser invocado devera ter estatuto de fato
nem que este seja temporario.

Diante disso, observamos o argumento pelo exemplo na Reportagem A. Com a
finalidade de mostrar que a Mata Atlantica estd ameacada de extin¢éo, o orador aproveita para
apresentar um local na floresta que esta sendo bastante destruido. Por meio desse exemplo, ele
tenta induzir o auditério a pensar de maneira generalizada, ou seja, se na Serra do Conduru

esta ocorrendo isso, certamente em outras areas a situacdo é bastante semelhante.

OFF; - Serra do Conduru, sul da Bahia. Esta é uma reserva ecoldgica que deveria estar
protegida. Mas basta percorrer algumas trilhas para se descobrir que as leis ambientais ndo
estdo sendo respeitadas.

Na Reportagem D, o exemplo foi inserido em outro contexto. Desta vez, como
incentivo para o auditorio. Ele mostrou que ao invés de integrar os locais de desmatamento, a
Serra do Teimoso contempla um territorio bem aproveitado, gracas a um projeto de
reflorestamento intitulado RPPNs (Reservas Particulares de Patriménio Natural), um parque

ecoldgico reconhecido pelo Ibama.

OFF, - Serra do Teimoso, municipio de Jussari, na Bahia. A fazenda de 200 hectares foi
transformada em RPPN. Hoje, é um dos pontos mais visitados da Mata Atlantica.

Na Reportagem E, o orador trouxe outro argumento pelo exemplo para mostrar que 0s

bidlogos estdo trabalhando em prol da Mata Atlantica.

OFF; — Serra da Jibdia, Recdncavo Baiano. Aqui, os bidlogos buscam num
pedaco de mata nativa, as sementes do reflorestamento.

Da primeira até a ultima reportagem da série, José Raimundo mostrou a forca
argumentativa do exemplo. Além disso, ele apostou nas ilustracdes. Ao contrario do exemplo,
que possui a competéncia de fundamentar uma regra, a ilustracdo tem como funcéo reforcar
uma regra conhecida e ja aceita para, a partir de casos particulares, conseguir explicar o
enunciado geral. “Enquanto o exemplo deve ser incontestavel, a ilustragdo, da qual ndo
depende a adesdo a regra, pode ser duvidosa, mas deve impressionar vivamente a imaginacdo
para impor-se a aten¢dao”. (PERELMAN e OLBRECHTS-TYTECA, [1958], 2005, p.407)

Para apresentar ao auditério que a caca de animais € um problema grave na Mata

Atlantica, o repérter destacou quatro tipos de bichos que sdo imd dos criminosos. Eles
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funcionam como um argumento de ilustracdo na Reportagem B, ja que eles reforcam o fato
propriamente dito, que gira em torno da possivel extingdo de animais na floresta. Além disso,

eles conferem presenga e antecipam o enunciado, caracteristicas da ilustracéo.

OFFy; - Caititus, primatas, aves e passaros. Eles estdo sempre na mira da caca e do
trafico. A grande maioria morre em cativeiros. Na Mata Atlantica, apenas 30% dos animais
gue passam pelos centros de reabilitacdo ganham a liberdade de volta.

O uso da ilustragdo no telejornalismo é, ainda, um recurso argumentativo de
aproximacdo e até identificagio com o telespectador. Isso porque € muito comum e
corriqueiro no jornalismo televisivo a insercéo de personagens para ilustrar a reportagem. Foi
a forma que o jornalismo encontrou para humanizar a noticia.

Exatamente o que mostra a Reportagem A, quando José Raimundo revela a histéria de
um morador das proximidades da mata que sofreu ameacas quando passou a protestar contra
as industrias de papel e celulose no extremo Sul da Bahia. Ele foi utilizado como ilustragdo
para mostrar que a situacdo de exploracdo desenfreada na floresta € uma ofensa para quem
reconhece o valor da natureza. Engajado, o personagem € um escultor polonés que transforma
fragmentos de arvores em obras de arte. Até entdo, o discurso retorico do orador nessa

reportagem era atravessado, em sua maioria, pelos argumentos de autoridade.

OFF5 - Este homem foi um dos primeiros a protestar e sofreu até ameaca de morte.
Frans Krajcberg, escultor polonés naturalizado brasileiro, teve seu sitio incendiado duas vezes.
Replantou tudo novamente. Ele transforma restos de arvores recolhidos nas queimadas em
obras de arte. No museu que esta construindo, quer deixar para as futuras geracdes as imagens
de sua revolta.

SONORA Frans Krajcberg (escultor polonés) - Que arte que eu devo fazer? Defender o
que? As galerias ou a minha revolta? Isso é 0 meu grito.

Na Reportagem D, o orador defende a ideia de que é possivel sobreviver da mata sem
precisar devasta-la com a ilustracdo do turismo ecologico e educacdo ambiental. Para tanto,
mostra um grupo de professores e alunos de uma escola publica conhecendo mais sobre a

natureza numa aula préatica, dentro da reserva.

OFF; - Nas trilhas, professores e alunos de uma escola publica. Estdo conhecendo,
pela primeira vez, uma floresta nativa que ndo sofreu nenhuma alteragdo. A nascente nunca
secou. Fornece agua para a fazenda e para 0s vizinhos.
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Apesar de ndo haver correlagdo entre Perelman e Olbrechts-Tyteca ([1958], 2005) e o
jornalismo, podemos afirmar que a préatica jornalistica se apropria perfeitamente do uso da
ilustracdo na mesma perspectiva dos autores contemporaneos. “A verdade ¢ que a ilustragdo ¢é

muitas vezes escolhida pela repercussdo efetiva que pode ter”. (PERELMAN e

OLBRECHTS-TYTECA, [1958], 2005, p.410)

4.3.3 Modelo e Antimodelo

Os argumentos modelares estdo diretamente relacionados a conduta de uma pessoa ou
um grupo de pessoas. Nesse sentido, determinada conduta objetiva estimular uma acdo no
auditorio. Ela pode ser espontanea a uma imitagdo ou rejeigdo, no caso do antimodelo. “Nao
se imita qualquer um; para servir de modelo, ¢ preciso um minimo de prestigio”.
(PERELMAN e OLBRECHTS-TYTECA, [1958], 2005, p.410)

Na argumentacéo proferida pelo reporter Jose Raimundo observamos que esses dois
tipos de argumentos foram bastante utilizados. Abordar bons e maus exemplos ndo ¢ um
desafio para o orador quando se trata de um logos focado numa tematica ambiental. Parece,
inclusive, uma tarefa simples por mostrar o descaso de muitos brasileiros com o verde. Nessa
perspectiva, o reporter também fez um contraponto, ciente de que uma conduta exemplar
podera refletir no auditdrio e, com isso, mobilizar seu publico a fazer o mesmo.

Na Reportagem B, o orador relata a iniciativa de uma bi6loga em ajudar a salvar os
animais doentes. Poderiamos pensar que essa € a sua funcdo enquanto profissional, mas ela
vai além. Segundo o repdrter, Vera Licia ndo se preocupa somente com os cuidados fisicos
dos bichos, mas também se envolve emocionalmente com eles, da afeto e carinho. E uma

pessoa que se dedica a salvar vidas.

OFF; - A bidloga Vera Lulcia montou um hospital s6 para cuidar da preguica-de-
coleira. Esse bicho docil ficou desprotegido com o avanco do desmatamento. E um dos mais
perseguidos.

OFFg - Remédio, mamadeira, carinho. Ela faz tudo o que pode para recuperar 0s
doentes.

Na Reportagem E, Seu Manoel, um fazendeiro que herdou uma area totalmente
destruida, € uma referéncia a ser imitada. Por iniciativa propria, recuperou o lugar e por conta

de seu desempenho recebe de presente diversas mudas de plantas produzidas em um viveiro
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da regido. E tudo isso, ele faz com amor. Sentimento exaltado pelo orador durante o seu

discurso (pathos).

OFFg - Seu Manoel é herdeiro de uma fazenda que foi totalmente desmatada. Mas ha
15 anos ele comegou a mudar a paisagem dos pastos. Toda semana, ganha de presente espécies
que foram destruidas no passado.

OFF, - Por enquanto, Seu Manoel tem uma pequena floresta em fase de crescimento.
Tudo plantado por ele.

SONORA Seu Manuel — E a minha grande paix&o hoje é isso aqui.

Em seguida, o orador mostra a historia de Seu Almir. Ele mora num assentamento e
plantou arvores frutiferas na terra que recebeu. Colaborou com os Corredores Ecologicos —
projeto de preservacdo ambiental —, atraindo animais de volta a natureza. Ele tambem
consegue se manter financeiramente com a produgdo. Seu Almir é um argumento pelo
modelo. Sua acdo deve ser imitada para quem vive da mata. Ele ndo precisa causar estragos

na floresta para poder gerar a sua propria renda.

OFF; - A familia de seu Almir, qgue mora num assentamento, é um exemplo de como é
possivel se produzir sem precisar derrubar a mata. Plantou no lote que recebeu sé arvores
frutiferas. Contribuiu para os corredores ecoldgicos, trouxe 0s animais de volta e ja comecou a
ganhar dinheiro com a producdo. Por enquanto, trés salarios minimos por més. Seu Almir,
agora quer convencer os vizinhos a fazer a mesma coisa.

SONORA Seu Almir - Ele produzindo e preservando a natureza, ele esta preservando a
gente, t4 preservando a familia, t& preservando o vizinho e ta preservando os animais.

Atitudes que devem ser rejeitadas também fazem parte da argumentacdo do reporter
José Raimundo. Apresentar mas condutas € um recurso persuasivo para que o telespectador
reflita sobre acfes que violentam a natureza. Na Reportagem A, o orador mostra o flagrante
de um homem serrando troncos de arvores derrubadas.

A conversa entre eles foi inserida na reportagem como uma forma de mostrar ao
auditério que aquele que pratica o desmatamento reconhece que € ilegal. Com esse argumento
de antimodelo, ou seja, aquilo que ndo deve ser imitado, o auditorio tende a concordar com o
orador. Nesse caso, fica mais do que evidente que ndo ha conscientizacdo ambiental por parte

de alguns integrantes da sociedade.
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OFF, - Mais uma clareira. Mais arvores no chdo. O homem da moto serra tentou se
explicar

Sobe som

Reporter: Se a policia chegar aqui d& tempo correr?
Homem: N&o, que correr que da?

Repérter: E ai?

Homem: Falo que s6 derrubei essa, porque ta ai amostra.
Reporter: E aquelas outras 14?

Homem: E a mesma.

Reporter: E a mesma arvore?

Homem: E a mesma.

Na mesma reportagem, mais um argumento pelo antimodelo. Desta vez, Seu Antonio,
um pecuarista que destruiu mais de 95% da mata e quer transformar em pasto a pouca area
que restou. Apesar de mostrar esse mau exemplo, o orador deixa escapar que essa atitude
talvez ocorra em consequéncia da falta de conhecimento prévio de Seu Antdnio. Para o
pecuarista, ndo existe nenhum problema ambiental utilizar a area verde para a pecuaria, desde

que conserve um rio proximo.

OFF; - Seu Anténio ja destruiu mais de 95% e quer transformar em pasto o pedacinho
que sobrou.

Sobe som

Repdrter - Entdo, se o senhor tirar aquele resto de mata ali ndo vai lhe fazer falta
nenhuma?

Seu Antonio (pecuarista) - Nao. Eu largando a agua, vai fazer falta de qué? Nenhuma.

OFFy3 - Seu Antdnio ainda ndo entendeu que em area de serra derrubar a mata pra
plantar capim d& prejuizo.

Na Reportagem C, o antimodelo foi utilizado através dos grandes fazendeiros da

regido. Eles ddo vazédo ao exagero, utilizando muitas madeiras apenas para cercar a sua area.

OFFs - Ele contorna toda a area do sitio. Pelo menos mil e quinhentos metros de
extensdo. Sé aqui, séo mais de cinco mil estacas.

SONORA José Augusto Tosato (técnico do IBAMA) - Isso demonstra que uma mata
recentemente foi destruida, provavelmente aqui mesmo no sul da Bahia.
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Como pudemos observar, a referéncia a um modelo tem como finalidade impulsionar
determinados comportamentos, j& o antimodelo atua como um contraste. Na série A Nossa
Mata, os mecanismos modelares tiveram um papel importante no processo argumentativo
para mostrar que, mesmo diante de um cenario desfavoravel, é possivel fazer a diferenca na

floresta.

4.3.4 Outros argumentos

Alguns argumentos ndo tiveram tanta incidéncia durante o discurso persuasivo do
orador, mas merecem ser pontuados para uma maior compreensdo das técnicas
argumentativas utilizadas. E o caso do argumento pelo ridiculo, utilizado na Reportagem C.
O repdrter mostra para o telespectador o dialogo que teve com o proprietario de um hotel que

utiliza a madeira sem qualquer preocupacdo ambiental.

Sobe som

Repdrter - O senhor tem uma ideia de quantos metros de madeira o senhor tem aqui no
seu hotel?

Ivan Costa Rodrigues, dono do hotel - Assim, de cabeca, ndo. Mas, acredito que alguns,
uns 300 metros cubicos ou mais.

Repdrter: Uma floresta tem aqui dentro, ndo é?

Ilvan Costa Rodrigues, dono do hotel: Uma floresta, bem aproveitada.

Ap0s a conversa, o orador fez questdo de ressaltar o seu descontentamento com a falta
de conscientizacdo do proprietario. Ele continuou pontuando as extravagancias do
estabelecimento, causando certo constrangimento para o telespectador. O ridiculo é uma
forma de repudiar um comportamento esdrixulo, desde que ndo seja necessario o uso da
violéncia. “Fica de imediato ridiculo aquele que peca contra a logica ou se engana no
enunciado dos fatos, contanto que ndo o considerem um alienado ou um ser que nenhum ato
pode desqualificar, por ndo gozar do menor crédito”. (PERELMAN e OLBRECHTS-
TYTECA, [1958], 2005, p.233-234)

O argumento pelo ridiculo ocorre muitas vezes com a utilizacdo da ironia, como

podemos observar, abaixo, no discurso do orador.
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OFFy - Seu Ivan fez questdo de mostrar em sua floresta morta, uma preciosidade que
ndo existe mais. Os quartos do hotel séo de jacaranda.

Aristoteles e Perelman e Olbrechts-Tyteca ([1958], 2005) apontam o valor
argumentativo das figuras de linguagem, como a ironia. Por isso, mesmo ndo havendo
incidéncia significativa no corpus deste trabalho, acreditamos ser relevante pontuar a
influéncia das figuras retdricas no discurso persuasivo. Segundo Meyer ([1950], 2007, p.82),
a metafora ocupa um lugar central em relacdo todas as outras figuras, porque, assim como
Aristoteles, acredita ser a precursora das demais.

Perelman e Olbrechts-Tyteca ([1958], 2005) analisam a metafora como sendo uma
analogia condensada no processo argumentativo, o que significa dizer que a metafora pode
tornar uma analogia admissivel. “Toda analogia — afora aquelas que se apresentam em formas
rigidas como a alegoria, a parabola — torna-se espontaneamente metafora”. (PERELMAN e
OLBRECHTS-TYTECA, [1958], 2005, p.457)

Na série A Nossa Mata, identificamos uma metafora na Reportagem A. O
representante da entidade SOS Mata Atlantica, Mario Montavani, estabeleceu uma analogia
entre a destruicdo da mata e um paciente em estado terminal. O discurso metaforico €, ainda,

impregnado de apelo emotivo, sem duvida, uma estratégia para comover o publico (pathos).

SONORA Mario Montovani (SOS Mata Atlantica) - E como se tivéssemos um doente
com 7% de possibilidade de viver numa UTI e em vez de estar sendo colocado 1&4 o sangue nos
tivéssemos drenando o pouco que resta. Isso ndo pode continuar. NGs temos que tentar de todas
as formas recuperar esse ser que é a Mata Atlantica, porque estaremos recuperando a nos
mesmos.

Outro argumento que também merece destaque é o de propagacdo. Ele é um tipo de
argumento de direcdo e tem como finalidade alertar contra alguns fendmenos. Por ser uma
reportagem essencialmente ambiental com foco na sustentabilidade, é perceptivel a
necessidade do orador se ater a futurologia, ou seja, a previsdes de que se ndao houver uma
mudanca drastica de héabitos e posturas a Mata Atlantica sera extinta. E o que mostra a
Reportagem A em trechos distintos.

O primeiro traz um alerta a populacdo sobre os efeitos da devastacdo florestal, atuando
concomitantemente com o argumento de autoridade da ciéncia, nesse caso, representado pelos

boténicos. O segundo mostra a previsdo dos ambientalistas.

OFF¢ - Os botanicos dizem que essa regido concentra a maior biodiversidade do
planeta: 456 espécies vegetais por hectare. Uma raridade ameacgada de desaparecer.



127

OFF - Pelos célculos dos ambientalistas se a destrui¢do continuar, nos proximos 30
anos, a Mata Atlantica vai desaparecer do mapa.

O discurso argumentativo na Reportagem B também contempla o argumento
de propagacéo, seguindo uma tentativa de antever o amanha.

Reporter: E qual o futuro desses animais?

SONORA Saturnino Neto (bidlogo) - O futuro infelizmente é a extingdo. Corremos o
risco, daqui a 50 anos, nao encontrar mais espécie em seu ambiente natural, na floresta.

Nessa perspectiva, podemos ressaltar que os argumentos de propagacao sdo bastante
comuns no jornalismo ambiental, ja que, muitas vezes, visa alertar a populacdo sobre
fendmenos de grande impacto para a sobrevivéncia humana. Prova disso é a repercussdo de
noticias sobre o aquecimento global, falta de 4gua e previsdes de catastrofes naturais.

Sendo assim, podemos notar que o discurso jornalistico de desenvolvimento sustavel
proferido pelo Jornal Nacional se sustenta por meio do argumento de autoridade, basicamente
ancorado no discurso cientifico, além de estabelecer uma aproximacdo ou rejeicdo do
telespectador em relagdo aos entrevistados. Ora, 0 reporter recorre ao argumento pelo modelo
como uma forma de incentivar o seu publico a imitar a postura e o comprometimento
ambiental da fonte, ora ele apresenta um comportamento completamente contrario as
perspectivas da sustentabilidade. Por meio do antimodelo, a audiéncia passa a repudiar tal
atitude e, com isso, comeca a fiscalizar a acdo do proximo, bem como repensar 0S Seus
proprios habitos.

Além disso, o reporter ridiculariza a atuacdo daquele que abusa dos recursos naturais,
causando certo constrangimento para o telespectador. A vergonha ocasionada também pode
servir de incentivo para que o publico jamais adote a mesma postura e comece a enxergar a

natureza com maior cautela, parceria e como patriménio coletivo.
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5. CONCLUSAO

Com o presente estudo foi possivel concluir que o discurso jornalistico de
desenvolvimento sustentadvel é um discurso persuasivo por exceléncia. Isso porque
identificamos semelhangas entre a estrutura da narrativa do jornalismo ambiental e o
funcionamento discursivo voltado para a persuasdao, preconizado tanto pela Retoérica de
Aristoteles ([séc.IV a.C], 2005), quanto pela Nova Retérica defendida por Perelman e
Olbrechts-Tyteca ([1958], 2005).

Assim como orienta a retorica aristotélica, o repérter inicia a reportagem por meio de
uma abertura inicial (lead), cuja finalidade é despertar a atencdo do publico. Em seguida, ele
desenvolve as suas ideias a partir de um raciocinio ldgico, recorrendo ao uso de testemunhos e
provas para demonstrar o fato (as fontes e os documentos oficiais). A concluséo, por sua vez,
nem sempre é tdo evidente quanto a que propde o filésofo grego, mas estd presente, mesmo
que de forma implicita, na argumentagéo.

Além disso, para que 0 processo argumentativo ocorra com éxito € preciso conhecer 0s
valores do auditorio. Na préaxis jornalistica eles sdo previamente identificados por meio dos
valores-noticia, que sdo os critérios de selecdo que determinam quando um assunto deve ser
noticiado, tais como proximidade, necessidade de sobrevivéncia, impacto, entre outros.

Os mecanismos argumentativos se valem, ainda, da triade ethos, pathos e 16gos,
elementos-chave para 0 mecanismo persuasivo. O ethos aristotélico esta diretamente
associado ao carater do orador, ou seja, a imagem que ele projeta durante o seu discurso.
Numa perspectiva contemporanea, Maingueneau (2008) traz um conceito mais amplo em
torno do ethos dividindo o ethos discursivo em ethos dito (o proprio discurso) e ethos
mostrado (postura, tom da voz, gestos, entre outros). Ele defende, ainda, a existéncia de um
ethos pré-discursivo, isto €, uma imagem do orador construida previamente pelo auditério
antes mesmo dele iniciar o seu discurso.

Nesse sentido, o repdrter José Raimundo, considerado o orador do corpus do presente
estudo, ergue uma imagem antecipada de um homem seério, responsavel e consciente da sua
funcdo enquanto profissional de comunicacdo, visto que durante os seus 22 anos de
telejornalismo nunca se envolveu em escandalos e sempre se destacou com reportagens
premiadas. Durante a série A Nossa Mata, ele manteve essa mesma postura, mostrando para
0 telespectador a sua seriedade, 0 seu engajamento com as questdes ambientais ao denunciar

abusos de empresarios e das autoridades, a sua preocupagdo em preservar a natureza, o0 seu
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lado humano que, a todo instante, se revelou ao interagir com os animais de forma afetiva.
Sem duvida, uma imagem de honestidade e boa fé capaz de mobilizar o auditorio a acreditar
naquilo que diz.

Ao aflorar a sua consciéncia ambiental deixando claro para o telespectador que néao
assume um papel apenas de repérter, mas de cidaddo que reconhece a importancia de
conservar 0 patriménio natural, ele apela, de certa maneira, para as emog¢des do auditorio.
Essas paixGes representam o pathos que, segundo Santana Neto (2005; 2008), pode ser
subdividido em péathos pré-discursivo (emocBes que o orador antecipa do seu auditério) e
pathos discursivo (emocGes transmitidas pelo auditério durante o se discurso). No caso do
telejornalismo, vimos que s6 é possivel o pathos pré-discursivo, ja que ndo ha um contato
face a face entre o orador e o auditério, impossibilitando o feedback capaz de nortear o
repérter enquanto profere o seu discurso.

De forma geral, as paixdes tornaram-se ainda mais evidentes no processo
argumentativo no ambiente televisivo. O orador utiliza recursos visuais e sonoros para levar o
publico até a cena exibida, como se eles estivessem presenciando o fato em questdo. Nesse
sentido, ele mostrou florestas sendo destruidas e animais sofrendo maus-tratos, inseriu
imagens espetaculares, opinides de entrevistados que representam uma parcela da populacao
(personagens) e despertou no auditério emocdes como indignacéo, culpa, piedade, compaixao
e esperanca.

A (ltima reportagem encerra a serie com a ideia de que o atual cenario da Mata
Atlantica pode ser superado por meio de atitudes sustentaveis e da unido do povo brasileiro,
exaltando outro sentimento, o nacionalismo. Todas essas paixdes enaltecem o lado emotivo
do auditorio, permitindo, assim, uma maior sensibilizacdo e, ao mesmo tempo, uma possivel
aceitacdo da tese apresentada.

Ciente de que o telespectador do Jornal Nacional é bastante heterogéneo, uma vez que
atinge a populacdo brasileira em multiplas partes do Pais e até mesmo do mundo, o discurso
propriamente dito (I6gos) contou com diversos argumentos para persuadir o auditorio sobre a
importancia de agir de forma ecologicamente correta. Entretanto, os argumentos de maior
incidéncia identificados neste estudo foram os de autoridade, principalmente, ancorados no
discurso hegemdnico da ciéncia e no discurso juridico; os argumentos pelo exemplo e
ilustracdo, que, por meio de casos particulares, tendem a induzir o telespectador a generalizar
uma situacdo; os argumentos modelares que aticam o auditdrio através da representacdo de
um ideal, ou seja, um modelo a ser imitado e, em oposi¢do, o antimodelo, que traz uma

conduta a ser rejeitada.
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Observamos, ainda, que o discurso jornalistico de desenvolvimento sustentavel aposta
no argumento de propagacdo, evidenciando para o publico que o uso desmedido dos recursos
naturais podera ocasionar uma catéstrofe ambiental. Dai a necessidade de preservar a natureza
hoje, mantendo-a sadia para as proximas geragdes, conforme a logica da sustentabilidade.
Podemos afirmar, portanto, que os trés meios de persuasdo — ethos, pathos e 16gos — atuaram
de forma complementar, exercendo influéncia entre si durante 0 mecanismo argumentativo.

Para atingir o objetivo geral deste trabalho, que, como ja& vimos, investigou as
estratégias retérico-argumentativas utilizadas nas reportagens ambientais do JN, percorremos
por alguns caminhos essenciais para a realizacdo do presente estudo. De antemao, percebemos
que a problemética desenvolvimento sustentavel ultrapassa a fauna e a flora, trazendo a tona
questBes de ordem politica, econdmica, cultural e social, entre outras. Diante disso, o discurso
jornalistico voltado para a sustentabilidade precisa evocar todas essas esferas para cumprir 0
seu papel de divulgador do desenvolvimento sustentavel, tema prioritario no jornalismo
especializado em meio ambiente, que, dentre outras funcgdes, desloca a informacéo ambiental
da comunidade cientifica para o campo social.

No caso da série A Nossa Mata, o repdrter ndo avancou numa abordagem
multidisciplinar da sustentabilidade. A cobertura jornalistica, muitas vezes rasa e direcionada
pelos pesquisadores da area, trouxe pistas das influéncias historicas do jornalismo ambiental,
que ora denuncia, questiona e adota um carater militante, ora é seduzido pelo marketing verde
e ora atua como subarea da ciéncia. Essas vertentes evidenciam a mobilidade do discurso
jornalistico de desenvolvimento sustentavel que, como qualquer outro, ndo pode ser visto de
forma engessada até mesmo pela propria natureza dinamica do jornalismo.

No meio televisivo, o jornalismo especializado em meio ambiente teve de se adequar
as peculiaridades do suporte audiovisual, reunindo texto, imagem e som num breve espaco de
tempo. Nesse sentido, ressaltamos as séries de reportagens como um formato promissor para
abordar a tematica ambiental, ultrapassando a superficialidade das matérias na televisdo que
duram, em média, um minuto e trinta segundos. Por meio do jornalismo seriado, 0s assuntos
podem ser mais bem explorados, possibilitando um jornalismo mais interpretativo e menos
declaratorio.

Apesar de a retdrica ndo levar em consideracdo o contelldo, mas sim as estratégias
utilizadas para persuadir o auditorio, o presente estudo fez questdo de lancar um olhar critico
em relacdo ao enquadramento das reportagens, bem como a utilizacdo de determinadas fontes
ao invés de outras, por reconhecer que nenhuma escolha é aleatéria. O fato do discurso

jornalistico de desenvolvimento sustentavel pregar a importancia de cuidar do meio ambiente
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o difere, pelo menos no campo das ideias, do jornalismo n&o-especializado que, ainda no
século XXI, defende a possivel neutralidade e imparcialidade dos jornalistas durante a
elaboracdo das reportagens.

Nesse sentido, os estudos retorico-argumentativos nos permitem investigar o texto
jornalistico sob uma Optica distante da perspectiva romantica e utopica do exercicio do
jornalismo. Por meio da argumentatividade, torna-se evidente a participagdo intencional do
profissional de imprensa que, durante a captacdo, elaboracdo e edicdo das informagdes,
imprime posicionamentos e pontos de vistas. Ndo existe discurso neutro, porque ndo ha
palavra neutra.

Na producdo da noticia tudo pode se modificar: o texto, as imagens, os editores, o
enquadramento da noticia, o tom da voz, a composicdo visual, 0s gestos, entre outros. O que
ndo pode mudar, mesmo, é a certeza de que aquele que profere o discurso tambem esta
presente naquela trama de palavras, porque o fato de escolhé-las ja o transfere para o universo
das intencdes.

Sendo assim, esperamos que esta dissertacdo contribua para os estudos do campo da
retorica, bem como para a pratica jornalistica, incluindo, o exercicio do jornalismo ambiental.
Além disso, sugerimos que este trabalho seja continuado por outros pesquisadores,
objetivando afirmar ou contestar as hipoteses aqui levantadas, além de ampliarem o corpus

com a insercao de outras obras.
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IDENTIFICACAO DOS ARGUMENTOS

Série: A Nossa Mata

Data: 24/05/2004

Retranca: Reportagem A

Texto

Autor

Tipo de Argumento

Era desse jeito: exuberante, rica, 0 paraiso da
fauna, fonte da vida, bergo das nascentes. Essa
floresta ocupava 15% do territério brasileiro. Se
estendia por um milhdo e trezentos mil
quilémetros quadrados. Hoje, resta muito pouco,
de acordo com as pesquisas da Fundagdo S.O.S
Mata Atlantica.

Repérter — Off

Autoridade/Comparagéo

NOs fizemos uma destruicdo de 93% sem saber o
que destruimos. NOs ndo sabemos o patrimonio
que perdemos.

Fonte Mario
Montovani, da
SOS Mata
Atlantica

Autoridade

E continuamos a perder mesmo com todas as
proibicbes. Nenhuma arvore pode ser derrubada
na Mata Atlantica. Nenhuma atividade
madeireira pode funcionar.

Reporter — Off

Autoridade

Serra do Conduru, sul da Bahia. Esta & uma
reserva ecologica que deveria estar protegida.
Mas basta percorrer algumas trilhas para se
descobrir que as leis ambientais ndo estdo sendo
respeitadas.

Reporter — Off

Exemplo / Autoridade

As trilhas sempre terminam em clareiras como
esta aqui. E onde os madeireiros improvisam
pequenas serrarias. As arvores derrubadas sao
beneficiadas aqui mesmo no meio da floresta.
Vejam s6 aqui quanto pd de serra. Assim, eles
evitam o transporte das toras. Ja levam tudo em
forma de tabuas, pranchas, pra enganar a
fiscalizacdo.

Reporter —
Passagem

Exemplo

Mais uma clareira. Mais arvores no chdo. O
homem da moto-serra tentou se explicar.

Reporter: Se a policia chegar aqui da tempo
correr?

Homem: N&o, que correr que da?

Reporter: E ai?

Homem: Falo que s6 derrubei essa, porque ta ai
amostra.

Reporter: E aquelas outras 1a?

Homem: E a mesma.

Reporter — Off
/ Fonte
Homem

Antimodelo
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Reporter: E a mesma arvore?
Homem: E a mesma.

O boi sofre para arrastar os troncos derrubados lustragéo
no meio da reserva. Este tem uns 10 metros. Reporter — Off

Os boténicos dizem que essa regido concentra a | Reporter - Off | Autoridade /
maior biodiversidade do planeta: 456 espécies Propagacéo

vegetais por hectare. Uma raridade ameagada de
desaparecer.

Os fiscais do Ibama descobrem um
desmatamento recente, perto de um parque
nacional. Até as nascentes e 0s riachos foram
destruidos.

Reporter — Off

Autoridade / lustracéo

Eles fazem tudo isso na calada da noite. | Fonte
Infelizmente, quando a gente descobre o crime ja | Benevaldo Autoridade
foi cometido e eles ja fugiram. Nunes, chefe
do parque
E também na calada da noite que a mata vira | Reporter — Off | Ilustracio

fumacga, carvdo. Essa carvoaria ja foi fechada,
multada e insiste em ndo obedecer. No depdsito
mais de mil e quinhentos sacos. Na embalagem,
uma mentira: produto de reflorestamento. A
prova do crime esta nos fornos.

Ai temos Imbirucu, temos pau-sangue, farinha
seca. Tudo, tudo, tudo da Mata Atlantica.

Fonte fiscal do
Ibama

llustracdo/Autoridade

Caminh&o carregado rodando no escuro? Sinal
de que as serrarias também desrespeitam a lei.
Esta ja foi fechada duas vezes. Os fiscais tinham
lacrado todas as maquinas.

Reporter — Off

llustracao/Autoridade

Um dos lacres do Ibama foi colocado aqui nessa
serra. Ndo existe mais, foi estourado. E pelo po
aqui no chdo a gente percebe que recentemente
eles serraram madeira aqui nessa maquina. E que
nos fins de semana os fiscais do Ibama néo
trabalham e as serrarias voltam a funcionar.

Reporter -
Passagem

lustracéo

Olhando do alto a paisagem se tem uma ideia
melhor do estrago que as madeireiras deixam.
Matam rios, derrubam e abandonam &rvores em
fase de crescimento, destroem até as montanhas,
areas de preservacao obrigatoria.

Reporter — Off

Pragmatico/Vinculo
causal

Isso ocorre em quase todos os estados onde
existe a Mata Atlantica. S6 no Parana, em apenas
um municipio, 16 mil hectares foram desmatados
em menos de dois anos. Uma area quase do
tamanho da cidade de Curitiba.

Reporter — Off

Exemplo/Comparacao

Analisando as imagens, nds percebemos que
desses 93% destruidos apenas 40% ¢ usado pela
agricultura. Os outros 50% estdo abandonados.

Fonte Mério
Montovani —
SOS Mata
Atlantica

Autoridade
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Pelo Codigo Florestal Brasileiro, toda

propriedade rural é obrigada a manter pelo | Reporter — Off | Autoridade
menos 20% de mata nativa.

Seu Antdnio ja destruiu mais de 95% e quer

transformar em pasto o pedacinho que sobrou. Repérter — Off | Antimodelo

Largando a é&gua, vai fazer falta de qué?
Nenhuma.

Seu Antbnio ainda ndo entendeu que em area de
serra derrubar a mata pra plantar capim da
prejuizo.

Fonte —
Pecuarista

Repérter — Off

Aquilo que o animal vai ingerir de energia é
muito menos do que o que ele gasta subindo e
descendo 0 morro.

Fonte Raul
Lomanto Neto,
agronomo

Autoridade/Contradicédo

Entre o extremo sul da Bahia e o Espirito Santo,
a floresta foi substituida por mais de 500 mil
hectares de eucalipto, matéria-prima das
industrias de celulose e papel.

Reporter — Off

Exemplo

Este homem foi um dos primeiros a protestar e
sofreu até ameaca de morte. Frans Krajcberg,
escultor polonés naturalizado brasileiro, teve seu
sitio incendiado duas vezes. Replantou tudo
novamente. Ele transforma restos de arvores
recolhidos nas queimadas em obras de arte. No
museu que esta construindo, quer deixar para as
futuras geracdes as imagens de sua revolta.

Reporter — Off

lustracéo

Que arte que eu devo fazer? Defender o que? As
galerias ou a minha revolta? 1sso é o meu grito.

Fonte Frans
Krajcberg,
escultor
polonés

lustracéo

Pelos calculos dos ambientalistas se a destruicéo
continuar, nos proximos 30 anos, a Mata
Atlantica vai desaparecer do mapa.

Reporter — Off

Autoridade/Propagacéo

E como se tivéssemos um doente com 7% de
possibilidade de viver numa UTI e em vez de
estar sendo colocado la o sangue nds tivéssemos
drenando o0 pouco que resta. 1sso ndo pode
continuar. NOs temos que tentar de todas as
formas recuperar esse ser que € a Mata Atlantica,
porque estaremos recuperando a nGs mesmos.

Fonte Mario
Montovani,
SOS Mata
Atlantica

Metéafora/Superacédo
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IDENTIFICACAO DOS ARGUMENTOS

Série: A Nossa Mata

Data: 25/05/2004

Retranca: Reportagem B

Texto

Autor

Tipo de Argumento

O grito é de desespero, tristeza. So vitimas da
perversidade. Este macaco foi capturado na
mata para pagar o conserto de um carro. Vivia
preso numa oficina. Este outro ficou 6rfdo na
fase de amamentacéo.

Reporter — Off

Exemplo

Esta abaixo do peso e do tamanho. Faltam
proteinas, infelizmente. Isso sdo as
consequéncias do trafico, do comércio ilegal de
animais silvestres.

Fonte Elbano
Pascoal, bidlogo

Autoridade

Traficantes, cacadores, sdo 0s maiores inimigos
da fauna, aléem do desmatamento. Das 400
espécies ameacadas de extingdo no Brasil 70%
estdo na Mata Atlantica, em pequenas ilhas de
floresta.

Reporter — Off

Lugar de Quantidade

Esta reserva bioldgica do Ibama € o Unico

abrigo de um animal exclusivo do sul da Bahia. | Reporter — Off | Exemplo
Aqui vivem os ultimos grupos de micos-ledes-

de-cara-dourada.

Gilvan € o anjo da guarda deles. Com um radio

transmissor, passa o dia nas trilhas, seguindo o | Reporter — Off | Metéfora

rastro dos hichos.

Séo territorialistas. Um grupo ndo pode ocupar
a area do outro e, quando isso acontece, é briga
feia. Essa floresta é pequena para todos eles.
Por isso, 0s micos aqui vivem disputando
espago.

Reporter —
Passagem

Grau e Ordem

A guerra é por comida, diz o chefe da reserva.
Como a floresta encolheu, a populacdo de
micos também diminuiu. Eram 600, dois anos
atras. Hoje, sdo 500, pelo ultimo censo do
Ibama. O mais grave é que os bidlogos
descobriram, entre os grupos, indicios de
canibalismo.

Reporter — Off

Vinculo
Causal/Autoridade

O canibalismo é um indicador negativo muito
ruim, porque a espécie ja percebeu que nao
pode mais crescer, que ndao tem espaco fisico,
ndo tem floresta, ndo tem alimento, ndo tem
nada.

Fonte Saturnino
Neto, bidlogo

Autoridade/ldentificacdo
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Repérter: E qual o futuro desses animais? Autoridade/Propagacéo
Reporter;

O futuro infelizmente é a extin¢do. Corremos o

risco, daqui a 50 anos, ndo encontrar mais | Fonte Saturnino

espécie em seu ambiente natural, na floresta. Neto, bidlogo

Esta € outra raridade que também pode sumir | Reporter — Off | llustracdo/Propagacéao

da Mata Atlantica.

Venha c4, venha, sua dorminhoca.

Vera Licia montou um hospital s6 para cuidar
da preguica-de-coleira. Esse bicho décil ficou
desprotegido com o avango do desmatamento.
E um dos mais perseguidos.

Sobe som Vera
Ldcia (bidloga)

Repérter - Off

Autoridade/Modelo

Filhotes com unhas cortadas... Entdao é 0 mesmo
que cortar nossos pés. O animal fica mutilado.

Fonte Vera
Ldcia,bi6loga

Autoridade/Comparagéo

Remédio, mamadeira, carinho. Ela faz tudo o
que pode para recuperar os doentes.

Reporter - Off

Modelo

Muitas dessas preguicas ndo resistem aos maus-
tratos. Metade das que séo internadas aqui no
hospital morre antes de terminar o tratamento.
E que esse € um animal muito sensivel,
dificilmente sobrevive fora da floresta. Até a
alimentacdo € especial.

Reporter —
Passagem

Autoridade

Das folhas, elas tiram a agua e todas as
proteinas de que precisam.

Reporter - Off

Autoridade

O alimento ja tem baixo teor energético e, com
poucas espécies de plantas de que se alimenta,
por ser seletiva, entdo a preguica termina
enfraquecida.

Fonte Vera
Ldcia, bidloga

Autoridade/Identificacao

Mais de 90 preguicas ja foram salvas pelas
mdos de Vera. Ela se emociona quando
consegue devolver a natureza um animal que
estava condenado a morte. Mas fica apreensiva.

Reporter - Off

Modelo

Cada vez que a mata vai embora, ele também
estd indo embora. Da uma dor no coragdo em
saber que é uma espécie que nds vamos
conhecer em museu.

Fonte Vera
Ldcia, bidloga

Vinculo causal

Caititus, primatas, aves e passaros. Eles estdo
sempre na mira da caca e do trafico. A grande
maioria morre em cativeiros. Na Mata
Atlantica, apenas 30% dos animais que passam

Reporter — Off

Ilustracdo/Autoridade

pelos centros de reabilitacdo ganham a

liberdade de volta.

Dai para frente ¢ a luta pela sobrevivéncia. Eles | Repdrter — Off | Pragmatico
terdo que se adaptar ao ambiente, estabelecer

seus territorios e se defender dos predadores.

Mas ndo ha garantia de que serdo novamente | Reporter

capturados, ndo, né? Autoridade
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Infelizmente, ndo ha nenhuma garantia de que
eles ndo serdo recapturados.

Fonte Elbano
Pascoal, bidlogo

Nem as cobras escapam dos traficantes. E com
tanta destruicdo, elas também se tornam presas
faceis. A jiboia passou dois meses em
tratamento e quando se viu livre do cativeiro
mostrou ao bidlogo que reaprendeu a se
defender.

Repérter — Off

lustragéo

Por mais dbceis que eles parecam, eles vao
continuar se defendendo, ta vendo ai?

Fonte Elbano
Pascoal, bidlogo

Autoridade

Esta reunido foi convocada por ambientalistas
baianos e o Ministério Publico Estadual. Diante
do promotor, mais de cem cagadores. Eles
foram alertados sobre os riscos da matanca de
animais e ficaram sabendo quais sdo as penas
para esse tipo de crime.

Repérter — Off

Autoridade

Matar, perseguir, cacar ou apanhar animais
silvestres em rota, que esteja em rota
migratoria, isso € crime, com penas que podem
chegar a detencdo de seis meses a um ano e
multa.

Sobe som
promotor do
Ministerio
Publico
(sem crédito)

Autoridade

A reagdo de alguns cacadores foi
surpreendente: entregaram suas armas de caca.
Depois da reunido, uma promessa. Espingardas,
gaiolas, tudo no fogo, para simbolizar o fim da
perseguicdo aos animais. Tomara que seja
verdade.

Reporter — Off

Fins / Meios

A Fundacdo SOS Mata Atlantica fez uma
relacdo das 100 cidades que mais preservaram a
floresta até agora e destacou 10 onde ha mais
areas de mata nativa. Na Bahia, Barro Preto e
Urucuca; em Sdo Paulo, Ilha Bela,
Ubatuba,lporanga, Tapirai e Pedro de Toledo.
No Parana, Morretes e Antonina. No Rio
Grande do Sul, Riozinho. E a capital da Mata
Atlantica, segundo a pesquisa, € Florianopolis.

Nota Pé

Autoridade/Modelo
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APENDICE C

IDENTIFICACAO DOS ARGUMENTOS

Série: A Nossa Mata

Data: 26/05/2004

Retranca: Reportagem C

Texto

Autor

Tipo de Argumento

Quem Ve tanta terra abandonada onde a mata
crescia, ndo imagina qual foi o destino de
milhdes de arvores que tombaram. Galho de
jequitiba virou pé de mesa. A peroba foi
parar no chao da sala.

Repérter — Off

Exemplo

Uma farra de madeira s6 pra satisfazer
caprichos de fazendeiros. Vejam as cercas
que protegem os pastos: na horizontal, em
vez de arame, quildmetros de brauna. Talvez
por isso, a espécie esteja ameacada de
extingao.

Reporter — Off

Antimodelo

Olha aqui: tem cerca de 30 centimetros de
uma estaca pra outra. 1sso € um absurdo. A
distancia normal poderia ser dois, dois
metros e meio. Quem tem dinheiro pra gastar
com tanta madeira, poderia muito bem fazer
uma cerca como aquela, uma cerca de
concreto. Desta forma, estaria preservando
muito mais a Mata Atlantica.

Fonte José
Augusto
Tosato, técnico
do Ibama

Autoridade/Pragmatico

Preservaria também se construisse uma cerca
viva, como esta. Bonita e barata. Mas o
exagero acaba prevalecendo.

Reporter — Off

Comparacdo/Desperdicio

Algumas extravagancias revelam o nivel de
consciéncia ecologica de muitos brasileiros.
Isso aqui poderia ser uma cerca normal, o
dono do sitio resolveu sacrificar a mata para
cercar toda a propriedade dele com esse
imenso muro de madeira.

Ele contorna toda a area do sitio. Pelo menos
1,5 mil metros. Sé aqui, sdo mais de cinco
mil estacas.

Reporter —
Passagem

Reporter — Off

Desperdicio/Antimodelo

Isso demonstra que uma mata recentemente
foi destruida, provavelmente aqui mesmo no
sul da Bahia.

Fonte José
Augusto
Tosato

Autoridade/Anélises
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Nas margens das estradas, arvores nobres
sdo exibidas como pecas de artesanato.
Producéo industrial, distribuida para todo o
pais. A madeira: paraju.

Repdrter — O que é isso aqui?

Artesdo — Isso aqui é uma “trevessa”, em
formato de peixe.

Reporter — Uma bandeja em formato de
peixe. Que madeira €?

Artesdo - Paraju.

Repdrter — E pra onde € que vocés mandam
iSSO aqui?

Artesdo — Isso aqui n6s manda pra qualquer
lugar do Brasil que nos achar comprador nos
estamos mandando.

Reporter — Off

Sobe som

Antimodelo

Nem os equipamentos publicos economizam.
A rodoviéria de Porto Seguro é também um
exemplo de extravagancia. Em muitas
cidades do litoral brasileiro a Mata Atlantica
parece ser a unica matéria-prima da
construcdo civil.

Reporter — Off

Contradicéo e

incompatibilidade/Exemplo

Neste hotel, pra qualquer lado que se olhe, se

vé pedacos da floresta. Até a cachoeira cai | Reporter — Off | Antimodelo
sobre pecas de madeira.
Reporter: - O senhor tem uma ideia de | Sobe som Ridiculo
quantos metros de madeira o senhor tem aqui | Repérter — Off
no seu hotel? / Fonte Ivan

Costa
Ivan Costa Rodrigues, dono do hotel - | Rodrigues,

Assim, de cabeca, ndo. Mas, acredito que
alguns, uns 300 metros cubicos ou mais.

Reporter: Uma floresta tem aqui dentro, ndo
6?

Ivan Costa Rodrigues, dono do hotel: Uma
floresta, bem aproveitada.

dono do hotel

Seu lvan fez questdo de mostrar em sua
floresta morta, uma preciosidade que nao
existe mais. Os quartos do hotel sdo de
jacaranda.

Reporter — Off

Contradicao/llustracao

Passarelas de casas de shows, pistas de
danca, barracas de praias. E sO prestar

Reporter — Off

Antimodelo
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atencdo: em todos os lugares se encontra
lembrangas da mata.

Nessa barraca, ndo hd um metro sequer de
alvenaria ou concreto. O que ndo é vidro € so
madeira. No piso, na estrutura, paredes,
telhados. Os esteios das varandas séo de uma
arvore rara da Mata Atlantica: a quari-quara,
madeira nobre.

Repérter — Off

Antimodelo

A construcdo é recente e ilegal. Pelas leis
ambientais, a Mata Atlantica ndo pode mais
fornecer madeira. Para o técnico do lbama,
crimes como este poderiam ser evitados.

Repérter —
Passagem

Autoridade

O consumidor deve exigir do fornecedor que
ele comprove que aquela madeira é de
origem legal. Se ndo comprovar, ele deve
procurar outro fornecedor. Assim ele esta
exercendo 0 seu papel preservacionista.

Fonte José
Augusto
Tosato, técnico
do Ibama

Autoridade

As madeireiras da regido sempre ddo um
jeito de funcionar. Os donos dizem que seus
estoques estdo vindo de muito longe. De
Rondonia, do Para, de quase toda a
Amazonia.

Reporter — Off

Antimodelo

Reporter - Todo esse estoque que tem aqui
vem de la?

Gerente de uma madeireira — Todo vem de
la.

Reporter — Nao tem madeira da Mata
Atlantica?

Gerente de uma madeireira - Ndo tem
madeira da Mata Atlantica.

Sobe som

Ridiculo

Ele s6 ndo soube explicar por que a
madeireira hd poucos dias foi multada pelo
Ibama. Este lote de paraju foi apreendido
pelos fiscais. Madeira da Mata Atlantica.

Reporter — Off

Ridiculo/Autoridade
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APENDICE D

IDENTIFICACAO DOS ARGUMENTOS

Série: A Nossa Mata Data: 27/05/2004

Retranca: Reportagem D

Texto Autor Tipo de Argumento

O que ndo é parque florestal, protegido
pelo governo, é area vulneravel. Na Mata | Repdrter — Off | Fins/Meios
Atlantica, as propriedades privadas
ocupam metade dos 7% que restam da
floresta original e o desafio é evitar que até
isso desapareca. Uma das saidas ¢€
estimular a criacdo de RPPNs, Reservas
Particulares do Patrimonio  Natural.
Mesmo um pequeno pedaco de mata pode
se tornar um parque ecoldgico,
reconhecido pelo Ibama.

Serra do Teimoso, municipio de Jussari, na | Repdrter — Off | Exemplo
Bahia. A fazenda de 200 hectares foi
transformada em RPPN. Hoje, é um dos
pontos mais visitados da Mata Atlantica.

O compromisso mais importante do dono | Passagem - Sacrificio
de uma reserva particular € com a | Reporter
preservacdo. Vantagens? S&o varias. A
floresta pode se transformar numa fonte de
renda. Da para ganhar dinheiro, por
exemplo, com o turismo ecoldgico e com a
educacdo ambiental.

Nas trilhas, professores e alunos de uma | Reporter — Off | llustracao
escola puablica. Estdo conhecendo, pela
primeira vez, uma floresta nativa que nédo
sofreu nenhuma alteracdo. A nascente
nunca secou. Fornece agua para a fazenda
e para 0s vizinhos.

Monitora: Sem essa mata, essa nascente ja
teria desaparecido. Sobe som Pragmatico/Exemplo/Vinculo
Repdrter - A mesma coisa teria acontecido causal

com essa arvore, um dos nossos simbolos. | Repdrter — Off

Monitora: Essa aqui, gente, € um pau-
brasil, a arvore que deu nome ao nosso | Sobe som
pais. Infelizmente quase extinta.
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Muitas outras raridades sdo encontradas
aqui. Embaixo da gameleira, um registro
de outra espécie ameacgada.

Repérter - Off

lustragéo

N&o parece, mas isso aqui é uma raiz
gigante que curiosamente cresceu como
um tronco na superficie da terra. Raiz de
uma das arvores mais perseguidas pelos
madeireiros: o jequitibd. Uma raridade
hoje em dia. Esse aqui tem mais de 70
metros.

Repérter —
Passagem

lustragéo

Repérter- E qual é a idade desse jequitiba?

Henrique Berbert, dono da fazenda — Foi
feito um célculo por um botéanico, um
pesquisador aqui da reserva, de 500 e
poucos anos de idade para esse jequitiba.

Reporter - A idade do Brasil?
Henrique Berbert, dono da fazenda — E.

Provavelmente quando Cabral chegou
aqui, esse jequitiba estava nascendo.

Sobe som

Autoridade/Analises

Neste outro jequitibd, uma plataforma foi
montada a 32 metros do chdo. E de onde
0s turistas conseguem ver melhor toda a
riqueza da reserva.

Reporter - Off

lustracéo

N&o da para entender como as pessoas tém
coragem de destruir uma maravilha dessa.
Isso é muito lindo.

Fonte Tatiana
Viana, turista

Contradicao

Reporter: 0 que vocés aprenderam nessa
aula?

- Eu aprendi que se a gente ndo cuidar da
floresta, vai faltar agua, oxigénio. Como é
gue poderiamos respirar sem ela?

Foi muito mais do que uma aula prética de
biologia. Aqui, na verdade, é o exercicio
da formacao do cidaddo que vai aprender a
preservar a natureza e preservar 0 Seu
futuro.

Sobe som

Fonte Marcelo
Xavier, técnico

SONORA sem
crédito
professor -

llustracdo/ Autoridade - Fins/
Meios

Seu Francisco, vaqueiro da fazenda, é o

guia dos pesquisadores. Esses bidlogos | Repdrter — Off | llustracdo
estudam uma espécie rara de primatas. A
Terra do Teimoso é um dos refugios do
macaco guigo.
O eles 14, 6, naqueles galhos 14, 6. Sobe som
Seu Francisco, | llustragédo

guia dos
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Eles ocupam os Gltimos galhos das arvores
mais altas. Ali tem cinco macacos, uma
familia inteira, acabando de acordar.

pesquisadores

Reporter - Off

Esse comportamento assim, deles todos
juntos, como eles estdo agora, € justamente
para impressionar o predador. O predador
pensa que é um bicho maior e foge.

Fonte Binael
Soares, bidlogo

Autoridade

Em todo o Brasil, existem 520 RPPNSs.
Mais de 320 ficam na Mata Atlantica. Se
ndo fosse uma reserva particular,
provavelmente o maior primata das
Américas estaria hoje s6 nos registros dos
animais extintos. A RPPN de Caratinga,
em Minas Gerais, salvou 0 macaco
muriqui, 0 monocarvoeiro, como também
é conhecido. A populacdo aumentou mais
de 100% nos ultimos 20 anos: passou de
76 animais para mais de 200, gracas ao
trabalho dos bidlogos e a conservacdo da
mata.

Repérter - Off

Exemplo — Fins/Meios
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IDENTIFICACAO DOS ARGUMENTOS

Série: A Nossa Mata

Data: 28/05/2004

Retranca: Reportagem E

Texto

Autor

Tipo de Argumento

Serra do Mar, sudeste do Brasil. Este € um dos
pedacos menos destruidos da floresta. Talvez,
por ser de dificil acesso. Especialistas em meio
ambiente pretendem implantar nessa area um
dos corredores ecoldgicos. Comeca na regido
metropolitana de S&o Paulo, segue pela Serra
da Mantiqueira, em Minas, e termina na Serra
dos Orgdos, Rio de Janeiro. O outro corredor
vai do sul da Bahia ao norte do Espirito Santo,
onde é mais urgente a reposicéo florestal.

Reporter — Off

Exemplo

Tirar os animais silvestres do isolamento,
permitir que eles circulem em toda a Mata
Atlantica e assim evitar a extingdo de muitas
espécies. Esse €& o desafio do projeto
Corredores Ecologicos. Mas como fazer a
ligacdo entre os fragmentos que restam da
floresta em areas de pastagens e de producao
agricola?

Reporter —
Passagem

Fins/Meios

Os técnicos ja comecaram a identificar as
pequenas ilhas de floresta que vdo servir de
base para as conexdes. No mapa, eles avaliam o
tracado dos corredores.

Reporter — Off

Autoridade

A area de floresta mais proxima fica a 10
quildbmetros aqui. E nessa situacdo, a opcao
mais facil de reconexdo, € através desse rio
aqui.

Fonte
pesquisador
sem
identificacdo

Autoridade

E muito importante que o0s projetos de
recuperacdo florestal estejam associados a
recuperacdo dos recursos hidricos, rios,
cdrregos porque a agua é elemento essencial,
ndo s para a fauna e para a flora, mas também
para as comunidades humanas.

Fonte Luiz
Paulo Pinto,
bidlogo

Autoridade

Serra da Jiboia, Recbncavo Baiano. Aqui, 0S
bidlogos buscam num pedaco de mata nativa,
as sementes do reflorestamento.

Reporter — Off

Exemplo
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Marcia Luzia Nunes, bidloga - E um
trabalhozinho bem ...

Repérter - ... de investigacao?

Marcia Luzia Nunes, bi6loga — De
investigacdo. A gente esta o tempo todo
investigando, procurando onde é que estd o
fruto maduro. Se ndo for assim a gente ndo tem
semente pra plantar.

Sobe som

Autoridade

Os mateiros ajudam. Os frutos da sapucaia, por
exemplo, arvore em extingdo, sdo colhidos a 40
metros de altura. As sementes sdo levadas para
um viveiro.

Repérter — Off

Exemplo

Esta é uma sapucaia recém-nascida. Brotou ha
menos de seis meses. Mas pra chegar ao
tamanho daquela que existe 14 na mata, de 40
metros, se der sorte, ela vai levar 100 anos
crescendo. Quer dizer: 0 que 0 homem destroi
em trés, quatro minutos de moto-serra, a
natureza precisa de pelo menos um século para
repor.

Repérter -
Passagem

lustragéo

Este professor da Universidade Federal do Rio
concluiu uma pesquisa que revela as vantagens
da preservacdo. Ele cruzou dados econdmicos
do censo do IBGE com estudos do Ibama e da
Fundacédo S.O.S Mata Atlantica.

Reporter — Off

Autoridade

Nos  municipios  onde havia ~ mais
desmatamento, ndo ha nenhuma evidéncia de
aumento de emprego. Pelo contrario, ha uma
leve tendéncia de diminuicdo de emprego
acima da média. A gente ignora que O
desmatamento traz um custo, perda de areas de
lazer, enchentes na época da chuva e seca na
época do inverno. Vocé esta com racionamento
de agua em Séao Paulo, porque nos temos perda
de biodiversidade, nds temos processos de
erosdo. A grande mensagem é que é melhor,
nessa regido especifica da Mata Atlantica, é
melhor investir em conservacdo do que em
desmatamento.

Fonte Carlos
Eduardo Young,
professor

Autoridade/Analises/
Pragmatico

Ndo ha outro jeito. E preciso replantar a
floresta.

Reporter — Off

Pragmatico

Quase 300 mil mudas de arvores ja foram
produzidas nesse viveiro. Elas sdo distribuidas
de graca para as comunidades rurais. Seu
Manoel é herdeiro de uma fazenda que foi
totalmente desmatada. Mas ha 15 anos ele

Reporter — Off

Modelo
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comegou a mudar a paisagem dos pastos. Toda
semana, ganha de presente espécies que foram
destruidas no passado. Por enquanto, Seu
Manoel tem uma pequena floresta em fase de
crescimento. Tudo plantado por ele.

Repérter: Pelo menos seus filhos véo ver? Fonte Seu | Fins/Meios
N&o sé meus filhos. Isso aqui € um bem para a | Manoel

humanidade.

O homem também ajuda s6 em ndo destruir. | Reporter — Off | llustragéo

Esse ambientalista mostra numa foto o que
aconteceu no sitio dele. Quando comprou, ha
sete anos, era tudo capim. A floresta cresceu
sozinha.

Os passaros, eles sdo os principais semeadores.
Entdo, trazem sementes da floresta, jogam em
cima do pasto e a mata comega a se regenerar.

Fonte
Ambientalista
sem crédito

Autoridade/ldentificacéo

A familia de seu Almir, que mora num
assentamento, € um exemplo de como €
possivel se produzir sem precisar derrubar a
mata. Plantou no lote que recebeu sO arvores
frutiferas. Contribuiu para 0s corredores
ecoldgicos, trouxe os animais de volta e ja
comegou a ganhar dinheiro com a producao.
Por enquanto, trés salarios minimos por més.
Seu Almir, agora quer convencer 0s Vizinhos a
fazer a mesma coisa.

Reporter — Off

Modelo/Sacrificio

Ele produzindo e preservando a natureza, ele
estd preservando a gente, td preservando a
familia, ta preservando o vizinho e ta
preservando 0s animais

Fonte Seu
Almir,
agricultor

Pragmatico/Vinculo
causal

A floresta que ja foi a mais rica do planeta,
mais do que nunca, precisa de socorro. O
remédio depende de todos nds, de todo o povo
brasileiro.

Reporter — Off

Propagacao
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ANEXO

TRANSCRICAO DA SERIE A NOSSA MATA (24/05 a 28/05/2004)

Reportagem A (exibida em 24/05/2004)

CABECA (William Bonner) — O Jornal Nacional vai exibir nesta semana uma serie de
reportagens especiais sobre um patriménio brasileiro ameacado. Um retrato rico e atual da
Mata Atlantica, registrado pelo reporter José Raimundo.

(vinheta)
(sobe som madeira / trilha sonora instrumental)

OFF; - Era desse jeito: exuberante, rica, o paraiso da fauna, fonte da vida, berco das
nascentes. Essa floresta ocupava 15% do territério brasileiro. Se estendia por um 1milhdo e
trezentos mil quilémetros quadrados. Hoje, resta muito pouco, de acordo com as pesquisas da
Fundacédo S.O.S Mata Atlantica.

SONORA Mario Montovani (SOS Mata Atlantica) - Nos fizemos uma destruicdo de 93%
sem saber o que destruimos. NOs ndo sabemos o patriménio que perdemos.

OFF; - E continuamos a perder mesmo com todas as proibicdes. Nenhuma arvore pode ser
derrubada na Mata Atlantica. Nenhuma atividade madeireira pode funcionar.

OFF; - Serra do Condur, sul da Bahia. Esta é uma reserva ecologica que deveria estar
protegida. Mas basta percorrer algumas trilhas para se descobrir que as leis ambientais ndo
estdo sendo respeitadas.

PASSAGEM; - As trilnas sempre terminam em clareiras como esta aqui. E onde os
madeireiros improvisam pequenas serrarias. As arvores derrubadas sdo beneficiadas aqui
mesmo no meio da floresta. Vejam s6 aqui quanto po de serra. Assim eles evitam o transporte
das toras.Ja levam tudo em forma de tabuas, pranchas, pra enganar a fiscalizacdo.

Sobe som serrando madeira

OFF, - Mais uma clareira. Mais arvores no chdao. O homem da moto-serra tentou se explicar.

Sobe som

Repdrter: Se a policia chegar aqui da tempo correr?
Homem: N&o, que correr que da?

Reporter: E ai?

Homem: Falo que s6 derrubei essa, porque ta ai amostra.
Repoérter: E aquelas outras la?

Homem: E a mesma.
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Reporter: E a mesma arvore?
Homem: E a mesma.

Sobe som boi apanhando

OFFs - O boi sofre para arrastar os troncos derrubados no meio da reserva. Este tem uns 10
metros.

Sobe som boi sendo maltratado

OFFs - Os botanicos dizem que essa regido concentra a maior biodiversidade do planeta: 456
espécies vegetais por hectare. Uma raridade ameacada de desaparecer.

OFF; - Os fiscais do Ibama descobrem um desmatamento recente, perto de um parque
nacional. Até as nascentes e os riachos foram destruidos.

SONORA Benevaldo Nunes (fiscalizador do Ibama) - Eles fazem tudo isso na calada da
noite. Infelizmente quando a gente descobre o crime ja foi cometido e eles ja fugiram.

OFF; - E também na calada da noite que a mata vira fumaca, carvdo. Essa carvoaria ja foi
fechada, multada e insiste em ndo obedecer. No depdsito mais de mil e quinhentos sacos. Na
embalagem, uma mentira: produto de reflorestamento. A prova do crime esta nos fornos.

SONORA sem crédito (fiscal do Ibama) - Ai temos Imbirugu, temos pau-sangue, farinha
seca. Tudo, tudo, tudo da Mata Atlantica.

OFFy - Caminhdo carregado rodando no escuro?Sinal de que as serrarias também
desrespeitam a lei. Esta ja foi fechada duas vezes. Os fiscais tinham lacrado todas as
maquinas.

PASSAGEM; - Um dos lacres do Ibama foi colocado aqui nessa serra. Nao existe mais, foi
estourado. E pelo pd aqui no chdo a gente percebe que recentemente eles serraram madeira
aqui nessa maquina. E que nos fins de semana os fiscais do Ibama no trabalham e as serrarias
voltam a funcionar.

OFF - Olhando do alto a paisagem se tem uma idéia melhor do estrago que as madeireiras
deixam. Matam rios, derrubam e abandonam arvores em fase de crescimento, destroem ate as
montanhas, areas de preservacdo obrigatoria. 1sso ocorre em quase todos os estados onde
existe a Mata Atlantica. S6 no Parand, em apenas um municipio,16 mil hectares foram
desmatados em menos de dois anos. Uma area quase do tamanho da cidade de Curitiba.

SONORA Mario Montovani (SOS Mata Atlantica) - Analisando as imagens, nos
percebemos que desses 93% destruidos apenas 40% € usado pela agricultura. Os outros 50%
estdo abandonados.

OFF; - Pelo Codigo Florestal Brasileiro, toda propriedade rural € obrigada a manter pelo
menos 20% de mata nativa.
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OFF;, - Seu Anténio ja destruiu mais de 95% e quer transformar em pasto o pedacinho que
sobrou.

Sobe som
Reporter: Entdo, se o senhor tirar aquele resto de mata ali ndo vai Ihe fazer falta nenhuma?

SONORA Seu Anténio (pecuarista) — Ndo. Eu largando a &gua, vai fazer falta de qué?
Nenhuma.

OFF;3 - Seu Antbnio ainda ndo entendeu que em area de serra derrubar a mata pra plantar
capim dé prejuizo.

SONORA Raul Lomanto Neto (agrénomo) - Aquilo que o animal vai ingerir de energia é
muito menos do que ele gasta subindo e descendo 0 morro.

OFF14 - Entre o extremo sul da Bahia e o Espirito Santo, a floresta foi substituida por mais de
500 mil hectares de eucalipto, matéria-prima das industrias de celulose e papel.

OFF;5 - Este homem foi um dos primeiros a protestar e sofreu até ameaca de morte. Frans
Krajcberg, escultor polonés naturalizado brasileiro, teve seu sitio incendiado duas vezes.
Replantou tudo novamente. Ele transforma restos de arvores recolhidos nas queimadas em
obras de arte. No museu que esta construindo, quer deixar para as futuras geragdes as imagens
de sua revolta.

SONORA Frans Krajcberg (escultor polonés) - Que arte que eu devo fazer? Defender o
que? As galerias ou a minha revolta? 1sso é o meu grito.

(trilha sonora)

OFF5 - Pelos célculos dos ambientalistas, se a destrui¢cdo continuar, nos proximos 30 anos, a
Mata Atlantica vai desaparecer do mapa.

SONORA Mario Montovani (SOS Mata Atlantica) - E como se tivéssemos um doente com
7% de possibilidade de viver numa UTI e em vez de estar sendo colocado la o sangue nos
tivéssemos drenando o pouco que resta. 1sso ndo pode continuar. NOs temos que tentar de
todas as formas recuperar esse ser que € a Mata Atlantica,porque estaremos recuperando a nos
mesmaos.

Reportagem B (exibida em 25/05/2004)

CABECA; Fatima Bernardes - O Jornal Nacional apresenta nesta semana uma série
especial de reportagens sobre a agressao a um patriménio brasileiro. A devastacdo impiedosa
da Mata Atlantica.
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CABECA; William Bonner - A destruicdo de uma floresta desequilibra todo o meio
ambiente ao redor. E os primeiros a sofrer com isso sdo os animais. E o que José Raimundo
nos mostra na reportagem de hoje.

(vinheta)

Sobe som — grito dos animais

OFF; - O grito € de desespero, tristeza. Sao vitimas da perversidade. Este macaco foi
capturado na mata para pagar o conserto de um carro. Vivia preso numa oficina. Este outro

ficou 6rfdo na fase de amamentacéo.

SONORA Elbano Pascoal (bidlogo) - Esta abaixo do peso e do tamanho. Faltam proteinas,
infelizmente. Isso sdo as consequéncias do trafico, do comércio ilegal de animais silvestres.

OFF; - Traficantes,cacadores.Sao os maiores inimigos da fauna, além do desmatamento. Das
400 espécies ameacadas de extingdo no Brasil 70% estdo na Mata Atlantica, em pequenas
ilhas de floresta.

OFF; - Esta reserva biolégica do Ibama é o Unico abrigo de um animal exclusivo do sul da
Bahia. Aqui vivem os ultimos grupos de micos-leGes-de-cara-dourada.

Sobe som Gilvan — Ele ta bem perto. Se a gente tiver sorte, a gente vai ver ele.

OFF, - Gilvan ¢é o anjo da guarda deles. Com um radio transmissor, passa o0 dia nas trilhas,
seguindo o rastro dos bichos.

PASSAGEM; - S&o territorialistas. Um grupo ndo pode ocupar a area do outro e, quando isso
acontece, € briga feia.Essa floresta é pequena para todos eles. Por isso, 0s micos aqui vivem
disputando espaco.

OFFs - A guerra € por comida, diz o chefe da reserva. Como a floresta encolheu, a populagédo
de micos também diminuiu. Eram 600, dois anos atras. Hoje, sdo 500, pelo Gltimo censo do
Ibama. O mais grave € que os bidlogos descobriram, entre os grupos, indicios de canibalismo.
SONORA Saturnino Neto (bi6logo) - O canibalismo é um indicador negativo muito ruim,
porque a espécie ja percebeu que ndo pode mais crescer, que ndo tem espaco fisico, ndo tem
floresta, ndo tem alimento, ndo tem nada.

Repdrter: E qual o futuro desses animais?

SONORA Saturnino Neto (bidlogo) - O futuro infelizmente € a extingdo. Corremos 0 risco,
daqui a 50 anos, ndo encontrar mais espécie em seu ambiente natural, na floresta.

OFFs - Esta é outra raridade que também pode sumir da Mata Atlantica.
Sobe som Vera LUcia bidloga - Venha ca, venha, sua dorminhoca.

OFF - A bidloga Vera Licia montou um hospital s6 para cuidar da preguica-de-coleira.Esse
bicho ddcil ficou desprotegido com o avanc¢o do desmatamento. E um dos mais perseguidos.
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SONORA Vera Lucia (bi6loga) - Filhotes com unhas cortadas.Entdo é o mesmo que cortar
nossos pés. O animal fica mutilado.

OFF;s - Remédio, mamadeira, carinho. Ela faz tudo o que pode para recuperar os doentes.

PASSAGEM; - Muitas dessas preguicas nao resistem aos maus-tratos. Metade das que sao
internadas aqui no hospital morre antes de terminar o tratamento. E que esse é um animal
muito sensivel, dificilmente sobrevive fora da floresta. Até a alimentacéo é especial.

OFFy - Das folhas, elas tiram a agua e todas as proteinas de que precisam.

SONORA Vera Lucia (bi6loga) - O alimento ja tem baixo teor energético e, com poucas
espécies de plantas de que se alimenta, por ser seletiva, entdo a preguica termina
enfraquecida.

OFFy - Mais de 90 preguicas ja foram salvas pelas médos de Vera.Ela se emociona quando
consegue devolver a natureza um animal que estava condenado a morte. Mas fica apreensiva:

SONORA Vera Lucia (biéloga) - Cada vez que a mata vai embora, ele também esta indo
embora. Da uma dor no coragdo em saber que é uma espécie que nos vamos conhecer em
museu.

OFF; - Caititus, primatas, aves e passaros.Eles estdo sempre na mira da caga e do trafico. A
grande maioria morre em cativeiros. Na Mata Atlantica, apenas 30% dos animais que passam
pelos centros de reabilitagdo ganham a liberdade de volta.

SONORA Elbano Pascoal (bidlogo) - Dai para frente é a luta pela sobrevivéncia. Eles terdo
que se adaptar ao ambiente, estabelecer seus territorios e se defender dos predadores.

Repdrter — Mas ndo ha garantia de que serdo novamente capturados, ndo, né?

SONORA Elbano Pascoal (bi6logo) - Infelizmente, ndo hd nenhuma garantia de que eles
ndo serdo recapturados.

OFF1, - Nem as cobras escapam dos traficantes. E com tanta destruicdo, elas também se
tornam presas faceis. A jiboia passou dois meses em tratamento e quando se viu livre do
cativeiro mostrou ao bidlogo que reaprendeu a se defender.

(a cobra pica o bidlogo, que retira a mao imediatamente)

SONORA Elbano Pascoal (bidlogo) - Por mais doceis que eles parecam, eles vdo continuar
se defendendo, t& vendo ai?

OFF3 - A sorte do bidlogo é que essa jiboia ndo é venenosa.
OFFy4 - Esta reunido foi convocada por ambientalistas baianos e o Ministério Publico

Estadual. Diante do promotor, mais de cem cacadores.Eles foram alertados sobre os riscos da
matanca de animais e ficaram sabendo quais séo as penas para esse tipo de crime.
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Sobe som promotor do Ministério Publico - Matar, perseguir, cacar ou apanhar animais
silvestres em rota, que esteja em rota migratoria, isso é crime, com penas que podem chegar a
detencéo de seis meses a um ano e multa.

OFF;5 - A reacdo de alguns cacadores foi surpreendente: entregaram suas armas de caca.
Sobe som palmas

OFFi6 - Depois da reunido, uma promessa. Espingardas, gaiolas, tudo no fogo, para
simbolizar o fim da perseguicdo aos animais. Tomara que seja verdade.

NOTA PE - A Fundacdo SOS Mata Atlantica fez uma relagdo das 100 cidades que mais
preservaram a floresta até agora e destacou 10 onde hd mais areas de mata nativa. Na Babhia,
Barro Preto e Urucuca; em Sdo Paulo, Ilha Bela, Ubatuba,lporanga, Tapirai e Pedro de
Toledo. No Parana, Morretes e Antonina. No Rio Grande do Sul, Riozinho. E a capital da
Mata Atlantica, segundo a pesquisa, € Floriandpolis.

Reportagem C (exibida em 26/05/2004)

CABECA (William Bonner) - Na série de reportagens especiais que o Jornal Nacional
apresenta nesta semana sobre a Mata Atlantica, o reporter José Raimundo mostra hoje as
provas de um crime: onde foi parar a madeira extraida legalmente.

(vinheta)

OFF; - Quem Vé tanta terra abandonada onde a mata crescia, ndo imagina qual foi o destino
de milhGes de arvores que tombaram. Galho de jequitiba virou pé de mesa. A peroba foi parar
no chdo da sala.

OFF; - Uma farra de madeira soO pra satisfazer caprichos de fazendeiros. Vejam as cercas que
protegem os pastos: na horizontal, em vez de arame, quildémetros de bratna. Talvez por isso, a
espécie esteja ameacada de extincao.

OFF; - Do outro lado, o espaco entre as estacas é tdo pequeno que revoltou o técnico do
Ibama.

SONORA José Augusto Tosato (técnico do IBAMA) - Olha aqui: tem cerca de 30
centimetros de uma estaca pra outra. Isso é um absurdo. A distancia normal poderia ser dois,
dois metros e meio. Quem tem dinheiro pra gastar com tanta madeira, poderia muito bem
fazer uma cerca como aquela, uma cerca de concreto. Desta forma, estaria preservando muito
mais a Mata Atlantica.

OFF, - Preservaria também se construisse uma cerca viva, como esta. Bonita e barata. Mas o
exagero acaba prevalecendo.

PASSAGEM; - Algumas extravagancias revelam o nivel de consciéncia ecoldgica de muitos
brasileiros. Isso aqui poderia ser uma cerca normal, mas o dono desse sitio resolveu sacrificar
a mata para cercar toda a propriedade dele com esse muro imenso de madeira.
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OFFs - Ele contorna toda a &rea do sitio. Pelo menos mil e quinhentos metros de extenséo. SO
aqui, sdo mais de cinco mil estacas.

SONORA José Augusto Tosato (técnico do IBAMA) - Isso demonstra que uma mata
recentemente foi destruida, provavelmente aqui mesmo no sul da Bahia.

OFF - Nas margens das estradas, arvores nobres sdo exibidas como pecas de artesanato.
Producdo industrial, distribuida para todo o pais.

Sobe som

Reporter — O que é isso aqui?

Artesdo — 1sso aqui € uma trevessa, em formato de peixe.
Reporter — Uma bandeja em formato de peixe. Que madeira €?
Artesdo - Paraju.

Repdrter — E pra onde € que vocés mandam isso aqui?

Artesdo — Isso aqui n6s manda pra qualquer lugar do Brasil que nés achar comprador nos
estamos mandando.

OFF7 - Nem os equipamentos publicos economizam. A rodoviaria de Porto Seguro é também
um exemplo de extravagancia. Em muitas cidades do litoral brasileiro a Mata Atlantica parece
ser a Unica matéria-prima da construcéo civil.

OFFs -Neste hotel, pra qualquer lado que se olhe, se vé pedacos da floresta. Até a cachoeira
cai sobre pecas de madeira.

Sobe som

Repdrter: O senhor tem uma ideia de quantos metros de madeira o senhor tem aqui no seu
hotel?

Ivan Costa Rodrigues, dono do hotel - Assim, de cabeca, ndo. Mas, acredito que alguns, uns
300 metros cubicos ou mais.

Repdrter: Uma floresta tem aqui dentro, néo €?
Ivan Costa Rodrigues, dono do hotel: Uma floresta, bem aproveitada.

OFFg - Seu lvan fez questdo de mostrar em sua floresta morta, uma preciosidade que nédo
existe mais. Os quartos do hotel sdo de jacaranda.

OFFy - Passarelas de casas de shows, pistas de danca, barracas de praias. E sO prestar
atencdo: em todos os lugares se encontra lembrancas da mata.
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PASSAGEM; - Nessa barraca, ndo hd um metro sequer de alvenaria ou concreto.O que ndo é
vidro é s6 madeira. No piso, na estrutura, paredes, telhados. Os esteios das varandas séo de
uma arvore rara da Mata Atlantica: a quari-quara, madeira nobre.

OFF;1 - A construcdo é recente e ilegal. Pelas leis ambientais, a Mata Atlantica ndo pode
mais fornecer madeira. Para o técnico do Ibama, crimes como este poderiam ser evitados.

SONORA José Augusto Tosato (técnico do IBAMA) - O consumidor deve exigir do
fornecedor que ele comprove que aquela madeira € de origem legal. Se ndo comprovar, ele
deve procurar outro fornecedor. Assim ele esta exercendo o seu papel preservacionista.

OFFi; - As madeireiras da regido sempre ddo um jeito de funcionar. Os donos dizem que seus
estoques estdo vindo de muito longe. De Ronddnia, do Para, de quase toda a Amazonia.

Sobe som

Repdrter - Todo esse estoque que tem aqui vem de 14?

Gerente de uma madeireira — Todo vem de l&.

Repdrter — Nao tem madeira da Mata Atlantica?

Gerente de uma madeireira - N&o tem madeira da Mata Atlantica.

OFF3 - Ele s6 ndo soube explicar por que a madeireira ha poucos dias foi multada pelo

Ibama. Este lote de paraju foi apreendido pelos fiscais. Madeira da Mata Atlantica.

Reportagem D (exibida em 27/05/2004)

CABECA (Fatima Bernardes) - Na quarta reportagem especial sobre a Mata Atantica, o
repérter José Raimundo mostra a importancia das reservas particulares. Como € possivel
lucrar com a floresta sem derrubé-la.

(vinheta)

OFF; - O que ndo é parque florestal, protegido pelo governo, é area vulneravel. Na Mata
Atlantica, as propriedades privadas ocupam metade dos 7% que restam da floresta original e o
desafio é evitar que até isso desapareca.Uma das saidas é estimular a criacdo de RPPNS,
Reservas Particulares do Patriménio Natural. Mesmo um pequeno pedaco de mata pode se
tornar um parque ecoldgico, reconhecido pelo Ibama.

OFF; - Serra do Teimoso, municipio de Jussari, na Bahia. A fazenda de 200 hectares foi
transformada em RPPN. Hoje, € um dos pontos mais visitados da Mata Atlantica.

PASSAGEM; - O compromisso mais importante do dono de uma reserva particular é com a
preservacdo. Vantagens? Sdo varias. A floresta pode se transformar numa fonte de renda.Da
para ganhar dinheiro, por exemplo, com o turismo ecolégico e com a educagdo ambiental.



166

OFF; - Nas trilhas, professores e alunos de uma escola publica. Estdo conhecendo, pela
primeira vez, uma floresta nativa que ndo sofreu nenhuma alteragdo. A nascente nunca secou.
Fornece agua para a fazenda e para os vizinhos.

Sobe som

Monitora: Sem essa mata, essa nascente ja teria desaparecido.

OFF, - A mesma coisa teria acontecido com essa arvore, um dos nossos simbolos.

Sobe som

Monitora: Essa aqui, gente, € um pau-brasil, a arvore que deu nome ao nosso pais.
Infelizmente quase extinta.

OFFs - Muitas outras raridades sdo encontradas aqui. Embaixo da gameleira, um registro de
outra espécie ameacada.

PASSAGEM; - N&o parece, mas iSso aqui € uma raiz gigante que curiosamente cresceu como
um tronco na superficie da terra. Raiz de uma das arvores mais perseguidas pelos madeireiros:
0 jequitibd. Uma raridade hoje em dia. Esse aqui tem mais de 70 metros.

Sobe som

Repdrter- E qual é a idade desse jequitiba?

Henrique Berbert, dono da fazenda — Foi feito um calculo por um botanico, um pesquisador
aqui da reserva, de 500 e poucos anos de idade para esse jequitiba.

Repdrter - A idade do Brasil?

Henrique Berbert, dono da fazenda — E. Provavelmente quando Cabral chegou aqui, esse
jequitiba estava nascendo.

OFFs - Neste outro jequitiba, uma plataforma foi montada a 32 metros do cho. E de onde os
turistas conseguem ver melhor toda a riqueza da reserva.

SONORA Tatiana Viana (turista) - Ndo da para entender como as pessoas tém coragem de
destruir uma maravilha dessa. Isso é muito lindo.

Sobe som
Repdrter: 0 que vocés aprenderam nessa aula?

SONORA Marcelo Xavier (técnico) - Eu aprendi que se a gente ndo cuidar da floresta, vai
faltar agua, oxigénio.Como é que poderiamos respirar sem ela?

SONORA sem crédito professor - Foi muito mais do que uma aula pratica de biologia.
Aqui, na verdade, é o exercicio da formacdo do cidaddo que vai aprender a preservar a
natureza e preservar o seu futuro.
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OFF; - Seu Francisco, vaqueiro da fazenda, é o guia dos pesquisadores.

OFFs . Esses bidlogos estudam uma espécie rara de primatas. A Terra do Teimoso é um dos
reflgios do macaco guigo.

Sobe som
Seu Francisco, guia dos pesquisadores: O eles 14, 6, naqueles galhos 14, 0.

OFFy - Eles ocupam os ultimos galhos das arvores mais altas. Ali tem cinco macacos, uma
familia inteira, acabando de acordar.

SONORA Binael Soares (bidlogo) - Esse comportamento assim, deles todos juntos, como
eles estdo agora, € justamente para impressionar o predador. O predador pensa que € um
bicho maior e foge.

OFF - O dificil € encontrar esses bichos depois que eles descem da arvore. Nunca dormem
no mesmo lugar.

Sobe som

Repdrter - Por que sera isso?

Seu Francisco (vaqueiro, guia dos pesquisadores) - Nao sei. Acho que ficam com medo, né?
Repdrter: Seguranca?

Seu Francisco (vaqueiro, guia dos pesquisadores) — E, por seguranca.

OFF11 - Em todo o Brasil, existem 520 RPPNs. Mais de 320 ficam na Mata Atlantica. Se néo
fosse uma reserva particular, provavelmente o maior primata das Américas estaria hoje s6 nos
registros dos animais extintos. A RPPN de Caratinga, em Minas Gerais, salvou 0 macaco
muriqui, 0 monocarvoeiro, como também é conhecido. A popula¢do aumentou mais de 100%

nos Ultimos 20 anos: passou de 76 animais para mais de 200, gracas ao trabalho dos bi6logos
e a conservacdo da mata.

Reportagem E (exibida em 28/05/2004)

CABECA (William Bonner) - O Jornal Nacional conclui hoje um retrato atual da Mata
Altantica. Na ualtima reportagem da série especial, José Raimundo apresenta o projeto
corredores ecoldgicos, que pretende reflorestar a regido e trazer de volta os animais que
desapareceram.

(vinheta)

OFF; - Serra do Mar, sudeste do Brasil. Este € um dos pedagos menos destruidos da floresta.
Talvez, por ser de dificil acesso. Especialistas em meio ambiente pretendem implantar nessa
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area um dos corredores ecolégicos. Comeca na regido metropolitana de S&o Paulo, segue pela
Serra da Mantiqueira, em Minas, e termina na Serra dos Orgéos, Rio de Janeiro.

OFF; - O outro corredor vai do sul da Bahia ao norte do Espirito Santo, onde € mais urgente a
reposicao florestal. O objetivo é criar conexdes vegetais entre o que ficou da mata e as areas
que foram destruidas.

PASSAGEM; - Tirar os animais silvestres do isolamento, permitir que eles circulem em toda
a Mata Atlantica e assim evitar a extin¢cdo de muitas espécies.Esse € o desafio do projeto
Corredores Ecoldgicos. Mas como fazer a ligagdo entre os fragmentos que restam da floresta
em areas de pastagens e de producéo agricola?

OFF; - Os técnicos ja comecaram a identificar as pequenas ilhas de floresta que vao servir de
base para as conexdes. No mapa, eles avaliam o tracado dos corredores.

Sobe som

Sem crédito - A area de floresta mais proxima fica a 10 quildmetros aqui. E nessa situacéo, a
opcao mais facil de reconexao, € através desse rio aqui.

SONORA Luiz Paulo Pinto (bi6logo) - E muito importante que os projetos de recuperacio
florestal estejam associados a recuperagdo dos recursos hidricos, rios, corregos porque a agua
é elemento essencial, ndo sO para a fauna e para a flora, mas também para as comunidades
humanas.

OFF, - Serra da Jibdia, Reconcavo Baiano. Aqui, os biélogos buscam num pedaco de mata
nativa, as sementes do reflorestamento.

Sobe som
Marcia Luzia Nunes, bidloga - E um trabalhozinho bem ...
Repdrter - de investigacdo?

Marcia Luzia Nunes, bidloga — De investigacdo. A gente esta o tempo todo investigando,
procurando onde € que estd o fruto maduro. Se ndo for assim a gente ndo tem semente pra
plantar.

OFFs - Os mateiros ajudam. Os frutos da sapucaia, por exemplo, arvore em extincdo, sao
colhidos a 40 metros de altura. As sementes sdo levadas para um viveiro.

PASSAGEM; - Esta é uma sapucaia recém-nascida. Brotou hd menos de seis meses. Mas pra
chegar ao tamanho daquela gue existe 14 na mata, de 40 metros, se der sorte, ela vai levar 100
anos crescendo. Quer dizer: o que o homem destroi em trés, quatro minutos de moto-serra, a
natureza precisa de pelo menos um século para repor.

OFFs - Este professor da Universidade Federal do Rio concluiu uma pesquisa que revela as
vantagens da preservacdo. Ele cruzou dados econdmicos do censo do IBGE com estudos do
Ibama e da Fundagdo S.0.S Mata Atlantica.
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SONORA Carlos Eduardo Young (pesquisador UFRJ) - Nés municipios onde havia mais
desmatamento, ndo ha nenhuma evidéncia de aumento de emprego. Pelo contrario, ha uma
leve tendéncia de diminuicdo de emprego acima da média. A gente ignora que o0
desmatamento traz um custo, perda de areas de lazer, enchentes na época da chuva e seca na
época do inverno. Vocé estd com racionamento de agua em S&o Paulo, porque nds temos
perda de biodiversidade, n6s temos processos de erosdo. A grande mensagem é que é melhor,
nessa regido especifica da Mata Atlantica, ¢ melhor investir em conservacdo do que em
desmatamento.

OFF; - N&o hé outro jeito. E preciso replantar a floresta.
Sobe som

Mulher: dez mudas de sapucaia, trinta mudas de pau paraiso, trinta mudas de aroeira, dez
mudas de vinhatico.

OFFg - Quase 300 mil mudas de arvores ja foram produzidas nesse viveiro. Elas séo
distribuidas de gracga para as comunidades rurais. Seu Manoel € herdeiro de uma fazenda que
foi totalmente desmatada. Mas ha 15 anos ele comegou a mudar a paisagem dos pastos. Toda
semana, ganha de presente espécies que foram destruidas no passado.

Sobe som

Seu Manuel: Chegou reforco aqui agora.

OFF, - Por enquanto, Seu Manoel tem uma pequena floresta em fase de crescimento. Tudo
plantado por ele.

SONORA Seu Manuel — E a minha grande paix&o hoje é isso aqui.

Repdrter: Pelo menos seus filhos vao ver?

SONORA Seu Manuel — Nao s6 meus filhos. Isso aqui € um bem para a humanidade.

OFF10 - O homem também ajuda s6 em ndo destruir. Esse ambientalista mostra numa foto o
gue aconteceu no sitio dele. Quando comprou, ha sete anos, era tudo capim. A floresta cresceu

sozinha.

SONORA sem crédito ambientalista - Os passaros, eles sdo 0s principais semeadores.
Entdo, trazem sementes da floresta, jogam em cima do pasto e a mata comeca a se regenerar.

OFF; - E com a regeneracdo, até as nascentes voltam a jorrar.

OFFy, - A familia de seu Almir, que mora num assentamento, é um exemplo de como é
possivel se produzir sem precisar derrubar a mata. Plantou no lote que recebeu s6 arvores
frutiferas. Contribuiu para os corredores ecoldgicos, trouxe os animais de volta e ja comecou
a ganhar dinheiro com a produc¢éo. Por enquanto, trés salarios minimos por més.

OFF13 - Seu Almir, agora quer convencer 0s Vvizinhos a fazer a mesma coisa.
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SONORA Seu Almir - Ele produzindo e preservando a natureza, ele esta preservando a
gente, ta preservando a familia, t& preservando o vizinho e ta preservando os animais.

OFFy4 - A floresta que ja foi a mais rica do planeta, mais do que nunca, precisa de socorro. O
remédio depende de todos nds, de todo o povo brasileiro.



