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RESUMO

Durante muitos anos, a posicao ocupada pela mulher na sociedade era apenas de coadjuvante.
Era vista como aquela que foi feita para ser mée, cuidar da casa, do esposo, sempre submissa a
um homem (pai ou esposo), tornando-se uma pessoa sem espaco e identidade. Através de muitas
lutas, alguns direitos foram conquistados, no entanto, atualmente um dos maiores desafios tem
sido vencer a violéncia contra mulheres, ja que na sociedade patriarcal em que vivemos ainda
predomina a imagem da mulher para o lar. Com a ascensdo do movimento feminista, politicas
pablicas foram criadas no Brasil para ajudar as mulheres na luta por igualdade e respeito. E,
atualmente, parte das estratégias sociais para enfrentamento a violéncia de género ¢ a utilizacédo
de campanhas publicitarias por instituicdes publicas e privadas. Diante disso, a presente
pesquisa, filiada a Analise de Discurso Materialista, tem como objetivo analisar como se
articulam as formacoes discursivas que permeiam os discursos materializados em oito pecas
publicitarias de prevencdo a violéncia contra as mulheres da Secretaria de Politicas para
Mulheres, Infancia e Juventude da cidade de Salvador- Ba publicadas no dia da Mulher,
Carnaval e festejos juninos de 2017, identificando as posigdes -sujeito no discurso. Adotamos
alguns conceitos tedrico-metodoldgico da Anélise de Discurso Francesa, com prioridade aos
estudos teodricos de Michel Pécheux, em uma abordagem qualitativa. A pesquisa parte do
principio de que a propaganda se constitui como espaco de manifestacdes ideoldgicas mediante
0 poder persuasivo da linguagem publicitaria. Assim, verificou-se que os discursos
materializados nas pecas analisadas estdo inseridos em formages discursivas feministas se
opondo as ideologias patriarcais. AS FD’s feministas se incumbem de buscar a deslegitimagao
de discursos construidos no periodo da colonizacdo brasileira, mas ressignificados nos dias

atuais, pois, ainda se vive em uma sociedade marcada pelo sexismo.

Palavras-chave: Analise de Discurso. Violéncia de género. Feminismo. Prevenc&o.



ABSTRACT

For many years, the position occupied by women in society was only ancillary. She was seen
as one who was made to be a mother, to take care of the house, of the husband, always
submissive to a man (father or husband), becoming a person without space and identity.
Through many struggles, some rights have been won, however, one of the greatest challenges
has been to overcome violence against women, since in the patriarchal society in which we live
the image of women for the home still predominates. With the rise of the feminist movement,
public policies were created in Brazil to help women fight for equality and respect. And,
currently, part of the social strategies to combat gender violence is the use of advertising
campaigns by public and private institutions. In view of this, the present research, affiliated to
the Materialist Discourse Analysis, aims to analyze how the discursive formations that permeate
the materialized discourses are articulated in eight publicity pieces of violence prevention
against women of the Secretariat of Policies for Women, Childhood and Youth from the city of
Salvador- Ba published on Women's Day, Carnival and June's festivities in 2017, identifying
the positions -subject in the speech. We adopt as theoretical-methodological procedures The
French Discourse Analysis, with priority to the theoretical studies of Michel Pécheux and Eni
P. Orlandi, in a qualitative approach. The research starts from the principle that the propaganda
constitutes space of ideological manifestations by means of the persuasive power of the
advertising language. Thus, it was verified that the discourses materialized in the analyzed parts
are inserted in feminist discursive formations opposing the patriarchal ideologies. Feminist FDs
are responsible for seeking the delegitimation of discourses constructed in the period of
Brazilian colonization, but re-signified in the present day, because, still, one lives in a society

marked by sexism.

Keywords:Discourse Analysis. Gender violence. Feminism. Prevention.
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1 CONSIDERACOES INICIAIS

A violéncia contra as mulheres € um problema que acontece no Brasil desde os primeiros
anos de colonizacdo, entretanto, ignorada por predominar na sociedade um pensamento
patriarcal. Por muitos anos, as violéncias fisica, moral, psicoldgica e sexual sofridas pelo
género feminino foram silenciadas. Quando uma mulher era agredida pelo esposo, o que
prevalecia era o ditado popular “em briga de marido e mulher, ninguém mete a colher.”

Via de regra, se a mulher fosse abusada sexualmente pelo companheiro e denunciasse,
surgiam de imediato as criticas, porque ha quem diga que “casada, a mulher tem de cumprir sua
obrigacdo de esposa”, ou seja, manter relacdo sexual mesmo sem vontade ou indisposta, pois
se casou para isso. Quando a violéncia ocorria na rua, de imediato, procuravam informacdes
sobre as vestimentas, as companhias, porque “pode ser que ela tenha dado lugar”, “porque a
carne do homem ¢ fraca” e “mulher que tem de se valorizar.” Assim, a mulher ocupava o lugar
de culpada nos discursos materializados na sociedade apo6s algum tipo de violéncia; mesmo
sendo a agredida, buscavam argumentos para culpé-la. E, na maioria das vezes, o agressor ndo
sofria nenhuma punicédo pelos atos cometidos.

O leitor deve estar questionando por que as informac6es foram apresentadas no pretérito,
visto que mulheres continuam vitimas de diversos tipos de violéncia nos dias atuais. Sim, ainda
se vive em uma sociedade regida pelo patriarcalismo e as mulheres seguem reféns desta
estrutura, todavia, tem tido maior oportunidade de defesa em virtude da coragem de mulheres
que lutam por igualdade de direitos desde os primeiros anos de Brasil.

Politicas publicas para enfrentamento a desigualdade de género comecaram a ser
desenvolvidas no Brasil a partir das conquistas dos movimentos feministas e, gradativamente,
0 género passou a ser assistido, sendo criado, em 2003, o primeiro Plano Nacional de Politicas
para as Mulheres. Com isso, 0s municipios passaram a criar secretarias ou departamentos para
tratamento desta questdo. Atualmente, diante do poder persuasivo da linguagem publicitaria,
uma das estratégias para o enfrentamento da violéncia contra mulheres, de entidade
governamental ou ndo, € a divulgacdo de campanhas publicitarias em redes sociais.

A prefeitura da cidade de Salvador-BA ndo tem feito diferente. A Secretaria de Politicas
para Mulheres, Infancia e Juventude desenvolve projetos e acdes de prevencgdo a violéncia e,
através da rede social Facebook, tem divulgado campanhas publicitarias em busca da
conscientizacdo da populagdo sobre o respeito as mulheres. Assim, diante do poder persuasivo

da propaganda e da necessidade de discutir mais sobre o assunto, surge o interesse de entender
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como tem funcionado a linguagem publicitaria de uma instituicdo publica no combate e
prevencdo a violéncia de género contra mulheres.

Por isso, esse trabalho se volta a estudar os discursos materializados nas pecas
publicitarias da Secretaria de Politicas para as Mulheres, Infancia e Juventude da Prefeitura de
Salvador-BA veiculadas no Facebook. Logo, o problema dessa pesquisa se apresenta como:
quais formacdes discursivas permeiam os sentidos materializados nas campanhas publicitarias
da Secretaria de Politicas para Mulheres, Infancia e Juventude da prefeitura de Salvador-BA,
especificamente as realizadas em 2017, no Dia da Mulher, Carnaval e festejos juninos? Como
essas formacodes discursivas se articulam no campo do interdiscurso para a emergéncia de
determinados efeitos de sentido materializados na linguagem? E quais posi¢Oes-sujeito se
apresentam?

Para responder aos questionamentos centrais da pesquisa, tem-se como objetivo geral
analisar como se articulam as formacdes discursivas que permeiam os discursos materializados
nas pecas publicitérias de prevencéo a violéncia contra as mulheres da Secretaria de Politicas
para Mulheres, Infancia e Juventude da Prefeitura de Salvador-BA publicadas no dia da Mulher,
Carnaval e festejos juninos, identificando as posi¢des-sujeito no discurso.

E para alcancar o mesmo, tracaram-se 0s seguintes objetivos especificos: apontar as
principais caracteristicas do texto publicitario e as adaptacdes para as redes sociais; levantar as
condicBes de producdo do discurso, identificando as situacfes de fala e aquelas relativas a
histéria e a ideologia; analisar as posicGes-sujeito nos discursos; identificar as formacgoes
discursivas que permeiam os discursos materializados nas pecas publicitarias e refletir sobre a
articulacdo entre as formac6es discursivas para producdo de sentidos nas pecas publicitarias.

Quanto aos aspectos metodolégicos, foi realizada uma pesquisa qualitativa a partir de
um corpus constituido por campanhas publicitarias de combate a violéncia contra as mulheres
da Secretaria de Politicas Publicas para Mulheres, Infancia e Juventude, e publicadas em seu
perfil na rede social Facebook, no ano de 2017. A partir de alguns critérios, foram selecionadas
trés campanhas, um total de oito pegas, sendo 3 divulgadas no Carnaval, 2 nos festejos juninos
e 3 no més de comemoracao ao Dia da Mulher.

O trabalho foi desenvolvido a partir do aporte teérico e metodolégico na Analise de
Discurso de linha francesa. A constituicdo de um corpus numa pesquisa discursiva €
considerada etapa do procedimento da analise de discurso, pois, segundo Orlandi, “[...] a
construcdo do corpus e a analise estdo intimamente ligadas [pois] decidir o que faz parte do

corpus ja ¢ decidir acerca de propriedades discursivas” (ORLANDI, 2005, p.63).
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S&o usadas nesse trabalho as nogdes de discurso, formacdo discursiva, condigdes de
producdo, formacao ideoldgica e forma-sujeito da AD. Esta dissertagdo é composta de 5 se¢des
a seguir especificadas, tendo como primeira as consideracdes iniciais. Na secdo 2, intitulada
Para uma analise de discursos sobre prevencdo a violéncia contra mulheres, sdo
apresentados os pressupostos tedricos de Analise de Discurso, destacando as categorias
utilizadas na analise do corpus. Na terceira se¢do, denominada Publicidade e propaganda,
discorremos sobre as caracteristicas da linguagem publicitaria, esclarecimentos sobre conceitos
de Publicidade e Propagada, alem de aspectos relacionados as adaptagdes da publicidade as
redes sociais e informacodes sobre o funcionamento do Facebook.

Na quarta secdo, intitulada Violéncia contra mulheres: condigdes de producéo e
memdaria discursiva, sdo discutidas as violéncias sofridas pelas mulheres no periodo da
colonizacdo brasileira, assim como os principais tipos de violéncia que o género feminino sofre
atualmente no Brasil, destacando informagdes sobre a questdo em Salvador-BA; sdo
apresentadas também as politicas publicas existentes no Brasil que propiciaram o
desenvolvimento de campanhas publicitarias para combate e prevencdo e as fases do
movimento feminista.

Na secdo seguinte, Aspectos metodoldgicos e analise do corpus, sdo apresentados 0s
aspectos metodoldgicos utilizados para desenvolvimento da pesquisa e a analise do corpus.

Nas consideragdes finais, refletimos o funcionamento das formagdes discursivas e

posicBes-sujeito identificadas nos discursos das pecas publicitarias analisadas.
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2 PARA UMA ANALISE DE DISCURSOS DE PREVENCAO A VIOLENCIA
CONTRA MULHERES

Em uma perspectiva de relacionar lingua e sociedade, estudos apontam que € através da
linguagem que o individuo se significa, apresenta suas ideias e 0 mundo que vive, trazendo as
marcas da presenca do outro e de si, mesmo nao tendo consciéncia disso e acreditando ser dono
de seus dizeres. Entre os estudos que versam a lingua e a linguagem dessa forma esta a Analise
de Discurso francesa (AD), que fundamenta esse trabalho.

Os estudos discursivos surgiram por volta de 1960 na Franca quando o estruturalismo
linguistico estava no auge, como sinaliza Maldidier (1994, p.17) — “os anos 60 [...] sdo 0s anos
do estruturalismo triunfante. A linguistica, promovida a ciéncia-piloto, estava no centro do
dispositivo das ciéncias.” Nesta perspectiva, a lingua estava sendo estudada apenas em si e
por ela mesma, como um conjunto de unidades que se relacionam organizadamente dentro de
um todo, exterior ao individuo, sendo o sujeito falante confundido com o individuo,
desvinculado do mundo e da histdria, perdendo, pois, seu espaco na historia.

Na tentativa de romper com uma linguistica estruturalista que via a lingua de forma
isolada e sem nenhuma relacdo com o social, o filésofo Michel Pécheux postulou outra forma
de estudar a linguagem, desta vez enquanto discurso. E para fundamentar sua linha de
raciocinio, Michel Pécheux utilizou como suporte teérico a Linguistica, o Materialismo

Historico e a Psicanalise. Conforme Gregolin:

Na linguistica, com a problematizacéo do corte saussuriano, dando a Saussure o lugar
de fundador da linguistica como ciéncia e retomando a sua ideia de “real da lingua”
na nogdo de sistema; mas a0 mesmo tempo, centralizando a anélise semantica, com a
ideia da ndo-transparéncia do sentido, da ndo-reflexividade entre
signo/mundo/homem. No Materialismo Historico, por meio da releitura althusseriana
de Marx, com a ideia de que ha um real da histéria que ndo é transparente para o
sujeito, pois ele é assujeitado pela ideologia. Na psicanalise, por meio da releitura
lacaniana Freud, com a ideia do sujeito na sua relagdo com o simbolico, pensando
inconsciente como estruturado por uma linguagem (GREGOLIN, 2001, p. 03).

A partir de criticas e indagac0es a estas trés linhas do conhecimento, surgiu o objeto de
estudo da Analise de Discurso. Conforme Michel Pécheux, esta nova linha de conhecimento
fundamentada a partir de Saussure, Marx e Freud, politicamente heterogénea, tomou forma e
desembocou em uma construgdo critica que abalou as evidéncias literarias da autenticidade do
vivido, assim como as certezas “cientificas” do funcionalismo positivista, pois a lingua passou

a ser vista também como uma construcéo ideoldgica.
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Dessa forma, a AD ndo trata da lingua, da sua estrutura sintatica nem morfolégica,
embora se interesse por elas. Como o proprio nome diz, seu objeto de estudo é o discurso.
Segundo Orlandi (2005), etimologicamente, a palavra discurso tem a ideia curso, percurso e
movimento. E o discurso nesta perspectiva tedrica nao é fala, capacidade de verbalizagéo, de

explicitacdo verbal. Orlandi explica que:

O discurso é assim palavra em movimento, pratica de linguagem: com o estudo do
discurso observa-se o homem falando. Na analise de discurso, procura-se
compreender a lingua fazendo sentido, enquanto trabalho simbolico, parte do trabalho
social geral, constitutivo do homem e da sua histéria (ORLANDI, 2005, p. 15).

O que se busca € a compreensdo da lingua fazendo sentido, sendo um trabalho
simbolico, parte do trabalho social geral, constitutivo do homem e sua histéria. Com o estudo
do discurso, Michel Pécheux estabelece uma relacao entre os aspectos extrinsecos a linguagem,
para a producdo de discursos, e propde repensar 0s aspectos histéricos sociais de que devem
ocupar os estudos sobre a lingua e a linguagem.

A teoria do discurso relativizou o conceito de gque a lingua existe estritamente para a
comunicacdo. Para Pécheux, a lingua ndo preexiste a interacdo sujeito-discurso e ndo deve ser
entendida como um simples instrumento de comunicagdo. Assim, a linguagem n&o é neutra

nem constitui sentido isoladamente. Ela € um lugar privilegiado de manifestacdes ideoldgicas.

2.1 DO TEXTO PUBLICITARIO AO DISCURSO

Pécheux (1969) percebeu que, até a década de 60, periodo a partir do qual escreveu 0s
primeiros textos de teoria do discurso, que 0s estudos sobre a lingua, na maioria das vezes,
eram estudar textos, buscando construir significados apenas na estrutura linguistica através de
respostas a questionamentos, como: “De que fala este texto? Quais sdo as ‘ideias’ principais
contidas no texto? Este texto estd em conformidade com as normas da lingua na qual ela se
apresenta? Quais s&o as normas proprias a este texto?” (PECHEUX, [1969] 2010, p. 59).

Diferente desta perspectiva conteudista de estudo, a Analise de Discurso acredita que a
linguagem n&o é transparente, por isso 0s sentidos ndo sao construidos isoladamente no préprio
texto. E para romper com a andlise tradicionalista, ela coloca a seguinte questdo: Como este
texto significa? E, assim, o texto passa a ser estudado como um espaco de significacdo, no qual
0 historico e o social sdo levados em consideracao na construgdo dos sentidos. Orlandi (2005)

ressalta:
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A AD néo trabalha com a lingua enquanto um sistema abstrato, mas com a lingua no
mundo, com maneiras de significar, com homens falando, considerando a producédo
de sentidos enquanto parte de suas vidas, seja enguanto sujeitos seja enquanto
membros de uma determinada forma de sociedade (ORLANDI, 2005, p. 15 e 16).

A lingua deixa de ser pensada como tendo a fungdo de exprimir sentido e passa a um
objeto o qual uma ciéncia pode descrever seu funcionamento. De tal modo, o texto sera sempre
remetido a discursividade e, para se compreender o texto, é preciso remeté-lo ao discurso.

Para algumas vertentes da linguistica, texto e discurso sdo sindnimos. A Linguistica
Textual, por exemplo, define texto ou discurso sendo uma ocorréncia linguistica falada ou
escrita de qualquer extensdo, dotada de unidade sécio-comunicativa semantica e formal. No
entanto, a Andlise de Discurso distingue esses dois termos. Segundo Orlandi (2005), o texto é
0 espaco que ocorre a materializacdo do discurso. “Este ¢ da ordem da imanéncia e aquele, do
dominio da manifestagido” (FIORIN,2012, p. 146). E no texto que o discurso se materializa.

Fiorin (2012) ainda diz que o texto na Analise de Discurso é pensado em sua
materialidade (com suas formas, suas marcas e seus vestigios); com historicidade significante
e significada (e ndo como documento ou ilustracdo), como parte da relagdo mais complexa e
ndo coincidente entre memoria/discurso/texto.

Conforme Orlandi (2005), a AD trabalha com discurso que é o objeto socio-histdrico
em que o linguistico intervém como pressuposto. Portanto, neste trabalho, a palavra discurso
ndo remete a capacidade de transmissdo ou representacdo de pensamento e mundo, mas a um
procedimento de constituicdo de sentidos, afetados pela lingua e histéria. Destarte, o discurso
é um fato social e ndo pode ser compreendido separado do contexto sdcio-histérico-ideoldgico.
Na peca publicitaria a seguir, pode-se perceber como ocorre a materializacdo de ideologias na

relacdo da lingua com a histéria.
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Figura 1- Peca publicitaria de prevencdo a violéncia contra mulheres

0 CORPO DELANAO E
ATRAGAO DO CARNAVAL.

(- 3 COMBATE AVIOLENCIA CONTRA
AMULHER E TURISMO SEXUAL.

DENUNCIE. DISQUE 180.

SALVABBR
—~——MeAA—
CARNAVAL

Fonte: www.facebook/smpj.salvador

Nesta perspectiva, na peca publicitaria identificada como figura 1, o texto se constitui
de linguagem verbal e ndo verbal. E os efeitos de sentido materializados sdo construidos a partir
do contexto historico-ideoldgico que nos permite perceber que o sujeito mulher ndo mais aceita
a condicao de submissdo masculina e exploracdo sexual que lhe foi imposta historicamente.

A sequéncia discursiva “O corpo dela ndo ¢ atragdo do carnaval.” “Combate a violéncia
contra a mulher e turismo sexual”, seguido do niimero para efetivagdo de dentincias e o slogan
da Prefeitura de Salvador, é marcada pelo uso de cores (amarelo, azul, verde, preto, branco,
vermelho), e as imagens a representar formatos de corpos de mulheres. Em uma analise
discursiva, nada € neutro, tudo €é ideoldgico. Assim, 0 uso dessas cores ndo simboliza apenas a
alegria do Carnaval, mas a independéncia e a liberdade feminina de viver suas préprias
escolhas.

Conforme Pécheux (1975), os discursos tém sentidos porque em outros lugares
ocorreram ja-ditos que estdo no interdiscurso e significam em “novos” dizeres. Assim, ao
afirmar que o corpo da mulher ndo é atracdo do carnaval, entende-se que existem dizeres em
que a mulher é tida como um dos atrativos carnavalescos. Entdo, o discurso materializado na
peca publicitaria busca a deslegitimag&o de préaticas sociais em que as mulheres soteropolitanas
s80 vistas pelos turistas como mais uma “atra¢do” do Carnaval.

E ele se legitima porque vai contra uma discursivizagdo construida no periodo da
colonizagdo em que os homens viam as mulheres negras e indigenas como parte da natureza a

ser explorada, sendo isso ainda bem presente na cidade de Salvador por ter sido a primeira
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capital do Brasil e recebido muitos negros no periodo escravocrata. Entretanto, os sentidos
estéo ressignificados porque as condic¢Oes de producédo sdo outras, mas as mulheres continuam
sendo vistas como um atrativo, ocorrendo nesse caso um processo parafrastico, pois com o
achamento das terras pelos portugueses, eles colocaram o corpo da mulher entre os elementos
da natureza que poderiam ser explorados.

J4, atualmente, para o Carnaval em Salvador, os turistas compram os pacotes de festas
e quando ca chegam veem as mulheres como parte dos atrativos adquiridos para a folia,
ocorrendo nesse caso a “coisificagdo” do corpo feminino. Dessa forma, interpelado por uma
formacéo discursiva de cunho feminista, o sujeito do discurso contraidentifica-se ao discurso
que permeia 0s sujeitos turistas e soteropolitanos que participam da folia em Salvador de que o
corpo da mulher esté incluso nos atrativos da festa.

Através dos estudos discursivos em textos orais ou escritos, € possivel entender a
capacidade do homem de significar e significar-se, pois, se leva em consideragdo 0s processos
e condicOes de producao da linguagem a partir da analise constituida pela lingua, dos individuos
que a falam e do contexto em que se produz o dizer. Desse modo, os estudos discursivos visam
a pensar o sentido “dimensionado no tempo e no espago das praticas do homem, descentrando
a nocdo de sujeito” (ORLANDI, 2005, p.16).

Ciente de que texto e discurso sdo termos diferentes na AD, ndo se pode também
confundir discurso com fala, relembrando a dicotomia (lingua/fala) de Saussure, pois o objetivo
ndo é coloca-lo em oposicdo a lingua como se esta fosse um sistema Unico em que tudo
permanece com sua natureza social.

Pécheux, ao formular seu objeto de estudo, ndo cria uma nova dicotomia. Ele deixa de
estudar a funcdo da lingua e passa analisar seu funcionamento. “O discurso tem sua
regularidade, tem seu funcionamento que é possivel apreender se ndo opomos o social ao
historico, o sistema e a realizacdo, o subjetivo ao objetivo, o processo ao produto” (ORLANDI,
2005, p.21), ou seja, para compreender o funcionamento do discurso, € necessario buscar
conhecimentos sociais e extralinguisticos.

Para Fiorin (2012), um discurso ndo € construido sobre uma realidade, mas a partir de
maltiplos discursos. Portanto, a vinculacdo com a exterioridade é na verdade com outros
sentidos. E é essa relacdo que d& dimensao historica ao discurso. Assim, o discurso se torna
um objeto linguistico e historico, tornando-o uma constitui¢do linguistica, gerada por um
sistema de regras que define sua especificidade, ao mesmo tempo, que nem tudo é dizivel. A

AD possibilita a analise do funcionamento discursivo e de sua inscri¢ao na historia.
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2.2 SUJEITO E FORMACAO DISCURSIVA

O sujeito na Andlise de Discurso é um sujeito discursivo, fundamentalmente histérico e
ideologico, que acredita ser dono dos sentidos construidos, no entanto, representa em seu dizer
0 meio social em que esta inserido. Ao longo do desenvolvimento da disciplina, foram trés
fases distintas que possibilitaram a construgdo e reconstrucdo do sujeito da AD, conforme
Gregolin (2006).

Os estudos pragmaticos consideravam 0 sujeito na sua perspectiva individual e
subjetiva, como se esse fosse marcado pela consciéncia e intencionalidade completa, ou seja, 0
sujeito seria dono de si e origem das palavras. Foi a partir da critica a essa concepgao cartesiana
de sujeito, que se abriu espaco para o surgimento da Anélise do Discurso de Linha Francesa,
tendo como base linguistica a critica ao estruturalismo.

Quando fundada em 1960, a Analise de Discurso, denominada Analise Automatica do
Discurso ou AD1, foi em busca de um sujeito até entdo fora das andlises linguisticas e, como
diz Gregolin, “vai encontra-lo, em parte, na psicanalise, apresentado como um sujeito
descentrado, afetado pela ferida narcisica, distante do sujeito consciente, que se pensa livre e
dono de si” (GREGOLIN, 2006, p. 14).

O sujeito assujeitado na AD1 é submetido a uma maquinaria discursiva que torna o
discurso fechado em si. Conforme Pécheux (1983), as maquinas discursivas constituem
unidades justapostas. A existéncia do outro esta, pois, subordinada ao primado do mesmo.
Nesse periodo, os discursos analisados eram o0s considerados de formacdo ideoldgica
homogénea e menos conflitante, a exemplo dos discursos religiosos e politicos. “Assim,
segundo essa concepcao de sujeito quem de fato fala € uma instituicdo, ou uma teoria ou uma
ideologia” (MUSSALIM e BENTES, 2001, p. 133). Dessa forma, as analises eram feitas dentro
de uma percepcdo linguistica fechada, ndo visualizando a possibilidade de um discurso
relacionado a outros discursos. O sujeito era Unico e construia apenas um discurso.

J& na segunda fase, o conceito de Maquina Discursiva comeca a ser esquecido, dando
espaco a nogdo de Formacdo Discursiva. E, assim, consequentemente, a nogdo de sujeito sofre

algumas mudancas.

A nocéo de formagdo discursiva, tomada de empréstimo de Foucault, comeca a fazer
explodir a nogdo de maquina estrutural fechada na medida em que o dispositivo da
FD est4d em relagdo paradoxal com seu “exterior”. Uma FD ndo é um espago estrutural
fechado, pois ¢ constitutivamente “invadida” por elementos que vém de outro lugar
(isto €, de outras FD) que se repetem nela, fornecendo-lhe suas evidéncias discursivas
fundamentais (por exemplo sob a forma de pré-construidos e de discursos transversos
(PECHEUX, 1998, p. 310).
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Nesta perspectiva, 0 sujeito deixa de ser entendido como um meio para fala de uma
instituicdo, teoria ou ideologia, ndo existindo mais, neste segundo momento, um sujeito
marcado pela ideia de unidade, tal como era concebido na AD1. Ele é compreendido como
aquele que tem diferentes funcGes a depender do espaco discursivo que ocupar, porém, apesar
da possibilidade de desempenhar diferentes papeis, 0 sujeito ndo é totalmente livre, pois tem
limitacOes da formacdo discursiva a partir da qual enuncia, ou seja, “¢ dominado por uma
formagao ideoldgica que preestabelece as possibilidades de sentido de seu discurso”
(MUSSALIM e BENTES, 2001, p. 133).

O sujeito do discurso ocupa um lugar social (lugar de professor, de politico, de
publicitéario) que determina o que pode ou ndo ser dito naquele contexto. Entretanto, mesmo
considerando que ele ndo é individual, “[...]Jo sujeito do discurso continua sendo concebido
como puro efeito de assujeitamento a maquinaria da FD com a qual ele se identifica”
(PECHEUX, 2010, p. 310).

Na AD3, a nocdo de sujeito passa por novas mudancas e é definido de forma menos
estruturalista. “Tem-se um sujeito essencialmente heterogéneo, clivado, dividido”
(MUSSALIM e BENTES, 2001, p. 134). Pécheux, na terceira fase da Analise de Discurso, traz
uma concepcao de sujeito alinhando o subjetivismo de Lacan e a ideologia de Althusser. As
nogdes de sujeitos ja existentes sdo retomadas por Pécheux e reformuladas, apontando para
um diferenciado modo de identificacdo do sujeito, em que estardo sob o processo da linguagem
(significante) na interpelacdo ideoldgica e na identificacdo do sujeito como tal. Com a
interferéncia lacaniana, o sujeito ndo € mais visto simplesmente como funcdo, posicao, pois
esta entre o consciente e inconsciente, ndo sendo possivel declarar consciéncia sobre sua fala.

O inconsciente e a ideologia sdo distintamente mobilizadas, entretanto, juntos irdo
possibilitar pensar o sujeito um significante em uma cadeia de significados. Ademais, para a
AD, conforme ressalta Orlandi (2005), o sujeito é constituido da relacdo da linguagem com a
ideologia, na relagdo da lingua/histdria; o individuo, quando invocado pela ideologia a ser
sujeito do seu dizer, submete-se as determinacdes da historia e da lingua, assujeitando-se. Nesta
perspectiva, o sujeito ndo pode ser reduzido a pessoa que fala “eu falo”, ndo deve ser entendido
como dono do proprio discurso.

A constituicdo do sujeito esta atrelada a historia, pois a sua fala é construida a partir de
um determinado lugar, espaco, de uma determinada sociedade; séo representacdes historicas e
sociais. Dessa forma, como um ser construido pela sociedade, articula o seu discurso em relacdo

ao discurso do outro.
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Com base na teoria aventada, o discurso € um espaco privilegiado de manifestacdes
ideoldgicas, sendo o sujeito interpelado pela ideologia para reproduzir o que seré dito sem ter
consciéncia disso. Diante das relacfes sociais, resultado das relagdes de classe, “poderemos
falar de uma relacéo de uma formacao ideoldgica para caracterizar um elemento suscetivel de
intervir, tal como uma for¢a confrontada a outras, na conjuntura ideoldgica caracteristica de
uma formagdo social em um dado momento” (PECHEUX, 2010, p. 72 e 73).

Pode-se perceber que, apesar de ter algumas caracteristicas distintas, o sujeito, nas trés
fases da Andlise de Discurso, ndo ¢ dono de seu dizer. “[...]Ou temos um sujeito que sofre as
coergdes de uma formacdo ideoldgica e discursiva, ou temos um sujeito submetido a sua propria
natureza inconsciente” (MUSSALIM e BENTES, 2001, p. 135). Um exemplo disso sdo 0s
esquecimentos 1 e 2 tratados por Pécheux e Fuchs (1975).

De acordo os autores, o sujeito passa por duas formas de esquecimentos. No
esquecimento namero 1, “se coloca como a origem do que diz, a fonte exclusiva de seu
discurso” (BRANDAO, 2006, p. 82). Também chamada de esquecimento ideoldgico, ele é da
veeméncia do inconsciente e ¢ resultado do modo que somos afetados pela ideologia. Por esse
esquecimento, tem-se a ilusdo de ser origem do dizer, quando, na verdade, produzimos sentidos
reconstruidos. O sujeito ndo é origem nem fonte de sentido, mas inconscientemente acredita
ser dono de seu dizer.

J& no esquecimento nimero 2, “o sujeito retoma o seu discurso para explicar a si mesmo
o que diz, reformula-lo mais adequadamente para aprofundar o que pensa” (BRANDAO, 2006,
p. 82). Esse esquecimento da a impressdo da realidade do pensamento. Essa impressao,
chamada de ilusdo referencial, deriva do fato dos individuos acreditarem que h&a uma relagéo
direta entre pensamento, linguagem e mundo, de tal forma que se imagina que o pronunciado
sO pode ser dito com aquelas palavras, ou seja, o individuo acredita ter consciéncia dos sentidos
construidos e que pode controla-los.

Pode-se perceber que os dois esquecimentos sdo relacionados aos conceitos de
assujeitamento ideoldgico e interpelacdo ideoldgica, os quais fazem com que cada individuo,
gue tem a impressdo de ser senhor de suas proprias vontades, seja levado a ocupar seu espaco
e identificar-se ideologicamente com o0s grupos ou classes sociais de uma determinada posi¢éo
social.

Pécheux também apresenta as diferentes modalidades de desdobramento do sujeito
apresentando as formas-sujeito. Para ele, é pela forma-sujeito que o sujeito do discurso se

inscreve em uma determinada FD. Conforme o fundador da AD:
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[...] a forma-sujeito tende a absorver-esquecer o interdiscurso no intradiscurso, isto €,
ela simula o interdiscurso no intradiscurso, de modo que o interdiscurso aparece como
o puro “ja-dito” do intradiscurso, no qual ele se articula por “co-referéncia”
(PECHEUX, 19974, p. 167).

Esse acontecimento pode ser entendido como a incorporacdo/simulacdo do
interdiscurso. Dessa forma, nos discursos de prevencdo a violéncia contra mulheres, o sujeito
do discurso vai ao interdiscurso e retira apenas o que Ihe interessa, levando em consideragédo
todos os saberes sobre violéncia contra mulheres, luta dos movimentos feministas, saberes
institucionais e do senso-comum , e aciona apenas o que lhe é pertinente, identificando com a
forma-sujeito do discurso de prevencdo a violéncia contra mulheres.

Como ja mencionado, na primeira etapa da AD, a forma-sujeito do discurso apresenta-

se com intensa unicidade, principalmente porque coloca o que chama de tomada de posicéo.

a tomada de posi¢@o resulta de um retorno do ‘Sujeito’ no sujeito, de modo que a ndo-
coincidéncia subjetiva que caracteriza a dualidade sujeito/objeto, pela qual o sujeito
se separa daquilo de que ele ‘toma consciéncia’ € a proposito do que ele toma posicao,
é fundamentalmente homogénea a coincidéncia-reconhecimento pela qual o sujeito se
identifica consigo mesmo, com seus ‘semelhantes’ e com o ‘Sujeito’. O
‘desdobramento’ do sujeito - como ‘tomada de consciéncia” de seus ‘objetos’ - € uma
reduplicacio da identificagio.. (PEUCHEX, 1998. p. 172).

Entdo, a partir do defenido por Pechéux na citacdo mencionada, a forma-sujeito como é
apresentada nesse momento da teoria demonstra bastante unicidade, sendo o desdobramento
da maneira que a formacdo discursiva era concebida. Todavia, em uma nova fase, o precursor
da AD tratou de reconstruir a nogdo de “forma-sujeito”, ndo a apresentando mais de forma
univoca, mas apresentando modalidades de forma-sujeito, de sorte que, em um artigo, Indursky
tratou de explica-las.

De acordo com Indursky (2003), a primeira modalidade chamada por Michel Pécheux
de superposicdo acontece quando existe uma identificacdo plena do sujeito do discurso com o
sujeito universal (forma-sujeito). Essa superposi¢do aponta para a “unicidade imaginaria do
sujeito” (PECHEUX, 1988, p.163). Ja a segunda modalidade acontece quando o sujeito do
discurso, por uma “tomada de posi¢do”, contrapde-se a forma-sujeito que seleciona os dizeres
da formagcdo discursiva que se identifica. Nesta modalidade, ha um distanciamento dos saberes
da forma-sujeito, levando o sujeito do discurso a contraidentificar-se com a FD pela qual €
interpelado. E essa modalidade leva o sujeito do discurso a ser visto como mau- sujeito.

Péchéux também apresenta a terceira modalidade que, segundo Indursky (2003), o

sujeito do discurso desidentifica-se de uma formacao discursiva e sua respectiva forma-sujeito
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para identificar-se com outra formagdo discursiva e sua forma-sujeito. Entretanto, esta
desidentifica¢do nao representa a “liberdade” do sujeito do discurso. Para Pechéux, essa fase é
uma tomada de posicdo ndo subjetiva, que leva o sujeito ao trabalho de “transformagao-

deslocamento” da forma-sujeito. Ele diz ainda que:

a ideologia ...ndo desaparece; ao contrario, ela funciona de certo modo as avessas, isto
é, sobre e contra si mesma, através do “desarranjo-rearranjo” do complexo das
formacdes ideologicas (e das formacdes discursivas que se encontram intrincadas
nesse complexo) (PECHEUX, 1988, p.217-218).

Vale dizer que as nogdes de formacdo discursiva e forma-sujeito estdo entrelagadas,
sendo a heterogeneidade da formacéo discursiva resultado do desdobramento da forma sujeito.
Na figura 1, por exemplo, identificou-se que o sujeito do discurso tende a alinhar-se a forma-
sujeito de uma formacédo discursiva de cunho feminista, pois as ideologias que perpassam o
discurso se identificam com as préticas sociais desta FD, sendo visto, pois, como um bom-
sujeito.

O discurso é anterior ao individuo, entretanto, isso ndo significa que ndo se construam
novos sentidos quando reproduzidos. O fato é que eles existem antes de nds. “[...] eles se
realizam em nds em sua materialidade. Essa é uma determinacdo necessaria para que haja
sujeitos e sentidos. Por isso que dizemos que o esquecimento ¢ estruturante” (ORLANDI, 2005,
p. 35 e 36). Assim, quando um sujeito realiza um enunciado, ele utiliza discursos ja- ditos que
retornam ressignificados, isso se torna possivel por causa do interdiscurso que, segundo Santana
Neto:

[...Jfunciona como o lugar onde se arquivam todos os discursos (dominantes e ndo
dominantes), e a memoria discursiva, ao recorrer ao interdiscurso, traz apenas aquilo
que lhe interessa para alimentar a formacéo discursiva (SANTANA NETO, 2013, p.
15).

Portanto, o sujeito das pecas publicitarias de prevencdo a violéncia contra as mulheres
da Secretaria de Politicas Publicas para a Mulher, Infancia e Juventude tem a ilusdo de ser dono
do seu dizer, no entanto, reproduz discursos ja-ditos que sdo retomados mediante a formacéo
discursiva que estdo inseridos. E a formagc&o discursiva que possibilita a constitui¢ao do sujeito
social proposto pela Anélise de Discurso.

Para explicar como os discursos e o0s sujeitos funcionam e se significam em uma cadeia

de varios significados, Pécheux passa a utilizar a nogdo de formacéo discursiva.
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O sentido de uma palavra, de uma expressao, de uma preposicao, etc, ndo existe “em
si mesmo” (isto €, em sua relacdo transparente com a literalidade do significante),
mas, ao contrario, é determinado pelas posi¢Ges ideoldgicas que estdo em jogo no
processo socio-histérico no qual as palavras, as expressdes e proposicdes sdo
produzidas (isto &, reproduzidas). Poderemos resumir essa tese dizendo: as palavras,
expressdes, proposicdes, etc., mudam de sentido segundo as posic¢des sustentadas por
aqueles que as empregam, o que quer dizer que elas adquirem seu sentido em
referéncia a essas proposicdes, isto é, em referéncia as formaces ideoldgicas (no
sentido definido mais acima) nas quais essas posi¢les se inscrevem. Chamaremos,
entdo, de formacdo discursiva aquilo que, numa formacdo ideoldgica dada, isto €, a
partir de uma posicdo dada numa conjuntura dada, determinada pelo estado da luta de
classes, determina o que pode e deve ser [...] (PECHEUX, [1975] 1997, p. 160).

Segundo Pécheux e Fuchs (1975), uma formac&o ideol6gica comporta uma ou varias
formagdes discursivas interligadas que determinam o que pode e deve ser dito. Assim, 0s
sentidos das palavras sao modificados de acordo as posicdes daqueles que a empregam, ou seja,
0 sujeito. Na viséo dos autores, as palavras mudam de sentido ao mudar de uma formacao
discursiva para outra.

Para se compreender o discurso, € necessario identificar a que formacéo discursiva o
sujeito esta inserido. Assim, entende-se que o0s sentidos ndo estdo pré-determinados por
caracteristicas da lingua, nem a FD pode ser pensada como blocos homogéneos que funcionam

automaticamente, pois sdo constituidas pela contradi¢do, sendo heterogéneas nelas mesmas.

2.3 ARELACAO DO DISCURSO COM A EXTERIORIDADE

O discurso nédo significa por si s6. Para ter sentido, € preciso relaciona-lo a
exterioridade. E para explicar esse processo de significagdo do discurso, Pécheux e Fuchs
(1975) formularam a nogdo de condigdes de producao apds repensarem a concepcao de sujeito
“ndo subjetivo” formulada na AAD-1969, tendo em vista “que a ideologia interpela o individuo
em sujeito” pela ocupacdo de um lugar social, ou seja, uma posi¢do no discurso que torna a
lingua ndo transparente e carregada de efeitos de sentidos. De acordo Pécheux (2010, p.78),
“[...]Je impossivel analisar um discurso como um texto, isto €, como uma sequéncia linguistica
fechada sobre si mesma, mas que € necessario referi-lo ao conjunto de discursos possiveis a

partir de um estado definido das condic¢des de producéol...].”

Em um estudo do discurso, a exterioridade da lingua sempre é levada em consideracéo,
pois, de acordo os postulados da AD, é o contexto historico, em sentido mais amplo, e o

situacional da enunciagdo que possibilitam a compreenséo e construc¢ao dos sentidos.
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Segundo Orlandi (2005), as condices de producdo compreendem 0s sujeitos e a
situacdo. A memoria também faz parte das condi¢cBes de producdo. Elas podem ser
compreendidas a partir de dois aspectos distintos: um mais imediato e outro mais amplo. Em
sentido restrito, as condi¢cdes de producdo sdo as circunstancias da enunciacdo ja tencionadas
como formagdes imaginarias, é o contexto imediato em que os dizeres foram ou sdo articulados.

No sentido amplo, abarcam o contexto sécio-historico, ideolédgico, da producdo do
discurso. E neste contexto que trazemos os elementos de como a sociedade mobiliza saberes
que véo constituir os dizeres proferidos. Assim, as condi¢des de producdo das campanhas em
andlise se constituem do processo de dominagdo masculina sofrida pelas mulheres ao longo da
historia do Brasil, a objetificacdo da mulher soteropolitana na divulgacdo do Carnaval de
Salvador-BA e a luta dos movimentos feministas para a implantacdo de politicas publicas de
combate e prevencao a violéncia contra as mulheres.

Ferreira (2001, p. 13) ressalta que as condi¢fes de producdo fazem parte da
exterioridade da lingua e séo responsaveis pelo estabelecimento das relagdes de forca no interior
do discurso, mantendo com a linguagem uma relacdo necessaria, pois constituem, com ela, o
sentido do texto.

A memoria também faz parte das condi¢es de producédo para construcdo, reconstrucao
e ressignificagdo de sentidos dos discursos. Para Pécheux (1996), todo discurso se forma a
partir de uma memoria e do esquecimento de outro. Os sentidos vaos se estabelecendo no
encontro com outros sentidos. A memoria discursiva € um saber que possibilita que palavras
tenham sentido. Esse saber corresponde a algo falado anteriormente, em outro lugar, a algo “ja
dito”, entretanto ainda continua alinhavando 0s discursos.

A memoria seria aquilo que, face a um texto que surge como acontecimento a ler, vem
restabelecer os implicitos “(quer dizer, mais tecnicamente, 0s pré-construidos,

elementos citados e relatados, discursos-transversos, etc.) de que sua leitura necessita:
a condicdo do legivel em relagdo ao prdprio legivel (PECHEUX, 1999, p.52).

Assim, a memoria € um espaco de varias facetas que possibilita, a0 mesmo tempo, a
repeticdo dos pré-construidos, mas que também se reinventa, desloca e reconstrdi mediante um
acontecimento que lhe conduz a isso. Embora os estudos em Analise de Discurso francesa
tenham iniciado em 1960, Michel Pécheux conceituou a nogdo de memoria discursiva em 1983,
afirmando que ela ndo pode ser compreendida no sentido psicologico “de memoria individual”,
mas como uma memdria social construida ao longo da historia.

A memoria discursiva é entendida numa esfera coletiva e individual, sendo responsavel

por produzir condicOes essenciais para o funcionamento do discurso, ndo podendo, assim, ser
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comparada com as lembrancas pessoais. Ela possibilita a retomada de ja-ditos, ressignificando-
0S no acontecimento discursivo.

A memoria, assim, pode ser considerada como 0 espaco de retomadas de discursos
anteriores, porém nédo pode ser resumida a isso, tendo em vista que é também espaco balizador
de embate entre forcas ideoldgicas que lutam para restabelecer os implicitos e forgas
antagonicas para desestabilizar os ja-ditos. Assim, “o sujeito ao produzir seu discurso, realiza
sob regime de repetibilidade, mas afetado pelo esquecimento, na crenca de ser origem daquele
saber” (INDURSKY, 2011, p. 68 e 69).

E a partir dos processos metafdricos que os discursos implicitos na memoria retornam
com novos sentidos, levando em consideracdo a formagdo discursiva em que o sujeito esta
posicionado. Pécheux (1969) define efeito metaférico como efeito semantico por um
deslizamento de sentido. Para ele, “ndo se passa necessariamente de uma sequéncia discursiva
para outra apenas por uma substituicdo, mas as duas sequéncias estdo ligadas uma a outra por
uma série de efeitos metaforicos” (PECHEUX, 1969, p.99).

Nessa acepcao, a metafora ndo funciona nem como comparacdo nem desvio, mas um
processo de mudanca que se dd num processo continuo de deslizamentos, por meio do qual se
pode chegar ao lugar da interpretacdo como também ao lugar da historicidade. A historicidade
pode ser compreendida como a relagdo constitutiva entre a linguagem e a historia, ou seja, é a
forma que a historia se inscreve no discurso. Isso significa que as palavras e expressdes ndo tém
sentidos por si mesmas, e que nao existem sentidos sem metaforas, pois 0s sentidos sempre se
apresentam na relagdo que uma palavra ou uma expressdo tem com outras palavras e expressoes
relacionadas a historicidade.

O efeito metaforico se constitui na relagdo entre 0s processos parafréasticos (0 mesmo) e
os polissémicos (o diferente). Assim, “[...]os processos parafrasticos sdo aqueles pelos quais
em todo dizer h& sempre algo que se mantém, isto €, o dizivel, a memoria” (ORLANDI, 2005,
p. 36). A paréafrase figura como reformulacéo ou como atividade efetiva de reformulacéo.

A polissemia se contrapde a parafrase e joga permanentemente com o equivoco, sendo
definida como deslocamento, ruptura no processo de significacdo. A polissemia caracteriza-se
pela emergéncia do diferente, e, portanto, da multiplicidade de sentidos no discurso e pode ser
percebida em diferentes situacfes discursivas. A tensdo existente entre processos parafrasticos
e polissémicos permite a continuidade como a ruptura, mas, como argumenta Orlandi (2005),
em todo dizer ha algo que se mantém e, a0 mesmo tempo, direciona-se para novos sentidos.

No entanto, ainda de acordo com Orlandi (2005), ndo existem parafrases perfeitas, por

iISSO € necessario definirmos o que é sinonimia sintatica, ou seja, devemos levar em
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consideracdo um determinado fator (a histdria) que orientara o sentido desse tipo especial de
sinonimia, pois geralmente os processos parafrasticos estdo carregados de sentidos. O que

ocorre na parafrase € a superposicdo parcial de sentidos.

Os sentidos, a forca de se repetirem, podem acabar por se modificar, de modo que as
redes discursivas de formulacéo, formadas a partir do regime de repetibilidade, vdo
recebendo novas formulagdes que, a0 mesmo tempo, véao se reunindo as ja existentes,
véo atualizando as redes de memoria. Tais formulagdes podem trazer o mesmo sentido
e, nesse caso, produzem relagdo de metafora em que uma palavra é tomada pela outra,
mas produzindo um mesmo sentido, tal como ocorre em uma matriz parafrastica que
funciona como uma matriz de sentido (INDURSKY, 2011, p. 74).

A autora ainda ressalta que através da repeticdo pode ocorrer um deslizamento,
ocorrendo uma ressignificacdo, uma quebra do regime de regularizacdo dos sentidos
estabelecidos dentro de uma FD, sendo que isso pode ocorrer pelo fato do sujeito do discurso
se contra-identificar com algum sentido ou, de alguma forma, identificar-se a outros discursos.
Essas mudancas sdo viadveis pelos processos semanticos que se instauram no discurso. Com

iSO,

percebe-se que os sentidos, pelo trabalho que se instaura sobre a Forma-sujeito,
podem atravessar as fronteiras da FD onde se encontram, e deslizarem para outra FD,
inscrevendo-se, por conseguinte, em outra matriz de sentido. Ao migrarem, esses
sentidos passam a ser determinados por outras formas de ideologia (INDURSKY,
2011, p. 75).

E essas mudancas nas filiacbes dos sentidos tornam-se possiveis, pois ao ocorrer o
deslocamento, os sentidos s&o ressignificados.

A paréfrase e a polissemia envolvem mais que estruturas linguisticas, formas sintaticas.
Envolvem também a condicdo em que os participantes estdo envolvidos: o locutor com sua
elaboracdo e o interlocutor com sua interpretacdo. As palavras trazem sentidos que vdo muito
além da sua forma, pois € a historia que da o sentido as mesmas, e isto é perceptivel em nossas
analises. Vale ressaltar que a memoria possibilita a retomada de dizeres construidos dentro da

formacédo discursiva em que o sujeito esta inserido, como salienta Santana Neto:

[...]Jela diz respeito aos enunciados que se inscrevem na formacgdo discursiva, no
interior da qual eles recebem seu sentido. Isto significa que a memdria discursiva
cobre apenas os sentidos institucionalizados pela forma-sujeito no ambito de uma
formacéo discursiva (SANTANA NETO, 2013, p.52).

Muito se compara a memoria discursiva ao interdiscurso. Entretanto, na memoria

discursiva estdo presentes apenas 0s sentidos autorizados pela forma-sujeito. Ja o interdiscurso
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é constituido por tudo que j& foi dito, transformando-se em um grande complexo de formacGes
discursivas, pois estdo aglomerados todos os sentidos ja construidos.
O interdiscurso ndo é lotado de lacunas. Ao contrario. Ele se apresenta totalmente
saturado. Esta é a natureza do interdiscurso: reunir todos os sentidos produzidos por

vozes andnimas, ja esquecidas. E é por comportar todos os sentidos que ele se
distingue da memodria discursiva (INDURSKY, 2011, p. 75).

Santana Neto (2013) acrescenta ainda que o interdiscurso é o espaco em que Sdo
arquivados todos os discursos, sendo que a memdria discursiva, ao recorrer a ele, traz somente
0 que lhe interessa em determinada formagéo discursiva.

Nesta perspectiva, compreende-se que todos os discursos fazem parte do interdiscurso
e eles séo suscitados para a memdria a depender da formacdo discursiva do sujeito, ou seja,
todos os discursos ja ditos sobre mulheres fazem parte do interdiscurso, a memoria suscita
apenas os que pertencem a formacdo discursiva em que o sujeito do discurso das pecas em

analise estd inserido.
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3 PUBLICIDADE E PROPAGANDA

A linguagem esta em constante mudanca, adequando-se ao contexto histérico e cultural
dos homens. A linguagem publicitaria € um exemplo de como a lingua tem buscado adequacéo
para acompanhar as necessidades e evolugdo do ser humano. Ela deixou de ser divulgada
apenas nos meios de comunicagdes tradicionais (radios e televisdes) e passou a estar em todos
os lugares, tendo como exemplo, as paredes de casas, rotulos, outdoors, folhetos, busdoors e as
redes sociais. O texto publicitario tem se inovado e renovado a fim de atingir seu publico alvo.

Ao pensar em texto publicitario, surge uma duvida em relacdo ao conceito de
publicidade e propaganda. O termo publicidade é oriundo do latim publicus, que significa
tornar publico, ja o termo propaganda é gerundio latino do verbo propagare que quer dizer:
propagar, multiplicar, estender, difundir. Embora utilizados como sinénimos, os dois termos

tém significados diferentes. Conforme Rabaga e Barbosa citado por J. B. Pinho:

[...] em geral, ndo se fala em publicidade com relagdo a comunicagdo persuasiva de
ideias (neste aspecto, propaganda é mais abrangente, pois inclui objetivos ideolégicos,
comerciais etc.); por outro lado, a publicidade mostra-se mais abrangente no sentido
de divulgacdo de ideais (tornar publico, informar, sem que isso implique
necessariamente uma persuasdo) ( RABACA E BARBOSA apud PINHO, 2010, p.
16).

Os dois termos variam de sentidos a depender do pais. Na lingua inglesa, o termo
propaganda € utilizado apenas para divulgacdo de ideias, principalmente, politica, e a
propaganda comercial é chamada de advertising. Ja na lingua portuguesa, publicidade tem um
significado mais voltado para a venda de produtos, sendo a propaganda para a venda de ideias
e Servigos.

Os vocébulos séo vistos de forma distinta também por Silva (1976). Ele apresenta dois
significados para o termo propaganda, sendo um comercial e o outro politico. No significado
comercial acontece a divulgacao de andincio com o intuito de influenciar o consumidor ao ato
da compra. No sentido politico, o referido autor salienta que ocorre a propagacdo de
informacdes, doutrinas e opinides com o intuito de promover mudangas no comportamento e
acoes das pessoas.

Apesar dos diferentes sentidos apresentados, os dois termos, neste trabalho, serdo
utilizados indistintamente, levando em consideragdo o conceito apresentado pelas “Normas-
Padrio da Atividade Publicitaria”, desenvolvidas de acordo a Lei n® 4680-65 e dos decretos n°

57690-66 e 2262-97, que citam, no capitulo 1, linha 1.1 que “Publicidade ou Propaganda: é
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nos termos do art. 2° de dec. n® 57.690-66 qualquer forma remunerada de difusdo de ideias,
mercadorias, produtos ou servicos por parte de um anunciante identificado” (Conselho
Executivo Nacional de Normas Padrdo, 1998, p. 5). E, nessa perspectiva, compreendidos como
“um conjunto de agdes que objetivam esclarecer, informar, divulgar, informar, persuadir,
convencer, cativar ou conduzir o objeto-alvo a que ela se destina a um comportamento pré-
identificado” (SENNA, 2003, p. 119). Isso revela que a propaganda mexe com as emog0des dos

envolvidos no processo de interacao.

3.1 ALINGUAGEM PUBLICITARIA

A palavra persuasdo é sempre relacionada com a publicidade por causa da sua funcdo
de convencimento a respeito de um produto, marca, servico ou uma ideia. Para Sant’Anna
(1998, p.77), “a publicidade ¢ uma das maiores for¢as da atualidade. [...] Cria estados de
oposicOes para difundir aquilo que é mais conveniente, novo ou econémico para a comunidade
ou resolucdo de problemas.” Ou seja, a linguagem publicitaria tem buscado se adequar a
realidade vigente para continuar levando a informagéo com éxito. E, para isso, tem utilizado
também a linguagem n&o verbal.

Sandaman (2007) compara o poder persuasivo da linguagem publicitaria ao da retorica,
pois ambas trabalham a arte de convencer e levar a acdo por meio da palavra, entretanto, salienta

também que:

[...] a linguagem da propaganda, se distingue, por outro lado como a literaria,
pela criatividade, pelos busca de recursos expressivos que chamem a atengéo
do leitor, que o facam parar e ler ou escutar a mensagem que lhe é dirigida,
nem que isso lhe infrinjam as normas da linguagem padrdo ou se passe por
cima das convencg0es da gramatica normativa tradicional, e, em certo sentido,
da competéncia linguistica abstrata geralmente aceita (SANDAMAN, 2007,
p.12).

Com o surgimento da midia, a publicidade deixou de ser a “arte de vender” pela letra
impressa e tornou-se uma técnica de comunicacao de massa, utilizada ndo apenas para venda
de produtos, mas de servigos e ideias. E passou a recorrer ao valor comunicativo da imagem,
que é um elemento importante para a divulgacdo da informagdo ou produto de forma mais
rapida.

Além da linguagem ndo verbal, as propagandas tém se apropriado das figuras de
linguagem para atingir o receptor. Para Sandaman, (2007), estilistica é aquilo que diferencia
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essa linguagem de modo geral, assim como 0S recursos expressivos especiais ou
comunicacionais especiais. Em relacéo a esse aspecto, o autor acrescenta que com o objetivo
de chamar aten¢do do consumidor e, por consequéncia, provocar seu interesse pelo anuncio, o
publicitario pode se utilizar de:

- Variagdo linguistica — com o objetivo de chamar atencdo do interlocutor, o coloquial
é apresentado de diversas formas. Séo utilizados termos, girias e até pronomes de tratamentos
mais informais. Apesar da lingua portuguesa ser um codigo linguistico de entendimento em
todo o territorio, ha expressdes proprias de cada regido que séo utilizadas a depender do publico
alvo;

-Empréstimos linguisticos — a utilizacdo de palavras de outros idiomas em substitui¢do
de termos préprios do vernaculo. Geralmente, ha utilizacdo de palavras estrangeiras, pois
consideram mais adequadas ou elegantes, isso varia do publico alvo. Os andncios publicitarios
brasileiros usam com frequéncia termos de origem inglesa;

Aspectos (orto)graficos — sdo utilizadas diferentes grafias com o objetivo de criar efeitos
expressionais especiais e assim chamar atencdo do destinatario para o que esta sendo anunciado;

- Aspectos fonoldgicos — a rima, a aliteracdo e o ritmo sdo os aspectos fonoldgicos mais
utilizados em propagandas. Esse fendmeno é usado para que aconteca com mais facilidade a
memorizagdo da mensagem da publicidade, sendo esse aspecto bastante utilizado nas pecas
publicitarias em analise;

Aspectos morfoldgicos — nas construcdes publicitarias se sobressaem os cruzamentos
vocabulares, as prefixacdes intensivas, as sufixacbes com morfemas de grau e ressegmentacédo
de palavras complexas;

Aspectos sintaticos — sdo utilizados simplicidade estrutural, topicalizacéo, coordenacao,
paralelismo, simetria e combinacdes estilisticas;

Aspectos semanticos — 0s varios sentidos das palavras sdo bastante explorados nas
propagandas. H& a utilizacdo da polissemia e da homonimia, da conotacéao e da denotacdo, além
da antonimia;

Aspectos contextuais — formado por uma estrutura de titulo, texto e assinatura, que faz
parte de texto ou contexto maior em que se soma a imagens €, as vezes, sons ao texto linguistico.

Linguagem figurada — utilizacdo exacerbada de figuras de linguagens, a exemplo de
metafora, metonimia e personificagéo.

Pode-se perceber a presenca de alguns aspectos linguisticos pontuados por Sandaman

(2007) nas pecas em andlise, tendo como exemplo a seguinte:
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Figura 2- Peca divulgada no Carnaval 2017

o
ME A EU DANGAR

DEL A, MO

Fonte: www.facebook/smpj.salvador

Na figura 2, por exemplo, nota-se a presenca de aspectos fonoldgicos, como a repeticdo
de sons e palavras no intuito de facilitar a memorizacdo da mensagem; os sentidos de algumas
palavras ultrapassam os dicionarizados, ocorrendo nesse caso, a exploracdo dos aspectos
semanticos; além disso, ha a juncdo da linguagem verbal e ndo-verbal e uso de um empréstimo
linguistico que é a palavra “brodinho”. Entdo, o anunciante, interpelado ideologicamente,
utilizou-se de diferentes recursos para a construcdo da pega publicitaria que materializa diversos
sentidos.

Como ja mencionado, propaganda ndo existe apenas para venda de produtos e servicos.
A publicidade tem seguido caminhos para aléem do espago mercadologico e econémico, em
consequéncia disso tem ocorrido resultados ndo apenas comerciais, mas também educacionais
e socioculturais. As instituicGes publicas e ndo governamentais tém utilizado esta ferramenta
para divulgar ideias e servicos e contribuir para a tomada de consciéncia de um novo pensar e
agir. A Secretaria de Politicas para as Mulheres, Infancia e Juventude de Salvador-BA tem
realizado campanhas publicitérias a fim de combater a violéncia contra as mulheres, a qual tem

crescido nos Gltimos anos na capital baiana.
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Conforme Sampaio (1997), pode-se definir uma campanha publicitaria como a soma de
diversos esforgos publicitérios e integrados para cumprimento de determinado objetivo, seja a
venda de produtos, servicos ou ideias. Ainda segundo o autor, a campanha se diferencia do
anuncio ou comercial isolado pela quantidade de pecas utilizadas. Além disso, em uma campanha
h& sempre um mesmo tema que norteara todas as pecas publicitarias.

O tema da campanha é o elemento que integra suas diversas pecas de comunicacao,
uma vez que esta presente em todas elas. O tema da campanha também é a esséncia
daquilo que é mais importante dizer em toda campanhal...] as vezes, um tema da

campanha ndo é expresso através de palavras, mas sim por elementos visuais, Sonoros
ou gréficos (SAMPAIO, 1997, p182).

Nessa pesquisa, ocorre o0 estudo de trés campanhas publicitarias cujo tema é a prevencao
a violéncia contra as mulheres. Mesmo quando realizada em forma de campanha, “a publicidade
em seu eixo funcional alia a si mesmo e elementos de estudo antropoldgico, social e cultural,
sendo ela mesma certa antropologia autonoma do discurso comunicacional e da propaganda”
(BARRETO, 2007). E notorio, nas propagandas da instituicdo, a juncio dos recursos estilisticos
e aspectos socioculturais para a construgdo de um discurso de combate e prevencdo a violéncia

contra as mulheres.

Figura 3- Peca divulgada no més da mulher 2017

Fonte: www.facebook/smpj.salvador

Na peca, identificada como figura 3, pode-se observar o jogo de recursos estilisticos
para chamar a atencdo do publico alvo, pois se identifica a jungdo da linguagem verbal e néo-

verbal, a ambiguidade na frase “respeito cabe em todas as medidas”, além do uso de palavras e
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expressoes que relativizam seus significados a depender da formacéo discursiva que estiverem
inseridas. Assim, a palavra “ousada” para caracterizar a mulher em uma FD feminista soa
positivamente, entretanto em uma FD machista, a mesma palavra para adjetivacdo da mulher

tem sentido negativo.

3.2 APUBLICIDADE NAS REDES SOCIAIS

Com o advento das novas tecnologias, a publicidade teve de se adequar para vender seus
produtos e ideias. Por muito tempo, as instituicbes publicas usaram apenas 0s meios de
comunicacdo tradicionais, como radio e TV, para propagacao de seus servicos, entretanto a
sociedade mudou, as pessoas mudaram e, por isso, assim como as instituicGes privadas, as
publicas tiveram de adaptar-se para que suas acdes fossem notadas, pois conforme Patriota e
Ferreiro, 2006, as midias de massa eram as grandes responsaveis por garantir 0 sucesso das
campanhas publicitarias, mas hoje se mostram saturadas e com um retorno bem baixo em
relacdo ao oferecido anos atras.

Apds uso intenso de radio e TV, passou-se a utilizar cartazes, panfletos e outdoor, e,
atualmente, para chamar atencéo do publico alvo, as empresas tém investido em propagandas
nas redes sociais. Nos ultimos anos, elas tém ocupado um espaco significativo na vida das
pessoas, principalmente apos o0 acesso a internet pelo celular. No que se refere a plataforma
digital de compartilhamento de contetdo, as midias sociais entram em cena, pois sd80 um
conjunto de todos os tipos e formas de midias digitais colaborativas (Torres, 2009). Dessa
forma, compreendemos que as redes sociais estdo nesse formato, na medida em que as midias
sociais sdo mais amplas, formando um espaco de sites e ferramentas que possibilitam o
compartilhamento de diferentes conteudos, ideias e informacoes.

As novas midias possibilitaram uma alteracdo no modelo de comunicagdo. O usuério
antes era mediado pelos meios de comunicacdao em um sistema hierarquizado, onde o contetido
era filtrado e disponibilizado de acordo com os interesses dos meios. Com o advento da internet
e a criacdo das plataformas digitais, uma nova cultura foi se formando, a cultura digital, a qual
promoveu até certo ponto uma quebra de barreiras entre o produtor e o receptor de contetdo,
tornando esse esquema de comunicacéo hierarquizado insuficiente (ALVES e ROCHA, 2003).

A propaganda na internet, que era feita apenas por diferentes tipos de banners, passou a

ser divulgada de forma mais atrativa com os avangos tecnoldgicos, tendo como exemplo as
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redes sociais. Entdo, ao mesmo tempo que as pessoas estdo olhando fotos, noticias, visualizam
diferentes tipos de propagandas sem necessariamente clicar em um link especifico. Sobre essa
nova forma de fazer propaganda, Branzelli e Gusatti (2017) apontam que a internet oferece
varias ferramentas amplamente utilizadas e que dao forca a mensagem publicitaria, destacando
aplicativos para compartilhamento de fotos, de videos, de jogos e de musicas.

Das novas ferramentas para a Publicidade, as redes sociais, conforme Carvalho (2017),
sdo as que mais oferecem possibilidades de chegar aos diferentes tipos de consumidores e com
um custo baixo. Outrossim, o uso das redes sociais tem crescido muito, entdo as empresas que
conseguem se manter nas redes, consequentemente influenciam a vida dos usuérios. Diante
disso, a ideia da Secretaria de Politicas Publicas para as Mulheres, Infancia e Juventude € usar
esse poder das redes para divulgar a necessidade de combater a violéncia contra mulheres, entre

outras acdes que sdo divulgadas na Fanpage.

3.3 UM BREVE HISTORICO DA REDE SOCIAL FACEBOOK

O Facebook foi criado nos Estados Unidos em fevereiro de 2004 por trés alunos da
Universidade de Harvard: Mark Zuckerberg, Dustin Moskovitz e Chris Hughes. Inicialmente,
era uma pdagina social limitada aos estudantes de Harvard, posteriormente estendida para
Tecnologia de Massachusetts, a Universidade de Boston, ao Boston College e aos alunos de
Stanford, Columbia e Yale. Nesse periodo, a rede social era conhecida como theFacebook.

Atualmente, o facebook € aberto a qualquer pessoa do mundo e conta com mais de 450
milhdes de usudrios, tendo como objetivo ser um espaco em que as pessoas possam se
encontrar, compartilhar imagens e opinides. O Facebook tem funcionado como uma extensao
da vida do usuario, sendo feito por muitos de diario, tornando-se um companheiro para todas
as horas. Colocam fotografias de registros do cotidiano, opinides e impressdes da realidade,
relatos e desabafos.

Ao longo dos anos, o Facebook evoluiu muito, ficando cada vez mais interativo. Em
2007, langou um plano para divulgacéo de classificados de forma gratuita.

Apesar de, em sua esséncia, ter sido criada para interacdo entre amigos e familiares, em
consequéncia de sua grande aceitacdo, a rede passou a ser um excelente meio para propagandas,
em que instituicdes governamentais e privadas passaram a criar perfis para divulgar suas

marcas, produtos e ideias de modo interativo.
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No que se refere a instituicbes governamentais, sempre houve a necessidade de passar
informagdes dos trabalhos realizados aos demais membros da comunidade e isso se dava por
meio de cartazes, placas, TV e radio, exceto os documentos que precisavam ser lidos no alto de
tribunas.

Com o surgimento das novas tecnologias e redes sociais, as entidades governamentais
sentiram a necessidade de se adequar para continuar garantido acesso a informagdo para a
populacédo que tem se afastado cada vez mais das chamadas midias de massa, que € o radio e a
TV. Além disso, uma das maiores vantagens de utilizar a internet na comunicacao publica é o
baixo custo e a possibilidade de “proporcionar um meio de interagdo através do qual o publico
e os politicos podem trocar informagdes, consultar e debater, de maneira direta, contextualizada,
rapida e sem obstaculos democraticos” (MAIA, 2002, p.48). Dessa forma, o uso de sites oficiais
e redes sociais por instituicbes governamentais € um recurso que favorece a participacdo da
populacdo na gestdo publica.

A Secretaria de Politicas Publicas para as Mulheres, Infancia e Juventude da prefeitura
de Salvador-BA criou em 2016 uma fanpage no Facebook para divulgacéo dos servicos e acdes
realizadas pela pasta. Na péagina, sdo colocadas informac6es de encontros, de reunides e de
eventos organizados pela Secretaria, além disso, todas as campanhas publicitérias feitas pela
instituicdo sdo propagadas também nessa plataforma. Por falta de divulgacdo, talvez, apenas
1.229 pessoas curtiram a pagina. Nota-se que as redes sociais s80 um importante espaco para

circulacéo e construcdo de sentidos.

3.4 AS CORES NAS PROPAGANDAS DE PREVENCAO A VIOLENCIA CONTRA AS
MULHERES

As cores sempre estiveram presentes na histéria do homem. Desde que uma crianca abre
os olhos e consegue, de fato, ver o mundo, ja percebe que faz parte de um mundo cheio de
formas e diferentes cores. Conforme Farina et al., pode-se compreender como cor “tudo para
expressar uma sensacao visual que nos oferece a natureza através dos raios de luz irradiados
em nosso planeta” (FARINA et al., 2006, p.1). Entretanto, no dia a dia, as pessoas passaram a
compreender as cores como uma caracteristica ou qualidade intrinseca aos objetos.

Na propaganda, elas muito significam, pois junto a linguagem verbal,

independentemente da midia utilizada, em alguns casos, é parte maior do anuncio. Nas pecas
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publicitarias em anélise nesta dissertacdo, as cores ratificam os sentidos materializados pela
linguagem verbal.

A cor é tdo importante que foi estudada até pelos filosofos Aristoteles e Platdo, ambos
consideravam necessario compreender seu significado. Platdo a via “como propriedade dos
corpos”, ja Aristételes a percebia como sensacao formada pela unido entre as chamas emanadas
pelos corpos e o fogo da vista (GUIMARAES, 2004). Apos esses filosofos, varios outros
estudiosos se debrucaram a estudar os sentidos das cores e sua importancia.

Quanto ao uso das cores para potencializacdo da comunicagdo, Bergstrom (2009)
apresenta duas categorias, a cor funcional e a ndo funcional, sendo que as funcionais dao suporte
e melhoram as fungfes comunicativas de um produto e as ndo funcionais sdo usadas como um
fator ornamental. Para o desenvolvimento de uma comunicacao eficaz, € necessario que sejam
utilizadas as funcionais porque sdo capazes de:

-Atrair: o colorido das imagens tem potencial para chamar a atencdo do consumidor,
ressaltando que cada cor possui seus significados. Por exemplo, o azul imprime tranquilidade,
0 verde passa uma sensacdo agradavel as pessoas, o vermelho uma euforia sem limites, porém
cada uma delas deve ser utilizada de maneira adequada, pois a falta de sintonia pode causar
desinteresse pelo consumidor.

-Criar atmosfera: a coloragdo adequada contribui para reforgar ou criar uma atmosfera
para 0 consumo.

- Informar: as cores podem informar pelas suas coloracGes a partir de certas convencdes.
Em um trénsito, por exemplo, todos sabem que o verde significa siga, o amarelo é atencao,
enquanto o vermelho sinaliza 0 momento de parar. Pautados nesse tipo de convencdo, varias
cores ja informam por si mesmas.

-Organizar: a cor pode ser utilizada para organizar revistas, relatérios, mapas a partir de
um estudo cromatico. Dessa forma, em um livro pode-se convencionar que o inicio do capitulo
sera sinalizado pela cor laranja, as subsecfes pelo verde e os resumos finais pelo vermelho,
facilitando a identificacédo das partes pelo leitor.

Ensinar: a escolha adequada das cores pode estimular a leitura. Imagens com brilho
despertam mais interesse.

Além das funcbes mencionadas, faz-se necessario compreender os significados que
foram legitimados para as cores ao longo dos anos, para a partir dai compreender os sentidos
materializados em um estudo na perspectiva da analise de discurso. A cor rosa é tida como uma
cor feminina, pois tanto a mulher como a cor sdo vistas como frageis, ddceis e delicadas. Ao

fazer a anélise discursiva da referida cor, uma peca publicitaria de combate a violéncia contra
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as mulheres, por exemplo, é preciso identificar se ela significa dessa forma ou sofre algum
deslizamento de sentido, sendo que as condic6es de producdo e a formacéo discursiva do sujeito
do discurso nos possibilitam atribuir determinados sentidos.

Figueirédo (2016) apresenta 0s principais sentimentos, sensacdes e emogdes

relacionados as cores mais comuns, como é perceptivel no quadro a seguir:

Quadro 1- significado das cores

Branco: saude, pureza, inocéncia, fé, benevoléncia, honestidade, graca,

harmonia, paz.

Preto: elegancia, protecdo, inteligéncia, sofisticacdo, forca. Astlcia, noite,

neblina, medo, morte, tristeza.

Cinza: tédio, sabedoria, serenidade, credibilidade.

Vermelho: guerra, sangue, perigo, fogo, energia, forca, emocdo, paixao,

coragem.

Laranja: entusiasmo, exuberancia, graca, interacdo, alegria, fascinacao,

prazer, por do sol, euforia.

Amarelo: otimismo, foco, comunicagéo, inspiracdo, fidelidade, ouro, sol,

calor, verao.

Verde: harmonia, juventude, salde, natureza, crescimento, prosperidade,

bem-estar, esperanca.

Azul: imaginagdo, calma, serenidade, relaxamento.

Roxo: paz, intuicdo, devogdo, respeito, espiritualidade, consciéncia,

experiéncia, mistério.

Marrom: praticidade, paciéncia, sélido, diligéncia, confiabilidade.

Rosa: amor, docura, felicidade, elevacdo, ternura, seducdo, calma, afeto,
delicadeza.

Dourado: riqueza, luxo, abundancia, influéncia, sabedoria.

FIGUEIREDO apud FONTOURA, 2018



39

As informagdes apresentadas para cada cor ndo significam que as possibilidades de
sentidos foram exauridas, pois conforme ja mencionado, sempre serd possivel encontrar novos

significados para elas, principalmente em uma analise discursiva.
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4 VIOLENCIA CONTRA MULHERES: CONDICOES DE PRODUCAO E MEMORIA
DISCURSIVA

Para a compreenséo dos discursos produzidos, como ja mencionado, faz-se necessario
identificar as condi¢cdes de producdo dos mesmos. Ao lidar com as condi¢bes de producéo,
tratamos da materialidade simbdlica, assim como da materialidade histérica. Esta se¢do tem o
objetivo de mostrar a materialidade historica, a partir das condi¢Ges de producdo e memoria
discursiva, e que nos possibilitam entender os efeitos de sentidos firmados nas pecas
publicitarias em analise nesta dissertacao.

Os discursos ndo sdo construidos isoladamente, tém sentidos porque estdo ligados a
outros dizeres a partir da memoria discursiva que € “0 saber discursivo que torna possivel todo
dizer e que retorna sob a forma do pré-construido, o ja dito que esta na base do dizivel,
sustentando cada tomada da palavra” (ORLANDI, 2005, p.31). Nessa perspectiva, todos 0s
discursos consolidados nas pecas publicitarias em andlise tém um pré-construido, definido
como o “sempre ja l& da interpelacdo ideoldgica que fornece-impde a realidade de seu sentido
sob a forma da universalidade” (PECHEUX, 1975 [1988, p. 164).

Entdo, tudo que se diz atualmente sobre a mulher ndo sdo sequéncias discursivas
construidas apenas pelas condigdes de producdo de sentido imediato, hd sempre um ja-dito ali
que € retomado, seja como parafrase ou polissemia. Para compreensao desses sentidos dentro
das formacdes discursivas, a proxima subsecao abordara a percepcao que os homens tinham
das mulheres negras, indias e brancas no periodo da colonizacao brasileira, para que possamos
compreender os discursos firmados nas pecas publicitarias que ndo se identifica ao discurso do
colonizador, atualmente retomados em varias formacdes discursivas.

Em seguida, pontuaremos os vestigios dessa doutrina patriarcal que perduram nos dias
atuais e possibilitam o desencadeamento de diversos tipos de violéncia contra mulheres, dando
maior destaque a questdo na cidade de Salvador, local de producdo e circulacdo das pecas
publicitarias. Nesta mesma secdo, discutiremos a luta dos movimentos feministas e as politicas
publicas conquistadas a partir disso, dentre estas, a producdo de campanhas publicitarias de
combate e conscientizagdo contra a violéncia de género, que se tornou objeto de estudo nesta

pesquisa.



41

4.1 VIOLENCIA CONTRA AS MULHERES NOS PRIMEIROS ANOS DE BRASIL

A mulher brasileira foi vista por muito tempo apenas como objeto para satisfacdo sexual
ou aquela que foi feita para ser mée, cuidar da casa, do esposo, sempre submissa a um homem
(marido ou pai), tornando-se uma pessoa sem espaco e sem identidade. Mesmo com as
conquistas alcadas pelos movimentos feministas, em algumas préaticas sociais, a mulher ainda
é delineada dessa forma. Ao buscar informagfes nas fontes historicas, percebe-se que a
objetificacdo da mulher existe desde os primeiros dias dos lusos na América. Quando chegaram
nas terras que, posteriormente, seriam chamadas de Brasil, a beleza das indias lhes chamou
atencdo, fato que é explorado na Carta enviada por Pero Vaz de Caminha ao rei de Portugal na
época.

Uma daquelas mogas era toda tingida, de baixo a cima daquela tintura; e certo era tdo
bem-feita e tdo redonda, e sua vergonha (que ela ndo tinha) tdo graciosa, que a muitas
mulheres de nossa terra, vendo-lhe tais fei¢des, fizera vergonha, por ndo terem a sua
como ela. [...] cujas vergonhas de tdo inocentes ndo nos causavam vergonha.
(CAMINHA, 1500).

A Carta revela o encantamento dos recém-chegados por tudo que foi encontrado, e as
indias se revelam especiais ao primeiro olhar e foram as intensas mencdes a elas, que levaram
0 texto a receber diversas criticas. Os portugueses ficaram deslumbrados com a beleza das
indias que andavam nuas. Freyre (1995) salienta que no periodo da chegada dos portugueses
ao Brasil, a Europa havia saido da Idade Média, periodo da histéria marcado pelas proibices
impostas, principalmente pelo poder centralizado na igreja Catélica. O corpo da mulher era
lugar de pecado, do proibido prazer sexual, que deveria estar escondido entre varias roupas para
nem sequer ser imaginado. As mulheres europeias, na Idade Média, carregavam o peso de ser
a continuacdo de Eva, responsabilizadas pela perda do paraiso.

Recém-saidos desse contexto, 0s portugueses ainda com caracteristicas medievais, mas
jacom tracos modernos, deparam-se com belezas naturais e mulheres que, como Eva, andavam
nuas, sem ter a nogdo de pecado. E importante ressaltar que os indios tinham suas proprias
crengas, portanto, as indigenas ndo tinham a concep¢do de pecado estabelecida pelos
colonizadores. Os indios tinham suas proprias regras nos relacionamentos sexuais e amorosos,
ndo considerando pecado andar nu, por exemplo.

Sem nenhum conhecimento da cultura indigena, os portugueses se deram o direito de
enxergar nas mulheres nuas uma certa “autorizagao” para a exploragao sexual. Barros (2014)

afirma que a atracdo carnal que os lusos tiveram, sucumbiram as indigenas durante os anos da
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colonizagdo, e a discreta forma que a nudez € relatada por Caminha, enfatizando o bordéao

“vergonha inocente que nao nos causa vergonha”, sdo chave para compreender certos dizeres.

Ali andavam entre eles trés ou quatro mocas, bem mogas e bem gentis, com cabelos
muito pretos, compridos pelas espaduas, e suas vergonhas téo altas, tdo cerradinhas
e tdo limpas das cabeleiras que, de as muito bem olharmos, ndo tinhamos nenhuma
vergonha. [...] (CAMINHA, 1500).

A beleza das indias esteve presente em toda escrita de Pero Vaz de Caminha. O
portugués ndo compreendia a cultura dos indios, pois 0 modo de vida europeu era tido como
uma verdade a ser seguida naquele periodo. Para eles, o indio era uma pégina em branco que
deveria ser “domesticado”, e a nudez da india, que nos primeiros anos de exploracao foi tida
CcOmo uma caracteristica inocente, passou a ser vista como algo pecaminoso, “[...] as no¢oes de
inocéncia e simplicidade, que haviam marcado aquele primeiro encontro, deram lugar as
imagens do mal que mais perturbavam a consciéncia crista[...]” (PARKER, 200, p. 31), o que
foi usado como justificativa para explicar varios casos de violéncia sexual.

Apbs chegada da Carta de Caminha em Portugal, outros escritores vieram para as
Ameéricas em busca de novos elementos sobre as belezas naturais e dos nativos. E a partir da
visdo de Caminha e desses escritores, foi se constituindo a imagem das terras, de todos os

nativos e, principalmente, das mulheres.

De modo que a representacdo da vida dos brasileiros, que comecou a tomar
forma nos textos desses primeiros escritores, ja eram bem ambiguas.
Combinava tanto imagens mais positivas como as negativas disponiveis para
a mente europeia. Era ao mesmo tempo uma visao do paraiso e de inferno. Era
uma visdo centrada na questdo da vida sexual, na sensualidade, no erotismo,
ndo menos que o potencial 6bvio da utilizacdo econdmica e da colonizacéo.
Fossem considerados inocentes como criangas ou selvagens perversos, 0s
brasileiros nativos foram analisados e interpretados repetidamente em termos
sexuais (PACKER, 2000, p. 32 e 33).

A imagem que se construiu do Brasil € consequéncia dos relatos feitos por diversos
escritores europeus que vieram para cd nos primeiros anos da colonizacdo e de forma
equivocada interpretaram a cultura indigena. Eles relatam que as indias Ihes despertaram 0s
desejos mais pecaminosos. Usando a crenca religiosa e rememorando os escritos biblicos, os
portugueses exploravam as indias e ainda afirmavam que as mesmas incitavam ao pecado, como
Eva fez com Adédo (PACKER, 2000).

Ao longo dos anos, a Col6nia foi se estruturando e a imagem das mulheres sem
“pudores” sexuais ja tinha se espalhado ndo so6 por Portugal, mas por toda a Europa, pois a

“descoberta” dos portugueses atraiu a curiosidade de outros paises. Muitos homens que vieram
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para o desbravamento do Brasil, deixando suas esposas em Portugal, relacionaram-se com as
indias.

Livre dos constrangimentos da moralidade da Europa tradicional, liberta nessa
estranha terra sensual, a até entdo reprimida e restrita sensualidade do
aventureiro europeu podia agir seu curso natural. Extravasava-se em harmonia
com o ndo menos forte sensualismo dos proprios nativos (PARKER, 2000, p
.38).

Mesmo com a ideia de pecado, os homens ndo resistiam e, para obtencdo do prazer,
ofereciam objetos trazidos de Portugal que eram novidades para as indias. Observa-se ai que 0
escambo nédo ocorreu apenas para obtengdo de elementos da natureza, mas para exploragéo do
corpo da mulher também.

Quando os negros chegaram ao Brasil, a exploracdo do trabalho indigena foi sendo
substituida gradualmente pela dos negros. E ndo foi diferente na explora¢do sexual. “Assim
como brago negro substituiu o trabalho indigena, sensivelmente inferior ao africano, do mesmo
modo a negra, mais afetuosa e submissa, tomou gineceu do colono o lugar da india” (PACKER,
2000, p. 39).

Ao chegarem ao Brasil, conforme Freyre (1995), muitas mulheres negras nem
conheceram o trabalho bracal, pois foram escolhidas para os trabalhos domésticos. Cuidavam
da casa, das criancas e inclusive iniciavam a vida sexual dos filhos de seus senhores. Ndo muito
raro, as negras escravizadas mantinham relacfes sexuais com seus senhores, resultando em
filhos tidos como “bastardos™.

Nem sempre essas relagbes sexuais eram consentidas, muitas foram abusadas
sexualmente das piores maneiras possiveis. “[...Jas mulheres também sofreram de maneiras
diferentes, porque eram vitimas de abuso sexual e outras barbaridades de maus tratos que
apenas podem ser infligidas as mulheres]...]” (DAVIS, 2013, p. 11). As negras eram tidas como
objetos que poderiam ser usados pelos seus senhores quando quisessem.

N&o eram todas as negras escravizadas que viviam na casa grande, muitas desenvolviam
trabalhos pesados em pé de igualdade com os homens. E assim como 0s rapazes eram
mandados para o trabalho agricola com determinada idade, 0 mesmo acontecia com as mogas
que eram levadas para trabalhar na cana-de-acucar, no cultivo do tabaco, entre outras atividades
agricolas. Mas seu trabalho ndo se resumia a atividade agricola; essas mesmas mulheres foram
utilizadas pelos seus senhores para a procriagéo, ou seja, além do trabalho no campo, as negras
tinham de deitar com negros escravizados, muitas vezes sem vontade, para continuar dando

lucro com o nascimento de novas criangas para a escravizagao.
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A vida da mulher negra nunca foi facil. Percebe-se que havia uma dupla explorag¢do no
periodo escravocrata: a exploragdo sexual e a bracal. E as que mais procriavam eram tidas

como valiosas, ndo para ter regalias, mas para continuacdo da exploracdo. Davis salienta que:

Os comportamentos dos donos de escravos para as mulheres escravas eram: quando
era rentavel explora-las como se fossem homens, sendo observadas, com efeito, sem
distincdo de género, mas quando elas podiam ser exploradas, castigadas e reprimidas
em formas ajustadas apenas as mulheres, elas eram fechadas dentro do seu papel
exclusivo de mulheres (DAVIS, 2013, p. 11).

Entdo, os fatores historicos contribuem para a sociedade machista e de violagdo do corpo
feminino que temos atualmente. E quando mencionamos isso, ndo é procurando um culpado
para as atuais atitudes masculinas e sim para compreensdo dos fatos que nos rodeiam e a
possibilidade de criacdo de uma nova historia.

As mulheres brancas também tinham pouca autonomia no periodo da colonizacao
brasileira. Enquanto as indigenas e negras eram tidas como mulheres sensuais e de acesso facil
para o prazer, as colonas eram as responsaveis por preservar 0S costumes europeus. Assim,
sobre as mulheres brancas de maior poder aquisitivo incidiam normas de comportamento,
conforme um modelo cristdo de mée e de esposa, em que a santificacdo de seu papel exigia
submissdo ao pai ou marido.

Nesse periodo, a igreja Catolica exercia grande poder sobre comportamento e
sexualidade feminina, e a justificagdo para isso era que o “homem era superior, portanto cabia
a ele exercer a autoridade” (ARAUJO, 2017. 46). E esse pensamento era defendido a partir do
escrito por Séo Paulo, na Epistola aos Efésios, quanto a submissao da mulher. “As mulheres
estejam submissas aos seus maridos como ao Senhor, porque o homem € a cabeca da mulher,
como cristo é a cabeca da igreja... Como a igreja esta sujeita a Cristo, estejam as mulheres em
tudo sujeitas ao marido” (SAO PAULO apud ARAUJO,2017, p.46). E como se o homem
fosse a representacdo de Cristo dentro do lar.

Araujo (2017) ainda diz que, nesse periodo, as mulheres eram severamente condenadas
pelo erro de Eva, primeira mulher, vista como responsavel pelo pecado de Addo, que tirou a
possibilidade do gozo no paraiso eterno. Observa- se que a mulher era sempre vista como um
ser inferior ao homem, podendo leva-lo ao pecado. Elas eram as que mais sofriam com a
poligamia, ja que seus maridos tinham casos com indias e negras, entretanto, era-lhes exigida
virgindade, sutileza, submisséo a moral masculina e castidade.

Freyre (1995) afirma que se construiu a imagem das mulheres brancas bem vestidas e

felizes no periodo colonial, no entanto, a realidade era cruel. Idealizadas para cuidar da casa e
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dos filhos, ndo tinham alimentacdo de qualidade e quase sempre cuidavam de filhos que os
maridos tiveram em relagdes extraconjugais. Nao tinham acesso a educacéo e nem participavam
da vida econdmica e social da colonia.

Por mais que as mulheres tenham adquirido igualdade constitucionalmente, na préatica
vive-se uma desigualdade de género, muitas ainda séo vitimas de diversos tipos de violéncia, 0
que é reflexo das praticas construidas no periodo da colonizacdo. Isso ndo significa que os
discursos sobre a violéncia surgiram em 1500, entretanto, no Brasil, consideramos que
passaram a ter sentidos com a chegada dos portugueses nestas terras. Na subsecao seguinte,
abordaremos as mais diferentes formas de exploracdo e violéncia sofridas pelas mulheres na

contemporaneidade.

4.2 VIOLENCIA CONTRA AS MULHERES EM SALVADOR: DA AGRESSAO VERBAL
A VIOLENCIA SEXUAL

A violéncia contra a mulher € um fendmeno histérico no Brasil. Diariamente, 0s
diversos meios de comunicacdo noticiam casos de violéncia contra mulheres, muitos ocorridos
dentro do ambiente familiar, mas néo raro sdo o0s casos de agressdes cometidas por pessoas

desconhecidas. Para Santos (2014), esse tipo de violéncia:

trata-se, na verdade, de um fendmeno multifacetado, de &mbito universal, e que se
manifesta de forma “democratica”, ja que atinge mulheres de todas as classes e castas,
diferentes grupos, cor, etnias e das mais diferentes idades, independente da sua
orientacdo sexual. Esse tipo de violéncia que se volta contra as mulheres, pelo simples
fato de serem “mulheres”, tem por base as ideologias e desigualdade de géneros,
configurando um fendmeno de ampla ocorréncia (SANTOS, 2014, p. 27).

Esse acontecimento tem atingido as mulheres de varias formas e visto, por muitos, como
algo natural devido a ideologia machista que permeia a sociedade. Muito se discute sobre 0s
termos utilizados para classificacdo dos tipos de violéncia. Conforme Saffioti (2014), tem-se
utilizado o termo violéncia contra mulheres como sinénimo de violéncia de género e muito se
confunde violéncia familiar e violéncia doméstica, porém cada categoria mencionada tem
caracteristicas especificas.

A violéncia de género € considerada a categoria mais geral, entretanto, para Saffioti
(2015), ndo se pode pensar esse conceito apenas como o que engloba os demais, pois ele tem
seus predicados. O género aqui é entendido como uma construcdo sociocultural. Para Bultler

(2017, p. 26), “[...]Jo género ¢é culturalmente construido: consequentemente, ndo ¢ nem o
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resultado causal do sexo nem tampouco tdo aparentemente fixo quanto o sexo. Assim, a unidade
do sujeito ja é potencialmente contestada pela distingdo que abre espaco ao género como
interpretagdo multipla do sexol...].”

Nesta perspectiva, a violéncia de género ndo abarca apenas a acdo do homem contra a
mulher, podendo acontecer por um homem contra outro, entre duas mulheres e até mesmo da
mulher contra 0 homem, porém, sem davidas, “o vetor mais amplamente difundido na violéncia
de género caminha no sentido do homem contra a mulher” (SAFFIOTI, 2015, p. 75). Dessa
forma, compreende-se que esta pode ser perpetrada por pessoas da familia, conhecidas e por
desconhecidas. Entdo, os assédios sexuais combatidos nas pecas publicitarias que acontecem
muito em periodos festivos se configuram como violéncia de género e, em muitos casos, Sdo
cometidos por pessoas desconhecidas.

Ja a violéncia familiar envolve membros de uma mesma familia extensa ou nuclear,
levando em consideracdo o parentesco sanguineo e as afinidades. Ela pode acontecer dentro
ou fora do domicilio, sendo mais frequente no primeiro caso. Qualquer membro da familia esta
suscetivel a ser vitima, porém pesquisas apontam que as principais vitimas sdo criancas e
mulheres. Entretanto, € importante ressaltar que esse trabalho se restringe a discutir e analisar
os discursos de prevencao a violéncia contra o género feminino presentes nas pecas publicitarias
selecionadas.

Muitos utilizam violéncia doméstica e violéncia familiar como sinénimos, porém a
primeira apresenta atributos que sobrepdem a familiar, pois “atinge pessoas que, nao
pertencendo a familia, vivem, parcial ou integralmente no domicilio do agressor” (SAFFIOTI,
2015, p. 76), a exemplo dos agregados e trabalhadores domésticos. Com o poder estabelecido,
o0 chefe, na maioria das vezes um homem, passa a ditar regras sobre os demais ocupantes do
ambiente, sendo que o processo de territorializacao deixa de ser apenas no dominio geografico
e passa para o simbdlico também (SAFFIOTI, 1997).

Por ser predominante no espaco domiciliar, ndo impede que um homem agrida
fisicamente ou verbalmente sua esposa fora do ambiente doméstico, assim também como uma
mulher pode, por exemplo, destruir roupas e sapatos do companheiro na tentativa de impedi-lo
de ir a uma festa. Os dois exemplos se caracterizam como violéncia doméstica e, conforme
Saffioti (2015), levanta o questionamento se a violéncia de género, em geral, a violéncia

familiar e a violéncia doméstica sdo reciprocas. E a mesma responde:

Mesmo admitindo-se que pudesse ser sempre assim, 0 que ndo € o caso, a mulher
levaria desvantagem. No plano da forca fisica, resguardadas as diferencas individuais,
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a derrota feminina é previsivel, 0 mesmo se passando no terreno sexual, em estreita
vinculagdo com o poder dos musculos (SAFFIOTI, 2015, p. 76).

Ou seja, mesmo se a maior parte das mulheres agredidas quisesse reagir com 0 mesmo
grau de violéncia ndo teria sucesso, j& que suas caracteristicas anatbmicas ndo permitem. 1sso
ndo significa que sofrem passivamente, mas sim que revidam de outras maneiras. A agressao
cometida por pai e mae também se configura violéncia doméstica e familiar, porém néo sera
debatida nesse trabalho.

Para uma mulher em situacdo de violéncia conseguir se desvincular do agressor sem
apoio externo € muito dificil, pois, na maioria dos casos, existe uma relacdo de dependéncia.
Muitas ndo trabalham fora de casa e se preocupam como manterdo os filhos sem o auxilio do
“homem da casa”. H& situacGes também em que a vitima ja se habituou com as agressdes, uma
vez que tem um historico de violéncia familiar, tendo presenciado, desde crianga, irma e mae
sofrerem violéncia fisica. Mas isso ndo significa dizer que a violéncia doméstica e a familiar
estejam presentes apenas nas familias de classe social baixa, porque pesquisas apontam que ela
“[...]ignora fronteiras de classes sociais, de grau de industrializacdo, de renda per capita, de
distintos tipos de cultura [...]” (SAFFIOTI, 2015, p. 88).

A violéncia de género, de modo geral, a familiar e a doméstica, apresenta-se de varias
formas, aqui serdo apresentadas as mais frequentes: violéncia fisica, violéncia psicoldgica,
violéncia sexual, violéncia patrimonial e violéncia moral. De acordo a Lei Maria da Penha
(2006), a violéncia fisica é entendida como qualquer acdo que agrida a integridade ou salde
corporal da mulher.

Ela é a mais denunciada nas delegacias especializadas. Peron (2016) analisou discursos
materializados em depoimentos de mulheres que sofreram agressdes fisicas e psicoldgicas de
seus companheiros durante anos. Segundo ela, foi possivel perceber que, a todo instante, as
vitimas ao mesmo tempo que falavam das agressdes, mencionavam a maternidade, pois muitas
aceitavam aquela condicéo pela preocupacédo com os filhos, ja que, além das agressdes fisicas,
viviam sob constantes ameagas.

Entdo, percebe-se que além da violéncia fisica, essas mulheres sofriam violéncia
psicolOgica, que se caracteriza por condutas que causam problemas emocionais e redugdo da
autoestima, além de acdes que prejudicam ou perturbam o pleno desenvolvimento ou visam a
degradar ou controlar agdes, comportamentos, crencas e decisdes da mulher, perante ameaca,
constrangimento, humilhacdo, manipulagédo, isolamento, vigilancia constante, perseguicéo,
chantagem e limitac&o do direito de ir e vir (MARIA DA PENHA, 2006).
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Muitas mulheres sofrem violéncia psicoldgica de seus companheiros, porém nao
denunciam ja que nem consideram tais agdes como violéncia. Esse tipo de violéncia é sofrido
pelas mulheres em casa, nas ruas e no trabalho, e tem causado muitos problemas emocionais.

Ainda conforme a Lei Maria da Penha (2006), a violéncia moral é compreendida como
qualquer conduta que configure caltnia, difamac&o ou injuria. Criar boatos contra uma mulher
pelo fato dela néo ter aceitado um relacionamento amoroso se constitui uma violéncia moral
habitualmente praticada, mas que passa despercebida pela sociedade. O mesmo acontece se,
apos o termino de um relacionamento, o sujeito insatisfeito divulgar informacdes intimas do
corpo de sua ex-companheira. A subtracdo e bloqueio de bens, instrumentos de trabalhos,
documentos pessoais, recursos econdmicos de uma mulher pelo seu companheiro ou ex-
companheiro configuram um tipo de violéncia, conhecido como violéncia patrimonial.

Durante muitos anos, a exploracdo do corpo da mulher brasileira foi vista como algo
natural. Até porque a ideologia dominante durante o Brasil colénia era de que o corpo feminino
existia para servir ao homem, tanto que até hoje o é objetificado. N&o foi facil, mas, ap6s anos
de engajamento, 0 movimento feminista conseguiu que a exploracao sexual fosse oficialmente
considerada mais uma forma de violéncia contra a mulher. Na proxima subsecdo, abordaremos

sobre esta conquista. Conforme a Lei Maria da Penha (2006):

a violéncia sexual, entendida como qualquer conduta que a constranja a presenciar, a
manter ou a participar de relacdo sexual ndo desejada, mediante intimidacéo, ameagca,
coacdo ou uso da forca; que a induza a comercializar ou a utilizar, de qualquer modo,
a sua sexualidade, que a impeca de usar qualquer método contraceptivo ou que a force
ao matriménio, a gravidez, ao aborto ou a prostituicdo, mediante coagdo, chantagem,
suborno ou manipulacdo; ou que limite ou anule o exercicio de seus direitos sexuais
e reprodutivos (BRASIL, 2006, p. 18).

Essa agdo vitima ainda muitas mulheres de diferentes idades em todo o Brasil, no
ambiente familiar e fora, acarretando diversos problemas para as agredidas, pois podem
desenvolver disturbios de sexualidade, problema no aparelho reprodutivo e doencas
sexualmente transmissiveis, além de distarbios psicoldgicos, a exemplo da depressao, do
panico, de problemas psiquiatricos e de dependéncia a substancia psicoativa.

De modo geral, Saffioti explica que a violagéo sexual so é considerada violéncia quando
praticada por estranhos, sendo aceita com normalidade quando dentro do matrimdnio, pois,
sendo casada, a mulher se estabelece propriedade do homem, tendo de estar sexualmente
disponivel para seu companheiro. No entanto, muitas mulheres ja ndo aceitam essa violéncia
dentro do casamento, tentando mostrar ao companheiro que a relagao sexual é prazerosa quando

consentida por ambas as partes. Mas certa parte da populacdo masculina, com o pensamento
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legitimado de que exerce poder sobre a mulher, continua a lidar de forma violenta com a
situacdo, e passa a agredir a companheira fisicamente no intuito de impor o “poder” dado a ele.

Quando age dessa forma, o individuo pode estar interpelado em sujeito especialmente
pela ideologia patriarcal, reproduzindo o discurso de que a mulher dentro do casamento deve
estar disposta a satisfazer os desejos sexuais do companheiro. Entretanto, mesmo estando em
uma relacdo com essas caracteristicas, algumas mulheres ja reproduzem discursos atravessados
por uma formacéo discursiva feminista e, assim, ndo aceitam total dominacdo masculina.

Como explicito na Lei Maria da Penha (2006), a violéncia sexual ndo se resume ao
estupro, embora esse seja 0 mais violento. Os toques intimos ndo desejados, comentérios ou
piadas de carater sexual que provocam desconforto ou constrangimento a mulher, caricias
indesejadas nos 6rgdos sexuais e ser forcada a tocar no 6rgdo genital de alguém sdo algumas
acOes que também se configuram como violéncia sexual e que, na maioria das vezes, ocorrem
fora do &mbito familiar.

Em muitos casos, a mulher é tida como culpada pelo assédio sofrido porque “estava na
rua até tarde”, “estava bébada”, “vestia um vestido muito curto”, dentre outras frases machistas
que sdo ditas diariamente, ndo sé por homens, mas por mulheres que inconscientemente
reproduzem uma ideologia patriarcal. Como mencionado, sdo as formagdes discursivas que
determinam o posicionamento do sujeito no discurso. Entdo, quando em um discurso a mulher
é culpabilizada pela violéncia sofrida, o sujeito esté atravessado por uma formacéo discursiva
machista.

Ao refletir sobre o poder dos homens sobre as mulheres, Pierre Bourdieu (2018) ressalta
que a sociedade sempre foi dividida entre dois sexos, sendo que o homem tende a ocupar
posicdes privilegiadas.

A divisdo entre os sexos parece estar “na ordem das coisas”, como se diz por vezes
falar do que é normal, natural, a ponto de ser inevitavel: ela esta presente, a0 mesmo
tempo, em estado objetivado nas coisas (na casa, por exemplo, cujas partes sdo todas
“sexuadas”), em todo mundo social ¢ , em estado incorporado, nos corpos € nos
habitus dos agentes, funcionando como esquemas de percepcdo, de pensamento e de
acdo (BORDIEU, 2018, p. 21).

Essa organizagéo social em que o homem exerce o poder pelas “vias simbolicas da
comunicagdo e do conhecimento, ou mais precisamente do desconhecimento, do
reconhecimento ou, em ultima instancia, do sentimento” é denominado por Bourdieu (2018) de
violéncia simbdlica, que é tdo grave quanto as demais mencionadas neste trabalho. O autor
ainda ressalta que essa divisdo acontece de forma natural, tendo como exemplo, as cores mais

doces para representacao das mulheres, a divisao dos brinquedos conforme o sexo, a explicagéo
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gue menina ndo pode sentar de pernas abertas, que homem ndo brinca de boneca, e quando se

ensina somente as meninas os trabalhos domésticos. Ainda conforme Bourdieu:

A primazia universalmente concedida aos homens se afirma na objetividade de
estruturas sociais e de atividades produtivas e reprodutivas, baseadas em uma diviséo
sexual do trabalho de producéo e de reproducéo biolégica e social, que confere aos
homens a melhor parte, bem como os esquemas imanentes a todos os habitus:
moldados por tais condic8es, portanto, obviamente concordes, eles funcionam como
matrizes das percepcBes, dos pensamentos e das acdes de todos os membros da
sociedade, como transcendentais histdricos que, sendo universalmente partilhados,
impdem-se a cada agente como transcendentes (BORDIEU, 2018, p. 54).

Ou seja, a divisdo social estabelecida coloca 0 homem em um grau de superioridade,
entretanto, ele ainda afirma que apontar o “simbodlico” nos estudos sobre a violéncia contra as
mulheres ndo tem o objetivo de minimizar a violéncia fisica e nem tentar fazer com que 0s
homens agressores sejam perdoados, mas de mostrar que a raiz do problema é mais profunda
que imaginamos, e as institui¢ces sociais como a escola, familia e igreja, que tém um papel
essencial na propagacdo de ideologias, sdo as principais reprodutoras da violéncia simbolica.

Saffioti também acredita que a violéncia acontece baseada na desigualdade de poder
entre os individuos de diferentes sexos. E nessa visdo, a mulher surge aceitando a violéncia em

sua categoria social de subordinacdo. Mas para Saffioti:

Né&o se estd, de forma alguma, afirmando que as mulheres sdo santas. Ao contrario,
elas participam da relagdo de violéncia, chegando mesmo a desencadea-la. Nem por
isto, porém, a mulher dettm o mesmo poder que 0 homem, ndo podendo, por
conseguinte, consentir com seus desmandos ou com ele acumpliciar-se. Trata-se de
uma correlacdo de forgas, que muito raramente beneficia a mulher. Socialmente
falando, o saldo negativo da violéncia de género é tremendamente mais negativo para
a mulher que para o0 homem. (SAFFIOTI, 1994, p. 446).

A violéncia ndo acontece porque as mulheres aceitam as agressoes, mas pelo fato de a
diferenca de poder entre 0s sexos conduzir as relacdes na sociedade. Diante disso, 0 machismo
e a familia patriarcal sdo os principais desencadeadores da violéncia contra as mulheres nesta
perspectiva tedrica.

A cidade de Salvador-BA, primeira capital do Brasil, possui uma populacdo de
2.675.656 pessoas, conforme o Gltimo censo do IBGE, realizado em 2010%. 53, 32% da
populacéo soteropolitana é feminina, enquanto os homens correspondem a 46,68% sendo que

mais de 78,78% dessas mulheres se autodeclaram negras. A cidade é conhecida

10 dltimo censo populacional realizado pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica- IBGE foi em 2010,
conforme explicitado no site oficial do 6rgao.
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internacionalmente pelas belas praias, riqueza cultural afro-brasileira e as tradicionais festas de
Carnaval.

Ainda de acordo com o IBGE, com os dados do Censo 2010, em Salvador, cerca de
46,17% das familias sdo chefiadas por mulheres, superando a média nacional (38,71%) e a
estadual (39,87%). Na educacéo, as mulheres representam maioria (53,75%) ao considerar as
pessoas com 10 anos ou mais de idade alfabetizadas. Entretanto, a taxa de alfabetizacdo das
mulheres (95,82%) ¢ inferior a taxa masculina (96,43%). Algo preocupante também é a situacao
econdmica das mulheres soteropolitanas, pois, conforme dados do IBGE, elas sdo minoria entre
0s empregados e, ainda, seus salarios sdo relativamente menores que os dos homens.

De acordo com o Plano Municipal de Politicas para as Mulheres, ao tratar de
rendimento, na Regido Metropolitana de Salvador (RMS), o salario médio do sexo feminino é
de R$ 886,00 enquanto que o do masculino foi de R$1.191,00. O rendimento médio por hora
obtido pelas mulheres correspondeu a 83,4% ao dos homens, sendo a maior diferenca na
indUstria com 67,6% e a menor em servigos com 82,8%. O rendimento médio das mulheres
assalariadas correspondeu a 88,4% do rendimento dos homens; entre autbnomos 61,0% e entre
0s empregadores, 78,9%.

A situacdo de desigualdade entre homens e mulheres também acontece no cenario
politico. Ao considerar as eleicGes de 2016, segundo o Tribunal Regional Eleitoral da Bahia,
do total de 43 vereadores eleitos, apenas 8 sdo mulheres, entretanto a situagéo ja foi pior, pois
a representacao feminina subiu de 11% para 18,6% ao comparar com o pleito eleitoral de 2012.
No entanto, a desigualdade salarial, na politica e na educacéo, ainda ndo € o maior problema,
pois elas convivem com a violéncia de género.

A cada 56 minutos, uma mulher € vitima de violéncia em Salvador. Uma pesquisa
realizada pela Universidade do Ceara e o Instituto Maria da Penha, em 2017, apontou que
Salvador é a capital do Nordeste com maior nimero de mulheres vitimas de violéncia fisica. O
grafico a seguir construido pelo Correio da Bahia a partir de informac6es da delegacia Especial
de Atendimento a Mulher de Salvador mostra as principais ocorréncias registradas de violéncia

contra as mulheres acima de 18 anos, realizadas em Salvador em 2015 e 2016.
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REGISTROS DE OCORRENCIAS POLICIAIS EM e
SALVADOR COM MULHERES ACIMA DE 18 ANOS
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A partir das informac6es do grafico, percebe-se que os registros de homicidio doloso,
ameaca e estupro foram maiores em 2015 quando comparados ao ano de 2016, entretanto o
namero de mulheres que procuraram a delegacia por lesdo corporal dolosa em 2016 foi maior
que em 2015.

O problema néo foi amenizado nos anos seguintes. De acordo a Secretaria de Seguranca
Publica da Bahia, em 2017, o numero de feminicidios foi bem maior em relacdo a 2018,
entretanto, quando comparado a quantidade de registros em toda a Bahia, a cidade de Salvador
teve um indice maior que a média estadual.

Esses sdo os dados oficiais, porém sabemos que o numero de mulheres vitimas de
diferentes tipos de violéncia de género é bem maior em Salvador-BA. Muitas ndo denunciam
por medo de sofrerem retaliacbes maiores de seus companheiros apos registro da ocorréncia, e
outras ja naturalizaram aquelas situacGes de violéncia.

Além dos tipos de violéncia frequentemente denunciados nas delegacias de apoio as
mulheres, a violéncia sexual fora do ambiente familiar ainda é um problema a ser combatido
em Salvador-BA, ja que por muito tempo foi banalizada e, muitas vezes, até consentida em
nome do desenvolvimento turistico da cidade. Influenciadas pela ideia de casar com um
“gringo” e sair da situacdo de miserabilidade, muitas soteropolitanas tém sido vitimas de
exploracdo sexual.

O turismo sexual no mundo iniciou durante a segunda guerra mundial, entretanto,

conforme Dias Filho (1998), apenas em 1970 que a relagdo com o turismo oficial ficou mais
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clara, sendo que os principais destinos eram as Filipinas, a Tailandia, a America Central e a
Alemanha. As agéncias legalizadas estavam em paises como o Japdo, a Alemanha, a Franca,
os Estados Unidos e a Itélia.

Nesse contexto, o Brasil vivia a ditadura militar e, dentre outras causas, abragou o
ufanismo, passando a usar os estereotipos que identificam o nosso territério como pais e povo,
ou seja, a ideia de que o Brasil é o pais do futebol, de belas mulatas e de lindas praias passou a
ser divulgada internacionalmente. A partir dai, ainda conforme Dias Filho (2004), em 1980, o
Brasil estava consolidado dentro das rotas de turismo sexual. O Rio de Janeiro-RJ e algumas
cidades do Nordeste, em especial Salvador-BA, eram e ainda séo as mais procuradas pelos
turistas.

O fato da cidade de Salvador ter mais de 70% das mulheres negras contribuiu para que a
cidade se tornasse rota para este tipo de turismo, tendo em vista que o esteredtipo do
sensualismo da mulata foi e é bastante explorado em campanhas publicitérias, inclusive de
entidades governamentais. Propositalmente ou ndo, as campanhas publicitarias contribuiram
para o interesse internacional nas mulheres soteropolitanas.

Os discursos construidos no periodo da colonizacdo sobre a beleza e sensualidade da
mulher negra foram retomados em anuncios internacionais da Empresa Bahia de Turismo-
Bahiatursa na década de 80, sob o titulo “La Terre du Bonheur” (A Terra da Felicidade)” foi
construido um catélogo exibindo a miscigenacdo dos baianos, como atracdo turistica. Foram
usadas frases como: “Le charme et le beauté ont des racines africaines et européennes” (O
charme e a beleza dos habitantes vém das raizes africanas e europeias) e “L’allégresse et le
charme de la muldtresse, toute la tendresse deBahia” (Na alegria e no charme da mulata, toda
a meiguice da Bahia), sequido da imagem de uma mulher mestica em uma pose sensual. Esse
fato é lembrado pelo pesquisador Dias Filho (2004).

O referido pesquisador ndo acredita que a intencdo do Governo foi reforcar o
esteredtipo, entretanto, a divulgacdo contribuiu para o crescimento de turistas interessados em
vir a Bahia para envolvimento com as belas mulheres anunciadas. Ele compreende que “a
contribuicdo da propaganda oficial e privada — que ndo foi fiscalizada — teve um papel
fundamental para que o Brasil entrasse definitivamente nesse Circuito que movimenta milhares
de dolares anuais vendendo mulheres, sexo e eventualmente drogas” (DIAS FILHO, 2004, p.
05). Dessa forma, deu-se a consolidagdo do turismo sexual em Salvador-BA e a imagem de
mulher sensual e sem pudores para a sexualidade ja existir desde o periodo colonial, foi apenas
ressignificado a partir das divulgagdes publicitarias. Ndo s6 as propagandas institucionais

apelavam e apelam para a “beleza da mulata” com intuito comercial.
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A capital baiana possui a atividade turistica como principal fonte de renda para os
cofres pUblicos. Por isso, a imagem de “Terra da Alegria” congrega as belezas naturais
e culturais como objetos comerciais altamente exploraveis. Nesse cenario, a figura da
mulher negra, em diversas pecas publicitarias, torna-se um atrativo cultural utilizado
pela midia para simbolizar a cordialidade do povo baiano por meio da alegria,
disponibilidade e felicidade. (NUNES, et al., 2007, p. 334 e 325).

A mulher soteropolitana ainda é refém do esteredtipo construido no periodo colonial,
mesmo tendo importante representacdo na economia e provisdo do lar. Sua beleza é mais
explorada que seus aspectos intelectuais. Dessa forma, as mulheres aparecem seminuas em
algumas pecas publicitarias, acompanhadas de homens. “Da preguica e nudez desavergonhada
associada as indias, & sensualidade escrava negra, varias sdo as referéncias que contribuiram
para a criacdo da imagem da mulher brasileira enquanto um icone sexual, esta sempre marcada
submissdo” (Nunes, et al., 2007, p335).

Sabe-se que a linguagem publicitaria tem um grande poder persuasivo e a Salvador

midiatica tem se apropriado da publicidade para o desenvolvimento turistico.

A Salvador midiatica é feminina, festiva, acolhedora e funde-se numa identidade
homogeneizante da Bahia. A imagem da baiana negra que extrapola a sua condicao
de pobreza e preconceito e que ainda consegue ser alegre e afetuosa, apesar do seu
contexto social, é a grande constituidora da corporalidade soteropolitana. A
perversidade da condi¢do social da mulher soteropolitana negra é ocultada e acrescida
de glamour, que transforma a imagem midiatizada da mulher baiana em um icone
identitario para o consumo cultural (NUNES, et al., 2007, p. 334).

Dessa forma, a mulher é apresentada como atrativo turistico, reforcando a ideia de que
a mulher baiana é disponivel sexualmente. Tais posicionamentos sdo retomados em
consequéncia da formacdo discursiva machista ainda presente na sociedade brasileira e que
possibilita, a partir da memdria discursiva, retomar discursos do periodo da colonizacdo a
respeito da objetificacdo da mulher negra.

Essas construcBes simbolicas retomadas nos discursos publicitarios contribuem para
que as mulheres sofram assédio sexual por homens brasileiros e principalmente por turistas que,
a partir dos estereétipos existentes, chegam a Salvador-BA, tratando as mulheres como
mercadorias. E campanhas publicitarias organizadas pela prefeitura de Salvador-BA buscam
desconstruir os discursos que tém contribuido para o aumento violéncia sexual na cidade.

Essa erotiza¢do da mulher negra, também conhecida como mulata, € bastante explorada
nas obras literarias do regionalismo. Em Gabriela, Cravo e Canela, de Jorge Amado, por

exemplo, a linda mulata citada no titulo é “fogosa”, “sensual”, “exotica” e faz os homens
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perderem a sensatez. Através da personagem Gabriela, o0 romancista apresenta o
comportamento da mulher que ndo tem interesse em casamento, pois seu interesse é manter
relacdo sexual com varios parceiros sem ter um compromisso amoroso.

O comportamento apresentado no romance nos remete ao periodo de submissdo e
exploracdo sexual que as escravizadas sofreram. O discurso retorna ressignificado, porque
naquele periodo, algumas mulheres negras eram obrigadas a envolver-se com varios homens,
ja na obra literaria, aparece sendo uma opcdo da mesma, entretanto, isso ndo € visto pela
sociedade como um simbolo de independéncia feminina, pois é reproduzido o sentido de que a
personagem leva os homens ao pecado.

Por Salvador-BA ser a cidade com maior nimero de afro-brasileiros do pais, as
mulheres soteropolitanas sofrem constantemente com essas construcdes estereotipadas,
todavia, muitas utilizam essa condicdo em busca de uma vida melhor com os chamados
“gringos” que procuram em Salvador-BA a alegria das “baianas”.

Na subsec¢do seguinte, abordaremos as politicas publicas desenvolvidas no pais para

prevencdo a violéncia contra as mulheres.

4.3 POLITICAS PUBLICAS DE PREVENCAO A VIOLENCIA CONTRA MULHERES

De acordo com a Constituicdo Federal de 1988, é dever do Estado a garantia da
igualdade de direitos sociais e bem-estar a todos os cidaddos, independentemente de raca, de
cor, de idade ou de sexo, entretanto, é notavel que a garantia do direito na legislacdo ndo garante
a mudanca no meio social.

Perante as leis brasileiras, nem sempre as mulheres foram dotadas de direitos.
Historicamente, a mulher foi vista como a responsavel pelos afazeres domésticos, a que deve
cuidar da educagdo dos filhos e satisfazer os desejos sexuais dos homens; a mulher era
abominada se se permitisse ter prazer no sexo.

Os papeis da mulher brasileira giravam em torno da familia, submisséo e sexualidade.
Na constituicdo de 1891, por exemplo, a mulher nem foi citada. No art. 70, estava escrito que
eram eleitores os cidadaos maiores de 21 anos, que se alistassem na forma da lei. A referida
Constituicdo colocava que ndo poderia alistar-se eleitores, entre outros: os mendigos e os
analfabetos. “A mulher ndo foi citada porque simplesmente ndo existia na cabeca dos

constituintes como um individuo dotado de direitos” (PINTO, 2003, p. 16).
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Apesar de ter o direito de cidadd negado na primeira Constituicdo, as mulheres
continuaram na luta por igualdade e o direito ao voto foi conquistado em 1932. Essa foi a maior
conquista das mulheres no periodo. Na constituicdo de 1988, adquiriram direitos iguais dos
homens. “Homens ¢ mulheres sdo iguais em direitos ¢ obrigagdes, nos termos desta
Constitui¢ao” (BRASIL, 1988).

Todavia, nem sempre a legalizacdo de direitos garante a efetiva mudanga da realidade
e, para que isso aconteca, ¢ necessaria a implantacao de politicas publicas para a elaboracao de
estratégias a fim da efetivagdo dos direitos garantidos por Lei. Em consonadncia com o
pensamento de Eduardo Appio (2006), entende-se por politicas publicas os instrumentos de
implementagcdo de agdes fundamentadas na politica estatal com o objetivo de garantir a
igualdade de oportunidades aos cidadaos, possibilitando condi¢des de sobrevivéncia digna.

A implantacdo de politicas publicas para o enfrentamento de todo tipo de violéncia
contra as mulheres e a busca pela igualdade de direitos constituem as principais lutas do
movimento feminista. A pressdo perante o Estado foi iniciada pelas feministas no periodo da
Ditatura Militar quando se lutava por democracia e cidadania, tendo como tema escolhido a
dendncia da violéncia contra as mulheres. Reconhecer a existéncia do problema e que é algo
inadmissivel foi muito importante para 0 movimento feminista. “Foi um grande acerto ter
colocado a violéncia contra a mulher na agenda: das politicas publicas, da legislacdo, da
producdo académica, do desenvolvimento de servigos especificos para aten¢do a essa violéncia,
da midia, dos direitos humanos da salde, etc”” (DINIZ, 2006, p. 16).

Por ser um tipo de violéncia que se apresentava, na maioria das vezes, na esfera
domeéstica, durante muito tempo ndo se configurou como um problema para intervencgdo do
poder publico. A questdo passou a ter notoriedade a partir da década de 70, através dos
movimentos feministas que comecgaram a exigir investigacdo e intervencédo publica ap6s varios
casos de mulheres vitimas de seus companheiros.

O movimento galgou com a | Conferéncia Mundial sobre a Mulher, realizada no México
em 1975, quando a ONU decretou o “Ano Internacional da Mulher”. Neste contexto, o Brasil
sentiu-se obrigado a intervir e, assim, foram criados Conselhos Estaduais da Condicédo
Feminina, o Conselho Estadual do Direito da Mulher, além de vérias instituicGes para apoiar as
mulheres vitimas de violéncia (GOMES et al, 2010).

Nesse mesmo periodo, a Organizacdo Mundial de Saude (OMS) e a Organizacao Pan-
Americana de Saude (OPS) reconheceram a violéncia contra o género feminino um problema
de saude publica, o que contribuiu para que as instancias estatais reconhecessem a violéncia

contra mulheres uma preocupacgdo publica. Visto como marco nas politicas publicas de apoio a
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mulher no Brasil, em 1980, foi criada, em Sao Paulo, a 1° Delegacia de Defesa da Mulher e um
abrigo para mulheres em situagdo de risco. Entretanto, somente em 2002, o Relatério Mundial
sobre violéncia e saude reconheceu a violéncia sexual e a conceituou, delineando as diversas

formas de apresentacéo.

[...] qualquer ato sexual, tentativa de obter um ato sexual, comentérios ou investidas
sexuais indesejadas, ou atos direcionados ao trafico sexual ou, de alguma forma,
voltados contra a sexualidade de uma pessoa usando a coagdo, praticados por qualquer
pessoa, independente de sua relagdo com a vitima, em qualquer cenario, inclusive em
casa e no trabalho, mas ndo limitado a ele (ONU, 2002, p.148).

O Ministério da Saude (MS), baseado na Lei 12.015, afirma que obrigar uma pessoa a
manter contato sexual fisico ou verbal, ou participar de outras relacfes sexuais com uso de forca
ou intimidagdo, chantagem, suborno, ameaca ou qualquer outra coisa que anule ou limite a
vontade do outro também se caracterizam como violéncia sexual. O fato de o agressor forcar a
vitima a alguns dos referidos atos com terceiros também é um ato de violéncia.

O Brasil participou de varios encontros internacionais de aprovacdo e reconhecimento
dos direitos das mulheres, a exemplo da Declaracdo Nacional dos Direitos Humanos (ONU,
1948), Declaragdo de Cairo (ONU, 1994) e a Convencgédo para Prevenir, Punir e Erradicar a
Violéncia contra Mulheres, conhecida Convencédo do Belém do Pard (OEA, 1994), que tiveram
como pauta o direito da mulher de viver uma vida sem violéncia. O Brasil tem seguido alguns
acordos internacionais e, para efetivacdo dos servicos, criado alguns planos e estratégias.

A partir dai a Secretaria Especial de Politicas Publicas para as Mulheres (SEPM) foi
criada em 2003 e se constituiu um marco na luta contra a violéncia de género contra a mulher.
Ainda no mesmo ano, elaborou-se o Plano Nacional de Politicas para as Mulheres, que
estabeleceu metas, diretrizes, direitos sexuais e reprodutivos, além do enfrentamento da
violéncia. A articulacdo entre a entdo Secretaria de Politicas para as mulheres e outros
ministérios do governo federal possibilitou que se tornasse visivel a desigualdade de género
existente e possibilitou a priorizacao de acdes para garantia dos direitos constitucionais, entre
eles o enfrentamento da violéncia sexual.

A segunda metade da década de 1990 foi marcada pela ampliacéo de servicos publicos
para atendimento as mulheres. Com o Ministério da Justica, foi possivel ampliar o nimero de
delegacias especializadas em atendimento a mulher e as secretarias de Salde aumentaram o
numero de atendimento especializado. No entanto, essa ampliagdo ndo foi o suficiente para
atender toda a populacdo, o atendimento se restringiu as mulheres das capitais e regides

metropolitanas. As mulheres do interior continuaram desassistidas ou sem o atendimento
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adequado. E para que as politicas publicas alcangassem um maior nimero de mulheres, em
2007, foi lancado pelo governo federal o Pacto Nacional de Enfrentamento a Violéncia contra

as Mulheres.

O pacto (Brasil, 2007a) ¢ um acordo firmado entre o governo federal e os estaduais
que preveé responsabilidades, repasses e execugdo financeira com a previsdo de acdes,
metas a serem alcancgadas, estratégias e formas de monitoramento e acompanhamento
para verificacdo de resultados (DESLANDES E LIMA, 2014, p. 794).

No pacto foi proposto o fortalecimento do servigo do SUS, profissionais especializados
para trabalhar com mulheres vitimas de violéncia, garantia de direitos sexuais e reprodutivos e
implementacédo do plano integrado de Enfrentamento da Feminizac&o da Aids, implantado em
2003, mas que teve resisténcia de ser colocado em pratica por questdes diversas. Nesse periodo,
a Secretaria ja tinha adquirido o status de Ministério, mas a dificuldade em implementar a
proposta nos estados permitiu perceber como é dificil desenvolver a¢bes que propdem mudar
comportamentos, atitudes e posturas historicas e, de certa forma, culturais.

Houve um avanco nas agdes desenvolvidas pelo Estado em apoio as mulheres, todavia
¢ inegdvel que algumas acdes ndo sdo executadas ou sdo apresentadas para a populacido de
forma precaria, em alguns casos por falta de recursos ou porque ainda impera a ideologia

patriarcal, conforme salienta Diniz:

muitos desses servicos séo tristemente limitados, [...] 0 cumprimento da legislagdo é
precério, [...] o judiciario mudou muito pouco. E verdade também que muitas vezes
as politicas propostas pelo feminismo, se mal compreendidas e mal executadas,
podem ndo apenas nao ajudar as mulheres a sair da situacdo de violéncia, como
reforcar o papel de submisséo (DINIZ, 2002, p. 27).

E importante lembrar que, em 1995, a Lei 9099/95 criou os juizados especiais criminais,
que tinham como objetivo “ampliar o acesso da populagdo a justica mediante a aplicagdo de
principios como a celeridade, a economia processual, a formalizacao da justica e a aplicacao de
penas alternativas as penas de restrigio & liberdade” (IZUMINO, 2002, p. 15). E de
responsabilidade desses juizados processar e julgar crimes considerados de “menor potencial
ofensivo™.

A lei ndo foi criada para punir crimes contra a mulher, mas acabou abarcando a maioria
dos casos registrados nas delegacias. Ao tratar a violéncia contra a mulher como um crime de
“menor potencial ofensivo”, a nova legislacdo suscitou criticas e diversas discussdes do
movimento feminista, pois consideraram que a Lei ndo contribuia para a punicao e prevencdo

a violéncia de género.
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Essa discussdo agugou ainda mais a luta por uma lei especifica para punir os homens
que cometessem violéncia contra mulheres, ja que as politicas publicas desenvolvidas até entdo
tinham o objetivo apenas de proporcionar assisténcia social e de saide para as mulheres vitimas
de violéncia, além do desenvolvimento de projetos para conscientizacdo da igualdade de
género. Somente em 2006, foi sancionada a Lei n°® 11.340, conhecida Lei Maria da Penha,
considerada uma grande conquista no que se refere a questao da violéncia domestica e familiar.
Vale salientar que a punicéo aos agressores ndo € o Unico objetivo da Maria da Penha.

Sardenberg (2010)) acredita que, com o sancionamento da Lei, “0 Brasil atendeu a uma
demanda importante dos movimentos de mulheres e feministas por uma legislagéo dirigida ao
combate a violéncia doméstica e familiar contra a mulher, em cumprimento a recomendagéo da
Comissao Interamericana de Direitos Humanos” (SANDENBERG, 2010, p. 10).

A Lei foi nomeada Maria da Penha em homenagem a Maria da Penha Maia Fernandes,
que recebeu um tiro do marido enquanto dormia. A violéncia resultou na perda dos movimentos
das pernas, deixando-a paraplégica. N&o satisfeito, dias ap6s o ocorrido, o marido de Maria da
Penha tentou contra sua vida novamente, dessa vez tentando eletrocuta-la enquanto tomava
banho. Diante disso, a vitima tomou a decisdo de denuncia-lo, porém o processo levou cerca
de 15 anos na justica brasileira, obrigando-a a procurar 6rgaos internacionais de protecéo aos
Direitos Humanos. Ap6s acionar 6rgaos internacionais, o agressor foi preso e a justica brasileira
acusada de ndo respeitar os acordos internacionais estabelecidos sobre os direitos das mulheres.

A Lei n°11.340 tem a funcdo de criar mecanismos a coibir e prevenir a violéncia
doméstica e familiar contra a mulher, facilitar a criacdo dos juizados de violéncia doméstica e
familiar, além de estabelecer medidas de protecdo e assisténcia as mulheres em situacdo de
violéncia doméstica e familiar, conforme dito no Artigo 1 da referida Lei. Além da assisténcia
e 0 desenvolvimento de trabalhos educativos, a Maria da Penha trata da punicdo ao agressor.

Segundo Oliveira:

a punicdo vem no sentido de reverter a situacdo criada pela aplicagdo da Lei n® 9.0095/95 aos
casos de violéncia doméstica, denunciada como discriminatoria e banalizadora da violéncia
baseada no género e ao considera-la crime de menor potencial ofensivo. Deste modo, definiu-
se a retomada do inquérito policial e a aplicacdo em flagrante delito, preventivamente ou
como decorrente de decisdo condenatdria; proibiu de penas alternativas e da lei n°® 9.099/95
a qualquer crime ou contravencdo que se configure como violéncia doméstica e familiar
contra a mulher (OLIVEIRA, 2012, p.15).

Para Izumino (2007), a nova legislacéo é fundamental para processo de reconhecimento
da violéncia contra as mulheres como um problema social e que deve ser combatido com

politicas publicas intersetoriais tendo a mulher no centro da discusséo.
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A partir dos programas e leis criados pelo Governo Federal, com muita dificuldade de
adequacdo, os estados e municipios comegaram a criar secretarias e superintendéncias que
possibilitassem a implementacdo das politicas. Inicialmente, o municipio de Salvador-BA

criou, em 2004, a superintendéncia de Politicas para as mulheres.

Com a finalidade de propor, acompanhar e desenvolver politicas municipais para a
promoc&o da equidade de género e elevacdo da cidadania das mulheres, sendo um dos
seus objetivos o planejamento, desenvolvimento e apoio aos projetos de carater
preventivo, educativo e de capacitagdo profissional, visando a combater as
discriminagdes e desigualdades” (SALVADOR, 2004).

Em 2016, em decorréncia de algumas mudancas administrativas, a superintendéncia
ganhou status de secretaria e passou a ser Secretaria de Politicas para as Mulheres, Infancia e
Juventude, com a finalidade de desenvolver e acompanhar politicas publicas, apoiar as aces
relacionadas a mulher e a juventude, bem como promover os direitos das criancas e
adolescentes, (SALVADOR, 2016). A pasta é dividida em duas diretorias, uma de Politicas
para as Mulheres e outra de Politicas para a Infancia e Juventude.

A Diretoria de Politicas para as Mulheres desenvolve atividades no intuito de ajudar as
mulheres soteropolitanas em situacdo de violéncia. Além das acGes em saude, palestras e oferta
de cursos para capacitacdo profissional, ha também um trabalho de conscientizacdo com
campanhas publicitarias.

A propaganda no ambito das politicas publicas é uma das alternativas na luta contra a
desigualdade entre homens e mulheres. Leva-se em consideracdo que a propaganda de
responsabilidade social é mais um meio que pode contribuir para tomada de consciéncia,
possibilitando um novo modo de ser, pensar e agir das pessoas perante a violéncia. Ela € tida
como mais uma ferramenta na luta de prevencao a violéncia contra mulheres, pois conforme
pesquisa divulgada em 2017, Salvador-BA € a cidade do Nordeste com maior nimero de
mulheres vitimas de violéncia fisica.

Para a pesquisadora Marcia Tavares, do Ndcleo de Conhecimento Interdisciplinares
sobre a Mulher (NEIM- UFBA), esse resultado é consequéncia da juncdo de fatores, como 0s
tracos patriarcais da cultura soteropolitana e o reflexo disso nas instituicbes que deveriam
proteger essas mulheres. A pesquisadora disse ainda que o sistema de protecéo as mulheres em
situacdo de violéncia é precario, contribuindo para a falta de puni¢do aos homens que agridem
suas companheiras e ex-companheiras. A pesquisa foi realizada pela Universidade Federal do
Ceara (UFC), pelo Institute for Advanced Study in Toulouse e o Instituto Maria da Penha.

Portanto, as politicas publicas desenvolvidas para a equidade de direitos entre homens

e mulheres s3o de extrema relevancia para erradicacao das diferencas sociais e de género, pois,
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durante muitos anos, a banalizacdo da violéncia contra as mulheres foi denunciada pelos

movimentos feministas e nada era feito.

4.4 A HISTORICIZACAO DO MOVIMENTO FEMINISTA

Sabe-se que ndo é possivel identificar a origem dos discursos, tendo em vista que ha
sempre algo ja-dito em outros espacos, por outras pessoas que significam. Contudo, o marco
dos estudos sobre o feminismo é o movimento de mulheres que tiveram lugar durante a
Revolucdo francesa. Palavra que até hoje soa como negativa dentro de algumas formacdes

discursivas, o feminismo, conforme Garcia:

pode ser definido como a tomada de consciéncia das mulheres como coletivo humano,
da opressdo, dominacéo e exploracéo de que foram e s&o objeto por parte do coletivo
de homens no seio do patriarcado sob diferentes fases histdricas, que as move em
busca da liberdade de seu sexo e todas as transformacBes da sociedade que s&o
necessarias para esse fim (GARCIA, 2015, p. 13).

Assim, essa tomada de consciéncia se legitimou na Europa quando ocorriam mudancas
no sistema econdmico e capitalista da Franca e da Inglaterra. O texto “Sobre a igualdade entre
os sexos”, de Poulin de La Barre, publicado em 1673, ¢é visto como a primeira obra feminista
que se preocupou em explicar o processo de desigualdade entre o0s sexos, trazendo uma critica
aos preconceitos e apontando a educacdo como solucéo para o fim da tal desigualdade. Para o
autor dessa obra, a educacdo é como um remédio no combate a desigualdade entre os sexos.

O movimento feminista surgiu em um periodo visto como de desenvolvimento
cientifico. Além disso, aconteciam também as revolucdes que derrubariam o Absolutismo e
instaurariam a democracia, e a Revolucao Industrial, que mudaria os meios de transformacéo.
Nesse contexto, também foi escrita por Thomas Jefferson a Declaracdo de Independéncia dos
Estados Unidos em 1776 e na Franca, em 1789, proclama-se a Declaracdo dos Direitos do
Homem e do Cidaddo. As mulheres perceberam que a Declaracdo garantia direitos
constitucionais de cidadao apenas para os homens

Garcia (2015) diz ter sido evidente a participacdo das mulheres na luta de direitos
durante a Revolugéo Francesa, tendo a participacdo ocorrida a partir de dois dominios distintos:
“o popular e de massa de mulheres que lutaram na frente da batalha e o intelectual, representado
geralmente pelas burguesas, que se manifestavam especialmente nas sessdes da Assembleia

Constituinte”, (GARCIA, 2015, p 41). Entretanto, quando Luis XVI convocou os Estados
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Gerais para redigir suas queixas e apresenta-las ao rei, as mulheres ndo foram convidadas. 1sso
as deixou indignadas, pois uma Revolugéo que buscava igualdade ndo procurou ouvir a opiniéo
de parte da populacéo por ser de mulheres.

A partir dessa exclusdo, através de escritos, chamados de caderno de queixas, ainda
segundo Garcia (2015), grupos femininos se empenharam na luta pelos direitos civis, politicos
e econdmicos das mulheres, apontando as injusticas sofridas e demonstrando consciéncia da
opressao, dominacdo e exploracdo a que foram submetidas por parte do coletivo de homens no
seio do patriarcado sob suas fases historicas. Além disso, elas expressaram ter conhecimento
do direito & educacéo, ao trabalho, direito matrimonial e ao voto. Essa rea¢do aconteceu quando
as mulheres perceberam que a revolucdo que defendia uma igualdade universal entrava em
contradicdo quando ndo as incluia nos direitos civis e politicos.

Entretanto, em uma sociedade regida pelo patriarcalismo, as reivindica¢es pontuadas
pelos grupos de mulheres no caderno de queixas ndo foram consideradas na Assembleia
Nacional que anunciou a Declaracdo dos Direitos do Homem e do Cidaddo; como conquistas
significativas, obtiveram apenas “a lei do divorcio, a admissao de testemunhar em processos
civis, a abolicdo do direito de maioridade, ou seja, do privilégio reservado aos filhos homens
na sucessao hereditaria” (GARCIA, 2015, p. 42).

Todavia, as mulheres ndo se deram por vencidas. Cientes dos seus direitos, apds queda
da Bastilha, enviaram um pedido a Assembleia Nacional propondo o fim dos privilégios
masculinos. A solicitacdo também ndo foi aceita, mas, elas persistiram. Assim , surgiu a
Declaracdo dos Direitos das Mulheres e das Cidadas, escrita em 1771, por Olympe de Gouves
e Reinvindicagdes dos Direitos das Mulheres, de Mary Wollstonecraft, de 1793, tidas como 0s
momentos mais importantes da consciéncia feminina do século XVIII, pois se buscou
conscientizar todas as mulheres dos direitos que lhes eram negados e que era necessario solicitar
uma reintegracao para que fossem cidadds de direito, efetivamente.

Nessa Declaracdo, Olympe Gouges defendia que “a mulher nascia livre e igual ao
homem e possuia 0os mesmos direitos inalienaveis: a liberdade, a propriedade e o direito a
resisténcia. As mulheres deveriam participar na formacdo das leis tanto direta quanto
indiretamente por meio da eleicdo de representantes” (GARCIA, 2015, p. 43). Com essa
afirmacéo, a autora denunciava que a Revolucdo lutava por igualdade, liberdade e fraternidade,
entretanto, havia Ihes negado essas conquistas, pois ndo admitia mulheres livres e com direitos
iguais aos homens.

Ja o livro a Reivindicacdo dos direitos da mulher, de Mary Wollsttonecraft, é tido como

a base do feminismo moderno. Nele ha uma defesa pela igualdade entre homens e mulheres,



63

participagdo feminina na politica e no parlamento. O ponto mais polémico de sua obra foi a
afirmacdo de que o casamento era como uma “prostituigdo legal”, em que as mulheres sdo
“escravas convenientes”, indicando que o inico modo de continuarem livres € ndo casando.

Ainda de acordo com Garcia (2015), os textos fundadores do feminismo passaram a
questionar que as relagbes de poder do homem sobre as mulheres sejam atribui¢des divinas,
acreditando ser uma construcdo social. Entretanto, os direitos solicitados pelas mulheres ndo
foram atendidos, elas nao foram reconhecidas com papeis além da funcdo de maes e esposas e
Olype Gouges foi Guilhotinada em 1793 “por haver esquecido as virtudes que convém a seu
sexo e por haver se intrometido em assuntos da republica”, (GARCIA,2015, p. 43).

Assim, as mulheres perderam direitos minimos, a exemplo, o fechamento do clube de
mulheres, a participacdo em qualquer atividade de tendéncia ideoldgica, sendo que 0 nédo
cumprimento levaria para a guilhotina ou o exilio. “A obediéncia, o respeito, a abnegacao e 0
sacrificio foram fixados como virtudes obrigatérias no Codigo Napoleonico”, conforme Garcia
(2015), sendo que tal Lei foi imitada por toda a Europa, ou seja, todas as mulheres europeias
ficaram impossibilitadas de lutar por igualdade de direitos em um periodo que se buscava a
igualdade. A Revolucdo Francesa é vista como espaco para o nascimento do feminismo, mas
também para sua grande rejeicdo e opressdo. Esse periodo vivido pelas mulheres ficou
conhecido como a primeira onda do movimento feminista.

Em um cenério de opressdo e desigualdade, as mulheres adentraram o século XIX,
porém ndo eram mais as mesmas, pois adquiriram experiéncia politica. Assim, em um novo
século, o feminismo ressurge sendo um movimento de esfera internacional, ocorrendo uma
ampliacdo de suas reivindicagdes, pois passou a lutar também pela liberdade de pensamento,
de associagéo, pela abolicdo da escravatura, da prostituicdo e pela paz. N&o era apenas o direito
politico que estava em jogo.

Dessa vez, 0 movimento se reiniciou na América. Nos Estados Unidos, as mulheres
passaram a se preocupar com a escraviddo dos negros. Paralelo a isso, as mulheres tinham um
certo espago no protestantismo, pois podiam falar publicamente nas congregacfes. 1sso
contribuiu para que nos Estados Unidos o numero de mulheres analfabetas fosse menor que em
toda a Europa. O conhecimento € libertador. As mulheres que tiveram oportunidade & educagéo
através do protestantismo nédo se limitaram a ficar dentro das igrejas pregando o evangelho e
fazendo oracdes, elas foram a busca de direitos.

Assim, surge dentro da classe média um grupo de mulheres que formou o centro do
feminismo norte-americano do século XIX. As mulheres passaram a estudar e ganhar espaco

dentro do pais. Entretanto, quatro delegadas foram impedidas de participar de um congresso
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antiescravista em Londres em 1840, simplesmente pelo fato de serem mulheres; elas sé
puderam assistir as sessdes por tras das cortinas. Esse fato € o marco do feminismo nos Estados
Unidos, pois ao retornarem ao seu pais, as mulheres resolveram focar suas atividades na
concretizacao de seus proprios direitos.

J& nos Estados Unidos, as delegadas organizaram uma convengao em que se discutiu e
se escreveu um texto sobre as condicGes sociais, civis e religiosas das mulheres, sendo que o
encontro teve repercussdo internacional, pois foi visto como o primeiro ato politico
eminentemente de mulheres. O documento escrito teve como modelo a Declaracdo de
Independéncia dos Estados Unidos e questionava o ndo direito ao voto, nem a candidatura, o
ndo poder ocupar cargos publicos e assistir a reunides politicas, além de criticas a proibicao de
abrir contas em bancos, de ter propriedades entre outros direitos que Ihes eram negados.

A partir dai, as mulheres nos Estados Unidos passaram a lutar de forma organizada pelos
seus direitos, buscando conseguir uma emenda constitucional que Ihe garantisse direito ao voto,
porém, assim como ocorreu com as francesas na Revolugdo Francesa, as sufragistas, como
conhecidas, foram traidas. Ao apresentar a emenda constitucional, o Partido Republicano
garantiu o direito ao voto apenas aos escravos libertos homens, deixando as mulheres de fora.
Com esse golpe, as sufragistas entenderam que aquela era uma luta apenas das mulheres e assim
passaram a lutar sozinhas. O direito ao voto e aos direitos educativos que eram seus principais
objetivos foram conquistados 80 anos apds o inicio da luta, isso significa dizer que varias
geracOes de militantes lutaram para tais objetivos serem alcancados.

O sufragismo foi um movimento que uniu mulheres de diferentes pensamentos e classes
sociais. “O sufragismo inventou manifestagdes, a interrupcao de oradores mediante perguntas
sistematicas, a greve de fome e muitas outras formas de protestol[...]. As sufragistas lutavam
pela igualdade em todos os terrenos apelando a auténtica universalizacdo dos valores
democréticos e liberais” (GARCIA, 2015, p. 58).

A sufragista Sojourner Truth é um exemplo das diversas vozes femininas que o
movimento uniu. Escrava liberta, foi a primeira negra que teve a oportunidade de assistir a
Primeira Convenc¢do Nacional dos Direitos das Mulheres, em 1850. No ano seguinte, fez um
discurso abordando os problemas enfrentados pelas mulheres negras, que sofrem pela excluséo
de género e raga. O discurso de militancia de Sojourner abriu caminho para 0 movimento de
mulheres negras.

Ap0s a conquista do direito ao voto, do mercado de trabalho e da educacgdo, muitos
pensaram que o movimento feminista havia acabado, entretanto, uma nova fase, identificada

como terceira onda, marcada pela reflexdo das mulheres sobre si mesmas, surgiu na Europa,
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tendo como marco o livro Segundo Sexo, de Simone de Beauvoir. No livro, a autora faz uma
reflexdo sobre o que € ser mulher. Conforme Garcia (2015), essa obra é um marco no século
XX, ndo simplesmente porque levanta o feminismo, mas por ser um estudo mais completo sobre

a condicdo feminina. Garcia ainda diz que:
A autora exp0e a teoria de que a mulher historicamente tem sido considerada a outra
em relagcdo ao homem sem que esse fato suponha reciprocidade, como ocorre no resto

dos casos[...]. A autora utiliza a categoria de outra para descrever qual é a posicao da
mulher em um mundo masculino em que 0s homens sdo os detentores do poder e 0s

criadores da cultura (GARCIA, 2015, p. 81).

O Segundo Sexo passou a ser o livro mais lido pela nova geracdo de feministas e seus
dois volumes foram traduzidos em 16 idiomas, sendo inicialmente ovacionado pelas feministas
dos Estados Unidos. A partir dai surgiram varios movimentos em defesa dos direitos da mulher,
ndo apenas 0s civis, politicos e econdmicos, mas direito sobre sua propria vida.

O Feminismo radical, por exemplo, surgiu na década de 60 nos Estados Unidos em um
momento em que as mulheres ndo eram escutadas, sendo a opresséo analisada apenas pelo
ponto de vista de classe. As questdes que afetavam as mulheres, como sexualidade, diviséo de
trabalho e opressdo ndo eram discutidas. Pensar a sexualidade feminina é um dos pontos que
diferencia a terceira onda das anteriores, pois, como ja dito, la estavam mais preocupadas com
as garantias dos direitos civis. No feminismo radical, as mulheres se tornaram ativistas. Ainda
de acordo com Garcia,

ocorreram manifestaces e marchas de mulheres, grandes atos de protestos e
sabotagem [...] de comités de especialistas sobre o aborto formado por 14 homens e

uma freira, as radicais conseguiram que a voz do feminismo entrasse em todos e cada
um dos lares estadunidenses (GARCIA, 2015, p. 88).

Com essas manifestacGes, os movimentos radicais queriam romper com o modelo
tradicional de feminilidade e reivindicar o respeito a diversidade das mulheres e de seus corpos.
Dessa forma, o radicalismo surgido nos Estados Unidos, de repente, espalhou-se por todo o
mundo. As mulheres passaram a lutar abertamente por direitos sexuais e reprodutivos. Elas
desenvolveram trabalhos em salde e ginecologia ndo patriarcais, incentivando as mulheres a
conhecer o proprio corpo, além disso, fundaram creches, centros de apoio a mulheres
espancadas e centros de defesa pessoal, dentre outras atividades realizadas. E, com o passar
dos anos, o feminismo floresceu em varias partes do mundo a partir da necessidade de cada

lugar.
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Desde a primeira onda, as conquistas femininas ocorrem gradativamente, entretanto se
sabe gque, embora tenham al¢ado voos altos ao longo dos anos, a violéncia contra as mulheres
ainda é um dos maiores problemas enfrentados pelo género na atualidade e que deveria ser um
problema a ser questionado e discutido por todos. Assim, a luta atual tem sido pelo
reconhecimento de pertencimento do seu proprio corpo, pois em uma sociedade regida pelo
sistema patriarcal, ainda existe certa resisténcia em reconhecer a mulher como livre, dona de
seu proprio corpo e de suas escolhas.

Entdo, o que se percebe nos discursos de respeito as mulheres materializados nas
campanhas publicitarias em analise nessa pesquisa é muito dos ja-ditos ao longo da construgéo
e legitimagdo do movimento feminista no mundo, pois, conforme (Orlandi 2005), os sentidos
ndo sdo construidos isoladamente, pois a memdria disponibiliza dizeres que afetam a maneira
gue o sujeito se significa em sua situacdo dada. Entdo, ao percorrer um pouco sobre como
iniciou a luta das mulheres para legitimacdo de direitos, muito se compreende a respeito dos
atuais ditos pelos movimentos feministas.

Ja aqui, ao estudar a situacdo politica, econémica e social das mulheres, percebe-se que
€ necessario reconstituir a historia do Brasil, conforme Teles (2017), pois muito se omite sobre
o assunto. “Ha t3o grande auséncia de registros e informagdes sobre a mulher e sua condigédo
que muitas afirmam ser o movimento de mulheres algo novo no Brasil” (TELES, 2017, p. 23).
A maioria dos historiadores coloca que o feminismo fincou no Brasil a partir do século XX
guando as mulheres comecaram a lutar pelo direito ao voto, sendo revitalizado ap6s a Ditadura
Militar, mas ndo é bem assim.

H& poucos registros sobre o protagonismo das mulheres na luta pela reforma agraria,
pelo direito a moradia, incorporacdo dos direitos das domésticas e trabalhadoras rurais a
legislacdo trabalhista, pois 0s documentos oficiais se interessavam apenas em mostrar o homem
branco como her6i, mas elas estavam 4. Ainda conforme Teles (2017), existem poucas
informacdes sobre a luta das mulheres, por exemplo, no periodo da colonizacéo, ja que, em sua
maioria, eram negras, indias e brancas prostitutas.

O que os historiadores dédo a entender é que as mulheres aceitavam a condi¢do imposta
sem nenhum questionamento, sem luta e sem reinvindicagdo. A situacdo das mulheres na
colonizacao ndo era facil, talvez ndo tenha sido possivel a organizagdo de movimentos, todavia,
muitas mulheres se rebelaram contra o sistema e pouco se fala sobre esses momentos, s6 vindo
a existir um material mais expressivo quando as proprias mulheres comegaram a escrever.

Entdo, podemos dizer que o ativismo das mulheres no Brasil comecou no periodo da

colonizacdo, porém a Historia tratou de apagar. A titulo de exemplo, o0 Quilombo dos Palmares
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teve como uma das fundadoras a negra Alqualtune, filha do rei do Congo na Africa. Ela viveu
em Pernambuco até que fugiu para Palmares. Zumbi era seu neto. Vé-se que existiu uma mulher
a frente da formacéo do maior quilombo da histdria do Brasil, mas isso é pouco divulgado pelos
documentos oficiais, pois de acordo Teles (2017), ndo € interessante mostrar a mulher em um
papel que ndo seja de subserviéncia.

Teles (2017) relata também que, ainda no periodo colonial, muitas mulheres passaram
a ndo aceitar apenas o papel de dona de casa, esposa e mée; algumas comecaram a reivindicar
o direito a educacdo, pois o numero de escolas para meninas era inferior ao nimero para
meninos, sendo que o ingresso da primeira mulher ao curso superior no Brasil se deu somente
em 1881, tendo se formado apenas 1887, em medicina, Rita Lobato Velho Lopes.

No periodo do Brasil Republica, as mulheres foram em busca de direitos trabalhistas e
direito de votar e ser votada. Elas foram as ruas, fizeram greves e algumas categorias tiveram
vitdrias. Quando o Brasil viveu a Ditadura Militar, segundo Teles (2017), as mulheres foram as
primeiras a entrar em cena. “Algumas sairam a procura de parentes presos ou desaparecidos
politicos, filhos, irmdos ou maridos, companheiros ou namorados. Outras tantas participaram
de organizacdes clandestinas, dispostas a lutar ombro a ombro pela libertagdo do pais” (TELES,
2017, p. 63). Em nenhum momento da historia do Brasil, tivemos mulheres totalmente passivas,
mas isso foi silenciado nos registros oficiais.

Como mencionado, a ONU considerar 1975 como o Ano Internacional da Mulher foi um
marco para o0 avanco dos movimentos feministas no Brasil, pois € a partir dai que o pensamento
feminista de exigir igualdade de direitos e questionar a submissdo da mulher passa a ter
significado para a opinido publica, ou seja, as reivindicacBes das mulheres comecam a ser
notadas. E foi a partir de 1980 que 0 movimento feminista colocou na pauta de suas discussdes

a questdo da violéncia contra o género feminino.
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5 METODOLOGIA E ANALISE DO CORPUS

O corpus deste trabalho é composto por pecas publicitérias realizadas pela Secretaria
de Politicas Publicas para as Mulheres, Infancia e Juventude-SPMJ da Prefeitura de Salvador-
BA, e para alcancar os objetivos propostos, foi desenvolvida uma pesquisa do tipo qualitativa.
A SPMJ é uma pasta recente, criada atraves da Lei n® 9186, de 29 de dezembro de 2016, e visa
a desenvolver e aacompanhar agdes de apoio as mulheres, as criancas e aos adolescentes, assim
como um trabalho de prevencéo.

Inicialmente, estabeleceu-se que seriam analisadas as propagandas do ano de 2017,
tendo em vista que a pasta foi criada no final do ano de 2016. Foram identificadas 16 pecas
expostas em redes sociais, cartazes e busdoor. O nimero néo é tao elevado, todavia para que a
analise fosse realizada de forma mais aprofundada, foi necessaria uma nova filtragem. Assim,
optou-se por trabalhar apenas com as divulgadas em datas comemorativas ou festivas, porém
percebeu-se que a maioria das campanhas € realizada em datas especiais. A partir disso, decidiu-
se selecionar apenas as realizadas no Dia da Mulher, Carnaval e festejos juninos.

Conforme Orlandi (2005), decidir o que faz parte do corpus ja é decidir sobre as
propriedades discursivas. Entdo, ao selecionar essas trés campanhas para analise, pensou-se
nos possiveis discursos que podem estar materializados, tendo em vista que o 8 de marco, Dia
da Mulher, € uma data historica para 0 movimento feminista, pois representa o inicio das
conquistas politicas e sociais das mulheres.

Ja as publicadas nos festejos juninos e Carnaval foram selecionadas também por causa
das condic¢des de producdo. Percebeu-se que as pecas buscam o combate a violéncia sexual em
dois periodos que a cidade de Salvador recebe turistas de todo o Brasil e de diversas partes do
mundo, sendo que muitos optam por esse destino turistico por causa dos esteredtipos sobre as
mulheres baianas que ainda sdo propagados. Diante disso, 0 corpus é composto de 8 pecas,
sendo 3 divulgadas no Carnaval, 3 no Dia da Mulher e 2 nos festejos juninos. Buscou-se
analisar as pecas separadamente, identificando as formacdes discursivas e as posi¢cdes-sujeito

presentes, para depois ser feita uma reflexdo sobre os dados encontrados.



69

5.1 ANALISE DA CAMPANHA PUBLICITARIA DIVULGADA NO MES DA MULHER

Mesmo sendo pecas que tratam da mesma tematica, os discursos materializados podem
estar atrelados a diferentes formacgOes discursivas, por conta disso, elas serdo analisadas
individualmente para depois ser feito um cotejo dos discursos observados. Assim, na primeira
parte desta subsecdo, serdo analisadas as pecas produzidas pela prefeitura de Salvador-BA,
através da SPMJ, para o Dia Internacional da Mulher de 2017. A data é comemorada
anualmente no dia 8 de marco em celebracdo as muitas conquistas politicas, sociais e
econémicas das mulheres ao longo dos anos, mas, além do caréater festivo, a data € vista como
mais um dia de luta e conscientizacdo para evitar as desigualdades de género.

H& controvérsias sobre a origem desta data. Alguns movimentos feministas associam
seu surgimento a greve das mulheres que trabalhavam em Nova York na Triangle Shirtwaist
Company e, consequentemente, ao incéndio que ocorreu em 1911 em que mais de 100 pessoas
morreram, entretanto, a data foi definitivamente instituida pela ONU somente no ano de 1977,
em homenagem a luta e as conquistas das mulheres. A escolha do dia 8 de marco pela
Organizacao, por sua vez, esté relacionada com a greve das operarias russas de 1917.

Atualmente, no Brasil, a data é usada para comemoragao das conquistas do movimento,
porém o 8 de marco ainda € mais um dia de luta, conscientizacdo e combate a desigualdade de
género ainda tdo presente na sociedade brasileira. Diante disso, no més da mulher de 2017, a
Secretaria de Politicas Publicas para as Mulheres, Infancia e Juventude desenvolveu uma
campanha publicitéaria de prevencéo a violéncia contra as mulheres. As pecas dao destaque ao
combate as violéncias sexual e moral. E importante salientar que as pecas divulgadas no inicio
do més da Mulher ndo foram recolhidas ao final do més, a campanha se estendeu por quase 0

ano inteiro.
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Figura 4- Peca divulgada no més da mulher 2017

h--- - -d

s SALVADOR

PREFEITURA

PRIMEIRA CAPITAL DO BRASIL

Fonte: www.facebook/smpj.salvador

A peca em analise, identificada como figura 4, apresenta a imagem de uma mulher negra
dentro de um 6nibus segurando um cartaz com a frase “O transporte ¢ publico. Meu corpo,
nao”. Abaixo da foto, aparece o enunciado “Assédio sexual € crime”, seguido dos numeros 180
e 190 para denuncias, com a logomarca da prefeitura “Salvador: Primeira capital do Brasil”. O
dicionario Aurélio (2006) traz as seguintes definicdes para a palavra publico: 1- relativo ou
pertencente a um povo, pais; 2- Relativo ou pertencente ao governo de um pais, estado, cidade
etc. Ao pensar o sentido da palavra na peca publicitaria, o significado torna-se semelhante ao
dicionarizado, pois entende-se que publico é o que todos podem ter acesso, sendo que o sujeito
do discurso desidentifica-se com essa condi¢do para as mulheres, pois seu corpo nédo é publico.

Conforme ratificado por Pécheux e Fuchs (1997), os sentidos sdo estabelecidos a partir
da formacdo discursiva que o sujeito esté inserido. E a formacao discursiva, conforme Pécheux
([1975] 1997, p. 160), “é aquilo que, numa formagao ideoldgica dada, isto €, a partir de uma
posicdo dada, numa conjuntura dada, determinada pelo estado da luta de classes, determina o

que pode e deve ser dito.” A partir disso, percebe-se que a peca materializa sentidos em que a
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mulher se reconhece como dona do préprio corpo, ndo aceita mais a exploracao sexual, exige
respeito e consentimento para ser tocada.

Nesta perspectiva, esses sentidos sdo construidos pela insercdo do sujeito em uma
formacéo discursiva que desidentifica-se ao discurso que caracteriza a mulher negra como
lugar de sexualidade livre, sendo essa ideologia construida no periodo escravocrata e ainda
presente na sociedade brasileira, principalmente em Salvador que tem uma populacdo
predominantemente negra, pois, dentre outros fatores, por ser a primeira capital da Col6énia,
“tornou-se a primeira e mais importante regido de posse de escravos da América.”

Diante disso, a ideologia combatida no discurso materializado na peca publicitéria é
oriunda de uma formacdo discursiva que dialoga de algum modo com ja ditos provenientes do
periodo da colonizacdo brasileira, mas que retornam ressignificados devido as condic¢des de
producdo. Ao levar em consideracdo os sentidos construidos e o contexto socio- histérico da
producdo destes, constata-se que o discurso esté atravessado pela ideologia do movimento de
mulheres negras, pois, dentre Varios objetivos, busca-se o respeito dessas que continuam sendo
vistas pela sociedade com o olhar do colonizador, ou seja, de que foram feitas para servir ao
homem, seja nos afazeres domésticos ou na satisfacdo sexual.

A identificacdo dessa FD se da pela forma que os sentidos sdo materializados. Tem-se
uma mulher negra com um semblante sério, que denota insatisfacdo, segurando um cartaz com
dizeres que buscam a desconstrucédo de ja-ditos legitimados no inicio da colonizacdo, além do
uso de cores simbolos de luta do movimento feminista, a exemplo do lilas.

E importante salientar que o0 movimento de mulheres negras surgiu no Brasil por volta
de 1980, dentro do feminismo tradicional, quando algumas ativistas perceberam que as
ideologias do Feminismo Tradicional ndo contemplavam as negras. Elas perceberam a falta de
representatividade dentro do movimento, pois suas reivindicacdes eram ignoradas dentro do
grupo, porque o feminismo classico iniciou sua luta buscando a igualdade de direitos entre
homens e mulheres, sendo um de seus maiores objetivos 0 acesso ao mercado de trabalho,
entretanto esqueciam que as mulheres negras sempre trabalharam e que foram exploradas
violentamente por anos.

Por conta disso, as negras queriam discutir as questdes trabalhistas a partir de outras
vertentes, todavia ndo tiveram espago. “Nota-se que existiam outras prioridades basicas para a
mulher negra, e que estavam inclusive associadas a sexualidade, como a busca da melhoria da
sua qualidade de vida que, naquele momento, eram mais essenciais” (LEMOS, 1997, p. 75). Os

interesses das mulheres ndo sdo iguais, pois cada uma tem sua historia de vida e 0 movimento
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feminista tradicional discutia os direitos a partir de uma unicidade, e as ativistas negras néo se
viam naquela condicdo que estava em debate.

Ao pensar as imagens construidas a partir da formacdo discursiva estabelecida,
percebe-se que o sujeito do discurso materializado na peca antecipa e inscreve a imagem de um
sujeito homem que ndo respeita as mulheres, que as trata como objeto sexual, pois se sente no
direito de té-las quando quiser, ja que lhe foi dado este poder historicamente. Assim, 0 sujeito
busca a deslegitimizacao de discursos construidos no periodo em que Salvador era capital do
Brasil e que retornam ressignificados em consequéncia das condi¢des de producédo e formacao
discursiva do sujeito.

Entdo, ao dizer “O transporte € piblico. Meu corpo nao”, o sujeito remete a ja-ditos que
circulam na sociedade em que o corpo da mulher é comparado a um transporte ou qualquer
outro tipo de objeto, a exemplo das seguintes sequéncias discursivas: “Ela ¢ uma maquina”,
“Essa mulher é um avido”, “Que avido!” ou “Ela ¢ toda turbinada”. Esses dizeres Vvistos pela
sociedade como elogios camuflam um discurso machista e de objetificagcdo do corpo feminino,
pois é comparada a um objeto de livre acesso.

A partir da ndo aceitacdo da objetificacdo feminina, o sujeito projeta a imagem de uma
mulher autbnoma, decidida a ndo aceitar a posicdo que lhe foi condicionada e disposta a
denunciar, caso a exploracdo aconteca. Essa autonomia também é materializada
simbolicamente pela tonalidade lil&s do cartaz que a mulher esta em méos, pois é a cor que
simboliza a luta do movimento feminista. O sujeito € convocado a trilhar por essa formacéo
discursiva, retomando discursos produzidos anteriormente, em outros lugares, por enunciadores
que desconhecem e que talvez nunca cheguem a conhecer, mas que o tocam.

Portanto, observa-se o predominio da formagéao discursiva do movimento de mulheres
negras, com atravessamentos de ideologias do movimento feminista tradicional, tendo como
exemplo o0 uso das cores escuras na peca publicitaria, na busca da desconstrucdo de discursos
erguidos no Brasil Colénia, periodo em que a mulher negra era tratada como espaco de
sexualidade livre e a mulher branca tinha a sexualidade negada. Assim, a mulher negra é
construida na peca publicitaria como um sujeito de direitos.

Dessa forma, a partir do momento que a mulher ndo aceita a posi¢cdo de objeto
condicionada a ela historicamente, ocorre um processo de desidentificacdo do sujeito com o
discurso machista e tal posicionamento revela identificagdo com a forma-sujeito de uma
ideologia ligada ao movimento feminista de mulheres negras. Com essa identificacdo, o sujeito
mulher se reconhece como dono de seu corpo e de suas escolhas, ciente que a exploracdo sexual

é crime e deve ser denunciada, caso aconteca.
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Figura 5- Peca do Dia Internacional da Mulher- 2017

RESPEITO CABE EM TODAS AS MEDIDAS siaw

Fonte: www.facebook/smpj.salvador

Em uma peca publicitaria, assim como em outros dizeres, podem-se materializar
diferentes manifestacdes ideoldgicas através do discurso “sendo assim, os sentidos vao se
constituindo, vao se formando, a proporcao que o discurso vai se constituindo, justamente por
ser ele (o discurso) um efeito de sentido entre locutores” (LIMA, 2016, p. 75). Porém, os
sentidos ndo sdo construidos isoladamente, nem séo constituidos por quaisquer discursos, eles
sdo formulados por formacg6es discursivas na relacdo da lingua com o histérico-ideoldgico e
social.  Para Pécheux ([1975] 1997), um discurso sempre estd atrelado a uma formacéo

discursiva:

O sentido de uma palavra, de uma expressao, de uma proposigdo, etc., ndo existe “em
si mesmo” (isto é, em sua relagdo transparente com a literalidade do significante),
mas, ao contrario, determinado pelas posi¢6es ideoldgicas que estdo em jogo no
processo socio-histérico no qual as palavras, as expressfes e proposigdes séo
produzidas (isto €, reproduzidas. Poderemos resumir essa tese dizendo: as palavras,
expressdes, proposicdes, etc., mudam de sentido segundo as posic¢des sustentadas por
aqueles que as empregam, o que quer dizer que elas adquirem seu sentido em
referéncia a essas proposicoes, isto é, em referéncia as formacdes ideoldgicas (no
sentido definido mais acima) nas quais essas posi¢oes se inscrevem. Chamaremos,
entdo, de formacdo discursiva aquilo que, numa formacéo ideoldgica dada, isto é, a
partir de uma posicdo dada numa conjuntura dada, determinada pelo estado da luta de
classes, determina o que pode e deve ser dito (articulado sob a forma dg arenga, de
um serméao, de um panfleto, de uma exposicgo, de um programa, etc.) (PECHEUX,

[1975] 1997, p. 160).



74

Dessa forma, os sentidos sdo estabelecidos dentro da formacéo ideolégica em que o
sujeito estad inserido. Dai uma mesma palavra poder consolidar diferentes sentidos, pois € a
inscri¢do do sujeito em uma FD que determinara o que sera dito. Assim, 0s sentidos construidos
nos termos “piriguete”, “ousada”, “brega”, “santa” e na expressao “ta pedindo”, mencionados
na pega 5, que séo utilizados para caracterizagdo das mulheres levando em consideragéo as
vestimentas e atitudes das mesmas, como se a mulher pudesse ser rotulada pela roupa que
veste, sdo consequéncias das formacdes discursivas pelas quais 0s sujeitos foram afetados.

Ao buscar no dicionério o significado destas lexias e 0s sentidos construidos ao longo
do tempo, pode-se perceber como, em pleno século XXI, em que muito se discute a liberdade,
as mulheres ainda sdo agredidas e julgadas por pensamentos e concepcGes machistas
construidos ao longo da histéria do Brasil.

A palavra piriguete, de acordo com o dicionario Aurelio (2006), significa mulher
considerada desavergonhada ou demasiado liberal. Atualmente, segundo a ideologia patriarcal,
uma mulher é tida como piriguete quando ndo vive de acordo os padrbes estipulados pela
ideologia dominante como o adequado para o0 género feminino. A partir desta concepc¢édo, uma
mulher que usa roupas curtas ou decotadas, vai as festas com grupos de amigas e assume gostar
de relacionamentos abertos é caracterizada como piriguete. Assim como o discurso
estabelecido no dicionario, os demais sentidos reproduzidos corriqueiramente pelas pessoas,
como o citado acima, sdo pertencentes a uma formacao discursiva machista.

A palavra ousada, conforme o Aurélio (2006), significa atrever-se a empreender
ousadia, ou seja, € alguém que tem coragem de tomar atitudes, decisdes, no entanto, quando
usada para distinguir uma mulher por causa de suas vestimentas, a palavra estd ligada a
sexualidade, sendo ousada aquela que mostra o corpo que deveria estar coberto, segundo a
ideologia disseminada na sociedade patriarcal. As mulheres ousadas, dentro da formacéo
discursiva machista, sdo aquelas que ndo seguem os padrdes estabelecidos pela sociedade
machista. Todavia, o termo ousada, em uma formacdo discursiva feminista, pode soar
positivamente e, nesse caso, se assemelha ao sentido dicionarizado, porque ousada é a mulher
que desafia as regras impostas, veste roupa a seu gosto, estuda, trabalha, ndo se prende a
relacionamentos fajutos, pois rompe com os padrdes estipulados por uma sociedade
conservadora, estando disposta a enfrentar as consequéncias disso.

J& o termo brega, de acordo com o Aurélio (2006), significa “de qualidade inferior; ou
que ndo tem maneiras refinadas.” Entretanto, diversos sentidos sdo construidos para esta

palavra, a depender da formacao discursiva pela qual o sujeito for interpelado. Na sociedade de
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consumo em que vivemos, por exemplo, as mulheres que ndo vivem dentro dos padrbes da
moda em vigéncia sdo denominadas de bregas, podendo perceber que o sujeito esta atrelado a
uma FD que denominaremos de “consumista”, pois propaga a ideia de que é necessario estar
usando o que a tendéncia da moda dita para 0 momento.

Ainda tem as que s&o chamadas de santa, mulher de muitas virtudes é a definicéo dada
pelo Aurélio (2006). Dentro de uma formacéo discursiva cristd, o sujeito articula o discurso de
que as mulheres com vestimentas longas e sem decotes tém uma conduta ilibada, sdo as mais
adequadas para 0 casamento, pois sdo mulheres virtuosas. Como ja dito, conforme Pécheux
(2010), os sentidos das palavras variam em decorréncia da formagéo discursiva a que o sujeito
é submetido. Atualmente, percebe-se que 0 vocabulo “santa” tem sido utilizado com novos
sentidos. Na cancio Santinha, cantada por Léo Santana? por exemplo, o sentido apresentado
para a palavra é bem diferente do estabelecido pela formacéo discursiva cristd. Neste contexto,
a santa é a mulher festeira, porém isso ndo é apresentado de modo negativo.

Jé a expressdo t& pedindo materializa o discurso de que a mulher facilita o assédio quando
coloca uma roupa mais curta ou decotada, pois se tem a ideia de que a roupa determina a
sexualidade. Diante disso, 0s sentidos dessas palavras combatidos na peca publicitaria vao além
dos dicionarizados, pois sdo constituidos a partir de determinada formag&o ideoldgica.

Em uma Formagao Ideoldgica pode haver diversas FD’s. A partir disso, percebe-se que
as palavras negadas na peca publicitéaria sdo pertencentes a uma formacao ideoldgica patriarcal
gue se materializa através de diversas formaces discursivas. E essa identificacdo é possivel ao
analisar o contexto socio-historico-ideoldgico em que as pecas publicitarias foram construidas.

Percebe-se, ainda hoje, que a organizagdo da familia brasileira € pautada na organizacdo
patriarcal. Backer (2000, p. 56) afirma que o patriarcalismo é “um sistema de representagdes
gue continua a influenciar as maneiras pelas quais os brasileiros contemporaneos compreendem
a ordem prépria das coisas no seu universo, estruturam suas interac@es sociais e interpretam o
sentido de suas relagdes sociais”, ou seja, 0 patriarcalismo foi uma forma por meio da qual os
homens detinham todo o poder nas diferentes esferas e as mulheres eram tratadas como seres
passivos, ndo tendo autonomia para escolhas. Séculos se passaram e 0s sujeitos continuam
interpelados pela ideologia patriarcal, como é perceptivel nos sentidos estabelecidos nas

referidas palavras.

2 Cantor e compositor baiano, que atualmente segue carreira a solo, mas iniciou a carreira na banda de pagode
Parangolé.
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Essa ideologia patriarcal pode e é materializada em varias formacGes discursivas.
Dentre as FD’s em que os discursos materializados na peca publicitaria combatem,
identificamos a FD machista, na qual os sujeitos se identificam com os efeitos de sentidos que
promovem um controle do corpo feminino; a formacéo discursiva cristd, que se caracteriza por
defender que o modelo da roupa define o grau de santidade do ser humano; e a formagéo
discursiva consumista, que critica as pessoas por nao usarem o que esta em vigéncia na moda.

Ao negar os sentidos construidos nos dizeres ta pedindo, piriguete, ousada, brega e
santa, o sujeito é interpelado pela formacao discursiva feminista, que ndo aceita a rotulacéo
que os sentidos construidos pelas formagdes machista, consumista e cristd deram as mulheres.
O discurso de ndo aceitacdo da ideologia imposta pela cultura patriarcal € materializado pela
interdicdo das palavras que aparecem riscadas e através do enunciado Respeito cabe em todas
as medidas, que evoca sentidos de que mulheres devem ser respeitadas em quaisquer
circunstancias, pois ndo sao as vestimentas que representam a personalidade ou carater de uma
mulher, sendo que muitas sdo culpabilizadas em casos de assédio sexual por causa de suas
vestimentas. Os [X] sobre as palavras que circulam na sociedade carregadas de sentidos
negativos sobre as mulheres representam uma interdicdo dessa visdo machista e estereotipada
que rotula a mulher pelo tipo de roupa que esta vestida.

N&o é raro ouvir dizeres como “também, com aquele shortinho, ela queria o qué?”, “vai
para rua com uma sainha daquela e ndo quer ouvir piada?” ou até mesmo “ela pediu!”, sendo
que esses dizeres inscrevem o termo “medida” a uma formacgdo discursiva machista e, assim,
justifica-se o ato de violéncia pela medida da roupa feminina. Entdo, ao enunciar “respeito cabe
em todas as medidas”, busca-se a desconstrucdo desses sentidos e a legitimacdo de discursos
de respeito as mulheres, independentemente do comprimento da roupa, pois entende-se que a
mulher tem autonomia para fazer escolhas, observando ai que o sujeito do discurso estad em
consonancia com a forma-sujeito da formacao discursiva a qual esta inscrita, e que deve existir
respeito a medida do corpo e da roupa feminina.

Entretanto, percebe-se que ha uma contradigdo entre a sequéncia discursiva “respeito
cabe em todas as medidas” e as imagens de representacdo do corpo feminino, porque a peca
publicitaria que visa demonstrar que as mulheres possuem autonomia para escolhas, ndo apenas
no tamanho da roupa, apresenta imagens de corpos tidos como ideais, que sdo mulheres com
cinturas finas e quadris largos. Dessa forma, o sujeito se afasta da forma-sujeito que organiza
os dizeres da FD que esta inserido, que € a feminista. H4, nesse caso, uma contraidentificacdo

do sujeito com a forma-sujeito da formacdo discursiva de origem. A peca publicitéria
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materializa um discurso norteado por vérias formac@es discursivas, como ja explicitado, tendo

a feminista como a co-dominante.

Figura 6- campanha publicitéria do Dia da Mulher-2017

PRO PAPrO FLUIR

NAO VENHA COM ESSA
DPE QUE MINHA LUTA E

MiIMIMI

#HEuAMoQaltvadey D

Fonte: www.facebook/smpj.salvador

A luta por igualdade de género iniciada por um grupo de mulheres na década de 60 ainda
é alvo de muitas criticas de individuos que sdo interpelados por ideologias de uma sociedade
patriarcal. A peca acima, denominada de figura 6, materializa um discurso referenciando esse
assunto. E apresentada, nas cores amarelo e verde, a sequéncia discursiva: “PRO PAPO
FLUIR, NAO VENHA COM ESSA DE QUE MINHA LUTA E MI MI MI”, com um fundo
em lil&s. As cores vivas e a frase escrita com letras maiusculas tém uma representacao
ideoldgica que sera explicitado a seguir.
E inegavel que, desde o inicio da luta por igualdade até entdo, o0 movimento feminista
alcou inimeras conquistas, todavia ainda vivemos em uma sociedade marcada pela divisdo das
funcdes sociais a partir do sexismo. Bourdieu (2015) afirma que:

a divisdo entre 0s sexos parece estar “na ordem das coisas”, como se diz por vezes
falar do que é normal, natural, a ponto de ser inevitavel: ela esta presente, ao mesmo
tempo, em estado objetivado nas coisas (ha casa, por exemplo, cujas partes sao todas
“sexuadas”), em todo mundo social e , em estado incorporado, nos corpos e nos
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habitus dos agentes, funcionando como esquemas de percepcao, de pensamento e de
acdo. (BOURDIEU, 2015, p. 21).

Entretanto, ainda ha quem diga que o feminismo ndo tem motivos para existir, pois,
segundo algumas vertentes do patriarcalismo, as mulheres estdo em nivel de igualdade com os
homens no que se refere a direitos trabalhistas, politicos e até conjugais, no entanto, sabemos
que na realidade as mulheres continuam marginalizadas, e as negras e pobres bem mais.

Entdo, ao materializar a sequéncia discursiva “[..|nio venha com essa de que minha
luta ¢ mi mi mi”, o individuo interpelado ideologicamente assume a posi¢do de sujeito
feminista na luta para a desconstrucdo de discursos antifeministas materializados em
enunciados como: “Isso ndo passa de mi mi mi”; “as feministas exageram, o Brasil ndo ¢
machista”; “o feminismo nao busca igualdade, mas privilégios™; “a desigualdade entre homem
e mulher ficou no passado, hoje as coisas estdo praticamente iguais”. Assim como nas demais
pecas, percebe-se que a todo tempo o discurso busca a desconstrucédo de ja-ditos.

Através do ndo-dito, o individuo interpelado em sujeito se posiciona sobre esses dizeres
e estabelece sentidos de que o movimento feminista ainda é reprimido, criticado e
descaracterizado, mas que a luta deve continuar, pois a sociedade continua bastante sexista,
sendo que as mulheres ainda sofrem violéncia de género; tém acesso ao mercado de trabalho,
todavia em muitos casos sem o salario em nivel de igualdade com homens, exercendo a mesma
funcdo, entre outras situacdes de violéncia vividas corriqueiramente, naturalizadas em
decorréncia da ideologia patriarcal ainda predominante em Salvador-BA e todo o pais.

A combinacao de cores também é fundamental na construcdo do sentido. O lilas é a cor
representativa do movimento feminista. Logo, na peca publicitaria, materializa-se o sentido de
luta e resisténcia das mulheres. Ja o amarelo e o verde, neste contexto, denotam a forca para
lutar e esperanca de dias melhores para as mulheres. Por ser uma peca publicitéria divulgada
peca prefeitura de Salvador, assim como nas demais, 0 nome da cidade sempre é mencionado.

Nesta aparece na seguinte declaracdo de amor: Eu amo Salvador . A declaracédo
junto ao elemento iconico nos chama ateng@o porque a0 mesmo tempo que o sujeito apresenta
uma representatividade feminista racionalista, engajada na desconstrucdo de discursos
equivocados sobre a luta do movimento feminista, mostra também que a mulher néo deixa de
ser sensivel, ter sentimentos pelo fato de fazer parte de movimentos sociais, como muito é
reproduzido. Dessa forma, o icone deslegitima o ja-dito de que mulheres que participam dos
movimentos pela igualdade de género sdo frias, amargas, ndo amam e sdo avessas a homens.

Entdo, na posicdo de feminista atuante, o sujeito se manifesta contra ideologias que

visam a desestabilizar a luta por igualdade de direitos das mulheres, ndo acontecendo
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deslizamentos de sentidos para outras FD. Identifica-se, nesse caso, uma superposi¢cdo do
sujeito, pois ha uma total identificacdo com a forma-sujeito da formacé&o discursiva de origem.

5.2 ANALISE DA CAMPANHA PUBLICITARIA DIVULGADA DURANTE 0OS
FESTEJOS JUNINOS

Embora seja comemorado em todo o Brasil, € no Nordeste que as festas juninas ganham
maior expressdo, principalmente em cidades do interior. Isso acontece porque os festejos
juninos estéo diretamente relacionados a realidade do homem do campo, representando a época
da colheita do milho e amendoim que configuram como algumas matérias-primas das comidas
tipicas do periodo. Além da relacdo com o homem do campo, € valido frisar que existe uma
explicita ligagdo dos festejos juninos com o calendério religioso catolico, pois celebram no més
de junho os dias dos santos Jodo, Antonio e Pedro.

Por muito tempo, as festas juninas foram realizadas em domicilios e seus entornos. Cada
casa se tornava um ponto de acolhimento para todos que estavam envolvidos na festa; familia
e amigos se reuniam ao redor de uma fogueira, com o tradicional forrd arrasta pé, queima de

fogos, além de banquetes com comidas tipicas do ciclo.

Nas festas juninas do passado, a casa era um espago semiaberto que se abria para a
comunidade do bairro, notadamente nos periodos festivos. O redesenho do S&o Jodo
de casa em casa pode ser atribuido também a um outro fator de ordem espacial: a
dindmica do espaco habitado. O crescimento urbano [...Jcomprometeu em parte
aquela atmosfera de familiaridade que se observa em pequenas cidades; com o
crescimento horizontal das cidades muitos moradores ndo se conhecem, ndo vivem
mais na dimensdo comunitaria ligada a contiguidade fisica do passado (CASTRO,
2012, p.50).

Entdo, a tradicional festa de celebracédo e agradecimento as divindades pela boa colheita
do periodo passou por diversas mudancas. As reunides em ambientes familiares estdo sendo
substituidas por locais publicos, pois é possivel acolher um nimero maior de participantes para

apresentacdo de grandes shows musicais e o0 comércio de comidas tipicas. Conforme Castro,

a partir, sobretudo dos anos 1970, esse novo desenho das festas do ciclo junino comegou
a ser eshbocado pela da iniciativa de prefeituras, empresas, comerciantes e de segmentos
dos governos dos estados como Bahia, Paraiba, Pernambuco, Rio Grande do Norte e
Sergipe, que passaram a investir na espetacularizacdo das festas juninas como estratégia
de projecao mididtica e turistica das cidades (CASTRO, 2012, p. 22).
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Com isso, a festa passa a ndo ser apenas em cidades do interior, pois as grandes
metropoles, principalmente as do Nordeste, comegaram a organizar os chamados “arraia
junino”. Em Salvador-BA, maior capital da regido, ndo foi diferente. Tentando mesclar o
tradicional com o moderno, a prefeitura de Salvador-BA realiza os festejos juninos no
conhecido Centro Historico, nos espagos do Terreiro de Jesus, Paripe, Largo do Pelourinho e
Cruzeiro de Séo Francisco. Além do interesse em estender a tradi¢do do interior para a capital,
a festa é organizada de modo a cada ano ser mais atrativa aos turistas e assim incrementar a
economia da cidade.

Iniciada, oficialmente, no dia de Santo Anténio, 13 de junho, os festejos seguem até 29,
dia de Séo Pedro, entretanto é forr6 no Pelourinho, por exemplo, o0 més inteiro. Por ser
conhecida pelas grandes festas de Carnaval, a cidade torna-se referéncia para turistas que tém
interesse em conhecer o Sdo Jodo do Nordeste. Diante disso, nesse periodo, a cidade de
Salvador-BA recebe milhares de pessoas de diversos estados do pais, além dos estrangeiros,
sendo o predominio de turistas nacionais nesse periodo.

Os espacos sao organizados de modo a festa ndo perder suas caracteristicas interioranas,
dessa forma, as ladeiras recebem os coloridos das bandeirolas, além do animado ritmo do forrd
pé de serra, barracas a vender comidas tipicas, apresentacdes de quadrilhas e shows de forro
com cantores de renome no cenario nacional.

Nesse contexto de festa e animacéo, a Secretaria de Politicas para as Mulheres, Infancia
e Juventude da prefeitura de Salvador desenvolve um trabalho de prevencao a violéncia contra

as mulheres, sendo divulgadas, no Sao Jodo de 2017, duas pecas publicitarias.
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Figura 7- Peca Campanha publicitaria dos festejos juninos

' JUNMUO E MES DE RRRASTA PE
3 PUODE DANTURAR JUNTINHO
MAS 55 SE A MUIE QUISER

Fonte: www.facebook/smpj.salvador

A peca apresenta a sequéncia discursiva “Junho € més de arrasta pé, pode dancar
juntinho, mas s6 se a ‘muié¢’ quiser”, seguida da imagem de um casal dangando. No enunciado,
o0 verbo poder aparece no presente do indicativo pode, indicando uma agéo, que seria dancar
forrd, entretanto, no periodo seguinte, encontra-se a conjuncao se, que estabelece um sentido
de condicdo, ou seja, para que a acdo seja concretizada é necessario certo consentimento, que é
o da mulher.

Ao destacar o respeito a vontade da mulher, o sujeito faz referéncia a “ja ditos” em que
os interesses e desejos femininos ndo sdo levados em consideracdo, pois numa visao machista,
a mulher ainda é concebida como o “outro sexo” criado para satisfazer os interesses do
dominante.

Ao pensar as condic¢des de producéo nas quais a peca foi produzida para divulgagéo em
uma cidade onde a maioria da populacéo é feminina, recebe turistas de diversas regides do pais
e do mundo, e alguns deles tém como referéncia da cidade o esteredtipo da sensualidade da
mulher baiana, compreende-se que o enunciado “pode dancar juntinho quando a muier
quiser” estabelece outros sentidos, além do ato de unir dois corpos para dancar o forrd, ou seja,
de forma implicita, a pega materializa sentidos para 0 combate a violéncia sexual, pois consolida

o discurso de que para tocar no corpo de uma mulher se faz necessaria a permissdao da mesma.
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O contexto socio-histérico da festa junina apresenta nas praticas ideoldgicas, a
constituicdo de uma materialidade linguistica onde se materializam rimas e variedades
linguisticas, possibilitando junto a imagem, efeitos de sentidos positivos na relacdo entre os
géneros masculino e feminino. No entanto, hd também um efeito de alerta mediante os “ja
ditos” que remetem ao abuso sexual pelo toque ao corpo da mulher.

Entdo, o sujeito na posicdo de mulher empoderada constr6i a imagem de mulheres
autébnomas, que decidem por quem serdo tocadas intimamente, tendo o direito de escolher seus
pares na danca e na vida, pois tém ciéncia de que a mulher nao foi criada para satisfacdo dos
interesses masculinos, como propagado por muito tempo; elas sabem de seus direitos e lutam
por tais, cabendo ao sexo masculino respeité-las.

E justamente por isso estdo sempre em alerta, pois tém ciéncia de que a violéncia ainda
existe, que muitos homens ndo estdo satisfeitos com o empoderamento conquistado pelas
mulheres e tentam impor sua forca fisica. E importante frisar que a violéncia sexual é qualquer
ato sexual ou tentativa de obtencdo do ato por violéncia ou coer¢do, comentarios ou investidas
sexuais indesejados, atividades como o trafico humano ou diretamente contra a sexualidade de
uma pessoa, independentemente da relacdo com a vitima, sendo que a peca publicitéaria faz
referéncia a esse tipo de violéncia.

Sem ter consciéncia da interpelacdo ideoldgica, o sujeito resgata do interdiscurso,
através da memdria discursiva, o que pode ser dito pela formacdo discursiva. Ao delinear os
sentidos, percebe-se que o sujeito do discurso esta afetado por uma formacdo discursiva que
visa ao empoderamento feminino ao mesmo tempo em que constrdi novos sentidos buscando a
deslegitimacéo de discursos de publicizacdo do corpo feminino. Para Naila Kabeer (1999), o
empoderamento € o processo através do qual aqueles/as a quem era negada a capacidade de
fazer escolhas estratégicas para suas vidas adquirem tal capacidade.

O destaque dado a palavra quiser declara o poder de escolha conquistado pelo movimento
feminista que outrora ndo existia. Portanto, percebe-se entre os ditos e ndo-ditos, a existéncia
de sentidos entrelagcados a uma formagéo discursiva feminista em oposi¢do ao machismo, mas
com deslizamentos de sentidos para a formacéo discursiva do movimento de mulheres negras,

e isso acontece em consequéncia das condicGes de produco.


https://pt.wikipedia.org/wiki/Comportamento_sexual_humano
https://pt.wikipedia.org/wiki/Comportamento_sexual_humano
https://pt.wikipedia.org/wiki/Viol%C3%AAncia
https://pt.wikipedia.org/wiki/Viol%C3%AAncia
https://pt.wikipedia.org/wiki/Coer%C3%A7%C3%A3o
https://pt.wikipedia.org/wiki/Coer%C3%A7%C3%A3o
https://pt.wikipedia.org/wiki/Tr%C3%A1fico_humano
https://pt.wikipedia.org/wiki/Tr%C3%A1fico_humano
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Figura 8- Peca da campanha de prevencao a violéncia contra a mulher do Sao Jodo 2017

EE ELR DEIXHR £y
FPUDE DANLRAR HGHRRHDINHU
ATE U S50L RAIAR

JADOR
PREFEITURA

-----------------------

Fonte: www.facebook/smpj.salvador

Na segunda peca publicada para prevencéo a violéncia contra mulheres nos festejos
juninos, também em forma de versos, temos a sequéncia discursiva “Se ela deixar, pode dancar
agarradinho até o sol raiar.”, com a imagem de um casal dangando, ao fundo algumas
bandeirolas e o sol nascendo em referéncia ao dito no verso. Aparece novamente a conjun¢do
“se” para delinear que existe uma condigdo para que a agdo acontega, que nesse caso,
autorizagdo da mulher. Os acontecimentos giram em torno do “se ela deixar”, e, assim, com
esse consentimento, pode ter danca agarradinho, mdo boba, beijo, abraco e quaisquer outras
coisas que o casal queira fazer em comum acordo.

Afetado pelo esquecimento, o sujeito sente-se a fonte do dizer sem perceber que esse
enunciado foi retomado a partir de enunciados ja-ditos, ou seja, ao chamar a atencdo para levar
em consideracao o desejo da mulher, o sujeito, através da memoria discursiva, retoma dizeres
construidos pelo movimento feminista, que tem lutado por respeito e autonomia do género, mas
também rememora discursos que idealizam a mulher como um ser submisso ou inferior ao
homem. Assim, a sequéncia discursiva “se ela deixar” se constrdi a partir de dizeres sobre o
dominio masculino em relacdo a mulher que estdo no interdiscurso, como em “ela é minha”,
“pego quando quiser” ou “eu peguei”’, em que o género feminino é apresentado como um

transporte ou objeto de livre acesso, sendo que por muito tempo isso foi naturalizado, ndo
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ocorrendo nenhuma intervencdo do poder publico, por exemplo, pois se constituia uma
ideologia patriarcal também.

Como se sabe, na AD, o sujeito é constituido pela ideologia que o insere em sua
discursividade, possibilitando-o ter a impressdo de ser dono dos sentidos dos enunciados
proferidos, entretanto, além de ndo ser o construtor dos discursos, por intermédio de seus ditos,
reflete tudo que ja foi dito, em outros lugares, contextos, de outras formas, em diversos
discursos. Dessa forma, os sentidos estabelecidos nas palavras ndo acontecem isoladamente,
mas em consequéncia da formacéo discursiva a qual o sujeito pertence.

Nessas pegas, percebe-se que ha o predominio dos sentidos constituidos pela formagéo
discursiva feminista, a qual materializa dizeres contra uma ideologia patriarcal e também
machista ainda presentes na sociedade, ocorrendo regularidade no discurso de ambas as pecas,
sendo assim uma parafrase. Em relacdo a posicao-sujeito, pode-se dizer que nas duas pecas foi
constatada a superposicdo, pois a forma-sujeito e o sujeito do discurso se identificam

perfeitamente, caracterizando-se como bom-sujeito.

5.3 ANALISE DA CAMPANHA PUBLICITARIA DIVULGADA NO CARNAVAL

O Carnaval era uma tradicdo europeia que chegou ao Brasil através dos portugueses.
Dessa forma, pode-se afirmar que o carnaval brasileiro é oriundo do Entrudo, “que sdo jogos
festivos trazidos pelos portugueses e incorporados pela sociedade colonial” (OLIVEIRA, 1996,
p.22). Embora oficializado apenas em 1879, estudos apontam que existiam festejos desde os
séculos XVI1 e XVII, em Salvador. De |4 para ca, a festa tem passado por varias mudancas,

porém nao serdo exploradas aqui, pois ndo é o objetivo do trabalho. Conforme Vieira (2014)

0 carnaval se apresenta como um conjunto de festividades populares que
acontecem em diversas regifes do mundo, normalmente, no periodo que
antecede o inicio da Quaresma. Ndo hd uma quantidade comum de dias de
duracdo, podendo o periodo de sua realizagdo variar de acordo com aspectos
culturais locais e nacionais (VIEIRA, 2014, p. 18).

Atualmente, em Salvador, o evento acontece, oficialmente, durante seis dias. Conforme
o site Carnaval de Salvador, a folia é a festa popular de maior destaque na Bahia por conta da
sua dimensao espacial, criatividade e irreveréncia e pelas inovacdes ofertadas a cada ano. Entre
as diversas opcOes para se divertir, os folibes festejam em trés principais circuitos: Dod6 (Barra-

Ondina), Osmar (Campo Grande) e Batatinha (Centro Histdrico). A maioria dos blocos/trios
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elétricos que desfila é pago, mas existe também a programacao gratuita do Furdunco e blocos

sem cordas, conhecidos como “carnaval pipoca”, atualmente em crescimento na capital baiana.

Além disso, o site informa que outra op¢do de programacdo para curtir a festa é o

“Carnaval nos bairros”, pois sdo estruturados palcos em bairros como Cajazeiras, Itapua,

Periperi, Pau da Lima e Plataforma para realizacdo de shows. A festa tornou-se uma grande

manifestacdo popular que retne diferentes idades, estilos e classes, entretanto, também um

espaco que as mulheres sofrem diversos tipos de agressdes, pois se ecoa o discurso “E carnaval,

se pode tudo.”

O site de Noticias CorreioNagd buscou relatos de mulheres sobre agressées sofridas

ou presenciadas durante o Carnaval de Salvador-BA em 2017, seguem alguns depoimentos:

Quadro 2- Depoimentos de mulheres que sofreram violéncia durante Carnaval

“Sai do camarote® para comer com meu
namorado e a cunhada dele, tava parada, um
menino j& chegou puxando meu pescogo e

tentando beijar, isso gera muita revolta.”

“Ao0 sair de perto dos amigos para comprar um lanche,
um filho de Gandhi* me segurou pelos bragos e tentava
me beijar a forca, eu ndo conseguia sair, ele tentava a
todo custo colocar o colar no meu pescoco, até que uma
amiga apareceu e puxou ele, eu sai com 0s bragos

vermelhos.”

“Varios Filhos de Gandhi, entre seus grupos
cercaram eu e outras duas amigas pra tentar
beijar. Eles apertaram a gente totalmente
para que ndo saissemos, tipo, 5 ou 6

Gandhi, contra 3 garotas.”

“As Muquiranas® estavam passando pelo Trio das
Minas, um deles tentou me beijar, eu resisti, e ele foi e

jogou um monte de &gua em mim.”

“J& passei por uma situacdo de por eu ser pequena, 0

cara chegar a me carregar pra me beijar a forca.”

Fonte: https://correionago.com.br

Os nomes das vitimas ndo foram identificados. Vale ressaltar que qualquer ato

libidinoso sem consentimento do outro é violéncia sexual e deve ser denunciado, entretanto,

30s camarotes no carnaval de Salvador sdo uma festa a parte com shows exclusivos com grandes artistas com

mais conforto e seguranga.

4 Bloco de Carnaval fundado em 1949, um dos mais tradicionais do Carnaval de Salvador.
5> Bloco de Carnaval que os homens desfilam com travestidos.
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uma dificuldade encontrada, por mulheres vitimas de violéncia durante o Carnaval, é denunciar
0 homem abusivo tendo em vista que nada sabe a respeito do agressor, nem mesmo 0 nome,
sendo que, na maioria das vezes, eles cometem o ato e somem no meio da multid&o.

Cientes da problematica e da dificuldade de punir os agressores devido a dificuldade de
encontra-los, 6rgdos publicos e entidades sem fins lucrativos tém investido em trabalhos que
buscam a conscientizacdo dos homens para o respeito com as mulheres durante o Carnaval e na
vida. Durante os festejos, blocos de movimentos feministas e de entidades governamentais
desfilam pelas ruas de Salvador a fim de chamar atencdo da populacdo a respeito da
problematica. Propagandas de prevencdo a violéncia contra mulheres séo divulgadas semanas
antes do inicio da festa, além das acGes desenvolvidas anualmente.

Essa subsecdo se limita a analisar trés pecas divulgadas pela Secretaria de Politicas
Publicas para as Mulheres, Infancia e Juventude de Salvador-BA, durante o periodo do
Carnaval 2017.

Figura 9-Peca da campanha do Carnaval -2017

ME LIB

‘:fé LIBERA, M c(’\:)g'rln
ERODINHO. VOB T =7,
ME LIBERA. M

LoDUM

Fonte: www.facebook/smpj.salvador

Por ser um periodo em que a cidade vive em ritmo musical, a Secretaria criou as pe¢as
publicitarias a partir de parddias de algumas conhecidas musicas dos baianos. A peca da
campanha publicitaria divulgada no Carnaval, identificada como figura 9, apresenta uma

mulher negra ao lado do trio elétrico dangando e cantando a seguinte letra:
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Me libera , mogo
Deixa eu dancar
Me libera, mogo
Brodinho, eu vou curtir
Me libera, mogo
Vou pro Olodum
Eu quero é
Respeito
Isso ndo é favor nenhum

Construida a partir do refriio da cangdo “Me libera Nega”, de MC Beijinho®, citada
abaixo:

Vai me libera nega, deixa eu te amar
Me libera nega, novinha vou te sentir
Me libera nega, vem nega pro Olodum
Eu vou te dar um beijo, depois vou te dar mais um

Como dito, as campanhas visam a conscientizar a populacdo quanto ao respeito as
mulheres. Na cancéo original, o homem se coloca na posi¢do de subordinado & mulher. Ja na
peca publicitaria, ocorre um deslizamento de sentido através de um processo metaforico. Nessa
acepcao, de acordo com Orlandi (2005), a metafora ndo funciona nem como comparagdo nem
desvio, mas um processo de mudanca que se da num continuo de deslizamentos, por meio do
qual se pode chegar ao lugar da interpretacdo como também ao lugar da historicidade.

Segundo Orlandi (2010, p. 62), no processo de constituicdo do corpus, “a AD se
interessa por praticas discursivas de diferentes naturezas, incluindo imagem, som, letra.” Dessa
forma, pode-se perceber que as imagens e cores presentes no corpus desta pesquisa também
representam determinadas ideologias. Assim, a imagem apresentada da mulher junto ao trio
elétrico dancando corrobora com o discurso materializado na sequéncia discursiva verbal de
que a mulher € livre para fazer suas escolhas.

Assim como na cancdo, para producdo da peca publicitaria, foram utilizados verbos no
imperativo, “ libera” e “deixa”, para demonstrar a incessante luta da mulher pela autonomia,
entretanto, ao apresentar uma sequéncia discursiva que a mulher pede autorizagdo ao homem
para ir a uma festa, o sujeito é atravessado pela ideologia patriarcal, reproduz o discurso do

dominante, ocorrendo uma contradi¢do, tendo em vista que mulheres empoderadas ndo

¢ ftalo Gonsalves, conhecido como MC Beijinho, escreveu o hit “Me libera nega” enquanto estava sendo preso
em Salvador. A musica foi sucesso no Carnaval de 2016.
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precisam de autorizacdo do sexo masculino para ir a lugar algum, pois se parte do pressuposto
de que “lugar de mulher ¢ onde ela quiser”.

Porém, por vivermos em uma sociedade ainda patriarcal e sermos interpelados por
ideologias dominantes, os individuos tendem a reproduzir determinados discursos sem ter
consciéncia disso, ocorrendo, nesse caso, uma desidentificacdo do sujeito com a formacéo
discursiva de origem.

Em seguida, o individuo retorna ao seu espaco ideoldgico de origem ao afirmar: Vou
pro Olodum/ Eu quero é respeito/ Isso ndo é favor nenhum. O “Olodum”, que ¢ uma
entidade ndo-governamental e também um bloco afro do Carnaval de Salvador fundado na
década de 70, com representacdo social, na peca publicitaria, representa simbolicamente
alegria, diversdo e liberdade. Assim, o fato de dizer que “eu vou para o0 Olodum” indica o direito
adquirido de ir e vir, mas que tem sido cerceado diante da violéncia sexual.

O sujeito do discurso da peca publicitaria contraidentifica-se com os dizeres que
circulam na sociedade de que as mulheres sdo vistas apenas como a cuidadora da casa, do
marido e dos filhos. A forma como os verbos “querer” e “ir” sdo empregados estabelece
sentidos de que a mulher tem conviccdo liberdade conquistada, o que é ratificado com a
sequéncia discursiva “Isso ndo ¢ favor nenhum”, porém ainda se sente intimidada para viver
sua independéncia por causa da violéncia de género tao presente na sociedade, sendo Salvador-
BA a cidade do Nordeste com maior nimero de mulheres vitimas de agressdo fisica atualmente,
conforme ja pontuado na se¢éo 4.

O discurso materializado na peca publicitaria esta atravessado por varias formacoes
discursivas, tendo predominéncia a feminista e a machista. No dizer “Eu quero ¢ respeito”, a
posicdo-sujeito se assemelha a forma-sujeito co-dominante que é feminista e retoma do
interdiscurso o ideal de respeito e igualdade construido pelo movimento. Entretanto, a imagem
do corpo da mulher negra em forma de instrumento musical, especificamente de um viol&o ou
uma guitarra, ja resgata do interdiscurso a imagem estereotipada da mulher soteropolitana, de
festeira, corpo viol&o e prontas para fazer a “alegria” dos homens.

Esse discurso aproxima-se de uma formacdo discursiva com ja-ditos provenientes do
periodo da colonizagdo brasileira, como pontuado na secdo 4, pois retoma dizeres da suposta
alegria e sensualidade especificas das mulheres negras. Assim como nas demais pecas, a cor
amarela e bastante explorada. Ela & uma cor viva. Nesse contexto, simboliza a determinagéo e

otimismo na luta pelo respeito e igualdade.
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Peca 10- Campanha do Carnaval 2017

UOUOOSS
O_CORPO E MEU
NAO QUERO

VER VOCE

DIZER QUE

ELE E SEU

NEM VENHA

ME PEGAR
SEM MINHA 5
PERMISSAO

A SUA
CONSEQUENCIA

VAI SER
A PRISAO

O discurso materializado na pega (figura 10) em anélise se materializa na linguagem
verbal e ndo-verbal, sendo a primeira formada a partir de uma musica conhecida nacionalmente.

Entdo, a sequéncia discursiva:

NAO QUERO VER
VOCE DIZER
QUE ELE E SEU

A SUA
CONSEQUENCIA
VAI SER
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A PRISAO

E uma paréfrase linguistica do seguinte trecho da masica Infiel, de Marilia
Mendonca’:

16€¢&, infiel
Eu quero ver vocé morar num motel
Estou te expulsando do meu coragao
Assuma as consequéncias dessa trai¢ao
18 ié ié, infiel
Agora ela vai fazer o meu papel
Daqui um tempo vocé vai se acostumar

E ai vai ser a ela a quem vai enganar
Vocé ndo vai mudar

J& a linguagem n&o-verbal se constitui da imagem de uma mulher negra com o dedo
indicador para o alto como sinal de alerta e a presenca de varias cores que caracterizam a alegria
do carnaval, mas que denotam outros sentidos que serdo explorados nesta analise, tendo em
vista que as cores em evidéncia podem carregar diversos sentidos.

Assim, a peca construida com a imagem de uma mulher negra afirmando ser dona do
préprio corpo, através da sequéncia discursiva “o corpo é meu” possibilita entender que existem
dizeres que ndo apresentam a mulher como dona do proprio corpo, sendo isso confirmado nos
seguintes versos: “Nao quero ver vocé dizer que ele ¢ seu”, por meio do qual a mulher se
contrapde a “ja ditos” em que o homem se legitima dono do corpo feminino quando diz “esse
corpo é meu”, “vocé ¢ minha” dentre outras materializagdes linguisticas que objetificam o corpo
da mulher e a tornam propriedade do sexo masculino.

Tais praticas sociais também sdo combatidas nas pecas publicitarias divulgadas no més
de margo, pois ocorre, nas duas campanhas, a tentativa de desconstruir o discurso de
objetificacdo do corpo feminino.

Nota-se, nas materializa¢Ges discursivas, certa preocupagdo em conseguir viver, de fato,
a liberdade alcancada constitucionalmente, sendo possivel identificar varias marcas discursivas
do sujeito na posicéo de alerta, pois, ao dizer “Nem venha me pegar sem minha permissao”, ha
uma significacdo a partir de discursos materializados de que h& uma resisténcia do sexo

masculino em respeitar a autonomia feminina, em aceitar o ndo de uma mulher. Ao alertar que

7 Cantora, compositora e instrumentista brasileira de musica sertaneja.
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o individuo pode ser preso se ultrapassar os limites impostos pelas mulheres, o sujeito remete
aos direitos outorgados em leis, a exemplo, a Lei Maria da Penha, de maneira que 0 homem
deve ser punido em casos de agressdao a mulher.

O discurso aponta para uma sociedade agressiva dentro da qual a mulher deve estar na
defensiva a todo instante, pois corre risco de ser violentada em uma festa de rua, em casa ou até
mesmo no trabalho, pois, como ja explicitado na se¢do quatro, legitimou-se no Brasil, ainda no
periodo da colonizacéo brasileira, um discurso de objetificacdo do corpo feminino, inicialmente
com as indias e, em seguida, com as negras.

Esses ja-ditos retornam com mais forca na Bahia, em Salvador principalmente, pelo
fato de a cidade ter sido a primeira capital do Brasil e por consequéncia ter recebido um grande
nimero de negros para o trabalho escravo e, por isso, atualmente, tem uma populacdo de
maioria afrodescendente. Assim, o fato de ter se criado a imagem da mulher negra como
sensual, fogosa e livre para 0 sexo contribui para que homens se sintam no direito de té-las
quando quiserem. Entretanto, interpelados pela ideologia de uma FD feminista, ha um
reconhecimento de que a violéncia sexual existe e deve ocorrer punicao.

As cores presentes na peca também muito significam. A escrita dos versos em branco e
amarelo denota otimismo e confianca na concretizacdo do respeito ao corpo feminino e o
vermelho reafirma que as mulheres estdo dispostas a lutar para garantia dos direitos e para que
0s agressores sejam punidos, o que coaduna com a materializagdo linguistica.

Em consonancia com Orlandi (2005), é o ja-dito que sustenta a possibilidade de todo
dizer, pois os ditos em outros lugares também significam em “nossas” palavras. Assim, para
que as cores tenham estabelecido sentidos na propaganda, elas ja fizeram sentidos em outras
circunstancias. Vale lembrar que a cor vermelha esta sempre ligada a posicGes revolucionarias,
transformadoras. Em relacdo a posi¢éo-sujeito, o sujeito do discurso se identifica com a forma-

sujeito da FD que estéa inserido, apresentando coeréncia em seu dizer.

Figura 11- Peca divulgada no Carnaval 2018
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DENUNCIE.
DISQUE 180

A oitava e Ultima peca analisada, identificada como figura 11, divulgada no periodo do
Carnaval 2017 de Salvador-BA, apresenta a imagem de uma mulher negra e a sequéncia
discursiva “Maravilhosa ¢ ELA. O CORPO E SO DELA. QUEM QUER RESPEITO E ELA.
E ELA, E ELA, E ELA”, construida a partir do seguinte trecho da musica de Léo Santana:
“Maravilhosa € ela, cheirosa aqui é ela, estilosa aqui é ela, é ela, é ela.” Assim como nas demais
pecas, ocorre a presenca do vermelho, amarelo e azul, cores que historicamente remetem a luta,
ao otimismo, a forca e a revolucéo.

A masica de Léo Santana retrata a mulher como maravilhosa, inteligente, estilosa,
cheirosa, boa dancarina e sedutora. A parddia criada é uma resposta ao dito na can¢do; ao retirar
um trecho de uma musica em que as mulheres recebem varios elogios pelos atributos fisicos
para uma propaganda de prevencdo a violéncia contra mulheres, ocorre o processo de
polissemia que corresponde a possibilidade de diversos sentidos para uma mesma palavra.
Assim, com a palavra “maravilhosa”, pode ocorrer um rompimento com o sentido de produgéo
dominante, gerando outros sentidos, pois a “maravilhosa” € muito mais que um corpo bonito e
reivindica respeito, na perspectiva da formagdo discursiva instaurada no discurso na
propaganda.

O pronome “‘ela” representa todas as mulheres que diariamente sofrem violéncia sexual

por homens que a objetificam. Usando um sucesso do Carnaval, a peca publicitaria apresenta



93

um alerta de que as caracteristicas fisicas ndo ddo ao homem o direito de desrespeita-la, usando
termos como “gostosa”, “delicia”, “toda boa”, dentre outras palavras que sdo usadas
corriqueiramente como elogios. Isso nédo significa dizer que as mulheres ndo aceitam receber
elogios pelas suas caracteristicas fisicas. Elas gostam e merecem todos, o que estd em pauta é
a persisténcia em objetificar o corpo feminino; em o homem sentir-se no direito de soltar piadas
na rua, desrespeita-la e considerar tais a¢Ges algo natural.

Entdo, pode-se observar que a todo instante, assim como nas demais pecas publicitarias,
0 sujeito apresenta sentidos que visam a desconstrucdo de ditos sobre as mulheres ha muito
tempo, mas que sdo retomados porque nos dias atuais ainda legitimam discursos que a mulher
negra, principalmente baiana, é sensual, fogosa, alegre e festeira. As palavras escritas em letras
mailsculas demonstram a indignacdo do género feminino pela forma que ainda € visto e tratado
pelos homens.

Na discursividade da propaganda, o discurso se estabelece em um jogo que ha
interdependéncia entre materialidades verbais e ndo-verbais, cujos sentidos estdo submetidos
as mesmas determinacgdes ideoldgicas. Como efeitos de sentido, temos o amarelo produzindo
um sentido de alerta. E como se as mulheres estivessem a todo instante buscando a
desconstrucdo dos discursos machistas. O vermelho e azul materializam efeitos de que as
mulheres estdo em uma constante batalha. A imagem da mulher negra reproduzindo a
materialidade discursiva é uma reafirmagdo de que sdo as mais suscetiveis a este tipo de
violéncia durante o Carnaval e em outros contextos, pois ainda sdo reféns de sentidos
construidos no periodo da colonizacdo brasileira, como pontuado na secdo quatro desta
dissertacéo.

Dessa forma, pode-se perceber que o sujeito do discurso se identifica com a formacéo
discursiva feminista, sendo perceptivel isso pelos saberes produzidos pela posi¢do-sujeito,
tendo em vista que o sujeito do discurso se contrapde aos assédios sexuais vistos como elogios,
busca o respeito ao corpo e a sexualidade da mulher e defende que o agressor deve ser punido
na forma da Lei, sentidos esses que estdo intrinsecos a forma-sujeito de uma FD feminista.

Diante dessa linearidade, o sujeito do discurso, nesse caso, € um bom-sujeito.
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5.4 A RELACAO DE SENTIDOS ENRE AS PECAS PUBLICITARIAS ANALISADAS

Conforme dito por Orlandi (2005), o discurso é efeitos de sentido entre os pontos A e
B. Nas pecas publicitarias de prevencao a violéncia contra mulheres da prefeitura de Salvador-
BA, os discursos sdo materializados através da fusdo da linguagem verbal e ndo-verbal. Embora
as pecas ndo tenham sido divulgadas todas no mesmo periodo, existe certa linearidade nos
sentidos consolidados. Isso se d& porque eles ndo sdo construidos isoladamente, nem sdo
quaisquer discursos, pois estdo atrelados a determinada formacdo discursiva, que € oriunda de
uma Formacdo ideoldgica. Isso significa dizer que os discursos sdo construidos a partir das
forcas ideoldgicas que interpelam o sujeito.

Assim como na campanha do Dia da Mulher, as divulgadas nos festejos juninos e
Carnaval, todas em 2017, apresentam um sujeito discursivo alinhado a formacéo discursiva
dominante, que é a FD feminista. Entretanto, esse entrelagamento ndo surge do nada, pois
Mussalim (2001, p. 131-132) assegura que “os sentidos possiveis de um discurso, portanto, sao
sentidos demarcados, preestabelecidos pela propria identidade de cada uma das formacGes
discursivas colocadas em relagcdo no espaco interdiscursivo.”

Dessa forma, o sujeito do discurso interpelado pela ideologia dos movimentos
feministas constrdi sentidos a partir da retomada de “ja-ditos” sobre as mulheres e que estao no
interdiscurso. 1sso ocorre em todas as pecas publicitarias. Nas propagadas divulgadas em margo
de 2017, més da mulher, o discurso se constroi a partir da negacao de dizeres pertencentes a
uma ideologia patriarcal, muitos legitimados no periodo da colonizacdo brasileira, e que
retornam ressignificados devido as condi¢des de producdo do discurso, que em sentido amplo
é Salvador, primeira capital do Brasil , com uma populagdo majoritariamente negra.

Na primeira campanha analisada, o sujeito do discurso se contraidentifica a publicizacdo
do corpo feminino, através da sequéncia discursiva “o transporte é ptblico, meu corpo nio”;
ndo aceita a rotulagcdo de que a medida das roupas define a indole de uma pessoa e constroi
discursos a partir da negacao do que é dito pelos movimentos antifeministas de que a luta das
mulheres ndo passa de “mimimi”, pois ja existe igualdade de género. Dessa forma, nota-se que
0s sentidos sdo estabelecidos a partir do que foi dito em outros lugares sobre as mulheres,
retornando ressignificado em decorréncia das condi¢cdes de producao e tomada de posicdo do
sujeito.

Como explicitado, a formacdo discursiva dominante é a marcada pela ideologia dos
movimentos feministas, desde o classico ao movimento de mulheres negras, mas em alguns

momentos o sujeito do discurso se afasta da forma-sujeito da FD a qual pertence, através de
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uma tomada de posi¢cdo que o coloca na posicdo de mau-sujeito, como ocorre na peca
denominada figura 5, em que o sujeito contraidentifica-se com as rotulagdes criadas para as
mulheres ao longo da historia a partir do tamanho das roupas, no entanto, as imagens colocadas
para representacdo das mesmas sao todas dentro do padrdo tido como o mais adequado, que
sdo as mulheres de quadris largos e cinturas finas. Imagens de negras nas pecas ratificam que
elas sdo as maiores vitimas de violéncias sexual e moral e ndo mais aceitam tal condic&o,
estando dispostas a lutar por respeito. A presenca intensa das cores vivas a0 mesmo tempo que
significa alegria, coaduna com o materializado na linguagem verbal, de que as mulheres estdo
determinadas a obter respeito e a liberdade do seu corpo, dessa forma, significando resisténcia.

As pecas langadas no periodo dos festejos juninos dialogam entre si. Como dito no
decorrer da andlise, o contexto sécio-historico da festa junina possibilita a construcdo de uma
materialidade linguistica onde se concretizam rimas e variedades linguisticas, possibilitando
junto a imagem efeitos de sentidos positivos na relagdo entre os géneros masculino e feminino.
No entanto, ha também um efeito de alerta mediante os “ja-ditos” que remetem ao abuso sexual
pelo toque no corpo da mulher.

Dessa forma, o discurso materializa sentidos a respeito da necessidade de respeitar o
corpo feminino, seus desejos e escolhas. Mais uma vez, a cor amarela € destaque, 0 que vem
simbolizar a determinacgdo das mulheres para conquistar seus objetivos. Além disso, os sentidos
se estabilizam a partir de dizeres sobre o dominio masculino em relagdo & mulher, como por
exemplo, a sequéncia discursiva “se ela deixar” presente na pec¢a identificada como 8 tem
sentido porque ha dizeres sustentados por uma formacéo discursiva machista em que 0 homem
sente-se proprietario do corpo feminino, a exemplo de “pego quando quiser”, “ela € minha” etc.

As pegas divulgadas no Carnaval de 2017 também tém um sujeito atrelado a forma-
sujeito da FD de origem, dessa vez, buscando a deslegitimacao de estereo6tipos criados sobre a
mulher soteropolitana, que contribui para o aumento dos assédios sofridos pelas mulheres
durante o periodo do Carnaval, em especial as mulheres negras, as mais suscetiveis a sofrer esse
tipo de violéncia, pois ainda s&o vistas como mulher de corpo livre para o sexo.

Incialmente, o sujeito do discurso na peca 9 se identifica com a forma-sujeito da
formagé&o discursiva feminista, entretanto, a partir de uma tomada de posi¢do, materializa um
sentido de uma formagéo discursiva machista, mas, em seguida, retoma sua posi¢do. Em
decorréncia dessas idas e vindas, 0 sujeito do discurso, nesse caso, € um mau-sujeito. Ja nas
pecas identificadas como figuras 10 e 11, o discurso esta de acordo com a forma-sujeito da FD
que o domina. As pecas sdo bem coloridas, cores que remetem, historicamente, a luta, a

liberdade, a determinacéo e a resisténcia.
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Ocorre um processo parafrastico nos discursos materializados nas pecas das trés
campanhas analisadas. Conforme Orlandi (2005, p.36), “os processos parafréasticos sdo aqueles
pelos quais em todo dizer hd sempre algo que se mantém, isto é, o dizivel, a memoria. A
parafrase representa um retorno ao mesmo espaco de dizer. Produzem-se diferentes
formulagBes no mesmo espaco sedimentado.” Percebe-se que o discurso feminista se mantém
em todas as pecas, em algumas com maior intensidade. As cores vivas, a exemplo do verde,
amarelo, vermelho e azul, reforcam os discursos de combate a violéncia materializados na
linguagem verbal.

Os discursos sdo permeados por vérias formagdes discursivas, tendo como dominante a
feminista que se opde a ideologias machistas e patriarcais. O sujeito do discurso se identifica
com a forma-sujeito da FD feminista, entretanto, em consequéncia das condic¢des de producéo,
em alguns momentos, o sujeito € tomado por uma ideologia machista e ocorre contradicdo nos

dizeres.
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CONSIDERACOES FINAIS

Nessa esteira conclusiva, este momento se configura como espago para repensarmos o
processo da pesquisa e levantamos os pontos tidos como principais resultados. Esta
investigacdo teve como objetivo analisar como se articulam as formagfes discursivas que
permeiam os discursos materializados nas pecas publicitarias de prevengdo a violéncia contra
as mulheres da Secretaria de Politicas para Mulheres, Infancia e Juventude da Prefeitura de
Salvador-BA publicadas no dia da Mulher, Carnaval e festejos juninos, de 2017, identificando
as posicdes-sujeito no discurso.

A observacdo dos dados nos permite concluir que os sentidos foram acionados a partir
de toda uma construcdo histérica que vai desde o0 modo como as mulheres eram tratadas no
periodo da colonizacdo do Brasil, passando pelo processo de formacdo de movimentos
feministas até os dias atuais, tendo em vista que, nesse estudo, ndo estudamos a histéria das
mulheres como simples descri¢do de fatos, a tomamos como um acontecimento discursivo,
portanto, desencadeador de um processo de producdo de sentidos, que vdo sendo retomados,
reatualizados ou ressignificados a depender da formacdo ideoldgica que o sujeito for
interpelado.

A partir da influéncia da propaganda e seu papel de divulgar e vender informacdes,
constatamos que a linguagem pode nos dar pistas necessarias para compreender os lugares
sociais dos sujeitos nas producdes discursivas. Assim, foi possivel identificar que os sentidos
sdo estabelecidos a partir de uma formacao discursiva de viés feminista, presente em todas as
pecas publicitarias analisadas, em oposicdo a formagdes discursivas permeadas por uma
ideologia patriarcal.

A FD feminista se incumbe de buscar a deslegitimacdo de discursos construidos no
periodo da colonizacédo brasileira, mas reatualizados nos dias atuais, pois, infelizmente, ainda
se vive em uma sociedade marcada pelo sexismo. Entéo, partindo do pressuposto de que o
discurso se constréi a partir de praticas sociais ja existentes, os dizeres sdo significados a partir
da negacdo de “ja-ditos”, ou seja, os sentidos existem nas sequéncias discursivas “meu corpo
ndo ¢ um transporte publico”, “minha luta ndo ¢ mimimi”, “Eu quero € respeito” , “nem venha
me pegar sem minha permissdo” porque em uma formagao discursiva machista, 0 corpo da
mulher € objetificado e a luta por direitos iguais € vista como irrelevante. Dessa forma, constata-
se que os sentidos sdo estabelecidos na peca publicitaria na relacdo do interdiscurso com o

intradiscurso.
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A FD feminista busca abertamente o respeito ao corpo feminino e o direito de fazer suas
préprias escolhas, pois, por mais que as mulheres ja tenham algumas conquistas legitimadas, a
concretizacao do respeito ao corpo, com o fim dos diversos tipos de violéncia, € um dos maiores
desafios dos movimentos feministas na atualidade. Embora predomine a FD feminista na
producdo de sentidos, foi possivel notar que, em algumas situacées, o sujeito do discurso se
afasta da forma-sujeito da FD a qual foi afetado, identificando-se com a formac&o discursiva
machista.

Os discursos de alerta contra o assédio sexual se repetem. Essas repeti¢fes se ddo por
meio da paréafrase (retorno ao mesmo) como por meio da polissemia — o diferente, aquilo que
representa o deslocamento da significacdo por meio da ruptura de sentidos antigos. Isso se da
porque a lingua € sujeita ao equivoco e a ideologia € um ritual com falhas, que possibilita esses
deslizes de sentido, fazendo com que o sujeito também assuma diferentes posicdes ideoldgicas.
E assim que as FD’s sobre respeito as mulheres véo construindo diferentes sentidos.

Esse estudo, além de nos propiciar ampliacdo dos conhecimentos sobre AD, a relacéo
da lingua com a historia, a constituicdo dos sentidos, possibilitou-nos refletir sobre a condicédo
de vulnerabilidade que as mulheres ainda vivem e de como a sociedade brasileira ainda é
extremamente machista. Entretanto, a pesquisa também nos permitiu conhecer as politicas
publicas que visam ao combate e prevencdo a violéncia contra mulheres, identificando que
existe certa preocupagdo em combater a violéncia sexual sofrida pelas mulheres soteropolitanas
que carregam no “corpo” os esteredtipos de mulher “sensual” e ‘facil” para o sexo, que foram
construidos na chegada dos negros para o trabalho escravo e reatualizados para o contexto
atual.

Levando em consideracgéo o fato de que nenhuma pesquisa pode esgotar completamente
a analise do corpus, pretendeu-se, através das reflexdes colocadas nessa dissertacdo, abrir
espaco para novos estudos sobre os discursos de prevencdo a violéncia contra mulheres em

propagandas da prefeitura de Salvador-BA.
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