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RESUMO

O turismo, a historia, a cultura e o patriménio sdo temas que, ao se relacionarem,
apresentam potencial para o desenvolvimento de uma localidade. O turismo cultural tém
suas bases na conservacao e valorizacdo do patriménio cultural, e este, por sua vez, se
torna um dos principais atrativos para a localidade turistica. Neste contexto se insere o
Forte de Santo Antonio da Barra, valioso patriménio histérico e cultural para a cidade
de Salvador. Partindo deste tema, o presente estudo busca responder a indagacao: até
que ponto, o Forte de Santo Antonio da Barra utiliza sua estrutura de patrimonio
histérico-cultural para ser um potencializador do turismo da cidade do Salvador- BA? A
analise deste monumento tem como objetivo verificar a sua importancia para o turismo
da cidade e o seu potencial turistico. Trata-se de um estudo exploratdrio e descritivo
realizado a partir de pesquisa bibliografica e de campo; sendo esta ultima elaborada a
partir de visitas, realizagdo de entrevistas e aplicacdo de questiondrios de opinido
publica com os turistas e/ou visitantes no forte, e residentes da cidade que frequentam o
bairro da Barra. No decorrer da pesquisa, sdo apresentados conceitos e definigdes de
turismo, cultura e patrimonio; bem como caracteristicas historicas e culturais do Forte
de Santo Antonio da Barra, sua infraestrutura e seus servicos. Por fim, apds analisar os
resultados das entrevistas e questionarios, finaliza-se reafirmando o potencial turistico
do forte para a cidade de Salvador. Contudo, destacando a necessidade de medidas de
valoriza¢do do patrimonio voltadas para os residentes; e de incentivo, para os turistas,
buscando despertar a curiosidade para a sua importancia historica, potencializando
assim, o seu papel no turismo da cidade.

Palavras-chaves: Turismo. Cultura. Patrimdnio. Forte de Santo Antonio da Barra.
Salvador.



ABSTRACT

Tourism, history, culture and heritage are topics that relate to the present potential for
the development of the locality. Cultural tourism has its bases in the conservation and
upgrading of cultural heritage, and this, on the other hand, becomes one of the main
attractions for the touristic city. In this context we introduce the Forte de Santo Antonio
da Barra, valuable historic and cultural heritage of the city of Salvador. Regarding this
topic, this study aims to answer the question: up to what point, the Forte de Santo
Antonio da Barra uses its structure of historic and cultural heritage to be a potentiating
of tourism in the city of Salvador - BA? The analysis of this monument is due to check
its importance for tourism of the city and touristic potential. This is an exploratory study
based of literature review and fieldwork, the latter being drawn from visits to the site,
interviews and questionnaires of public opinion with tourists/visitors at the fort, and
residents of the city used to attend the district of Barra. During the research, some
concepts and definitions are presented, which include tourism, culture and heritage.
Also the historical and cultural characteristics of the Forte de Santo Antonio da Barra,
the infrastructure and the services it offers. Finally, after analyzing the interviews and
questionnaires, we end up reaffirming the tourism potential of Forte de Santo Antonio
da Barra to the city of Salvador. However, showing the need to implement measures
aimed at residents in order to appreciate the city’s cultural heritage and its monuments,
and as incentive for tourists, seeking to arouse curiosity for its historical importance,
increasing thus its role in the city's tourism.

Keywords: Tourism. Culture. Heritage. Forte de Santo Antonio da Barra. Salvador.
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1 INTRODUCAO

O turismo, sendo considerado um fendmeno social e uma atividade econdmica
importante para a promoc¢ao do desenvolvimento em diversas localidades, exerce um
efeito social, humano, economico e cultural positivo quando potencializa seus
beneficios e destaca os valores de uma comunidade, sendo de ampla importancia para as
sociedades.

O turismo pode até mesmo ser uma forma de reativar a vida social e cultural da
populagcdo residente favorecendo atividades de lazer na regido (LICKORISH;
JENKINS, 2000). Em razao disso, defende-se a necessidade de andlise da
potencialidade de equipamentos e atrativos turisticos existentes em Salvador
demostrando como os mesmos afetam o turismo na cidade. Diante disto, o presente
trabalho apresenta a importancia do patriménio material ¢ dos equipamentos turisticos
como assunto central.

Nesse contexto, tendo o patrimdnio material como elemento de destaque para o
desenvolvimento do turismo, o tema do trabalho é uma analise do potencial turistico do
Forte de Santo Antonio da Barra como patrimonio histérico e cultural para o turismo de
Salvador. Trata-se da primeira fortaleza erguida no Brasil, com sua constru¢do datada
do século XVI, foi tombado pelo Instituto do Patrimonio Historico e Artistico Nacional
(IPHAN) em 1938. Portanto, uma analise do potencial turistico do Forte de Santo
Antonio da Barra revela-se de suma importancia para o turismo da cidade, pois este
constitui-se em um dos mais conhecidos patrimonios histéricos e culturais de Salvador,
tanto pela sua historia, quanto por seu valor arquitetonico e paisagistico.

Segundo Marconi e Lakatos (2002), a dificuldade tedrica ou pratica, no
conhecimento de alguma questdo de real importancia, para qual se deve encontrar uma
solucdo, caracteriza um problema. Diante do exposto, ¢ proposto pelo trabalho o
seguinte questionamento: até que ponto, o Forte de Santo Antdnio da Barra utiliza sua
estrutura de patrimonio historico-cultural para ser um potencializador do turismo da
cidade de Salvador-BA?

O Forte de Santo Antdnio da Barra, por ser um local de agregagdo de elementos
historicos e culturais, ¢ um local que representa uma diversidade de caracteristicas
relevantes. A hipdtese levantada ¢ que o Forte de Santo Antonio da Barra ¢ um

pontencializador turistico de Salvador, pois consiste em um dos principais cartdes-
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postais da cidade, que recebe turistas nacionais € internacionais interessados em
conhecer este patrimonio e sua contribuicao historica e cultural para a capital baiana.

Para a realizacdo do estudo sdo determinadas algumas questdes para nortear a
pesquisa, destacando-se entre elas: De que maneira o turismo ¢ utilizado para o
desenvolvimento de uma localidade? Como o turismo se associa a cultura para a
valorizacdo do patriménio? Qual a importancia do Forte de Santo da Barra como
patrimonio historico e cultural? O Forte possui potencial como atrativo turistico?

Segundo Marconi e Lakatos (2002), toda pesquisa deve ter um objetivo
determinado para que o pesquisador saiba o que vai buscar e o que se pretende alcangar.
Diante da auséncia de publicagdes relacionando o Forte com o turismo, portanto, esta
pesquisa tem como objetivo geral analisar o potencial turistico do Forte de Santo
Antonio da Barra como patriménio historico-cultural para o turismo de Salvador. Para
atingir o objetivo principal sdo propostos alguns objetivos especificos: a) caracterizar o
Forte de Santo Antonio da Barra como patrimonio historico-cultural e sua importancia
para o turismo de Salvador; b) identificar os servigos de apoio ao turismo oferecidos
pelo Forte de Santo Antdnio da Barra; c) definir o perfil qualitativo dos equipamentos e
servigos turisticos do Forte de Santo Antonio da Barra; d) analisar a opinido de turistas
e/ou visitantes e dos residentes sobre a relevancia do Forte de Sdo Antdnio da Barra do
ponto de vista historico, cultural e turistico; e) qualificar o potencial turistico do Forte
de Santo Antonio da Barra para a cidade do Salvador.

Acredita-se que o estudo trard uma contribuicdo para a comunidade académica e
ampliard o conhecimento sobre o tema, um vez que nao foi identificado outro trabalho
semelhante, com uma abordagem e foco especifico para a visitacdo turistica do Forte de
Santo Antonio da Barra. E que possibilite mostrar aos estudantes da area um olhar
diversificado em relagdo aos patrimonios materiais existentes na cidade de Salvador, em
especial o Forte de Santo Antonio da Barra, pois a valorizagdo da cultura e a utilizagao
turistica do patrimonio se fazem necessdrias para que Os mesmos sejam
potencializadores do turismo na localidade.

Para a elaboracdo do trabalho utiliza-se pesquisa descritiva que, segundo Gil
(2002), tem como objetivo principal a descri¢do das caracteristicas de determinada
populagdo ou fendmeno ou, entdo, o estabelecimento de relagdes entre variaveis, sendo
a utilizagao de técnicas padronizadas de coleta de dados, tais como o questionario ¢ a

observagdo sistematica. Para aprofundar a pesquisa descritiva, sera usado o estudo de
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caso simples que, segundo Gil (2002), consiste no estudo de um ou poucos objetos,
servindo para delimitar mais adequadamente a investigacao.

Para obter os resultados empiricos, coletados por meio de pesquisa de campo,
foram realizadas entrevistas semiestruturadas, dentre elas: com o senhor Leonardo
Galedo, Diretor de Marketing da Empresa Salvador Turismo (SALTUR); e com o
Comandante Anésio Ferreira Leite, Diretor Presidente da Associa¢do Brasileira dos
Amigos das Fortificagdes Militares e Sitios Historicos (ABRAF). Também foram
aplicados questiondrios com turistas e/ou visitantes no forte e com os residentes da
cidade de Salvador frequentadores do bairro da Barra para a obtencdo dos resultados
dos objetivos propostos. Com isso, foram aplicados 100 questionarios, destes, 50 com
turistas e/ou visitantes € 50 com residentes, nos dias 4 € 5 de outubro de 2013, no
periodo da tarde e manha, respectivamente.

Em seguida, foi feita a interpretacdo, que significa a exposi¢do do verdadeiro
significado do material apresentado (MARCONI; LAKATOS, 2002). Isto porque, para
alcangar os objetivos preestabelecidos, apos a coleta de informagdes foram feitos os
tratamentos dos dados. Os resultados estao tratados por meio de tabulagdes, elaboragao
de grafico comparativo e producdo de texto; e interpretados, a procura de convergéncia
e divergéncia entre as informacdes.

Apos a presente introdugdo, a monografia esta estruturada em mais trés segdes
principais e, por fim, apresenta as consideragdes finais, referéncias e apéndices. O
capitulo 2 apresenta uma discussdo teorica sobre a interface entre turismo, cultura e
patrimonio historico-cultural. O capitulo 3 descreve as fortalezas no contexto turistico,
historico e cultural da cidade de Salvador, destacando o turismo cultural da cidade, suas
principais fortificacdes e dando énfase ao bairro da Barra, local onde se encontra o
objeto de estudo da presente monografia. O capitulo 4 caracteriza o Forte de Santo
Antonio da Barra, trazendo os resultados das observacdes da pesquisa de campo,
entrevistas e questionarios aplicados, em relagdo a analise da infraestrutura, dos servigos
e do verdadeiro potencial do Forte de Santo Antdonio da Barra. E, por fim, nas
consideracdes finais, sdo apresentadas as opinides das autoras e expostas as visdes

obtidas sobre o trabalho.
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2 INTERFACE ENTRE TURISMO, CULTURA E PATRIMONIO

Setor que mais cresce na atualidade, ja tendo atingido o status de principal
atividade econdmica no mundo, o turismo consiste em um marcante fendmeno social
(DIAS, 2003). Sendo uma atividade multifacetada que se desenvolve a cada ano e
desperta grandes interesses na sociedade capitalista, gera um significativo fluxo na
economia, produzindo efeitos nos mais diferentes setores produtivos. Quanto maior o
crescimento dessa atividade, maiores poderdo ser os beneficios gerados por ela.
Conforme o turismo se desenvolve, ampliando os beneficios econdmicos e financeiros,
aumentam também as motivagdes para se conhecer uma regido turistica, e essas
motivagdes podem ser de cunho gastrondmico, religioso, histérico, cultural, entre
outros.

O turismo, como uma dinamica atividade socioecondmica, depende de diversos
fatores para a sua realiza¢do e de “diferenciadas realidades socioculturais que geram e
criam, dinamizam e mantém, esfriam ou aquecem as mais variadas motivacdes para
viagem”. (ANDRADE, 2001a, p.85) Assim, a localidade receptora deve oferecer
subsidios para ser constituida como destino a ser conhecido.

Para Campos e Gongalves (1998), o turismo se manifesta e se expande devido as
modificagdes historicas, que interferem nos mais diversos aspectos econdmicos,
culturais e politicos que compdem as relagdes sociais. Estes aspectos se apresentam de
maneiras positivas e negativas devido a sua intensa dindmica e capacidade de estar em

constante mutacao.

2.1 TURISMO

Desde o surgimento do turismo, até o seu expressivo desenvolvimento na década
de 1950 e seu crescimento durante as décadas de 1980 e 1990, todas as atividades
associadas direta ou indiretamente ao setor sofreram modificagdes que contribuiram
decisivamente para o contexto atual do turismo. Segundo Mota (2001), o turismo esta
diretamente ligado ao processo econdmico, a concentracdo urbana, as facilidades de
comunicac¢do e ao desenvolvimento dos transportes, dando um posicionamento novo a
atividade, que passou a ser objeto de atengdo publica e privada devido a sua importancia

econdmica, cultural, politica e socioecondmica.
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As instalag0es e os servicos sdo desenvolvidos direta ou indiretamente
para suportar a industria do turismo. Quanto mais cresce, mais
crescem também os beneficios econOmicos, financeiros e outros
criados pelo turismo. Cria-se uma certa dependéncia do turismo, de tal
modo que ele pode sustentar de forma consideravel as economias
locais ou nacionais (LICKORISH; JENKINS, 2000, p.17).

O surgimento do turismo ndo ¢ um fator isolado, ele esta ligado ao capitalismo
que determinava quem viajava e ao desenvolvimento tecnoldgico que dizia como viajar.
Segundo Funari e Pinsky (2001), a atividade turistica ¢, portanto, produto da sociedade
capitalista industrial e se desenvolveu sob o impulso de motivagdes diversas, que
incluem o consumo de bens culturais. Mota (2001) ratifica dizendo que o turismo ¢ uma
atividade que ultapassa os setores convencionais da economia. Ele possui natureza
economica, social, cultural e ambiental. Neste sentido € descrito como uma atividade
multifacetada (LICKORISH; JENKINS, 2000).

O fenomeno do turismo também estd associado com as viagens e visitas a locais
diferentes da residéncia atual do viajante, e esses acontecimentos vém desde tempos
historicos, cuja principal motivacdo era a necessidade de comércio com outros povos.
Durante muito tempo a atividade de viajar foi influenciada por véarios processos: “o
aumento da riqueza, a ampliagdo da classe de comerciantes e a secularizacdo da
educacdo estimularam o interesse por outras culturas e pelo conceito de que viajar era
uma forma de educa¢dao” (IGNARRA, 2003, p.4).

Os avangos tecnologicos nos transportes € na comunicacdo favoreceram a
expansdao do turismo. De acordo com Ignarra (2003), o advento da televisao, em
particular, contribuiu muito para a promog¢do de uma grande diversidade de atrativos e

atracdes dos varios destinos em mercados nacionais e estrangeiros.

O turismo ¢ uma combinagdo de atividades, servicos e industrias que
se relacionam com a realizagio de uma viagem: transportes,
alojamentos, servigos de alimentagdo, lojas, espetaculos, instalagdes
para atividades diversas e outros servigos receptivos disponiveis para
individuos ou grupos que viajam para fora de casa. O turismo engloba
todos os prestadores de servigos para os visitantes ou para 0s
relacionados com eles. IGNARRA, 2003, p.14).

A combinacdo de todos os bens e servigos voltados para o turismo apresenta

para seus consumidores potenciais uma infinidade de motivos para viajar, e € a partir
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das diversas motivacdes que eles despertam que os viajantes sentem a necessidade de
consumir 0s servigos turisticos.

O turismo pode ser uma alternativa de desenvolvimento e promog¢do de uma
localidade cujas atividades e estruturas tradicionais, como as manifestagdes culturais e
os monumentos podem ser aproveitados e, assim, valorizar a histéria, a arquitetura,
respeitando as condigdes regionais, a heranga ancestral e o ambiente cultural. Desta
forma, “[...] o turismo pode até mesmo oferecer uma forma de reativar a vida social e
cultural da populagdo residente, revitalizando assim a comunidade local, [...] e

favorecendo as atividades da regiao” (LICKORISH; JENKINS, 2000, p. 109).

O turismo ¢ um fendomeno que envolve quatro componentes com
perspectivas diferentes: o turista, que busca diversas experiéncias e
satisfacdes espirituais e fisicas; os prestadores de servigos, que
encaram o turismo como uma forma de obter lucros financeiros; o
governo, que considera o turismo como um fator de riqueza para a
regido sobre sua jurisdicdo; e a comunidade do destino turistico, que
vé a atividade como geradora de empregos e promotora de
intercimbio cultural. IGNARRA, 2003, p.11).

Para que exista esse desenvolvimento, ¢ também preciso que a atividade seja
planejada de forma sustentavel, porém, a cidade precisa ter atratividade, elementos que
sejam significativos para que possa, através de sua historia, cultura, beleza cénica ou
outros, atrair o visitante. Pois, segundo Ignarra (2003), o atrativo turistico possui,
comumente, maior valor quanto mais acentuado for o seu carater diferencial. Com isso,
o turista procura aquilo que ¢ diferente do seu cotidiano, portanto, o atrativo deve ter
algo que seja Uinico, ou se mostre diferente dos outros existentes.

Na busca pela diferenciacdo e satisfacdo das necessidades dos visitantes sdao
oferecidos servigos de hospitalidade, transporte, alimentagdo e profissionais
qualificados ao viajante e/ou turista que visita uma localidade. Este leque de servigos ¢
prestado por empresas localizadas no destino e que se organizam no chamado turismo
receptivo que oferece aos mesmos facilidades para a realizacdo de seus desejos,
necessidades e interesses durante a viagem.

De acordo com Pelizzer (2004), turismo receptivo € o processo empresarial pelo
qual se gerencia uma forma ou pratica de turismo por ocasido da chegada de pessoas
(turistas, viajantes, excursionistas, passageiros, hospedes) a um destino, cidade ou polo

turistico. Do ponto de vista da hospitalidade, o “turismo receptivo trata-se de uma
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tendéncia que precisa ser aprimorada e gerida adequadamente, visando nao apenas a
formagdo de um novo produto turistico, mas também a uma nova forma de constru¢ao

de relagdes sociais no mundo globalizado” (PELIZZER, 2004, p.71).

Para dar certo, com o turismo receptivo, a localidade precisa dispor de
bons hotéis, gastronomia tipica, estradas em boas condigdes de
trafego, fornecimento de agua, luz, esgoto, seguranga, mao-de-obra
preparada, aeroporto, porto, rodoviaria, centro de convengoes, € outras
condigdes bdésicas, mas principalmente prestigio (OLIVEIRA, 2002,
p.146).

Oliveira (2002) entende por turismo receptivo todo o conjunto de servigos de
apoio e assisténcia destinado a recepgdo de pessoas, sejam individuais ou em grupos,
provenientes de outras regides do pais ou do exterior. O turismo receptivo tem relacdo
com o sentido de fluxo turistico, com entrada e saida de turistas e visitantes em uma
localidade.

Esse tipo de organizagdo da atividade requer auxilio das instituicdes publicas
ligadas ao turismo, como as secretarias de turismo municipal ou estadual; e das
empresas privadas, como redes hoteleiras, agéncias e operadoras de viagens,
organizadores de eventos, restaurantes e transportes, todos bem habilitados, como relata
Andrade (2001a). A boa qualificacdo do turismo receptivo € de vital importancia para
qualquer destino, e as agéncias de viagens com foco receptivo t€ém importante papel
para o turismo de uma localidade. Segundo Pelizzer (2004), as agéncias tém
responsabilidade ética, moral e profissional de controlar a qualidade do produto turistico
por elas utilizados.

Sendo o turismo produto de uma sociedade industrializada e que se desenvolve
por motivagdes diversas, entre elas a cultural, o descanso, o lazer e o trabalho, Andrade
(2001a) afirma que as principais motivagdes para se viajar sdo: desejo de evasdo,
necessidade de evasdo, espirito de aventura, aquisi¢do de status, necessidade de
tranquilidade, desejo ou necessidade cultural. Assim, a inter-relagdo entre o turismo
receptivo e o desejo ou a necessidade cultural, constitui-se no objetivo de motivar a
busca por conhecimento e vivéncia e, através dessa juncdo, intermediar o contato do
turista com a localidade receptora, tendo como fun¢ao principal recepcionar os viajantes
e contribuir para transformar os equipamentos culturais e de lazer da cidade em
atrativos, dispondo da sua infraestrutura e servigos disponiveis e valorizando-os. Isso ¢

fundamental, pois, os turistas viajam para satisfazer diversas necessidades e, ao
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chegarem na localidade visitada, esperam ser bem recepcionados € que as pessoas
estejam qualificadas para tal funcao.

Com isso, as localidades detentoras do atrativo cultural devem contribuir na
divulgacdo de seu patrimonio para que fiquem evidentes as diversas expressoes de
culturas existentes e que estas despertem a curiosidade do visitante em conhecer,

apreciar e compreender a cultura e a historia local.

2.2 CULTURA

A Revolugdo Industrial possibilitou um intenso processo de urbanizagdo para as
sociedades, com o deslocamento das pessoas para os centros urbanos e, desta forma, o
desenvolvimento de novas formas de producdo cultural. Assim, as cidades passaram a
forjar novos valores e construir novas identidades, assumindo uma grande importancia
para as ofertas culturais e, consequentemente, turisticas.

A nocao de cultura ¢ multissignificada. Em alguns contextos, ela quer dizer
erudicdo. Em outros, refere-se ao mundo das artes. Ou ainda, na concepg¢do
antropologica, fala-se de cultura como toda e qualquer criagdo humana, como
imaginagao simbodlica e como estilo de vida (GUERREIRO, 2005). H4 uma dificuldade
em se definir cultura, pois entende-se a mesma como um conjunto das manifestacdes
artisticas, das religides, da gastronomia, do patrimonio material ou imaterial,
caracteristicas histéricas e culturais, entre outras, que fazem uma localidade ser
conhecida e também divulgada turisticamente por estes atrativos.

A cultura agregou e agrega valor para o turismo. Cultura ¢ o conjunto de ideias,
técnicas de fazer objetos e utensilios, habitos, valores e atitudes de distintos grupos
sociais (AVILA, 2009). Por assim dizer, € o conjunto de toda historia de vida de um
povo, passada de geracdo para geracdo e envolvendo todos os seus aspectos. Para
Bonald Neto (1983), a cultura pode ser encarada como um conjunto integrado de
elementos que perfazem o patrimoénio vital de um grupo humano, dentro de um

determinado espaco geografico e temporal.

Dessa forma, a musica, os folguedos, as brincadeiras, a gastronomia, a
religiosidade, a danga, a literatura, a linguagem, o folclore, as lendas,
os habitos e os costumes, entre outras manifestagdes das comunidades,
caracterizam-se como cultural e tém sido utilizadas pelo turismo como
atrativo (AVILA, 2009, p.20).
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Sendo a cultura um motivo de atracdo dos turistas para um destino, esta ¢é
transformada, muitas vezes, em produto para o consumo, por meio de um processo que
¢ conhecido como industria cultural. Essa relacdo entre cultura e turismo pode trazer
impactos positivos ou negativos. A transferéncia de conhecimentos e a valorizacao das
tradigdes culturais sao exemplos dos impactos positivos do turismo sobre uma
localidade o que, para Oliveira (2002), acontece quando ndo ocorre interferéncia na
autenticidade das manifestagdes ¢ no meio ambiente da localidade visitada. Ja os
impactos negativos podem ser exemplificados como a comercializacdo do acervo
cultural e a perda da autenticidade cultural. Segundo o autor, cabe a populagdo local
valorizar suas manifestagdes culturais, preservando suas tradi¢des, para que elas nao
sejam prejudicadas com os efeitos negativos do turismo.

As comunidades e localidades que buscam o desenvolvimento da atividade
turistica se diferenciam entre si através de praticas e manifestagdes culturais tanto
materiais quanto imateriais, e estas visibilizam as singularidades de seu povo,
representando, assim, suas identidades, que se constituem em fator de atratividade para
o turismo. A cultura pode ser um diferencial para o destino, atraindo o turista para a
visitacao e, assim, esses aspectos culturais devem ser cuidados e valorizados para nao se
tornarem apenas mercadorias, mas serem mediadores das trocas interculturais, de
experiéncias e vivéncias entre os visitantes e as comunidades locais.

Ao comercializar produtos culturais na forma de arte e artesanato, o turismo se
utiliza desses artefatos para atrair o turista. Com isso, nasce a necessidade de
conservagao dos diversos tipos de atrativos e atragdes culturais, para que 0s mesmos
ndo percam seu significado cultural e transformem-se em meros produtos a serem
comercializados. Assim, Dias (2003) afirma que ¢ importante assinalar que o turismo
afetara de qualquer modo a vida da comunidade. Por isto, quanto maior a participagdo
efetiva dos moradores locais no processo de planejamento e tomada de decisdes em
relagdo ao turismo, mais beneficios a atividade trard para o destino.

A atratividade de uma localidade ¢, em grande parte, decorrente da existéncia de
sua diversidade cultural. Com isso, devem ser elaboradas politicas publicas que
considerem o turismo cultural como instrumento valioso para a dinamizagdo
sociocultural local, possibilitando, segundo Dias (2003), seu crescimento fisico. Quanto
a isso, o autor se refere as melhorias nos patrimoénios arquitetonicos locais, o

desenvolvimento econdmico, com a ampliagdo dos postos de trabalho e a criagdo de
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novas oportunidades de negocios direcionados ao atendimento do turista. Além desses
efeitos, devera contribuir para a coesdo social, a valorizagdo das identidades locais e
regionais e o desenvolvimento comunitario participativo.

Mediante esses efeitos, a cultura apresenta-se como fator essencial para a pratica
do turismo, possibilitando a percepcao e valorizagdo do legado cultural presente na
localidade, a qual serve como elemento de reflexdo, e modificador de agdes, fixando na
lembranga do visitante sua interagdo com 0s grupos sociais € 0s patrimonios visitados.
Assim, um dos elementos essenciais € que envolve a relagao entre o turismo ¢ a cultura

¢ o patrimonio cultural.

2.3 PATRIMONIO CULTURAL

Um bem pode ser considerado patrimonio devido a sua relevancia historica
reconhecida, mas, para que esse seja considerado oficial, ¢ necessario que o mesmo
passe pelo processo de tombamento ou reconhecimento para que seja protegido e
preservado. Para a Organizacdo das Nacdes Unidas para a Educagdo, a Ciéncia e a
Cultura (UNESCO), o patrimonio € o legado que recebemos do passado, vivemos no
presente e transmitimos as futuras geragdes (UNESCO, [s.d.]).

A palavra patrimonio, originalmente esteve relacionada a heranga familiar, mais
diretamente aos bens materiais, € também significa algo construido para ser uma
representacdo do passado historico e cultural de uma sociedade (FUNARI; PINSKY,
2001). Concomitantemente, patrimonio cultural funciona como um elemento de
distin¢do entre os grupos sociais, dando-lhes identidade (AVILA, 2009, p. 19).

Para a UNESCO, o patrimoénio cultural ¢ de fundamental importancia para a
memoria, a identidade e a criatividade dos povos e a riqueza das culturas. Barretto
(2002) afirma que a nocao de patrimonio cultural é muito ampla, que inclui ndo apenas
os bens tangiveis como também os intangiveis. Ou seja, sdo todos os bens de natureza
material ou imaterial. O Instituto do Patrionio Historico e Artistico Nacional (IPHAN)

define que:

O patriménio cultural ndo se restringe apenas a imoveis oficiais
isolados, igrejas ou palacios, mas na sua concepgdo contemporanea se
estende a imoveis particulares, trechos urbanos e até ambientes
naturais de importancia paisagistica, passando por imagens,
mobiliario, utensilios e outros bens méveis. Por este motivo € possivel
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realizar uma das mais importantes distingdes que se pode fazer com
relagdo ao Patrimonio Cultural, pois sendo ele diferente das outras
modalidades da cultura restritas apenas ao mercado cultural, apresenta
interfaces significativas com outros importantes segmentos da
economia como a construgdo civil e o turismo, ampliando
exponencialmente o potencial de investimentos (BRASIL, [s.d.], ndo
paginado).

Funari e Pinsky (2001) afirmam que patrimdnio cultural ¢ tudo aquilo que
constitui um bem apropriado pelo homem, com suas caracteristicas Unicas e
particulares. Os autores ainda destacam que o turismo tende a considerar o patrimonio
cultural como aquele que se volta para certos tipos de atividades mais propriamente
culturais, tais como visitas a museus, cidades historicas, fortes ou roteiros tematicos. E
Bastos (2004) complementa que trata-se de um amplo e diversificado conjunto de bens
culturais, expressdes e fazeres das classes populares, além do tradicional patrimonio

historico e artistico.

O patrimonio cultural adquire valor para o turismo, pois, por meio
dele, é possivel a disseminagdo do saber. E os homens, por sua natural
curiosidade, sempre querem saber mais e conhecer. Assim, o0s
patrimonios culturais do mundo todo se tornam atrativos turisticos,
que motivam turistas a sair de suas residéncias e a viajar para poderem
conhecer de perto tal monumento, festa, cultura, [...] ou conjunto
arquitetonico (LOHMANN, 2008, p.435).

Mediante isso, o patrimonio passa a ser mais conservado e valorizado na medida
em que houver interesse turistico, pois, enquanto eles tiverem relevancia turistica torna-

se viavel economicamente conserva-los.

Medidas de preservagdo e reutilizagdo do patriménio cultural
constituem uma forma de envolvé-la, possibilitando a conscientizagdo
e a revitalizagdo das tradigdes. A valorizagdo da identidade cultural
permite que se intensifique o sentimento de pertencimento a
comunidade. Em contrapartida, o abandono e a desvaloriza¢do do
patrimonio cultural expressam a nossa dependéncia cultural.
(BASTOS, 2004, p. 81).

Estando o patrimdnio cultural em toda parte, faz-se necessaria a existéncia de
politicas de protecdo e valorizacao dos bens, para ndo apenas serem consumidos pelos
turistas, mas para servirem como elementos ou espacos de vivéncias e contemplagao

para os moradores das cidades onde estes patrimdnios estdo localizados. Tendo forma
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imaterial ou material, todo patrimonio tem valor cultural, e pode ser facilitador ao
acesso educativo-cultural, estabelecendo integracdo entre o bem cultural e a
comunidade. Assim, Bastos (2004) afirma que ndo se deve priorizar apenas os bens
tombados ou estabelecer a hierarquizacdo ou categorizagdo do patrimonio, deve-se

valorizar sua importancia social e seu potencial de atratividade.

2.3.1 Patrimdnio Material

Como ja foi dito, o patrimdnio cultural pode ser um bem de natureza material ou
imaterial, e, dependendo de sua simbologia e representatividade para localidade,
reproduz uma identidade propria, com caracteristicas especificas, € seus elementos serao
indicadores do “modo de ser, de sentir e de agir de um grupo, que se reflete nas agdes e
na cultura material” (PIRES, 2001, p.102).

O Instituto do Patrimonio Histérico e Artistico Nacional (IPHAN) define

patrimonio cultural material como:

Conjunto de bens culturais classificados segundo sua natureza nos
quatro Livros do Tombo: arqueoldgico, paisagistico e etnografico;
historico; belas artes; e das artes aplicadas. Eles estao divididos em
bens iméveis como os nucleos urbanos, sitios arqueoldgicos e
paisagisticos e bens individuais; e moveis como cole¢des
arqueologicas, acervos museoldgicos, documentais, bibliograficos,
arquivisticos, videograficos, fotograficos e cinematograficos
(BRASIL, [s.d.], ndo paginado).

Representada pelo patrimonio material — que sdo os bens edificados e objetos
que tiveram valor significativo para o desenvolvimento da cultura de um local — ¢
possivel serem conhecidas caracteristicas da identidade de um povo. E essas
particularidades sdo registradas no livio do tombo arqueoldgico, paisagistico e
etnografico. Nesse contexto, podem ser encontradas as fortificagdes, consideradas como
um bem imovel. Os fortes constituem-se em importantes atrativos turisticos de uma
cidade, sendo classificados pelo IPHAN como patrimdnio cultural material.

As fortificagdes tiveram suas origens em imponentes castelos medievais. As
fortalezas eram estruturas funcionais e militares que desempenhavam o papel de defesa

e eram destinadas a prevalecer na paisagem como simbolo de poder, construidas para
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servir como instrumentos praticos e visiveis de sua capacidade de guerrear, um simbolo
politico de dominio territorial.

Situadas em locais estratégicos, a beira-mar, rios ou elevacdes, para Prata (2011)
as fortificagdes podem ser descritas como uma estrutura arquitetonica construida com
fins militares para defesa de um lugar, podendo ser dividida em duas categorias:
permanentes ou provisorias. As estruturas permanentes sdo erguidas com materiais
duraveis, tais como pedra e cal, ao contrario das provisorias, edificadas no curso de um
combate, empregando materiais proprios da regido como madeira ou terra.

O objetivo principal de uma fortificagdo era manter afastados os inimigos
utilizando um pequeno contingente de pessoas, hoje, vemos em varios paises, assim
como no Brasil, que as fortificagdes militares ganharam novos objetivos com fins
culturais, turisticos, patrimoniais e até mesmo econdmicos.

Mais do que edificios militares e cartdes-postais das cidades historicas, os fortes
exercem grande importancia para o turismo cultural e para o patrimonio material das
cidades onde estdo localizados. Os fortes sdo exemplos de forga, preparados para resistir
a ataques e invasoes. Assim, as localidades que sdo detentoras desse tipo de patrimonio
material podem utilizar sua estrutura de bem imoével para despertar o interesse dos
visitantes ou mesmo tornarem-se turisticamente conhecidas por ele.

Na observagdo da relacao entre patrimonio material e a atividade turistica, pode
se atentar que, juntamente com a cultura, os fortes se tornam um diferenciador entre as
localidades, sendo uma forma de incrementar o poder de atragdo das mesmas. Este
poder de atragdo afeta principalmente os chamados turistas culturais que também

buscam aproveitar da cultura através do turismo.

2.4 TURISMO CULTURAL

Do ponto de vista da segmentagdo do mercado turistico, a motivagdo que
combina a busca por desfrutar de turismo e de cultura simultaneamente representa o
turismo cultural. E através da busca do conhecimento, de novos costumes, habitos,
atracdes culturais consideradas “tipicas” de um local que o turismo amplia seu
direcionamento para esse segmento. Porém, a relacdo entre eles pode ser vista de forma
mais complexa e menos mercadologica. Para Guerreiro (2005) o turismo ¢ visto como

campo do conhecimento e a cultura como modo de vida de um povo.
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Na delimitagdo conceitual do turismo cultural, a utilizagdo do termo cultura é
colocado de forma ampla, pois abrange tanto a cultura propria do turista como o
conjunto de habitos, ideias e criagdes que ele pode assimilar ou ndo, em seu contato
com novas realidades e convivéncias diferentes (ANDRADE, 2001b). A valorizacao das
culturas locais, do patrimdnio material e imaterial e a geragao de oportunidades trazida
pelo turismo sdo alguns dos motivos para a valorizagao do turismo cultural.

O turismo cultural teve sua origem na Europa do século XIX. Segundo Andrade
(2001b), eram considerados detentores de cultura apenas quem tivesse sua educacdo ou
formagdo profissional coroada por um Grand Tour através da Europa. O Grand Tour,
também conhecido como “viagem de estudo” tinha sua motiva¢ao no conhecimento de
novas culturas, ¢ pode ser considerado como o embrido do turismo cultural
(ANDRADE, 2001b).

Este segmento tem suas bases na conservacdo e valorizacdo do patrimdnio.
Como relata Barretto (2002), o turismo que tem como base o legado cultural é aquele
que apresenta como principal atrativo o patrimonio cultural. Porém, todo turismo ¢
cultural, segundo o Ministério do Turismo (MTur) (BRASIL, 2006). Isso porque, ao
sair de seu ambiente, o turista entra em contato com os novos sabores da culinaria local,
com as musicas mais pedidas nas estagdes de radio do local, com a forma dos habitantes
locais lidarem com visitantes etc. Assim, para o MTur, turismo cultural compreende as
atividades turisticas relacionadas a vivéncia do conjunto de elementos significativos do
patrimonio historico e cultural e dos eventos culturais, valorizando e promovendo os
bens materiais e imateriais da cultura.

O turismo cultural ¢ uma das segmentagdes do que passou a ser chamado, a
partir dos anos 1980, de turismo de interesse especifico, baseado na diversificagdo da
atividade em modalidades, tais como: turismo ecologico, esportivo, gastrondmico,
religioso, étnico, cultural, entre outros (GUERREIRO, 2005). A partir de entdo,
reafirma-se que todo turismo € cultural, porém, o turismo voltado para o conhecimento
ou valorizagao dos bens culturais de uma localidade ¢ segmentado do ponto de vista do
mercado como turismo cultural de fato.

Contudo, o que define o turista cultural ¢ a motivagdo da viagem. Para Avila
(2009), o turista cultural ¢ movido pelo desejo de conhecer particularidades de
determinados grupos sociais, principalmente aquelas manifestacdes culturais distintas

das suas e pouco comuns em seu cotidiano. Este autor defende que o turista cultural ¢
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um ator social quando se esta falando em turismo cultural, uma vez que o turista decide
para onde ir e o que conhecer em uma localidade diferente da sua de origem.

Ja para Guerreiro (2005), o turista cultural busca visitar tanto territorios
autoctones quanto espacos ocupados por etnias especificas em cidades cosmopolitas,
que geralmente detém uma producgdo artistica e/ou religiosa expressiva. Ou seja, o
turista cultural procura conhecer realidades diferentes. Ele busca com a sua viagem,
especificamente, a possibilidade de conhecer culturas diferentes da sua vivenciada
cotidianamente.

Conforme visto anteriormente, o turismo cultural engloba diversos tipos de
atrativos culturais que s3o vistos como elementos relevantes para despertar o interesse
dos turistas em conhecerem uma determinada localidade. Entre estes atrativos, as
fortalezas possuem um papel de destaque, principalmente pelo importante papel que
desempenharam para a historia das cidades litoraneas. E ¢ este tipo de patrimonio que

caracteriza o Forte de Santo Antonio da Barra.
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3 AS FORTALEZAS NO CONTEXTO TURISTICO, HISTORICO E
CULTURAL DA CIDADE DE SALVADOR

A historia de Salvador apresenta uma mescla de multiplas influéncias: indigena,
portuguesa, africana, espanhola, italiana e de tantos outros povos que residiram na
cidade ao longo dos tempos, em especial, no periodo de sua formacao étnica. Por isso,
configura-se a sua identidade por multiplas manifestagcdes culturais.

A cidade do Sao Salvador da Bahia, como era conhecida nos anos que
sucederam a sua “descoberta”, quando a esquadra de Portugal desembarcou em uma
grande baia, ja nasceu como uma cidade-fortaleza. Nos anos que sucederam a sua
“descoberta” foram erguidos muros em volta da cidade para garantir sua defesa contra
tropas invasoras da época. A partir de entdo, Salvador tornava-se uma cidade forte. A
principio, seus limites ao sul eram feitos pela Porta de Sdo Bento, que leva esse nome
por estar préxima ao convento dos padres beneditinos, na atual ladeira de Sdo Bento e
ao norte pela Porta do Carmo, pois ficava proximo a capela dos padres carmelitas
(Figura 1), hoje o hotel Pestana Convento do Carmo. Tempos depois, esses muros
foram ampliados com a tecnologia da época e ficaram mais resistentes, até que os

mesmos foram destruidos por motivos temporais. (OLIVEIRA, 2008; SILVA, 2005).

Figura 1 — Salvador: Cidade Forte.
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Fonte: Elaborada por Guedes e Silva (2013), a partir do Guia Geografico da Cidade do Salvador
(2013).

Para Silva (2005), o Governador-Geral Tomé de Souza escolheu um local

favoravel para construir uma fortaleza que pudesse abrigar a administragdo colonial e
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sustentar a posse portuguesa das terras brasileiras. Foi entdo que, em 1549, foi fundada
a primeira sede do Governo Geral do Brasil, que futuramente seria chamada a cidade do
Sdo Salvador da Bahia.

A cidade-fortaleza teve seu nome escolhido por alcunhar Jesus Cristo. Ou seja, a
cidade ganhou este nome, pois fazia alusao a Igreja Catdlica. Sao Salvador da Bahia
estd localizada as margens da Baia de Todos os Santos, que recebeu esta denominacao,
pois fora descoberta no dia 1° de novembro que, seguindo o calendario religioso,
representa o dia de todos os santos (BOMFIM, 2010).

Sua localizagao geografica tem parte setentrional voltada para a regido costeira.
Salvador foi divida em duas partes: Cidade Alta e Cidade Baixa, assemelhando-se a
cidade de Lisboa em Portugal, dividida conforme essas categorias. Pinheiro (2011) diz
que o que estd sobre a falha geologica e onde se encontra o centro administrativo,
politico e religioso, além das residéncias, ¢ denominado Cidade Alta. A outra parte, que
se encontra no nivel do mar, abriga o porto e seus armazéns, ¢ conhecida como Cidade
Baixa. Essa divisdo geografica permanece valida até os dias atuais.

Para Bomfim (2010), Salvador teve cinco periodos de evolu¢do econdmica ao
longo de sua trajetéria (Quadro 1). O primeiro ocorreu com a fundagdo da cidade. O
segundo com a idade do ouro, quando foram implantados os principais edificios
arquitetonicos da cidade e a economia do aglcar estava em seu apogeu; €, logo apos o
declinio dessa economia, a capital do Brasil fora transferida para o Rio de Janeiro. O
que marcou o terceiro periodo da Cidade da Bahia foi da consolidacdo a independéncia
do Brasil, no dia Dois de Julho de 1823, com a expulsdo das tltimas tropas Portuguesas
do territorio brasileiro em Salvador. O quarto periodo foi marcado por crises
relacionadas a perda da importdncia maritima que Salvador possuia, precedido pelas
crises do agucar, fumo, café¢ e algodao, que também marcaram esse periodo. E foi no
quinto e ultimo periodo que Salvador teve seu desenvolvimento econdmico regional
com o avanco da industria brasileira para o Nordeste do pais, mesmo que tardia, se

comparado a outras regides do pais.
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Quadro 1 — Salvador e sua evolucdo econ6mica.
Periodo Século Acontecimento
10 XVI Funt_iag:ﬁo da
(Cidade
Implantacio dos
edificios
arquitetonicos;
economia do agtcar.
Independéncia da
Bahia
Crises: maritima,
4° XIX acucar, fumo, café e
algodao.
Desenvolvimento
5° XIX regional, avanco da
industria.
Fonte: Elaborado por Guedes e Silva (2013), a partir de Bomfim (2010).

2° XVII

3° XIX

O periodo de urbanizagcdo de Salvador se deu ao longo de século XIX, pois a
cidade crescia e precisava de maior e melhor estrutura para abrigar seus moradores
(PINHEIRO, 2011). A partir de entdo foram inseridos servigos de infraestrutura para a
moderniza¢do da cidade, como trilhos para os bondes, rede de esgoto e iluminagdo, ruas
asfaltadas e pavimentadas, moderniza¢ao do porto e, mais tarde, inclusdo do transporte
rodoviario: carros e depois 0nibus urbanos.

Salvador ¢ uma cidade de ampla historicidade, onde as transformagdes se
processaram rapidamente, tendo evoluido de um simples porto e vilarejo, para uma das
cidades mais importantes da atualidade brasileira. Cuja potencialidade turistica ¢
expressiva e plural, podendo ser apreciada e valorizada por muitos que visita a cidade,
na qual dispde de uma variedade de segmentacdes do turismo, sendo o de Sol e Praia, o
Etnico, o Religioso, o Ecoldgico, o Esportivo, o de Negocios e de Eventos e

principalmente o turismo cultural, fazendo da cidade uma pluralidade de cultura.

3.1 TURISMO CULTURAL EM SALVADOR

Como ja apresentado anteriormente, o turismo cultural ¢ um turismo de interesse
especifico que tem sua origem na busca de contato com diferentes culturas. Em

Salvador a cultura local ¢ decorrente de articulacao entre elementos da cultura africana,
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indigena, portuguesa, espanhola, holandesa, jamaicana, entre outras. Trata-se de uma
importante representante da cultura nordestina e brasileira, mas, as vezes, ¢ considerada
como a cultura de toda a Bahia, o que ndo ¢ exato, uma vez que o estado possui uma
grande diversidade cultural em todo o seu territorio (VASCONCELOS, 2008). Porém, a
cultura de Salvador e do Recdncavo representa, com suas especificidades, a
predominancia da cultura de matriz africana, muito valorizada pela atividade do
turismo.

Salvador ¢ wuma cidade cujos produtos culturais possuem diversas
particularidades e teve seu turismo cultural baseado em sua identidade étnico-cultural.
Guerreiro (2005) exemplifica com a cidade de Sao Paulo, uma cidade que soube usar

essa estratégia para fomentar seu turismo cultural:

Sao Paulo ¢ uma das cidades brasileiras que apostam na importancia
das particularidades culturais para divulgar seu produto. A cidade
apresenta o turismo cosmopolita para veicular seu produto e alimentar
seu potencial turistico [...], ja Salvador oferece um turismo étnico - de
heranca africana como uma possibilidade de turismo cultural.

Se cada cidade torna-se Ginica na maneira como se constitui e se apresenta a
moradores e visitantes, antes de tudo, cada cidade serd um produto cultural unico.
Portanto, do ponto de vista turistico, Salvador ¢ um produto cultural tnico (GASTAL
apud GUERREIRO, 2005).

Salvador ¢ uma das cidades que mais investem nas conexdes entre cultura e
turismo e busca se diferenciar no mercado turistico pela singularidade e diversidade de
sua producdo artistico-cultural. Dessa forma, a produgdo cultural de Salvador tem sido
um dos principais elementos divulgadores da imagem da Bahia, tanto no Brasil quanto
no exterior.

O turismo de sol e praia, negocios, eventos, étnico-cultural e o carnaval sdo
alguns dos responsdveis por essa diferenciacdo. Contudo, existem muitas
potencialidades na cidade de Salvador que podem ser melhor aproveitadas para o

turismo, com ¢ o caso das fortificacdes existentes na cidade.
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3.2 OS FORTES DA CIDADE DE SALVADOR: HISTORIA, CULTURA E
TERRITORIO

Determinadas cidades podem ser analisadas quanto ao seu patrimonio, para que
possa ser averiguado o grau de valores simbolicos existentes. Nesse contexto, a cidade
do Salvador possui inimeros bens simbolicos e, entre esses simbolos, estdo suas
fortificagcdes. Por ser uma cidade-fortaleza em sua origem e, podendo exibir muitas
delas em estado razoavel de conservagao até hoje, estas sao capazes de evocar o passado
e as memorias culturais de seu povo. Assim, como exemplo, podemos citar os Fortes de
Santo Antonio da Barra, Santo Antdnio Além do Carmo, Sao Marcelo, entre outros, que
mantiveram vivas as lembrangas das revoltas e invasdes no solo da cidade.

Com suas construgdes ¢ ampliagdes de defesa, Salvador cresceu, tendo cerca de
14 fortificacdes no final do século XVII, e tornando-se a cidade mais protegida entre os
séculos XVII e XVIII. Atualmente, na cidade sdo encontradas oito fortificagdes (Quadro
2), sendo que apenas seis ainda podem ser visitadas. Segundo Silva (2005), com o
passar do tempo, os fortes perderam a sua fungdo de defesa e, com o crescimento de
Salvador, alguns deles desapareceram, porém, outros sdo de extrema importancia para o

turismo da cidade.

Quadro 2 — Atuais fortificacdes da cidade de Salvador.

Fortes Século Localidade
Santo Antonio da XVI Porto da Barra
Barra
Mont Serrat , .
(Monserrate) XVI Peninsula de Itapagipe
Santa Maria XVII Porto da Barra
Sao Diogo XVII Porto da Barra
Sdo Marcelo XVII Baia de Todos os Santos
Sao Pedro XVII Campo Grande

S. Antonio Além
do Carmo (Forte | XVII/XVIII Largo do Santo Ant6nio
da Capoeira)
N. Senhora do
Monte do
Carmo/Carmelo | XVII/XVIII Barbalho
(Forte do
Barbalho)
Fonte: Elaborado por Guedes e Silva (2013), a partir de Oliveira (2008) e Silva

(2005).
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Para a memoria de Salvador, os edificios histéricos sdo alguns dos patrimonios
mais importantes. Entre eles, estdo as fortificagdes militares, que se tornaram
obrigatdrias nas imagens dos cartdes postais, nas pecas de propagandas turisticas e em
outros documentos sobre a cidade (OLIVEIRA, 2008). Para este autor, a presenca de
uma so fortaleza ¢ um item que justifica uma visita a qualquer cidade. E Salvador ainda
exibe muitos de seus fortes em bom estado de conservacao.

A constru¢cdo dos fortes militares de Salvador se deu em decorréncia das
inumeras invasdes vividas pela cidade no periodo em que foi sede do Governo
Portugués no Brasil. Algumas dessas invasdes perduraram por alguns anos na Cidade da
Bahia, porém, todas elas foram tentativas frustradas, algumas vezes dos franceses,
outras dos holandeses.

Para Pires Jr. ([199-?], p.2) havia:

[...] o desejo dos portugueses em manter a integridade da Colonia
dentro dos limites de sua expansdo, também por outro lado
representaram o esforco, o heroismo e o denodo dos brasileiros para se
defenderem contra os invasores. Sob o aspecto politico, essas
fortificagdes permitiram, ndo so6 a fixacdo de nossas fronteiras, mas
ainda a manutencdo destas, através dos tempos, a despeito das
investidas estrangeiras.

Muitas fortalezas foram erguidas na cidade de Salvador entre os séculos XVI e
XVII para a defesa das riquezas da capital; e ¢ na Baia de Todos os Santos que esta
localizada a maior concentracdo de fortes construidos pelos portugueses no periodo
colonial. Em relacdo as principais fortificagdes da cidade, algumas nao existem mais,
sendo que outras sim, e se constituem em importante representacdo do patrimonio
historico e cultural da cidade, sem contar em sua importancia para o turismo, como ¢ o
caso do Forte de Santo Antonio da Barra.

O Fortim de Nossa Senhora de Monserrate (ou Mont Serrat), originalmente
chamado de Castelo de Sao Felipe ¢ hoje mais conhecido como Forte de Monserrate (ou
Mont Serrat), foi construido no seculo XVI, em meados de 1583. Localizado na
penisula de Itapagipe, tinha a fun¢do de guardar o limite norte da cidade de Salvador na
época colonial. Durante a primeira invasao holandesa foi tomado pelos soldados, sendo
recuperado apenas um ano depois, em 1624. Cerca de 13 anos depois, em 1638, foi
novamente ocupado pelos holandeses, que ndo obitiveram €xito na invasdo. Apenas em
1837 “teve sua terceira aventura guerreira” (OLIVEIRA, 2008, p.78) quando foi

ocupado pelos revolucionarios da Sabinada. Apenas em 1863, o Fortim de Nossa
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Senhora de Monserrate (Forte de Mont Serrat) foi reformado, porém, sem grandes
alteracdes em sua estrutura atual. Hoje, o forte ¢ administrado pelo Exército Brasileiro,
sendo aberto a visita¢des e, desde 1993, abriga o Museu de Armaria que expde diversas
armas de fogo, inclusive canhdes.

Segundo Oliveira (2008), naquele periodo, foi necessario uma maior defesa do
porto da cidade de Salvador, entdo também foram construidos os Fortins de Santa Maria
e Sdo Diogo. Ambos estdo situados no Porto da Barra, um em cada extremidade da
praia e, juntamente com o Forte de Santo Anténio da Barra, reforcavam a defesa da
cidade.

O Forte de Santa Maria, datado de fins do século XVII, sofreu reformas que lhe
deram o aspecto atual. De acordo com este autor, ndo se sabe exatamente a data da sua
constru¢do, porém, na primeira invasao holandesa, em 1625, ele ainda nao existia,
sendo estimado que a sua atual estrutura foi inaugurada no ano de 1694. Seu principal
momento histérico foi no século XIX, quando foi ocupado pelos rebeldes da Sabinada.
Foi tombado pelo IPHAN em 1928. Hoje ¢ administrado pela Marinha do Brasil, abriga
o Servigo Hidrografico e ¢ utilizado com residéncia oficial do Comandante de
Sinalizagdo Nautica do Leste.

A fortificacdo de Sao Diogo, tendo seu fogo combinado com o do Forte de Santa
Maria, foi bem efetivo na defesa do Porto da Barra, conforme destacado por Oliveira
(2008). Em parceria com o Forte de Santo Antonio da Barra e o de Santa Maria tinha a
funcdo de impedir desembarque de invasores no Unico porto natural da cidade (SILVA,
2005). Localiza-se na Praca Azevedo Fernandes, Porto da Barra, em Salvador. Esta
protegido pelo morro de Santo Antonio, do lado direito da praia do Porto da Barra. Sua
estrutura ¢ datada entre meados de 1625 e 1626, sendo que sofreu alteracdes na
estrutura e no tragado a partir de 1722, periodo em que lhe conferiram a atual estrutura.

O Forte de Sao Diogo ¢ administrado pelo Exército e encontra-se restaurado e
aberto ao publico, contando com um centro de lazer que possui programagado de shows e
lazer como, por exemplo, o evento de Réveillon do Forte Sdo Diogo, e também exibi¢ao
de obras audiovisuais e outras atividades sociais e de turismo.

Outra importante fortificagdo da cidade ¢ o Forte de Nossa Senhora do Pépulo,
posteriormente chamado de Forte de Sao Marcelo, também popularmente conhecido
como Forte do Mar, o tnico de forma cilindrica no Brasil (TEIXEIRA, 2007). Esta
localizado na Baia de Todos os Santos, proximo ao porto, sendo seu acesso feito por

meio de pequenas embarcagdes que saem do Terminal Maritimo Turistico de Salvador.
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O forte foi erguido sobre uma coroa de areia dentro do mar, e tem sua
construcao datada entre 1605 e 1608, sendo inspirado no Forte S3o Lourenco do Bugio,
que também apresenta forma cilindrica, e fica localizado no meio das aguas da foz do
Rio Tejo, em Portugal, na altura da Vila de Oeiras (TEIXEIRA, 2007). Foi apenas em
1812 que tomou a forma que conhecemos hoje. Contudo, mesmo com algumas
modifica¢des ocorridas no decorrer da sua historia, ainda exibe a mesma configuragao,
conforme afirma Oliveira (2008). Também foi invadido em 1624 pelos holandeses e,
sem o0 mesmo sucesso, em 1638. Posteriormente, no século XIX, o forte esteve
envolvido em conflitos como, por exemplo, a Guerra dos Farrapos, recolhendo preso o
lider farroupilha Bento Gongalves; e na revolta da Sabinada, onde ficou aprisionado o
seu lider, Francisco Sabino Alvares da Rocha Vieira, além de outros 280 revoltosos
(TEIXEIRA, 2007).

O Forte do Mar ja teve muitas utilidades e administragdes. Em 1855 foi entregue
ao Ministério da Marinha; em seguida, o Ministério da Guerra assumiu o comando das
instalagdes; e serviu como prisdo até 1900. Anos depois a Marinha do Brasil reassumiu
o seu comando e alojou uma Companhia de Fuzileiros Navais; e, apenas em maio de
1938, foi tombado pelo IPHAN. Desde entdo foi fechado; depois recebeu reforma em
sua estrutura, onde sofreu restauragdes, sendo aberto a visitagdo em marco de 2006.
Nesse periodo abrigou o Centro Cultural Forte de Sdao Marcelo, sendo fechado
novamente em margo de 2011.

Ha relatos que o forte serd reaberto a visitagdo no ano de 2014. Conforme
divulgado pelos meios de comunicagdo: “O Forte do Mar vai ser reaberto no proximo
verdo. A decisdo foi anunciada depois de uma reunido, entre prefeitura de Salvador,
governo do estado e Instituto do Patrimonio Historico e Artistico Nacional (Iphan)”
(CORREIO DA BAHIA, 2013, nao paginado).

Vale destacar também uma importante constru¢do militar do século XVII, o
Forte de Sao Pedro, que teve sua obra iniciada em 1624, e teria sido construido pelos
holandeses (SILVA, 2005). Porém, apenas em 1723 que o Forte foi inaugurado,
apresentando sua atual estrutura. Este estd localizado na Cidade Alta em Salvador, no
bairro atualmente conhecido como Campo Grande, e que foi palco de grandes batalhas
no periodo colonial. O forte participou de todos os movimentos armados que ocorreram
na Bahia (OLIVEIRA, 2008) incluindo desde o inicio da Guerra da Independéncia
(1821), a Revolta dos Malés (1835), sendo quartel general da Sabinada (1837), até

encerrar sua trajetoria, sendo palco da revolta do 19° Batalhdo dos Cagadores. Ao perder
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sua funcdo original, como também aconteceu com as demais fortificagdes militares da
cidade, o Forte de Sdo Pedro tornou-se quartel. Encontra-se tombado pelo IPHAN desde
1957 e esta aberto a visitagao publica.

Outra imponente construcao no final do século XVII e inicio do século XVIII ¢
o Forte de Santo Anténio Além do Carmo, denominado popularmente como Forte da
Capoeira, que esta situado na Praca Bardo do Triunfo ou Largo do Santo Antonio,
localizado no Bairro Santo Antonio Além do Carmo. Foi a partir da antiga igreja, que
tinha como padroeiro Santo Antdnio, que o nome se estendeu a fortaleza (OLIVEIRA,
2008). No local onde o Forte foi erguido havia antes uma trincheira, porém, essa
trincheira ndo oferecia muita prote¢ao, por isso, algum tempo depois foi erguida uma
nova trincheira, que ndo resistiu a algumas invasdes e, somente no ano de 1659, foi
edificado o Forte.

Este forte exerceu varias fungoes fora de seu contexto militar, pois nunca entrou
em combate ou defendeu a cidade, ndo tendo, em toda a sua histdria, disparado um sé
tiro de canhdo. Foi, entre diversas fungdes: prisdo, casa de corre¢do, abrigou o bloco
carnavalesco “Os Lords”, ensaios do bloco afro Ilé Aiyé, chegando ao apice de seu
declinio, como abrigo de moradores de rua. Somente no ano de 2006, apés uma obra de
revitalizagdo fomentada pelo Governo do Estado da Bahia, o Forte passou a ser o
Centro de Referéncia, Estudos, Pesquisa € Memoria da Capoeira. O Forte de Santo
Antonio Além do Carmo teve o seu tombamento pelo IPHAN no ano de 1981.

O Forte do Barbalho, cujo nome original ¢ Nossa Senhora do Monte do Carmo
ou Carmelo ¢ a maior ¢ uma das mais ilustres fortificagdes construidas na cidade de
Salvador. Sua construgdo ¢ datada do ano de 1638, mas foi inaugurado somente em
1736, acabou por dar nome ao bairro, e sempre esteve envolvido em sua historia
(OLIVEIRA, 2008).

Assim como o Forte de Santo Antonio Além do Carmo, o Forte do Barbalho
teve outras atribuicdes. Foi prisdo, assim como o Forte de Sdo Marcelo, abrigando
prisioneiros ilustres, como o lider da Sabinada Cipriano Barata. Foi utilizado como
cadeia publica e quartel general e até mesmo abrigou os enfermos do leproséario de Sao
Lézaro, antes de serem transferidos para o local de origem.

Tombado como Patrimoénio do Brasil desde 1957, e propriedade da Unido
administrado pela Secretaria de Cultura do Estado da Bahia (SECULT), hoje o Forte do
Barbalho encontra-se fechado. E, segundo site da SECULT (BAHIA, 2013), o forte

passou por obras emergenciais que foram finalizadas no més de julho de 2013.
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Salvador ainda possuiu muitas constru¢des militares significativas para sua
historia e cultura, como o Forte de Sdo Paulo da Gamboa, Torre de Santo Alberto,
Fortim da Lagartixa, Bateria do Rio Vermelho, Forte Real ou da Cidade Baixa, Forte de
Sao Fernando, Forte de Sao Francisco, Forte de Sao Bartolomeu, entre outros, que nao
resistiram a acao do tempo e dos homens. Alguns nao existem mais, outros apresentam
estruturas danificadas e sdo improprios para a visitacdo de residentes e/ou turistas,
porém, todos estdo inseridos no contexto histdrico, cultural e turistico da cidade de

Salvador.

3.3 O BAIRRO DA BARRA E SUA IMPORTANCIA ESTRATEGICA: PASSADO E
PRESENTE

Desde o “descobrimento” do Brasil, o bairro da Barra teve importancia
estratégica para defesa da colonia pelos portugueses, devido as intmeras invasoes
ocorridas durante os primeiros séculos da cidade. Um dos bairros mais tradicionais de
Salvador, de fundamental importancia histdrica e turistica para a cidade, preserva um
importante acervo histdrico, arquitetonico e paisagistico.

Localizado entre a Baia de Todos os Santos e o Oceano Atlantico (Fotografia 1),
o bairro foi fundado junto com a cidade de Salvador. Chamado inicialmente de Vila do
Porto da Barra, conhecido também como Vila Velha ou Vila do Pereira — uma
referéncia a Francisco Pereira Coutinho, primeiro donatario da Capitania da Bahia que
desembarcou no porto em 1535 — surgiu no inicio do século XVI. E na Barra,
especificamente no porto, que se encontra 0 marco comemorativo, construido em 1949,
destacando o desembarque do capitdao Tomé de Souza, fundador de Salvador em 1549, e

¢ nessa area que os principios da historia da cidade se localizam.
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Fotografia 1 — Vista do forte para o Oceano atlantico.

Pelo fato da geografia local apresentar um litoral cercado por recifes, trata-se da
unica localidade que, segundo Silva (2005), ¢ possivel o desembarque de pequenas
embarcacdes em seguranca e o ponto mais avancado da cidade sobre o mar, portanto, ¢
neste lugar que estd localizado o Forte Santo Antonio da Barra. Fazem parte dessa area
da cidade monumentos historicos como o Forte de Santa Maria e Sao Diogo, as Igrejas
de Santo Antonio da Barra, Nossa Senhora das Gragas e Nossa Senhora da Vitéria ¢ o
Centro de Cultura e Artesanato do Instituto Maua. Na atualidade, esses monumentos e
instituigdes sdo de ampla importancia para o turismo cultural da cidade nessa regido.

Hoje, em 2013, a Barra ¢ uma 4area privilegiada da cidade de Salvador
(Fotografia 2), com suas belas praias, delineadas por edificios modernos e hotéis de
padrdo nacional e internacional, os quais, juntamente com a riqueza do patrimonio
historico e cultural, fazem deste bairro um atrativo turistico da cidade do Salvador. E
um bairro com perfil residencial, com predominancia de uma populagdo de classe
socioeconOmica alta, conta com uma grande quantidade de estabelecimentos
comerciais, além de diversos bares e restaurantes ao longo de sua orla maritima, sendo

atualmente palco de uma controverso projeto de revitalizagao.
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Fotografia 2 — Vista do Forte para o bairro da Barra e baia de todos os santos.

Fonte: Guedes e Silva 2013).

O bairro foi escolhido através de votacdo realizada por baianos e turistas como
um dos Sete Pontos Magicos da cidade, juntamente com o Centro Histdrico, Peninsula
de Itapagipe (Bonfim-Ribeira), Contorno-Comércio, Itapud, Dique do Toror6 e Baia de
Todos os Santos. Esta pesquisa foi realizada com o apoio da Empresa Salvador Turismo
(SALTUR), com o intuito de atualizar e diversificar o turismo receptivo da cidade.

A Barra tambem ¢ palco de varias manifestagoes culturais da cidade. Como
exemplos, pode-se citar: a trezena de Santo Antonio, que acontece no Forte de mesmo
nome do Santo padroeiro; o Carnaval, quando o bairro tem visibilidade internacional, e
¢ durante a festa que o bairro se transforma em um dos circuitos oficiais do carnaval de
Salvador, onde desfilam grandes artistas baianos, nacionais € internacionas.

Em agosto de 2013 foi langado pelo atual Prefeito da cidade de Salvador um
projeto de revitalizagdo da orla da cidade que contemplara o bairro da Barra. Segundo o
site da Assessoria Geral de Comunicacdo de Salvador (ASCOM) o projeto de
revitalizagdo envolve diversos aspectos como: mudangas no paisagismo, iluminagao,
implantacao de piso compartilhado para veiculos e pedestres, defini¢do de espaco para a
pratica do ciclismo e caminhada, piso tatil para pessoas com deficiéncias, rampas de
acesso a praia, quiosques para informagdes turisticas e para comércio de coco e acarajé,
sanitarios publicos, posto salva-vidas, entre outras intervencdes (RIBEIRO, 2013).

De acordo com Leonardo Galedo (2013), as reformas no bairro da Barra afetarao
de forma positiva o turismo no Forte e irdo potencializar ainda mais o local devido as

obras de paisagismo, do calcaddo e da ciclovia, possibilitando uma estrutura mais
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diversificada do que se tem hoje, pois, por exemplo, atualmente ndo ¢ possivel parar
onibus em frete ao farol porque ndo ha local adequado para estacionar.

Contudo, apesar das mudangas temporais que aconteceram no bairro durante
todos esses anos, podemos destacar a conservagao do patrimdénio material existente no
bairro, sendo que um grande exemplo disto ¢ o Forte de Santo Antonio da Barra que
anteriormente possuia a fungdo de protecdo e hoje representa um monumento de valor

historico, cultural, patrimonial, paisagistico e turistico.
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4 O FORTE DE SANTO ANTONIO DA BARRA

O destaque do Forte de Santo Antonio da Barra na paisagem da cidade
(Fotografia 3) representa um valor simbdlico importante para a localidade, tornando-o
uma construcdo atraente para residentes, turistas e/ou visitantes, pois sua estrutura
fixada em local estratégico possibilita uma ampla visdo para quem se desloca pelo

bairro.

Fotografia 3 — Forte de Santo Antdnio da Barra.

Fonte: Uchoa (2013).

Por representar o encontro entre a historia e a cultura local, o forte desperta
lembrangas do passado, reproduzindo na memoria das pessoas os acontecimentos
vividos pela cidade, destacando sua importancia e seu valor cultural. Assim, este

monumento historico se torna peca importante para a imagem do turismo de Salvador.

4.1 CARACTERISTICAS HISTORICAS E CULTURAIS

Primeira fortaleza construida no Brasil, o Forte de Santo Antonio da Barra,
atualmente mais conhecido como Farol da Barra, esta localizado sobre uma colina na
entrada norte da Barra. Este local era chamado na época de 1583 de Ponta do Padrao
(Figura 2) e, hoje, ¢ conhecido como Cabo de Santo Antonio ou Largo do Farrol da
Barra. Sua construcao ¢ do século XVI, tendo sido criado por ordem do rei de Portugal

D. Jodo III, para servir como marco de posse da terra recém-descoberta, e tinha a funcao
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de impossibilitar a entrada de inimigos na Baia de Todos os Santos (OLIVEIRA, 2008;
SILVA, 2005).

Figura 2 — Porto da Barra no Século XVL
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Fonte: Guia Geografico da Cidade do Salvador (2013).

De acordo com Teixeira (2005), a missdo do forte era impedir a penetracao do
inimigo na entrada da barra e atuar, juntamente com o Forte de Monte Serrat, contra o
desembarque dos invasores nas praias vizinhas. Com isso, para reforcar a protecdo da
capital, construiram-se outras duas importantes fortalezas: o Forte de Santa Maria e o
Forte de Sdo Diogo, com o propdsito de impedir o desembarque das tropas inimigas e
para solidificar o apoio de fogo mutuo entre eles, refor¢cando a linha de defesa na Baia
de Todos os Santos.

Com estrutura de alvenaria, sua edificacao passou por muitas mudancas ao longo
dos seus 430 anos de historia e seu perimetro foi aumentado com o tempo. O Forte
possui ao centro de sua estrutura um farol edificado no ano de 1696, sendo de madeira,
alimentado a oleo de baleia, que indicava a entrada da baia, alertando sobre os perigos
do coral ou banco de areia. Mas, em 1836, foi construido um novo farol de ferro

(Fotografia 4), alimentado a eletricidade, para substitui¢ao.
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Fotografia 4 — Atual Farol do Forte de Santo Ant6nio da Barra.
.

Fonte: Guedes e Siliva (2013).

Por estar localizado em uma area privilegiada, o forte possibilita uma bela vista
da enseada da baia e do rico patrimonio historico que contribui para fazer da cidade um
atrativo turistico. Em 24 de maio de 1938, o Forte foi tombado pelo IPHAN e
atualmente ¢ administrado pela Marinha.

De acordo com o portal Fortalezas.org (2002), o forte pode ser considerado um
relevante atrativo turistico do ponto de vista do planejamento do turismo na cidade,
inclusive, integrou o Projeto de Revitalizagdo das Fortalezas Historicas de Salvador, da
antiga Secretaria de Cultura e Turismo (SCT) em parceria com o Exército Brasileiro.
Tendo sofrido varias intervengdes de restauro ao longo dos ultimos anos, desde 1998
abriga o Museu de Hidrografia e Navegacdo, conhecido como Museu Néutico da Bahia,
que mantém em acervo pegas de arqueologia submarina, réplicas de embarcagdes
(Fotografia 5), equipamentos para navegacdo (Fotografia 6), cartas nauticas e outros

documentos.
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Fotografia 5 — Réplicas de embarcacdes.

Fonte: Guedes ¢ Silva (2013).

Fotografia 6 — Equipamentos para embarcacdes.

Fonte: Guedes e Silva (2013).

Segundo o Museu Nautico da Bahia [s.d.], a grande inclinagdo catdlica do pais ¢
0 que atesta a adocdo como primeiro padroeiro da cidade de Salvador e a patente
militar, no grau de soldado, concedida a imagem do Santo Antdnio do Forte da Barra
em meados do século XVII, elevado a capitdo em 1705. Sua imagem (Fotografia 7)
ganhou promog¢des e vencimentos correspondentes durante séculos, com isso,
anualmente, o museu realiza a tradicional Trezena de Santo Antonio, realizada entre 1°
a 13 de junho. Nesse periodo a comunidade local se retine no forte para louvar e
agradecer as béncaos recebidas, em grande confraternizacao, homenageando aquele que

foi o primeiro padroeiro da cidade.
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Fotografia 7 — Imagem de Santo Ant6nio da Barra.

Fonte: Guedes e Silva (2013).

Por sua histéria e arquitetura, o Forte de Santo Antonio da Barra representa para
a cidade de Salvador um importante atrativo para o turismo, por sua localiza¢do
privilegiada, estrutura, e ser um dos simbolos de Salvador. Trata-se de um dos
principais cartdes postais da capital baiana, juntamente com outros patrimonios
historico-culturais, como € o caso também do Pelourinho, Elevador Lacerda, Mercado
Modelo ¢ a Igreja do Bonfim, uma vez que suas imagens sao amplamente divulgadas na
promogao oficial do turismo e na internet. O forte se tornou um dos pontos mais
visitados do turismo na cidade e ¢ um produto turistico de destaque para Salvador,

afirma Leonardo Galedo (2013), em entrevista cedida as autoras.

4.2 0 FORTE COMO PRODUTO TURISTICO

A cidade de Salvador traz, em relacdo aos monumentos histéricos, uma
variedade de produtos atrativos para serem usufruidos pelo turismo e para atender a
satisfacdo dos consumidores sdo oferecidos bens e servigos necessarios que, segundo
Ignarra (2003), sdo os produtos de uso nas instalagdes turisticas, as prestacdes de

servigos, tais como o receptivo, a acolhida e a informacao.
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Diante disso, o Forte de Santo Antonio da Barra por fazer parte do contexto dos
Sete Pontos Magicos de Salvador, e por ser um dos seus principais cartdes-postais,
complementa a oferta turistica da cidade. Devido ao seu valor cultural e considerando
sua antiguidade, seu estado de conservagdo e sua importancia historica para a cidade,
torna-se um atrativo, que ¢ entedido como todo lugar, objeto ou acontecimento de
interesse turistico que motiva o deslocamento de grupos humanos para conhecé-lo
(OLIVEIRA, 2002).

Para Leonardo Galedao (2013), o Forte de Santo Antonio da Barra estd em um
ponto estratégico de localizagdo da cidade, pois se encontra no inicio da Baia de Todos
os Santos o que amplia sua potencialidade turistica. Contudo, ¢ preciso langar um olhar
aos seus aspectos de infraestrutura, assim como dos servigos de apoio ao turismo
associados, para que este potencial possa ser verificado de fato. E, simultaneamente,
realizar uma analise da opinido dos residentes ¢ turistas sobre a sua importancia do

ponto de vista do patrimdnio histdrico e cultural, sua infraestrutura e servigos.

43 ANALISE QUALITATIVA DA INFRAESTRUTURA E SERVICOS
TURISTICOS DO FORTE

Para complemento desta pesquisa, foram levantados dados através de pesquisa
de campo. Utilizando de diferentes instrumentos, tais como duas entrevistas
semiestruturadas. Uma delas foi realizada com o senhor Leonardo Galedo, Diretor de
Marketing da SALTUR (Apéndice A), que afirmou que o Forte estda muito bem mantido
com relacdo a sua estrutura, pois a Marinha mantém todos os equipamentos bem
conservados. A outra entrevista, com o Comandante Anésio Ferreira Leite, Diretor
Presidente da ABRAF (Apéndice B), reafirmou a opinido dada pelo senhor Galedo
quanto a estrutura do forte.

Foram também aplicados 100 questionarios de opinido publica, sendo 50 com
turistas e/ou visitantes' que visitaram o Forte de Santo Antonio da Barra (Apéndice C);

e 50 com residentes da cidade de Salvador que frequentam o bairro da Barra (Apéndice

" A titulo de esclarecimento metodoldgico, destaca-se que o presente estudo ndo diferenciou, na aplicagio
de questiondrios, as categorias de turista e visitante, por ndo considerar as diferengas entre elas relevantes
para os resultados da pesquisa. O objetivo da coleta de dados exigia apenas que os turistas e/ou visitantes
fossem considerados como pessoas que visitam o Forte mas ndo moram na cidade; e que suas opinides
fossem contrapostas as dos residentes. Portanto, na monografia quando as autoras analisam as respostas
dos questiondrios referem-se aos turistas e/ou visitantes apenas como turistas, independente de estarem
pernoitando ou ndo em Salvador.
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D). Além disso, foi realizada uma visita guiada dentro do forte com o funcionario
Antonio (nome ficticio) que € musedlogo e trabalha no setor educativo, autorizado pelo
Comandante Reubem Bello Costa, Diretor Administrativo do Forte a explicar sobre
como esta organizado a estrutura interna do Museu Nautico. Este contém uma loja de
conveniéncia e artigos artesanais relacionados ao forte, sete salas de exposicdes sendo
divididas em: sala de cartografia; de instrumentos nauticos; da navegacdo; do acervo do
Galedo, navio que naufragou na Baia de Todos os Santos, sendo o primeiro salvamento
arqueologico ocorrido no Brasil (Fotografia 8); Baia de Todos os Santos; das miniaturas

e corredor linha do tempo. Contando com a visitagdo a torre do Farol.

Fotografia 8 — Destrocos do Navio Galedo.

Fonte: Guedes e Silva (2013)

Na andlise dos questiondrios foi possivel verificar que a faixa etiria mais
representativa, tanto para turistas quanto para residentes, foi entre 19 e 28 anos. Dos 50
turistas e/ou visitantes que participaram da pesquisa de campo, 90% eram de
procedéncia nacional, em sua maioria do municipio de Juazeiro, no interior do estado da
Bahia; Rio de Janeiro e Brasilia. Os 10% de procedéncia internacional vinham, em
parte, de Angola e Portugal. Desses 50 turistas, 10 deles visitaram o interior do
monumento ¢ 40 ndo entraram, sendo que os motivos principais alegados para nao
terem entrado no forte foram a falta de tempo e oportunidade, deixando também
evidente que havia por parte dos mesmos o interesse € a curiosidade de conhecé-lo pela

sua historia.
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Dos turistas entrevistados, a maioria ficou sabendo da existéncia do forte por
internet e amigos. Informaram que era sua primeira vez visitando-o, € o principal
motivo da visitagdo era turismo e a histéria. E todos os turistas entrevistados disseram
que indicariam o forte como ponto turistico da cidade pela sua historia e a paisagem,
sendo que 80% desses turistas voltariam ao forte e 20% ndo voltaria so se existisse algo
de novo para ser visto.

Dos entrevistados residentes na cidade de Salvador o bairro mais constante da
pesquisa foi o proprio bairro da Barra, onde esta localizado o Forte, deixando evidente
para as pesquisadoras que os moradores utilizam constantemente a drea para passeio,
esporte e lazer. Depois, o bairro do Rio Vermelho, Brotas ¢ Bonfim foram os mais
representativos na pesquisa. Do universo de residentes entrevistados, 20 visitaram o
interior do forte e 0 maior motivo da visitagao foi por causa do turismo e a curiosidade
de saber como era internamente, e os 30 que nunca entraram alegaram motivos como,
por exemplo, o precgo e falta de oportunidade. Mas a maioria expressava disposi¢cao em
conhecé-lo, pois ¢ um ponto turistico da cidade e a entrevista despertou neles a
curiosidade. A partir das perguntas, verificou-se que todos os residentes indicariam o
forte como ponto turistico por ser um patriménio historico-cultural da cidade.

Estes procedimentos de pesquisa foram utilizados como forma de permitir uma
avaliacdo da infraestrutura e dos servigos oferecidos pelo forte aos visitantes. Por isso,
foram utilizadas as respostas dos turistas e/ou visitantes e dos residentes que
responderam aos questiondrios aplicados para demonstrar o grau de satisfacdo dos

mesmos com relagdo a infraestrutura e servigos oferecidos pelo forte.

4.3.1 Infraestrutura

Na elaboragdo e execucao de planos, programas e agdes para desenvolver o
produto turistico, a infraestrutura do local deve permitir a integragdo para a promogao
turistica, permitindo a articulagdo de a¢des com o visitante e a localidade, de modo que
sejam estabelecidas medidas que ndo afetem o patrimonio e possibilitem o
desenvolvimento do turismo de forma consciente. Assim, faz-se necessario que exista
um conjunto de bens e servigos a disposicdo do turista como parte integrante da
infraestrutura turistica, pois a inter-relagdo do meio com o visitante permitird a

expansao da atividade e a melhoria da qualidade do produto na regido.



49

Visto dessa forma, fez se necessario perguntar aos turistas que visitaram o Forte
de Santo Antdnio da Barra e aos residentes da cidade de Salvador que frequentam o
bairro da Barra qual a sua avaliagdo quanto a alguns quesitos de infraestrutura e servigos
do forte, dando-lhes a opgdo de resposta 6timo, bom, regular ou ruim para todas as
perguntas. Primeiramente, foi perguntado sobre o potencial turistico do forte, sendo
possivel observar as respostas no Grafico 1 para os turistas e no Grafico 2 para os

residentes.

Grafico 1 - Potencial Turistico do forte para os turistas.

Potencial Turistico para o Turista
0%

H Otimo
H Bom
M Regular

H Ruim

Fonte: Pesquisa de Campo (2013).

Grafico 2 — Potencial Turistico do forte para os residentes.
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Potencial Turistico para o Residente

H Otimo
H Bom
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H Ruim

Fonte: Pesquisa de Campo (2013).

Observa-se no Grafico 1 que houve uma igualdade de opinides dos turistas entre
otimo e bom. Ja no Grafico 2 os residentes, em sua maioria, acharam 6timo. Essas
respostas reafirmam o 6timo potencial turistico do forte como patrimdnio historico e
cultural para a cidade e visitacdo turistica. Para Leonardo Galedo (2013) o forte é de
uma grande potencialidade, at¢ mesmo pela sua estrutura. Ja para o senhor Anésio Leite
(2013) o potencial turistico do forte ¢ incontestdvel, pois ele tem uma insercdo
paisagistica de destaque, sendo talvez a mais importante de Salvador. Assim, é possivel
verificar a concordancia de opinides em relagdo a potencialidade turistica do forte entre
os representantes da SALTUR, da ABRAF e dos entrevistados.

A localiza¢do do forte foi questionada e, de acordo com as respostas obtidas
tanto pelos turistas quanto pelos residentes, afirma-se que o forte estd em um otimo
local. Ja a questdo sobre o Museu Nautico revelou que a maioria dos turistas e
residentes tém a mesma opinido, sendo suas respostas destacadas no Grafico 3 e Grafico

4.
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Grafico 3 — Avaliagdo dos turistas sobre o0 Museu Nautico da Bahia.
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Fonte: Pesquisa de Campo (2013).

Grafico 4 - Avaliagdo dos residentes sobre o Museu Nautico da Bahia.

Museu Nautico para o Residente
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Fonte: Pesquisa de Campo (2013).

Os resultados observados no Gréafico 3 apontam que 50% dos turistas
entrevistados acham o museu bom; enquanto no Grafico 4, 60% dos residentes também
acham que o Museu Nautico tem uma boa atratividade. Contudo, foi possivel ser
constatado que, entre os turistas entrevistados, alguns consideraram o museu regular ou
ruim. Ja entre os residentes nao foi observada essa opinido.

O comandante Anésio Leite (2013) afirma que o Museu Nautico ndo poder ser

algo estatico, pois um museu estatico ¢ coisa do passado; hoje deve-se fazer dos museus
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uma instituigdo dindmica. O museu vivo encanta. Para Leonardo Galedao (2013) o
museu ¢ um plus, ou seja, um adicional que se torna um potencializador para o turismo
no forte. Sabe-se que o Museu Nautico agrega um significativo valor para o forte de
Santo Antonio da Barra, assim como o farol que o mesmo possui.

De acordo com as respostas dos turistas entrevistados sobre a avaliagdo do farol
(Grafico 5) a maioria deles, assim como os residentes (Grafico 6), concorda que o farol
¢ um otimo atrativo do forte, sendo que 70% dos turistas informaram que ¢ 6timo,
mesmo existindo alguns que consideram o farol como regular. Para os residentes, 75%
fizeram uma avaliagcdo 6tima, ndo apresentando percentual algum para as alternativas
regular e ruim. Essa resposta informa que, para os moradores da cidade de Salvador, o

farol ¢ um 6timo atrativo para ser visitado no Forte de Santo Antdnio da Barra.

Grafico 5 — Avaliacdo dos turistas sobre o Farol da Barra.

O Farol para o Turista

@ Otimo
EHBom
Regular

E Ruim

Fonte: Pesquisa de Campo (2013).
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Grafico 6 — Avaliacdo dos residentes sobre o Farol da Barra.

O Farol para o Residente
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Fonte: Pesquisa de Campo (2013).

Para Leonardo Galedo (2013) o farol e o museu sdo adicionais que ajudam a
potencializar o forte e que, em conjunto, trabalham muito melhor que sozinhos. Ja na
concepgdo do senhor Anésio Leite (2013) o farol é um item “sem comentarios”, pois o
mesmo agrega valor historico e paisagistico para o forte.

O que pode-se observar, quanto a infraestrutura dos atrativos dentro do forte, &
que as opinides dos turistas que visitaram o Forte de Santo Antonio da Barra e dos
residentes da cidade de Salvador frequentadores do bairro da Barra, ¢ que ambos
enxergam e avaliam o forte como um 6timo equipamento de potencial turistico. O que
falta ¢ incentivo para que, ndo somente os turistas frequentem o patrimdnio do forte,
mas também os residentes aproveitem dos produtos oferecidos por sua localidade, tendo
sensibilidade da conservagdo dos mesmos, focando na sua importancia historica e

cultural para a cidade de Salvador.

4.3.2 Servicos

Visto como elemento importante da oferta turistica, os servi¢os fornecidos pelos
atrativos possuem valor significativo para a atividade, pois o bom atendimento ao turista
¢ um dos principais fatores de avaliacdo dos produtos oferecidos. Na busca pela
satisfacdo do visitante, foi peguntado quanto ao atendimento fornecido pelo forte. No
Grafico 7 para os turistas e no Grafico 8 para os residentes é possivel verificar as

respostas dos mesmos quanto ao atendimento recebido por eles no forte.
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Grafico 7 — Atendimento do Forte para os turistas.
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Fonte: Pesquisa de Campo (2013).

Grafico 8 — Atendimento do Forte para os residentes.
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Fonte: Pesquisa de Campo (2013).

No Grafico 7 € possivel verificar que, para 50% dos turistas, o forte ¢ avaliado
como tendo um atendimento 6timo; seguido por 20% de turistas que o avaliaram como
bom. J4 no Gréfico 8 observa-se que, entre os residentes, ele ¢ avaliado como tendo um
bom atendimento para a maioria (55% dos respondentes), ficando evidente um

significativo nivel de diferenca de opinides entre turistas e residentes.
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Quanto a acessibilidade do forte, tanto o Grafico 9, para turistas, quanto o
Grafico 10, para residentes, apresentam uma similaridade de opinides, podendo ser

observadas a seguir:

Grafico 9 — Acessibilidade do Forte para os turistas.
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Fonte: Pesquisa de Campo (2013).

Grafico 10 — Acessibilidade do Forte para os residentes.
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Fonte: Pesquisa de Campo (2013).

O alto indice de respostas correspondentes ao item ruim mostra que, tanto para
os turistas (60%) quanto para os residentes (45%), a acessibilidade do forte ¢ precaria.

Esta deficiéncia foi justificada pelo senhor Antonio (nome ficticio) durante visita
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realizada ao forte, pois, segundo ele, sendo o forte um patrimonio tombado nao podem
ser feitas mudangas para adaptagdo. Para que a estrutura fisica de um bem tombado seja
modificada € preciso consultar o 6rgdo responsavel pela protecdo do bem patrimonial,
neste caso o IPHAN, para que as devidas intervencdes sejam analisadas e aprovadas
pelo mesmo.

Para o senhor Anésio Leite (2013) a acessibilidade no forte ¢ uma questio
complicada, apresentando varios obstaculos, pois o forte ndo tem elevador para se
conhecer o pavimento superior ¢ nem rampas de acesso. Questionado se existe a
possibilidade de se realizarem tais mudangas para atingir os visitantes com necessidades
especiais, ele afirmou que no mundo todo existem monumentos histdricos e muitos
adaptaram suas condi¢des para atenderem as exigéncias de acessibilidade.

No quesito limpeza, existem divergéncias de opinides entre turistas e residentes,

conforme respostas que podem ser observadas no Grafico 11 e Grafico 12:

Grafico 11 — Limpeza do Forte para os turistas.
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Fonte: Pesquisa de Campo (2013).
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Grafico 12 — Limpeza do Forte para os residentes.
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Fonte: Pesquisa de Campo, 2013.

Parte significante dos turistas, correspondendo a 70%, considerou boa a limpeza
do forte. Ja entre os residentes, 40% dos entrevistados consideraram oOtima,
demonstrando satisfacdo dos residentes quanto ao item questionado.

Observa-se no item prego cobrado para entrada no forte (R$10,00) que entre os
turistas (Grafico 13) existiu um equilibrio entre as diversas opinides. Contudo, esse item
niao foi avaliado da mesma forma pelos residentes (Grafico 14), apresentando uma

disparidade.

Grafico 13 — Prego de entrada do Forte para os turistas.
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Fonte: Pesquisa de Campo (2013).
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Grafico 14 — Prego de entrada do Forte para os residentes.
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Fonte: Pesquisa de Campo (2013).

Na avaliacdo dos turistas o valor cobrado para entrada ¢ quase proporcional, ndo
sendo considerado o mesmo para os residentes. Para os moradores locais, 50%
consideram o prec¢o cobrado como ruim. Segundo relataram as pesquisadoras, justificam
sua insatisfacdo por acreditarem que ndo deveria ser cobrada entrada para moradores, ja
que o forte ¢ um patrimdnio da cidade. Em conversa com o senhor Antdnio (nome
ficticio), durante a visitagdo ao forte, 0 mesmo afirma que durante a Semana Nacional
de Museus, que ocorre no més de maio, ndo s6 o Forte de Santo Antdnio da Barra ¢
gratuito, mas todos os museus que participam desta programacdo. Para Anésio Leite
(2013) esta ¢ uma questdo polémica. Contudo, ele afirma que o prego cobrado para a
entrada no forte € razoavel, visto que o forte recebe suporte da Marinha do Brasil.

Quanto a ultima indagagdo feita no questionario sobre seguranga, ¢ possivel
verificar no Gréafico 15, para turistas; e no Grafico 16, para residentes, suas respostas

que apresentam apenas alguma variagao.
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Grafico 15 — Seguranga do Forte para os turistas.
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Fonte: Pesquisa de Campo (2013).

Grafico 16 — Seguranga do Forte para os residentes.
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Fonte: Pesquisa de Campo (2013).

Nota-se que tanto para os turistas (60%) quanto para os residentes (55%) a
seguranca fornecida pelo forte ¢ boa em geral, porém, no Gréfico 16 € possivel ver que
existe uma parte dos residentes (10%) que ndo concorda com a boa seguraca do mesmo,

considerando-a ruim.
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Todos os quesitos respondidos pelos entrevistados foram significativos para a
avaliagdo do Forte de Santo Antdnio da Barra. E, pelas respostas, estabeleceu-se uma
expectativa de reafirmar sua potencialidade turistica para a cidade, a partir da analise
das respostas tanto dos turistas quanto dos residentes. A pesquisa pode detectar também
para as pesquisadoras que independente do visitante ter entrado ou ndo no forte para

visiagdo, nenhum deles viria a Salvador e deixaria de vir ao forte.

4.4 POTENCIAL TURISTICO DO FORTE PARA A CIDADE DE SALVADOR

Diante do exposto, observa-se que os atrativos turisticos que a cidade de
Salvador possui correspondem a alguns dos principais componentes para atrair o turista.
Portanto, embora existam algumas insatisfagdes dos visitantes quanto a infraestrutura e
aos servicos oferecidos; o Forte de Santo Antonio da Barra, conforme foi possivel
perceber por meio da pesquisa de campo, ¢ reconhecido e de certa forma valorizado
como patrimoénio historico e cultural por quem frequenta o local.

Para ser um potencializador do turismo para uma cidade, um atrativo tem que
representar um elemento de utilizagdo turistica efetiva, com potencial de atragdo ja
aproveitado, total ou parcialmente, ¢ deve contar com a presenca de estruturas
receptivas, tais como: acesso, servigos de alimentagdo ou outros (TEXEIRA, 2008). A
Secretaria Municipal de Turismo de Salvador sabendo do potencial turistico que o Forte
de Santo Antdnio da Barra possui, utiliza-se de divulgacdo através de folhetearias, de
videos promocionais da cidade e do bairro da Barra para promogao turistica da cidade.

Salvador possui inimeros atrativos de utilizagdo efetiva, o que pode-se perceber
na estratégia utilizada pela SALTUR para divulgacdo do turismo na cidade com o
roteiro dos Sete Pontos Magicos de Salvador. Sua potencialidade ¢ refor¢ada pelas suas
praias, sua historia e seu patrimonio; seja ele cultural, natural, material e imaterial. E em
todas essas categorias o Forte de Santo Antonio da Barra esta inserido, at¢ mesmo no
que diz respeito as belas praias, pois 0 mesmo estd diante de uma das praias mais
famosas e frequentadas da cidade tanto por residentes quanto por turistas: a praia do
Porto da Barra.

De acordo com Galedo (2013) ¢ notdrio o amplo potencial turistico do forte para
a cidade e, independente de ter um museu ou ndo dentro dele, o forte possui um

potencial enorme para o turismo da cidade por sua estrutura fisica. Isso merece ainda
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mais destaque porque, atualmente, sdo poucos os fortes abertos a visitacdo em Salvador.
Para Leite (2013), o mesmo considera o forte como o mais importante ponto turistico da
cidade, e complementa afirmando que ndo existe algo que tenha tanta visibilidade.

Visto como referéncia para a divulgagdo do turismo da cidade e como local ideal
para encontros e para a pratica de atividades culturais, de lazer e esporte, devido a sua
belissima paisagem, o Forte de Santo Antonio da Barra constitui-se como um dos mais

importantes patrimonios histdricos e culturais da cidade de Salvador.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

A partir da pesquisa apresentada reafirma-se que o turismo ¢ de ampla
importancia para a economia de uma localidade visto que, desde seu surgimento,
passando pelo seu desenvolvimento até os dias atuais, ele traz beneficios as economias
das localidades em que esta inserido. E, por meio de um planejamento adequado, seus
impactos positivos podem ser potencializados enquanto o0s negativos serao
minimizados.

E notéria a relagio entre o turismo e a cultura. A cultura envolve a musica, a
danga, as manifestacdes culturais, a gastronomia ¢ também os patrimdnios imateriais e
materiais; e, com suas particularidades, potencializa a experiéncia turistica, se tornando
importante objeto de motivagdo para os turistas. A partir desta relacdo é estabelecido o
chamado turismo cultural que, apesar de ser observado em todas as segmentacdes do
turismo, se refere principalmente ao turismo que se revela sensivel a histéria e ao
patrimonio.

Salvador ¢ um destino de destaque para o turismo cultural, tanto pela sua historia
quanto por seu patrimonio material e imaterial, como no caso de suas festas. No que se
refere ao turismo cultural em Salvador, destacamos o patrimdnio material da cidade,
bens imdveis que retratam sua historia e trajetéria desde os tempos de sua fundacdo,
como ¢ o caso das fortificagdes militares que estdo presentes na cidade até os dias atuais
e que sao reconhecidas pelo turismo como importantes atrativos.

A cidade da Bahia nasceu como uma cidade-fortaleza e possui algumas de suas
fortificacdes em consideravel estado de conserva¢do, como podemos perceber com o
Forte de Santo Antonio da Barra, que foi a primeira fortificagdo militar do Brasil e hoje
encontra-se como um dos atrativos turisticos mais visitados da capital baiana.

Diante disto, o primeiro objetivo especifico desta monografia consistiu em
caracterizar o Forte de Santo Antonio da Barra como patrimonio histérico e cultural e
sua importancia para o turismo de Salvador e, com o auxilio da pesquisa bibliografica e
de campo, esse objetivo foi alcancado. O forte ¢ um monumento de destacada
importancia para o turismo da cidade e contextualiza-lo permitiu entender como sua
historia e estrutura alimentam o turismo local. O segundo objetivo especifico teve a
finalidade de identificar os servigos de apoio ao turismo oferecidos pelo Forte de Santo
Antonio da Barra. A partir da realizacdo da pesquisa chegou-se a conclusdao de que nao

ha nenhum tipo de apoio no que se refere aos servicos diretamente ligados as
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informacgdes turisticas. Contudo, existe um projeto de ampliacio dos postos de
informagdes da SALTUR, visando a implantagcdo de um posto de informagdes para
turistas no bairro, mas nao especificadamente no Forte de Santo Antdnio da Barra.

O terceiro objetivo especifico visava definir o perfil qualitativo dos
equipamentos e servigos turisticos do Forte de Santo Antonio da Barra. Em relagdo aos
equipamentos foi pesquisado sobre a infraestrutura e, em sua maioria, as opinides sobre
0s equipamentos que potencializam o forte — ou seja, o farol e o museu néautico — foram
Otimas e boas, respectivamente. Para as autoras, o farol ¢ um 6timo potencializador do
turismo no forte, j& o0 museu poderia atender melhor as expectativas dos visitantes. Para
os servigos foram avaliados: o atendimento, a acessibilidade, a limpeza, o prego ¢ a
seguranga. Foi boa a avaliagdo do atendimento na opinido das autoras, porém observou-
se que os turistas se sentiram mais satisfeitos do que os moradores. A acessibilidade foi
um quesito de elevada similaridade, tanto para turistas quanto para moradores, pois o
forte ndo possui nenhum tipo de instrumento que facilite a visitagdo de pessoas com
dificuldades de locomogdo, o que prejudica a avaliagdo do patrimdnio. A limpeza foi
um item de destaque na satisfacdo. O preco, na opinido das pesquisadoras, ¢ regular,
pois ¢ necessaria a cobranga de uma taxa para a manutengao do forte. Por ultimo, foi
analisada a seguran¢a ficando claro que, por ser um patrimonio de administragdo
militar, sua seguranga corresponde as expectativas para o patrimonio.

Outro objetivo analisado foi a opinido de turistas e residentes sobre a relevancia
do Forte de Sao Antonio da Barra do ponto de vista historico, cultural e turistico. Nesse
ponto, ficou claro que a beleza cénica e o patrimonio historico-cultural que o Forte de
Santo Antonio da Barra representa faz dele um reduto do turismo cultural na cidade do
Salvador.

Como ultimo objetivo foi verificado o potencial turistico do Forte de Santo
Antonio da Barra para a cidade do Salvador. Diante do exposto ao longo desta
monografia, e apesar das dificuldades encontradas para a realizagcdo da pesquisa — como
por exemplo: o impasse para obter informagdes dos gestores do forte; a divergéncia de
datas nas fontes estudadas; e a existéncia de poucas publicacdes referentes ao objeto de
estudo —, percebe-se que o Forte de Santo Antonio da Barra ¢ um grande
potencializador para o turismo da cidade do Salvador, seja pela sua arquitetura, historia,
ou pelo seu plus, que sao o museu e o farol.

Porém, defende-se que ndo adianta somente afirmar que existe tal potencialidade

destacada por todos os entrevistados, ¢ importante também compreender como um
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patrimonio pode se tornar um produto turistico de qualidade que atenda as expectativas
dos turistas e, principalmente, da comunidade local que, muitas vezes, ndo desfruta dos
equipamentos turisticos de sua cidade devido a falta de projetos e atividades que a
inclua no processo de divulgagdao e manutencao do atrativo.

Assim, ¢ proposto pelas autoras que torna-se necessaria a implantacdo de
projetos que proporcionem tanto ao visitante quanto a comunidade a valorizacdo e o
aproveitamento do patrimonio. E que esses projetos devem conter em suas acdes e
metas, diretrizes que busquem convidar a populacao local a desfrutar dos equipamentos
turisticos que a cidade oferece, pois esses fazem parte da sua formagdo historica e
cultural.

Por fim, ficou claro, tanto pela analise dos questionarios aplicados com turistas
e/ou visitantes e com os residentes, ¢ também por meio das entrevistas com o0s
representantes da SALTUR e a ABRAF, que o Forte de Santo Antonio da Barra ¢ de
fato um pontencializador para o turismo da cidade do Salvador. Porém, deve ser mais
aproveitado pela comunidade, pois ficou aparente a sua importancia quanto a ser um
importante patrimonio da cidade, mas a utilizagdo de sua estrutura para aproveitamento
dos cidadaos da cidade praticamente ndo ¢ observada.

Ser referéncia de qualidade no servigo prestado ¢ de suma importancia para
desenvolvimento do produto, com isso, sugere-se que o forte deveria utilizar melhor sua
estrutura de importancia singular para historia de Salvador na captacdo de recursos para
desenvolver melhor seu museu, possibilitando a0 mesmo uma amostra rotativa de
acontecimentos historicos da cidade, a qual possibilitaria ao visitante aprender sobre a
formagdo da localidade e a comunidade relembrar sua importancia na construgdo da

cidade.
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ANEXO A — Autorizacio da entrevista com o Diretor de Marketing da Empresa
Salvador Turismo (SALTUR).

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

O(A) senhor(a) estd sendo convidado(a) a participar de uma pesquisa para o
Trabalho de Conclusao de Curso cujo titulo ¢ a analise do Potencial Turistico do Forte
de Santo Antonio da Barra como Patriménio Histérico e Cultural para a Cidade de
Salvador e que estd realizado por estudantes do curso de Turismo e Hotelaria da
Universidade do Estado da Bahia (UNEB).

O objetivo geral da pesquisa € analisar o potencial do Forte de Santo Antonio da
Barra como patriménio histérico-cultural para o turismo de Salvador. Trata-se de um
projeto de pesquisa académico, com carater descritivo, analitico e exploratorio, o qual
estd organizado em alguns pressupostos que orientam a sua metodologia e estd sendo
acompanhado pela Professora Natalia Coimbra de Sa.

Salienta-se que, se assim desejar, basta indicar no campo correspondente abaixo
e sua identidade sera sigilosamente preservada, sendo os dados fornecidos identificados
por um codinome para fins de divulgagdo e publicagcdo técnica e/ou cientifica da
pesquisa. Portanto, solicitamos a sua autorizacao para o uso dos dados fornecidos.

Desde ja agradecemos a ateng¢do dispensada e o interesse em participar dessa
pesquisa, e colocamo-nos a disposi¢cdo para quaisquer esclarecimentos por meio do e-
mail: cssilva_12@hotmail.com/ b-guedesl@hotmail.com e dos telefones: 71 8879-
1257(Carla) / 87811749(Bruna).

DECLARACAO

Declaro que fui informado(a) pelo(a)s pesquisador(a)s Bruna dos Santos Guedes
e Carla Souza da Silva sobre os procedimentos e objetivos da pesquisa.

Fui também informado(a) que posso retirar a minha participacdo a qualquer
momento. Portanto, concordo em participar voluntariamente da pesquisa e assino o
presente termo em duas vias.

Nome por extenso do(a) respondente: Leonardo Galedo .
Instituicdo que representa: SALTUR (Empresa Salvador Turismo)

(x) Autorizo a divulgacdo do meu nome e institui¢do, assim como dos dados fornecidos
na entrevista.

( ) Desejo manter meu nome e institui¢do em sigilo, autorizando apenas a divulgacao
dos dados fornecidos na entrevista.

Local (cidade/bairro): Sede da Saltur — Av. Vasco da Gama.
Data: 23 de Outubro de 2013.
Assinatura: Leonardo Galedo
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ANEXO B — Autorizacio da entrevista com o Diretor Presidente da Associacao
Brasileira dos Amigos das Fortificacoes Militares e Sitios Historicos (ABRAF).

TERMO DE CONSENTIMENTO LIVRE E ESCLARECIDO

O(A) senhor(a) estd sendo convidado(a) a participar de uma pesquisa para o
Trabalho de Conclusdo de Curso cujo titulo ¢ a analise do Potencial Turistico do Forte
de Santo Antonio da Barra como Patriménio Historico e Cultural para a Cidade de
Salvador e que estd realizado por estudantes do curso de Turismo e Hotelaria da
Universidade do Estado da Bahia (UNEB).

O objetivo geral da pesquisa ¢ analisar o potencial do Forte de Santo Antonio da
Barra como patriménio histérico-cultural para o turismo de Salvador. Trata-se de um
projeto de pesquisa académico, com carater descritivo, analitico e exploratério, o qual
estd organizado em alguns pressupostos que orientam a sua metodologia e estd sendo
acompanhado pela Professora Natalia Coimbra de Sa.

Salienta-se que, se assim desejar, basta indicar no campo correspondente abaixo
e sua identidade serd sigilosamente preservada, sendo os dados fornecidos identificados
por um codinome para fins de divulga¢do e publicagcdo técnica e/ou cientifica da
pesquisa. Portanto, solicitamos a sua autorizacao para o uso dos dados fornecidos.

Desde ja agradecemos a atenc¢do dispensada e o interesse em participar dessa
pesquisa, e colocamo-nos a disposi¢cdo para quaisquer esclarecimentos por meio do e-
mail: cssilva_12@hotmail.com/ b-guedesl@hotmail.com e dos telefones: 71 8879-
1257(Carla) / 87811749(Bruna).

DECLARACAO

Declaro que fui informado(a) pelo(a)s pesquisador(a)s Bruna dos Santos Guedes
e Carla Souza da Silva sobre os procedimentos e objetivos da pesquisa.

Fui também informado(a) que posso retirar a minha participagdo a qualquer
momento. Portanto, concordo em participar voluntariamente da pesquisa e assino o
presente termo em duas vias.

Nome por extenso do(a) respondente: Anésio Ferreira Leite.

Instituicao que representa: ABRAF

(x) Autorizo a divulgacdo do meu nome e institui¢do, assim como dos dados fornecidos
na entrevista.

( ) Desejo manter meu nome e institui¢do em sigilo, autorizando apenas a divulgacao
dos dados fornecidos na entrevista.

Local (cidade/bairro): Livraria Cultura do Shopping Salvador

Data: 02 de novembro de 2013.

Assinatura: Anésio Ferreira Leite
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APENDICE A — Entrevista com o Diretor de Marketing da Empresa Salvador
Turismo (SALTUR).

Entrevistado: Leonardo Galedo
Cargo: Diretor de Marketing
Local/Data da entrevista: SALTUR/23 de Outubro de 2013

1. Ha alguma parceria da SALTUR com a administragao do Forte de Santo Anténio da
Barra?

Sr. Leonardo: Bom, atualmente, hoje, dia vinte e trés de outubro ndo, mas existe um
projeto que iremos fazer uma interagio entre os fortes e a cidade como um todo. E um
projeto que ainda estd em andamento e a gente ndo pode dizer nem que sim, nem que
ndo, porque ainda ndo foi batido o martelo final. Mas hoje em dia ndo existe nenhuma
parceria administrativa da prefeitura ou da SALTUR com o forte, visto que ¢ uma
Associagdo da propria Marinha, entdo a gente ndo tem nenhuma interferéncia na
administragao do forte.

2. Quais meios de comunicagdo a SALTUR utiliza para a divulgacdo do forte como
atrativo turistico da cidade de Salvador?

Sr. Leonardo: Sim. Vocés ja pegaram aquele mapa nosso que tem o material dos Sete
Pontos Magicos? Dentro da parte da Barra que ¢ um dos Pontos Mégicos, tem o Forte
de Santo Antdnio da Barra, que ¢ citado como um dos atrativos a serem visitados pelos
visitantes. Se vocé for no site da SALTUR que ¢ saltur.ba.gov.br também tem a mesma
indicacdo do mapa. Assim, hoje, a gente divulga o proprio forte através do proprio
material impresso que € nosso mapa, que esta sendo refeito, inclusive, até ano que vem.
Acredito que em janeiro. Até o carnaval a gente terd uma folheteria nova, a gente vai
retirar aquela de linha e sugerir outras folheterias, inclusive, e também através do nosso
site que também esta sendo refeito. Até o carnaval ele deve estar com um outra
configuragdo. E, por exemplo, sempre que alguém solicita fotos de divulgacao de
Salvador a gente manda fotos, inclusive do Farol da Barra, porque o Farol da Barra ¢
um icone para a cidade do Salvador. Voc€ ndo pode desassociar o farol da Barra do
turismo da cidade do Salvador, até porque ele fica na entrada da Baia de Todos os
Santos.

Primeiro, a Barra ¢ um bairro extremamente turistico. Segundo, ele ¢ um dos principais
pontos turisticos da Barra e que tem uma visitagdo muito forte durante o ano inteiro, ndo
sO0 no verao, mas ele tem uma grande visitagdo, entdo, assim ele ¢ divulgado através de
folhetearia, através de sites, através de fotos, nos nossos videos que também incluem o
farol da Barra. A gente tem um video geral de Salvador que tem imagens do farol, quer
dizer, do forte. Temos um videos da Barra que incluem a imagem do farol e um video
do carnaval que automaticamente incluem o farol que esta no circuito do carnaval e,
geralmente, quando a gente faz capacita¢do de agentes e operadores de turismo, tanto no
Brasil quanto no exterior, em alguns paises da América do Sul, ndo especificadamente
do forte, mas sim da Barra como um todo. Divulgamos o conjunto arquitetdénico do
local, mas nao temos um folder especifico do Farol da Barra.
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3. Para o senhor o forte tem potencial turistico? Qual o maior potencial turistico do
Forte de Santo Antonio da Barra?

Sr. Leonardo: Sim. Isso ai nao tenha davida. O forte, atualmente, vocé pode fazer a
visitagdo tanto do forte em si, que ¢ uma estrutura que por si s ja atrai uma grande
quantidade de visitas e tem o Museu Nautico, um café, e vocé pode subir no farol para
ver a vista panoramica da cidade como um todo.

Bruna: O nosso trabalho fala justamente disso. Queremos saber do forte sem o museu.
Sem o farol nao ha possibilidade, mas sem o museu o senhor pensa que ele tem essa
potencialidade?

Sr. Leonardo: Sim, claro. E um ponto estratégico da cidade, até pela localizagio dele.
Em uma ponta vocé tem a Baia de Todos os Santos, por exemplo, na Barra vocé tem
varios navios afundados, ou seja, a Barra em si vocé tem varios segmentos vocé pode
pensar. Tem igrejas, por exemplo, a Igreja de Santo Antonio da Barra, vocé tem aquela
Igreja ali do Jardim Brasil, outras igrejas como a de Santa Terezinha que fica ali perto
do Shopping Barra. Vocé tem fortes como o Forte de Sdo Diogo, o de Santa Maria que
ndo ¢ aberto a visitacdo, mas tem um grande apelo fotografico, querendo ou ndo, pela
localizagdo dele, o Forte de Santo Antdnio da Barra, porque essa estratégia dele de local
que ¢ bem na ponta, ou seja, na entrada da Baia de Todos os Santos. Querendo ou nao,
todos os barcos que fazem aquele roteiro noturno pela Baia de Todos os Santos, o que ¢
que eles fazem? Ou eles saem da Marina ou eles saem da Cidade Baixa, vao até a ponta
do Farol da Barra, ou seja, ele pega aquele contorno, pega o Forte Sdo Diogo e depois
pega o Forte de Santa Maria e vai até o Forte de Santo Antonio da Barra. Entdo, assim,
independente de vocé ter um museu ou nao dentro, o forte ¢ de um potencial enorme
pela estrutura dele. Se vocé parar para analisar hoje, vocé tem poucos fortes em
Salvador, o Forte Sdo Marcelo, a gente estd com o processo de revitaliza-lo, entdo,
assim, ha um processo para ele ser restaurado e aberto a visitagdo novamente como ele
foi no ano de 2005 ou 2006, mais ou menos, € a gente estd fazendo um processo de
integragcdo de todos os fortes, ou seja, a gente vai tentar unir o Santo Antonio da Barra,
o Santa Maria, o Sdo Diogo, o de Mont Serrat e o Forte de Sdo Marcelo. Entdo, assim,
esse cinco estdo ai para ver como € que faz esse projeto ano que vem.

4. Em sua opinido, o Museu Nautico ¢ um potencializador turistico para o Forte de
Santo Antonio da Barra? E o farol?

Sr. Leonardo: Com certeza. E como a gente falou é um plus, na verdade vocé vai para o
forte e 14 vocé tem o Museu Nautico vocé tem o farol, que ¢ um adicional que vocé
potencializa. E como se, por ventura, vamos por assim dizer, vocé vem ao carnaval de
Salvador e fosse no largo da Dinha comer um acarajé, ou ir a Igreja do Bonfim e pegar a
primeira sexta-feira do ano, entdo, assim, vocé tem um ponto principal e outros
adicionais que vao potencializar aquele, que em conjunto trabalha muito melhor do que
somente uma coisa separada. Entdo, é assim, possa ser que se fosse apenas um forte ndo
tivesse tanto apelo como se fosse um forte € um museu; nao tivesse tanto apelo se fosse
um forte, um museu e um farol, entdo, assim, voc€ reune tudo isso em um local. E fora a
vista, né?! Ali no final da tarde, ndo no forte em si, mas ali na area externa, as pessoas
sentam, batem palma ao ver o por-do-sol, entio assim, vocé tem uma série de fatores. E,
vocé tem uma baiana, uma dgua de coco, vocé tem alguém jogando capoeira, voce€ tem a
propria praia do Porto da Barra ali do lado que ja foi considerada diversas vezes como
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uma das praias mais lindas do mundo, e ja saiu em diversos jornais, diversas revistas.
Entdo, assim, vocé esta agregando valor ao seu produto ndao ¢ s6 um local que as
pessoas acham bonitinho “Vamos tirar uma foto aqui” e pronto! Nao, fora que o museu,
como ¢ um Museu Nautico, vocé tem toda uma historia, toda uma estrutura por tras
dele. Com certeza ¢ um grande potencializador, disso ndo tenha duvida. E o farol
também, que foi reaberto ha pouco tempo. Tinha sido aberto antes, passou um tempo
fechado, e agora reabriu. Entdo assim, vocé esta agregando valor. Imagina vocé chegar
em Salvador, por exemplo, e ir no Forte de Sao Marcelo. O Forte de Sao Marcelo ¢ um
dos tnicos fortes que estdo no mar. E o segundo, se ndo foi o primeiro a ser construido,
¢ o segundo. Entdao assim, ja ¢ um diferencial, forte por forte ¢ s6 um forte, mas ¢ um
forte no mar, ja ¢ um diferencial. Entdo, muitas vezes vocé fala Forte de Santo Antonio
da Barra, ninguém sabe onde ¢, mas se vocé falar Farol da Barra, todo mundo sabe, ou
seja, ¢ um forte que vocé tem um parametro e a vista de 14 de cima ¢ muito linda, ai
potencializa com certeza.

5. A SALTUR disponibiliza alguma politica de apoio para atividades culturais no Forte
de Santo Antonio da Barra?

Sr. Leonardo: Nao porque ndo depende da gente. A gente estd com o projeto de fazer
essa integragdo dos fortes, mas hoje a gente ndo tem nenhuma politica porque ndo ¢ um
bem publico. Nao é nosso.

Bruna: Mas a SALTUR nio realiza nenhum evento no forte?

Sr. Leonardo: No forte ndo. A ndo ser que, por exemplo, a gente fez a divulgacao do
calendario de eventos, a gente fez aonde? No forte. Mas é porque foi um espago para
eventos. Poderia ter sido na Cabana da Barra, um espaco para eventos, poderia ter sido
no hotel Porto Belo, entdo a gente fez em um local de eventos, que foi o farol. A gente
ndo tem nenhuma politica de que a gente faca nada no farol, ndo temos nada
documentado de parceria.

6. O senhor poderia comentar como estd atualmente a infraestrutura do forte no que se
refere a questdes como: seguranga, limpeza, manutengdo, acessibilidade, etc.?

Sr. Leonardo: Bom, ai eu ja ndo posso, essa questdo... Est muito bem mantido, se ¢ isso
que vocé quer saber, porque a Marinha e o Exército, eles mantém todos os
equipamentos, eles mantém tudo muito bem conservado. O Sao Diogo e o Santa Maria
estdo muito bem conservados. O Sao Marcelo que ndo estd. Ha dois anos que ndo
acontece nada, ai ele estd muito matagal. As edificagdes precisam passar por uma
reforma. O que no momento ndo estd sendo usado e ndo estd sendo explorado e fora que
a responsabilidade nao ¢ nossa e do IPHAN, no caso do Sdao Marcelo e o Farol da Barra
¢ da propria associagdo. SO no entorno que ali € nossa, mas a SALTUR, a prefeitura,
nao tém nenhum poder de acao.

7. Existe posto de informacdes turisticas da SALTUR no forte?

Sr. Leonardo: Nao. Existe um projeto de outros postos de informagdes na cidade e um
sera no bairro. Onde? Nao sei ainda. Pode ser que seja proximo ao forte ou shopping,
pode ser no porto, a gente ainda ndo sabe a localizacdo, estd sendo estudado ainda.
Assim, hoje, a gente tem um posto no Elevador, um no Mercado Modelo e tem o da



74

CODEBA [Companhia das Docas do Estado da Bahia] que funciona de acordo com a
chegada dos navios. Mas assim, existe esse projeto de se estender mais sete, oito ou
nove postos pela cidade. Mas esse projeto esta sendo ainda estudado, mas enfim, no
forte hoje, ainda nao.

8. Qual a quantidade de visitantes que o forte recebe no periodo de alta e baixa estacao
do turismo em Salvador? E quais as principais origens desses visitantes?

Sr. Leonardo: A gente ndo pode responder, mas eu acho que recebe 100 mil por ano em
média.

Bruna: Mas e os registros que a SALTUR tem nos postos de informacgdes, vocé nao tem
condi¢des de responder?

Sr. Leonardo: Nao porque a gente registra quem chega até a gente, mas a gente nao
pergunta onde ¢ que foi.

Bruna: Porque no posto vai marcado o que a pessoa procura...

Sr. Leonardo: Marca o que a pessoa procura. Mas se a pessoa foi, s6 com o proprio
Farol da Barra, se houver esse controle. Geralmente tem o livro de registro, mas eu nao
sei como ¢ a forma de controle deles 1a. Entdo, realmente, eu ndo tenho como te
informar. O que e posso te dizer € assim, no posto da gente quantas pessoas procuraram
o Farol da Barra? Dez mil pessoas, mas nao quer dizer que essas dez mil pessoas
tenham ido até 14.

9. Qual sua opinido sobre as reformas que ocorrerdo no bairro da Barra? Como isso
afetard a visualizagdo do forte como patrimonio historico-cultural da cidade de
Salvador?

Sr. Leonardo: Nao vai afetar de forma negativa, isso vai afetar de forma positiva.
Porque o forte ndo fica na parte fisica da cidade, ele fica na area reservada. Assim, o que
vai ser reformado vao ser as ruas, o entorno obviamente do forte, quer dizer em frente,
mas muito pelo contrario. Ao invés de piorar vai melhorar. Vai potencializar ainda mais,
até porque a questdo do paisagismo, a questdo da pista para andar, voc€ vai ter uma
estrutura muito mais vidvel do que vocé tem hoje. Hoje em dia, voc€ ndo pode parar um
onibus em frente ao farol porque vocé nao tem onde parar.

Bruna: a gente fez uma pesquisa na rua com os passantes, turistas e residentes, € muitos
deles falaram que isso poderia prejudicar durante a reforma o forte...

Sr. Leonardo: Mas isso € obvio. Qualquer obra que vocé faga, até em sua casa traz
transtornos. Nao tem jeito, durante a reforma vai ser prejudicado, suja tudo, engarrafa
tudo. Mas depois que tiver feito, vai 14 perguntar como estd depois que estiver pronto.
Assim, durante a reforma vao esculhambar, mas depois... “Todo bonus tem seu 6nus...”
O oOnus ¢ durante a reforma. E fora a valorizacdo dos imdveis. A gente tem que pensar
nisso.

Entdo, assim, aquele gramado vai permanecer o mesmo ndo vai ser cimentado, entdo
assim, o forte vai continuar da forma que ele estd. O que vai ser diferente ¢ o entorno do
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forte, mas o forte ndo. Entdo, assim, durante a reforma ndo tem como ser prejudicial
para qualquer coisa. Para um hotel, para um restaurante, um residente, até para um
turista parar porque, assim, enquanto tiver reforma ali na frente ndo tem com parar
onibus, entendeu?

10. Existem projetos para a melhoria na divulgacdo do forte como atrativo turistico da
cidade de Salvador? Quais?

Sr. Leonardo: Assim, o que ¢ que acontece... Salvador em si, ela j4 tem uma boa
divulgacdo. Se vocé parar para analisar qualquer pessoa de fora: “[Quais] pontos que
vocé pensa em Salvador?”. Vai dizer: Elevador Lacerda, Mercado Modelo, Igreja do
Bonfim e Farol da Barra. Por incrivel que parega, o Farol da Barra estd entre os
principais pontos lembrados por qualquer pessoa que venha a Salvador. Por exemplo,
durante uma semana, um dia inteiro, veja a quantidade de pessoas que param na frente
do Farol da Barra. Va até 14 e veja a quantidade... [Risos].

Assim, tirando a Igreja do Bonfim, Mercado, Elevador e Farol; compare o farol com
outro ponto turistico de Salvador e veja a movimentacdo de pessoas. O que eu vejo de
vans ou de Onibus, ou com amigos, assim, ¢ uma movimenta¢do de pessoas muito
grande. Porque, assim, o farol por si so ja ¢ conhecido em Salvador. Se vocé colocar o
farol em qualquer lugar as pessoas vao dizer “Po, Salvador, Salvador...”. Entao, assim, o
farol ja tem uma grande aceitacdo 14 fora, ai vocé coloca um foto do Largo de Santana
as pessoas vao dizer “Poxa, o que ¢ isso? Aonde ¢ isso?”. E olha que Dinha para a gente
¢ muito grande e todos nds baianos conhecemos. Uma foto antiga da Igreja de Santana
com aquele largo, ninguém sabe onde ¢. Mais coloque uma foto do Farol da Barra.
Todo mundo identifica, ou seja, o proprio farol ja tem um apelo muito grande turistico,
assim, todo mundo conhece s6 o farol.

Eu ndo sei se deve existir algo especifico para melhorar a visibilidade do farol, acho que
o que tem que ser feito € algo para melhorar a visibilidade da cidade e ndo do farol em
si, até porque o farol vai estar inserido nessa melhoria. Até porque, assim, “quem nao ¢
visto ndo ¢ lembrado...”. Se teve uma divulgacdo hé cinco ou dez anos atras e nao tiver
hoje, obviamente daqui a sete ou oito anos vocé€ vai ter uma queda de visibilidade.
Entdo assim, ndo ha necessidade de melhorar a divulga¢do do Forte de Santo Antdnio
da Barra, o que eu acho que precisa ser sempre melhorado e precisa ser, ¢ a divulgagao
da cidade de Salvador. E ai, atrelado a isso, vai estar a imagem do forte, do farol enfim,
o proprio Museu Nautico também ja estd inserido nisso. O forte em si nao acho viavel,
ndo acho interessante. A ndo ser, por exemplo, que vocé faca uma agdo que esteja
falando de fortificacdes em Salvador, que ai vocé vai estar promovendo todos os fortes
de uma forma conjunta integrada. Fazer apenas do forte em si ndo vejo por que.

Agradecimentos.



76

APENDICE B - Entrevista com o Diretor Presidente da Associacao Brasileira dos
Amigos das Fortificacoes Militares e Sitios Historicos (ABRAF).

Entrevistado: Anésio Ferreira Leite
Cargo: Diretor Presidente da ABRAF
Local/Data da entrevista: Livraria Cultura/02 de Novembro de 2013

1. O que ¢ a ABRAF e qual sua fung¢ao?

Sr. Anésio: A ABRAF ¢ um sonho. Nao sei se ¢ ainda, mas era um grande sonho. No
ano de 1998 eu fui designado para acompanhar 35 portugueses da APAC (Associagdo
Portuguesa dos Amigos dos Castelos) e achei interessante porque eles reuniam pessoas
que viajavam pelo mundo todo, nessa época eu ja estava trabalhando com as
fortificagdes aqui na Bahia. Naquele mesmo ano nds criamos a ABRAF e tudo que fazia
parte da memoria da defesa nacional interessava a ABRAF. A partir de entdo nos,
inicialmente designados pelo Exército, cuiddvamos dos fortes de Mont Serrat, Santo
Alberto, Barbalho, Sdo Pedro e Sdo Diogo. A partir dai comegamos a incentivar
eventos, atividades, projetos ao longo desses anos todos. Mas no ano de 1999, eu fui
designado para acompanhar uma delegacdo que vinha de Brasilia e queria conhecer os
fortes de Salvador e queria visitar especificamente o Forte de Sao Marcelo. Mas o
mesmo se encontrava em estado de inteira destruicao. Pedi autorizacdo ao IPHAN para
tomar conta do forte. No ano seguinte foi assinado um contrato com o IPHAN para
cuidar do Forte de Sdo Marcelo por dez anos.

2. Ha algum tipo de parceria entre a ABRAF e a administragdo do Forte de Santo
Antonio da Barra?

Sr. Anésio: A ABRAF durante todos esses anos teve muitas parcerias, e o forte ¢é
atualmente administrado pela Marinha.

3. Para o senhor o forte tem potencial turistico? Qual o maior potencial turistico do
Forte de Santo Antonio da Barra?

Sr. Anésio: Ele tem uma inser¢do paisagistica fantastica, talvez a mais importante de
Salvador. Ali era quem primeiro via os navios que chegavam a Salvador.
Importantissimo. Hoje eu considero o mais importante ponto turistico da cidade pela sua
visibilidade, ndo existe nada que tenha tal visibilidade. O potencial turistico do forte ¢
incomensuravel.

4. O senhor poderia comentar como esta atualmente a infraestrutura do forte no que se
refere a questdes como: seguranga, limpeza, manutengao, acessibilidade, etc.?

Sr. Anésio: A acessibilidade ndo ¢ boa. Tem varios obstaculos para estar. Nao tem um
elevador para se conhecer o superior, pois a acessibilidade ¢ complicada.
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Bruna: Nés ouvimos dizer que nio se faz reformas porque ¢ um monumento tombado, o
que o senhor pensa sobre isso?

Sr. Anésio: Nao, voc€ viaja o mundo todo e onde vocé vai tem monumentos historicos e
se cria condi¢des para tal. E ali € um patrimdnio histérico e foram feitas mudangas na
entrada, na parte de cima para aumentar a area de exposi¢ao. Por que ndo se fez logo um
elevador?

5. Em sua opinido, o Museu Néautico ¢ um potencializador turistico para o Forte de
Santo Antonio da Barra? E o Farol?

Sr. Anésio: A visitagao ali sempre existira porque ele esta em um local que ndo podia
ser diferente, porque a Ponta do Padrdo ¢ unica. A histdria, o passado, tudo isso. Agora
¢ preciso ter ideias, ndo pode ser uma coisa estatica. O museu estatico ¢ coisa do
passado, hoje temos que fazer dos museus uma coisa dindmica. O museu vivo encanta.

Tem um fato histdérico que aconteceu bem ali na frente do forte, o naufragio do Galedo
Santissimo Sacramento. No entanto, se vocé visita o forte, nem isso ¢ realgado. Vocé
tem dois canhdes que passaram 308 anos debaixo do mar e estdo intactos, fantasticos. E
isso deveria ser realcado, mostrado para as pessoas. A maioria do material que foi
encontrado com o Galedo ndo esta ali exposta, nem ficou na Bahia, porque ndo existe
uma legislacdo que proteja o material retirado do mar. Muita coisa estd com
particulares, outras foram vendidas para fora a maior parte esta no Rio, na base aérea.
Nao ¢ assim. Nao faz sentido, ndo tem uma relacao de identidade. A historia, o passado
tudo isso. E preciso que exista o museu para que ele mostre o produto de uma época,
mas também ¢ preciso que ele esteja antenado com as coisas atuais e ter um aspecto
dindmico. O farol ndo precisa nem comentar.

6. Qual a opinido do Senhor no que se refere a cobranga para a visitacao do forte?

Sr. Anésio: Olha essa ¢ uma questdo muito polémica, vou tecer alguns comentarios.
Quando eu estava no Forte de Sdo Marcelo as pessoas diziam que teria que ter um dia
que nao cobrasse ou que tivesse um preco diferenciado para os nativos e para os turistas.
Eu acho até bacana isso, agora ninguém me dava absolutamente nada, e ainda tinha uma
lei de obrigatoriedade de estudante pagar meia, mas a despesa é a mesma! E uma
problematica enorme. No caso especifico do forte, eu acho que o preco € razoavel e
acho que eles s@o muito condescendentes em termo de atender as pessoas. Primeiro que
eles tém o suporte da marinha e eles recebem nove mil pessoas por ano. Cerca de 30 mil

pessoas por més e podem se dar o luxo de dispensar 10 mil pagantes.

7. Qual sua opinido sobre as reformas que ocorrerdo no bairro da Barra? Como isso
afetard a visualizagdo do forte como patriménio histérico cultural da cidade de
Salvador?

Sr. Anésio: Vai potencializar com certeza. Quanto mais a gente tirar os carros, melhor ¢
para a populagcdo. A cidade ¢ para as pessoas € ndo para os carros. Vocé precisa

vivenciar a cidade e hoje vocé ndo tem mais isso .

Conversa e agradecimentos.
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APENDICE C - Questionario de opinifio piiblica para turistas e/ou visitantes que
visitam o Forte de Santo Antonio da Barra.

1- Local de origem:
2- Sexo: ()M ()F
3- Idade: ( )Ate 18 () 192a28()29a40 ()+40

4- Javisitou o Forte de Santo Antonio da Barra? ( ) Sim ( ) Nao
(Caso a resposta seja ndo responda a partir do item 10)

5- Como ficou sabendo da existéncia do Forte?
() Internet () Agéncias/ Operadoras de Turismo
( ) Revistas/ Jornais () Amigos

6- Quantas vezes ja visitou o Forte Santo Antonio da Barra?
() 1*Vez
() Algumas vezes. Quantas? () Muitas vezes. Mais de?

7- Qual o principal motivo da visitagdo?
() Turismo () Museu Nautico
() Historia () Estudo/ Pesquisa

8- Avalie o Forte de Santo Antdnio da Barra quanto:

8.1 Potencial turistico ( ) Otimo ( ) Bom ( ) Regular () Ruim
8.2 Atendimento ( ) Otimo ( ) Bom ( ) Regular () Ruim

8.3 Localizagdo ( ) Otimo ( ) Bom ( ) Regular () Ruim

8.4 Acessibilidade ( ) Otimo ( ) Bom ( ) Regular () Ruim
8.5 Limpeza ( ) Otimo ( ) Bom ( ) Regular () Ruim

8.6 Museu Nautico ( ) Otimo ( ) Bom ( ) Regular () Ruim
8.7 Farol ( ) Otimo ( )Bom ( ) Regular () Ruim

8.8 Preco da entrada ( ) Otimo ( ) Bom ( ) Regular () Ruim
8.9 Seguranca ( ) Otimo ( ) Bom ( ) Regular () Ruim

9- Quanto ao Forte de Santo Ant6nio da Barra, vocé:
9.1 Voltaria: ( ) Sim ( ) Nao

9.2 Recomendaria: ( ) Sim ( ) Nao

9.3 Por qué?

10- Cite qual o principal motivo (ou motivos) para que vocé ainda ndo conhega o Forte?

11- Tem interesse em conhecé-1o? () Sim () Nao
11.1 Por qué?
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APENDICE D — Questionario de opiniio publica para residentes da cidade de
Salvador que sdo frequentadores do bairro da Barra.

1-
2-
3.

Bairro de residéncia:
Sexo: ()M ()F
Idade: ( ) Até 18 ()19a28()29a40 ()+40

Ja visitou o Forte de Santo Ant6onio da Barra? ( ) Sim ( ) Nao
(Caso a resposta seja ndo responda a partir do item 10)

Quantas vezes ja visitou o Forte Santo Antdnio da Barra?
() 1*Vez
() Algumas vezes. Quantas? () Muitas vezes. Mais de?

Qual o principal motivo da visitacdo?
() Turismo ( ) Museu Nautico
( ) Historia () Estudo/ Pesquisa

Avalie o Forte de Santo Antdnio da Barra quanto:

7.1 Potencial turistico ( ) Otimo ( ) Bom ( ) Regular () Ruim
7.2 Atendimento ( ) Otimo ( ) Bom ( ) Regular () Ruim

7.3 Localizagdo ( ) Otimo ( ) Bom ( ) Regular () Ruim

7.4 Acessibilidade ( ) Otimo ( ) Bom ( )Regular () Ruim
7.5 Limpeza ( ) Otimo ( ) Bom ( ) Regular () Ruim

7.6 Museu Nautico ( ) Otimo ( ) Bom ( ) Regular () Ruim
7.7 Farol ( ) Otimo ( ) Bom ( ) Regular () Ruim

7.8 Preco da entrada ( ) Otimo ( ) Bom ( ) Regular () Ruim
7.9 Seguranga ( ) Otimo ( ) Bom ( ) Regular () Ruim

Vocé indicaria o Forte de Santo Antonio da Barra como ponto turistico da cidade de
Salvador? ( ) Sim ( ) Nao

Por qual motivo indicaria o Forte de Santo Anténio da Barra?
9.1 Patrimoénio histérico cultural da cidade ( )

9.2 Museu Nautico ( )

9.3 Farol ()

9.4 Paisagem ()
9.5 Outros. Qual?

10- Cite qual o principal motivo (ou motivos) para que vocé ainda ndo conheca o Forte?

11- Tem interesse em conhecé-1o? () Sim () Nao
11.1 Por qué?




