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APRESENTACAO

Este trabalho tem o proposito de abordar os reflexos da poluicdo visual, na paisagem
urbana do centro tradicional da cidade de Salvador, tracando um panorama geral e

relacionando os dois aspectos “ paisagem urbana’ e “ poluicéo visual”.

Para sua realizagdo, sera desenvolvida uma pesquisa acerca de temas como paisagem
urbana, poluicdo visual, qualidade ambiental, comunicagdo visual, cidade como
mensagem e aspectos legais, direcionada ao centro da cidade de Salvador. O ambito
escolhido para 0 desenvolvimento do estudo € a Avenida Sete de Setembro, trecho entre o
Largo de S&o Pedro e o Mosteiro de Sdo Bento.

Este estudo considera aspectos que dizem respeito ndo sO a estética da
imagem urbana da Avenida Sete, mas, também, aspectos funcionais, como a
circulacdo e a possibilidade de contemplacdo dos principais monumentos

histéricos e aspectos arquitetonicos do lugar.

Por tratar-se de um ambiente urbano, que traz consigo uma bagagem histérica
importante, para toda a cidade, a implantacdo de comunicacdo visual ou
gualquer equipamento urbano, implica uma diversidade de requisitos e de
restricdes, que devem ser considerados para alcancar uma melhor estruturacéo

e qualidade ambiental urbana.
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1. INTRODUCAO

O agravamento da situagdo ambiental no planetainiciou-se no final do século XVIII, apbs
a Revolucdo Industrial, a medida que as sociedades foram se tornando complexas e as
cidades foram crescendo. Nesse contexto, a poluicdo visual vem adquirindo crescente
relevancia, principalmente nos grandes centros urbanos, onde os servigos oferecidos
concorrem. Assim, o cidaddo € visto apenas como consumidor e aspectos ligados a
cidadania sdo deixados a margem. A publicidade dos produtos € cada vez mais agressiva e
a necessidade de tornar o ambiente mais atrativo, cdmodo e seguro, com a instalacdo de
eguipamentos urbanos, vem afetando a paisagem urbana e natural da qual tém direito de
usufruir os cidadaos.

No Brasil, o terceiro artigo da Lei n® 6.938/81 (Lei da Politica Nacional do Meio
Ambiente), diz que a poluicdo visual "consiste em qualquer acdo que prejudique o bem-
estar da populagdo e que afete as condicdes estéticas do meio ambiente”. Sabe-se que a
poluicdo visual pode causar efeitos danosos, resultantes dos impactos visuais que podem

prejudicar a saide mental, a seguranca e o bem estar da popul agéo.

A poluicdo visual pode, ainda, afetar, diretamente, a seguranca publica e o patrimbnio
cultural. No centro de Salvador, por exemplo, existe uma arquitetura de interesse historico
gue se encontra escondida em meio ao volume de informagdes visuais. A quantidade de
mensagens € tdo grande, que torna o espaco complexo, e refuga a percepcdo do

contingente populacional .

Nesse contexto, 0 objetivo deste estudo consiste em analisar a degradacdo do aspecto
visua da paisagem urbana do centro de Salvador. Espera-se afirmar a suposi¢éo de que a
publicidade ilegal e abusiva e os equipamentos publicos, instalados sem estudos
ergondmicos e sobre circulagéo, estdo degradando a imagem urbana, especialmente, os
aspectos histéricos do centro de Salvador. Marcos como o Rel6gio de Sdo Pedro, a estatua
Bardo do Rio Branco e as fachadas dos prédios histéricos, por exemplo, passam
desapercebidos.

As atividades econdmicas presentes no lugar, na busca incessante de atrair consumidores,
produzem, sem qualguer compromisso com o entorno do espaco publico urbano, uma
grande quantidade de material publicitario. Desconsideram pontos fundamentais para a
organizagéo do espaco, como, por exemplo, a localizagdo da instalagdo, a qualidade de

12



suporte e sua relacdo com 0 cen&io, a quantidade de informacdo e a aparéncia,

diminuindo, assim, a capacidade de atencdo dos pedestres e, também, de mobilidade.

Do mesmo modo, o posicionamento de lixeiras, de cabines telefbnicas, de postes de
iluminacdo e seus emaranhados de fios, obstruem a visdo da amplitude do bairro,
denotando os graves niveis de polui¢do visual, na forma de ocupagédo do solo.

Nesse sentido, a importancia deste estudo esta em, justamente, analisar condigcdes
ambientais, para dar base a estudos sobre aternativas para a melhoria da qualidade de

vida, no espaco publico urbano.

Um ponto importante desta discussdo concentra-se, antes do cardter ambiental: o
reconhecimento ou a descoberta de uma identidade visual. As cidades, assm como as
empresas ou qualquer grupo de pessoas, possuem sua identidade, seus valores, seus
codigos, suas maneiras de expressar-se e de comunicar-se, considerando o entorno, a
morfologia, a diversidade local, a arquitetura e os ambientes naturais. E preciso, antes de
tudo, descobrir aidentidade, para, a partir dai, definir o que pode, ou ndo, ser integrado a

pai sagem urbana.

A pesquisa possui orientacdo do método de estudo de caso, natureza de estudo dard
subsidios a0 levantamento de dados e andlise da modificagdo da paisagem urbana do
centro da cidade. Para tanto, foi encolhido o trecho entre o Largo de S&o Pedro e o
Mosteiro de Sdo Bento, no centro de Salvador, como campo. O lugar foi escolhido com
apoio em guatro bases: aprimeira, por ser umaregido da cidade de Salvador que apresenta
uma bagagem cultural, patrimonial e comercial de reconhecido valor; a segunda, por
possuir uma estrutura ambiental complexa, no que tange 0 paradigma consumo versus
espaco publico; terceiro, por ser um tema eminentemente urbano; e, em quarto, por ser um

trecho da cidade em que a autora possui intimidade.

Para alcancar o objetivo desta pesquisa, o estudo foi dividido em quatro partes. A primeira
discute paisagem urbana, explicitando conceitos de autores como Kevin Lynch, Camila
Mendes e José Afonso da Silva. Traz a importancia da legibilidade nas visuais das
cidades, os efeitos e a participacdo da publicidade, associando a comunicagdo e a poluicdo
visual. Em um segundo momento € abordado aspectos do loco de estudo, a Avenida Sete
de Setembro, considerando sua historia, suas fungdes no contexto urbano da cidade, seus
aspectos comerciais baseados em sua estrutura socioecondémica. Em seguida, o estudo

aborda o plangamento e a gestédo da paisagem, considerando planos, projetos e leis

13



brasileiras e soteropolitanas que tratam sobre o assunto. E, por fim, o estudo de caso sobre

apoluicdo visual no trecho que de estende do Largo de Séo Pedro ao Largo de Séo Bento.

Para a identificacdo das probleméticas foram feitas analises no centro da cidade,
considerando requisitos e restri¢des referentes & comunicagao visua e ergonomiano local.
Junto aos usuarios foram realizadas entrevistas que consideraram a percepcao destes sobre
o local de estudo, além de um trabalho de observacdo in loco do comportamento dos
mesmos a0 se depararem com as informacfes visuais existentes e seus efeitos no

ambiente.

Foi feito, ainda, um levantamento dos monumentos e da arquitetura histérica existente
para identificar os marcos que se destacam na paisagem da Avenida Sete. Além disso,
foram realizados registros de fotograficos do centro da cidade de Savador e da

publicidade do local para que fosse possivel analisar o ambiente.

Para apresentar e discutir o contelido desenvolvido na pesquisa foram utilizados recursos

como mapas, fotografias e ilustragoes.
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2. APAISAGEM URBANA

2.1 CONCEITO

As dindmicas sociais, promovidas nos processos de urbanizagdo, imprimem, no espaco
urbano, os tragos da organizacdo social, politica e econdmica das relagdes humanas. Aldo
Rossi (2001) ratifica esta afirmac&o quando considera que “a cidade, como coisa humana
por exceléncia, é congtituida por sua arquitetura e todas aquel as obras que constituem seu
modo real de transformac&o da natureza’!. O desenho das cidades exprime, portanto, o

modo como essas rel agdes sdo traduzidas e materializadas.

As vias publicas, as edificacfes, os monumentos, a vegetacdo, o mobiliario e todos os
demais elementos das cidades, integrados, ou ndo, com o ambiente natural, compdem o
cen&rio urbano. Segjam eles fixos, como as construcdes, arvores, pavimentacdo, ruas, ou
semifixos, como anuncios, comércio ambulante ou, ainda, moveis, como 0s automoveis,
as pessoas, dao forma ao que José Afonso da Silva (1997) define como “a roupagem com
que as cidades se apresentam a seus habitantes e visitantes'?, formando, assm, a
Paisagem Urbana.

De modo mais especifico, Camila Mendes (2006) conceitua paisagem urbana como “a
percepcdo individual, espacia e tempora da composicdo de todos os elementos fixos,
semifixos e méveis’®. A autora acredita que a paisagem urbana resulta das constantes e

diferentes formas de associagdo dos vérios elementos que a constituem.

Nesse sentido, Wilheim (2000) considera que:

Uma paisagem urbana constitui uma realidade fisica, composta por
edificacBes e equipamentos, por elementos da natureza e por espacos entre
construgdes; paisagem complexa que € percebida, em conjunto ou em
detalhe, pelos moradores e pelos usuarios de uma cidade. Trata-se, portanto,
do resultado perceptivel de mlltiplas agfes humanas, que se somam e se
modificam com o tempo. Estas agdes se realizam sobre um sitio natural, com
sua topografia, sistema de drenagem, microclima, fauna e flora original. A
paisagem urbana, resultante da atividade do homem alterando este sitio

1 ROSSI, Aldo. A arquitetura da cidade. S3o Paulo: Martins Fontes, 2001, p. 25;
2 SILVA, José Afonso da. Direito Urbanistico Brasileiro, Sao Paulo: Malheiros, 1997, p. 273-274;
¥ MENDES, Camila Faccioni. Paisagem Urbana: Uma Midia Redescoberta. Sdo Paulo, SENAC, 2006, p. 35;
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natural, é a traducdo concreta da vida de uma cidade, em termos de espacos
construidos e mensagens percebidas pelas pessoas. *

Baseando-se no pensamento de cada autor, inferi-se, portanto, que a paisagem urbana esta
intimamente ligada a composicdo dos elementos fisicos da estrutura urbana que,
funcionando simultaneamente, formam a paisagem como resultado da percepcdo de cada

individuo acerca do caminho percorrido ou do espaco observado.

Embora cada individuo crie e assuma sua propria imagem do ambiente, existe um senso
comum que atende a um maior nimero de pessoas do grupo inserido em um mesmo
contexto sociocultural. Nesse sentido, considerando esse consenso, a paisagem urbana
como resultado das atividades, das formas, dos significados e de praticas sociais, Kevin
Lynch (2006) considera que a imagem ambiental € formada por um conjunto de simbolos
associados a conceitos referentes aidentidade, a estrutura e a significado.
Uma imagem viavel requer, primeiro, a identificagdo de um objeto, o que
implica sua diferenciagdo de outras coisas, seu reconhecimento enguanto
entidade separavel. A isso se da o nome de identidade, ndo no sentido de
igual dade com alguma outra coisa, mas com o significado de individualidade
ou unicidade. Em segundo lugar, aimagem deve incluir arelacdo espacial ou
paradigmética do objeto com o observador e os outros objetos. Por Ultimo,

esse objeto deve ter algum significado para o observador, sgja ele prético ou
emocional .’

Deste modo, Lynch (2006) define identidade no sentido de particularidade, estrutura como
a relacdo fisica do objeto com o observador e significado como o sentido prético e
emocional para quem observa. Esse pensamento sugere, portanto, o reconhecimento visual

atrelado ao seu valor semantico.

Ainda considerando os principios da imagem ambiental, Lynch (2006) sugere o estudo da
paisagem urbana, através da funcéo dos elementos fisicos que a constituem. S&o eles as

vias, os limites, os bairros, os pontos nodais e 0s marcos.

Contudo, em a A Imagem da Cidade, uma das obras mais relevantes de Lynch,
(2006) observa-se que, em 1960, “(...) a imagem da Skyline da silhueta de
Manhattan pode ser um simbolo de vitalidade, poder, decadéncia, mistério,
congestionamento, grandiosidade ou 0 que mais se queira (2006, p.10). Porém

as imagens das cidades sG0 mutantes, e, hoje quase meio século depois, a

*WILHEIM, Jorge (coordenador). Intervencdes na paisagem Urbana de S&o Paulo, S&o Paulo: Ingtituto
Florestan Fernandes de Politicas Piblicas, 2000, p. 5. Disponivel em

http://www1.folha.uol.com.br/fol ha/dimenstein/gil berto/pa.rtf [23.04.2008]

> LYNCH, Kevin. A imagem da Cidade. S&o Paulo: Martins Fontes, 2006, p. 9;
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imagem negativa de megalOpole decadente se desconfigurou. Pode-se fazer
uma leitura, diferente da paisagem da ilha, através dos modos de viver,
percebidos na sua imagem construida, 0s quais representam organizacao,

civilizagdo, poder, requinte e elegancia’®

Segundo o autor, vias sd0 os canais de locomocao por onde o observador se move. As ruas, as
calcadas, as alamedas, dentre outros, sdo alguns exemplos de vias. Um fato relevante, por
parecer contraditorio, uma vez que se imagina via como um canal livre, sem obstaculos, com
pontos de origem e destino definidos, € que, em alguns casos, a via toma importancia vital
para a imagem do observador, quando sdo percebidas a partir do que seriam “ruidos’ ou,

ainda, qguando sdo marcadas por suas caracteristicas fisicas:

Os obstaculos ao trafego, que em geral complicam a estrutura, podem em
outros casos torn&la mais clara, ao concentrarem a circulagdo em canais
gue, desse modo, tornam-se conceitual mente dominantes. !

Lynch (2006) afirma, assim, que “a concentracdo de um habito ou atividade especial numa
rua pode tornéla importante aos olhos dos observadores’.® Seja pela concentracio
populacional, pelo movimento de veiculos, pelo segmento explorado, pela arborizacdo, pelas
fachadas que se destacam, pela largura ou estreiteza da via, 0 observador associa
caracteristicas diferentes para reconhecer aguelavia.

Limites sGo elementos lineares, diferentes de vias, que mantém uma regido separada de outra,
conferindo-lhes identidade ou peculiaridades. As praias, 0S rios, as encostas, 0S muros e as
fronteiras exemplificam alguns limites da paisagem urbana. Embora Lynch (2006) considere
gue “parecem mais fortes os limites que ndo sd predominam visualmente, mas tém uma forma
continua e nd podem ser atravessados’ °, ele reforca que “é preciso ndo perder de vista a

capacidade de ruptura de um limite”*:

Enquanto a continuidade e a visibilidade s3o cruciais, os limites fortes ndo
s30 necessariamente impenetraveis. Muitos limites s8o uma costura, muito
mais que barreiras que isolam [...] costura ao longo da qual duas areas
principais se unem de modo claro e inequivoco.™

® MARIANO DA SILVA, Liliane F. M. da; Marcia Maria C.; GUIMARAES, Virginia Maria G. E. Paisagem
urbana: uma construcéo através das modas e dos modos, in TERRA, Carlos G.; ANDRADE Rens de O. (
Org.). Colecdo Paisagens Culturais, volume 1 . Rio de Janeiros: Ed. EBA Publicacdes, 2008

"LYNCH, Kevin. A imagem da Cidade. S0 Paulo: Martins Fontes, 2006, p.55.

% ldem;

° |dem, p. 69;

%1dem, p. 71;

1 1dem.
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Lynch (2006) apresenta, ainda, duas variacdes de limites. Limite Fragmentério, que é
aguele continuo em termos abstratos, mas visivel em alguns pontos, e o Limite Elevado,

gue é aguele que se encontra muito acima do solo, como alguns viadutos, por exemplo.

Os bairros sao regides urbanas, médias ou grandes, com caracteristicas especificas, que as
tornam identificaveis de modo diferenciado, de acordo com o observador e a propria
estrutura da cidade:

As caracteristicas fisicas que determinam os bairros sdo continuidades
temdticas que podem consistir numa infinita variedade de componentes:
textura, espaco, forma, detalhe, simbolo, tipo de construcdo, usos, atividades,
habitantes, estados de conservagéo, topografia.*?

Segundo Lynch (2006), outros elementos, que ndo visuais, também conferem identidade
aos bairros. O barulho, por exemplo, € um sinal igualmente importante, assim como o
préprio nome do bairro. Esses elementos sdo importantes indicadores para a producéo de

umaimagem forte.

Apesar de Lynch (2006) admitir a relacdo mutua, travada entre os elementos
construtivos da imagem urbana, ndo comenta sobre a possibilidade de se
paisagens urbanas, a partir das suas modas caracteristicas, ou dos modos
habituais préprios aos seus habitantes; entretanto, parece ndo se opor a tal
possibilidade, ao expor como caracteristica de “legibilidade ou visibilidade™
(2006, p.11) a construcdo de imagens das cidades, através das suas cores,
tracos e formas, que geram s possibilidade de uma leitura visual pela sua
representatividade, por criarem imagens mentais claramente identificaveis por
outros sentidos aém da visdo, os quais segundo o referido autor, deixam
transparecer aspectos de sua historicidade, da sua cultura e dos seus

modismos.®

Pontos Nodais sdo convergéncias de caminhos, locais estratégicos nas cidades, 0s quais 0
observador pode ter acesso. S80 pontos nucleares, foco e simbolo de regides importantes.
Podem ser juncdes, terminais de transportes, cruzamento de vias, de esquinas, nos quais
sgam vivenciados momentos de passagem de uma estrutura a outra. Podem ser, ainda,
concentragfes que adguirem importancia por condensarem algum uso, como um ponto de

2LYNCH, Kevin. A imagem da Cidade. S&o Paulo: Martins Fontes, 2006, p.75;

¥ MARIANO DA SILVA, Liliane F. M. da; Marcia Maria C.; GUIMARAES, Virginia Maria G. E. Paisagem
urbana: uma construcédo através das modas e dos modos, in TERRA, Carlos G.; ANDRADE Rens de O. (Org.).
Colecdo Paisagens Culturais, volume 1 . Rio de Janeiros: Ed. EBA Publicacfes, 2008
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encontro ou uma praca. Sendo assim, Lynch (2006) classifica os pontos nodais como

introvertidos e extrovertidos:

[...] éintrovertida, pois indica muito pouco em termos de direcdo quando
estamos nela ou em seus arredores. A principal orientacdo em seus arredores
€ em direcdo a €la, ou a partir dela; As diregdes gerais sdo claras [a
extrovertida] e também h& uma 6tima definicéo das ligagdes |[..] **
Por fim, os marcos sdo elementos que, de fato, se destacam no cenario urbano. Assim
como 0s pontos nodais, 0s marcos sao referéncias com o diferencial de que o observador
ndo o acessa. Sdo, portanto, objetos fisicos e ndo &reas, que sdo melhor identificavels
quando contrastam com o plano de fundo, seja apresentando-se de modo isolado ou em
série continua:
Os marcos se tornam mais faceis de identificar e mais passiveis de ser
escol hidos por sua importancia quando possuem umaformaclarae, isto €, se
contrastam com seu plano de fundo e se existe alguma proeminéncia em
termos de sua localizacdo espacial. O contraste entre figura e fundo parece
ser o fator principal. O plano de fundo contra o qual um elemento se
sobressal Ndo precisa estar restrito aos seus arredores imediatos; Em outro

sentido, as pessoas podem selecionar 0s marcos por sua limpeza numa
cidade suja, [...] ou por serem elementos novos numa cidade velha.

Revela-se, deste modo, a importancia da reconhecibilidade, muitas vezes traduzida na
localizacdo, na idade e na escala. Considerando-se esses aspectos, sdo, portanto, exemplos
de marcos, as montanhas, os edificios, as lojas, as torres isoladas, o0s sinais graficos, as

arvores, dentre outros.

Os elementos que formam a imagem das cidades devem ser modelados juntos, para que
apresentem a melhor forma, respondendo ao senso comum, considerando-se,
principal mente, a histéria, as transformagdes ocorridas e a memaria que as urbes guardam.
Assim, eles ndo sO estruturam os cenarios, mas conferem e reforcam a identidade do todo.

“LYNCH, Kevin. A imagem da Cidade. S&o Paulo: Martins Fontes, 2006, p.86;
> 1dem, p. 88;
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2.2 A IMPORTANCIA DA LEGIBILIDADE NA PAISAGEM URBANA

A legibilidade da paisagem urbana pode ser entendida como a organizac&o, a estruturacéo
e a identificagdo dos elementos que a constituem. Segundo Kevin Lynch (2006), por
serem compostas de elementos fisicos, com conceitos intrinsecos, simbolos e icones
socioculturais, as paisagens urbanas legiveis sdo acancadas quando a forma do espaco
urbano consegue ser organizada de tal modo que os observadores conseguem percebé-las

e compreendé-las.

Segundo o autor, quando alegibilidade é alcangada, as pessoas desenvolvem:

[...] ligagbes muito fortes com essas formas claras e diferenciadas, tanto em
decorréncia do passado histérico quanto de suas préprias experiéncias. Cada
cena € imediatamente identificavel, e traz & mente um turbilhdo de
associagOes. Ha uma total harmonia das partes. O ambiente visua torna-se
parte integrante da vida os habitantes. A cidade ndo é de modo algum
perfeita, mesmo no sentido restrito da imaginabilidade, nem todo seu
sucesso visual se deve apenas a essa qualidade. Mas parece haver um prazer
simples e automéatico, um sentimento de satisfaco, presenca e certeza, que
decorre da simples contemplacéo da cidade ou da possibilidade de caminhar
por suas ruas. *°

Nesse sentido, com o intuito de contribuir para a construcdo de paisagens urbanas mais
visivels, coerentes e claras, Lynch (2006) definiu alguns atributos os quais considera
relevantes para obter a qualidade da forma nas cidades. S0 eles a Singularidade, a
Simplicidade, a Continuidade, o Predominio, a Clareza de Juncdo, o Diferencia
Direcional, o Alcance Visual, a Consciéncia do Movimento, as Séries temporais e 0s

Nomes e Significados.

No que tange singularidade, ou clareza da figura-plano de fundo, o autor entende que as
formas devem ser peculiares, diferenciaveis e de fécil identificacdo. Deve conferir uma
funcéo aos elementos e, a0 mesmo tempo, evitar que sejam confundivels. Sdo qualidades
indissociaveis a esse conceito de originaidade, a nitidez, o fechamento, o contraste de
superficie, de forma, de intensidade, de complexidade, de tamanho, de uso e de
localizacao espacial. Os marcos, por exemplo, devem apresentar essas caracteristicas, para

gue ndo sejam confundidos e se destaquem de outros el ementos da paisagem urbana.

Outra qualidade destacada por Lynch (2006) é a Simplicidade. O fato de a imagem da
cidade ser captada pelos observadores, em movimento e com rapidez, é bastante relevante
nesse sentido. Por isso, € mais fécil a apreensdo de elementos mais simples, facilmente

1 YNCH, Kevin. A imagem da Cidade. S0 Paulo: Martins Fontes, 2006, p. 103.
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reconhecivels, especiamente de formas geomeétricas (esferas, circulos, retangulos e

guadrados), nada rebuscado, para que aimagem seja percebida de fato.

A Continuidade sugere a atribuic¢éo de uma identidade Unica a e ementos complexos. 1sso
pode ser proporcionado pela repeticéo de elementos em um determinado intervalo ou pela
similaridade, analogia ou harmonia, na forma ou uso. A extensdo |6gica desses elementos
proporcionara que uma imagem linear sgja formada na mente do observador, servindo

como guia na orientacéo de caminhos.

Predominio trata da hierarquizacdo de elementos com o intuito de propiciar uma leitura
mais fécil e, também, uma melhor interpretacdo. Esse objetivo é alcancado com o
destaque de uma parte a outras, em decorréncia do tamanho, da intensidade ou do

interesse, resultando em um agrupamento e, consegientemente, naleitura de um todo.

A Clareza de Juncéo da-se quando elementos diferentes sdo ligados uns aos outros, de
modo claro e bem definido, permitindo juncbes estratégicas na estrutura, de modo

bastante perceptivel.

A Diferenciacéo Direciona dé-se através de assimetrias e de gradientes, que diferenciam
uma extremidade da outra, um lado de outro ou uma direcdo da outra. Qualidades
utilizadas na estruturacéo em grande escala, sinalizando e indicando as relagfes entre os
diversos pontos por meio da topografia, das placas, dos pavimentos, dentre outros. E um

aviso sobre alocalizag&o e confirmagdo do trgjeto.

Alcance Visual ocorre quando véarios elementos da paisagem aumentam o ambito e a
penetracdo da visdo. Constroem um panorama, através de transparéncias, sobreposicoes,
profundidade, elementos de articulacéo e concavidade, facilitando a apreensdo de um todo

amplo.

A medida que o observador se movimenta a imagem da cidade se altera ou se multiplica,
fazendo surgir, de um mesmo local, inimeros quadros que dependem do ponto de vista, da
utilizacdo do espaco e do movimento do observador. Essa qualidade caracteriza o que

Lynch (2006) denomina Consciéncia do Movimento.
Séries temporais referem-se aguelas seqliéncias que sao percebidas a partir de uma da
disposicdo dos elementos. Essa disposi¢do forma uma “melodia’ harmoniosa ao longo do

caminho obtida através do arranjo dos elementos da imagem ou da sucesséo da forma do

espaco, datextura, do movimento, da luz ou da silhueta.
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Por fim, os Nomes e Significados séo elementos néo fisicos que identificam os lugares e
gudam a fortalecer sua identidade através dos sistemas de nomeagdo. Esses déo

identidade as ruas, pracas, marcos e todos os elementos do cenario urbano.

A construgcdo de uma paisagem urbana legivel e compreensivel € de suma importancia
para qualificar o espago urbano. Mais claros e organizados, tornam-se base para 0
desenvolvimento individual e, assim, trazem a sensacdo de pertencimento e parte
integrante do ambiente em que se vive, e, especialmente, de fortalecimento de relaces

sociais. Nesse contexto, Lynch (2006) afirma que:

[...] se 0 ambiente for visivelmente organizado e nitidamente identificado, o
cidaddo podera impregna-lo de seus préprios significados e relagdes. Entao
se tornard um verdadeiro lugar, notével einconfundivel.

Os atributos para a qualidade da forma destacados por Lynch (2006) contribuem n&o sO
para o reconhecimento dos elementos urbanos, mas também para que a popul acéo perceba
a sensacdo visualmente agradével dos ambientes. Por isso, 0 cendrio urbano ordenado de
forma harmonica, de modo que possibilite ser apreciado relaciona, diretamente, qualidade

do ambiente urbano com qualidade de vida e bem estar da populacéo.

Nesse contexto, que tange aspectos referentes a relacdo entre a paisagem urbana e a

gualidade de vida, Jorge Wilheim (2000) assegura que:

A relacBo entre pessoas e paisagem € inescapavel: ela penetra na
sensibilidade e no subconsciente, quando ndo na propria consciéncia
daquelas. Para o bem ou para o mal, pois uma paisagem pode ser percebida
por sua harmonia e beleza, introjetando nas pessoas uma sensacdo de
integracdo e prazer; ou poderd ser percebida como cadtica, desorientadora,
confusa e feia, introjetando nas pessoas desassossego, ansiedade, medo e
desprazer. Ela pode despertar o orgulho citadino, ou a vergonha e a baixa
auto-estima.'®

Ainda segundo Wilheim (2000), a paisagem urbana limpa influi, decisivamente, nos

seguintes fatores, servindo a qualidade de vida da popul acéo:

[..] @ recuperacdo intra-psiquica, importante para a pessoa sentir-se
saudavel; b) prazer intelectual; c) conforto decorrente de um ambiente limpo,
ordenado e despoluido; d) siléncio necessario a recuperagdo intra-psiquica;
€) nocdo do espaco disponivel; f) visdo do equipamento urbano disponivel;
g) seguranca garantidora da integridade fisica do usuério do equipamento

Y LYNCH, Kevin. A imagem da Cidade. S&o Paulo: Martins Fontes, 2006, p. 101-102;
8 WILHEIM, Jorge (coordenador). I ntervencdes na paisagem Urbana de S&0 Paulo, 2000. Disponivel em
http://www1.folha.uol.com.br/fol ha/dimenstein/gil berto/partf [ 23.04.2008];
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publico; h) orientacdo do espaco urbano e liberdade de opcgdes de
movimentacdo urbang; i) liberdade de opcdes propiciada pelainformaczo.™®

Nesse sentido, é importante ressaltar que o plangiamento do espaco urbano, que deve
buscar a qualidade do ambiente, relacionando aspectos fisicos, psicoldgicos e visuais da
paisagem, vem sendo associado, meramente, a funcionalidade. Os elementos que
compdem seu cenario muitas vezes sdo projetados para responder, de modo eficiente,
apenas a funcdo social das urbes, aos direitos basicos de habitar, circular, trabalhar e
recrear de todo cidad&do. Essa preocupagdo, que tem sido a mais evidente, mas ndo deve
ser Unica, deixa a margem fatores estéticos e sensoriais, fato que se reflete na qualidade de
vida da populagdo e, também, na paisagem urbana, com ambientes visualmente confusos

e, muitas vezes, insalubres.

A importancia de usufruir de paisagens urbanas mais legiveis e compreensivels esta,
ainda, na contribuicéo para a formacéo de uma cultura local. Este aspecto € fundamental
para a valorizacdo da estrutura da paisagem urbana e um componente fundamental de um
patrimonio cultural, uma vez que se constitui um valor significativo de um bem para com

a sociedade contribuindo, assim, para a preservagao de marcos referenciais.

2.3 A PUBLICIDADE NA PAISAGEM

A passagem da atividade comercia do espaco publico para o privado foi o ponto inicia
para 0 surgimento dos anuncios que identificam estabelecimentos. Enquanto as
mercadorias eram expostas no chdo ou em tendas armadas nas ruas, ndo havia a
necessidade de se identificar o artigo a ser vendido. Essa necessidade deu-se quando os
produtos e 0s servicos passaram aficar ocultos no interior das lojas.

A respeito disso, Heliana Vargas (2001) relata que:

Na sua inser¢do urbana, as lojas individuais, no periodo da Idade Média,
tendiam a se aglutinar de acordo com a semelhanca entre os produtos
comercializados, o que refletia a necessidade de controle das corporaces de
oficio (gildas).”

¥ WILHEIM, Jorge (coordenador). | ntervengdes na paisagem Urbana de S3o Paulo, S&o Paulo: Instituto
Florestan de Paliticas Publicas, 2000. Disponivel em

http://www1.folha.uol.com.br/folha/dimenstein/gil berto/pa.rtf [23.04.2008];

2 \/ARGAS, Heliana Comin. Espaco terciério: o lugar, a arquitetura e aimagem do comércio, Sao Paulo:
SENAC S&o Paulo, 2001, p. 155;
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Apobs o surgimento dos anuncios, foi a vez das vitrines e das tabuas de madeiras para a
exposicao e apoio das mercadorias, que eram dispostas no exterior das lojas. As vitrines
transparentes puderam ser utilizadas, a partir de 1828, quando os vidros planos
comecaram a ser desenvolvidos, embora sua maior utilizagdo tenha sido feita a partir de
1860, quando se tornaram mais acessiveis. Elas contribuiram para que os produtos fossem
vistos mesmo do exterior das lojas, atraindo os consumidores, tornando-se, assim, mais

eficiente que os anuncios que identificavam os estabel ecimentos.

Camila Mendes (2006) conclui, portanto, que:

A publicidade e os elementos externos ao edificio passaram a ser cada vez
mais utilizados para atrair os consumidores. Em parte, sua evolucéo histérica
€ decorréncia do desenvolvimento da tecnologia do vidro, das técnicas de
producgo de letreiros e antincios e das artes gréficas.?

Baseada em James Fraser, a autora afirma que, apés a Revolucdo Industrial, a partir do
seculo XX, quando a atividade comercial ndo se limitava mais a atender as necessidades
basi cas dos cidadéos, surgiu a “ sociedade de consumo” e, com ela, demandas rel acionadas
a status social, aparéncia, nobreza e ostentacdo de poder. Foi entdo que as técnicas de
publicidade se desenvolveram, assumindo caracteristicas mais complexas, que se
relacionavam com a divulgacéo de produtos, de servicos e de marcas e com a indugdo de

pensamentos, de sentimentos e de valores, no consumidor.

Nesse contexto, as fachadas passaram a ndo mais atender a demanda da publicidade,
expandindo-se para as paginas de jornais e de revistas, para as laterais de 6nibus e de
carros de entregas, assumindo, também, o formato de folhetos e de cartazes outdoor.

Embora os cartazes sejam conhecidos desde a Antiguidade, quando ja se pintavam muros,
painéis, tecidos ou papel, com o intuito de divulgar informacdes religiosas, politicas ou
pessoais, para a comunidade, sua massificagdo somente foi possibilidade entre os séculos
XVI e XVII, quando as técnicas de impressao permitiram a producdo de pecas graficas em

maior quantidade. Sobre esse fato Fraser afirma que:

[...] aimpressdo sem cliché com relevo possibilitou edicbes de grandes
tiragens, preco vantgjoso, tamanhos grandes e uma gama enorme de tons,
isto &, podia-se imprimir desde 0 negro ao mais claro tom de cinza em uma
Gnica impressdo.?

2L MENDES, Camila Faccioni. Paisagem Urbana: Uma Midia Redescoberta. S80 Paulo, SENAC, 2006, p. 54;
2 FRASER, James. The American Billboard 100 years, em MENDES, Camila Faccioni. Paisagem Urbana: Uma
Midia Redescoberta. Sdo Paulo, SENAC, 2006, p. 60;

24



No século XI1X, os ingleses foram os maiores criadores de cartazes, explorando técnicas
de colagem e xilogravura, disseminando suas técnicas de producdo em outros paises da
Europa e nos Estados Unidos, onde adquiriram carater publicitario, dando origem a midia
exterior. Esse tipo de publicidade foi bastante utilizada pelo governo norte-americano, em
meados da década de 1910, durante a Primeira Guerra Mundial, no recrutamento de
soldados. Um exemplo muito famoso para este fato € a peca publicitéaria criada por James
Montgomery Flagg®, em que o “tio Sam”, simbolizando o poder do presidente, apontava

para 0 expectador.

FOR U S ARMY

Figura 5: Cartaz “Eu quero vocé para o exército dos EUA, de James Montgomery Flagg, criado em
1917. Fonte: Wikipédia — Enciclopédia Livre.

O periodo da Primeira Guerra foi, portanto, fundamental para o desenvolvimento da midia
exterior, uma vez que os publicité&rios puderam exercitar técnicas de transmissdo de

mensagens e persuasao.

Ja na década de 1920 a publicidade estava direcionada aos produtos industrializados de
uma sociedade de consumo que crescia cada vez mais. A industria automobilistica
também causou grande impacto nesse periodo na cultura norte-americana, na midia

exterior e na paisagem das cidades.

% Artista e ilustrador norte-americano nascido em Pelham Manor, Nova lorque. Criou o famoso cartaz "l Want
YOU for U. S. Army" (Eu quero vocé para o Exército dos EUA). Mais de 4 milhSes de cépias foram impressas
durante a Primeira Guerra Mundial, sendo reeditado durante a Segunda Guerra Mundial. Flagg usou seu préprio
rosto como modelo para o Tio Sam, inserindo cabel os brancos e barbicha.
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JA no periodo do pos-guerra, o “American Way of Life”, marcado pela exaltacdo da
familia, estimulada pelo retorno dos soldados, e da sociedade, todos os tipos de
publicidade veiculados na cidade se voltavam para o consumo dos produtos dos Estados
Unidos, passando a ser encarado como uma questéo de status social. Considerando esse
conceito de ostentacdo e a producdo de produtos de luxo, como carros e eletrodomésticos,
a publicidade tornou-se proporciona mente grandiosa. Foram incorporados Novos recursos
mecanicos e elétricos para melhorar a visualizagdo a noite, passou-se a Uutilizar tintas

fosforescentes, dando margem ao surgimento dos anuncios luminosos (backlights).

Nos anos 1980 e 1990, observou-se 0 desenvolvimento de novos formatos e novas
técnicas de iluminacdo e de impressdo. A clareza na transmissao das mensagens, 0 humor
e 0 cuidado com o0 meio ambiente eram as maiores preocupacdes desse contexto. Outra
grande evolugdo do periodo foi proporcionada pelo desenvolvimento da informética. O
uso de computadores transformou trabalhos artisticos em publicitarios, mais preocupados

em ser capazes de persuadir do que com fatores estéticos.

Essas transformagdes foram importantes para modificarem a forma de anuncios de
divulgacdo e, também, o modo em que esses seriam vinculados. As fachadas ndo eram
mais as Unicas bases. Outdoors, empenas-cegas, mobilidrio urbano, veiculos automotores,
baldes e faixas sGo algumas das bases incorporadas e que, ainda hoje, fazem parte da

construcdo da pai sagem urbana.

Segundo Camila Mendes (2006), na publicidade existem alguns tipos de anincios que
podem ser classificados em cinco modos, segundo suas funcdes e caracteristicas. Sao eles

identificacdo, cooperacdo, divulgacdo, mével e mobiliario urbano:

Identificag@o — serve paraidentificar as atividades exercidas em determinado
local, como as fachadas comerciais das |ojas. Cooperacéo — divulga produtos
OU Servigos, no espaco interno ou externo de estabelecimentos que os
comercializam, caracterizando assim uma parceria entre os fabricantes e o
ponto de venda que |hes cede o espaco. Divulgacdo — recorre a suportes
exclusivamente destinados a publicidade, em espacos publicos ou privados.
Esse tipo de midia exterior também € conhecido por out of home, ou seja,
est4 fora do ponto de venda. Mével — é veiculado em suportes méveis, como
Onibus, carros taxis, dirigiveis, helicépteros, caminhfes. Mobilidrio Urbano
— éinstalado em equipamentos como abrigos de 6nibus, sanitarios publicos,
coletores de lixo, cercas de arvores, telefones pablicos.?

Dentre esses tipos de anuncio, no ambiente urbano de fungdo comercial, nota-se a

presenca marcante da publicidade de identificacdo e de divulgacdo. Diante da

2 MENDES, Camila Faccioni. Paisagem Urbana: Uma Midia Redescoberta. S&o Paulo, SENAC, 2006, p. 51;
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concorréncia, 0s anlincios procuram nao apenas tornar publico determinados produtos ou

servigos, mas reforcar as marcas. Nesse contexto:

[...]Jquando a visibilidade do edificio ndo é suficiente para expressar seu
significado, ou transmitir sua mensagem, sobretudo se o0 adensamento
urbano for mais complexo, criam-se antincios de identificagdo como forma
de comunicacdo mais direta. Esse € um recurso bastante empregado
atualmente pelos estabel ecimentos comerciais, que anunciam nas fachadas,
além do préprio nome, 0s servigos e as mercadorias que oferecem e, muitas
vezes, também suas promogdes.

Por isso, Gordon Cullen (1971) considera que “a publicidade foi a contribuicdo mais
importante do século XX para a paisagem urbana’®°. Ela é veiculada na paisagem urbana
como parte do processo de comunicagdo e informagdo da sociedade. Suas formas,
caracteristicas e peculiaridades contribuem na imagem da cidade e podem, até mesmo,
qualifica-las. No entanto, alguns autores associam-na, diretamente, a poluicdo visual,

embora ndo sgja esta a Unicafonte.

2.4 COMUNICACAO, PAISAGEM URBANA E POLUICAO VISUAL

A comunicagdo € considerada o processo social basico para que se promova o intercambio
de informagbes entre os seres humanos e, assim, a vida social. E um processo que, embora
se realize em trés etapas, envolve uma sé&rie de elementos em um processo sistémico,
dinamico e constante, alternando-se, com o objetivo de trocar informagdes e interagir com

0 espaco, a natureza e a sociedade.

O modelo de comunicagéo bésica é composto por emissor, mensagem e receptor. Segundo
José Pereira (2003), o emissor é qualquer ser capaz de produzir e transmitir uma
mensagem; a mensagem é qualquer coisa gque o emissor envie com a finalidade de passar

informagBes e o receptor é qualquer ser capaz de receber e interpretar essa mensagem.”’

Ainda segundo Pereira (2003), existem alguns elementos que fazem parte desse processo e

gue podem condicionar a transmissdo da mensagem. S80 eles 0s signos, a informacéo, a

% MENDES, Camila Faccioni. Paisagem Urbana: Uma Midia Redescoberta. S8 Paulo, SENAC, 2006, p. 52;

% CULLEN, Gordon. Paisagem Urbana, Lisboa: Edicdes 70, 1971, p. 87.

" PEREIRA. José Haroldo. Curso Bésico de Teoria da Comunicagdo, Rio de Janeiro: Univercidade, 22 Ed, 2003,
p. 14.
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sintonia, o codigo, o retorno (feedback), o contexto, os sinais, o canal, o ruido, o repertério

e aredundancia. O autor define-os do seguinte modo:

Signos sdo elementos de uma mensagem. As mensagens geralmente podem
ser decompostas em unidades menores. palavras, gestos, imagens tomadas
isoladamente. [...] Informac&o é o nome técnico que se da ao contelido da
mensagem [toda mensagem tem forma e conteddo]. [...] Sintonia € aligacéo,
a conexdo psicolégica que deve existir entre 0 emissor e 0 receptor. |...]
Codigo é a linguagem na qual a mensagem é transmitida, € codificada. E um
sistema convencional de signos e de regras para 0 uso desses signos. [...]
Retorno é uma mensagem de volta [receptor para emissor]. [...] Contexto
pode ser as relagbes das palavras entre s ou com o idioma empregado ou a
circunstancia em que as paavras sdo utilizadas. [...] Sinais sdo o fenbmeno
fisico no qual os signos sdo convertidos para efeito de transmissdo da
mensagem. [...] Canal é o meio fisico que transporta 0s sinais do emissor até
o receptor. [...] Ruido é todo sinal que atrapalha a transmisséo da mensagem.
[...] Repertdrio é o vocabulério do codigo, lista de signos oferecidos por este
codigo. [...] Redundancia é a repeticdo de signos na mensagem, com O
intuito de reforcé-la

MENSAGEM
| v

EMISSOR RECEPTOR

A FEEDBACK |

Figura 6: Esquema basico da comunicacéo eficiente.
Fonte: Elaborado por Gabriela Silva baseada em PEREIRA (2003)

Para que a comunicagdo seja eficiente € preciso que 0 emissor e o receptor da mensagem
interpretem signos (qualquer objeto, som, palavra, gesto ou desenho capaz de traduzir uma
intencdo que represente ndo sO objetos, mas idéias) de um mesmo codigo, convencionados
pelo grupo e comunidades em fungdo do comportamento e, principamente, da cultura de
cada sociedade. E preciso que o receptor envie uma resposta (um feedback) ao emissor,

nem que esta sgja um efeito.

Estabelecendo uma relacdo andloga entre a paisagem e a teoria da comunicacdo, observa-
se que determinados elementos que compfem a estrutura das cidades podem ser
comparados aos Signos em mensagens comunicacionais. As construgdes, as arvores, as

ruas, o mobiliario urbano, a publicidade e os demais elementos fisicos das urbes

% MENDES, Camila Faccioni. Paisagem Urbana: Uma Midia Redescoberta. S&o Paulo, SENAC, 2006, p. 29-38.
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equivalem-se aos signos que, juntos, transmitem a imagem urbana, uma “mensagem

ambiental”.

MENSAGEM
PAISAGEM URBANA

| v

EMISSOR RECEPTOR
CIDADE reepBack | OBSERVADOR
A PERCEPCAO |

Figura 7: Esquema analogo entre a Teoria da Comunicac¢ao e a Paisagem Comunicacional.
Fonte: Elaborado por Gabriela Silva baseada em PEREIRA (2003),
FERRARA (1976) e MENDES (2006).

Baseada no pensamento de Lucrecia Ferrara® sobre paisagem urbana comunicacional,

CamilaMendes diz que:

A cidade deveria ser entendida como um espaco cuja funcdo é dar acesso a
informacdo, pois a troca de informagBes é que caracteriza o ambiente
urbano. “A cidade é mensagem a procura de significado que se atualiza em
uso”. Portanto, o espaco urbano, por conter informagdes, precisa ser
decifrado. *

Assim, a cidade € o0 emissor da mensagem que, por sua vez, € a paisagem urbana. O
receptor é aquele ser que observa a imagem da cidade e transmite um feedback, sua

percepcdo acerca da paisagem observada.

Todavia, quando o observador ndo consegue compreender a paisagem urbana por ser
“bombardeado” por apelos visuais e sensorios, pode-se dizer que ha um ruido nessa

“comunicacdo”. O ruido €, nesse contexto, a poluic¢ao visual.

Para Lucrecia Ferrara (1976):

Poluicdo visua urbana é um significado determinado pela impossibilidade
gue 0 usu&rio encontra para apropriar-se do espago urbano e usa-lo. Poluicdo

» FERRARA, Lucrecia D’ Alessio. Poluico Visual e Leiturado Ambiente Urbano, S&o Paulo: FAU-USP, 1976,
p. 3.
* MENDES, Camila Faccioni. Paisagem Urbana: Uma Midia Redescoberta. S&o Paulo, SENAC, 2006, p. 51;
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poluicdo visual.

€ o significado de um ruido entre ambiente urbano e usuario; poluicdo se
opde, portanto, a significado e a ambiente urbano plangado engquanto
sistema de comunicaggo.*

A definicdo de poluicéo visual tem sido esbocada por diversos autores. Uns discutem de
modo mais abrangente, outros, de modo unilateral, como € o caso de Jodo Carlos Cauduro
(1978), que acredita que “poluicdo ndo é outra coisa sendo o efeito negativo da
tecnologia’*? e Homem de Melo que defende que a poluicdo visual é “0 excesso de sinais
comerciais — placas, letreiros, luminosos — justapostos ou sobrepostos & arquitetura’ >

Esses autores acreditam gue a publicidade ou a tecnologia sdo as Unicas causadoras da

Embora Cauduro (1978) julgue que a comunicagdo visual € a causadora da poluicéo desse
mesmo género nas cidades, ele a considera indispensavel para a qualificacdo da estruturae

da paisagem urbana e, também, para nortear o observador:

Os habitantes das grandes cidades tém fome de sinais. O sina é a marca do
espaco publico, ele daidentidade as atividades coletivas. O ambiente urbano
contemporaneo exige estruturas ambientais mais complexas que aguelas
geradas exclusivamente pelos edificios, ele exige a presenca de sinais
capazes de atribuir vitalidade, significado, identidade, complexidade. Numa
cultura de fluxos intensivos de informagdo como a cultura contemporanea,
os edificios ndo bastam para construir as mensagens ambientais de que
precisamos para a nossa satisfagdo. Os edificios sGo uma informagdo sutil,
abstrata, cuja fruicdo exige um distanciamento que o ritmo ditado pelo uso
cotidiano da cidade nos impede de readizar. Os edificios exigem uma
sofisticada educacdo do olhar para serem vistos enquanto mensagens
ambientais. Sua principal mensagem € o uso. Os sinais S0 0s signos do uso,
estdo colados nele, Ihe ddo formavisual perceptivel e assimilavel.®

De modo mais amplo, Issao Minami e Jodo Lopes Guimardes Janior (2001) definem

poluicdo visua como:

[...] conseqliéncia e resultado de desconformidades de todas essas situacfes e
também o efeito da deterioracdo dos espacos da cidade pelo acumulo
exagerado de anuncios publicitéarios em determinados locais, porém o
conceito mais abrangente é aguele que diz que hé poluicdo visual quando o
campo visual do cidaddo se encontra de tal maneira que a sua percepcéo dos
espacos da cidade é impedida ou dificultada.®®

%! FERRARA, Lucrecia D’ Alessio. Poluicéo Visual e Leiturado Ambiente Urbano, S&o Paulo: FAU-USP, 1976,

p.1

¥ CAUDURO, José Carlos. Design e Ambiente, S&o Paulo: FAU-USP, 1978, p 39.

¥ MELO, Francisco Inacio Homem de Melo. Poluicgo ou signofobia?, cit. p. 22, en MENDES, Camila
Faccioni. Paisagem Urbana: Uma Midia Redescoberta. Sao Paulo, SENAC, 2006, p. 79;

¥ CAUDURO, José Carlos. Design e Ambiente, S&o Paulo: FAU-USP, 1978, p 39

¥ MINAMI, Issa0; JUNIOR, Jodo Lopes Guimarges. A questdo da ética e estética no meio urbano e por que
todos devemos ser belezuras, Arquitextos, n° 15, texto especial n°® 94, 2001, disponivel em
http://www.vitruvius.com.br/arquitextos/arqg000/esp094.asp
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Ainda namesma direcéo, Heliana Vargas (2001) conceitua o tema como:

[...] limite a partir do qual 0 meio ndo consegue mais digerir os elementos
causadores das transformagdes em curso e acaba por perder as caracteristicas
naturais que lhe deram origem. No caso, 0 meio é a visdo, 0s elementos
causadores sd0 as imagens e as caracteristicas iniciais seriam a capacidade
do meio de identificar e compreender as mensagens.*

Portanto, a publicidade ndo é a Unica causadora da poluicdo visual, mas sim, todo e
gualquer elemento, mesmo que da propria estrutura urbana que, de alguma forma, impeca
a apreciacao da paisagem. Os postes e 0os emaranhados de fios elétricos que escondem as
fachadas, os telefones publicos e as bancas de revistas mal posicionadas nas vias de
circulagdo, placas de transito em escalas que ndo compreendam o acance visual do
usuério, sdo alguns exemplos de elementos que podem promover a poluicao visual.

Nesse sentido, Lucrecia Ferrara (1976) classifica a poluic¢éo visual em 3 modos:

Poluicdo Aglomerativa: Caracteriza ambientes com excesso de elementos
gue ndo constituem um repertdrio e ndo estabelecem relaces entre s
(variedades de formas, cores, materiais, angulos, usos).

Poluicdo Aditiva: Quando ha redundancia de informagdes sobre um mesmo
repertério, como em locais em que os sinais gréficos publicitarios sdo
abundantes e predominantes.

Poluicdo Imprevista: Decorre de tentativas de organizagdo de um novo
sistema de usos e significados que acabam por elevar a taxa de informagfes
e acrescentam repertorio [...]

Vale ressdltar, ainda, que a poluicdo visua ndo esta apenas ligada a quantidade de signos
no ambiente urbano, ou sgja, a saturacdo visual, mas sim, a sua qualidade. Portanto, as
cores, as formas, 0 contraste entre os elementos da composi¢do e 0 conjunto, ou segja, 0
layout, precisam estar em harmonia para que, consequentemente, segja atingida a qualidade

daforma

Nessa direcéo, considerando ainda fatores individuais e de percepcdo, Bianca Antacli

afirmaque:

N&o h& como negar que ha um grau de subjetividade na percepcdo da
poluicdo visual por cada individuo, mas seus efeitos deletérios sempre
existirdo, ainda que atuando no subconsciente de cada um. E nessa mesma
linha de raciocinio é possivel e necessério estabelecer padrdes minimos ou
padrbes de aceitabilidade [..] sobre a estética urbana, sem nenhum
autoritarismo, mas para que a harmonia visual prevaleca®

% VVARGAS, Heliana Comin. A Légica do Espaco Terciério: O Lugar, a Arquitetura e almagem do Comércio.
Tese de Livre Docéncia entregue, mas ndo defendida, a Faculdade de Arquitetura e Urbanismo da Universidade
de S&0 Paulo em 31/01/2000

3 ANTACLI, Bianca M. Bilton Signorini. Aspectos juridicos da poluicdo visual, cit., p. 44-45, en MENDES,
Camila Faccioni. Paisagem Urbana: Uma Midia Redescoberta. Sdo Paulo, SENAC, 2006, p. 82;
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No Brasil, ndo existem leis que regulem aspectos qualitativos para a paisagem urbana. Contudo,
diante da necessidade de preservacdo do meio ambiente urbano, algumas iniciativas, a menos que
setoriais, estdo despertando. A lei 6.938/81 (Lei da Politica Nacional do Meio Ambiente), por
exemplo, trata em seu 3° artigo de algumas definicdes sobre poluigcdo visual. Recentemente, em

Séo Paulo, foi outorgadaa“Lel cidade Limpa’ que regula toda a publicidade na cidade.

O que Issao Minami e Jodo Junior (2001) chamam de “falta de consciéncia do publico e do
privado e uma educacdo ambiental” talvez seja 0 maior paradigma a ser quebrado no que

tange a percepcdo da popul agdo sobre a paisagem urbana. Para os autores:

O conceito de que a coisa publica ndo é de ninguém e que, portanto,
ninguém é responsavel por ela e que nela se pode fazer o que se queira, faz
com que ndo somente a populacdo em geral, mas, também, os 6Orgdos
gestores das cidades tratem o espaco publico como espaco a ser abandonado
ou maltratado. *

Por isso, a iniciativa privada (comércio, servicos, institui¢des), a comunidade local e até
mesmo o poder publico polui visualmente as cidades com agfes que vao de abandono de
lixo nas calcadas ao recobrimento total das fachadas com pegas de comunicagdo visual.
Atitudes estas que, portanto, depreciam o aspecto visual e fisico do espaco publico urbano

e trazem efeitos mal éficos a qualidade de vida da popul agéo.

¥ MINAMI, Issa0; JUNIOR, Jodo Lopes Guimarges. A questdo da ética e estética no meio urbano e por que
todos devemos ser belezuras, Arquitextos, n° 15, texto especial n°® 94, 2001, disponivel em
http://www.vitruvius.com.br/arquitextos/arqg000/esp094.asp
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3) A AVENIDA SETE DE SETEMBRO

A Avenida Sete de Setembro é a principa via localizada no centro de Salvador. Tem
inicio na Ladeira de Sdo Bento, termina no Largo do Farol da Barra e de téo extensa foi
batizada, no decorrer de seu percurso, com outros nomes. Sao eles Ladeira de Sdo Bento,
Largo de Sdo Bento, S8 Pedro, Piedade, Rosario, Mercés, Campo Grande, Praca da
Aclamagdo, Corredor da Vitéria, Ladeirada Barra, Porto daBarrae Farol.

A Avenida Sete, nhome simplificado como se tornou conhecida, é de fundamental
importancia para compreender aspectos historicos e sociais da cidade. Por ser uma das
mais antigas vias de Salvador, com o passar dos séculos, ela guardou uma diversidade de
tracos das transformagdes ocorridas.

O ator principal desse cenario de modificacoes foi Joseé Joaguim Seabra. Baseado no que
havia presenciado no Rio de Janeiro enquanto era Ministro da Justica e Negocios
Interiores, quando o prefeito Pereira Passos mandou ir a baixo corticos e prédios antigos
com o objetivo de sanear e modernizar a capital, contando ainda com o auxilio do

engenheiro Arlindo Fragoso, transformou Salvador em um “ canteiro de obras”.

Foto 1: Inauguragdo da Avenida Sete de Setembro (1912). Foto2: Largo de S&o Pedro, regido onde hoje ¢é a

Fonte: A cidade de Salvador nos seus 454 anos, 2005, p. 70. Avenida Sete (1912)
Fonte: 50 anos de Urbanizagéo: Salvador da Bahia,
2004.

Envolvido pelo contexto do bombardeiro de 1912, J.J. Seabra, ex-governador da Bahia,
foi o responsavel pela modernizagdo da Avenida Sete de Setembro. Para isso, no entanto,
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referéncias arquitetbnicas foram eliminadas, monumentos ocuparam seus lugares,

contribuindo para a construcéo daimagem destaimportante via:

[...] no local onde se erguia a Igreja de S&o Pedro derrubada, ele colocou um
relégio importado, que ficou conhecido como o Relégio de Sdo Pedro. A
idéia ndo era sb enfeitar a nova via. Antes de Seabra, a populagdo de
Salvador costumava se guiar pelo tradicional "tiro das nove', deflagrado
sempre as nove da noite do Forte de Sdo Marcelo. Todo o mundo entendia,
entdo, que era hora de dormir. Mas, depois do bombardeio, a populacéo
traumatizada precisava de outra maneira de saber as horas. Com o relégio e
as muitas obras que fez, Seabra mostrava que queria passar uma borracha no
incbmodo episddio. Foi para isso, também, que ele logo reformou com
pompa o Palé&cio do Governo atingido pelo bombardeio, que foi também
rebatizado. Até hoje, o prédio ostenta o nome de Pal4cio Rio Branco.®

Deste modo, 0 ex-governador elegeu a Avenida Sete, antes conhecida como “Avenida do
Estado”, para representar a modernidade de Salvador, embora a cidade tenha perdido
véarios edificios coloniais.

Hoje, com cardter comercial, a Avenida Sete de Setembro € estruturalmente complexa.
Os camel0s, a sujeira, a poluicdo sonora e visual, estdo dentre uma infinidade de fatores
degradantes que tomam conta da via e se sobressaem aos aspectos antigos da via. E
justamente com o objetivo de preservar sua esséncia historica e cultural, além da evolucéo
empresarial, que estdo em discussao alguns projetos para organizar e revitalizar a estrutura
fisica da Avenida Sete, como a criagdo de um calgcaddo e a organizacdo efetiva do

comércio ambulante.

3.1 CENTRO COMERCIAL

Apos a sua fundag8o, j& no final do século XVI, Salvador comega a demonstrar seu
potencial para 0 comércio através da exportacdo dos produtos que aqui ndo eram
consumiveis e importacdo dagueles que eraincapaz de produzir. Durante mais trés séculos
essa atividade perdurou intensamente, uma vez que o porto continuou sendo a area de
concentracéo da cidade. Tornou-se “internacional, uma base preferencial de articulagéo de

um vasto territério nacional, com as demais nagdes do mundo” *° (SANTOS, 1959)

% CORREIO DA BAHIA, Bombardeio de 1912: Episodio foi o dramético capitulo final da gradual ascensio de
Seadbra em  direcdo a0  governo, 05 de setembro de @ 2004. disponivel em
http://www.clubecorreio.com.br/reporter/noticia_impressao.asp?codigo=99882, acesso em [06.06.2008]

“0 SANTOS, Milton. O centro da cidade do Salvador; Estudos de Geografia Urbana. Salvador: Publicages da
Universidade da Bahia, 1959.
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Durante o seculo XV 11 a cidade se expande e, consequientemente, tem-se 0 surgimento de
novas vias de circulagdo e meios de transporte. Segundo Milton Santos (1959), em 1855
foram construidos os viadutos para ligar Nazaré ao Barbalho e Federacdo a Pedra da
Maré, em 1868 surgiram os primeiros transportes coletivos com veiculos de tragcdo animal
e em 1874 inaugura-se o elevador hidraulico.

Ja no seculo XIX observava-se na cidade baixa uma grande atividade considerando o

“transporte continuo de mercadorias, lojas muito fregientadas, gritos de negros que vao e

» 41

Vvém nesse espaco t&o estreito”™, o centro dos negdcios. Durante a segunda metade deste

século o comércio de luxo migra para a cidade alta:

O comércio interior se desenvolve nesse periodo, colonizando a Rua Chile e
a Avenida Sete de Setembro (S8 Pedro), onde se encontra parte do
comércio de luxo, a rua Dr J.J. SEABRA (Baixa dos Sapateiros), com um
comeércio retalhista pobre e a Calgada, cujo comércio esta ligado a0 mesmo
tempo a estacdo ferrovidria e ao bairro de Itapagipe que em 1940 contava
44.000 habitantes.*

Com declinio da lavoura acucareira os aristocratas baianos trocaram o centro pelas
mansdes cercadas com o verde dos suntuosos jardins e pomares caracteristicos da
colonizagdo inglesalocalizadas na Graga, Vitériae Canela

A implantacdo de servigos de sistema urbano permitiu a expanséo da urbe
para além das colinas que rodeiam o nlcleo mais antigo e o surgimento de
novos bairros. Em resposta ao crescimento das atividades comerciais no
centro, a obsolescéncia e manutencao cara dos antigos casardes coloniais em
decorréncia de uma nova mentalidade que alterou profundamente os hébitos
de morar, familias abastadas que, até entdo, habitavam bairros centrais
migraram em massa para novos loteamentos abertos ao sul da cidade. A
partir desse momento, foi crescente o processo de especializagdo terciaria do
centro com a cidade assumindo a forma de um aglomerado de bairros
residenciais organizados em torno de uma forte centralidade na area
correspondente ao nicleo urbano fundado em 1549 e ao seu porto.*”

A partir dai, 0 comércio tomou conta, gradativamente, das antigas residéncias do Tabodo e
alastrou-se por todo o Centro Historico. Diversos profissionais liberais passaram a

trabalhar e aresidir entdo no centro.

4 MATTOSO, KatiaM. de Queirds. Bahia: A Cidade do Salvador e seu Mercado no Século X1X. Salvador:
Hucitec, 1978.

“2 SANTOS, Milton. O centro da cidade do Salvador; Estudos de Geografia Urbana. Salvador: Publicages da
Universidade da Bahia, 1959.

“ SANT'ANNA, Mércia; FERNANDES, Ana; UNIVERSIDADE FEDERAL DA BAHIA. Faculdade de
Arquitetura. A Cidade-Atracdo: A normade preservacao de centros urbanos no Brasil dos anos 90. 2004. 399f.
Tese (Doutorado) - UNIVERSIDADE FEDERAL DA BAHIA, Faculdade de Arquitetura, 2004.
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O centro de Salvador apresentou muitas particul aridades em sua composicao fisica e em
suas relacdes sociais. “Poucas pessoas circulavam nas ruas da cidade, o que se via eram
escravos principalmente por volta do meio dia’, * afirma Ubiratan Aratjo (1999). Os

estudiosos da época descreviam-no afirmando que:

Era composto por &eas em sua maioria residenciais, com construcdes
fragilizadas, e aspecto ndo muito bom por ser muito suja e sem nenhuma
destinac8o de esgoto. Ruelas estreitas e relagOes sociais ndo segregadas,
onde um palecete junto a um casebre, neste meio conviviam ex-escravos
aforriados, artesdos, profissionais liberais, nobres ligados e se chocando a
cada instante.*

As obras feitas por José Joaquim Seabra, entre 1912 e 1916, modificaram a cidade de
Salvador. Baseado no Plano de Melhoria desenvolveu intervences pontuais e algumas
muito importantes para o urbanismo na cidade. Baseado em idéias de Haussmann, J.J.
Seabra embelezou o centro no padréo das cidades européias.

“Quando esteve em Paris, ele ficou deslumbrado com as ruas largas, os
boulevards, as grandes obras que o Bardo de Haussmann havia feito para
modernizar a cidade’, conta a advogada Adélia Marelin, prima terceira de
Seabra. O Bardo de Haussmann foi o responsével pela grande reforma de
Paris, que derrubou quarteirfes inteiros de prédios antigos para abrir imensas
avenidas. Foi um marco na histéria do urbanismo mundial, referéncia de
uma época. No Brasil, essas idéias influenciaram médicos sanitaristas e
engenheiros, nossos primeiros urbanistas, que tentavam adaptar as cidades
coloniais quase medievais &s novas necessidades do século X X.*

O aargamento, retificacdo e expansdo da Avenida Sete de Setembro e Carlos Gomes,
avenida que faz o percurso inverso, e construcdo do porto, foram algumas de suas obras.
No entanto, refém de uma economia sem indUstrias, apenas exportadora de produtos

agricolas, observa-se que as reformas urbanas promovidas por Seabra:

[...] ndo resultaram, como em outras importantes cidades do pais de um
processo de modernizacdo impulsionado pela industridizacdo, mas da
crescente importancia adquirida da érea central na estrutura urbana e a
dindmica gerada pela transformacdo de uma cidade portuaria em pdélo
terciario de toda uma regido. A modernizacdo da cidade nesse periodo n&o
resultou, portanto, de uma grande transformacao politica ou econdmica, mas
constitui uma primeira tentativa de mudanca de imagem, destinada a superar
um passado colonial 0 mesmo glorioso e fracassado. ¥/

4 ARAUJO, Ubiratan Castro de. Salvador Era Assim: Memodrias da Cidade, Salvador: Instituto Geogréfico e
Histérico da Bahia, 1999, p. 172.

> NASCIMENTO, AnnaAmélia Vieira. Dez freguesias da cidade do Salvador: Aspectos sociais e urbanos do
século XIX. Salvador: Fundacdo Cultural do Estado da Bahia, 1986, p. 204.

6 CORREIO DA BAHIA, Bombardeio de 1912: Episodio foi o dramético capitulo final da gradual ascensdo de
Seabra em diregdo ao governo, 05 de setembro de 2004. disponivel em
http://www.clubecorreio.com.br/reporter/noticia_impressao.asp?codigo=99882, acesso em [06.06.2008]

4" SANT'ANNA, Mércia; FERNANDES, Ana; UNIVERSIDADE FEDERAL DA BAHIA. Faculdade de
Arquitetura. A Cidade-Atracdo: A normade preservacao de centros urbanos no Brasil dos anos 90. 2004. Tese
(Doutorado) - Universidade Federal da Bahia, Faculdade de Arquitetura, 2004.
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No entanto, os melhoramentos urbanos de Seabra ndo alteraram a configuracdo da cidade
colonial. A mutilacéo e demolicdo de algumas antigas e valiosas construgdes, entretanto,
suscitaram protestos da elite baiana intel ectualizada e ensejaram as primeiras propostas de

protecdo do patriménio urbano que se tem noticia no pais.

Os ventos da modernizagdo sopraram forte em Salvador no primeiro governo
de Seabra. Levaram consigo a antiga Igreja de S&o Pedro Velho, algrejadas
Mercés e parte da Igreja da Ajuda - as primeiras derrubadas e a segunda
cortada a0 meio para facilitar o tréfego nas novas avenidas. O prédio do
Senado estadual também foi semi-derrubado, e o que sobrou foi doado ao
Instituto Histérico e Geogréfico da Bahia. Até o Mosteiro de Sdo Bento
estava na mira dos reformadores que, felizmente, acabaram desistindo de
derruba-lo.[...] Salvador perdeu vérios edificios coloniais de grande valor
histérico e ganhou em troca a Avenida Sete de Setembro, a mais importante
obrainiciada no primeiro governo de J. J. Seabra. @
As idéias modernistas buscavam preservar no centro apenas 0s monumentos e edificios
mais importantes. Nesse sentido, o Escritorio do Plano de Urbanismo da Cidade do
Salvador — EPUCS propds “um desenho radiocéntrico que tomava a area central como
polo irradiador de um sistema de grandes avenidas, a serem implantadas ao longo dos
vales, com vistas a se articular as vérias zonas da cidade ao centro”*. Embora ndo tenha
sido implantado, o objetivo era transformar a malha viéria e o tecido antigo para obter

uma “ Estagdo Central de Tréfego”.

Contudo, o impacto do primeiro surto de industrializacdo fez com que 0s responsaveis
pelo patriménio historico se voltassem a uma preservacdo mais larga dos bens tombados.
Essaidéa pressionou e limitou interferéncias construtivas e, em consegiiéncia, houve um
intenso processo de abandono das edificagdes nos setores protegidos, transferindo, assim,

0S recursos para outras areas da cidade.

A instalacdo da Petrobrés no municipio de Simées Filho na década de 40 foi o primeiro
passo para aindustrializacdo. Sua consolidacéo veio em seguida, nos anos 60 e 70, com as
implantagdes do Centro Industrial de Aratu e do Polo Petroquimico de Camagari. Essa
atividade industrial atraiu e concentrou grande parte dos investimentos e da renda na

8 CORREIO DA BAHIA, Bombardeio de 1912: Episbdio foi o dramético capitulo final da gradual ascenséo de
Seabra em direcdo ao governo, 05 de setembro de 2004. disponivel em
http://www.clubecorreio.com.br/reporter/noticia_impressao.asp?codigo=99882, acesso em [06.06.2008]

9 SANTOS NETO, Isafas de Carvalho. Centralidade Urbana: Espago e Lugar: esta questéo na cidade do
Salvador, Tese de Doutorado a Faculdade de Arquitetura e Urbanismo, Universidade de Sao Paulo, Séo Paulo:
1991, p. 78-88, in: SANT'ANNA, Mércia; FERNANDES, Ana; UNIVERSIDADE FEDERAL DA BAHIA.
Faculdade de Arquitetura. A Cidade-Atrac8o: A norma de preservacéo de centros urbanos no Brasil dos anos 90.
2004. Tese (Doutorado) - Universidade Federal da Bahia, Faculdade de Arquitetura, 2004.
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regido metropolitana de Salvador, modificando o perfil da economia do estado e
reforcando a reordenacdo do territorio da cidade e de sua regido, criando nucleos

autdbnomos e auto-suficientes.

Este fato aliado & Politica Naciona de Habitacdo Popular, mantida pelo Banco Nacional
de Habitagdo, contribuiu para o surgimento de novos aglomerados urbanos em Salvador.
A favor desse processo a fungdo comercial e de servicos dinamiza e descentraliza com a

criacdo dos novos sub-centros.

O centro, entdo, passa a hdo mais atender as demandas da cidade e Salvador tem seu
centro expandido e evoluido para outras regides. A cidade sofre um intenso processo de
modernizacdo econdmica que transformou sensivelmente a sua estrutura ganhando novos

centros comerciais e administrativos, e novos bairros geograficos.

Assim, para diminuir as necessidades de grandes deslocamentos em Salvador, na década
de 70, surge 0 ndo planejado sub-centro do Vale do Camaragipe, Iguatemi-Rodoviaria:

[...] diante do centro que se foi afirmando durante séculos, resultado da
organicidade da vida urbana e da vida regional imediata e da vida regional
distante, de repente se decide criar um novo centro, um centro
completamente artificial, como chamévamos antigamente, hoje o novo
centro de Salvador, que igualmente teria a localizacdo excéntrica se a
realidade dos transportes ndo fosse outra.>

Nascem outros centros de trocas, comércio, shoppings centers e hipermercados. Os 6rgaos
e empresas publicas migram para 0 novo centro administrativo, o CAB — Centro
Administrativo da Bahia, esvaziando ainda mais a regido. O centro foi, assim, se tornando
um local abandonado.

Hoje, segundo Maria de Azevedo Branddo (1995), o centro comercial tradicional de
Salvador abriga parte da administragdo municipal, fun¢des de comércio, servicos privados
mais populares, bancos e uma populagéo residente em parte dependente do trabalho local
e com grande necessidade de promogdo socioecondmica, além de grupos locais e recém

chegados de classe média.

Além disso, Angela Franco (1993) afirma que o centro de Salvador continua sendo
referéncia cultural e palco de manifestaces populares compartilhado por todas as classes

socias:

% SANTOS, Milton. O centro da cidade do Salvador; Estudos de Geografia Urbana. Salvador: Publicacdes da
Universidade da Bahia, 1959..
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O desenvolvimento da cidade criou novos vetores econdmicos e espaciais e,
com isso, a area central acabou perdendo, gradativamente, algumas de suas
caracteristicas tradicionais. Ou mehor, acabou redefinindo-se e
consolidando novas caracteristicas. Novos pélos geradores de atividades
foram surgindo sem que, no entanto, subtraissem da area a sua identidade
como centro de referéncia cultural e da cidadania para o conjunto da
populacéo da cidade. Desse ponto de vista, portanto, trata-se de um espaco
compartilhado por todas as classes e grupos sociais de Salvador. De fato, as
mais expressivas manifestacdes culturais e politicas ocorrem ai. O carnaval
acontece na érea central. As passeatas e 0s blocos desfilam por outras areas
daci d&de mais como marketing e convocagéo para a grande apoteose que ali
seda

Brand&o (1995) afirma que as principais tendéncias verificadas no centro de Salvador sdo:

a) intensa redefinicdo de uso, com sérias implicacbes sobre a paisagem
construida (degradacéo de estruturas arquitetdnicas e logradouros);

b) desconfiguracdo da centralidade urbana, com perda de vérias fungdes
administrativas e terciarias de ato nivel;

¢) degradacdo da funcdo residencia e progressiva substituicdo recente de
casarbes por prédios de apartamentos;

d) desarticulagdo da Cidade Alta com o Comércio e com o sistema vi&rio
dosvaese

€) existéncia de peguenos vazios e &eas de encosta cuja ocupagdo nao
controlada levard a uma ainda maior desconfiguraco da paisagem.>

Nesse sentido, Maria de Azevedo Branddo (1995) determina alguns pressupostos,
segmentos de atividades que devem ser associados para formarem “conjuntos integrados

de atividades de expresséo local”.

O primeiro, a qualidade urbana, sugere a articulagdo entre as potencialidades e as
necessidades de valorizagdo do centro. Para tanto, busca-se:

a) o fortalecimento dafuncdo cultural e politica do centro;

b) revigoramento dafuncdo residencial, sob um padréo néo especializado;

C) recuperacdo de pequenas manufaturas e “oficios’, a fim de firmar-se o
conceito de centro multifuncional e ligado a diferentes grupos socias e a
propria producdo cultural;

d) valorizagdo e consolidacdo da funcéo de “centro de negécio” (bancos,
comércio varejista, servicos especializado, etc.) e

e) desenvolvimento de atividades de hotelaria e alimentago.>

Outro aspecto citado € a habitagdo. Segundo a autora deve-se:

a) consolidacdo e promocdo das ocupaches residenciais existentes,
inclusive a reinstalagdo da populagdo hoje sob méas condicdes de
alojamento; incentivo a producdo, adaptacdo e estruturas habitacionais
para diferentes grupos (velhos, jovens, variados grupos de classe média)
e

>l FRANCO, Angela. N&o S6 de Referéncia Cultural (Sobre)Vive o Centro de Salvador, 1993, p. 32. IN:
GOMES, Marco Aurélio A. de Filgueiras.Pelo Pel6: Historia, Culturae Cidade, Salvador: EDUFBA, 1995;
2 BRANDAO, Maria de Azevedo. Uma proposta de val orizagdo do Centro de Salvador, 1995, p. 100. IN:
GOMES, Marco Aurélio A. de Filgueiras.Pelo Pel6: Historia, Culturae Cidade, Salvador: EDUFBA, 1995;
%% |dem, p. 103.
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b) programas de financiamento e assisténcia, particularmente na
preservacdo e restauracdo do casario e permanéncia e expansdo de
manufaturas, servicos e “oficios’ associados & habitagdo.>

Quanto aos fatores econdmicos, Brandéo (1995) sugere:

a) reestruturacdo do terciario e recuperacéo de fungdes de producdo
(microunidades) compativeis com as demais fungoes,

b) estimulo a atividades de hotelaria de diferentes portes,
restaurantes, bares, confeitarias, parafaixas variadas de renda;

c) atracdo de unidades de ensino, extensdo educacional, pesquisa,
documentacdo, meméria urbana e regional;

d) programas de financiamento de empreendimentos geradores de
emprego e

€) promocdo de atividades de treinamento e desenvolvimento
empresarial.*

A autora sugere ainda alguns projetos publicos que podem ser levados em conta para a
gualidade dos centros:

a) reorganizagdo e desdobramento das instalagdes do governo
municipal;

b) drenagem e conservag@o das encostas em condigdes de risco e
recuperacao da cobertura vegetal, controle das ocupacfes precarias em
expansao;

c) recuperacdo e ampliacdo dos espacos publicos e abertura efetiva
dos mesmos ao pedestre;

d) reestruturacdo da circulacdo interna (pedestres e veiculos),
articulagbes com o resto da cidade e revisdo/ampliagéo do sistema de
estacionamento e

€) implantacdo de nova sinalizagdo, mobiliério publico, iluminagdo e
uso da toponimia tradicional popular.®®

Jareferente aos aspectos legais, Branddo (1995) afirma que deve ser considerado:

a) uso do solo;

b) codigo de obras;

c) ordenamento de atividades econdmicas;
d) viasetrafego;

€) preservacdo de &reasverdese

f) comunicaco visual.>’

Esses pressupostos abordados por Maria de Azevedo Branddo (1995) podem contribuir
para os processos de valorizagcdo dos centros. O centro de Salvador €, hoje, reflexo da
ineficiéncia gestdo da gestéo publica e da paisagem urbana. Adoté-los contribuiria para o

alcance de qualidade urbana perdida com o passar das décadas.

> BRANDAO, Maria de Azevedo. Uma proposta de val orizagdo do Centro de Salvador, 1995, p. 105. IN:
GOMES, Marco Aurélio A. de Filgueiras.Pelo Pel6: Historia, Culturae Cidade, Salvador: EDUFBA, 1995;
*® | dem, p. 106;

% |dem, p. 106-107;

> |dem, p. 107.
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3.2 ESTRUTURA SOCIOECONOMICA

Segundo Angela Franco (1993) a érea central de Salvador concentra 26% dos
estabel ecimentos de comércio varejista e atacadista da cidade, excluindo servicos e outras
atividades. Nesse contexto, 0os micro e pequenos estabelecimentos se sobressaem. Séo
comercializados, principalmente, tecidos, calcados e confeccBes em geral. Em segundo

plano estdo os artigos de joal heria, lougas, 6ticas, importados, cigarros e tabacaria

Ainda segundo a autora, 0 centro € um espaco de consumo, sobretudo, para a populagéo
de renda média-baixa e baixa, sendo que esse mercado “propiciado pela baixa renda é
expressivo, uma vez que o baixo poder aquisitivo individual € multiplicado por umas

enorme massa de consumidores’.

Outro dado importante abordado por Franco (1993) é a forte presenca do setor informal.
Verifica-se 0 “fendmeno de convergéncia de uma pluralidade de formas de informalidade,
desde aquelas relativamente legitimadas pela permanéncia até as mais eventuais onde se
revela a complexa interdependéncia entre a concentragdo de algumas categorias de
informais e a diversificacéo de modos de informalidade”.

Segundo dados da Secretaria Municipal do Plangjamento, Urbanismo e Meio Ambiente -
SEPLAN (2007), o comércio da area do centro da cidade é responsavel hoje por 64 % dos
empregos de Salvador. E, portanto, o grande absorvedor de forca de trabalho formal ou
informal. Nesse sentido, h& uma relagdo direta com a estruturacdo da economia urbana,
umavez gque envolve uma grande massa de trabal hadores e de consumidores.
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4) PLANEJAMENTO E GESTAO DA PAISAGEM

“A gestdo da paisagem é inexistente”, afirma Minami®®. Embora exista uma série de obras
de manutencdo de servicos urbanos, observa-se que, na maioria das cidades, ndo existem
politicas de identidade visual e a fiscalizagdo € praticamente nula ou em baixos padrdes.
Assim, muitas vezes, a conservacdo das fachadas, das calcadas e dos equipamentos

urbanos deixa a desgjar, contribuindo para a degradacéo fisica e ambiental da paisagem.

Embora a poluicéo visual sgja, hoje, um tema presente na discusséo acerca da qualidade
das cidades, no Brasil, existe uma grande caréncia em legislacdes que tratem do assunto,
especia mente sobre 0s aspectos juridicos da paisagem urbana. Nesse contexto, a poluicdo
visual nas cidades brasileiras € combatida de forma indireta, ou sgja, com leis e decretos
gue levam em consideracdo problemas pontuais, mas néo a paisagem da cidade como um

todo.

Regulamentos especificos sobre a publicidade sdo as principais limitagcbes administrativas
estabelecidas para o controle da legibilidade da paisagem urbana, justamente por ser
diretamente associada a poluicdo visual. Ainda assim, sdo observados anincios
publicitarios:
“hipertroficos, com dimensdes que ndo respeitam a escala do pedestre,
nem a via local e nem a massa edificada ao qual, obrigatoriamente,
estes devem fazer referéncia. [...] A questdo da paisagem urbana, nos
aspectos que envolvem a sua comunicagdo visua e a disposicao dos
anuncios publicitarios, pelo menos a metade deles esta em situacéo

irregular ou com licenciamento incorreto, pois sua permissividade
como tal ndo pode ocorrer nesta circunstancia ou neste local.”

A poluicdo visual se enquadra perfeitamente no conceito juridico de poluicéo da Lel da
Politica Nacional do Meio Ambiente®, n° 6.938, de 31 de agosto de1981, uma vez que
seus efeitos afetam as condigdes estéticas da paisagem urbana e causam reflexos na saide
e na qualidade de vida da populacéo. Ela define “meio ambiente” no artigo terceiro, inciso
primeiro, como "o conjunto de condicdes, leis, influéncias e interagdes de ordem fisica,
guimica e biolégica, que permite, abriga e rege a vida em todas as suas formas" e polui¢do
como "a degradacdo da qualidade ambiental resultante de atividades que direta ou

¥ MINAMI, Issa0; JUNIOR, Jo&o Lopes Guimarges. A questdo da ética e estética no meio urbano e por que
todos devemos ser belezuras, Arquitextos, n° 15, texto especial n° 94, 2001, disponivel em
g[tp://www.vitruvius.com.br/arquitextos/arqOOO/esp094.asp;

[dem,;
% BRASIL. Lei n° 6.938, de 31 de agosto de 1981. Dispde sobre a Politica Nacional do Meio Ambiente, seus
fins e mecanismos de formulagéo e aplicacdo, e da outras providéncias. Didrio Oficia da Unido, Brasilia, DF, 2
de setembro de 1981.
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indiretamente prejudiquem a salide, a seguranca e 0 bem-estar da populacdo e afetem as

condi¢des estéticas ou sanitarias do meio ambiente”, no mesmo artigo, inciso terceiro.

Percebe-se, assim, que o Estado brasileiro passou a despertar para a questdo ambiental
com o objetivo de regular as atividades de impacto a0 meio ambiente para a protecéo do
patrimbnio e da integridade individual. Na lei n°6.938/81, a poluicdo visua ndo é
abordada de modo direto, como a utilizacdo e responsabilidades com o ecossistema e 0s
recursos naturais. Contudo, nota-se que, de certo modo, € uma abertura para possiveis e

urgentes alteracbes na Lei.

4.1 PLANO DIRETOR DE DESENVOLVIMENTO URBANO DO
MUNICIPIO DE SALVADOR - PDDU: ASPECTOS PARA A
QUALIDADE AMBIENTAL URBANA

Como foi anteriormente explanado, a qualidade ambiental urbana relaciona aspectos
fisicos, psicolégicos e visuais da paisagem. Nesse sentido, o Plano Diretor de
Desenvolvimento Urbano traga diretrizes para a qualidade ambiental, especialmente,
através das definicdes dos Sistemas de Areas de Vaor Ambiental e Cultural e do
Programa Municipal de Qualidade Urbana. Sobre poluicdo visual, a Lei pouco trata,
embora este sgja um dos principais aspectos ser combatido para alcancar a qualidade dos

ambientes.

Numa abordagem introdutdria, 0 PDDU® traz o conceito de “Areas de Valor Urbano
Ambiental”:

S8 espagos do Municipio, publicos ou privados, dotados de atributos
materiais €/ou simbdlicos relevantes do ponto de vista ambiental €/ou
cultural, significativos para o equilibrio e o conforto ambiental, para a
conservacdo da memoaria local, das manifestagdes culturais e também para a
sociabilidade no ambiente urbano.

Sobre estas areas, 0 capitulo V, no artigo 213, a Lei explicita a criagdo do Sistema de
Areas de Valor Ambiental e Cultural — SAVAM, para as quais o Municipio estabelecera

®1 SALVADOR. Lei r° 7.400/08, de 20 de fevereiro de 2007. Dispde sobre o Plano Diretor de Desenvolvimento
Urbano do Municipio do Salvador — PDDU 2007 e d& outras providéncias. Diério Oficial da Unigo, Brasilia, DF,
2 de setembro de 1981.

43



planos e programas de gestdo, ordenamento e controle, visando a protecdo ambiental e

cultural, de modo a garantir a perenidade dos recursos e atributos existentes’.

O SAVAM é composto por dois subsistemas. 0 Subsistera de Unidades de Conservacdo e
0 Subsistema de Areas de Valor Urbano-Ambiental. O primeiro caracteriza-se por ser de
relevante valor ecolégico e sociocultural, apresentando sitios naturais, diversidade
biologica, protecdo aos mananciais e a qualidade dos recursos hidricos, conservacdo de
espécies da flora e fauna especificas, dentre outros. O segundo, e mais relevante nessa
discusséo, é constituido por &reas com valores naturais descaracterizados em relagdo as
suas condic¢des originais, areas com elementos, cendrios e marcos de referéncia vinculados
a imagem, a histéria e a cultura local e espacos abertos estruturados para o lazer da
populacéo.

O Plano de Desenvolvimento Urbano de Salvador subdivide, entdo, as Areas de Valor
Urbano-Ambiental em Areas de Protecdo de Recursos Naturais — APRN, Areas de
Protecio Cultural e Paisagistica — APCP, Areas de Borda Maritima — ABM, Espacos
Abertos de Recreacdo e Lazer — ERL e Areas Arborizadas — AA. Elas s30 significativas
para acancar “o equilibrio e o conforto ambiental, para a conservagdo da memoria local,

das manifestacfes culturais e também para a sociabilidade no ambiente urbano”.

As Areas de Protegio de Recursos Naturais si0, em geral, de pegquena extensdo, com
ecossistemas singulares, em &reas cujos valores naturais encontram-se parciamente
descaracterizados, urbanizadas ou em processo de urbanizagdo, mas que justificam
protecdo em razéo das fungbes desempenhadas no ambiente urbano.

As Areas de Proteggio Cultural e Paisagistica so destinadas & conservacdo de elementos
significativos do ponto de vista cultural, que estdo ligados a memoria, pluraidade e
diversidade de manifestagtes e formas de expressdo das identidades da sociedade local, e
para a imagem ambiental urbana, compreendendo conjuntos monumentais ou
monumentos individuais de valor histérico e/ou cultural, areas com edificacGes e
ambiéncias de valor simbdlico e/ou significativo para a cultura da cidade e éareas de

interesse arqueol 6gico.

A Area de Borda Maritima € a faixa de terra em contato com o mar, compreendida entre

as aguas e os limites em que € definida a silhueta da Cidade.



Os Espacos Abertos de Recreacéo e Lazer sdo éreas urbanizadas, que podem, ou néo, ter
atributos naturais, destinadas ao convivio social, a0 lazer, a praica de esportes e a

recreacao da populacdo, compreendendo os parques urbanos e os espacos abertos.

As Areas Arborizadas sf0 &reas edificaveis dotadas de conjuntos de vegetagdo que
exercem as fungbes ambientais de contribuir para a permeabilidade do solo, recarga dos
aquiferos, controle da erosdo do solo e dos alagamentos, o conforto climatico, sonoro e

visual, aqualidade do ar e aimagem ambiental urbana.

As éareas de valor ambiental, de fato, foram destacadas no planejamento do espaco urbano
da Lei n° 7.400/08, muito embora algumas diretrizes apresentem-se contraditérias. Ela
permite, por exemplo, a verticalizacdo em uma escala de 6 a 45 metros em éreas mais
centrais sem considerar as visuais ou a possibilidade de percepcdo da topografia da
cidade.

Ja o Programa Municipa de Qualidade Ambiental Urbana constitui-se num conjunto de
metas a ser elaborado e implementado de forma gradativa e continua. Tem por principais
objetivos “contribuir para tornar Salvador uma cidade sustentével, racionalizar o uso dos
recursos naturais, promover mudangas nos padrdes de consumo e estimular o uso de
tecnologias limpas, com menor producdo de residuos e maior capacidade de
reaproveitamento ou disposicdo final dos mesmos, formar uma consciéncia publica
voltada para a necessidade de melhoria e protecdo da qualidade ambiental urbana e
orientar o processo de uso e ocupagdo do solo do Municipio, respeitando as areas de
interesse ambiental e a necessidade de racionalizagdo do uso dos recursos naturais’.

No que tange os aspectos de gestdo da paisagem urbana, séo diretrizes do Programa
Municipa de Qualidade Ambiental Urbana:

| - adocdo de mecanismos de autocontrole pelos empreendimentos ou
atividades com potencial de impacto, como forma de compartilhar a gestéo
ambiental com o Municipio;

IV - fomento ao reconhecimento e a promogdo de préticas socio-ambientais
adequadas pelo Poder Publico Municipal e pelainiciativa privada;

VI - controle da producédo, comercializacdo e do emprego de técnicas,
métodos e substancias que comportem risco para a vida, a qualidade de vida
€ 0 meio ambiente urbano;

VI - selecdo dos grupos de produtos ou setores econdmicos estratégicos
para atuacdo do Programa Municipa de Qualidade Ambiental Urbana,
identificando, simultaneamente, agueles de maior impacto ambiental e de
maior repercusséo do poder de compra da Administracdo Municipal no
mercado, visando a reducdo de sua carga prejudicial ao ambiente da cidade;
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X - estabelecimento de sistema de indicadores ambientais, a serem
constantemente monitorados visando a melhoria da qualidade ambiental
urbana no Municipio;

Xl - estimulo aos processos de certificacbes de qualidade ambiental no
servigo publico do Municipio;

X111 - implementag&o de programa de monitoragéo e vigilancia ambiental;
XIV - estabelecimento das metas de qualidade ambiental e reducdo das
emissBes e cargas poluidoras existentes,

Embora cite o controle da polui¢cdo visua como um dos aspectos para promover a
Qualidade Ambiental Urbana, sobre isso, 0 PDDU de Salvador deixa um vazio quando
trata do Programa Municipal de Qualidade Ambiental Urbana, um dos instrumentos da
Gestdo Ambiental do Municipio. Assm como a Lei da Politica Nacional do Meio
Ambiente, o programa trata, explicitamente, apenas de medidas para 0 ecossistema e

recursos naturais, deixando uma lacuna no que tange a poluigéo visual.

Sobre 0 assunto o Plano Diretor de Salvador, traz algumas considerages no Titulo 1V,
“Do Meio Ambiente’, tratando no segundo capitulo das diretrizes especificas da Politica
Municipal de Meio Ambiente. Nessa passagem, que tange aspectos ligados a conservacéo
da qualidade ambiental, a Secdo 111 trata do conforto ambiental urbano e inclui no artigo

28 apoluicao visual.

Este artigo traz como diretrizes para o acompanhamento e controle da poluicdo visual em
Salvador a

| - avaliacdo permanente da poluicdo visua nos espacos da cidade, visando:
a) organizar, controlar e orientar 0 uso de mensagens visuais de qualquer
natureza, respeitando o interesse coletivo, as necessidades de conforto
ambiental e as prerrogativas individuais,

b) garantir os padrdes estéticos da cidade;

c) garantir as condicOes de seguranca, fluidez e conforto na mobilidade de
pedestres e de veicul os;

Il - promocdo de medidas de prevencdo e recuperacdo de areas criticas,
mediante o disciplinamento do uso de mensagens visuais,

I11 - implantacdo de sistema de fiscalizac8o efetivo, &gil, moderno, plangjado
e permanente;

IV - manutencdo visual da Orla Atlantica e da Baia de Todos os Santos.®

Além disso, o PDDU trata de modo indireto da poluicdo visual na Secéo IX, “Do Estudo
de Impacto de Vizinhanca’, que é um documento técnico exigido pelo Executivo
Municipal para a concesséo de licengcas e autorizagbes de construgdo, ampliagdo ou
funcionamento de empreendimentos ou atividades que possam afetar a qualidade de vida

da populacéo residente na sua area de influéncia. A relacéo entre a paisagem urbana e a

2 SALVADOR. Lei n°7.400/08, de 20 de fevereiro de 2007. Dispde sobre o Plano Diretor de Desenvolvimento
Urbano do Municipio do Salvador — PDDU 2007 e d4 outras providéncias. Diério Oficial da Unigo, Brasilia, DF,
2 de setembro de 1981.
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poluicdo visua é tratada especialmente quando considera as alteragfes na paisagem e
obstrucdo de marcos visuais significativos para a imagem da cidade e na conservacéo do

ambiente natural e construido.

Observa-se, portanto, no Plano Diretor de Desenvolvimento Urbano de Salvador, que a
gestéo da paisagem e a poluicéo visual sdo abordadas com algumas lacunas. Estas, de téo
genéricas, podem torna-se permissivas e, de alguma forma, comprometer a legibilidade da

paisagem urbana e, consequentemente, a qualidade de vida da popul acéo.

4.2 PUBLICIDADE EM SALVADOR (DECRETO N° 12.642/00)

Segundo Camila Mendes™, a Lei n° 1.826, de 10 de julho de 1914, foi primeira que
tratava da regulamentacdo da publicidade exterior. Ela surgiu com o intuito de
regulamentar a publicidade em idioma estrangeiro, em consequéncia da importagcdo de
anuincios dos Estados Unidos. Entretanto, aquela que estabel eceu restri¢cdes a instalagdo de

anuncios no ambiente urbano foi aLe n° 3.247, de 8 de dezembro de 1928.

Nesse sentido, em Salvador, a Superintendéncia de Controle e Ordenamento do Uso do
Solo do Municipio — SUCOM foi criada pelaLei n° 3.994, de 29 de junho de 1989, com o
intuito de supervisionar, acompanhar, fiscalizar e plangar o cumprimento das normas
relativas ao ordenamento do uso e ocupacdo do solo do Municipio. Regulamentar a
publicidade €, portanto, uma de suas atribuic¢bes que, na cidade, é regida pelo Decreto n°
12.642, de 28 de Abril de 2000.

Este decreto normatiza a divulgacdo de mensagens publicitarias no municipio de
Salvador, por qualquer meio, em logradouros publicos e em locais expostos ao publico.
Ele da bases para que a prefeitura estabeleca o poder de policia administrativa e, deste
modo, sgja assegurada a compatibilidade entre os interesses individuais e coletivos entre
os diversos agentes atuantes (organizagOes e cidaddos), com o intuito de promover a
melhoria da paisagem de Salvador. Nesse sentido, tem-se como objetivo garantir,

especialmente, a seguranca e o conforto de pedestres, veiculos e edificacbes, a

% MENDES, Camila Faccioni. Paisagem Urbana: Uma Midia Redescoberta. Sdo Paulo, SENAC, 2006, p. 112;
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preservacao de valores paisagisticos e culturais da cidade e o bem estar fisico e mental da
populacéo.

Para regulamentar o decreto de modo coerente, foram tipificados os meios disponiveis
para a propagacdo das mensagens visuais de marcas, produtos, mercadorias e servicos.
Esses canais s80 0s letreiros, os outdoors, 0s painéis, as bdias ou flutuantes, os balbes,
outros inflaveis e similares, as faixa rebocadas por avido, os porta-faixas, os galhardetes
ou estandartes, e ainda, as torres de caixa d'adgua, os toldos, os veiculos, 0s equipamentos
ambulantes, 0s muros, as empenas, 0s tapumes, os folhetos, prospectos, bonés, abanos e

similares, os audiovisuais e o mobiliario urbano.

Os critérios para a colocacdo de materiais publicitarios no espaco publico de Salvador
obedecem os danos causados a terceiros, a0 meio antrépico, natural e urbanizado e a
circulagdo. No que tange aspectos da preservacéo da paisagem urbana de Salvador, o
decreto proibe a colocagdo de qualquer meio ou exibicdo de anincio que:

1) impeca ou comprometa, mesmo que parcialmente, a visualizacdo de imdveis e outros

bens significativos;

2) quando, devido as suas dimensdes, formas, cores, luminosidade ou por qualquer outro
motivo, prejudique a perfeita visibilidade e compreensdo dos sinais de transito e de
combate a incéndio, a numeracdo imobilidria, a denominacdo dos logradouros e outras

mensagens destinadas a orientacéo do publico;

3) em monumentos tombados pela Unido, Estado ou Municipio, exceto nas situacdes
previstas na Lel 5.503/99 (Cadigo de Policia Administrativa do Municipio do Salvador) e

guando autorizado pelas instituicdes das respectivas esferas de poder;

4) napavimentacdo das vias e nos meios-fios,

5) em pragas, cal¢adas, calgaddes e jardins, exceto nos casos previstos no Decreto;
6) em elementos do mobiliario urbano;

7) em cobertura e apoiados diretamente na marquise de edificagoes;

8) sem acabamento final adequado em todas as suas superficies ou que ndo esteja bem
conservado, no que tange a edtabilidade, resisténcia dos < materiais

e aspecto visual, ou que ndo ofereca condic¢des de seguranca ao publico.
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9) quando colado ou pintado nas colunas, paredes e demais partes externas da edificacéo,

excetuando-se as situacdes previstas no Decreto;

10) nas margens de rios, lagos, lagoas e represas, a uma distancia inferior a trinta metros

dalinha da cheia méxima;

11) em cavaletes ou similares, nos logradouros publicos, exceto nas situagdes previstas
neste Decreto;

12) sempre que prejudique a paisagem natural e construida ou a perspectiva visual;
13) em posi¢do que venha obstruir a visualizagdo de engenhos ja existentes.

14)faixas veiculando mensagens e afixadas em suportes preexistentes dos

estabel ecimentos ou em areas publicas;

15) mensagens veiculadas por placas, faixas, estandartes, flamulas ou bandeiras portados

por pessoas, exceto as institucionais, culturais ou de interesse publico.

Considerando os canais mais utilizados em Salvador, ou sgja, os letreiros, os outdoors, 0s
autoportantes, as empenas, 0s veiculos, 0s muros e o mobiliario urbano, o decreto delibera

algumas defini¢les especificas.

Os letreiros que possuem a publicidade associada a0 nome do estabelecimento ndo
poderdo ultrapassar 1/3 (um terco) da area do anuncio e devera se referir exclusivamente
aos produtos e servicos correlatos com a atividade principal do estabelecimento. Deverdo
ser considerados, ainda, a largura da fachada e o recuo da edificacdo, para preservar o

numero de vagas de estacionamento, bem como a &rea de circulacdo de pedestres.

Os outdoors sdo permitidos quando localizados em imoveis voltados para as vias
enquadradas como Expressa, Arterial | e Il, Coletora | e Il, podendo ser instalados em
imoveis edificados, ou ndo, respeitado, especialmente, o afastamento minimo de 1,50m
(um metro e cinglienta centimetros) para qualquer edificagio. E exigido tratamento
estético para as faces visive's, exploradas, ou néo.

Quanto aos autoportantes (backlights, frontlights, triface, eletrdnico publicitério,
orientadores, dentre outros), admite-se um agrupamento de painel frontlight, sempre do
mesmo concessionario, composto de no maximo 03 unidades, com afastamento maximo
entre si de 2,0 m (dois metros), todos com altura méxima de 7,0m (sete metros) em
relacdo a cota de implantacdo, dispondo cada uma das unidades de quadro com é&rea

maxima de 27m? (vinte e sete metros quadrados). Os autoportantes s6 poderdo divulgar
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anuncios com mensagens publicitarias, institucionais ou mistas, quando iluminados, toda a
instalacdo elétrica devera ser embutida em tubulacdo apropriada, sendo, ainda, exigido
autorizacdo para todas as faces exploradas e, para aquelas visiveis e ndo exploradas, sera

exigido tratamento estético.

Embora o Decreto 12.642/00 defina algumas diretrizes para regulamentar a publicidade
em Salvador, observa-se no cotidiano que essas determinagbes ndo sdo cumpridas.
Especiamente nas areas onde 0 comércio popular € intenso, a SUCOM, 6rgdo responsavel
pela liberagdo e fiscalizagdo das pegas publicitarias, omite-se e, consequentemente, a
pai sagem urbana desses |ugares torna-se complexa e visual mente comprometida.
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5) POLUICAO VISUAL: DO LARGO DE SAO PEDRO AO
MOSTEIRO DE SAO BENTO

Para a realizagdo deste estudo sobre poluicdo visual foi escolhido o trecho da Avenida
Sete de Setembro, em Salvador, que se estende do largo de S&o Pedro ao Mosteiro de Séo
Bento. Segundo o Plano Diretor da cidade, o loca compreende o Centro Municipal
Tradicional — CMT (ver Anexo A), zona que inclui o Centro Historico de Salvador.

Figura 8: Avenida Sete de Setembro. Em vermelho, destaca-se o trecho em
que o estudo foi realizado: Largo S&o Pedro ao Mosteiro de S&o Bento.
Fonte: Google Earth, versao 4.2, 2008.

Correspondendo a regido vinculada a manifestacbes populares, culturais, civicas e a
atividades governamentais, sua dinamicidade é promovida, também, pela proximidade a
grandes terminais de transporte, como a Estacéo da Lapa, o Terminal da Franca e da
Barroquinha, e de cargas, no porto de cidade.
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Nesse contexto, segundo dados da Secretaria Municipal do Plangjamento, Urbanismo e
Meio Ambiente (2007), no local circulam cerca de trezentas mil pessoas por dia®. No
horario comercial, especialmente, ha um fluxo intenso de transeuntes que circulam por
entre lojas ou, simplesmente, desgjam chegar a uma das localidades adjacentes, como o
Politeama e as Mercés. A densidade populacional, na Avenida Sete, visualmente, parece
ainda maior, uma vez que as calcadas estreitas e os obstacul os nela instalados dificultam a

acessi bilidade e motivam os pedestres a andarem pelas vias para veicul os.

Embora pouco percebidos pelo fluxo de pessoas que transitam na avenida, os antecedentes
histéricos da paisagem do centro da cidade demonstran uma heterogeneidade
arquitetbnica. Essa érea tradicional da cidade, onde prevalece uma arquitetura do século
XIX e inicio do século XX, traduz uma configuragdo harménica, pela multiplicidade da

mistura de estilos, revelando um conjunto arquiteténico de valor inestimavel.

Contudo, boa parte das edificagbes encontra-se em estado de conservagdo ruim. Sem
compreender o valor historico e cultural dessas edificacOes, para 0 contexto da cidade de
Salvador, os comerciantes, donos dos sobrados, ndo investem na beleza propria das
construcdes. Ao invés de investir na beleza natural da arquitetura de época e torna-la um
diferencial desta parte do historico centro comercial, deixam depreciar ou mesmo desabar

com o tempo.

Uma pesuisa, feita a partir de uma amostra de trinta individuos, revelou a percepcdo de
algumas pessoas que freglientam ou j& estiveram na avenida sobre seus aspectos funcional
e visual. Foi solicitado a cada um deles que citassem agumas imagens, elementos
esensagdes que viessem em suas mentes quando imaginavam a Avenida Sete. Os
resultados demonstraram que mais da metade dos entrevistados relacionaram a avenida a
“desordem” e a “barulho”. Em ordem decrescente, foram mencionados, com freqliéncia,
“camel6s’, “publicidade abusiva’, “muitas pessoas’, “sujeira e lixo”, “comércio”,
“congestionamento”, “inseguranca’, “calcadas estreitas’, “preco baixo”, “historia’,
“aperto”, “vendedores’, “fios elétricos’, “prédios’, “dinamica’, “pressa’, “carnaval”,
“baixo poder agquisitivo” e “diversidade”. Em menor grau, menos de trés vezes, foram
citados “consumidor”, loja Grippon, loja C&A, criatividade, Relégio de Sdo Pedro,

® PREFEITURA DE SALVADOR. Audiéncia piblica discute revitalizacio da Avenida Sete. SEPLAN,
Salvador, 28 de marco de 2007, disponivel em
http://www.salvador.ba.gov.br/index.php?option=com_content& task=view& id=448& Itemid=42
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cultura, arvores, predios velhos, cansaco, pedinte, “cores’ e, ainda, a associacdo as cores

cinza, marrom e amarelo.

A paisagem da Avenida Sete é marcada pelo fluxo intenso de pessoas, veiculos, sons e,
principal mente, pelo comércio popular e pelos servicos diversificados. Sem plang/amento,
essa gama de atividades transformou o lugar em um enorme caos urbano, uma vez que 0s
espacos ndo sdo bem definidos, e, conseglentemente, 0os automovels, as pessoas, 0S

ambulantes e suas mercadorias disputam o0 mesmo ambiente.

Motivados pela confusdo espacial, pelo desconforto e pela inseguranga a que 0s
consumidores sdo submetidos, muitos preocupam-se, apenas, em avistar os produtos
expostos nas lojas. Com dificuldade para perceber o horizonte urbano e os elementos que
0 compdem, ndo contemplam a pai sagem da Avenida Sete, enriquecida por sua arquitetura

histérica e por seus monumentos.

Em meio a antigos casardes e sobrados, alguns elementos sobressaem-se no trecho da
Avenida Sete escolhido. No Largo de S&o Pedro, destacam-se 0 Relogio de Séo Pedro e a
da estatua Bardo do Rio Branco. Mais adiante, no final do percurso, o Mosteiro de Séo
Bento. Esses signos da paisagem urbana do centro de Salvador sdo marcos referenciais,
uma vez que contrastam com o plano de fundo da avenida, por sua fun¢éo, no caso do
Rel6gio de Sdo Pedro e da estdtua do Bardo do Rio Branco, ou por suas dimensoes, como
0 Mosteiro de S&o Bento.
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Foto 3: Reldgio de Sédo Pedro no Largo de Sao Foto 4: Estatua em homenagem ao Bardo do
Pedro, em Salvador (2008). Rio Branco, também no Largo S&o Pedro
Fonte: Acervo da autora. (2008).
Fonte: Acervo da autora.

Foto 5: Lateral do Mosteiro de Sdo Bento localizado no
Largo de Sdo Bento, em Salvador (2008).
Fonte: Acervo da autora.

O Reldgio de S&o Pedro € um monumento francés feito em ferro fundido e granito, de
autoria de Pasguale De Chirico e confeccdo de Henri Le Paute. Inaugurado em 15 de
novembro de 1916, foi restaurado em 1999 e realizado, na ocasi&o, a colocagdo de gradil
de protecéo de gardinamento. A escultura em forma de poste de iluminagdo possui seis

metros e cinglenta centimetros de altura, tendo em sua parte superior quatro relégios
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apoiados por quatro Atlantes (figuras antropomorfas). Acima do conjunto dos relégios, ha
um lampido, com a fungdo, ja ultrapassada, de iluminacdo. Essa estrutura do Relégio

encontra-se apoiada sobre uma base redonda de granito em tom rosado.

De mesmo autor, a estédtua do Bardo do Rio Branco foi feita em 7 de setembro de 1919,
em bronze e granito, em homenagem ao diplomata, politico, jornalista, professor e
historiador, Jos¢ Maria da Silva Paranhos. No monumento de sete metros e vinte
centimetros, o bardo foi representado de pé na parte superior, no centro os territérios
nacionais. Na parte frontal superior encontra-se inscrito “Amapd’. Do lado oposto,
“Lagoa Mirim, ao lado direito “Acre”, ao lado esquerdo “Missbes’ e, na parte frontal
inferior, “A Associacdo dos Empregados no Comércio da Bahia, com auxilio do povo,
erigiu este monumento”, no interior de uma esfera ornada de estrelas e folhas de palmeiras

nas laterais.

De projeto atribuido ao Frei Macario de Sdo Jodo, o Mosteiro de Sdo Bento foi a primeira
ingtituicdo beneditina construida fora da Europa. O edificio atual, que possui trés
pavimentos, foi construida ao longo de quatro séculos. Iniciado no Udltimo quartel do
século XVII, o Mosteiro desenvolve-se em torno de um pétio, com destaque para aigreja
ocupando uma de suas faces. Essa apresenta planta inspirada na Igreja de Gesd, de Roma,
com cUpula no cruzamento do transepto e capelas laterais intercomunicantes. Na fachada,
o corpo central é realcado pelo frontdo barroco, que substitui um outro, classico. Astorres

atuais, que na composi cao aparecem recuadas, sdo do final do século passado.

Embora os monumentos apresentem-se em grandes proporcdes, diante da quantidade de
informagdes visuais encontradas em desordem, esses marcos acabam por ser escondidos
na paisagem. No Largo Sdo Pedro, por exemplo, as pessoas passam desapercebidas e
muitas, sequer, sabem da existéncia do Relégio de S&o Pedro e da estatua doBar&o de Rio
Branco, marcos que, naturalmente, deveriam ser referencias.
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Foto 6: Largo de Sdo Pedro (2008). A visédo da Foto 7: O entorno da estatua Rio Branco
estatua Rio Branco é encoberta pela quantidade tomada pelo comércio ambulante (2008).
e pela disposi¢édo de camelds no local. Fonte: Acervo da autora.
Fonte: Acervo da autora.

No decorrer de todo o trecho da avenida, o comércio ambulante é intenso. Posicionado de
modo desordenado, contribui para que os elementos da paisagem urbana do centro da
cidade sgjam encobertos. No Largo de Sdo Pedro, por exemplo, essa caracteristica € téo
marcante, que mal se percebe a estatua do Bardo do Rio Branco. Os camel6s ocupam as
areas que circundam o monumento, impedindo o acesso visua e, em certos locais, até

mesmo fisico.

N&o é diferente com o Relégio de Sdo Pedro. Embora seu entorno sgja um pouco mais
livre do comércio popular, equipamentos publicos mal posicionados dificultam a
visuaizacdo do monumento e, embora suas fungdes sgjam diferentes, disputam a atencéo

com os marcos, pela qualidade de suas proporcoes.

56



Foto 8: Telefone Publico, médulo policial e
banheiro quimico sdo alguns dos elementos
encontrados na paisagem urbana do Largo de
S&o Pedro que interferem na visualizagdo do
Reldgio de Sdo Pedro (2008).

Fonte: Acervo da autora.

O comércio circunda também equipamentos urbanos de grande importancia para a
populacdo. Os arredores do médulo policial do Largo S8 Pedro foram ocupados por
camel0s, que buscam mais seguranca para as mercadorias. No entanto, por impedir a
visudlizagdo da amplitude da paisagem e do conjunto, a seguranca coletiva é

comprometida. O modulo policial perde suafuncéo.
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Foto 9: Mddulo policial localizado préximo ao Foto 10: A direita, 0 banheiro posicionado
Relogio de Séo Pedro. no centro do Largo de S&o Pedro. O
Fonte: Acervo da autora. mobiliario urbano foi transformado em um
meio de divulgacao e apresenta um andncio
de uma universidade particular (2008).
Fonte: Acervo da autora.

Nesse sentido, muitos equipamentos urbanos, com fungdes perdidas ou mal posicionados
como lixeiras, banheiros e postes de iluminagdo, sdo alguns exemplos de obstéculos por
gue pedestres precisam desviar-se para transitar nas vias de circulagdo, em alguns pontos

muito estreitas, ou quando querem, simplesmente, observar a paisagem.

Um elemento desse contexto, que se destaca no Largo de S&o Pedro, € o banheiro
guimico. Diferente do padr&o, comumente encontrado por Salvador, de cor verde, feito em
plastico, esse equipamento € feito em aco escovado e possui proporgdes muito maiores
gue o modelo usual. Embora o banheiro esteja no espaco publico, ele é pago. O que chama
a atencdo é que esse mobiliério urbano perdeu a funcéo de banheiro, uma vez que néo
funciona, e é utilizado, apenas, como meio para veiculacdo de pecas publicitarias.
Instalado entre a estatua do Bardo do Rio Branco e o Relégio de Sao Pedro, no meio da
viade circulagéo de pedestres, o banheiro tornou-se um obstécul o.

Outro exemplo € o modulo policial. Embora marque 0 seu tempo, no espaco, nao
representando um “falso-histérico”, a forma modernista do médulo policia destoa do
contexto em que esta inserido. A arquitetura antiga apresenta caracteristicas neoclassicas,
com destague para as formas sinuosas e a riqueza de detalhes. Ja a arquitetura moderna

traz formas geométricas sisudas, que sd0 quebradas com materiais que sugerem
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delicadeza, como o vidro, e estabilidade, como o metal. O mddulo policial, no entanto,
apresenta formas pontiagudas, geométricas, mas que, associadas ao material utilizado para
sua confeccdo, 0 concreto, transmite a sensacdo de peso e instabilidade, tipicas de

equipamentos pré-moldados.

A sujeira é outro aspecto nitido da paisagem do trecho. O lixo, produzido pela atividade
comercial, acabou tornando-se referéncia do lugar. Restos de alimentos, de madeira, de
papéis, de pléasticos e tudo que ndo é de interesse dos comerciantes, de ambulantes e de

pedestres sdo descartados nas vias ou, mesmo, N0S mMonumentos.

Foto 11: A frente, o lixo produzido pela Foto 12: Sem projeto paisagistico, o

atividade comercial, e, ao fundo, a estatua monumento ao Baréo de Rio Branco serve
do Bardo do Rio Branco, sem cobertura como depésito de lixo (2008).
vegetal (2008). Fonte: Acervo da autora.

Fonte: Acervo da autora.

O entorno do monumento ao Bar&o do Rio Branco encontra-se em péssimo estado de
conservacdo. Embora a arborizacéo, no espaco publico, gjude a acentuar ou a neutralizar
certas caracteristicas da arquitetura e a conferir singularidade aos espacos urbanos, a praca
ndo possui projeto paisagistico. O solo encontra-se sem gramineas e 0s resquicios de
plantas, encontrados no local, ndo possuem relacdo histérica ou simbdlica com o
monumento. Durante o periodo do carnaval, os populares utilizam o espago para observar

a passagem dos tiros el étricos, danificando, ainda mais, a cobertura vegetal.
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Foto 13: Ambulantes da Area 10, Rua 11 de junho. Comércio
de alimentos e artefatos junto a estacionamento de motocicletas
e lixo (2008).

Fonte: Acervo da autora.

Embora o poder publico tenha projetado e aprovado o zoneamento das areas de comércio
ambulante, na préatica, ndo h& controle e, assim, as determinagfes ndo sdo cumpridas.
Observa-se a combinagdo do comércio de alimentos com de outros produtos, reforgando,

desse modo, a sensacdo de sujeira.

Outro ponto observado é a poluicdo visual, provocada pel o compartilhamento das redes de
energia elétrica e de telecomunicagfes. Transparecendo a falta de ordenac&o minima, na
fiacBo aérea, em certos pontos da paisagem do trecho entre o Largo de Séo Pedro e o
Mosteiro de S&o Bento, ela encontra-se de modo téo denso que se torna dificil contemplar
as fachadas histéricas. Além disso, pde em risco 0s passantes, uma vez que se apresenta

sem parametros de qualidade, de seguranca e de protecdo ao meio ambiente.
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Foto 14: Fiacao aérea do Largo de S&o Pedro (2008). Foto 15: Fiacdo aérea na Rua 11 de Junho, Largo de
Fonte: Acervo da autora. Séo Pedro (2008).
Fonte: Acervo da autora.

Foto 16: Fiacdo aérea do meio do trecho entre o Largo Foto 17: Emaranhado de fios elétricos e de telefonia
de Sao Pedro e o Mosteiro de S&o Bento, visto ao dispostos sem qualquer parametro (2008).
fundo (2008). Fonte: Acervo da autora.

Fonte: Acervo da autora.

A publicidade, na paisagem urbana da Avenida Sete, € uma das principais fontes de
poluicdo visual do lugar. Ela se revela nas fachadas dos prédios e nas vias, através dos
letreiros, de anuncios publicitérios, de sinaizacdo, empenas-cegas, de panfletos, de
publicidade movel, dentre outros meios de divulgacdo, feitos sem apuro visual ou estético,

em seus el ementos e na composi ¢do como um todo.

Diferente de outras regifes da cidade, onde existe um comércio mais sofisticado onde a
publicidade se apresenta em de tamanho suficiente, para ser identificada por quem transite
de carro ou a pé, a comunicacdo visual das lojas da Avenida Sete ndo € integrada a

arquitetura. Nas fachadas dos estabel ecimentos comerciais, o tratamento dos letreiros e a
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visibilidade desses simbolos séo considerados de menor importancia, diante da exposicéo

dos produtos e, por isso, ndo recebem a atencéo adequada.

= il 19 - e, T

Foto 18: O letreiro da loja “Micheline”, sem Foto 19: A Fachada da loja “Supermercado dos
manutencao, exibe o estado de conservagdo ruim Tecidos” parece “gritar”. A fonte bold, na propor¢éo
(2008). em que foi utilizada, provoca um impacto visual
Fonte: Acervo da autora. grande, reforcada pela cor vermelha do fundo. Diante

das lojas vizinhas, o letreiro apresenta dimensoées de
duas a trés vezes maior (2008).
Fonte: Acervo da autora.

Foto 20: A direita, a fachada da loja “Borges Foto 21: O Letreiro da “Laser Eletromagazine” cobre
Calcados”. A esquerda, a fachada da loja toda a fachada do edificio em que a loja esté instalada.
“Insinuante”. Na foto, é possivel observar a A peca de comunicagdo visual é tdo grande que, para
disparidade do tamanho entre elas, embora ndo manter a proporcao da marca, na aplicacdo do
estejam no mesmo segmento de mercado (2008). letreiro, foi preciso repeti-la trés vezes (2008).
Fonte: Acervo da autora. Fonte: Acervo da autora.
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Apesar de todos os estabelecimentos comerciais funcionarem simultaneamente, as pegas
de comunicacdo visual sdo tratadas de forma isolada. As fachadas e os andncios
competem uns com 0S outros, numa briga para se destacar diante dos olhos dos
consumidores. Os letreiros, por exemplo, aparecem, muitas vezes, em propor¢oes
gigantescos, com letras proporcionamente grandes e cores fortes, que destoam do

contexto.

B ol

Foto 22: No letreiro da loja “Supermercado do Bebé” observa-
se que ha uma maior preocupacdo em divulgar a fotografia da
crianga que da prépria marca (2008).

Fonte: Acervo da autora.

Por se tratar de comércio popular, cujas marcas ndo sao propagadas em outras midias, 0s
comerciantes divulgam, nos letreiros, anincios e panfletos, apenas o nome da loja, 0s
servigos, os produtos oferecidos ou imagens correlacionadas, uma vez que as identidades

visuais, quando existentes, sdo pouco conhecidas.

Fachadas, suportes de aluminio e colunas laterais dos prédios apresentam-se saturadas de
informagdo visual. Numa tentativa de aproveitar o maximo de espaco vazio, sdo fixados
anuncios, cartazes e placas, tornando a comunicacdo ineficiente, uma vez que a maioria
das mensagens ndo é apreendida. Quando retirados, os resquicios de papel, de cola e de
fitas muitas vezes permanecem no local, dando um aspecto sujo.
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Foto 23: Acima, antncio fixado na coluna de um edificio e, ao seu
redor, resquicios de papel da publicidade retirada do local
(2008).

Fonte: Acervo da autora.

Ha ainda casos de letreiros que sdo instalados muito acima do acance visua do
observador, para identificar estabelecimentos que funcionam em andares mais altos dos
prédios. No entanto, tornam-se muito pequenos, diante da atura a que sdo expostos.
Assim, as janelas transformam-se em expositores, uma saida para que os consumidores

consigam observar o produto oferecido.

Foto 24: No Largo de Sdo Pedro, janelas séo usadas
como expositores de mercadorias (2008).
Fonte: Acervo da autora.

Foto 25: Diante da complexidade da paisagem,
anuncios fora de alcance visual confundem-se no
contexto (2008).

Fonte: Acervo da autora.



Outro aspecto observado € a poluicdo visual, causada pela redundéncia de informacdes na
comunicacdo visual. Em alguns trechos, do Largo de S&o Pedro ao Mosteiro de Séo
Bento, sdo encontradas, em um mesmo edificio, préximas umas das outras, placas com as

mesmas informagdes, mudando, em alguns casos, apenas o formato. Essa redundancia €

provocada, também, por grandes lojas e, ndo apenas, por comerciantes mais simples da
Avenida Sete.

Foto 26: Além da repeticdo da marca da “Ricardo Foto 27: Repeticdo da sinalizacdo indicativa da loja

Eletro” cinco vezes no mesmo espaco, a fachada da loja é Marisa (2008).
composta por dois letreiros com a mesma informacéo Fonte: Acervo da autora.
(2008).

Fonte: Acervo da autora.

Vale ressdtar que a poluicdo, por meio de publicidade, ndo € causada, apenas, pelos
comerciantes. O poder publico também é fonte poluidora. Em um ponto da avenida, por
exemplo, ha uma empena-cega, com aindicacdo da localizacdo do Servico de Informagao
de M&o-de-Obra Turistica - Simtur. As empenas-cegas, geramente, sdo instaladas nas
laterais de arranha-céus, para que sgjam vistas a distancia, uma vez que sdo meios de
divulgagdo de grandes formatos, para alturas elevadas. O que mais chama a atengéo no
caso da empena-cega da Simtur, é que, diferente do usual, foi instalada de frente para a
Avenida Sete, uma solugdo para divulgagdo encontrada, uma vez que, ao lado deste
edificio, ha um outro de mesma altura, impossibilitando a instalagdo na parte ata de sua
lateral.
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Foto 29: Placa de zoneamento nas “Novas areas

Foto 28: Empena-cega da SIMTUR instalada de ara ambulantes” no Lardo de S3o Pedro
frente para a Avenida Sete de Setembro (2008). P (2008) 9
Fonte: Acervo da autora. ;

Fonte: Acervo da autora.

Na Avenida Sete, esta ndo é a Unica pega de comunicagdo visual promaocional, oriunda do
poder publico encontrada. No Largo de S8 Pedro, o zoneamento para ambulantes €
sinalizado em grandes proporcdes, no meio da calcada, através de uma placa feita em
chapa galvanizada. Uma vez gque esse zoneamento € inexistente, a placa serve, apenas,

para divulgar uma acgéo da prefeitura que, de fato, ndo foi concretizada.
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Foto 30: Letreiros em tamanhos simétricos instalados numa
mesma localizac¢éo nas fachadas.
Fonte: Acervo da autora.

Porém, na Avenida Sete, é possivel encontrar, ainda, trechos em que as fachadas
apresentam uma unidade visual. Embora ndo seja o padréo ideal, os |etreiros encontram-se
em formatos simétricos considerando-se 0s de outras lojas e, também, a arquitetura. Séo
esteticamente mais agradaveis e integrados a paisagem, apresentando, portanto, uma certa

identidade visual urbana.

Foto 31: A lateral esquerda da Avenida Sete de Setembro, na regiéo
do Mosteiro de S&o Bento, apresenta a mais limpa paisagem da via
(2008).

Fonte: Acervo da autora.
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A lateral do Mosteiro de Sdo Bento traduz sensacéo de limpeza e, por isso, destaca-se no
cenario da Avenida Sete. Embora em alguns casos sejam barreiras para a circulagdo dos
pedestres, as arvores deste trecho ajudam a reforcar a imagem da avenida, tornando-se
referéncia. O trecho transmite a sensacdo de que, apds passar por todo o caos urbano da
via, chegar ao Mosteiro de Sdo Bento € garantia de tranquiilidade preservada.

Livre da aglomeracdo de ambulantes, no local estdo instaladas uma banca de revistas, um
chaveiro e dois telefones pablicos. A imagem remete a tempos remotos, quando as arvores

e alimpezavisual faziam parte da paisagem urbana da Avenida Sete de Setembro.
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CONSIDERACOES FINAIS

Em relac8o aos aspectos ligados a poluicdo visua do trecho entre o Largo de S&o Pedro e

0 Mosteiro de Bento € importante destacar as seguintes conclusoes:

As pessoas, de fato, ndo observam a paisagem da Avenida Sete de Setembro. Diante da
complexidade da organizacdo do espaco local e dos obstéculos encontrados, poucos
conseguem contemplar os aspectos historicos, 0s monumentos e toda a riqueza das

peculiaridades do centro tradicional.

Diante do caos, monumentos de grande valor histérico e cultural para a cidade,
encontram-se escondidos em meio a0 comércio informal e formal, a eguipamentos
urbanos, ou mesmo a aspectos naturais, como as arvores, uma vez que, dispostas nas
estreitas calcadas ou muito proximas dos sobrados, omitem, significativamente,

verdadeiros marcos.

Os fios elétricos e de telefonia dos postes da Avenida Sete de Setembro sdo uma das
principais fontes responsaveis pela polui¢do visual no centro de Salvador. Eles dificultam
a apreciacao das edificacdes, uma vez que, densos e emaranhados, encobrem suas belezas
naturais. Nesse sentido, uma solucéo € a utilizacdo de redes subterréneas, alternativa ja
utilizada em outras partes do centro da cidade, como no Pelourinho, contribuindo, assim, a

preservar o patrimoénio histérico.

Outro ponto observado na paisagem urbana do centro é a sujeira e lixo produzidos pelas
atividades humanas no lugar. Diante da escassez de lixeiras e, principalmente, do habito,
0s comerciantes, os ambulantes e os transeuntes, descartam seus residuos nas vias de
circulagdo, ou mesmo nos monumentos, que ja se encontram em péssimo estado de

CONSservagao.

Os camel6s, um dos componentes da paisagem urbana mais citados durante as pesquisas,
encontram-se dispostos de modo desordenado, muitas vezes misturando o comércio de

alimentos ao de artigos.

Outro ponto relevante nessa discussdo foi o fator “identidade”. Observou-se que este
aspecto ndo vem sendo considerado, umavez que sdo implantados na pai sagem elementos

sem qualquer referéncia com o lugar, como os citados banheiros puablicos, modulos

69



policiais ou mesmo a vegetacdo que compde O projeto paisagistico dos monumentos,

apenas por fatores estéticos ou econdmicos.

A poluicdo visual € motivada também por alguns estigmas. Muitos acreditam que placas,
por exemplo, s6 chamaréo atencdo se forem grandes e coloridas. Do mesmo modo, por se
tratar de comércio popular direcionado as classes menos abastadas, outros acreditam que a
comunicacdo visual ndo precisa ser de qualidade, uma vez que esse perfil de consumidor
do comércio popular ndo paga por qualidade. Deste modo, a comunicacdo visual ndo

precisa ser esteticamente de qualidade.

As principais manifestagdes da polui¢do visual referentes a publicidade estdo relacionadas
a proliferacdo desordenada de anuncios, alteracdes nas fachadas com implantacéo de
letreiros com estilos contrastantes, além de pecas publicitarias com proporcées e em

localizagOes inadequadas.

Nesse sentido, ndo apenas 0s comerciantes sdo poluidores. O poder publico é também
responsavel por grande parte da poluicdo encontrada no centro. A placa da Simtur
implantada na Avenida Sete, por exemplo, reforca que o descumprimento da legislacéo

municipal, ndo parte apenas dos pequenos empresarios.

Esse estudo, no entanto, reconhece a importancia da publicidade legal para a paisagem
urbana das cidades contemporaneas e, por isso, defende que se desvincule arelacéo direta
gue existe entre a publicidade e a poluicdo visual, trazendo, assim, outros fatores que
contribuem e estdo, t&o ou mais ligados, a poluicdo visual. Nesse sentido, deve-se buscar 0
cumprimento das leis para acancar cidades mais legivels e qualitativamente mais

saudaveis.
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ANEXO A

MAPA DE ZONEAMENTO PLANO DIRETOR DE
DESENVOLVIMENTO URBANO DE SALVADOR

75



) =
- / LEGENDA
L8 o e ZONAS DE USOS RESIDENCIAIS
\ RNy e ) ZONAS PREDOMINANTEMENTE RESIDENCIAIS - ZPR
S | ZPR-1 ZPR-4 ZPRT
CANDEIAS. i S 2PR2 ZPRS PR
by [ zera [ zPrs
\ P fes0 [ ZONAS EXCLUSIVAMENTE UNIRESIDENCIAIS - ZEU
Ny ZONAS ESPECIAIS
% , [C_] ZONAS ESPECIAIS DE INTERESSE SOCIAL - ZEIS
\ N, 3 zonAS SOB REGIME URBANISTICO ESPECIAL - ZRE
| N ® Loteamento Viela Branca
\\ N @ Loteamento taigara
\_ ZONAS DE USOS NAO-RESIDENCIAIS
| GENTROS URBANOS
> B CENTROS MUNICIPAIS - CM

@ Centro Municipal Tradicional - CMT

@ Ceniro Municipal Camaragioe - CMC.

@ Ceniro Municipal Retiro / Acesso Norte - CMR
[l SUBCENTROS MUNICIPAIS - SM

@ Calgada @Paudalima @ Sio Cristovio
@ Liverdade ® Peripen ® lapud
@ Bara @ Esirada Vielha do Aercpurta
o @ Prus @ Cojzeras @ Jaguarie
By

\ [0 zomAS INDUSTRIAIS - ZIN

N \ @ Zona Industrial - ZIN-1

e

@ Zona Industrial - ZIN-2
\ M ZONA DE EXPLORAGAO MINERAL - ZEM

’
3 / N [ ZONAS DE USO ESPECIAL - ZUE
! @ Centro Administrativo da Bahia - CAB

¥ @ Parque Tecnoldgico
it d‘

i

i

|

CAMACARI @ Forto de Salvador

@ Complexo Aeroportudrio de Salvador

s @ Base Naval de Aratu

EEE ZONA DE PROTEGAO AMBIENTAL - ZPAM

CORREDORES DE USOS DIVERSIFICADOS
=== CORREDOR SUPRAMUNICIPAL - CDS
© Av Luis Viana (Paraiela)
== CORREDORES MUNICIPAIS - COM
© Av Anita Garibalch
@ Av Reitor Miguel Caimon
© Av Juracy Magalhaes. Junior
AvMério Leal Ferreira
A Anténia Carios Magalhies.
A Heitor Dias
Via Portuiria
A 23 de Margo
Av Otévio Mangabeira | Pituagu
Av Orlando Gomes.
= CORREDORES REGIONAIS - CDR
Av Vasco da Gama
A Graga Lessa (Vale do Ggunjd)
Rua Djalma Dutra
Rua Cénego Pereira / Av J J Seabra
Rua Silvera Martins.
Imbui
Boca do Rio
Ay Jorge Amado
Rua Regis Pacheco
Estrada da Liberdade / Largo do Tanque
Av San Martin
v Dendezeiros do Bonfim
Av Caminho de Areia
v Afrdnio Peixoto
v Sdo Rafael
#Av Maria Licia
v Dorrval Caymmi
Rodovia BA-089
Av Paulo VI
—— CORREDORES LOCAIS - COL
) .. LAURO '/ @ Alameca das Espatéceas | Rua do Jaracati
= B © Rua das Honéncias
N DE\\FREIYAS N © Rua das Rosas.
© Rua Guilard Muniz
© Rua das Dalias
® Alameda cas Cajszeirss / Alameds des Seringueiras / Alameda
«dos Umbuzeiros / Rua do Timbd / Alameda das Mongubas
@ Rua Arthur de Azevede Machado
e CORREDORES ESPECIAIS DE ORLA MARITIMA - CDO
© Orla da Baia de Todos os Santos
© Orla Atibntica
= CORREDOR ESPECIAL IPITANGA - €I
»@ O Iptanga
o OUTRAS DELIMITAGOES
[773 APA's Estadusis
; [721 AREA PROPOSTA PARA GPERAGAC URBANA CONSORCIADA
| ALY, S kersotgl  SISTEMA VIARIO BASICO
(< A ve 5 ) . # = 3 y i L Vias Existentes
r /. ¢ < 8, 7 5 & Vias Projetadas / Pianejadas
2 LIMITES MUNICIPAIS
Limite da Base Cartogréfica (PDDU)

ss7s00n

k\‘ ITAPARICA
/ : . ‘ PLANO DIRETOR DE
Ay / ‘ o 3 - DESENVOLVIMENTO
VAN - : o URBANO-Salvador
A ;
/ ' oceao ATLANTCO LEI N° 7.400 / 2008
/
Z
//

MAPA
£ 02 ZONEAMENTO

sss000
T

srs.nce)

Escala: 1:35.000)



ANEXO B

PESQUISA “IMAGEM DA AVENIDA SETE”

Gostaria de avaliar sua percepcdo sobre a Avenida Sete de Setembro, via localizada no
centro de Salvador. Pra isso, responda essa pesquisa informando algumas imagens,
elementos e sensacdes, que véem em mente quando vocé pensa na Avenida Sete.

1. Andreia Santos <andryjesus18@yahoo.com.br> 5 de junho de 2008 21:27
confusdo

desconforto

pressa

aperto

sujeira

2. Leonardo Nobre <sabotagi@hotmail.com> 5 de junho de 2008 22:30
carnava

3. Carolina Guimaraes <carolguimari@gmail.com> 5 de junho de 2008 22:42
gente

barulho

sujeira

carnaval

camelo

pessoal andando apressado

vendedores fazendo enxame na porta das lojas

4. Naiane Sousa <ketulla@hotmail.com> 5 de junho de 2008 23:09
barulho

empurréo

pal mas dos vendedores

grito dos vendedores

ambulantes

loja grippon

lojac&a

fundagdo politécnica

loja esplanada

5. George Rocha <georgemairi@gmail.com> 6 de junho de 2008 00:19
desorganizagéo

6. Luciana Thais <luciana_thais@hotmail.com> 6 de junho de 2008 08:14
desorganizacéo
confusdo



falta de seguranca
falta de plangjamento

7. Milena Coelho <milecoelho@gmail.com>
agonia

aperto

multidao

comeércio

criatividade

8. Samuel Jr. <samukjr@gmail.com>
poluicao visual
desordem
vernacular

informal

placa de sinalizacdo
fios elétricos

centro da cidade
comércio

pechincha

baixo custo

rel6gio de séo pedro
historia

cultura

9. Daiane Brizack <dailacta@hotmail.com>
caons

desordem

consumismo

sensacao de estar perdida

rapidez dos pedestres

gritos dos ambulantes

comerciantes

barulho das buzinas

violéncia urbana.

10. Camila Rocha de Souza <kittymila@hotmail.com>

movimento
transito
confusao,
comeércio
cores
multidao
histéria
passado x presente
camel6
loja

cliente

6 de junho de 2008 08:18

6 de junho de 2008 09:48

6 de junho de 2008 11:42

6 de junho de 2008 12:01
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11. Chico Gaspar <fagaspar@gmail.com> 6 de junho de 2008 12:56
cameld

sujeira
multidéo
desordem
cinza

asfalto

poeira

fumaca
"santinhos"
folhetos
engarrafamento
barulho

12. Isa Maciel <isa.urb@gmail.com> 6 de junho de 2008 14:47
multidéo

confusdo

calcadas estreitas para o fluxo de pedestres

fios de energia

copas das arvores muito proximas aos sobrados

edificacOes

beleza histérica

letreiros das |ojas

comerciantes

construgoes depreciadas

muita "informacao”

muitas lojas e letreiros juntos

desgaste

cansago...

me sinto familiarizada com o local, ja que moro bem perto, mas so passo ali por
necessidade...

13. Jodo Barreto <tudo.eventual@gmail.com> 6 de junho de 2008 15:04
vendedores ambulantes

centro

calcadas estreitas

barulho

engarrafamento

ladeira da barra

Onibus

14. Gabriela Freitas <gabrielaurb@yahoo.com.br> 6 de junho de 2008 20:02
adornos e propagandas

monumentos

edificacOes antigas

faixas

propagandas

letreiros
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confusa

dindmicado comércio local

histéria

cabos de energia

sensacao de que ndo existe nada de antigo de valor patrimonial
poluido visualmente

olhar para o chd com medo de tropecar e cair

n&o consigo ter a sensacdo de admiracdo e perplexidade com 0s monumentos e casardes
comprar e sair 0 mais rapido possivel das lojinhas

chineses

besteiras paraguaias por R$ 1,99.

15. Barbara Costa <barbara_damasiol@yahoo.com.br> 7 de junho de 2008 08:39
lojas com precos 6timos

confusdo de gente pralae praca

cal cadas |otadas de vendedores ambul antes
vendedores gritando

clientes

ladrbes

sujeira

calcada esburacada

prédios precisando de reforma

risco aos pedestres

pracas precisando de manutencédo

rel6gio de sdo pedro

transito intenso.

agonia

16. Maira Silva <maisilva@gmail.com> 7 de junho de 2008 09:43
povéo

bugiganga

chorume

pivete

pedinte

cores

pessoas se batendo ao andar
compras

sacolas

carnaval

17. Danilo Alencar <contato@danilorisada.com> 7 de junho de 2008 10:27
paral epipedo

sapatos

senhoras

amarelo

arvores

construgoes

marrom

grades

pedintes
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agitacdo
drible
salvador
SOCOrro
cabecas
bundas
bancadas
postes
pedras
ouro
tecido
roupas
gritos
molhado
agudo

18. Diego Santos <diegoeduardo_lopes@hotmail.com> 7 de junho de 2008 17:34
sujeira

barulho

poluicdo sonora

pobreza

comercio intenso

congestionamento

ruas estreitas

19. Carolina Magalh&es <conversecomcarol@hotmail.com>7 de junho de 2008 18:58
loucura

povo todo andando no meio darua

cal cadas ocupadas com vendedores ambul antes
mercadorias de todas as espécies

pessoas se batendo umas nas outras

cavalete humano ambulante

servigos variados

bijouterias

aparel hos celulares desbloqueados

Carrinhos de fruta

dvd pirata

sombrinhas

prédios

fios

letreiros

20. Manoel Neto <manoetouazar@hotmail.com> 7 de junho de 2008 19:19
transito louco

desorganizada

oportunidade para os excluidos socialmente

cameld.

21. Lua Bastos <luarichardson@hotmail.com> 7 de junho de 2008 19:44
sou louca por aquele lugar
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infra-estrutura ruim

diversidade

possibilidade de vigiar no tempo
lojinhas

artigos que ja sairam de linha
armarinhos

novidades

brinquedinhos

lacinhos

22. Tamara Sousa <talluama@hotmail.com>
sujeira

zoada

agonia

medo

muita gente

23. Maria das Gragas <galgracinha@hotmail.com>

Inseguranca
confuséo
desorientacéo
obstaculos

24. Carol <carol.reiner@gmail.com>
lama

suor

sujeira
poeira
ambulante
fedor
barulho
gente
agonia
carnava
impaciéncia
pobreza
batalha
sufoco
alegria
musica
carros

25. Heric Dehon <hericdehon@superig.com.br>

asfalto
concreto
fumaca
buzina

7 de junho de 2008 22:36

8 de junho de 2008 06:16

8 de junho de 2008 14:06

8 de junho de 2008 17:00
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Onibus
lojas
camel6s
povo

26. Tanara Regis <tana.nadamais@gmail.com> 9 de junho de 2008 08:25
tumulto

desorganizacdo

sujeira

barulho

calor

camel0s

27. Gleides Araujo <gleidesaraujo@gmail.com> 10 de junho de 2008 00:08
vendas
volumes
agitacdo
aglomeracéo
festa
ansiedade
agitacdo
correria
desconfianca
cuidado
vigilancia
compras
prazer
alegria
confraternizagOes
pressa
observagdo
vantagens
produtos

sol

tumulto

populacéo

28. Francisco Paixao <chiconline86@hotmail.com> 10 de junho de 2008 23:11
stress
descaso

pouco espaco
ambulantes

29. Patricia Barbosa <patricia.barbosa@hsr.com.br> 11 de junho de 2008 11:00
embal agens primérias (caixas de papel &0)

sujeira

calcadas

fiacao dos postes em excesso.
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iluminacdo a noite diversificada (I1ampadas fortes e outras muitas claras)
alto tréfego

estaci onamentos temporarios

camel6s

30. Ana Menezes <ana.menezes@hsr.com.br> 11 de junho de 2008 13:28
agitacdo

tumulto,

ambulantes

polucédo sonora

poluicao visual



