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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo analisar a oferta turistica da cidade de Cachoeira
para o turismo de eventos. A pesquisa realizou um levantamento da infraestrutura
basica, turistica e dos atrativos locais de Cachoeira que sdo utilizados pelo segmento de
eventos, também identificou de que forma a iniciativa publica atua no desenvolvimento
da atividade. Para avaliar a situacdo da oferta turistica da cidade de Cachoeira para o
turismo de Eventos, o estudo teve como referéncia o 19° Encontro da Associagdo de
Pesquisadores em Artes Plasticas (ANPAP), portanto, trata-se de um estudo de caso.
Para cumprimento deste estudo foram utilizados os procedimentos exploratdrio, em que
se fez uso de técnicas de pesquisa documental e de levantamento de dados. Na pesquisa
de campo foram empregados alguns instrumentos para a coleta de dados como:
aplicacdo de entrevistas, questionarios enviados por e-mail e observagao de campo,
como forma de se alcangar os objetivos aqui propostos. Como resultado deste estudo,
foi entendido que a cidade de Cachoeira possui atrativos suficientes para atrair o turista
de evento, no entanto ainda apresenta alguns pontos a serem melhorados, como infra-
estrutura basica e turistica, o que demonstra a necessidade de maiores investimentos
publicos e privados.

Palavra-chave: Turismo de Eventos. Cachoeira - BA. 19° Encontro da ANPAP



ABSTRACT

This study aims to analyze the tourist town of Cachoeira for events tourism. Research
conducted a survey of basic infrastructure, tourist attractions and sites that are used by
Waterfall segment of events, also identified ways in which public action works in the
development of the activity. To assess the situation of the tourist town of Cachoeira for
tourism events, the study was to reference the 19th Meeting of the Association of
Researchers in Arts (ANPAP), so it is umo work it is a study case. To fulfill this case
study were used exploratory procedures, which made use of techniques of documentary
research and data collection. In the field research instruments were used to collect some
data as: additional interviews, questionnaires sent by e-mail and field observation, in
order to achieve the goals proposed here. As a result of this study, it was understood
that the city of Cachoeira has enough attractions to attract tourists to the event, however
still has some points to be improved, such as basic infrastructure and tourism, which
demonstrates the need for greater public investments and Private.

Keywords: Tourism Events. Cachoeira - BA. 19th Meeting of ANPAP
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1 INTRODUCAO

O turismo enquanto atividade econdémica tem acompanhado a diversificacao
da oferta turistica mundial em relagao as tendéncias da demanda, entre outros fatores,
ocasionando a expansdo do mercado e o surgimento e consolidacdo de varios segmentos
dessa area. Com esta perspectiva, o segmento de eventos vem se destacando como uma
tendéncia promissora que gera movimento econdmico e social para o lugar que se
insere. Para Matias (2007) o turismo de eventos envolve um grande nimero de agentes,

o que dinamiza e incrementa as atividades econdmicas, ocasionando:

e Aumento da renda;

e Aumento do nimero de empregos (diretos e indiretos);

e (riagdo novas profissoes;

e Ampliagdo da arrecadag¢ao de impostos;

e Melhora da capacitacdo de mao-de-obra empregada no setor;
e Redistribui¢do de renda individual, local e regional;

e Outros.

No Brasil, os eventos técnicos e cientificos vem apresentando numeros
expressivos, visto que varios sdo os fatores que contribuiram para o seu
desenvolvimento: a profissionalizagdo do setor, o crescente investimento na infra-
estrutura turistica e de eventos - em especial a construcdo de centros de eventos e
moderniza¢do dos aeroportos, propiciando aumento do fluxo de vbos -, a qualificacao
da prestagdo de servigos, a multiplicagdo e capacitagdo dos Convention & Visitors
Bureaux (CVBx), além das opg¢des de lazer relacionadas a diversidade dos recursos
naturais e culturais.

Para evidenciar o fortalecimento do setor no Pais para captagdo de eventos, 0

Ministério do Turismo apresenta os seguintes dados:
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O Pais tem atraido muitos eventos internacionais e, em trés anos (2002
a 2005), passou da 21? para a 11* posi¢ao do ranking dos paises que
mais realizam eventos internacionais segundo os critérios da
International Congress and Convention Association (ICCA). Por sua
vez, alcancou a 8 colocagdo no ranking 2005 por numero de
participantes, obtendo a melhor classificacdo entre os paises da
América Latina e a segunda posi¢ao nas Américas. (BRASIL, 2008, p.
11).

Os eventos, de modo geral, podem ajudar para o equilibrio do mercado
turistico, ja que possuem programacdes organizadas com a finalidade de motivar e
orientar a clientela em sua visita a cidade, principalmente nos periodos sazonais,

propiciando, assim, um melhor aproveitamento dos seus servicos e da oferta turistica.

Os autores Januario e Oliveira (2007, ndo paginado) ressaltam que

[...] aspecto relevante em relacdo aos eventos ¢ sua necessidade de
infra-estrutura adequada, seja basica (saneamento, agua tratada, redes
e tratamento de esgoto), de apoio (transporte, hospitais, seguranca
publica) ou turistica (meios de hospedagem, restaurantes, agéncias de
receptivo). A realizagdo de eventos em um municipio pode estimular
entdo, a melhoria desses servicos urbanos e, conseqiientemente,
trazer a melhoria da qualidade de vida de seus habitantes.

Sendo assim, o presente trabalho propde uma andlise da oferta turistica da
cidade de Cachoeira-BA para o turismo de eventos sob a perspectiva do 19° Encontro da
Associagdo Nacional de Pesquisadores de Artes Plasticas (ANPAP), em setembro de
2010.

Os encontros organizados anualmente pela ANPAP tem sido relevante para
o desenvolvimento da pesquisa em Arte no pais, promovendo intercambios entre
universidades, entre artistas autonomos € a comunidade cientifica, bem como discutindo

e divulgando as pesquisas levadas a efeito em todo o pais.

Os anais desses Encontros, os quais publicam os trabalhos
apresentados na integra, hoje consistem na coletdnea mais expressiva
da pesquisa na area de artes visuais, bem como em um modo
privilegiado de registro da memoria da produgdo intelectual brasileira
no campo da visualidade. Os anais da ANPAP estdo classificados pela
CAPES como qualis A. (OLIVEIRA; MAKOWIECH, 2008, p.8).

Dos atrativos turisticos localizados no Estado da Bahia, a regido conhecida

como Recdncavo Baiano constitui-se como uma das areas de maior potencialidade. No
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Plano de Turismo do Reconcavo — PTR de 1971, depois de Salvador, Cachoeira era a
segunda cidade que apresentava condigdes satisfatorias (infra-estrutura e atrativos)
para o desenvolvimento da atividade turistica ja que toda a cidade possui um conjunto
de interesse historico inestimavel, justificando por si s6 uma visita independente de
outras atragdes. (CASTRO, 2005).

Com uma populagdo de 32.035 habitantes, segundo IBGE (2010), o
municipio de Cachoeira esta localizado a margem esquerda do Rio Paraguacu. A cidade
foi tombada pelo Instituto do Patriménio Historico e Artistico Nacional - IPHAN em
1971, e pela UNESCO como Patriménio da Humanidade, por causa de suas riquezas
histéricas, arquitetonicas e naturais. Cachoeira foi uma importante base durante o Brasil
Império e presenciou algumas batalhas pela independéncia do Brasil; parte da sua
historia pode ser conferida nos prédios coloniais em estilo barroco, nas diversas igrejas
e capelas espalhadas pela cidade, ¢ nos museus locais, onde estio documentos,
fotografias e imagens sacras, capazes de despertar um maior interesse do turista em
eventos locais.

O estudo proposto foi inovador por propor uma analise da oferta turistica
de Cachoeira para o turismo de eventos sendo que os trabalhos existentes na presente
conjuntura focam no patrimonio historico-cultural e na Festa da Boa Morte, além de
utilizar-se de um evento especifico que ocorreu na cidade pela primeira vez.

O contetido poderda contribuir para auxiliar e orientar profissionais e
estudantes de diversas dareas, tais como: turismo, historia, artes plasticas, além de
auxiliar, organizadores de eventos bem como, a prefeitura da cidade de Cachoeira, que
podera utilizar o trabalho para incrementar a oferta turistica e contribuir para o
desenvolvimento da economia local, de modo a fortalecer o papel do Reconcavo como
um vetor de expansdo turistica do Estado da Bahia e, dessa forma, atrair diversos
eventos possibilitando a atracdo de novos fluxos e a ampliagdo do tempo de
permanéncia do turista na cidade.

Com o proposito de entender em que medida, a oferta turistica da cidade de
Cachoeira atendeu as necessidades do 19° Encontro da ANPAP, em setembro de 2010,
pode-se perceber que levando em consideracdo que o local do evento possui um poder
de concentrar o publico-alvo, a cidade de Cachoeira satisfaz o turismo de eventos bem
como, ao 19° Encontro da ANPAP. Isto por que a cidade possui uma historiografia no

ambito nacional, beleza natural, um valioso conjunto arquitetonico capaz de atrair os
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participantes. Porém, no que diz respeito aos bens e servigos de infraestrutura; vias de
acesso ¢ meios de transporte turistico a cidade ¢ carente e, por isso, ndo consegue
atender as necessidades de grandes eventos.

Desta forma, analisar a oferta turistica da cidade de Cachoeira para atender
as necessidades do 19° Encontro da ANPAP ¢ o objetivo principal desta pesquisa, mas
0s objetivos especificos sdo essenciais para o desenvolvimento do trabalho. Com isso,
o estudo ainda se propde em aprofundar o referencial tedrico no que tange ao turismo,
mercado turistico, segmentacdo do mercado turistico e turismo de eventos; caracterizar
a cidade de Cachoeira revelando a sua importancia historico-cultural; demonstrar a
oferta turistica da cidade de Cachoeira para o turismo de eventos e caracterizar o 19°
Encontro da ANPAP.

No que diz respeito a metodologia adotada no trabalho, de acordo com
Lakatos e Marconi (2003), os métodos de procedimento seriam etapas mais concretas da
investigacdo, com a finalidade mais restrita em termos de explicacdo geral dos
fendmenos e menos abstratos. Dessa forma, define-se como método de procedimento
deste trabalho o monografico, pois serd analisado um determinado evento, o 19°
Encontro da ANPAP, e todos os fatores que influenciaram para que ele ocorresse na
cidade de Cachoeira e todos os seus aspectos, com a finalidade de demonstrar o
potencial para o turismo de eventos.

No que tange aos objetivos, o trabalho utilizou-se da pesquisa descritiva e
exploratoria, trata-se da melhor metodologia no alcance da descricao das caracteristicas
de determinada populagdo ou fendmeno, bem como, o estabelecimento de relagdo entre
as variaveis, de modo a proporcionar maior familiaridade com o problema estudado.

Quanto aos procedimentos foram utilizados métodos como: pesquisa
bibliografica; documentacdo direta, através da pesquisa de campo; e observagdo
intensiva por meio de questionario aplicado aos participantes.

Na pesquisa bibliografica foram utilizadas fontes secundarias como livros,
artigos cientificos, monografias, teses e meios eletronicos ligados aos temas de interesse
do trabalho, buscando sempre assuntos referentes a oferta turistica e turismo de eventos
e os encontros da ANPAP.

Na pesquisa de campo foram realizadas entrevistas semi estruturadas com o
Secretario de Cultura e Turismo no intuito de descobrir a existéncia de projetos e

programas desenvolvidos para o segmento de eventos; com o vice presidente da
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associacao de guias e condutores de Cachoeira para constatar as opgdes de lazer
existentes na cidade para atender aos turistas de eventos que permanecem na cidade; e
para obter informagdes especificas do 19° encontro foram realizadas entrevistas com a
coordenadora geral do o diretor geral da agéncia de viagem oficial do evento.

A aplicag¢ao do questionario foi direcionada aos turistas que participaram do
evento a fim de perceber o grau de satisfacdo a cerca da oferta turistica da area de
estudo especifico para o turismo de eventos. Sobre esta, pode-se dizer que os
questionarios foram enviados por e-mail a 135 pessoas e obteve-se 25 questiondrios
devidamente respondidos. O questionario ¢ composto de 15 questdes fechadas 3
medidas de opinido e 1 questdes aberta.

No que tange ao tratamento dos dados houve o cruzamento das informacdes
obtidas tanto por meio das pesquisas bibliograficas quanto através da pesquisa de
campo, dispostas através de texto, quadros e graficos.

Para facilitar o entendimento do estudo a estrutura do trabalho esta disposta
da seguinte forma: no segundo capitulo obtém-se uma revisdo do campo teodrico
referente a conceitos de turismo, mercado turistico e segmentagcdo do mercado turistico;
no terceiro capitulo sdo realizadas abordagens para o entendimento da estruturacdo do
segmento de eventos em uma determinada regido; no quarto capitulo trata-se de uma
caracterizagdo da cidade de Cachoeira quanto aos aspectos geografico, historicos,
socioecondmico, assim como, da infraestrutura basica e turistica € um panorama do
turismo de eventos; no quinto capitulo caracteriza o 19° Encontro da ANPAP e
apresenta-se a visao obtida em campo. Para finalizar o trabalho a conclusdo onde serdo

apresentadas as consideragdes finais sobre o estudo.
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2. REVISAO DA LITERATURA

Este capitulo tem como finalidade promover uma revisdo do campo do
conhecimento referente aos aspectos tedricos e conceituais de termos como: Turismo,
Mercado Turistico, Segmentagdo do Mercado Turistico como forma de evidenciar o
grau de desenvolvimento destes conceitos e sua aplicabilidade no local de estudo deste

trabalho.

2.1 TURISMO

O conceito de turismo pode ser estudado de diversas perspectivas e
disciplinas, dada a complexidade das relagdes entre os elementos que o formam. Desde
o final do século XIX e no inicio do século XX existem varios debates para chegar a um
conceito unico e padrdo que reflita uma defini¢do universal.

Entre as inimeras defini¢des existentes sobre turismo, ha que se destacar
aquela adotada por um organismo oficial, a Organizacdo Mundial do Turismo (OMT),

que compreende o turismo:

As atividades que realizam as pessoas durante suas viagens ¢ estadas
em lugares diferentes do seu entorno habitual, por um periodo
consecutivo inferior a um ano, com finalidade de lazer, negocios ou
outros. (ORGANIZACAO MUNDIAL DO TURISMO, 2001, p.38).

Pode-se entender da definicdio da OMT que todo tipo de viagem ¢
considerado turismo, independente da motivagdo. Por isso, que a organizacao classifica
as viagens de negdcios como turisticas por considerar prioritdria a demanda
significativa e constante dos empresarios e executivos ao mercado de bens e servigos
turisticos. Porém, a importancia de destacar esta definicdo consiste no fato de orientar o
trabalho realizado por organismos oficiais de turismo em todo o mundo e,
consequentemente, influenciar nas estatisticas turisticas e, sobretudo, no planejamento e

a gestdo da atividade.
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Seguindo este pensamento e considerando o turismo como uma atividade
ndo estatica, alguns autores incluiram em seus conceitos segmentos turisticos, inclusive

os de negocios e de eventos.

Turismo ¢ o deslocamento de pessoas de seu local de residéncia
habitual por periodos determinados e ndo motivados por razdes de
exercicio profissional constante. Uma pessoa que reside em um
municipio e se desloca pra outro diariamente para exercer sua
profissdo ndo estard fazendo turismo, mas um profissional que
esporadicamente viaja para participar de um congresso ou fechar um
negocio em outra localidade que ndo a de sua residéncia, sim.
(IGNARRA, 2003, p. 14).

Observa-se que o conjunto de conceitos até aqui apresentados mostram
como o a atividade turistica ¢ multipla e complexa, pois lida com motivagdes, viagens,
e ainda segmentos dessa 4rea, porém nao destacaram esta atividade como fendmeno
social, ja que o ser humano ¢ o epicentro do fenomeno turistico. De La Torre define o

Turismo como um fendmeno social, conforme afirmagao abaixo:

O turismo ¢ um fendmeno social que consiste no deslocamento
voluntario de pessoas que, fundamentalmente por motivos de
recreacdo, descanso, cultura ou saude, saem de seu local de
residéncia habitual para outro, no qual ndo exercem nenhuma
atividade lucrativa nem remunerada, gerando multiplas inter-
relacdes de importancia social, econdmica e cultural. (LA
TORRE, 1992 apud IGNARRA, 2003, p. 24).

Considerando as idéias ja apresentadas, a investigacdo realizada neste
trabalho adota o conceito de turismo como atividade que se apropria do espaco, no
intuito de satisfazer e atender as necessidades da sua demanda.

Na concepg¢ao de Cruz, turismo é:

Turismo é uma pratica social que envolve deslocamento de pessoas
pelo territério e que tem no espago geografico seu principal objetivo
de consumo [..] e disso decorre uma das mais importantes
especificidades da pratica social do turismo: o consumidor-turista tem
de se deslocar até o produto a ser consumido. (CRUZ, 2001, p. 5).
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O turismo, tal como outras atividades, introduz no espago objetos definidos
pelas possibilidades de permitir o desenvolvimento da atividade, mas também se
apropria de objetos preexistentes, como objetos naturais (rios, praias, montanha) e
objetos culturais (infra-estruturas, edificios, patrimonio historico) atribuindo-lhes novos
significados e, muitas vezes, novas feicdes. Além disso, objetos preexistentes em dado
espago podem ser igualmente absorvidos pela e para o turismo, tendo seu significado
alterado para atender a nova demanda de uso, a demanda de uso turistico. (CRUZ,
2001).

Isto ¢ o que acontece, por exemplo, com farmécias, supermercados, bancas
de jornal, igrejas, entre outros objetos preexistentes ao aparecimento e, principalmente,
independente do aparecimento do turismo em determinado lugar.

A intensificag@o do uso turistico de dada por¢do do espago geografico leva a
introducgdo, multiplicacdo e, em geral, concentragdo espacial de objeto cuja funcdo é
dada pelo desenvolvimento da atividade. Entre esses objetos, destacam-se os meios de
hospedagem, os restaurantes, prestacdo de servico e a infra-estrutura de lazer, ou seja, a
oferta turistica. (CRUZ, 2001).

Por isso, enquanto a teoria cldssica ou convencional centra-se num enfoque
de demanda, visdes alternativas elegem a oferta como o principal mecanismo do
mercado turistico.

Os autores Mathieson e Wall (1982 apud ORGANIZACAO MUNDIAL DO
TURISMO, 2001, p. 38) definem turismo como “movimento provisorio das pessoas, por
periodo inferiores a um ano, para destinos fora do lugar de residéncia e de trabalho, as
atividades empreendidas durante a estada e as facilidades sdo criadas para satisfazer as
necessidades dos turistas”.

Este conceito acrescenta a idéia de oferta turistica e faz refletir que
independente da motivagdo e da sua importancia, o turismo inclui os servigos e produtos
criados para atender e superar as expectativas dos turistas. Entende-se produto turistico
como o ‘“conjunto de atrativos, equipamentos e servigos turisticos acrescidos de
facilidades, localizados em um ou mais municipios, ofertados de forma organizada por
um determinado preco”. (BRASIL, 2010b, p 24).

Para Andrade (2002), o turismo como um todo ¢ um produto composto ou
uma combinacdo de bens e servicos, cuja funcionalidade depende de uma série de

conhecimentos operacionais e de paciente dedicagdo para atendimento completo dos
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requisitos da oferta e das exigéncias da demanda. Com base neste pensamento, o autor
considera o turismo como “o conjunto de servigos que tem por objetivos o
planejamento, a promog¢do e a execucdo de viagens, € os servigos de recepc¢ao,
hospedagem e atendimento aos individuos e aos grupos, fora de suas residéncias
habituais”. (ANDRADE, 2002, p. 38).

Quando se avalia a atividade turistica, através dos fatores ja apresentados,
percebe-se que existe um setor produtivo que rege o seu funcionamento. Este setor ¢
recebe a denominagdo de mercado turistico onde a producdo no turismo ¢ feita por uma
cadeia de setores produtivos que se agrupam para formar e oferecer os produtos

turisticos as pessoas que se interessam.

2.2 MERCADO TURISTICO

Do ponto de vista econdmico, o mercado turistico ¢ onde ocorre o contato
entre os turistas e aqueles que comercializam produtos turisticos, sejam individuos ou
empresas. E, de modo geral, pode-se afirmar que o mercado ¢ constituido basicamente
pela oferta e pela demanda. (DIAS, 2005).

Entdo, o mercado do turismo ¢ constituido pelo conjunto de consumidores
e pela totalidade da oferta de produtos turisticos. Trata-se de um conceito econdmico ¢
extremamente amplo e diversificado utilizado por economistas. No entanto, para uma
avaliagdo minuciosa faz-se necessdrio uma andlise de questdes politicas, sociais e
culturais para entender melhor os movimentos do mercado que estd constantemente
atualizando-se, junto com o modismo e as novas tendéncias.

Para Balanza e Nadal (2003), a atividade turistica ¢ um complexo resultado
de relagdes entre diferentes fatores que devem ser considerados conjuntamente como
um sistema, e que evoluem de forma dindmica. Concretamente, quatro elementos
basicos fazem parte do mercado turistico:

a) A demanda: fornada pelo conjunto de consumidores reais ou potenciais
(possiveis consumidores) de bens e servigos turisticos que tem necessidades e desejos
a serem satisfeitos.

b) A oferta: composta pelo conjunto de produtos, servigos e organizacdes

envolvidas ativamente na experiéncia turistica.
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¢) O espaco geografico: a base fisica onde ocorre o encontro entre a oferta, a
demanda e a populagao residente ou nativa, isto €, o ambiente onde acontecem todas as
relagdes, o contato fisico e as diversas situagoes.

d) Operadores de Mercado: empresas e organizagdes cuja funcio principal
¢ facilitar a relagdo entre a oferta e a demanda. Entram nesta consideragao as agencias
de viagens, as companhias de transporte regular e os organismos publicos e privados
que mediante seu trabalho profissional, se ocupam da organizagdo e/ou promogao do
turismo.

No ambito do Programa de Regionalizacdo do Turismo (BRASIL, 2009a, p.
49), “mercado turistico deve ser entendido como: o encontro ¢ a relagdo entre a oferta
de produtos e servigos turisticos € a demanda individual ou coletiva, interessada e
motivada pelo consumo e pelo uso destes produtos servigos™.

A partir da afirmativa, ¢ importante esclarecer algumas peculiaridades
acerca dos conceitos de demanda e, principalmente, de oferta visto que ¢ o foco do

trabalho.

2.2.1 Demanda Turistica

Nao héa como tratar do processo de comercializagdo sem falar no turista,
sem mencionar o principal personagem nesse processo. Como o turista € o agente
econdmico responsavel pelo consumo, o valor e a qualidade dos produtos e servicos
ofertados devem atender e satisfazer as necessidades, demandas e desejos dos turistas.

A demanda pode ser definida como o “conjunto de turistas que de forma
individual ou coletiva estdo motivados por uma série de produtos e servigos turisticos
com o objetivo de cobrir suas necessidades de descanso, recreacdo, entretenimento e
cultura em seu periodo de férias” (DIAS, 2005, p. 52).

Para este mesmo autor ha diversos fatores que condicionam o aumento ou
redug¢do do fluxo de pessoas nos destinos turisticos, bem como: disponibilidade de
tempo; disponibilidade econémica;

Além dos fatores descritos acima, para entender os movimentos realizados
pela demanda, suas modificagdes e nuance, o planejador da estratégia do turismo e os
empresarios de uma localidade, regido ou cidade, devem entender o comportamento do

mercado turistico, da oferta turistica de sua localidade e dos produtos oferecidos para os
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clientes. Esse entendimento servird para ajustar a oferta de produtos e servigos, visando

estar de acordo com a expectativa do turista. (BRASIL, 2010b).

2.2.2 Oferta Turistica

A oferta ¢ um fator expressivo para definir o posicionamento que uma
localidade ou regido tera para o perfil do turista que deseja atrair.

Em linhas gerais pode-se definir a oferta basica em turismo como:

O conjunto de equipamentos, bens e servicos de alojamento, de
alimentacdo, de recreacdo e lazer, de carater artistico, cultural, social
ou de outros tipos, capaz de atrair e assentar numa determinada regido,
durante um periodo determinado de tempo, um publico visitante.
(BENI, 1998, p. 153).

Como ¢ evidente que tudo que o local dispde para ocupar o tempo dos
turistas envolve outros fatores, Oliveira (2002, p. 66), completa afirmando que “oferta
turistica engloba seus recursos naturais e artificiais, bem como os bens e servigos
publicos e privados”.

A Organizacdo Mundial do Turismo (2001) define oferta turistica como o
conjunto de produtos turisticos e servicos postos a disposi¢cao do usuario turistico num
determinado destino, para seu desfrute. Para determinar as diferentes categorias da
oferta turistica, ela se ap6ia no conceito de gastos turisticos realizado por um visitante,
durante seu deslocamento e sua estada no lugar de destino. Caso fossem classificados
por partes, os principais conceitos de gastos turisticos e, conseqilientemente, a oferta
turistica, seriam obtidas as seguintes combinagoes:

1. Alojamento.

Alimentagao
Transporte
Lazer, cultura, atividades esportivas

Compras

A

Outros
Conforme o Instituto Brasileiro de Turismo — EMBRATUR (1984 apud
LOHMANN; NETTO, 2008), a oferta turistica pode ser subdividida em trés grandes
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grupos: atrativos turisticos; equipamentos e servigos turisticos; e infra-estrutura bésica.

Conforme tabela abaixo:

ATRATIVOS TURISTICOS EQUIPAMENTOS E INFRA-ESTRUTURA DE
SERVICOS APOIO TURISTICO
TURISTICOS
1. Atrativos Naturais; 1. Meios de Hospedagem; | 1. Informagdes Basicas do
Municipio;
2. Atrativos Historico-Culturais; | 2. Alimentagao; 2. Sistemas de Transportes;
3. Manifesta¢des ¢ Usos 3. Agenciamento e 3. Sistemas de Comunicacdo;
Tradicionais e Populares; Transportes;
4. Realizagdes Técnicas e 4. Instalagdes para 4. Sistemas de Seguranga;
Cientificas Contemporaneas; Eventos;
5. Eventos/Acontecimentos 5. Entretenimentos; 5. Sistemas Médico Hospitalar;
Programados.
6. Outros Servigos. 6. Sistema Educacional.

Quadro 1 — Oferta Turistica
Fonte: EMBRATUR, 1984 apud LOHMANN; NETTO, 2008

Logo, a oferta turistica envolve varios fatores que fazem parte, direta e
indiretamente, do consumo do turista. Pode ser bens e equipamentos, servigos publicos
e privados, recursos naturais e culturais, eventos, atividades recreativas, dentre outros.

Dentro do campo do conhecimento existe outro conceito de oferta turistica
que esta dividida em oferta turistica natural e oferta turistica artificial.

A matéria prima da oferta turistica natural compde-se de recursos cuja
criagdo nao houve interferéncia humana direta ou indiretamente, como o clima, a
configuracdo geografica, paisagens, elementos silvestres, flora e fauna. Ja oferta
turistica artificial se divide em cinco categorias: bens historicos, culturais e religiosos;
bens e servicos de infra-estrutura; vias de acesso e meios de transporte; superestruturas
indispensaveis ¢ modo de vida e comportamento dos habitantes do receptivo.
(ANDRADE, 2002).

Do exposto, percebe-se que a oferta turistica ndo esgota seu leque de opcdes
necessarias ao apoio do turista. Para cada segmento do mercado turistico existe um

conjunto de bens e servigos fundamentais para o seu desenvolvimento.
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2.3 SEGMENTACAO DO MERCADO TURISTICO

Segmentagdo de mercado ¢ um tema bastante tradicional na literatura de
marketing. Segundo Kotler ¢ Bloom (1988), segmentar o mercado ¢ a primeira etapa

que ajuda as organizacdes a identificarem as melhores oportunidades.

Segmentacdo de mercado ¢ o ato de dividir o mercado em grupos
distintos de clientes que poderiam desejar servigos e/ou composto de
marketing separados. A organizac¢do identifica maneiras diferentes de
segmentar o mercado, cria perfis de segmentos resultantes e avalia a
atratividade de cada um. (KOTLER; BLOOM, 1988, p. 125).

De uma maneira geral, a segmentaga@o esta presente em todos os mercados,
inclusive no mercado do turismo. Os produtos devem ser oferecidos de forma a atender
as necessidades e demandas especificas de cada cliente, pois 0 mesmo produto pode
atender a demanda de um perfil de cliente e ser inadequado para outros.

Com a diversificacdo da oferta turistica mundial em relacdo as tendéncias
da demanda, o desenvolvimento tecnoldgico dos transportes, o maior tempo livre e as
melhores condigdes econdmicas, as pessoas estdo sendo impulsionadas a buscar novas
experiéncias em diferentes destinos. Seguindo essas mudangas mercadoldgicas,
originadas primeiramente em funcdo dos atrativos, que a segmentacdo ocorre
naturalmente ou de forma planejada.

Do ponto de vista do turismo, segmentacdo de mercado ¢ o processo
utilizado para agrupar pessoas com desejos e necessidades semelhantes, possibilitando
conhecer os principais destinos geograficos, tipos de transportes, o perfil do turista
(faixa etaria, capacidade de compra, condi¢des sociais, escolaridade, ocupacgao, estado
civil) e outros aspectos, que facilitam o atendimento dos desejos dos turistas.
(ANSARAH, 2001).

Vérios sdo os beneficios obtidos a partir de uma atuagdo segmentada do
mercado turistico. (DIAS, 2005).

e Facilita a identificagdo dos publicos mais rentaveis;

e Percebe-se em quais segmentos a concorréncia tem menor atuacao,

podendo focar em mercados menos concorridos;
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e Definem-se mais claramente as necessidades ja satisfeitas dos
consumidores, ¢ as solugdes que devem ser criadas para as demandas ainda
nao satisfeitas, representando novas oportunidades de negocios;

e Facilita a adaptacdo dos produtos as mudangcas do mercado e das

preferéncias dos turistas;

e Reduz o desperdicio de investimento, pois as acdes passam a ser

direcionadas e com objetivos especificos;

e Melhora a comunicagdo do produto e do destino, pois a linguagem ¢ a

mensagem passam a ser direcionadas para um publico com caracteristicas

distintas.

Para obter estes beneficios de forma efetiva no mercado turistico ¢
necessario conhecer profundamente as caracteristicas do destino: a oferta (atrativos,
infraestrutura, servigos e produtos turisticos) e a demanda (as especificidades dos
grupos de turistas que ja o visitam ou que virdo a visitd-lo). Ou seja, quem entende
melhor os desejos da demanda e promove a qualificagdo ou aperfeicoamento de seus
destinos e roteiros com base nesse perfil, tera mais facilidade de insercao,
posicionamento ou reposicionamento no mercado. (BRASIL, 2010b).

Um bom planejador de turismo sabe que nem todos desejam conhecer o
destino turistico com o qual ele trabalha ou consumir os seus produtos e servigos. Na
realidade, ndo existe no mundo um destino que seja valorizado e aceito por todos os
consumidores. A segmentacdo de mercado ¢ quem vai delimitar esse publico e,
conseqiientemente, também definird os futuros esfor¢os do marketing, pois,
conhecendo bem o mercado a que se destina, a empresa terd maior retorno do
investimento feito em promocdo, divulgacdo e venda do produto. (LOHMANN;
NETTO, 2008).

Vale lembrar que os profissionais que atuam em turismo, ou mesmo em
qualquer outra atividade econdmica, ndo criam os segmentos, apenas identificam e
decidem para quais segmentos os esforcos de criagdo e oferta dos produtos serdo
direcionados. Este entendimento dos segmentos preferenciais possibilita melhor
ordenacdo dos esforcos para atracao e fidelizagdo dos turistas.

A segmentacdo com base na oferta, de modo geral, define o tipo de turismo

que sera oferecido ao visitante. Esta defini¢do ¢ realizada a partir da existéncia de
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certas caracteristicas comuns em um territorio que o Ministério do Turismo (2010b)
aponta como sendo:
e Aspectos e caracteristicas comuns (geograficas, historicas, arquitetonicas,
urbanisticas, sociais);
e Atividades, praticas e tradigdes comuns (esportivas, agropecuarias, de pesca,
manifestagdes culturais, manifestacdes de f¢);
e Servigos e infraestrutura comuns (servigos publicos, meios de hospedagem e de
lazer).

Este mesmo 6rgao em 2006, para fins estratégicos, segmentou o turismo no
Brasil da seguinte forma: Turismo Social, Ecoturismo, Turismo Cultural, Turismo de
Esportes, Turismo de Estudo e Intercambio, Turismo de Pesca, Turismo Nautico,
Turismo de Aventura, Turismo de Sol e praia, Turismo Rural, Turismo de Saude e
Turismo de Negocios e Eventos.

Isto ndo significa que os destinos podem oferecer atividades relacionadas a
mais de um tipo de turismo, pois ndo ¢ adequado que uma localidade dependa de um
unico produto, principalmente se ele for sazonal (o turismo de sol e praia, por exemplo,
aumenta seu fluxo no periodo de verdo), e sim oferecer um cardapio de produtos, tais
como eventos na localidade, que possam atender aos turistas em diferentes periodos do

ano.
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3. ESTRUTURACAO DO TURISMO DE EVENTOS

Atualmente, o segmento de eventos constitui um importante componente
para incremento da atividade turistica e da economia internacional, pois, normalmente,
“[...] constituem-se numa poderosa for¢a para as atividades turisticas, tornando-se um
forte centro de atracdo, onde gravitam os interesses de todos aqueles que se deslocam
para participar, ou que, de algum modo, estao envolvidos. (SILVA, 2000, p. 55)”.

Dentro do turismo este ¢ o segmento mais disputados pelos paises, porque
nessas ocasides os produtos turisticos sdo vendidos no atacado. Passagens aéreas,
rodovidrias, diarias de hotéis, refeicdes, suvenires e servicos em geral sdo consumidos
em larga escala. (OLIVEIRA, 2002, p. 78).

Além disso, o turismo de eventos possui uma inter-relacdo com os demais
segmentos existentes — isto €, sua caracteristica de transversalidade — deve ser
especialmente trabalhada para fins de planejamento, gestdo e, principalmente, de
promogdo e comercializacdo. Essa particularidade permite sua utilizagdo como uma
alternativa para a promogao de outros segmentos e minimizagao dos efeitos das baixas
temporadas. Outro aspecto a destacar ¢ a sua capacidade de ocorrer independentemente
da existéncia de atrativos naturais e culturais exuberantes. (BRASIL, 2008).

Desta forma, os eventos ajudam a reduzir sensivelmente a sazonalidade,
criam 1imagem positiva da cidade-sede, mobilizam o trade turistico e, por
conseqiiéncia, os prestadores de servicos, gerando emprego e renda de imediato e
propiciando o ingresso de divisas para o pais, estado ou cidade, assim define Hoeller

(1999) os eventos como multiplicador turistico.
3.1 CONCEITUACAO

Entende-se que os eventos constituem parte significativa na composicao do
produto turistico, atendendo intrinsecamente as exigéncias de mercado em matéria de
entretenimento, lazer, conhecimento, descanso e tantas outras motivagdes. (ANDRADE,
1999, p. 32).

“Eventos sdao todos os acontecimentos previamente planejados, organizados

e coordenados de forma a contemplar o maior nimero de pessoas em um mesmo espago
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fisico e temporal, com informacdes, medidas e projetos sobre uma idéia, agao ou
produto, apresentando os diagnosticos de resultados e os meios mais eficazes para se
atingir determinado objetivo. (BRITO; FONTES, 1997, p. 66).

O interessante na atividade turistica ¢ que a programagdo principal e
secundaria, embora diversas na intencionalidade do agente possam integrar-se na
atuacdo, pois ¢ comum do individuo unir o util ao agradavel e o supérfluo ao
necessario. Mesmo participando de um evento, os hdspedes e os visitantes em algum
momento da viagem vao praticar lazer, de acordos com suas preferéncias pessoais,
suas posses, suas necessidades e programacao de viagem (ANDRADE, José, 2002).

Assim, a primeira op¢do, em si, gera a segunda, pois, sendo também um
atrativo, cria fluxo turistico. Além disso, ndo havendo oportunidade de conhecer bem a
cidade naquele momento, com certeza, o participante que descobriu o destino turistico
pode voltar em outra ocasido, acompanhado da familia ou dos amigos (RAMOS,
2007).

Definitivamente, pode-se afirmar que o turismo de eventos impulsiona o
turismo de lazer e que o mercado de eventos estd profundamente ligado a atividade
turistica.

Para o contexto deste trabalho, considera-se turismo de eventos como:

O conjunto de atividades exercidas por pessoas que viajam a fim de
participar dos diversos tipos de eventos cientificos que visam ao
estudo de alternativas, de dimensionamento ou de interesse de
determinada categoria profissional, associagdo, clube, crenga
religiosa, corrente cientifica, técnicos e religiosos para atingir metas
profissionais e culturais, técnicos e operacionais, de aperfeicoamento
setorial ou de atualizagdo. (ANDRADE, 2002, p. 15).

Os encontros técnicos e cientificos, por exemplo, sdo eventos muitos
utilizados no campo das ciéncias humanas e sociais, com o objetivo de expor trabalhos,
resultados de estudos, pesquisas e experiéncias relevantes ao desenvolvimento dessas
areas de conhecimento. Podem também patrocinar os acontecimentos culturais de
interesse do publico. Possuem porte e duracdo varidveis e se caracterizam pelo
agrupamento de pessoas voltadas a interesses comuns, coordenados por pessoas

previamente escolhidas. (FONTES; BRITO, 2002).
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3.2 TIPOS DE EVENTOS

Segundo Oliveira (2002), ndo existe norma oficial, no Brasil, que

regularmente a denominacao dos eventos, exceto no que diz respeito a feiras,

exposicoes e mostras, que estao regulamentadas pelo Decreto n® 63.672, de 21-11-1968,

a classificacdo dos demais eventos fica sujeita ao bom senso dos autores.

Quanto a abrangéncia os eventos podem ser mundiais, internacionais, latino-

americanos, nacionais, regionais € municipais.

Para Matias (2007), em relagdo ao publico os eventos podem ser

classificados em: eventos fechados ¢ abertos. Em relagdo a area de interesse ha uma

grande diversidade de eventos realizados. Esses eventos podem ser classificados em:

Artistico: relacionado a qualquer manifestagdo de arte ligada a musica,
pintura, poesia, literatura outras;

Cientifico: trata de assuntos referentes as ciéncias naturais e bioldgicas,
como, por exemplo, medicina, botanica e outros;

Cultural: ressalta aspectos de determinada cultura, para conhecimento
geral ou promocional;

Civico: trata de assuntos ligados a patria;

Desportivo: ligado a qualquer tipo de evento do setor esportivo,
independente de sua modalidade;

Folclérico: trata de manifestacdes de culturas regionais de um pais,
abordando lendas, tradi¢des, habitos e costumes tipicos;

Lazer: proporciona entretenimento ao seu participante;

Promocional: promove um produto, pessoa, entidade ou governo, quer
seja promog¢ao de imagem ou apoio ao marketing;

Religioso: trata de assuntos religiosos, seja qual for o credo;

Turistico: explora os recursos turisticos de uma regido ou pais por meio

de viagens de conhecimento profissional ou nao.

Conforme as caracteristicas e peculiaridades que apresentam, os eventos

podem ser classificados em diversos tipos, conforme o quadro abaixo:
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Assembléia Brainstorming Brunch Coloquio
Simposio Conclave Concurso Conferéncia
Congresso Convengao Coquetel Debate
Desfile Encontro Workshop Exposicao
Feira Forum Visita Jornada
Videoconferéncia Mesa redonda Mostra Oficina
Painel Palestra Roda de Negocios Roadshow
Salao Semana Seminario Showcasing

Quadro 2 — Tipos de Eventos
Fonte: MATIAS, 2007

Uma observacdo acerca dessa tipologia ¢ que num mesmo espaco pode
acontecer isolada ou simultaneamente mais de um tipo de evento. Nos encontros, por
exemplo, podem ocorrer a0 mesmo tempo seminarios, palestras, exposi¢ao e até mesmo
assembléia.

Nao ¢ possivel a classificacdo segura e irrefutdvel, porque sua tipologia s6
se determina apos completa discriminacdo dos congressistas ou convencionais, pelos
objetivos explicitos na propria programacao do evento e pelo proprio tipo de reunido ou
de encontro que — em ultima andlise — se ndo ¢ o fator determinante, pelo menos ¢ o
mais importante, superando as proprias motivagoes tematicas. (ANDRADE, 2002).

Os eventos também podem ser classificados em relagao a estrutura juridica
das organizagdes promotoras de eventos podendo ser associagdes ou empresas.

Os eventos associativos geralmente estdo ligados a area de interesse, como:
cientifica, técnica, comercial, profissional e outras. Conforme Matias (2007), as
caracteristicas principais desses eventos sao:

e Participagdo voluntaria de seus delegados na maioria dos casos;

e Numero maior de participantes nesses eventos que nos eventos

empresariais, porém sem nenhuma garantia de presenca;

e Recursos iniciais escassos. Geralmente sdo financiados por cotas de

patrocinios e contribuigdes diversas registradas como apoio;

e Reunides anuais na maioria dos casos;



29

e Por possuir participacdo voluntaria, o sucesso desse tipo de evento
depende dos objetivos propostos, do programa, da promog¢do e,
principalmente, do valor de inscricao;

e A incerteza do numero de participantes final dificulta as negociacdes
com hotéis, transportadoras e outros prestadores de servigos;

e A elaboracdo do planejamento requer a méaxima atengdo e investigagao,
devendo basear-se em experiéncias anteriores € com antecipacao de
resultados;

e O evento pode ser de ambito local, estadual, regional, nacional e
internacional;

e O tempo de organizacdo e os recursos financeiros e humanos
necessarios do evento sdo estimados;

e Algumas fontes potenciais que poderdo fornecer algum tipo de subsidio

para o evento serdo levantadas.

3.3 PERFIL DO TURISTA DE EVENTOS

O turista de eventos associativos ¢ usualmente um profissional liberal, dono
do seu proprio negocio, € por este motivo os dias preferenciais para realizacao destes
eventos sdo inicio ou fim de semana, muitas vezes incluindo sdbados e domingos em
suas programacgoes. Viaja de forma individual ou em grupos, tem o poder de decidir
sobre a participagdo no evento ou ndo, assim como as condigdes da mesma: perfil do
hotel a ser utilizado, possibilidade de levar acompanhante, tempo de permanéncia, etc. E
bastante comum agregar algum passeio no pré ou pos evento. (BRASIL, 2009).

Mesmo participando de encontros com diferentes objetivos, o turista de
eventos doméstico e internacional apresenta algumas caracteristicas comuns:
escolaridade superior; poder aquisitivo elevado, exige praticidade, comodidades,
atendimento e equipamentos de qualidade; representa organizagdes e empresas; realiza
gastos elevados em relacdo a outros segmentos; permanéncia média de quatro dias
(doméstico) e de oito dias (internacional). (BRASIL, 2008).

No caso do turismo de eventos nem sempre o turista elege a cidade

livremente. Em muitos casos, esse tipo de turista viaja a determinado destino
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simplesmente porque ali estd sendo realizado um evento a que deseja ou precisa
assistir.

Considerando esses aspectos, deve haver uma preocupacdo muito grande,
por parte dos agentes do segmento de eventos, quanto 4 capacidade e a qualidade dos
equipamentos e servigos turisticos ofertados pela cidade-sede. Sem esquecer que a
localidade, de preferéncia, ofereca atratividades que provoquem o deslocamento de um

maior numero de turistas € por um maior periodo de tempo.

3.4 ASPECTOS DA OFERTA TURISTICA PARA O TURISMO DE
EVENTOS

Como ja foi visto o turismo se apropria do espaco no intuito de oferecer
produtos que satisfacam as necessidades dos turistas. O mercado de eventos,
profundamente ligado a atividade turistica, também tem o objetivo de superar as
expectativas da sua demanda. Para isso, a cidade sede do evento tem que apresentar um
conjunto de produtos e servigos indispensdveis para o desenvolvimento do turismo
(oferta turistica), assim como, qualquer outro segmento do turismo.

No entanto, o segmento de eventos exige altos investimentos, pois ¢ preciso
dispor de infraestrutura sofisticada: centro de convengdes, hotéis de qualidade,
restaurantes agéncias de viagem com turismo receptivo, empresas especializadas na
organizac¢do de eventos, mao-de-obra bem treinada, op¢des de lazer (visando, sobretudo,
aos acompanhantes), disponibilidade de equipamentos auxiliares e de comunicagdo
(recursos audiovisuais, computadores, telefones, fax) para atender a grande demanda.
(OLIVEIRA, 2002).

Segundo o Ministério do Turismo (2008) e de Matias (2007), a estruturagdo
do segmento esta relacionada a oferta de bens e servicos de qualidade que oferecam a
estrutura adequada para o acolhimento de turistas atendendo as suas necessidades e

superando as suas expectativas. Assim, deverdo ser observadas questdes referentes a:

Agenciamento turistico: Para facilitar e agilizar a prestacao de servicos de
transportes, hospedagem, atividades sociais, culturais e turisticas ¢ aconselhavel a

contratacdo de uma agéncia de viagem e turismo. As agéncias oficiais dos encontros



31

precisam dispor de infraestrutura e pessoal capacitado para receber grande nimero de
pessoas em curto espaco de tempo. Esse atendimento envolve desde servigos de
recepgdo nos aeroportos até a oferta de roteiros turisticos, que podem ser usufruidos
nos periodos pré e pds-encontro, além de atividades de entretenimento para possiveis
acompanhantes.

Acesso: o destino precisa oferecer facilidades de acesso, para se chegar e
movimentar-se. O turista de eventos desloca-se, normalmente, por via aérea. E essencial
que o destino ou regido possua aeroporto com capacidade para aecronaves de acordo com
o porte dos encontros pretendidos ou esteja préximo de uma cidade que ofereca voos
regulares. Nos eventos de abrangéncia regional, o deslocamento pode ocorrer por via
terrestre e, nesse caso, as rodovias devem ser pavimentadas e bem sinalizadas. No local,
deve haver téxis, locadoras de automoveis e transporte para traslados.

Meios de hospedagem: fatores como a condi¢do socioeconOmica e
cultural dos participantes e convidados devem ser considerados no planejamento de
hospedagem de um evento, portanto ¢ necessdrio que sejam feitas visitas para
identificar os que atendem as caracteristicas dos mesmos Geralmente os meios de
hospedagem, que atuam nesse setor, sdo providos da seguinte estrutura e servicos:
pessoal fluente em outros idiomas; isolamento acustico nos centros de eventos;
telefone e internet rapida nos apartamentos; bussiness center com equipamentos de
aquisicdo recente; internet rapida; tv por assinatura; restaurante 24h e apartamentos
confortaveis.

Alimentos e bebidas: os servios dessa 4rea  precisam,
imprescindivelmente, obedecer aos padrdes internacionais de qualidade. Isso nao
significa que a culinaria também deva ser internacional, ou seja, a gastronomia regional
deve ser ressaltada, oferecendo experiéncias diferenciadas e auténticas. Esse setor
adquire, também, caracteristicas de entretenimento, como parte da programacio de
lazer.

Espacos para eventos: locais apropriados para a realizagao de encontros de
diferentes portes e tipos em que devem ser observados os seguintes aspectos:
capacidade para acomodar a totalidade de participantes e com infra-estrutura adequada,
inclusive com acesso para deficientes fisicos; espaco para expositores; possibilidade
efetiva para instalar e operar servigos de tradugao simultdnea e de audiovisuais; espagos

disponiveis para a realizacdo de eventos paralelos; facilidade de acesso entre o local do
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evento e os hotéis, aeroportos e rodoviarias; boas condigdes de funcionamento de agua,
luz, telefone e recolhimento de lixo; sanitarios e area de alimentagao.

Informacio turistica: ¢ fundamental a orientagdo do turista por
profissionais capacitados, material informativo atualizado e de qualidade. Deve-se
verificar a viabilidade de instalagdo de postos de informagdes temporarios em locais
estratégicos, durante a realizacao dos eventos.

Para a cidade poder usufruir dos beneficios da presenca do turista de
eventos, ela deve estar em uma busca constante de profissionalizagdo do setor e do
emprego de ferramentas tecnologicas na prestagdo de servigos de apoio a realizagdo dos
encontros.

A correta escolha do local para a realizagdio de um evento ¢ ponto
fundamental na soma de probabilidades de sucesso. Sua adequagao aos objetivos e porte
do evento ¢ imprescindivel. O local ndao envolve apenas o espago fisico onde o evento
acontecera, mas também a propria localizagdo geografica em que se encontra e as
condicOes turisticas existentes: atrativos naturais, culturais e historicos, folclorico,
gastrondmico, bem como a produgdo de bens.

Segundo o Ministério do Turismo (2008), existem varias formas de se
agregar atratividade ao segmento, destacando-se:

- Atrativos locais: passeios e visitas aos atrativos turisticos da regido,
explicitos em folhetos, guias € mapas turisticos, na programacao cultural da cidade, com
opgoes de entretenimento e diversdo distribuidos nos postos de informagdes turisticas,
hotéis, centros de eventos, restaurantes e comércio em geral e, também, durante os
intervalos dos eventos, com apresentacdo de videos.

- Apresentagdes culturais durante os eventos: uma forma de promover a
identidade cultural do destino e valorizar os artistas locais ¢ inclui-los na programagao
dos eventos, com performances artisticas, demonstracdes e exposi¢oes de arte e
artesanato.

- Roteiros turisticos regionais pré e pds-evento: em periodos que antecedem
ou sucedem os encontros, ¢ possivel promover viagens curtas na regido.

Um evento, por si s6, € um atrativo, mas ¢ valido a agregagdo de
atratividade ocorrida pela integracdo de atividades e segmentos, para fins de atragdo de
um maior nimero de turistas e por um maior periodo de tempo, buscando diferenciais,

criatividade e competitividade.
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4. CARACTERIZACAO DA AREA DE ESTUDO

Em face da importincia de uma compreensdo mais ampla, antes de
caracterizar a area de estudo, faz-se necessario uma contextualiza¢do das regides que

integram a cidade de Cachoeira.

4.1 REGIONALIZACAO

O atual cenario econdmico mundial traz a tona discussdes importantes. Uma
delas envolve relagdes entre desenvolvimento local e o desenvolvimento regional. Ha
que se evidenciar a emergéncia dos movimentos regionalistas em um cendrio marcado
pelo fendmeno da globalizag@o e a sua importancia para um desenvolvimento integrado

entre os municipios de uma determinada regio.

O conceito de regionalizagdo tem sofrido muitas alteragdes ao longo
da historia, verificando-se que, desde o século XIX, vem sendo
gradualmente reconfigurado, abrangendo desde tematicas como a
singularidade, os espacos descontinuos, a homogeneizagdo, as
experiéncias vividas, a €nfase aos processos espaciais, aos espagos
historicos e culturais, a questdo do desenvolvimento versus o
subdesenvolvimento, a heterogeneidade, o espago auténomo, dentre
outros aspectos. (CAMINHOS..., 2009, p. 16).

Embora sem um consenso sobre sua defini¢do, percebe-se que o conceito de
regido vai além da localizagdo geografica, ou seja, “pode ser vista enquanto locus
continuo ou nao, que guarda singularidades em termos de administragdo territorial e
politica, em funcao de aspectos naturais, economicos, culturais, entre outros critérios”.
(CAMINHOS..., 2009, p. 16).

A partir da especificidade das caracteristicas sociais, econdmicas, culturais e
geoambientais, o governo da Bahia, em seu planejamento territorial, reconheceu uma
nova regionaliza¢do para Bahia propondo a existéncia de 26 Territorios de Identidade

(observar Mapa a seguir).
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Nesta nova territorializacdo proposta pelo governo, o municipio de
Cachoeira mais 19 municipios fazem parte do Reconcavo (conforme mapa abaixo).
Com uma 4rea total de 5.250,52 km” ¢ uma populagdo de 575.333 habitantes (SEPLAN,
2008), a regidao compreende a area geografica do entorno da Baia de Todos os Santos,
maior baia e mais importante ponto de referéncia da costa brasileira, que abriga outras
pequenas baias, enseadas, praias, ilhas, como também recebe as dguas de inimeros rios,
inclusive o Paraguacu, configurando uma Regido de grande potencial turistico.

Identificadas caracteristicas turisticas homogéneas dentre os municipios do
Recdncavo destaca-se outra regionalizagdo enquanto Regido turistica. Na primeira fase
do Programa de Desenvolvimento do Turismo da Bahia (Prodetur-BA), os
agrupamentos dos municipios foram denominados Zonas Turisticas € assumiram como
identidade a existéncia de uma unidade tematica local, capaz de distinguir por atributos
naturais e culturais peculiares de cada um dos conjuntos (Costa dos Coqueiros, Baia de
Todos, Costa do Dendé, Costa do Cacau, Costa do Descobrimento, Costa das Baleias €

Chapada Diamantina), dando relevincia também &s caracteristicas particulares de cada
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municipio separadamente ¢ o municipio de Cachoeira passou a integrar a zona turistica
da Baia de Todos os Santos (BTS).

Na segunda etapa do Prodetur II, iniciada em 2001, o zoneamento territorial,
que havia sido uma iniciativa isolada de alguns Estados, passou a ser uma condi¢do
essencial a liberacdo de recursos deste programa. Para tanto, uma das estratégias do
turismo foi a melhor articulacao entre estas zonas formando o P6lo de Desenvolvimento
turistico da Bahia. Em decorréncia, a partir dessa nova etapa, a Bahia foi subdividida
em trés polos litoraneos e o pdlo da Chapada Diamantina (ver quadro Quadro 1 a
seguir). Foram concebidos mais dois novos polos pelo planejamento turistico estadual,
Caminhos do Oeste e Sao Francisco que ndo estavam previstos para ser contemplados
com recursos liberados no Prodetur II. Nessa nova defini¢do, a Baia de Todos os Santos
passa a compor, juntamente com a Costa dos Coqueiros, o polo turistico Salvador e

Entorno.

E splanada
Sarto Amaro i Ertre Rios

Cachosira

ES
S 8o Félix "-l-f' Mata de S3c Jodo
Saubara Cam agari

flaragijipe Lauro de Freitas
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Zalinas da Margarida

I:ISElluEldor = Ermorno - Do Descobrimento - S3o Francisco

I:I Litoral Sul I:l Chapada Diamantina I:I Caminhos do Creste

Figura 2- Polos de Desenvolvimento Turistico da Bahia — Salvador e Entorno 2003
Fonte: SCT, 2001apud SENTO-SE, 2003
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Esta Regido foi uma das mais ricas e industrializadas do pais, durante o
periodo colonial e imperial, como principal polo de producao agucareiro e fumageira do
pais. A partir da segunda metade do século XIX, a regido sofreu um processo de
decadéncia que se prolongou até, praticamente, os dias atuais em 2011, levando a ruina
um notavel acervo de arte acumulado durante quatro séculos.

A principal atividade econdémica desenvolvida na regido do Recdncavo
baiano ¢ a agropecudria, €, em menores proporgoes, a industria € o comércio. Merece
destaque a cultura do fumo e o fabrico do charuto das fazendas Danemann, cabendo
ainda abordar a questdo da explorag¢ao turistica de toda a regido.

Ao analisar a estrutura econdomica do Polo Salvador e Entorno percebe-se
que os municipios integrantes sdo economicamente heterogéneos no porte de seus
setores produtivos. O Produto Interno Bruto (PIB), indicador para evidenciar, em
termos absolutos, a grandeza dos setores produtivos dos municipios, mostra que
Salvador ¢ o municipio do P6lo que concentra o maior PIB. Segundo estimativas da
SEI, a cidade alcangou R$ 24.072,40 bilhdes no ano 2006, sendo que o PIB do Estado
da Bahia é de R$ 96.558, 89 bilhdes.

Apds Salvador, o municipio de maior porte econdmico ¢ Camagari com R$
9.534,30 bilhdes, em seguida tem Sdo Francisco do Conde com R$ 6.673,67 bilhoes.
Um pouco abaixo vem Lauro de Freitas que obteve em 2006 um PIB de R$ 1.170,3
bilhdes. Num patamar bem inferior, tem-se Cachoeira com R$ 155,95 milhdes,
Jaguaripe R$ 42,39 milhdes e Saubara R$ 45,55 milhdes e Jandaira R$ 4,24 milhoes.

Além do PIB, outro indicador que demonstra o desnivel entre os municipios
da regido, ¢ a capacidade de arrecadagdo tributaria. Em Salvador, o turismo desempenha
importante  contribuicdo na  arrecadagdo  municipal, proporcionada  pelos
empreendimentos hoteleiros, agéncias, transportadoras, etc. Outro municipio com boa
capacidade de arrecadacdo onde o turismo possui papel importante ¢ Lauro de Freitas,
principalmente pela estrutura de lazer relacionada com empreendimentos hoteleiros,
alimentacdo e segundas residéncias, dados fornecidos pelo Plano de Desenvolvimento

Integrado do Turismo Sustentdvel (BAHIA, [entre 2001 e 2005]).
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Tabela 1 — Receita Tributaria do Polo Salvador e Entorno

Receita Tributaria Per

Muinicipio Capita (RS)
Salvador 775436
S0 Francisco do Conde [2.639.06
» Madre de Deus 8777.72
£ Santo Amaro GEG OS5
# Cachoeira 234,00
£ sioFélix 205,26
£ Saubara 86745
£ Maragojipe 452,19
= Nazaré 462,16
-2 laguaripe 216,38
= ltaparica 313,62
Vera Cruz 4.821.87
Salmas da Margarida 435,10
£ landaira 194,43
S Conde 614,43
E- Esplanada 467,08
. Entre Rios 448,51
é Mata de S0 Jodo 3.256,10
< Camacari 13.145,92
S Lauro de Freitas 7905,13

Fonte: BAHIA, [entre 2001 ¢ 2005]).

Assim, cabe aos municipios com baixa arrecada¢do tributaria
desenvolverem outras vocacgdes produtivas dentre elas, a atividade turistica ¢ um
caminho promissor.

O Polo Salvador e Entorno ¢ considerado um dos principais destinos
turistico Bahia. Tendo em vista o vasto e rico patrimonio histérico e artistico que
resistiu ao tempo - segundo o levantamento do IPAC, nos municipios do Polo - existem
mais de 350 monumentos de importancia historica e cultural — pode ser desenvolvido na
Regido um tipo de turismo que preserve os bens culturais e proporcione aos municipios
melhores condi¢des econdmicas e que traga beneficios sociais para populacao local,
como por exemplo, o turismo cultural quanto “atividades turisticas relacionadas a
vivéncia do conjunto de elementos significativos do patrimdnio historico e cultural e
dos eventos culturais, valorizando e promovendo os bens materiais e imateriais da

cultura”. (BRASIL, 2006, nao paginado).
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O PDTIS confirma, com a figura a seguir, o carater turistico do Polo
Salvador e Entorno se da, principalmente, pela forte presenca da categoria cultural.
Somando as categorias Historico-Cultural e Manifestagdes Culturais e Folcloricas,
quase 75% dos atrativos da regido possuem caracteristicas culturais. Em seguida, tem-se
a presenca do carater natural, principalmente, pelos atrativos naturais da Costa dos

Coqueiros.

o Acontecimento

Programados - 1%

B Realizacies
Técnicas e
Cientificas

Contemporineas

2%

O Historico- Cultural
5304

O Matural
230

B Acontecimentos Culiurais
21%

Figura 3 — Atrativos por categoria — Pélo Salvador ¢ Entorno
Fonte: PDTIS, 2010

Embora a Regido apresente potencial turistico, sdo identificadas
disparidades no turismo do Po6lo Salvador e Entorno, sobretudo, no que diz respeito a
pouca expressividade do Recdoncavo Baiano em relagdo a capital e a Costa dos
Coqueiros. Estas diferencas decorrem de uma conjun¢do de fatores, dentre os quais as
estratégias governamentais direcionadas para atividade na Bahia alcancam papel de
relevo. O turismo baiano, ao longo de sua historia, teve no Governo do Estado o seu
grande fomentador. Assim, as agdes publicas, bem como a falta de acdes, foram
decisivas no processo de formata¢do e de expansdo da atividade turistica estadual
(CAMINHOS..., 2009).

Desde o primeiro plano estadual de turismo, o Plano de Turismo do
Recdncavo, no inicio da década de 1970, o Reconcavo tem sido contemplado de forma
restrita pelas estratégias de planejamento turistico implementadas na Bahia. Os esforcos
publicos em prol da expansdo da atividade centralizaram-se em Salvador, com agdes

topicas no interior, a exemplo da implantacdo de meios de hospedagem; data desta
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época a construcao, pelo Governo do Estado, da Pousada do Guerreiro em Cachoeira.
(QUEIROZ, 2002).

Uma vez excluido parcialmente das estratégias governamentais efetivadas
até este momento para a atividade turistica da Bahia, em func¢do de polos mais atrativos,
restringiu-se a exploracdo do potencial turistico presente nos municipios que o
compodem. Este fato, ocorrido concomitantemente a estagnacao econdmica vivenciada,
fez com que os municipios ficassem, por muito tempo, a margem do processo de
atracdo de investidores turisticos vivenciado pela Bahia, sobretudo nas areas litoraneas.

Por um lado, esta exclusdo trouxe beneficios, por que livrou o municipio de
Cachoeira, por exemplo, de um modelo de turismo impactante em termos culturais e
ambientais, centrado em grandes empreendimentos que tendem a estabelecer, muitas
vezes, restritas relagdes com o local. Por outro, entretanto, ndo viabilizou a defini¢ao de
acoes integradas e a implantagdo de projetos direcionados ao turismo desta area, com
énfase especial nos recursos historico-culturais, que poderiam ter contribuido
significativamente para o crescimento econdomico regional.

Atualmente, o Programa Nacional de Regionalizagdo do Turismo do
Ministério do Turismo, norteia o turismo do pais, na perspectiva de integragao espacial
desta atividade. Inserindo-se na nova proposta federal, o Reconcavo, em conjunto com o
destino indutor Salvador, passa a fazer parte dos roteiros apresentados pelo Forum
Estadual de Turismo ao Ministério do Turismo. Embora ja contemplado nos roteiros
integrados, as caréncias do Reconcavo, em termos de sua infra-estrutura basica e
turistica e de qualificacdo dos recursos humanos, vém atuando como fatores inibidores
do crescimento e desenvolvimento do turismo regional. (CAMINHOS..., 2009).

Apesar das deficiéncias apresentadas, dos municipios que fazem parte do
Reconcavo Baiano, Cachoeira vem se delineando como o principal centro do turismo
desta area, sobretudo em fun¢do de seu patrimonio histérico cultural e da sua vocagdo

natural.
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4.2 CACHOEIRA

Neste capitulo buscou-se caracterizar o municipio Cachoeira segundo seus
aspectos geograficos, historicos, socioecondmico, infraestutura basica e turistica e um

panorama geral do turismo de eventos desta localidade.

4.2.1 Localizacio e Aspectos Geograficos

O municipio de Cachoeira do Estado da Bahia composto por trés distritos:
Cachoeira, Belém da Cachoeira e Santiago do Iguape estdo localizados a margem
esquerda do Rio Paraguacu com um espaco territorial de 395 Km?.

Sob as coordenadas geograficas de 12° 36' de latitude sul e 38° 58' de
longitude oeste de Greenwich e a 50 m acima do nivel do mar limita-se com outros sete
municipios que interagem direta ou indiretamente no que tange a economia regional. Os
mais importantes deles, com potencialidade para o desenvolvimento da atividade
turistica, sdo: Santo Amaro, Saubara, Maragojipe, Muritiba e Sao Félix, cidade que esta
dividida pelo Rio Paraguacu e que compde a belissima paisagem de Cachoeira.

Conforme figura a seguir:

I cCachoeira

Mapal- Localizacdo da Cidade de Cachoeira — BA.
Fonte: RODRIGUES, 2010
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O tipo climatico predominante esta classificado como umido a subiimido,
apresentando temperatura média anual de 23,4°C. O periodo chuvoso ocorre nos meses
de abril a agosto, com uma pluviosidade média anual de 1.139 mm.

Apresenta ecossistema de caatinga, matas estacionais e matas ciliares. Em
relacdo a fauna, as aves predominam correspondendo cerca de 60% das espécies de
animais encontrados na Area de Prote¢io Ambiental (APA) Pedra do Cavalo. Esta
APA, que abrange o municipio de Cachoeira, tem como finalidade bésica a preservagao
das aguas do lago formado pela Pedra do Cavalo.

O lago formado pelo barramento do Paraguacu, com 186km?2, 40 milhas
nauticas de plano d’agua navegaveis, ricas de atrativos naturais, inclusivas numerosas
ilhas, oferece condi¢des para pratica do windsurf, Jet Sky, passeios de barcos pequenos
€ escunas.

Segundo dados do projeto Caminhos do Reconcavo (2009), os roteiros
fluvio-maritimos sdo procurados, principalmente, por parte dos turistas estrangeiros.
Destacam-se entre os roteiros mais demandados: Engenho da Vitéria (com duracdo de
30 minutos, saindo de Cachoeira), Coqueiros (distrito de Maragogipe), Engenho da
Ponte (onde esté localizado um hotel fazenda), Sao Francisco do Paraguagu ¢ Convento
de Santo Antonio (com durag¢do de 1 h e meia de viagem), Forte de Salamina, Ilha dos
Franceses ¢ Ponta de Souza. E possivel alugar um barco diretamente de pescadores, nas

margens do Rio Paraguagu, pagando valores entre R 20,00 ¢ R$ 30,00 por pessoa.
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Foto 1 — Rio Paraguacu
Fonte: OLIVEIRA, 2010

Distante cerca de 110 km de Salvador e 46 km de Feira de Santana, as
principais vias de acesso rodoviario da cidade de Cachoeira sdo as Rodovias: BR-324/
BA-026 via Santo Amaro, BR101/BA -502 via Belém de Cachoeira, BR -101/BA- 492
via Muritiba ¢ BR-101 via Distrito de Capoeirugu e BR-101via Sdo Felix. De uma
maneira geral todas as estradas citadas necessitam de reparos/manutengao.

O acesso hidroviario, raramente se configura como forma de interligagao
com a capital baiana. Saindo de Salvador, adentrando-se a Baia de Todos os Santos,
chegando a foz do Rio Paraguacu, com trechos navegaveis e sinalizados, chega-se com
relativa facilidade até o municipio por pequenas e médias embarcagdes. (CASTRO,
2005).

No periodo colonial, o porto de Cachoeira constituiu-se na principal zona de
escoamento e ligagdo Salvador/Reconcavo, Sertao/Reconcavo e Salvador, propiciando a

Cachoeira o status de uma das vilas mais ricas, prosperas e populosas da Bahia.
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4.2.2 Aspectos Historicos e Formacao do Patrimonio Arquitetonico

Dentre as incumbéncias da expedicdo de Martim Afonso de Sousa, em
1531, quando chegou a Bahia, estavam o projeto de desenvolver e incentivar a cultura
de cana de actcar. Assim, nos primeiros anos da colonizagdo da Bahia, comegou o
povoamento de Cachoeira.

Na formagdo da Vila de Cachoeira hd que se destacar, conforme Mello

(2001), a participagdo de Paulo Dias Adorno, fidalgo portugués, genro de Diogo

Alvares Correia, o Caramuru, que - - 'n
chegou a Baia de Todos os Santos em
1532, tendo, posteriormente, recebido
estas terras em doagdo efetuada por D.
Alvaro da Costa, filho do 2° governador
Geral do Brasil, D. Duarte da Costa.
Com a posse das terras
iniciava-se a formag¢do de canaviais, a

instalacdo de engenhos e alambiques.

Seu estabelecimento na terra € Eoto2 - Igreja Nossa Senhora da Ajuda Reformada

. . - Fonte: OLIVEIRA.2010
conseqiiente processo de colonizagao

foram facilitados devido ao bom relacionamento que Paulo Dias Adorno mantinha com
os indios, uma vez que era descendente tupinamba.

Neste espago foi formado um dos primeiro nicleos de habitagdo do
Recdncavo, situado entorno da pequena Capela de Nossa Senhora do Rosario,
atualmente denominada Nossa Senhora da Ajuda. Posteriormente, por causa da
localizacdo estratégica da capela, implantada no ultimo ponto, por via fluvial, de acesso
ao sertdo, e das cobicadas minas preciosas, este niicleo passou a denominar-se de Porto
de Cachoeira, assumindo, em 1698, a denominag¢ao de Vila de Nossa Senhora do
Rosario do Porto da Cachoeira. (SANTOS, 1998 apud CAMINHOS..., 2009).

Do século VXII até¢ XIX, foi um periodo que se pode chamar de maior
desenvolvimento e prosperidade para Cachoeira, pois era a vila mais povoada e mais
rica do Brasil. Isso, em fungdo da economia do actucar do Vale do Paraguagu e do

lguape, a abertura das estradas que ligavam Cachoeira as regidoes das minas e do gado e
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a larga produgao do fumo. Foi exatamente nesse periodo que foi construida as melhores
pecas de arquitetura civil e religiosa as quais contribuiram para a criagcdo do acervo
urbanistico em estilo barroco, formando os conjuntos urbanos mais apreciados.

Conforme acentua Mello:

Concentrando poder sob a vasta area, a vila passa a atrair um amplo
contingente de pessoas, procedentes das localidades de jurisdicdo,
para registro de documentos e outras demandas. Instala-se, assim, a
primeira Camara, que passa a funcionar juntamente com a Cadeia.
Com crescimento da populagdo e do nimero de fiéis da-se inicio, em
1694, a construgdo da Igreja da Matriz e da Igreja da Ordem Terceira
do Carmo, fato ocorrido em 1702. (MELLO, 2001, p. 23).

De acordo com Almeida (2008), a vila se expande em forma de cruzeiro.

Na extremidade ou porgdo sul do cruzeiro, mais precisamente na
Praca Teixeira de Freitas, foi erguido o pelourinho, simbolo da justica,
onde eram lidos os decretos régios, os editais e as ordens do Conselho
Municipal, como também lugar para executar penalidades aos
escravos. (ALMEIDA, 2008, p. 48).

O local era conhecido como Largo Pelourinho, onde ficava também o cais,
ou Cais dos Arcos. Esse largo depois ficou conhecido como Largo dos Arcos, a partir da
construcao dos arcos que serviam como marco do espago urbano da Vila. Entre o Largo
dos Arcos e a Praca da Camara estava a Rua do Pelourinho, atual 25 de Junho, com
casas térreas e assobradadas. (ALMEIDA, 2008).

No século XIX, além da riqueza econdmica, a cidade assume importante
papel na vida politica do pais. Cachoeira foi bastante importante nas lutas pela
Independéncia do Brasil, revelando herodis cachoeiranos, como Maria Quitéria, que,
transvestida de homem integra a tropas em defesa da patria. Sua participagdo nas lutas
foi reconhecida por D. Pedro 1, que, em retribuigdo visita a vila em 1826. Alguns anos
apos, recebeu o titulo de "Cidade Herodica", em 13 de Margo de 1837, que também a
elevou a categoria de cidade.

Apos a sua elevacdo a categoria de cidade, Cachoeira continuou assistindo o
seu comércio florescer e suas exportagdes se expandirem. Entretanto, um conjunto de
fatores, fez com que, a partir da Segunda Guerra Mundial, o Reconcavo e, com este, as
cidades lideres regionais, como Cachoeira e Santo Amaro, mergulhem em uma

profunda crise. Na cidade de Sao Félix, interligada a Cachoeira pela ponte D. Pedro II,
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ap6s a derrota da Alemanha, foram encerradas as atividades da fabrica de charutos
Dannemann localizada nesta ultima cidade, era grande fonte de geracdo de empregos
para a regido. Em seguida, no ano de 1948, Cachoeira sofre uma grande inundagao, com
a cheia do Rio Paraguagu, que resulta em amplos prejuizos para o comércio € seus
habitantes.

Outro que contribuiu consideravelmente para o declinio da socioeconomia
do Recodncavo: a construgdo de um novo sistema de transportes no Brasil. De modo a
viabilizar a expansdo da industria automobilistica, o governo de Juscelino Kubitschek
fomentou a implanta¢do de grandes troncos viarios interligando o pais via rodoviaria.
As cidades do Reconcavo, e, sobretudo, Cachoeira, que servia de entreposto entre a

capital, o sertdo e a Chapada, entraram em franca decadéncia. Como explica Mello,

Cachoeira era o Unico interposto entre Salvador e as regides do alto
sertdo ¢ Chapada Diamantina para embarque ¢ desembarque das
mercadorias que chegavam via maritima e eram embarcadas nos trend
da Leste com destino para as citadas regides. Tal movimento era
gerador de empregos para funciondrios das empresas de Consignacao,
despachantes, carregadores, estivadores, carroceiros, empregados de
hotéis que hospedavam os passageiros em transito vindos do Alto
Sertdao e Chapada Diamantina para Salvador e vice-versa. Com a
abertura das rodovias, as mercadorias passaram a ser enviadas
diretamente, em caminhdes, até a porta do comerciante, que antes
utilizava a rota ferroviaria Salvador/ Cachoeira/Alto do
Sertdo/Chapada Diamantina. Houve, entdo, o esvaziamento do
interposto, e, com ele, o fechamento dos escritérios de consignagao,
queda no movimento de hotéis e comércio (MELLO, 2001, p. 34).

A cidade vivéncia ainda novas inundagdes, em 1960 e em 1964, que
agravam o seu empobrecimento. Em 1967, encerram-se as atividades das fabricas de
charutos Leite Alves e Suerdieck, que empregavam cerca de mil operarios, abalando,
ainda mais, a ja empobrecida economia municipal. A depressdo conduz ao €xodo
populacional e a transferéncia de varios 6rgaos publicos para outras cidades. Em 1971,
j& com diversos exemplares do seu patrimonio arquitetonicos entregues a degradagao,
Cachoeira foi elevada a categoria de Cidade Monumento Nacional.

Esta situacdo tem sido amenizada por que a cidade estd contemplada pelo
Programa Monumenta. Este programa, de recuperacdo do patriménio cultural urbano

brasileiro, executado pelo Ministério da Cultura e financiado pelo Banco Interamericano
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de Desenvolvimento (BID) atua em cidades historicas protegidas pelo Instituto do
Patrimonio Histérico e Artistico Nacional (IPHAN). Além disso, o mesmo sustenta a
proposta de agir de forma integrada em cada um desses locais, promovendo obras de
restauragdo e recuperagdo dos bens tombados e edificagcdes localizadas nas areas de
projeto. Além de atividades de capacitagdo de mao-de-obra especializada em restauro,
formagdo de agentes locais de cultura e turismo, promocgao de atividades economicas e
programas educativos. (BRASIL, [entre 2009 e 2010]).

A fim de fomentar o uso econdmico, cultural e social das zonas restauradas,
o Monumenta apresenta os seguintes objetivos de longo prazo: preservar os Sitios
Historicos Urbanos e Culturais prioritarios sob prote¢ao federal; fomentar o
conhecimento e valorizacao das populagdes brasileiras a respeito de seu patrimonio; e
melhorar a administra¢do do patrimoénio e fixar prioridades de preservagao.

Entende-se que a tentativa de revitalizar a cidade de Cachoeira através da
recuperagao de seu patrimonio historico-arquitetonico, visando um possivel crescimento
econdmico, devera passar, certamente, pela atividade turistica, uma vez que a heranga
historica revelada por meio de inumeras igrejas, conjuntos de casarios, varios sobrados
espalhados por quase toda cidade e construgdes que datam dos séculos XVII, XVIII e

XIX, se bem explorada, servira de fonte atrativa.

4.2.3 Aspectos Socioecondomicos

Em termos econdmicos, apesar da representatividade antiga alcancada pela
economia agricola, atualmente hd uma forte predominancia da economia de servigcos em
Cachoeira, fato que ocorre em nivel estadual e nacional. Este setor responde por 61,6%
do PIB municipal, seguido pela industria (28,6%) e agricultura com 9,8%.
(INSTITUTO BRASILEIRO DE GEOGRAFIA E ESTATISTICA, 2010).

No setor primario predominam o cultivo de lavouras como cana-de-agtcar,
mandioca, citricos e dend€. Cachoeira ¢ o quarto produtor de cana-de-acucar da Bahia e
o segundo maior produtor do Reconcavo, superado apenas por Santo Amaro. No setor
secundario registram-se 123 industrias (51° lugar na posicdo geral do Estado da Bahia),
prevalecendo as atividades da construcdo civil e fabricagdo de cigarrilhas e charutos.

Além dessas, ha que se ressaltar a producao industrial de vassouras, papéis, laticinios,
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desinfetantes e madeira. No terciario, o comércio € atividade com maior nimero de
estabelecimentos (cerca de 740), distribuidos entre feiras, pousadas, restaurantes,
farmadcias, ateli€s, bares e quitandas, dentre outros. (CAMINHOS..., 2009).

Na 4rea da educagdo, estudos realizados pela SEI apresentam um
significativo conjunto de dados, que permite uma analise razodvel desse setor no
Municipio de Cachoeira. Inicialmente, verifica-se que, na educagdo infantil, em 2005, o
municipio possuia 25 escolas, aumentando para 30, em 2008, enquanto que a iniciativa
privada continuou com a mesma quantidade, 6 escola, no mesmo periodo. No ensino
fundamental, o nimero de matriculas que em 2005 foi de 7.734 diminuindo para 6.224
em 2008, considerando as redes publica e privada. No ensino médio, o total de
matriculas nas redes publica e privada, diminui também, nesse mesmo periodo, de 2.031
em 2005, para 1596 em 2008. O ensino superior houve aumento tanto na quantidade de
instituicdes quanto no numero de matriculas, justificado pela presenca da UFRB. O
autor Almeida (2008) acredita que um dos fatores que servira de base para um possivel
crescimento econdmico, ndo s6 de Cachoeira, como também de areas adjacentes, esta
voltado para a area educacional.

No que diz respeito a area de saude, o Municipio de Cachoeira, segundo
dados do IBGE 2010, conta 26 estabelecimentos de saude sendo que 84,6% dos
estabelecimentos sdo municipais e 15,4% privado, ndo havendo nenhum federal e nem
estadual.

Segundo inventério realizado pelo Projeto Caminhos do Recdncavo em
2008, a sede municipal contava com um posto médico e trés centros de satude, o hospital
Sao Jodo de Deus, localizado na Praga Dr. Milton, com atendimento a pacientes do
Sistema Unico de Satide (SUS) e particulares, a Santa Casa de Misericordia, dotada de
cem leitos e laboratorio de analise clinica, a Climed - Clinica Médica LTDA, também
na praga Dr. Milton, a Climod - Clinica Médica e Odontologia LTDA, localizada na
Rua 13 de Maio, clinicas de ginecologia, de gastroenterologia, trés consultorios
dentarios e as farmacias Cachoeira, na Praca Maciel, e Sales, na Boa Praca, dentre

outras.
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4.2.4 Aspectos da Infraestrutura Basica

A cidade de Cachoeira dispde dos servicos basicos de energia elétrica,
abastecimento de dgua, esgotamento sanitario, drenagem, sistema viario e de transportes

e sistema de telecomunicagdes, ainda que, em alguns casos, requerendo melhorias.

4.2.4.1 Abastecimento de Agua

No fornecimento de adgua, o lago de Pedra do Cavalo, formado a partir do
barramento do Rio Paraguacu, como ja foi dito, abastece boa parte do Reconcavo e a
cidade de Salvador. A distribuicdo de agua para a cidade e distritos esta a cargo da
Empresa Baiana de Agua e Saneamento (Embasa). O sistema de esgotamento sanitario
cobre apenas a area mais antiga da cidade, funcionando de forma precaria, com
constantes obstrugdes. Nas dreas mais recentes, o esgotamento ¢ feito através de fossas
individuais e todo o residuo liquido ¢ despejado no Rio Paraguacu. Segundo Fonseca
(2006), a rede de esgoto do Centro Histérico tem 400 anos de idade e estd
subdimensionada para demanda atual. A mesma corre sob casardes e calgadas tombadas
pelo patrimonio, o que dificulta a sua recuperagao/expansao necessitando para isto de
aprovacao do Instituto do Patrimonio Artistico e Cultural (IPAC). A coleta de lixo, a

cargo da Prefeitura Municipal, € realizada diariamente.

4.2.4.2 Energia Elétrica e Seguranga

O fornecimento de energia, sob a responsabilidade da Coelba, mantém a
iluminagdo a mercudrio, na maioria das ruas. Apesar do baixo indice de ocorréncia de
furtos, roubos e agressdes fisicas, existe patrulhamento motorizado na sede municipal,
que conta ainda com delegacia de policia, situada na Rua Manoel Gomes, ¢ modulo

policial, localizado na Praca Teixeira de Freitas.



49

4.2.4.3 Transporte

O transporte intermunicipal estd a cargo da Empresa de Transporte Santana,
cujos Onibus partem, de hora em hora, da rodoviaria de Salvador com destino a Sao
Felix/Cachoeira, e destes municipios para a capital, e da Empresa Jaud, que faz a linha
Salvador - Maragogipe, além do transporte alternativo feito por vans. (CAMINHOS...,
2009). Segundo dados do IBGE (2010), atualmente Cachoeira conta com uma frota
municipal no total 2.0252, sendo que 53,9% correspondem aos automoveis, 27,2% as
motocicletas, 6,7% as caminhonetes, 4,1% aos caminhdes, 3,8% Micro-6nibus, 2,9
onibus ¢ 1,4% motonetas.

A estrada que corta o Municipio de Cachoeira, pertence a Ferrovia Centro
Atlantica, transporta cargas de Minas Gerais para Salvador, fazendo parada em Sao
Félix. (FONSECA, 2006).

Ligando a Sede do Municipio de Cachoeira a Sede do Municipio de Sao
Félix estda a ponte ferroviaria D. Pedro II construida em 1860, com 365 metros de
extensdo. Por ela trafegam veiculos de todos os portes e trens de carga da Ferrovia
Centro Atlantica. Em funcdo desse grande fluxo, em setembro de 2010, periodo do
evento, a ponte ainda estava passando por reformas.

Apesar da navegabilidade da foz do Rio Paraguacu até Cachoeira, com
trechos de bonitas paisagens, atualmente, ndo existe sistema de transporte hidroviario
regular, exceto no periodo junino, quando a Companhia de Navega¢do Baiana mantém
um servico especial, com oferta de barcos Cachoeira.

Quanto ao transporte aéreo, ndo ha aeroporto no municipio, o mais préximo

encontra-se em Salvador.

4.2.4.4 Comunicacdo e Agéncias Bancarias

Ainda sobre a infraestrurura, a cidade estd equipada com trés agéncias
bancarias, sendo uma do Banco do Brasil, na Rua Ana Néri, 27, uma do Bradesco, na
Praca Dr. Milton, 10A, e outra da Caixa Economica Federal.

A estrutura de comunicag@o do Municipio de Cachoeira esta constituida por

uma agéncia postal telegrafica da Empresa Brasileira de Correios e Telégrafos - ECT e
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de postos da Companhia Telefonica Telemar na Sede do Municipio € nos Distritos,
oferecendo servicos de chamada local, DDD e DDI.
Encontram-se instaladas na cidade duas emissoras de radio, a Radio

Comunitaria de Cachoeira e a Rio Paraguagu.

4.2.5 Aspectos da Infraestrutura Turistica

Para melhor visualizagdo do potencial de Cachoeira para o turismo de
eventos, segue inventario do municipio elaborado a partir dos dados obtidos na pesquisa

de campo e retirados do Projeto Caminhos do Recdncavo (2009):

4.2.5.1 Empresas Organizadoras e Espagos de Eventos

Em Cachoeira ndo existe uma empresa organizadora de eventos,
especializada direta e indiretamente pelos servicos de planejamento e gerenciamento de
eventos.

Atualmente, Cachoeira conta com seis auditorios, um palco oficial e uma
quadra poliesportiva. Dos espacos existentes, a Universidade Federal do Reconcavo
(campus de Artes, Letras e Humanidades), apresenta melhores condic¢des, constando de
uma edificacdo nova, inaugurada em 25 de maio de 2009, contando com vinte e trés
salas de aulas, sala de video, auditorio para 254 lugares, foyer, camarins, além da area
coberta para convivéncia onde podem ser feitas exposigdes, praca de alimentacdo,

sanitarios e subesta¢do de energia elétrica.

4.2.4.2 Equipamentos e Servicos de Acomodagao

A cidade de Cachoeira possui alguns meios de hospedagem, como hotéis,
pousadas. Essas acomodagdes sdo, na sua grande maioria, simples, pois nem todos
oferecem quartos com ar condicionado, frigobar e televisdo. O valor médio da diaria é
de R$ 40, exceto no Sdo Jodo ¢ Festa da Boa Morte que o valor sobe pra R$ 400. Os

meses que ocorrem estes eventos sdo considerados de maior ocupacgao pelos hotéis.
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Nome do Equipamento de Acomodacio N° de Quartos N° de Leitos
Pousada D’Ajuda 10 34
Pousada do Guerreiro 15 15
Pousada La Barca 12 31
Pousada da Matiz 05 07
Pousada do Convento 26 77
Pensdo Tia Rosa 08 16
Pousada Casarao 04 10
Aclamagao Apart Hotel 14 24
Cachoeira Apart Hotel 19 25
Pousada e Restaurante Ynaiana 04 04
Hotel Fazenda Villa Rial 47 100

Quadro 3 - Meios de Hospedagem em Cachoeira — 2010
Fonte: Pesquisa de Campo, 2010

4.2.4.3 Equipamentos e Servicos de Alimentagao

No que diz respeito aos equipamentos de alimentagdo, a cidade apresenta
uma quantidade significativa de restaurantes (conforme quadro a seguir), além de bares,
lanchonetes, padarias e pizzarias. A maior