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RESUMO

O presente trabalho visa estudar a Feira de Caxixis como atrativo turistico e analisar a
possibilidade da mesma tornar-se um patrimonio imaterial da Bahia, a qual ¢ considerada
relevante para o turismo no municipio de Nazaré/BA e fonte de riqueza cultural para a
populacdo de Maragogipinho/BA. Propde ainda uma analise sobre as feiras, em particular a
Feira de Caruaru em Pernambuco, registrada em 2006 como Patrimonio Cultural Imaterial
Brasileiro. Ao final, fez-se um estudo de caso da Feira de Caxixis por meio das pesquisas
descritiva e exploratéria, utilizando como instrumento de coletas de dados a entrevista
estruturada. Como resultado do estudo foi identificado que a Feira de Caxixis carece de
aten¢do no que tange a sua preservagdo, mas sem duvida, ¢ dotada de significados que vao
além das relagdes comerciais, reunindo importantes fatores que podem vir a torna-la um

Patrimonio Cultural Imaterial da Bahia.

Palavras-chave: Patrimonio imaterial. Turismo. Cultura. Feiras.



1 INTRODUCAO

A cultura ¢ uma forma de resgatar a historia e as raizes de um determinado local e
dentre as suas manifestacdes mais expressivas destaca-se o artesanato, que ¢ classificado
como cultura popular, uma vez que retrata os costumes de um povo através de produtos
utilitarios e decorativos. E uma maneira de conservar a cultura local, além de ser também um
importante elemento gerador de emprego e renda para a populagao.

Existem varios tipos de manifestagdes culturais. Entre eles, podem ser citados a
literatura, gastronomia, dangas regionais, musica, artesanato, entre outros. Este ultimo
constitui uma das formas mais significativas da tradi¢do de um povo.

Nesta concepgao, o assunto que norteia este estudo ¢ Patrimonio Imaterial e Turismo,
e para o desenvolvimento deste trabalho, delimita-se como objeto de estudo a Feira de
Caxixis. Considerando a importancia da preservacao do patrimonio cultural imaterial, o
objetivo geral desta pesquisa ¢ estudar a Feira de Caxixis como atrativo turistico e analisar a
possibilidade da mesma tornar-se um patrimonio imaterial da Bahia.

Quanto aos objetivos especificos, a pesquisa se propds a verificar a importancia
socioeconomica do artesanato em ceramica para os oleiros de Maragogipinho; verificar na
Associacdo de Artesdos e Auxilio Mutuo dos Oleiros de Maragogipinho a existéncia de agdes
voltadas para a preservagao e registro dos caxixis; levantar junto a Prefeitura do Municipio, os
projetos e/ou politicas de incentivo aos Oleiros de Maragogipinho e por ultimo, identificar a
importancia da Feira de Caxixis para o Turismo de Nazaré/BA.

O estudo ¢ pautado no método de procedimento monografico devido as necessidades
de se obter informagdes sobre a atividade turistica no Municipio de Nazaré/BA, a produgdo do
artesanato em ceramica no distrito de Maragogipinho e também por se tratar de um estudo de
caso sobre a Feira de Caxixis.

Este trabalho caracteriza-se como uma pesquisa descritiva e exploratoria, pois além de
colher e analisar dados e levantamentos feitos sobre o assunto, o estudo ¢ fruto de uma
tentativa de abordar a questdo da preservagao e registro do patrimdnio imaterial.

No que tange as técnicas de pesquisa, o estudo ¢ desenvolvido por meio de fontes
primarias e secundarias. As fontes consideradas primarias sao definidas por Andrade (2003)
como sendo constituidas por obras ou textos originais, material ainda ndo trabalhado, sobre
determinado assunto. S@o através das fontes primdrias que o presente trabalho ¢ originado,
ampliando a literatura sobre a feira de caxixis e sua relagdo com o patrimoénio imaterial.

Utilizou-se também outros instrumentos, como por exemplo, entrevistas abertas com o



Secretario de Cultura ¢ Turismo de Nazaré/BA, Reinaldo Moraes, € com o Presidente da
Associagdo de Auxilio Mutuo dos Oleiros de Maragogipinho/BA, Denisval Santana dos
Santos.

Ja a pesquisa realizada em fonte secundaria ¢ baseada em documento e/ou bibliografia.
Sendo assim, para a realizagdo da pesquisa documental e bibliografica, foram utilizadas
informacdes que foram coletadas das Secretarias de Cultura e Turismo de Nazaré/BA, livros,
revistas e artigos cientificos encontrados em bibliotecas publicas da cidade, como a Biblioteca
Publica do Estado da Bahia, as bibliotecas da Universidade do Estado da Bahia e
Universidade Federal da Bahia.

Este estudo se justificativa a medida que o patrimonio cultural imaterial pode ser de
extrema utilidade para a atividade turistica, Por conter a histéria de um povo, sua filosofia,
seus valores e formas de pensar refletidos nas linguas, tradicdes orais e diversas
manifestagdes culturais. E num mundo de crescentes interacdes globais, a revitalizagdo de
culturas tradicionais e populares assegura a sobrevivéncia da diversidade de culturas dentro de
cada comunidade, contribuindo para o alcance de um mundo plural.

Sabe-se da riqueza e diversidade cultural do Brasil e que o turismo cultural vem se
destacando cada vez mais, entretanto, a tradicional valorizagdo do modelo “sol e praia” e do
litoral como espaco turistico, aliada a valorizacdo do brasileiro em relagdo a sua histdria e sua
cultura, evidenciam a necessidade da adocao de medidas para desenvolver o turismo cultural.
Diversos destinos, apesar de suas potencialidades, ndo conseguem promover adequadamente
o turismo cultural. No Brasil, ainda ndo existe a consciéncia do que a cultura e o turismo
podem representar para o desenvolvimento, ou se existe, até o momento pouco foi feito para
colher os beneficios que supostamente se possa obter.

Com o objetivo de alcangar maior compreensdo da relacdo entre cultura e turismo,
considera-se importante entender este Ultimo ndo apenas como movimento de pessoas que
implica no uso de servigos de transporte, alojamento e alimentagdo. Trata-se de um fenomeno
complexo, com multiplas facetas que envolvem aspectos econOmicos, socioculturais e
ambientais, sendo uma atividade capaz de propiciar conhecimento, sensibilidade, percep¢ao
social, contato com pessoas e varias culturas e que, paradoxalmente, possui alto potencial em
impactar negativamente sobre as comunidades anfitrias.

Considerando esta abordagem da relagdo entre cultura e turismo, faz-se necessario

entender de que maneira o turismo se relaciona com a cultura.
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Diante o exposto, o nosso trabalho tem como problema a seguinte questdo: Até que
ponto, a Feira de Caxixis, contribui para a conservacdo do patrimoOnio imaterial e para a
atividade turistica no Municipio de Nazaré/BA?

As questdes que norteiam este estudo sdo: A Feira de Caxixis reune as condigdes
necessarias exigidas pelo Instituto do Patrimdnio Artistico e Cultural (IPAC) para tornar-se
um patrimonio imaterial da Bahia? A Feira de Caxixis constitui-se de fato um atrativo
turistico significativo para o municipio de Nazar¢/BA? Até que ponto a Feira de Caxixis
contribui s6cio e economicamente para o municipio de Nazaré¢/BA e para os oleiros de
Maragogipinho?

O trabalho encontra-se estruturado da seguinte forma: uma introdugdo; quatro
capitulos abordando, respectivamente, uma discussao acerca do patrimonio imaterial e seu
entendimento no Brasil, as politicas culturais relacionadas ao patriménio imaterial e a relagao
do mesmo com o turismo, uma analise sobre as feiras como patrimonio imaterial no Brasil,
tomando como referéncia a Feira de Caruaru em Pernambuco. Por fim serd apresentado um
estudo de caso sobre a Feira de Caxixis no Municipio de Nazaré/BA e a apresentacdo das

consideragdes finais obtidas.
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2 PATRIMONIO, CULTURA E TURISMO

A palavra patrimonio, bem como memodria, compde um léxico contemporaneo de
expressOes cuja caracteristica principal ¢ a multiplicidade de sentidos e defini¢cdes que a elas
podem ser atribuidos (Ferreira, 2006). Ambas as palavras plurais em sua esséncia, reinem
uma série de contradi¢des e complexidade quanto a sua definicdo e ganham cada vez mais
espago no cotidiano. Em relagdo a memoria, Bosi (2003, p. 16) defende que o movimento
académico de recuperacao dessa area nas ciéncias humanas pode estar vinculado a
necessidade de enraizamento, pois ¢ “do vinculo com o passado que se extrai a forca para a
formagao de identidade”.

A palavra patrimonio deriva do vocédbulo latino pater, pai, ndo no sentido de genitor,
mas de uma figura juridica definida pelo antigo direito romano, como o senhor, o chefe que
detinha propriedade privada sobre a terra e sobre tudo que nela habitava. Patrimonio entdo é o
que pertence ao pai, a patria, termo que ja era utilizado antes da inveng¢ao histérica do Estado-
nacdo. O que supde, nas politicas sobre o patrimonio, a apropriacdo, por parte do Estado, de
bens que carregam algum valor simbolico para a coletividade, sendo representativo de uma
época, grupo ou cultura.

O patrimonio ¢ construido socialmente e tem a participagdao tanto do saber erudito,
como do saber de grupos populares. E cada localidade possui sua singularidade como marcas
da diferenciacdo. O turismo capta essas caracteristicas para torna-las parte da oferta do
mercado. Entretanto, a atividade turistica pode propiciar o enriquecimento cultural por meio
do contato entre diferentes realidades: sensacdes, experiéncias, ambientes e paisagens, ou
seja, uma vivéncia diferente da habitual. Na relagcdo entre a populagdo rural e a populagao
urbana pode haver trocas simbdlicas de “condi¢cdes de vida”. Isto acontece desde que o
turismo seja implementado com cuidado, revalorizando o cotidiano da localidade e suas

manifestagdes culturais.

2.1 O CONCEITO DE PATRIMONIO IMATERIAL E SEU ENTENDIMENTO NO
BRASIL

Preservar a memoria de fatos, personagens ou manifestagoes, por meio de construtos
que as comemoram, narram ou representam, ¢ uma pratica que diz respeito a todas as
sociedades humanas, e se apresenta em cada uma delas das mais variadas formas, de acordo

com cada sociedade. Estes construtos sdo considerados enquanto patrimonios, e atualmente
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sdo alvos constantes de pesquisas, estudos e a¢des que visam ao seu desenvolvimento, com
um aproveitamento maior por parte da sua populagdo, e posteriormente por parte dos turistas.

O mundo ocidental comegou realmente a considerar uma visdo ampla dos bens
patrimoniais em 1972, apos a aprovacao da Convengdo do Patrimonio Mundial, Cultural e
Natural da Organizagdo das Nagdes Unidas para a Educacdo, a Ciéncia e a Cultura
(UNESCO), quando paises do Terceiro Mundo reivindicaram e propuseram a realizacdo de
estudos como instrumentos de protecdo as manifestacdes populares com valor cultural
(GOMES, 2008, P. 168).

Como conseqiiéncia desta reivindicacdo, somente em 1989, durante a XXV
Conferéncia da UNESCO, em Paris, o conceito de patrimdnio cultural imaterial abrangeu
efetivamente a cultura tradicional e popular, fazendo mengdo de tratamento especial as
culturas que ndo sdo dominantes, por meio da Recomendacao sobre a Salvaguarda da Cultura
Tradicional e Popular. Até este momento, os bens de natureza imaterial ainda estavam sujeitos
aos mecanismos de titulagdo e protecdo postergados aos bens materiais, que obtinham maior
visibilidade e chamavam maior aten¢ao uma vez que estavam com a arte € a arquitetura em
seu favor. (SANT ANNA, 2003, P. 50).

Inicia-se entdo o processo de classificagdo das diversas formag¢des humanas e
culturais, tais como as festas, as dancas, as comidas tipicas de cada regido. Opondo-se ao
chamado patrimdnio “pedra e cal”, esta concepgao passou a visar aspectos da vida social e
cultural, e, como sugere o proprio termo, a énfase recai com maior intensidade sobre os
aspectos ideais e de valor dessas formas de vida do que sobre os aspectos materiais. A partir
dai, o termo patrimoénio cultural passou a ser subdividido entdo entre material e imaterial,
englobando o conceito antropoldgico de cultura enquanto todo fazer humano, desde objetos,
conhecimentos, capacidades e valores.

Passou-se entdo a valorizar determinado objeto ou bem patrimonial ndo apenas pela
sua histéria, ou antiguidade, mas também, e principalmente, apoiando-se em valores e
sentimentos de pertenca da populagdo em relacio ao bem. Vale aqui destacar que tais
sentimentos inimeras vezes ndo estdo ligados a questdes monetérias, ou de valor artistico,
mas sim por questdes muitas vezes subjetivas, mas repletas de sentido.

O artigo 2° da Convencao para a Salvaguarda do Patrimonio Cultural entende por

patrimonio cultural imaterial:
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[As] praticas, representagdes, expressdes, conhecimentos e técnicas — junto com
instrumentos, objetos, artefatos e lugares culturais que lhes sdo associados — que as
comunidades, os grupos e, em alguns casos, os individuos reconhecem como parte
integrante de seu patrimdnio cultural. Este patrimonio cultural imaterial, que se
transmite de geracdo em geracdo, ¢ constantemente recriado pelas comunidades e
grupos em funcdo de seu ambiente, de sua interagdo com a natureza e de sua
histéria, gerando um sentimento de identidade e continuidade e contribuindo assim
para promover o respeito a diversidade cultural e a criatividade humana.
(ORGANIZACAO DAS NACOES UNIDAS PARA A EDUCACAO, A CIENCIA
E A CULTURA, 2003, P. 3)

A conceituagdo do Patriménio cultural Imaterial no Brasil acompanha de perto essa
formulagdo. O Decreto Lei n° 3.551 de 4 de agosto de 2000, que institui o registro e cria o
Programa Nacional do Patrimo6nio Imaterial, compreende o Patrimonio Cultural Imaterial
brasileiro como os saberes, os oficios, as festas, os rituais, as expressdes artisticas e ludicas,
que, integrados a vida dos diferentes grupos sociais, configuram-se como referéncias
identitarias na visdo dos proprios grupos que as praticam. Essa definicdo bem indica o
entrelacamento das expressdes culturais com as dimensdes sociais, econdmicas, politicas,
entre outras, que articulam estas multiplas expressdes como processos culturais vivos e
capazes de referenciar a construcdo de identidades sociais. (BRASIL, 2000)

A Resolugdo n° 1, de 3 de agosto de 2006, que complementa o Decreto n® 3.551, de 4
de agosto de 2000, opera claramente com uma defini¢do sistémica do Patrimdnio Cultural
Imaterial, entendendo por bem cultural de natureza imaterial “as criacdes culturais de carater
dindmico e processual, fundadas na tradi¢do e manifestadas por individuos ou grupos de
individuos como expressao de sua identidade cultural e social”; e ainda “toma-se tradi¢do no
seu sentido etimoldgico de ‘dizer através do tempo’, significando praticas produtivas, rituais e
simbdlicas que sdo constantemente reiteradas, transformadas e atualizadas, mantendo, para o
grupo, um vinculo do presente com o seu passado”. (BRASIL, 2006).

O conceito de patriménio cultural imaterial €, portanto, amplo, dotado de forte viés
antropoldgico, e abrange potencialmente expressdes de todos os grupos e camadas sociais.
Verifica-se no pais a tendéncia ao seu entendimento e a sua aplica¢do aos ricos universos das
culturas tradicionais populares e indigenas. Tal tendéncia encontra sua base de apoio em
relevantes razdes interligadas. Esses universos culturais abrigam circuitos de consumo,
producao e difusdo culturais organizados por meio de dindmicas e ldgicas proprias que
diferem e muito dos demais circuitos consagrados de produg¢do cultural e, ao mesmo tempo, a
eles articulam-se importantes questdes relativas ao desenvolvimento integrado e sustentavel

(CASTRO; FONSECA, 2008).
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Em processos culturais tém, também, larga historia. Comportando intimeras
transformagdes e re-significagdes, ¢ derivando seus sentidos sempre da atualizacdo em
contextos do presente, tais processos culturais podem evocar tanto a continuidade com o
passado pré-colonial, como no caso indigena, como a formagao dindmica da chamada cultura
popular e do folclore brasileiros configurados em especial desde o ultimo quartel do século
XVIII (ANDRADE, 1982, apud CASTRO; FONSECA, 2008).

A nog¢ao de patriménio cultural imaterial vem, portanto, dar grande visibilidade ao
problema da incorporagao de amplo e diverso conjunto de processos culturais — seus agentes,
suas criagoes, seus publicos, seus problemas e necessidades peculiares — nas politicas publicas
relacionadas a cultura e nas referéncias de memoria e de identidade que o pais produz para si
mesmo em didlogo com as demais nagdes. Trata-se de um instrumento de reconhecimento da
diversidade cultural que vive no territorio brasileiro e que traz consigo o relevante tema da
inclusdo cultural e dos efeitos sociais da mesma.

Vale observar que a no¢do de patrimonio cultural imaterial é ela propria, o produto da
significativa revisdo de ideias relativas a concepgdes de desenvolvimento, a programas
educacionais e de democratizacdo da cultura. Nao se trata de garantir o acesso a recursos,
informagdes e instrumentos culturais as diferentes camadas e grupos sociais com base em
visdes homogéneas e etnocéntricas de desenvolvimento, mas de favorecer ndo sd processos
que visam desenvolver e integram as diferentes camadas e grupos sociais, como também
produtores de expressdes culturais que implica a todos conhecer e valorizar. A nocdo de
patrimdnio cultural imaterial ¢ um sensivel instrumento nessa dire¢ao.

As expressdes patriménio cultural intangivel, ou mesmo cultura tradicional e
popular e patriménio oral recobrem muitas vezes o0 mesmo universo de significados acima
mencionados. O Ministério da Cultura (MINC) e o Instituto do Patrimdnio Histdrico,
Artistico e Nacional (IPHAN) optaram pela expressdao patriménio cultural imaterial, tendo
por fundamento o art. 216 da Constituigdo Federal de 1988, alertando, entretanto, para a falsa
dicotomia sugerida por esta expressdo entre as dimensdes materiais e imateriais do
patriménio. As dimensdes materiais e imateriais do patrimonio sdo conceitualmente
entendidas como complementares (IPHAN, 2006b). Realca-se, todavia, o fato de que a nogao
de patrimonio cultural imaterial permitiu destacar um conjunto de bens culturais que, até
entdo, nao estavam oficialmente incluidos nas politicas ptblicas de patrimonio orientadas pelo
critério de excepcional valor artistico e historico do bem a ser protegido. A nocdo supde,
assim, o enfoque global e antropologico do patrimonio cultural: a oralidade, os conhecimentos

tradicionais, os saberes, os sistemas de valores e as manifestagdes artisticas tornaram-se
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expressoes fundamentais na identificagdo cultural dos povos, constituindo-se objeto de

fomento de politicas publicas nesse setor (IPHAN, 2006b).

2.2 PATRIMONIO CULTURAL E DESENVOLVIMENTO

O patriménio cultural em sua forma imaterial tem forte ligagdo com o
desenvolvimento local, visto que ambos sdo fontes de reconhecimento e identidade de um
povo. Nesse sentido, faz-se necessario a utilizagdo de acdes governamentais para o fomento
de programas que possibilitem a preservacdo e o reconhecimento dos mesmos, visando,
inclusive o desenvolvimento social, econdmico e cultural locais.

As experiéncias de reconhecimento do Patrimdnio Imaterial ainda sdo recentes no
Brasil. O IPHAN aponta em suas diretrizes as politicas de fomento do “Plano Nacional de
Patrimonio imaterial”, ressaltando a importancia em “ampliar a participagdo dos grupos que
produzem, transmitem e atualizam manifesta¢des culturais de natureza imaterial nos projetos
de preservacao e valorizacao desse patrimonio” (IPHAN, 2006b).

Contudo, a relagdo entre o Estado e a cultura tem uma longa historia, mas a elaboragao
de politicas para o setor, ou seja, a preocupacao na preparagdo e realizagdao de a¢des de maior
alcance, com um carater permanente, datam do século XX (CALABRE, 2007). Dentre essas
acoes pode ser destacada a criacdo, no ano de 1937, do Servico de Patrimonio Historico e
Artistico Nacional - SPHAN, orgdo federal responsavel pela preservacdo do patrimonio
cultural brasileiro. Desde entdo, as politicas culturais no Brasil privilegiaram as frentes
patrimonialistas que direcionavam as suas acdes ao chamado patrimdnio de “pedra e cal”,
constituido por edificacdes, monumentos, obras de arte. A formulagdo e a implementagdo
dessas politicas pelo SPHAN, atual Instituto do Patrimdnio Histérico e Artistico Nacional -
IPHAN, nao atendia as expectativas dos grupos detentores de saberes e fazeres, constituidos
como bens culturais de natureza imaterial (BELAS, 2005, p. 35).

Outro aspecto fundamental para a compreensdo deste trabalho ¢ a nocdo de
“salvaguarda”. Entende-se que sdo as medidas que visam assegurar a viabilidade do
patrimdnio cultural imaterial, que compreendem a identificacdo, a documentagao, a pesquisa,
a preservacao, a protecdo, a promog¢do, a valorizacdo, a transmissdo, essencialmente pela
educagdo formal e ndo formal, assim como a revitalizagdo dos diferentes aspectos desse
patrimdnio. A Convengao para a Salvaguarda do Patrimonio Cultural Imaterial, celebrada pela
UNESCO em Paris, no dia 17 de outubro de 2003, foi ratificada pelo governo brasileiro por

meio do Decreto n°® 5.753/2006. Com base nessa legislagdo, instaura-se o conjunto de
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politicas publicas de cultura que configuram o contexto contemporaneo do Patrimodnio
Cultural Imaterial. (CONVENCAO PARA A SALVAGUARDA DO PATRIMONIO
CULTURAL IMATERIAL, 2003).

Na atualidade, os discursos dos oOrgdos ligados ao campo da Cultura, buscam o
reconhecimento e a preservacdo das diversas manifestagdes de culturas populares e
tradicionais do Brasil, através da politica federal de salvaguarda, constituida pelos
instrumentos de inventario, registro e salvaguarda, este Ultimo constituido, principalmente,
pelos Planos de Salvaguarda.

Tais Planos podem ser definidos como um conjunto de “[...] agcdes que contribuem
para a melhoria das condi¢des socioambientais de producdo, reprodugdo e transmissdo de
bens culturais imateriais” (IPHAN, 2006b). Esses instrumentos, adotados pela politica federal
de patrimonio cultural imaterial do Brasil, foram desenvolvidos a partir da experiéncia do
programa de Proclamagdo das Obras-primas que exigia que “[...] as candidaturas apresentadas
a UNESCO fossem acompanhadas de Planos de A¢ao contendo as iniciativas destinadas a
fortalecer comunidades e individuos detentores das expressdes que almejavam o titulo de
patrimonio da humanidade” (CARMO, 2010, apud SANT’ANNA, 2008, p. 3). O conjunto
de politicas voltadas para o patrimonio cultural imaterial tem como principais instrumentos o
Registro, o Inventario Nacional de Referéncias Culturais (INRC), o Programa Nacional de
Patrimdnio Imaterial (PNPI) e os Planos de Salvaguarda.

O registro ¢, antes de tudo, uma forma de reconhecimento e busca a valorizagdo desses
bens, sendo visto mesmo como um instrumento legal que, “resguardadas as suas
especificidades e alcance, equivale ao tombamento. Em sintese: tombam-se objetos,
edificacdes e sitios fisicos; registram-se saberes e celebragoes, rituais e formas de expressao e
os espagos onde essas praticas se desenvolvem” (IPHAN, 2006b).

Na visdo do IPHAN, o registro:

[...] corresponde a identificacdo e a produgdo de conhecimento sobre i bem cultural.
Isso significa documentar, pelos meios técnicos mais adequados, o passado e o
presente da manifestagdo e suas diferentes versdes, tornando essas informacgdes
amplamente acessiveis ao publico — mediante a utilizagdo dos recursos

proporcionados pelas novas tecnologias de informacio. IPHAN, 2006b, P. 22).

As propostas de registros definem-se no movimento coletivo da propria sociedade e
apos serem recebidas pelo IPHAN e avaliadas em carater preliminar, se julgadas procedentes,
sdo encaminhadas para instru¢do dos processos de registro. Consta de descri¢do minuciosa do

bem a ser registrado, acompanhada da documentacao correspondente. Pode ser feita por outro
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orgao do Ministério da Cultura, pelas unidades regionais do IPHAN ou por entidade publica
ou privada que detenha conhecimentos especificos sobre a matéria.

Um critério-chave para a legitimidade de qualquer pleito ao registro € a sua relevancia
para a memoria, a identidade e a formagao da sociedade brasileira. A continuidade historica
dos bens culturais, sua ligagdo com o passado e sua reiteragdo, transformagdo e atualizagdo
permanentes torna-nos referéncias culturais para as comunidades que os mantém e os
vivenciam. A referéncia cultural ¢ primordial na formulagdo e na pratica da politica brasileira
de salvaguarda.

Além do Registro, destaca-se o “Inventario Nacional de Referéncias Culturais”-
INRC, uma metodologia de pesquisa desenvolvida pelo IPHAN que tem como objetivo a
identificacao e a produgdo de conhecimento sobre bens culturais de natureza imaterial. Esses
instrumentos, como parte do plano de ag¢des de salvaguarda, auxiliam a formulagdo de
politicas publicas na area.

O Programa Nacional do Patrimonio Imaterial (PNPI) criado pelo entdo Presidente da
Reptiblica Fernando Henrique Cardoso em 2000, tem como objetivo viabilizar projetos de
identificacdo, reconhecimento, salvaguarda e promocao da dimensdo imaterial do patrimonio
cultural brasileiro. Sua acdo constitui-se em fomento e estabelecimento de parcerias com
varios tipos de institui¢des relacionadas a cultura, ao financiamento e a pesquisa.

Quatro livros para registro dos tombamentos foram criados: 1- livro dos saberes:
conhecimentos ¢ modos de fazer enraizados no cotidiano das comunidades; 2- livro das
celebragdes: rituais e festas que marcam a vivéncia coletiva do trabalho, da religiosidade, do
entretenimento € de outras praticas da vida social; 3- livro das formas de expressdo:
manifestagdes literarias, musicais, plasticas, cénicas e ludicas; e 4- livro dos lugares:
mercados, feiras, santuarios, pracas € demais espagos onde se concentram e se reproduzem
préaticas culturais coletivas.

Os planos de salvaguarda sdo compreendidos como uma forma de apoio aos bens
culturais de natureza imaterial, buscando garantir as condi¢des de sustentagdo econdmica e
social. Atuam, portanto, no sentido da melhoria das condi¢des de vida materiais, sociais e
econdmicas que favoregam a vivéncia do grupo produtor, a transmissdo e a continuidade de
suas expressoes culturais, além de estarem articulados aos processos de inventario e registro.

Durante esses processos, o conhecimento produzido sobre os modos de expressao e
organiza¢do propria das comunidades envolvidas permite identificar mecanismos e
instrumentos locais de transmissdo do bem cultural e, a partir dai, identificar as formas mais

adequadas de salvaguarda. Esse conhecimento e sua valorizagdao estdo na base, portanto, dos
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instrumentos que visam favorecer a manuten¢do dos mecanismos de transmissdo e a
continuidade dessas manifestagdes culturais.

E sabido que o turismo se relaciona com as manifestagdes culturais em suas diversas
formas, assim como os agentes culturais também se utilizam do turismo para intensificar sua
demonstragdo e buscar a promocao de sua localidade. A cultura, segundo Corréa (1999) ¢ um
conjunto de técnicas, saberes, atitudes, ideias e valores, apresentando componentes materiais,
sociais, intelectuais e simbolicos, que sdo transmitidos e/ou inventados, formando sistemas de
relagdes entre os individuos, mas expressos diferentemente por cada um. Os valores e crengas
sdo expressdes que permitem compreender como certos grupos sociais se organizam no
ambiente em que vivem.

Assim, as caracteristicas basicas ou fundamentais do turismo cultural se expressam por
suas motivacdes, cujos alicerces se situam na disposi¢ao e no esfor¢o de conhecer, pesquisar e
analisar dados, obras ou fatos, em suas variadas manifestacdes.

Na delimitacdo conceitual do turismo cultural, o termo cultura ¢ natural, puro e amplo,
pois abrange tanto a cultura propria do turista como o conjunto de hébitos, ideias e criagdes

que ele pode assimilar ou ndo, em seu contato com novas realidades e convivéncias

diferentes.

2.3 PATRIMONIO CULTURAL IMATERIAL E SUA RELACAO COM O TURISMO

As pessoas, desde a antiguidade, t€ém se deslocado para lugares com o proposito da
contemplagdo de monumentos, museus e festivais, deslocamentos estes motivados por uma
curiosidade de ordem cultural como praticamente em toda viagem. O Turismo por motivagao
cultural pode ser considerado como um dos mais antigos geradores de viagem, uma vez que
ao deslocar-se o viajante entra em contato com outras culturas.

O conceito de patrimoénio cultural com reconhecimento juridico e politico esteve
fortemente ligado a formacdo das identidades nacionais com o desenvolvimento do estado
moderno; desta forma os monumentos e colegdes foram convertidos em patrimdnio da nagao
para a educacdo dos cidadaos.

Atualmente, o patrimonio cultural adicionou a este valor simbolico e estético um valor
econdmico, com seu emprego associado ao turismo. Essa relagdo tem recebido atencdo dos
orgdos internacionais como a UNESCO e o Conselho Internacional de Monumentos e Sitios
(ICOMOS), pelo fato desse patrimonio cultural ser um forte atrativo para turistas que querem

contemplar monumentos, festas e festivais, bem como vivenciar os lugares, o que provoca
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efeitos econOmicos, sociais e culturais para as comunidades e cidades visitadas. Esse
patrimdnio representa para o mercado aquilo que no passado representou para a nagdo
(ARANTES, 2004).

Esse reconhecimento do valor de mercado do patrimonio esta expresso nas Normas de
Quito, onde esta estabelecido que o valor econdomico ¢ um valor de troca atual capaz de evitar
riscos de desaparecimento provocados pelo abandono e falta de prote¢do, surgindo o turismo
como atividade capaz de reverter essa situagdo. Este, ¢ descrito nas Normas de Quito como
uma ferramenta de preservacdo do patrimdnio, sem que isso leve a sua desnaturalizagao.
Essas Normas foram atualizadas pela Carta do Turismo Cultural (COSTA PEDRO E DIAS,
2008, apud ICOMOS, 1976), na qual o turismo ¢ visto como fendmeno capaz de exercer um
efeito positivo sobre o patrimdnio porque contribui para sua conservacao de forma
sustentavel.

Os bens culturais devem ser tratados com responsabilidade, pois constituem
componentes do produto turistico. E a manuten¢@o da identidade das comunidades receptoras,
¢ estimulada pelo turismo. Sob uma perspectiva sistémica, ndo estd isolado dos ambientes
politicos, natural, econdmico ou sociocultural. A compreensdo do sistema turistico, o
processo de avaliacdo dos impactos positivos e negativos, a projecdo de cenarios e o exame de
tendéncias futuras etc. articuladamente com os ambientes citados, s6 sdo possiveis através do
conhecimento do mesmo em um determinado destino.

Deve-se encarar o fendomeno do Turismo de forma multidisciplinar, antes de se
delimitar uma definicdo para entendé-lo. Devido a complexidade da atividade, ¢ dificil
encontrar uma definicdo exata para o mesmo, até porque possui envolvimento com outras
areas do saber. Turismo ¢ movimento de pessoas que optam por visitar lugares em fun¢do de
suas expectativas, devaneios, fantasias, motivagdes, que podem ser construidos e mantidos
por meio de noticias, revistas, televisao, modismos, imagens, pela midia em geral e por outros
fatores.

Todavia, ndo ¢ so isso que faz um turista se deslocar de seu local de residéncia até
determinado atrativo. O turismo diz respeito, essencialmente, a experiéncia do lugar. O
produto do turismo ndo ¢ o destino do turista, mas diz respeito a vivéncia daquele local e do
que ali ocorre [0 que consiste de] uma série de interacdes internas e externas.

O turismo precisa da cultura para sobreviver, mas esta pode ndo sobreviver com o
Turismo, tornando as ligagcdes entre ambos fortes e delicadas. Nesse sentido, a propria
existéncia do turismo elimina a possibilidade de experiéncia cultural auténtica. Além disso,

muitos estudiosos e profissionais afirmam que o Turismo € a “materializacdo dos sonhos”, e
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que ndo se sabe quais sonhos s3o esses e se eles acentuardo ou ndo os problemas sociais
advindos do carater processual/sistémico do turismo.

A atividade turistica moderna emerge, também, de um ambiente romantico de
descobertas ¢ de constru¢do de valores que buscam memorizar o passado, lembra-lo,
apreendé-lo, guarda-lo. [...] A atividade turistica hoje apresenta uma setorizagdo maior € mais
ampliada, ¢ mais segmentada, em que o atrativo artistico-historico-cultural ¢ ainda substrato
essencial da mesma. Sendo assim, a “for¢ca” emanada por um objeto (atrativo turistico) sobre
o individuo causando-lhe admiragao, sendo ela a “ponte” entre o atrativo e o sujeito ¢ definida
como atratividade turistica. Essa forca, se apresentando no sentido de satisfazer a necessidade
do individuo, ¢é capaz de gerar motivag¢ao cada vez mais persuasiva (OLIVEIRA, 2006).

A motivagdo nunca ¢ despertada sem a atratividade, que independe da mesma. Esse
estimulo deve ser gerado pelos operadores do Turismo ou outros profissionais através de
multiplos recursos e possibilidades, levando-se em conta os direitos e desejos do consumidor.
Ao se compreender as motivagdes de um turista, torna-se possivel delimitar o perfil de um
segmento de mercado que se interessa por uma experiéncia de viagem voltada para o
aprendizado, para a conscientiza¢ao e 0 enriquecimento cultural.

As trocas culturais que ocorrem entre os agentes envolvidos na atividade turistica,
leiam-se os visitantes, os moradores, politicos, empresarios que trabalham e se relacionam
diretamente ou ndo com os visitantes, devem ter como nucleo de conduta o respeito pelo
outro. E preciso observar que ao se falar de manifestagdes culturais, o turismo ndo esta
lidando apenas com uma simples mercadoria, como um cartdo-postal, por exemplo, mas sim
de uma gama de simbolos e significados que sdo construidos em busca da formagdo da
identidade do local (INSTITUTO ESTADUAL DO PATRIMONIO HISTORICO E
ARTISTICO DE MINAS GERAIS, 2006).

A Organizacao das Nacdes Unidas para a Educacao, a Ciéncia e a Cultura — UNESCO
estabeleceu em 2003 um critério que visou a diferenciacdo das manifestagdes culturais,

através da seguinte classificagao:

a) Tradicdes e expressdes orais, incluindo a lingua como vetor do patrimonio cultural
imaterial;

b) Artes do espetaculo;

c¢) Praticas sociais, rituais e eventos festivos;

d) Conhecimentos e praticas relacionados com a natureza;
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e) Aptidoes ligadas ao artesanato tradicional.

De acordo com o Ministério do Turismo (2006), a associagdo do turismo e bens
culturais, produto do processo cultural, que proporciona ao ser humano o conhecimento ¢ a
consciéncia de si mesmo e do ambiente que o cerca, requer agdes que as valorizem e
promovam ao mesmo tempo em que ¢ mantida sua dindmica propria e sua permanéncia ao
longo do tempo. A¢des que valorizam e promovem o patrimonio imaterial significa difundir o
conhecimento sobre esses bens e facilitar-lhes o acesso e o usufruto, contribuindo para o
apreco a sua identidade e memoéria (INSTITUTO ESTADUAL DO PATRIMONIO
HISTORICO E ARTISTICO DE MINAS GERALIS, 2006).

O patriménio imaterial ndo ¢ somente um atrativo turistico, mas um elemento capaz de
destacar, preservar ¢ oferecer subsidios para compreender a identidade cultural de cada
comunidade, fonte que a impulsiona a uma cultura compartilhada, a experiéncias vividas entre
pessoas de diferentes localidades e vivéncias, e, assim, deve ter seu significado respeitado.

Portanto, a relagdo entre patrimdnios culturais e turismo deve fundamentar-se em dois
pilares: tanto na existéncia de pessoas motivadas em conhecer culturas diversas, como
também na possibilidade de que o turismo sirva de instrumento de valoriza¢ao da identidade

cultural, através da preservagao e conservacgao do patrimonio em questao.
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3 AS FEIRAS COMO PATRIMONIO: O CASO DA FEIRA DE CARUARU

O importante papel que as feiras vém adquirindo ao longo da Historia ultrapassa seu
carater comercial, transformando-se, em muitas sociedades, num entreposto de trocas
culturais e de aprendizado, onde pessoas de varias localidades congregam-se estabelecendo
lagos de sociabilidade. Na atualidade, mesmo com a busca da manutengdo ¢ da conservagao
de algumas tradi¢des, ¢ quase impossivel que elas se mantenham vivas, com o passar do
tempo, sem alteracdes. Porém, com o capitalismo se instalando acentuadamente, ¢ com os
grandes supermercados, as feiras continuam a existir com caracteristicas multiplas, mas
mantendo a ideia de espago local de compras, vendas, trocas, consumo ¢ entretenimento
(ARAUJO; RAMEH, 2004).

Sendo assim, a feira se institui, antes de tudo, em um espago comercial e social onde,
por meio das diversas transformagdes que nela ocorrem, desde a localizagdo geografica aos
produtos comercializados, além das formas de fazer a feira: atos, gestos, performances
corporais, movimentos ¢ dizeres, fomentados pelos atores sociais que frequentam e transitam
pelos labirintos das feiras.

Nesse sentido podemos ver as feiras enquanto fenomeno inserido no contexto da
globalizacdo, com estratégias de continuidade e de adaptagdo que o homem exerce frente aos
impactos gerados pelo mundo globalizado da atualidade. Exemplo disso pode-se verificar na
chancela do Estado em registrar essas feiras como patrimdnios Imateriais do Brasil.

Tal procedimento iniciou-se com a Feira de Caruaru em Pernambuco, que recebeu o
registro no ano de 2006, por ser considerada parte integrante do universo do conjunto de
feiras com graus distintos de permanéncia no tempo e, consequentemente, de enraizamento na
cultura local e no imaginario regional e nacional. Ela possui setores com densidades historicas
e culturais distintas, bem como niveis de transformacdo e incorporagdo de novos produtos
igualmente diversos. Mantém inalterados, entretanto, alguns tracos essenciais: continua
vendendo tudo o que se possa imaginar € sendo um ponto de referéncia da cultura
pernambucana e nordestina no conjunto das formas de expressdo, saberes, oficios, modos de
fazer, viver, comer, vender e comprar que abriga.

Segundo o Iphan (2006), os fatores que influenciaram no Registro da Feira de Caruaru
como Patrimonio Imaterial de Pernambuco foram: a Feira enquanto lugar, pois se tornou a
expressdao maior da cidade, um ponto de encontros culturais; a antiguidade histérica da Feira e
a relacdo de todos os atores componentes da Feira com a mesma, originando e estruturando

relagdes socioculturais.
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3.1 HISTORICO DA FEIRA DE CARUARU

Os primeiros registros do que atualmente ¢ a Feira de Caruaru surgiram no século
XVIII, com a transformagdo da fazenda Caruru em ponto de pernoite de boiadeiros, tropeiros
e mascates, que percorriam o Estado.

Com isso surgiu o comércio de itens e servigos ligados ao gado, dando origem a feira.
A cidade surgiu no entorno da feira. O lugar ganhou ainda mais importancia com a construgao
de uma capela dedicada a Nossa Senhora da Concei¢do, em 1781, o que fez da regido um
atrativo para os habitantes dos arredores.

As festas religiosas também foram fatores importantes para impulsionar o crescimento
da feira e do municipio. Ao longo dos séculos XIX e XX, com a chegada da estrada de ferro
da Rede Ferroviaria do Nordeste e mais tarde as rodovias, Caruaru se tornou o p6lo comercial
mais importante da regido (IPHAN, 2006).

Durante mais de 200 anos a feira se tornou ponto de encontro de comerciantes de
varios Estados nordestinos e também local de trabalho para cordelistas, violeiros e varios
outros artistas que fazem parte da cultura nordestina. E nela, segundo o cantor e compositor
Onildo Almeida, autor da musica Feira de Caruaru, tornada popular por Luiz Gonzaga, onde
de tudo se pode encontrar. Hoje pode ser considerada uma feira universal, onde o tradicional
“mangaio” se mistura com os produtos “importados”, formando um retrato vivo e mutante da
cultura popular.

A feira de Caruaru sempre ainda ¢ a grande oportunidade de trabalho, geracdo de
renda e de inclusdo no mercado consumidor para um grande contingente populacional, o que
lhe conferiu uma capacidade de elevada atra¢do e ocasionou o seu crescimento desmedido.
Instalada durante mais de dois séculos no centro da cidade, a feira foi transferida para uma
area que conta com mais de 3 km e agrega mais de 2500 barracas e bancos oferecendo os
mais variados produtos, e ¢ onde esta localizada até hoje. Atualmente encontra-se desdobrada
em, pelo menos, trés outras: a Feira do Gado, hd dez anos considerada a maior do Brasil; a
Feira do Artesanato; e a chamada “Feira Livre”. Nesta ultima, encontram-se as tradicionais
areas de venda de frutas e verduras; de raizes e ervas medicinais; de cal¢ados, artigos de couro
e de ferragens; de fumo; de bolos, gomas e doces e de confec¢des populares ou “feira de
roupas”. A esses setores de permanéncia mais antiga, juntaram-se também as chamadas
“feiras” de flores e plantas ornamentais; de artigos de cama, mesa e banho e a chamada
“feira” do Troca-Troca, onde, por meio de escambo, objetos usados sdo trocados por outras

mercadorias (IPHAN, 2006).
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3.2 A FEIRA DE CARUARU E SUA RELACAO COM O TURISMO

Caruaru, historicamente, tornou-se um celeiro de artistas, musicos, escritores, poetas e
artesdos, e sedia o maior centro de artes figurativas das Américas, o Alto do Moura, que retine
cerca de 200 artesdos que dedicam-se a arte da ceramica. No local, estd situado o Museu do
Mestre Vitalino, na casa onde viveu o mais famoso ceramista do Nordeste.

Uma das maiores festas de Sdo Jodo do Brasil é realizada na cidade, com as
comemoracdes durando cerca 30 dias seguidos, reunindo milhares de pessoas em um dos
eventos mais conhecidos do pais, impulsionando o turismo e a economia locais. No periodo,
centenas de barracas sdo montadas cercando as principais pragas para a venda de artefatos de
Sao Jodo e comidas tipicas. Neste contexto ¢ importante destacar o Patio de Eventos Luiz
Gonzaga, onde esta a Vila do Forr6. Atualmente, os trios elétricos também fazem parte das
noites juninas de Caruaru, além de apresentagdes de bacamarteiros, reunido de atiradores de
bacamarte, sob direcdo geral de um comandante, divididos em batalhdes subordinados a
sargentos que, durante os festejos juninos e natalinos, deflagram grandes cargas de polvora
seca em homenagem aos santos padroeiros, acompanhados por bandas de pifano ou
zabumbas, além dos concursos de quadrilhas.

Diante da preocupacao atual de expandir o turismo no Brasil, a Feira representa um
importante meio para divulgar e atrair novos visitantes a cidade e ao Nordeste, consolidando-a
como polo regional. Ela caracteriza de forma espontanea e tipica a cultura nordestina
agucando a curiosidade dos turistas e fortalecendo as potencialidades culturais. E o atrativo
diferencial ao setor turistico pernambucano, pois pode aumentar o periodo de permanéncia de
visitantes, traduzindo-se em lucro para o setor.

O setor da Feira mais procurado pelos turistas ¢ o do Artesanato, que atrai milhdes de
pessoas todos os anos para conhecer a diversidade cultural de Pernambuco. O equipamento
foi imortalizado na cancdo “A Feira de Caruaru”, de Onildo Almeida, gravada por Luiz
Gonzaga em 1957. No mesmo setor estd localizado o Museu do Cordel, uma homenagem ao
cordelista caruaruense Olegério Fernandes, que descreveu a historia do homem nordestino de
forma poética. O acervo do museu conta com centenas de titulos e ainda maquinas de
xilogravuras que reconstituem o processo criativo dos artistas.

A Feira conta também com a Casa de Cultura José Condé, que possui sala de
exposicdo, biblioteca, auditorio, museu e salas de leitura e musica. O local reine um grande
acervo com a historia do escritor caruaruense José Condé, um dos mais influentes do Nordeste

brasileiro.
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4 A FEIRA DE CAXIXIS: UMA TRADICAO DE TRES SECULOS

A tradicdo da existéncia da Feira dos Caxixis perdeu-se no tempo e ninguém sabe
quando comegou. Segundo a opinido de muitos, entre os quais esta o poeta, folclorista e
historiador nazareno Anisio Melhor (1936, apud LEAL 2006), data presumivelmente mais de
trés séculos. O costume do comparecimento para vender o artesanato tem passado de pai a
filho como também a tradi¢ao artesanal da ceramica. A tradi¢ao popular conta que um oleiro
chamado Patricio, natural da Vila de Maragogipinho, municipio de Aratuipe, numa Sexta-
feira Santa subiu o rio Jaguaripe levando uma canoa cheia de objetos de barro feitos a mao
para vendé-los em Nazaré. O sucesso das vendas foi tdo grande que no ano seguinte ele
voltou, desta vez acompanhado de varios outros oleiros. Iniciava-se, assim, uma tradi¢ao
trissecular e que possivelmente ¢ o mais antigo evento ceramista do pais. Ainda hoje, os
produtos de ceramica sdo produzidos no distrito de Maragogipinho e adjacéncias.
Originalmente comercializavam-se apenas miniaturas feitas de barro, hoje, s3o vendidas
variedades de produtos ceramico-artesanais.

A cidade de Nazar¢ durante a Semana Santa recebe artesdos e visitantes de inumeras
partes do pais e até do exterior. A Feira de Caxixis tem inicio na Quinta-feira Santa
terminando no Domingo de Péscoa.

O acontecimento ¢ um misto de feira e festa, chegando ao auge de movimentagao na
noite de Sexta-feira Santa. Mas, desde a quarta-feira j& se encontram alguns oleiros com seus
lotes de pecas em exposicdo, - antigamente em esteiras estendidas, - hoje em prateleiras
ornamentadas pela comissao dos festejos, expondo os produtos nos principais pontos da Praga
Cel. Jos¢ Bittencourt, onde estdo localizados o histérico prédio dos Arcos e o velho casardao
do entdo Hotel Colombo, ambos a poucos metros do cais e da ponte Peltier de Queiroz que

atravessa o Rio Jaguaripe.

4.1 O MUNICIPIO DE NAZARE / BA

O povoamento da regido do Jaguaripe foi feito, primeiramente, por ‘“abastados
colonizadores portugueses”, tais como Antonio Ribeiro, Gabriela Soares, Diogo Correia e
Ferndo Cabral de Ataide. Este foi o primeiro a penetrar no Municipio de Nazaré, onde funda
um engenho e uma capela. A noticia do aparecimento, no povoado, da chamada Virgem de
Nazar¢, veio a contribuir para o inicio de romarias, atraindo, por conseguinte, o povo. No

século XVII, ergue-se uma capela que recebe a invocacdo de Nossa Senhora de Nazaré.
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Naturalmente, em torno desta, forma-se a povoagdo denominada Nazaré, a qual, em 1753, ¢
elevada a categoria de freguesia. Em 1831, a freguesia de Nazaré, pelo seu desenvolvimento,
¢ promovida a vila, com o nome de Nossa Senhora de Nazaré, sendo o seu territdrio
desmembrado de Jaguaripe. J4 em 10 de novembro de 1849, através da Resolugdo Provincial
n® 368 a vila de Nossa Senhora de Nazaré¢ passa a categoria de cidade, com o titulo de
Constitucional Cidade de Nazaré (LEAL 2006)

A partir do século XVIII e inicio do século XIX, a cidade de Nazaré cresce do ponto
de vista comercial e social. Sua industria principal ¢ a do fabrico da farinha de mandioca.
Seus terrenos férteis sdo aproveitados por diferentes lavouras, sendo seu solo rico em diversos
minerais, principalmente o ferro.

Nos meados do século XIX, o movimento industrial de Nazaré desenvolve-se cada vez
mais. Além da principal lavoura, a plantacdo de mandioca, registra-se também a presenga de
engenhos de agucar, destilarias e algumas “engenhocas” para fazer rapadura além de uma
fabrica de charutos. Nesta época, o municipio ja tinha uma estrada comunicando-se com
Santo Antonio de Jesus e Amargosa.

Nazaré foi, sem duvida, o primeiro ponto mais importante da Provincia, depois de
Santo Amaro, tanto pela riqueza natural do seu solo e porto maritimo, como pela capacidade
de trabalho de seus habitantes. Estes se dedicam as industrias, ao comércio e, em grande
escala, & lavoura. E sensivel a diferenca progressiva que a cidade apresentou ao longo dos
anos: melhoramentos publicos, particulares, asseio, ascensdo crescente do comércio e da

agricultura.

4.2 MARAGOGIPINHO E A TRADICAO DA ARTE CERAMISTA

Elevado a categoria de distrito desde 1938, Maragogipinho se encontra no municipio
de Aratuipe, antigo aldeia de Santo Antonio organizada no século XVI para catequese dos
indios e oposicao a tribo dos Aimorés. Hoje, guarda as mesmas caracteristicas do pequeno
povoado, ha mais de meio século. As diferencas sdo o calgamento, exceto junto as olarias, que
dobraram de numero, assim como a sua populacdo, mas que continua a se dedicar quase que
inteiramente a atividade com o barro. Suas casas distribuem-se em ruas que convergem para o
largo da Igreja de Nossa Senhora da Conceicdo, aberto para o rio e para as olarias. Este ¢
também o sentido de todos que chegam a Maragogipinho. Debrugadas sobre o mangue de um
brago do rio Jaguaripe, em areas aterradas com areia de praia, barro arenoso, cascalho e cinza

dos fornos (dai a cor escura do chdo), as olarias distribuem-se ao longo da sua margem
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esquerda, regendo a vida econdmica e social do lugar. A pesca artesanal, com o uso da tarrafa
e de canoas, ¢ a outra atividade econdmica de Maragogipinho, a qual se dedicam apenas cerca
de 10% da populagdo que, segundo o Sr. Denisval Santana, presidente da Associacdo de
Auxilio Mutuo dos Oleiros de Maragogipinho, soma atualmente em torno de 3.000 habitantes.

Quatro escolas municipais do ensino fundamental atendem atualmente a populagao.

Ha pouco mais de dois anos, segundo os mestres oleiros, intensificou-se a migracao
oriunda de outras regides do estado. Os recém-chegados logo vao se engajando na produgao
da ceramica como ajudantes, muitas vezes até constituindo suas proprias pequenas olarias na
periferia, onde a produgdo passou a se concentrar nos cofres-porquinhos, que substituiram os

tradicionais mealheiros, ainda hoje fabricados por alguns artesaos.

4.3 A ORIGEM DOS CAXIXIS

Segundo o folclorista, escritor e historiador nazareno Alexandre Lopes Bittencourt
(1951, apud LEAL, 2006, P. 77) no seu trabalho apresentado ao I Congresso Brasileiro de
Folclore, o caxixi ¢ “tudo pequeno, destinado ao enlevo e a alegria dos meninos”. Entre
todas as pecas do género caxixi, destaca-se o tradicional criadinho mudo, sempre procurado
pelas meninas para ser colocado a cabeceira da cama de suas bonecas. Pelo sentido de
curiosidade que desperta, como por sua originalidade, o que lhe da certa funcdo decorativa, o
caxixi ndo deixa de interessar, também, aos adultos.

Apesar de a peca de barro em miniatura ser uma espécie de arte-popular encontrada
em diversos pontos do pais, foi na Bahia que mais se vulgarizou e se revestiu de tipicidade, a
ponto de constituir uma manifestacdo especifica e particularmente denominada caxixi. As
suas origens, segundo alguns estudiosos, devem estar ligadas a tradicao oleira de Portugal.

A referéncia faz pensar que essas miniaturas portuguesas sejam de formato bem menor
que o do caxixi baiano, pois s6 assim com elas se poderiam formar colares; mas fora este
ponto divergente, o resto € estreitamente semelhante, inclusive na tradicdo de ser utilizado
como presente de namorados. (BITTENCOURT, 1951, apud LEAL, 2006, P. 77)

Nada impede que também se suponha alguma relag@o entre o caxixi outrora chamado
“Lougas de Deus”, as quais, durante os séculos XVIII e XIX foram bastante divulgadas,
principalmente no Rio de Janeiro. (BITTENCOURT, 1951, apud LEAL, 2006, P. 77)

A possibilidade da relagdo nao estd propriamente na louga-de-barro feita pelo escravo,

mas nos objetos que confeccionaram recortando o fruto da cabaceira. Geralmente eram pecas
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de tamanho reduzido: moringuinhas, pratinhos, jarrinhas, etc., como ainda hoje ndo raro
encontramos pelo interior. (BITTENCOURT, 1951, apud LEAL, 2006, P. 77)

No intuito de poder explicar a origem do caxixi, os estudiosos ndo acharam mais do
que essas duas fontes. Da primeira, conclui-se que essas miniaturas de barro representam uma
velha tradi¢do na arte popular portuguesa. Pela segunda sabe-se que objetos semelhantes eram
confeccionados no Brasil, pelos escravos, a partir do corte de cabagas. Se alguma hipotese ha
de levantar, prefere-se o apoio da primeira. De fato parece razoavel considerar o caxixi como
manifestagdo especifica da ceramica popular, resultante da influéncia colonizadora que, como
as demais, em grande parte se desfiguram, adquirindo, inclusive, denominagdo nativa.

A palavra tem sido mencionada com reservas de mistério ¢ inseguranga quanto a sua
formagdo e seu uso para denominar um determinado tipo de cerdmica. Pelo que se imagina,
até hoje, apenas a escritora Cecilia Meireles esbogcou uma tentativa de explicagdo para a
“misteriosa palavra”, como ela mesma diz. A ilustre folclorista supde a possibilidade de o
termo “caxixi” haver derivado de “cochicho” — apitos feitos de barro, ja usados em Portugal,
que cheios d’agua, quando soprados, imitam a voz do péassaro do mesmo nome de
“cochichos”.

Primeiro, diga-se de passagem, que assovios sdo muito usados na famosa Feira. Nao
propriamente o “cochicho”, mas assovios de barro com a forma de uma chave. Por outro lado
a palavra caxixi tem na lingua portuguesa outra significagdo, indicando a aguardente
ordinaria, de 14 a 18 graus.

Talvez quanto ao vocéabulo significando miniaturas de louga de barro, ¢ a de que seja
derivado de caxixe — termo regional do Sul da Bahia, empregado para indicar logro, esperteza
e coisa semelhante.

Assim, a palavra ndo surgiu diretamente ligada a louca e sim, a grande Feira que todos
os anos, durante a Semana Santa, se realiza em Nazaré para vendé-la.

Uma das mais tradicionais atitudes populares durante a feira era justamente furtar a
louga. Isto era uma diversdo de praxe, caracteristica mesmo do acontecimento. Enquanto
compravam muitos procuravam confundir o vendedor, tumultuando a escolha, trocando,
separando pecas; aproveitavam-se da confusdo, motivada pela aglomeragdo de pessoas sobre
o lote de objetos, sem que o vendedor, atordoado pelo movimento pudesse prestar atengao a
todos.

Alexandre Lopes Bittencourt (1951), grande conhecedor da feira, afirma que com o
passar dos anos, os roubos de lougas praticados por meninos e rapazes, passaram a gerar

conflitos.
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Esta é a excegdo, contudo verdadeira e ndo muito rara. O normal era conversar com
tranqiiilidade com o vendedor, sendo o mesmo vendedor furtado duas ou trés vezes pela
mesma pessoa. O tumulto, quando ocorria, dava oportunidade as criangas e a molecada
roubarem a louca acintosamente e fugir aos gritos de “pega-pega”. O mesmo nao acontece
com aqueles que se esmeram na arte de furtar, dos quais aparecem na feira verdadeiros
mestres, que ainda se tornam amigos do feirante. Hoje, o costume vai aos poucos
desaparecendo (LEAL 2006)

E dessa forma praticado o furto do “caxixi” com todas as suas peculiaridades,
expressando, com requintes, a habilidade do “caxixeiro” — como também se chamavam no Sul
da Babhia, especialmente em Ilhéus e Itabuna, aqueles que iludem a outrem nas transagdes e
negocios de dinheiro e terras.

Do exposto, parece perfeitamente logica a conclusdo de o termo “caxixi” ndo haver
sido originariamente aplicado ao artesanato, mas a feira, como derivado por modo errado de
escrever ou falar a palavra “caxixi” — Feira de Caxixi — e, por extensdo, passando a designar a
espécie de ceramica nela comercializada com prioridade.

A louga de barro produzida em Maragogipinho divide-se, no conceito dos artifices, em
dois grandes grupos: “Louga Grossa” e “Miucalha”. A “Louga Grossa” compreende as pecas
maiores, via de regra com decoragdes compostas de derivagdes de espirais ou motivos florais,
podendo-se incluir neste grupo as moringas pintadas com tinta-esmalte. Ja o grupo da “Louga
Miugalha” compreende as pecas menores, onde estdo inclusos os famosos “caxixis”.

Sobre os recursos tecnologicos dos oleiros de Maragogipinho, o equipamento resume-
se na “roda” — torno ampliado em bancada e ndo apenas o prato giratério — e um pedaco de
bambu servindo como ferramenta auxiliar da operagdo de torneagem.

A decoragdo da ceramica de Maragogipinho apresenta-se de duas maneiras: pintada
com tinta-esmalte e pintada com taud. Ao fazermos uma rapida andlise destas duas espécies
de pintura, verificamos que ambas nitidamente correspondem a duas influéncias diferentes.
Dos motivos ornamentais pintados com taud, os mais caracteristicos sdo 0s que aparecem nos
potes, nos porrdes, nos alguidares e em alguns cacos-composi¢cdo baseadas em arabescos
espiralados que deixam quase expressas a sua origem nos motivos serpentiformes da arte
indigena, alids, peculiares as tribos que habitaram os sertdes baianos. Nao raro também,
“abrem uma rosa” (como dizem) — motivo baseado na flor, parecendo apresentar evidente
inspiracdo europeia.

Atualmente, conforme ja falado, iniciaram uma fase nova com a pintura que

denominam “funcional” e que pode ser conseguida com a imersao e o rolamento da pega num
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tabuleiro onde se misturam esmaltes de varias cores ou pelo escorrimento destes mesmos
esmaltes de maneira irregular pela superficie da peca.

No conjunto dos artigos manufaturados em Maragogipinho, a “miugalha”, englobando
0s caxixis, coloca-se em segundo plano na avaliacdo do interesse econdmico — comercial,
melhor dizendo — que venha a ter para as olarias. Nao obstante jamais deixou de ser produzido
porque sempre encontrou aceitacdo no mercado e vale para os oleiros como um recurso de
enchimento de forno. Tem um consumo reduzido, pois sd@o poucas as pegas do género capazes
de atender a uma finalidade utilitaria. A grande maioria, quase totalidade, tem fins decorativos
ou ludicos, destacando-se com proeminéncia o caxixi propriamente dito.

Faz-se uma ressalva porque atualmente generalizou-se a denominagdo caxixi para
todas as pecas que os oleiros de Maragogipinho consideram como integrantes da “miucalha”,
quando até mesmo para eles o caxixi verdadeiro ¢ um produto dentro do grupo de pecas
menores que as demais, com nitidas caracteristicas de miniaturas e raramente decoradas com
tinta esmalte (ao contrario de “miugalha” em geral), pois via de regra sdo vidradas,
apresentando uma cor so.

Enfim, conclusdo logica de tudo isto estd no sentido da tipicidade da cerdmica de
Maragogipinho, o qual, em termos comerciais, poderia ser classificado como “linguagem da

mercadoria”.

4.3.1 A Feira de Caxixis

A Quarta-Feira da Semana Santa — chamada pelos mais antigos “Quarta-Feira Maior”
¢ o primeiro do inicio da Feira de Caxixis. Apenas aqueles visitantes mais antecipados vao ver
as novidades chegadas, procurando adquirir logo as pecas originais e aproveitar para apreciar
a abertura da Feira dos Caxixis. Entretanto, existem vendedores que ndo abrem seus fardos de
esteiras e cestos com a louga embalada. Vieram unicamente com o intuito de se instalarem nas
barracas e ali ficam dia a noite, revezando-se com os socios ou ajudantes — parentes em geral,
aguardando o maior fluxo de compradores. (LEAL, 2006)

Ao correr do dia aportam a todo instante canoas e saveiros — hoje em fase de extingao,
substituidos por caminhdes e automoveis, descarregando a louga trazida de Maragogipinho.
Tempos atras nesse mesmo dia, a noite, comecava a algazarra ensurdecedora dos apitos
comprados pelas criangas. Estes apitos, com o formato parecido ao de uma chave, dos quais

os feirantes trazem sacos ou caixotes para vender, sdo tradicionais na feira e a sua venda em
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larga escala resultava num atordoador fundo musical para o acontecimento, o que nao
acontece com frequéncia na atualidade.

Na manhi de Quinta-Feira mais louga vem chegando. Area bem maior ja ocupada na
praca € o povo comega a convergir para o local. Alguns oleiros chamam os visitantes,
querendo lhes mostrar as pegas e ha quem ja comece a vender. No geral as pessoas vém mais
para olhar, perguntar pregos, enfim, para ter uma impressao geral da feira.

Ao cair da tarde do mesmo dia, a praga ja esta cheia de louca e repleta de gente (figura
1). A feira ja comegou propriamente ¢ ao redor dos vendedores curvam-se os grupos de
pessoas comprando ou examinando a louga exposta, enquanto os pais com seus filhos
encantam-se com o colorido da miucalha e querem comprar tudo que véem. H4 os que

vendem muito, os que vendem pouco e os que nao vendem nada. (LEAL, 2006)

Figura 1 — Barracas da Feira de Caxixis
Disponivel em: http://viajecomprazer.blogspot.com.br/2012/04/feira-dos-caxixis-nazareba.html
Acesso em: 19 jul. 2012

Essa ¢ a melhor hora para se “correr a feira” e, talvez, melhor dia, porque se tem
oportunidade de escolher as melhores pecas logo a chegada, sem o tumulto do dia seguinte.

A Sexta-Feira Santa ¢ o ultimo e grande dia da Feira de Caxixis. Nao ¢ muito diferente
dos demais, a ndo ser pelo movimento que atinge o auge, comecando pela manha e
terminando alta madrugada. As solenidades sacras da “Procissdo do Senhor Morto” atraem
gente de todas as localidades vizinhas — principalmente na atualidade, quando um grupo de
teatro composto de dezenas de jovens representa a “Paixdo e Morte de Nosso Senhor Jesus
Cristo”.

O povo de Maragogipinho acorre a Nazaré, se integrando no comércio da cerdmica. A
tarde, muitos feirantes ja venderam quase todo o estoque, enquanto outros se lastimam por
nao terem ido bem nas vendas e, por falta de quem os ajude, entdo baixam os precos. O caxixi
que antes era vendido a um real cai para cinquenta centavos. Trata-se a luta da concorréncia e

ecoam os pregoes.
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Repentinamente a feira parece que se interrompe. O povo quase todo deixa a praca e o
siléncio se faz. Sdo seis horas; tocam os sinos da Matriz anunciando a saida da “Procissdao do
Enterro”. Depois o “Beija-pés”, e so 1a pelas oito horas a multiddo retorna. Ai, entdo, a feira
vira festa que ndo tem hora para terminar, indo ao raiar do dia seguinte. Pode-se dizer que
toda a cidade converge para a praga e ali, emaranhando-se em um vaivém incessante por entre

as barracas uns compram, outros apreciam (LEAL, 2006).
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5 A FEIRA DOS CAXIXIS COMO PATRIMONIO IMATERIAL DE NAZARE E SUA
RELACAO COM O TURISMO

Segundo Wainberg (2003), num mundo globalizado, onde as distancias parecem
diminuir a cada dia, o que continua atraindo os visitantes ¢ a diferenga. Para o autor, o turismo
vende o produto “estranho”, em que a cultura, a geografia, a historia, entre outros, sao
exemplos de elementos capazes de promover o desejo de exploragao.

Neste sentido, € através da cultura que as comunidades e as localidades se diferenciam
entre si. Portanto, a cultura ¢ que proporciona a singularidade de uma raga e de um povo,
sendo a formadora da identidade destes, que € o fator de atratividade no turismo.

Entende-se, assim, que quando se esta falando de cultura, faz-se referéncia a alma de
um povo. Concomitantemente, o patrimdnio cultural funciona como um elemento de distin¢ao
entre grupos sociais, dando-lhes identidade propria; trata-se da riqueza cultural e que ¢
transmitida de geragdo em geracdo (CHOAY, 2001; RODRIGUES, 2001).

De acordo com o artigo 216 da Carta Magna (BRASIL, 2006), tem-se que:

Constituem patrimdnio cultural brasileiro os bens de natureza material e imaterial, tomados
individualmente ou em conjunto, portadores de referéncia a identidade, a acdo, a memoria dos

diferentes grupos formadores da sociedade brasileira, nos quais se incluem:

I — as formas de expressao;
II — os modos de criar, fazer ¢ viver;
IIT — as criacdes cientificas, artisticas e tecnoldgicas;

IV — as obras, objetos, documentos, edificagdes e demais espagos destinados as manifestacdes

artistico-culturais;

V — os conjuntos urbanos e sitios de valor histoérico, paisagistico, artistico, arqueoldgico,

paleontoldgico, ecoldgico e cientifico.

Dessa forma, a musica, os folguedos, as brincadeiras, a gastronomia, a religiosidade, a danga,

a literatura, a linguagem, o folclore, as lendas, os habitos e os costumes, entre outras



34

manifestagdes das comunidades, caracterizam-se como patrimonio cultural e t€ém sido
utilizadas pelo turismo como atrativo.

A Feira de Caxixis se insere nesse contexto por ser o caxixi, principal produto de
comercializacdo na mesma, uma forma de expressao da cultura local inica no ambito artistico
nacional. O que se transforma num diferencial na captacdo de visitantes de diversas partes do
mundo os quais vém apreciar e adquirir a beleza impar do artesanato em exposi¢do a céu

aberto nas ruas e pragas de Nazar¢.

5.1 A ATIVIDADE TURISTICA NA REGIAO DE NAZARE /BA

A cidade de Nazaré apresenta um grande acervo histérico de suma relevancia para a
cultura da Bahia, do Brasil e também para o desenvolvimento da regido. A economia da
cidade de Nazaré esta fundamentada nas culturas do dendé, mandioca e banana, com
comércio e industria que atendem a demanda local e um rico potencial para a exploracao do
turismo historico e cultural.

A partir do século XVIII e inicio do século XIX, a cidade de Nazaré cresceu
comercialmente e socialmente. A industria principal da regido ¢ o fabrico da farinha de
mandioca. Seus terrenos férteis foram aproveitados por diferentes lavouras. O solo da regido ¢
rico em diversos minérios, tendo como foco principal o ferro.

Segundo alguns estudiosos, Nazaré ¢ considerada como o primeiro ponto mais
importante da provincia depois de Santo Amaro, tanto pela riqueza natural do seu solo e porto
maritimo, como pela capacidade de trabalho de seus habitantes.

Em 1584, foi construida a ponte de energia que até o século XIX era partes da cidade,
hoje no mesmo local fica a ponte da concei¢do concluida em 1857, elogiada pelo imperador
D. Pedro II, quando em sua visita & Nazaré em 1859, como entdo a melhor obra daquela
cidade. A ponte da Concei¢do ¢ de meados do século XIX, construida para ligar
definitivamente as duas partes da cidade desenvolvida em ribeiras opostas do rio jaguaripe, a
atual ponte substituiu outra de madeira, sendo até meados do século passado Unica ligacao
entre as duas margens do rio, desempenhando importante papel no sistema viario urbano de
Nazaré, mesmo com a construgdo da ponte Engenheiro Eunapio Peltier de Queiroz.

Em 1860, com a inauguragdo da Estrada de Ferro, a cidade viveu sua era de esplendor,
tanto que em 1905 recebeu a primeira agéncia de carros Ford, no Brasil. Nazaré era uma

cidade agricola, comercial, p6lo atacadista e industrial. Fabricava-se 6leo e exportava-se para
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o exterior. Havia filarmonicas, seis jornais, revistas e teatros, como o do Frei Tito. Até o
inicio da republica, a cidade de Nazaré era muito forte.

Com seus monumentos histéricos a cidade torna-se de grande importancia para a
cultura da Bahia e do Brasil. Nao ¢ necessario muito esfor¢o para conhecer a sua area
historica, basta apenas caminhar pelas simpaticas e agradaveis ruas da cidade. E preciso um
exercicio de imaginagdo para observar a beleza e arte de seus casarios e edificios, com seu
jeito agradavel de cidade do interior baiano e seus engenhos, os quais deixaram para o turismo
de Nazaré boas op¢des de fazendas, com reais possibilidades de se desenvolver o turismo
rural.

Poucos sabem que a cidade possui uma estatua do Cristo Redentor, trata-se do
monumento Jesus de Nazaré, um marco erguido no morro da fazenda Mercantil, conhecido
como alto da torre (figura 2). O importante monumento ¢ uma obra de arte medindo 15m de
altura que foi um dos marcos de 150 anos de emancipacdo da cidade de Nazar¢, de autoria do
artista plastico Felix Sampaio. Além dos 15 metros de altura, a estatua mede 4,60m de
largura, 3,80m de profundidade e 9,20m de envergadura (distancia entre as maos), sendo sua

técnica com gel a base de p6 marmore.

Figura 2 — Monumento Jesus de Nazaré
Disponivel em: http://culturafm.flogbrasil.terra.com.br/foto17737605.html
Acesso em: 19 jul. 2012

A cidade tem comércio e industria modestos, suficientes apenas para a demanda local,
porém guarda um potencial incalculavel para a explora¢do do turismo historico e cultural.
Andando pelas suas ruas, depara-se com verdadeiras joias da arquitetura do inicio do século
XX como o Cine Rio Branco, construido em 1928 e hoje o mais antigo da América Latina em
funcionamento. A arquitetura colonial estd presente em grande parte das construgdes,
resistindo através de séculos, desde os tempos do império. Além da Maria Fumaga, mais

antiga locomotiva da América Latina (a Visconde de Sao Lourenco), Nazaré também guarda
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segredos da magia, da religiosidade e do sincretismo baiano. Igrejas centenarias sdo tao
freqiientes na sua paisagem e procuradas por fiéis, quanto os terreiros de umbanda e
candomblé ou os centros espiritas, demonstrando a religiosidade como um dos tragos mais
marcantes da cultura desse povo. Assim também sdo a artes, musica, pintura, literatura,

artesanato - retratos de Nazaré e da sua gente.

52 A IMPORTANCIA DA FEIRA PARA O INCREMENTO DO TURISMO EM
NAZARE/BA

Por ser um evento que a mais de 300 anos ocorre de maneira espontanea, a Feira de
Caxixis vem ganhando espaco e se desenvolvendo conforme o trabalho politico das
administracdes. Em algumas épocas no passado teve momentos gloriosos € em outros
definhou chegando a uma quase extingdo. Segundo o secretdrio de Cultura e Turismo de
Nazaré¢ — BA Reinaldo Moraes, nas ultimas administragcdes a Feira voltou a passar por bons
momentos devido a alguns investimentos. Ainda segundo ele, ndo existem projetos
especificos voltados para a feira e sim trabalhos que sao fomentados no momento da mesma,
visando a qualidade no atendimento, a recepcao dos artistas e artesdos, aumento do nimero de
atracdes ¢ espacos para a festa, enfim, trabalhos voltados para melhorar a infraestrutura local
no periodo do evento. A cada ano, um projeto ¢ elaborado para a Feira subsequente, que por
sua vez anexa os pequenos trabalhos destinados a cada topico especifico citado acima. A
organiza¢do ¢ uma parceria entra a Secretaria de Cultura e Turismo e o Governo Municipal de
Nazaré¢ — BA (MORAES, 2012).

O municipio ndo possui dados estatisticos sobre o Turismo no periodo da feira, apenas
estimam o numero de visitantes através de quadros dos prepostos da policia militar. O
secretario Reinaldo Moraes afirma que nos ultimos 10 anos o evento tem crescido, sem a
existéncia de declinio em nenhum periodo. Reitera ainda que ao assumir o cargo de secretario
de cultura e turismo a Feira de Caxixis recebia de 60.000 a 70.000 visitantes e hoje esse
numero ja ultrapassa 120.000. Crescimento esse, segundo ele, que se deve também a parte
profana da festa, ja que a Feira ocorre no periodo da semana santa. Conta também que em
tempos passados ocorria a micareta do municipio durante o evento, o que rendeu criticas do
Vaticano, que chegou a apontar Nazaré como uma cidade que profanava a semana santa
(MORAES, 2012).

Hoje, ndo mais ocorre a micareta, porém, os shows continuam e os espacos onde sdao

realizados ndao comportam mais a quantidade de pessoas, o que supostamente acaba sendo
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uma motivagdo para que o publico compareca a Feira. Contudo, o Secretario afirma que os
shows ndo sdo a principal motivacdo para que as pessoas também prestigiem os artesaos, pois
a comercializacdo, segundo ele, ¢ grande, gerando lucro para os oleiros que se motivam e a
cada ano trazem inovagoes. Estas por sua vez, geram certo risco para a tradigdo dos caxixis,
os quais podem perder suas caracteristicas ao longo dos tempos j4 que nessas inovagdes 0s
artesdos acabam por incorporar caracteristicas de outras culturas nos seus trabalhos.

A Feira de Caxixis nao ¢ somente importante para o turismo local como também para
a economia do mesmo. A Prefeitura de Nazaré nao possui dados em valores do montante que
a cidade arrecada durante o evento, porém o secretario Reinaldo Moraes afirma que as vendas
de ceramica cresceram, atraindo mais oleiros, comerciantes de outras mercadorias que ndo os
caxixis e camelds. As areas destinadas para as vendas aumentaram e novos espagos foram
criados. Porém, ainda segundo ele, a arrecadagdo durante a Feira deve passar dos R$
2.000.000,00 (MORAES, 2012).

Através da entrevista aplicada no dia 27 de junho de 2012 junto ao presidente da
Associagdo de Auxilio Mutuo dos Oleiros de Maragogipinho (AAMON), Sr. Denisval
Santana dos Santos, ficou claro que o incremento do fluxo de visitantes seria extremamente
benéfico para a comercializa¢do, mas reconhece que, para tanto, seria necessaria uma maior
atuagdo do poder publico na divulgagdo das cerdmicas e captacdo de turistas. Ele ressalta que
o governo pouco tem ajudado a producdo local, somente através de agdes relacionadas ao
transporte, seja para o barro — segundo os oleiros, o governo do Estado doou a prefeitura uma
cacamba para atendimento exclusivo a esta demanda — ou para as ceramicas, no periodo das
feiras.

Em esséncia, ainda que considerada como patrimonio cultural, a producao da olaria de
Maragogipinho requer o apoio efetivo dos poderes publicos, para que seja preservada e para
que possibilite melhoria da qualidade de vida aos oleiros, € qui¢a possa vir a contribuir com o
alcance do desenvolvimento local. Faz-se necessario divulgar essa produgdo, fornecer um
suporte as organizacgodes locais, atuar como interlocutor entre os oleiros e os organismos de
financiamento, proporcionar infraestrutura para os habitantes dessas comunidades —
transporte, equipamentos de lazer, saneamento, atendimento médico, servigos educacionais de
qualidade, dentre outros — e para recep¢do aos visitantes, possibilitando o incremento do

fluxo de turistas.
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5.3 POSSIBILIDADES DA FEIRA DE CAXIXIS SER REGISTRADA COMO
PATRIMONIO IMATERIAL DA BAHIA.

Diante de todas as informagdes que ja foram expostas, a Feira de Caxixis, conhecida
no pais inteiro, ¢ em boa parte do exterior ja4 hd quase trezentos anos e realizada
exclusivamente na semana santa, tem amplas condi¢des de se tornar um patrimonio imaterial
do Estado da Bahia. A sua continuidade depende da existéncia e da atuacdo reiterada, no
tempo e no espago, de sujeitos desejosos e capazes de produzir e/ou reproduzirem esses bens,
neste caso os oleiros de Maragogipinho. Contudo, somente a preservagdo do processo de
produgdo das pecas de cerdmica ndo ¢ garantia para a existéncia da Feira. Pelo contrario, a
fama dos caxixis deu-se através do inicio da mesma, portanto, salvaguarda-la fard com que os
orgdos protetores juntamente com os governos das trés esferas viabilizem as condi¢des da
produgdo do bem fisico primordial da Feira. Pois, a partir do momento que o desenvolvimento
e a preservacdo da arte — enquanto fendmenos culturais - forem estimulados, as pessoas
envolvidas terdo mais oportunidades de divulgar e resguardar suas tradigdes, além de se
tornarem as principais promotoras deste desenvolvimento, beneficiando nao sé a localidade
da qual fazem parte como da regido na qual estdo inseridas.

O presente trabalho pretendeu também, preservar a memoria do povo de Nazaré-BA e
a transmissao de conhecimentos e competéncias dos oleiros de Maragogipinho para que estes
possam ter acesso as matérias primas € demais insumos necessarios na sua producao, fazendo
com que assumam a posi¢ao de protagonistas na preservacdo da Feira dos Caxixis. Esta ¢ de
grande relevancia para a memoria, identidade e formagdo da sociedade nazarena e baiana,
pois a mais de trés séculos comercializa artigos de ceramica provenientes do trabalho dos
artesdos, passando por momentos de decadéncia, por falta de apoio dos Orgdos
governamentais, os quais ndo ddo a necessaria aten¢do a feira, que sofre por falta de
patrocinio e divulgagdo. Contudo, esse problema pode ser solucionado, basta ser conferido o
titulo a feira de Patrimonio Imaterial da Bahia.

Ainda hoje, o que se pode constatar ¢ que ndo existe sequer um estudo que tenha por
finalidade a salvaguarda da Feira. Segundo o Secretario de Cultura e Turismo do municipio de
Nazaré, Reinaldo Moraes, ndo existem projetos voltados para o reconhecimento da feira como
patrimonio imaterial tanto por parte do governo local, como também da iniciativa privada.
Reiterou que caso exista algum plano com essa finalidade, que dependa de apoio a fim de se

criar estratégias para a formalizacdo junto as instancias que fazem a regulamentacgdo final,
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ainda ndo chegou oficialmente a prefeitura, porém deixou claro que a mesma est4 aberta para
dar suporte a esse tipo de trabalho.

Entende-se que, na atualidade a Feira dos Caxixis ja se tornou referéncia cultural para
a comunidade local, ou seja, uma identidade da regido que a organiza ha quase trés séculos,
justamente por essa continuidade histérica em que a manifestagdo cultural do caxixi ¢
reiterada a cada ano. A continuacao da atividade por parte de geragdes sucessivas de artesaos,
envolvendo inclusive as criancas, demonstra a for¢a da fidelidade a tradicdo familiar. As
condigdes dificeis que ainda rondam a existéncia dos artesdos e suas familias, nao
desestimularam nem o aprendizado nem a paixao pela arte.

A continuidade histérica trata-se de uma contraposi¢do ao conceito de autenticidade
bastante utilizado no campo preservacionista (BRASIL, 2000). E por meio deste requisito que
se averiguard se um bem preenche os requisitos para ser registrado como patrimdnio cultural
imaterial ou se constitui apenas como um fato isolado, desprovido dessa continuidade. Esse
requisito influenciou o instituto da revalidacdo, o qual mantera o titulo de patrimonio cultural
brasileiro somente aos bens culturais que comprovarem sua continuidade histérica, conforme
prescreve o art. 7° do Decreto 3551/2000, que deixa a cargo do IPHAN a revalidacdo, a cada
dez anos, dos bens culturais registrados.

Outro requisito para que um patrimonio venha a ser registrado ¢ a sua relevancia
nacional para a memoria, a identidade e a formagao da sociedade brasileira. No entanto, ao
contrario do que se possa inferir, tal dispositivo ndo significa que o registro s6 abrigard os
bens culturais que forem de conhecimento nacional ou que fagam parte da cultura de toda a
sociedade brasileira. Tal requisito material se trata, na verdade, de uma priorizagdo da
concessdo do titulo de patrimonio cultural brasileiro aqueles bens imateriais que possuam
referéncia & memoria, a identificacdo e formacdo dos diferentes grupos formadores da
sociedade brasileira. Em nada tem a ver com a extensdo territorial ou popularidade nacional
do bem, mas, sim, de seu peso, em si, aos grupos formadores da sociedade. Assim, ao se
registrar bens de relevancia nacional, cria-se a oportunidade dos Estados registrarem bens
culturais imateriais de relevancia estadual, os Municipios fazerem o mesmo com relacdo aos
bens locais, desde que estes entes, por suposto, possuam mecanismos para tal fim.

Por meio da entrevista ja citada feita com o presidente da AAMON, ficou esclarecido
que os artesdos reconhecem na Feira de Caxixis o locus, o lugar mais importante para a
comercializacdo de suas criagdes que retratam o seu mundo, seu universo de representacoes,

ancorado na realidade em que vivem.
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Reconhecem a importancia da feira porque se identificam com esta, mas ndo deixam
de demonstrar certo descontentamento, uma espécie de desilusdo, queixando-se dos orgdos
publicos que vém priorizando muito mais a festa nos palcos que sao montados pela cidade e
esquecendo o principal, que sdo os artesdos. Ainda segundo o presidente da AAMON a
padronizagdo das barracas e de camisas para os expositores foi bem aceita, pois trouxe mais
organizagdo, contudo informou que ate os proprios moradores de Nazaré reclamam que a
prefeitura tem dado mais importancia a contratagdo de bandas para os festejos. Comentou
também que se faz necessario uma maior divulgacao para atrair o publico com melhor poder
aquisitivo, pois a minoria das pessoas presentes em Nazaré durante a Semana Santa
comparece a Feira e os compradores ja sdo velhos conhecidos dos oleiros. O povo prestigia,
porém os proprios oleiros acorrendo em massa, na sua rusticidade, sentem que o
acontecimento vai gradativamente se desfigurando, perdendo a intensidade tradicional.

Diante do exposto, ¢ imprescindivel um apoio maior do Poder Publico para que os
artesdos ndo percam o interesse pelo evento e se fagam representar. E necessario esfor¢o e
luta para reconquistar o encanto perdido e engrandecer o espetaculo para que este seja de uma
vez por todas levantado, ndo deixando margens para desconfiancas quanto ao seu futuro. O
importante, entretanto, ¢ que ainda existe e, a partir deste estudo espera-se que os 0rgaos
responsaveis reconhecam a importancia ¢ possam dar inicio ao reconhecimento como
patrimoénio imaterial para que a feira viva por longo tempo, sempre se renovando e

engrandecendo, sem perder a esséncia e a tradi¢ao.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

O patrimonio cultural como gerador de autoestima e recursos materiais ainda nao ¢
percebido por muitas comunidades, que lhe atribuem exclusivamente um papel suplementar
de espetdculo ou lazer e ndo como um recurso capaz de gerar emprego e renda. A
possibilidade do incremento do turismo na Feira dos Caxixis na cidade baiana de Nazaré esta
condicionada a gestdo desse patrimonio imaterial, o que significa o envolvimento da
administracao publica, da iniciativa privada e da comunidade, coesas no sentido de utilizar
econdmica e simbolicamente seu potencial. Esse emprego dos recursos culturais deve ter por
objetivo garantir o desenvolvimento e a conservagdo desse patriménio vivo gerador de
identidade e autoestima para a populacdo local e, ao mesmo tempo, pode proporcionar
recursos mediante o turismo cultural.

A atividade turistica deve ser complementada pela a¢do do poder publico municipal
local, que tem de manter seu apoio a essa manifestagdo cultural que, mesmo ndo sendo
originaria nem tendo produgdo de caxixis na cidade, beneficia a populagdo de Nazaré, além de
contribuir para a autoestima e a identidade da regido. Por isso, devem os gestores publicos
realizar investimentos na area da cultura regional, subvencionando e promovendo essa
manifestagdo, buscando recursos nas leis federais e estaduais de incentivo a cultura. O
patriménio imaterial representa a democratizagdo da memoria e da cultura dos oleiros
espalhados pelo distrito de Maragogipinho e merecem reconhecimento e respeito.

Pode-se concluir que a Feira de Caxixis possui relevante potencial turistico devido a
historia que carrega ha quase trés séculos, gragas principalmente aos esforcos dos oleiros de
Maragogipinho que ni3o deixaram esse tradicional evento se perder no tempo. Para eles as
feiras sdo lugares de memoria e de continuidade de saberes, fazeres, produtos e expressdes
artisticas tradicionais que continuam vivos nos habitos e costumes do povo brasileiro e que
nao ¢ somente um local para realizagdo de compra e venda de mercadorias, sdo aspectos da
vida social que podem ser considerados referéncias de identidade para uma comunidade. Essa
caracteristica transformou a Feira de Caxixis em Nazaré¢/BA num espago tnico — de influéncia
ndo apenas na Bahia, mas em toda a Regido, tornando-se conhecida ndo s6 no Brasil como
fora dele.

Foi constatada certa falta de entendimento entre as partes envolvidas na organizagao
da Feira, através de entrevistas com representantes dos artesdos e dos gestores locais. A
Prefeitura de Nazaré mantem uma parceria com a Prefeitura do municipio de Aratuipe, uma

vez que Maragogipinho, local onde os oleiros estao sediados, ¢ um distrito do mesmo.
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Segundo a histéria, os nazarenos apenas acolheram essa cultura vinda de
Maragogipinho e ndo produzem caxixis. De acordo com o Secretario de Turismo e Cultura do
municipio de Nazaré, ndo existem meios para se repassar recursos de uma prefeitura para
outra entdo ¢ feita uma contrapartida, onde o projeto ¢ apresentado para os oleiros com
antecedéncia, ¢ oferecido para eles o transporte dos mesmos e do artesanato, stands montados
e numerados para cada artesdo, tickets refeicao, camisas e bonés com a logomarca da feira. E
ndo ha um pagamento direto para os oleiros, e sim o atendimento logistico para que possam
eXpor 0s caxixis.

J& a visdo dos oleiros ¢ outra. Eles afirmam que a ajuda oferecida por parte da
Prefeitura de Nazaré ¢ muito pouca e a relacdo entre estes e os artesdos ocorre unicamente nos
dias que antecedem a Feira. A justificativa que recebem quanto a situacdo exposta ¢ a de que
a cultura dos caxixis ndo ¢ originaria do municipio, ja que toda ela ¢ realizada dentro de
Maragogipinho, por isso € que eles sdo apenas motivados a continuar trazendo as pecas para
serem comercializadas.

Essa dualidade de respostas ¢ a pobreza de informacdes repassadas pelas partes nos
faz entender que nenhuma delas tem plena consciéncia da importancia e da magnitude da
Feira de Caxixis. Enquanto uns preocupam-se mais em contratar grandes artistas para se
apresentarem na cidade a fim de atrair maior publico em detrimento de uma melhor
preservacao das tradi¢des locais, outros se acomodam com a situagdo e nao buscam junto aos
orgdos responsaveis maior aten¢do para a arte que exercem e que expdem na famosa feira que
sO existe até hoje devido aos mesmos.

A Feira ndo conta com apoio financeiro e promocional por parte dos oOrgaos
governamentais, ela € por outro lado, sensivelmente afetada por outras atividades de
comercializagdo que nada tem de semelhante com a ceramica de Maragogipinho. Diante
disso, atestou-se que a Prefeitura de Nazaré¢ devera conscientizar-se de que o evento, por ser
realizado na Semana Santa, devera ter como atividade simultanea tdo somente a programacao
religiosa do periodo, que se constitui também numa tradicdo bem expressiva do povo
nazareno.

Outro fato constatado ¢ o de que a cidade de Nazaré ndo suporta a quantidade de
visitantes durante a feira, estes acabam se hospedando em casas particulares, outros alugam
casas ou se hospedam em cidades proéximas. O numero de hotéis, pousadas e restaurantes nao
possuem condi¢des de tolerar a quantidade de pessoas sem contar com os oleiros.

Conclui-se, portanto, com base nos dados obtidos, que a Feira de Caxixis deve ser

mais bem preservada e salvaguardada como Patrimdnio Imaterial para que as geragdes atuais
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e futuras possam desfrutar da beleza das cores e formas das ceramicas produzidas pelos

oleiros de Maragogipinho.
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