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RESUMO

O presente estudo explora o marketing de contetdo no cenario musical de Catu, na
Bahia, com foco em quatro empresas que atuam no mercado do hip hop: a gravadora
Do Bom Records, a produtora Bunker71, a produtora Under House Records e
produtora de eventos e agenciadora de DJs Arcadia Bookings. A Do Bom Records,
por exemplo, concentra-se na producao de trap e rap, enquanto a Arcadia Bookings
atua principalmente na organizagao de eventos de musica eletrénica, a Under House
Records se destaca pela variedade de estilos musicais que trabalha, incluindo rap,
trap, rock, pop, MPB e reggae, e a Bunker71 se caracteriza pela produgéo de trap e
sua recente expansao para outros estilos, como arrocha e seresta. A pesquisa tem
como objetivo compreender como essas empresas utilizam o marketing de conteudo
para promover a cultura do hip hop na regido. Quanto a metodologia utilizada, esta
possui natureza basica e € descritiva quanto aos objetivos, com abordagem qualitativa
e um estudo de caso quanto aos procedimentos. Para coletar os dados, foram
realizadas entrevistas com os gestores das empresas, observacao de seus conteudos
nos perfis de redes sociais e plataformas digitais, além de pesquisa bibliogréafica sobre
mercado musical, hip hop e marketing de conteddo. As empresas do mercado musical
de Catu desempenharam um papel importante na promocao da cultura do hip hop na
regido. No primeiro trimestre de 2024, a Do Bom Records alcangou quase meio milhao
de reproducdes no Reels do Instagram. Utilizando o marketing de conteudo, as
empresas promoveram musicas e videoclipes de artistas locais e cards de eventos.
Foi observado uma expansao recente das empresas do mercado musical de Catu que
produzem projetos de hip hop e, embora duas empresas apresentem pouca ou
nenhuma atividade nas redes sociais, a Do Bom Records e a Under House Records
destacam-se pelo uso continuo do marketing de conteudo para promover suas
marcas. O estudo revelou que cada empresa possui trajetérias e focos distintos dentro
do mercado musical de Catu e que apenas duas contribuiram com a cultura hip hop
em suas redes sociais e plataformas digitais no primeiro trimestre de 2024. Apesar
das diferencas nas frequéncias e plataformas de postagem, todas as empresas
utilizaram, em algum momento, as redes sociais, 0 mesmo nado foi observado em
relacdo as plataformas de musica, como o Youtube, onde a Arcadia Bookings nao
possui perfil. Além das principais ferramentas de marketing de contetdo digital, foram
analisados outras ferramentas que auxiliam na promocao do conteudo, incluindo
trafego pago, com o Google Adsense e 0 Google Analytics. O estudo abre portas para
pesquisas futuras que explorem temas como a eficacia do marketing de contetdo, a
competitividade do mercado, as evolugbes das estratégias, estudo de caso
comparativo, entre outras possibilidades.

Palavras-chave: Mercado musical; marketing de conteudo; hip hop; Catu.



ABSTRACT

This study explores content marketing in the music scene of Catu, Bahia, focusing on
four companies that operate in the hip hop market: the record label Do Bom Records,
the producer Bunker71, the producer Under House Records and the event producer
and DJ booking agency Arcadia Bookings. Do Bom Records, for example, focuses on
the production of trap and rap, while Arcadia Bookings works mainly in organizing
electronic music events, Under House Records stands out for the variety of musical
styles it works on, including rap, trap , rock, pop, MPB and reggae, and Bunker71 is
characterized by trap production and its recent expansion into other styles, such as
arrocha and seresta. The research aims to understand how these companies use
content marketing to promote hip hop culture in the region. As for the methodology
used, it is basic in nature and is descriptive in terms of objectives, with a qualitative
approach and a case study in terms of procedures. To collect the data, interviews were
carried out with company managers, observation of their content on social media
profiles and digital platforms, in addition to bibliographical research on the music
market, hip hop and content marketing. Companies in the Catu music market played
an important role in promoting hip hop culture in the region. In the first quarter of 2024,
Do Bom Records reached almost half a million plays on Instagram Reels. Using
content marketing, companies promoted songs and music videos from local artists and
event cards. A recent expansion of companies in the Catu music market that produce
hip hop projects has been observed and, although two companies show little or no
activity on social media, Do Bom Records and Under House Records stand out for
their continuous use of social media marketing. content to promote your brands. The
study revealed that each company has different trajectories and focuses within the
Catu music market and that only two contributed to hip hop culture on their social
networks and digital platforms in the first quarter of 2024. Despite the differences in
posting frequencies and platforms, All companies used social media at some point, the
same was not observed in relation to music platforms, such as YouTube, where
Arcadia Bookings does not have a profile. In addition to the main digital content
marketing tools, other tools that help promote content were analyzed, including paid
traffic, with Google Adsense and Google Analytics. The study opens doors for future
research that explores topics such as the effectiveness of content marketing, market
competitiveness, strategy developments, comparative case studies, among other
possibilities.

Keywords: Music market; content marketing; hip hop; Catu.
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1 INTRODUCAO

Segundo Fochi (2007), o hip hop é uma cultura que se originou nos bairros
marginalizados do sul do Bronx, em Nova York, nos anos 1970. Sua criacdo €
frequentemente atribuida a jovens afro-americanos e latinos que buscavam uma
forma de expressar suas experiéncias de vida, desafios socioecondmicos e a
realidade de suas comunidades. Segundo Carvalho (2012), o hip hop € uma forma
Unica de arte que engloba quatro elementos principais: o rap, o breakdance, o grafite
e o djing.

O hip hop chegou ao Brasil na década de 1980, principalmente através da
influéncia da cultura pop norte-americana e de imigrantes brasileiros que viviam nos
Estados Unidos (Carvalho, 2012). Sua capacidade de se adaptar a diferentes
contextos culturais e sociais tornou-o uma forma de expressao Unica em cada lugar
onde floresceu, refletindo as experiéncias e preocupacdes especificas de suas
comunidades locais. No Brasil, o hip hop também se tornou uma forma de expressao
Unica, incorporando elementos da cultura local e abordando questbes sociais, raciais
e politicas especificas do pais. Segundo Fochi (2007), letras de rap brasileiro
frequentemente abordam temas como desigualdade, violéncia urbana e discriminacao
racial. Além disso, o hip hop brasileiro desenvolveu seus proprios estilos de danca,
como o passinho e o funk carioca, que sao influenciados pelo breakdance e pelo ritmo
da musica brasileira. O grafite também floresceu como uma forma de expressao

artistica nas cidades brasileiras (Fochi, 2007).

O cenario do hip hop brasileiro é reconhecido internacionalmente, munido de
grandes nomes como Alok, Felipe Ret, Matué, Anita, entre outros, e desempenha um
papel significativo no impulso da visibilidade dessa cultura. Além de sua influéncia
artistica, ele também impulsiona uma demanda comercial abrangente, que abarca
moda, estilo de vida, entretenimento e, com isso, demanda estratégias de marketing
sélidas, incluindo o marketing de conteldo que sera abordado e explorado nessa

pesquisa.

Ainda no contexto do hip hop brasileiro, o marketing de conteludo oferece
oportunidades para artistas e empresas se conectarem com sua base de fas. Isso

envolve a criagdo de conteudo, como videoclipes, musicas, entrevistas,



documentarios e outros conteudos exclusivos por meio de plataformas digitais e redes
sociais. Além disso, estratégias de marketing de conteudo podem ser aplicadas para
construir uma comunidade online ativa, narrando histérias de vida dos artistas e
destacando questdes sociais e culturais (Pulizzi, 2016). A presenga nessas redes
sociais e plataformas de compartilhamento de videos tornou-se praticamente um pré-
requisito virtual para empresas e musicos no mercado musical atual. Portanto, o uso
estratégico dessas plataformas desempenha um papel fundamental na promocéao de
artistas, eventos e langamentos musicais, permitindo uma interagdo mais proxima com

0 publico-alvo.

Segundo Fochi (2007) o hip hop comegou a ganhar for¢ca no Brasil a partir da
regido Sudeste, com nomes como do grupo de rap Racionais MC’s, que se destacou
na difusdo do rap como um género musical popular. Hoje, a cultura esta presente em
outras regides do pais. No caso da Bahia, o estado possui artistas e empresas
reconhecidas no mercado nacional, com destaque principal para a capital Salvador e
Feira de Santana. No entanto, de maneira mais timida, a cultura também tem ganhado
espaco em outras cidades ao redor desses grandes polos regionais, como o0 caso da
cidade de Catu.

Catu, situada a cerca de 90km de Salvador e 100km de Feira de Santana,
também possui forte influéncia da cultura hip hop. Os artistas da cidade compartilham
com o publico regional diversos tipos de obras, entre musicas, videoclipes, shows e
apresentacdes, e atingem novos publicos através do marketing digital. Com isso, nos
ultimos anos, novas empresas surgiram para dar apoio aos artistas, particularmente

aos que praticam rap, trap e djing.

Nesse contexto, o presente estudo buscou responder a seguinte questao de
pesquisa: como as ferramentas de marketing de conteddo tém sido utilizadas pelas

empresas do mercado musical de Catu para o desenvolvimento da cultura do hip hop?

Além disso, o presente estudo teve como obijetivo geral compreender como as
ferramentas de marketing de conteddo tém sido utilizadas pelas empresas do
mercado musical de Catu para o desenvolvimento da cultura do hip hop. Para isso,
fez-se necessario mapear as produtoras, gravadoras e agéncias que possuem ligacao

com a cultura hip hop em Catu; levantar o histérico de envolvimento dessas empresas
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com a cultura hip hop, incluindo suas ac¢des e parcerias com o setor; identificar as
estratégias e canais de marketing de conteudo utilizados por essas empresas; e
descrever como essas ferramentas de marketing de contetdo foram empregadas

pelas empresas.

A pesquisa teve uma abordagem qualitativa, de natureza descritiva, utilizando-
se das entrevistas com os membros das empresas estudadas e da observacédo das
suas redes sociais e plataformas digitais, além da pesquisa bibliografica sobre
mercado musical, hip hop e marketing de conteudo.

Essa monografia esta dividida em cinco sec¢des: a primeira é esta introducao; a
segunda é o referencial te6rico que aborda assuntos da cultura hip hop, do mercado
musical e do marketing de conteldo; a terceira é a metodologia aplicada ao estudo; a

quarta sdo os resultados e analises; e a quinta sao as consideracoes finais.



2 REFERENCIAL TEORICO
2.1 A CULTURA DO HIP HOP

Segundo Xavier (2005), durante a década de 1960 e 1970, o hip hop surgiu em
Nova York como um movimento da populacao de baixa renda, em especial pessoas
negras e latinos no suburbio. Para este autor, a cultura do hip hop “possui um conjunto
de agdes de carater contestador e representativas dos espacos periféricos” e oferece
“opcdes de diversédo”, entre a danga, a pintura, a musica e até a forma particular de
se vestir (Xavier, 2005, p. 65). Nessa mesma linha, Fochi (2007) afirma que a origem
da cultura hip hop vem do enfrentamento de problemas sociais e politicos, e sua
propagagcao em novos locais € influenciada por sua alta adaptabilidade as condi¢des
individuais do artista e da populacao local, fundindo-se com outras culturas.

De acordo com Fochi (2007), a Universal Zulu Nation é considerada a primeira
organizagdo nao governamental (ONG) de hip hop a existir no mundo, difundindo a
arte como ferramenta de reestruturacdo sociocultural entre as comunidades
marginalizadas, no enfrentamento de problemas como o desemprego, a pobreza e a
criminalidade. Segundo Vianna (1997, p.11), o termo “hip hop” pode ter sido criado

pelo DJ Afrika Bombaataa, que era o lider da Universal Zulu Nation.

O hip hop chegou ao Brasil na década de 1980, com a contribuicdo da
imigracao de norte-americanos (Carvalho, 2012), e se espalhou pelo pais por meio de
eventos chamados “bailes blacks’, termo que se refere a festas que tocam estilos
musicais de origem negra. Esses eventos foram responsaveis pela promog¢ao do funk,
que nasce como uma ramificagcao da musicalidade hip hop, sendo interpretado pelos
Master of Ceremonies (MC’s) e instrumentalizado pelos Disc Jockey’s (DJ’s), iniciando

a cultura dos “bailes funks” (Xavier, 2005).

A cultura hip hop envolve trés formas de expressdes principais, sendo estas: a
corporal (danca), a musical (poemas, musicas e fonogramas) e as artes plasticas
(grafite). Para Fochi (2007, p. 62), “[...] a musica, danca e arte do hip hop funcionam
como elementos de promocdo da cultura”. Essa cultura desenvolvida em locais
marginalizados ganhou espaco, criando um novo estilo de vida para seus
apreciadores. No que diz a danga, Xavier (2005) afirma que o break, que é o estilo de
danca proprio do hip hop, apresenta o corpo como representacdo de ocupacao do

9



espaco, com movimentos diversificados que demonstram consciéncia corporal e
criatividade em disputas nos locais publicos pela cidade, permitindo que os cidadaos

visualizem sua arte.

Em relacdo as artes plasticas no hip hop, o grafite possui origem na
demarcacdo de areas de gangues através de pichacdes de tag, que significa
assinatura, mas, posteriormente, substituiu as pichagées em muros, paredes e outros
espacos urbanos que possuiam simbolos ligados as organizagdes criminosas por
desenhos e letras com caligrafia diferentes, podendo emitir criticas e outras
mensagens (Xavier, 2005).

Ja no que tange a expressao musical, o termo “rap”, que é uma sigla para
rhythm and poetry, ou ritmo e poesia em portugués, envolve a melodia com o canto
falado, que é munido de letras que podem possuir diversas criticas, informacgdes e
pontos de vista dentro da sociedade, sendo interpretado pelos MC’s (Xavier, 2005).
Os DJ’s estao envolvidos no processo de criacdao do rap, sendo indispensavel na
producao de melodias que servem de base para os MC’s. Essa unido tornou o rap o

canal mais importante de divulgacao da cultura hip hop (Xavier, 2005).

Ainda como expressado musical, o trap € outra ramificagao do hip hop. Segundo
Moraes (2022), o contexto social envolvendo o trap revela-se na expressado das
realidades das comunidades periféricas, tanto nos Estados Unidos, onde surgiu com
uma batida mais violenta, quanto no Brasil, onde adquiriu uma esséncia melddica.
Além do trap, outra vertente do hip hop que se destacou no Brasil foi o funk. Segundo
Laignier (2011), o funk carioca € um estilo de muasica que surgiu no Rio de Janeiro nos
anos 1970 e 80, principalmente nos bailes de suburbio, misturando influéncias da
blackmusic americana, como o soul, com batidas eletrénicas do Miami Bass, que eram
populares na época. Essa mistura criou um som unico e impactante, conhecido pelas
batidas fortes e dancantes. Os DJs foram essenciais na disseminacdo desse estilo,
trazendo vinis de Miami Bass e adaptando-os ao contexto dos bailes cariocas. Assim,
o funk carioca se tornou uma parte importante da cultura musical do Rio, mobilizando
uma grande parte da populagao.

Todos os estilos musicais do hip hop carregam a musica eletrbnica em sua
estrutura, e este, segundo Pereira (2018), é um estilo que se desenvolveu
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principalmente nas décadas de 1970 e 1980, quando houve uma grande inovagao nos
instrumentos musicais, com a transicdo do analdgico para o digital. Surgiram
ferramentas como os samplers, que permitem recortar e repetir sons, e 0s
computadores pessoais, que facilitaram a criacdo e manipulagéo de musicas de forma
virtual. Com o avanco dessas tecnologias, a musica eletrénica se tornou popular em
todo o mundo, dando origem a diversos estilos, como o House, Trance, Techno, entre
outros. A partir de 2010, a musica eletrénica experimentou um crescimento ainda
maior de audiéncia e popularidade, com turnés de DJs internacionais e grandes
festivais se tornando frequentes. No Brasil, essa cena também se desenvolveu
rapidamente, com artistas locais ganhando destaque internacional e o pais se

tornando um centro importante de producao musical eletrénica.

De acordo com Murad (2023), o ranking “Top 100 Pool 2023”, na revista DJ
Mag, que define os 100 melhores DJs de musica eletrénica do mundo, apresentou
dois artistas brasileiros entre os 15 principais, sendo estes o DJ Alok, como quarto
colocado, e o DJ Vintage Culture, como 11°. Ha outros brasileiros na lista, mas estes
foram os dois de maior relevancia no ano de 2023. Ainda sobre as conquistas dos
artistas do hip hop, segundo Lourengo (2023), entre os cinco principais artistas
brasileiros ouvidos no Spotify no exterior em 2023, trés sao funkeiros, sendo eles:
Crazy Mano, MC GW e MC Menor do Alvorada, perdendo apenas para o DJ Alok, que
esta em primeiro, e Anitta, que, apesar de iniciar a carreira como funkeira, também
produz em outros géneros como pop, soul, eletrénica e trap. Segundo Araujo (2024),
em junho de 2024 os cinco artistas de rap mais ouvidos no Spotify, baseada no
namero de ouvintes mensais, sdo L7nnon, Kayblack, MC Cabelinho, Xama e Wiu, que
juntos somam 48 milhdes de ouvintes mensais no Spotify no periodo, sendo que o MC
L7nnon manteve a lideranga da lista com mais de 10 milhdes de ouvintes mensais por

13 meses seguidos.

2.2 MERCADO MUSICAL

Segundo Nogueira (2020), o mercado musical & caracterizado por sua
constante evolucdo, impulsionado pela tecnologia e pela mudanga nos habitos de

consumo de musica. No mercado musical existe uma variedade de empresas que
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engloba gravadoras, agenciadoras de artistas, produtoras audiovisuais, produtoras
fonograficas, entre outras.

De acordo com Nogueira (2020), as gravadoras foram um fator importante para
a consolidagdo da industria fonografica como conhecemos hoje. Elas foram
responsaveis por selecionar novos artistas, grava-los e divulga-los para o publico
consumidor. Nas décadas de 1960 e 1970, apenas as gravadoras tinham tecnologia
e condicoes financeiras para produzir uma obra fonografica. Ja por volta de 1980, as
grandes gravadoras transnacionais, chamadas de Majors, focavam em segmentos

como o rock, musica romantica e infantil.

Segundo Nogueira (2020), foi nesse cenario de escassez para os artistas que
produziam outros géneros no Brasil, que comegaram a surgir as primeiras propostas
de producdo independente, abrindo espago para a criacdo de gravadoras
independentes. Com essa possibilidade de gravacao, artistas que nao faziam parte
do género adotado pelas grandes gravadoras, passaram a poder produzir e divulgar
o seu trabalho. Além disso, Nogueira (2020) afirma que a tecnologia mais influente
das ultimas décadas é a Internet. Através das redes sociais e plataformas de
streaming, ela se tornou o principal meio de divulgacéao e distribuicdo de musica. Isso
fomentou a producdo musical acessivel, com surgimento de novas gravadoras
menores e artistas independentes produzindo suas obras e as distribuindo online,
podendo ser acessada a qualquer momento por meio de um aparelho compativel com
as plataformas digitais. Na mesma linha, Creuz (2008) afirma que o avango
tecnologico e a queda nos precos de microcomputadores e outros dispositivos
eletrdnicos tém facilitado o acesso a producao musical. Isso permitiu que produtores
e DJs, que antes ndo podiam arcar com os altos custos de aluguel de estudios de
gravacao, gradualmente adquirissem seus préprios equipamentos e montassem seus

estudios pessoais.

As produtoras fonograficas, ou produtoras musicais, sdo responsaveis por
produzir o fonograma, que é a versdao em audio da interpretacdo de uma composicao
com um arranjo musical. Seus servigos geralmente incluem gravagdo de voz,
gravagao de instrumentos, mixagem e masterizacao. No mercado musical, além das

produtoras fonograficas, existem as produtoras audiovisuais, que sdo responsaveis
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por transformar o fonograma em um video e criar outras midias digitais que podem

contribuir com a campanha de marketing do cliente.

As gravadoras e produtoras tém papel essencial na difusdo da cultura hip hop,
no entanto, segundo Gomes (2012), antes das propostas de producdes
independentes, os musicos de estilos ndo atendidos por essas empresas tinham
dificuldade em encontrar estudios financeiramente acessiveis, principalmente os que
moravam longe das capitais ou centros urbanos, relatando “[...] grandes dificuldades,
nao s6 da ordem financeira, mas também com relacdo ao acesso a equipamentos e
informagdes. A producdo era feita exclusivamente em estudios alugados ou
emprestados [...]" (Gomes, 2012, p. 68).

Para Gomes (2012), as empresas de agenciamento artistico e gestdo de
carreira assumem um papel multifacetado e estratégico na industria musical,
combinando conhecimento técnico aprofundado, habilidades interpessoais
excepcionais e adaptabilidade a era digital para impulsionar o sucesso a longo prazo
dos artistas. A atividade de gestao precisa estar em sintonia com as tecnologias
digitais de comunicacdo e informagao, elementos essenciais para 0 sucesso na
atualidade. A gestao de carreira artistica exige conhecimento amplo em diversas
areas, desde a gestao de pessoas até a criacao de redes de contato, organizacao de
projetos e eventos. E necessario equilibrar a relagdo entre as aspiracdes do artista e
0s objetivos que os agentes culturais podem ajudar a alcancgar, ja que a era digital
exige contato permanente com o publico-alvo, que sdo os consumidores de cultura, o
que demanda versatilidade na utilizagdo de meios de divulgacdo para artistas e

projetos.

Como podemos observar no Quadro 1, estao listados os principais servigos de
cada tipo de empresa do mercado musical e seus principais objetivos entre as
atividades praticadas.

Quadro 1 — Principais caracteristicas das empresas do Mercado Musical

TIPO DE

EMPRESA PRINCIPAIS SERVICOS PRINCIPAIS OBJETIVOS
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Gravadora Producao Musical; Distribui¢ao; Maximizar os lucros de

Marketing e Promogéo; vendas de musica e direitos
Licenciamento. autorais.
Agenciadora Gestao de Carreira; Agendamento | Aumentar a visibilidade e
de Shows; Negociacao de rentabilidade dos artistas
Contratos; Planejamento de através de performances e
Marketing. contratos publicitarios.
Produtora Musical / | Gravagao e Produgao Musical; Controlar qualidade artistica
Fonogréfica Mixagem e Masterizagéo; e técnica das produgdes

Composicao e Arranjo; Consultoria | musicais.
Musical; Direcao de Producao.

Produtora Producao de Videos; Edicao e Criar conteudo visual
Audiovisual Pés-Producao; Roteirizagéao e impactante e de alta
Planejamento; Filmagem e qualidade.
Cinematografia; Distribuicao de
Conteudo.

Fonte: Elaboracao prépria.

No Brasil ha exemplos de empresas do mercado musical com foco na criacao
e divulgagcao de conteudo da cultura do hip hop, como a KondZilla, a 30PRAUM e a
Mainstreet Records. Segundo Alburquerque e Janotti Junior (2020), a KondZilla é uma
produtora audiovisual que teve origem em Sao Paulo, por volta de 2012, suas
produgdes entre os anos de 2016 e 2019 somaram nove videoclipes no Top 10
musicas do YouTube no Brasil, levando ao publico as vozes e sonoridades das
periferias de Sado Paulo. De acordo com Honorato (2023), a 30PRAUM é uma
protutora musical, que também atua agenciando a carreira de trés artistas: Matué, que
é o cofundador, e os artistas Teto e Wiu. A empresa surgiu em 2016 com a proposta
de impulsionar o Ceara como polo artistico para o hip hop da regido. Barbosa (2023)
afirma que a Mainstreet Records € uma gravadora, que foca na producao de rap
nacional e possui mais de 6,7 milhdes de ouvintes mensais no Spotify, a Mainstreet
foi fundada pelo rapper Orochi e pelo empresario Lucas Mendes Lang.

2.3 MARKETING DE CONTEUDO

Segundo Kotler e Keller (2018), marketing é o conjunto de atividades,
conhecimentos e processos que visam identificar e satisfazer necessidades humanas
e sociais, transformando caréncias especificas em oportunidades lucrativas de
negécios. Essa area envolve a criagcdo, comunicagao, entrega e troca de ofertas que

agregam valor para consumidores, clientes, parceiros e a sociedade como um todo.
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Por meio do Marketing sao divulgados servigos e produtos novos ou inovadores, que
contribuem para trazer facilidades e outros beneficios aos consumidores, visto que é
criado uma nova demanda quando utilizado de forma eficiente. Segundo Ferreira e
Chiarreto (2016), o marketing de conteudo é uma estratégia que se concentra na
criagdo e distribuicdo de conteudo relevante e valioso para atrair e envolver uma

audiéncia especifica.

O marketing de conteudo também pode ser utilizado junto com outras
estratégias para tornar a gestdo de marketing mais eficiente. Segundo Pavao e Barth
(2022), a banda The Maine utilizou estratégias de marketing de relacionamento para
cativar os fas, um exemplo disso foi a turné Free For All, onde foram disponibilizados
13 shows gratis em shoppings, parques e avenidas. Toda essa divulgacao aconteceu
por meio das midias sociais, levantando novamente a questdo do marketing de
conteudo, que serve de complemento a outras estratégias de marketing.

Segundo Ferreira e Chiarreto (2016), o conteudo pode ser de diversos
formatos, como artigos, videos, e-books, infograficos, webinars, etc. O marketing de
conteudo se diferencia de outras formas de marketing por ndo promover diretamente
um produto ou servigo. Em vez disso, concentra-se em fornecer informagodes e insights

que sejam relevantes para o publico-alvo.

Entre os canais de marketing de contetdo, temos os videos, os podcasts, as
fotografias, os cards e as entrevistas, associados as ferramentas de marketing de
conteudo, que sao as redes sociais e plataformas digitais, como Facebook, Instagram,
Youtube e Spotify, e, também, as ferramentas de otimizagdo dos mecanismos de
busca, trafego pago e analise de dados, como o Google Analytics, 0 Google Adwords
e Search Console. Cada ferramenta citada possui caracteristicas especificas que, em

alguns casos, devem ser administradas em conjunto para um resultado mais eficiente.

2.3.1 Ferramentas Digitais

Plataformas como Instagram, Facebook, YouTube e Spotify tornaram-se
ferramentas essenciais para a promo¢do de musicas, videoclipes e eventos. Além

disso, 0 uso de estratégias de Search Engine Optimization (SEQ) — otimizacao de
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mecanismos de busca, em Portugués, de analise de dados e de interagdes diretas

com os fas tém impulsionado o marketing de conteddo no mercado musical.

Segundo Carvalho (2024), o Facebook é uma rede social que conecta pessoas
através de perfis e paginas, permitindo que compartilhem fotos, videos, links, textos,
anuncios e interajam entre si através de comentarios, curtidas e compartilhamentos.
Paginas de marcas e comunidades permitem que usuarios se conectem de acordo

com seus interesses e recebam novidades em seus feeds.

Jacinto (2017) relata que o Instagram foi criado inicialmente com
compatibilidade para dispositivos méveis e posteriormente desenvolveu uma
plataforma para desktop. As principais formas de compartilhar conteddo no Instagram
sdo por meio de videos e fotografias. Outros mecanismos desenvolvidos pela rede
social sdo os perfis de negdcio, a promogao de conteludos por meio de anuncios e 0s
insights com informacdes das publicagdes para o usuario. De acordo com Vala (2020),
a percepcao dos consumidores sobre a utilidade e funcionalidade dos conteudos é o

fator que mais afeta sua intengdo de compra no Instagram.

Pode ser observado na Figura 1, que a produtora musical 30PRAUM divulgou
no Instagram um festival que foi realizado em Fortaleza no Ceara, em parceria com a
Hype Beast Brasil, chamado de Plantdo Festival, que contou com 17 artistas de rap
em sua line-up. A publicacado foi feita um dia antes do evento e citou os socios e o
perfil do Instagram do festival na descrigdo, o festival também foi transmitido no
Youtube pelo canal PodPah.
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Figura 1 — Publicagdo da 30PRAUM sobre o Plantdo Festival

hypebeastbr

30praum

° hypebeastbr @ Conversamos com os sdcios da @30praum,

@matue e Clara Mendes, sobre a realizagio do @plantaofestival
que chega na sua segunda edigio em Fortaleza nos dias 19 & 20
de abril.

Com 17 artistas no line-up, o projeto € o posicionamento de um
proposito para a 30: oferecer uma experiéncia fisica para o
ptiblico do rap em Fortaleza, contribuindo para enriquecer o
movimento cultural na cidade, sequndo os idealizadores. Arraste
para o lado e veja mais.

Fotos: 30PRAUM

o 7sem  Ver traducao

@ gabrielaavasconcelos1 Ano passado foi histérico. Ver um
festival sendo realizado pela primeira vez e pela estrutura que
foi, espera que esse ano supere @

7sem 10 curtidas Responder Ver traducdo

lauramclh @

em 2 curtidas Responder

@ argaio_ Incrivel a atitude do 085
- 7sem 3 curtidas

1)

-

‘MATUE, CLARAE*
0S BASTIDORES -
DO PLANTAO

Responder \Ver tradugio

dennyzimaficial Matue é inspiragdo... sem palavras § & &

6sem 2 curtidas Responder Ver traducdo

anaedneia Divos

7sem 2 curtidas Responder

Qv

45.210 curtidas

Fonte: 30PRAUM

Segundo Nazaré e Marback (2019) o YouTube é uma rede social dedicada a
exibi¢cdo, criagdo, producdo e reproducdo de videos na internet. Inicialmente, a
plataforma nao oferecia todas as funcionalidades que possui hoje. No comego, o
YouTube se destacava por permitir o compartiihamento de videos online, algo que
outros concorrentes também faziam. Posteriormente, foram adicionadas outras
ferramentas para facilitar o gerenciamento dos conteudos. Entre elas estdo o
Gerenciador de Videos, que organiza os videos por relevancia e data de publicacao;
o Analytics, que fornece dados como tempo de visualizagdo, numero de
compartilhamentos em outras redes sociais e localizacao da audiéncia; e a funcao de
Transmissdo ao Vivo, que permite um contato mais direto com o publico. O
crescimento da plataforma, junto com a expansao da audiéncia e a quantidade de
videos, chamou a atengédo dos publicitarios. Eles passaram a ver o YouTube como
um meio eficaz para aumentar vendas e alcangar bons resultados com marketing de
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conteudo. A live do DJ Alok, ilustrada na Figura 2, somou mais de 10 milhdes de
visualizagdes e foi realizada em seu apartamento durante a pandemia de Covid-19 e
foi transmitida e disponibilizada pelo canal Masica Multishow, no Youtube, em dois de
maio de 2020.

Figura 2 — Live Alok em Casa no canal Musica Multishow

Fonte: Musica Multishow

Segundo Marcelino et al. (2020), a ideia do Spotify aconteceu em 2006 e ele foi
lancado no Brasil em 2014, a plataforma oferece um servico de streaming de musica
que revolucionou a forma de consumir musica por nao precisar fazer o download do
arquivo de audio. Através de um aplicativo ou web player, disponivel em diversos
dispositivos, o usuario tem acesso a milhdes de musicas, podendo criar playlists,
explorar as colegcdes de amigos, artistas e celebridades, ou curtir radios
personalizadas.

2.3.2 Marketing de Conteudo no Hip Hop
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Segundo Ferreira e Chiarreto (2016), as inovagdes tecnologicas e o advento
das redes sociais contribuiram significativamente na transformac¢do do marketing de

conteudo no hip hop brasileiro.

De acordo com Pulizzi (2016), com o crescimento do acesso a internet e das
redes sociais, 0 marketing de conteudo emergiu como uma estratégia essencial para
artistas e selos musicais do hip hop alcancarem e envolverem seu publico alvo. Essa
abordagem do marketing visa estabelecer um relacionamento mais profundo com os
fas, compartilhando narrativas auténticas e informacdes relacionadas a mdasica,
artistas e cultura hip hop. Através do marketing de conteudo, as marcas musicais
podem construir sua presenca online, fortalecer a lealdade dos fas e promover o

envolvimento ativo.

Os artistas e as organizagdées promovem sua musica através do marketing de
conteudo, construindo sua marca pessoal e se conectando com os fas por meio de
plataformas de midia social, blogs, videos e outros conteddos relacionados,
compartilhando ideias e mensagens especificas dentro da cultura do hip hop, como a
conscientizagao social e questdes politicas (Pulizzi, 2016).

Durante a pandemia de Covid-19, os eventos artisticos foram proibidos de
acontecer de forma presencial, devido a campanha de isolamento, isso fez com que
as empresas e artistas realizassem eventos online em diversos formatos. Nesse
periodo as lives de diversos artistas brasileiros se destacaram, como o cantor de
sertanejo Gusttavo Lima, que pioneiro nas transmissoes de live no formato de show,

demonstrando o potencial da promog¢ao da marca nas lives (Werneck, 2020).

Para Millan (2021), a cultura hip hop, apesar de ter origem em movimentos
fisicos e presenciais, precisou adaptar-se ao momento de pandemia de Covid-19,
renunciando de diversos aspectos naturais a cultura, pela necessidade de manter o
distanciamento social. Apesar disso, os eventos online contribuiram para a promocgao
do hip hop, por possibilitar um alcance maior do publico.

Segundo Oliveira (2020), a live do rapper Filipe Ret, realizada no Youtube em
30 de abril de 2020, alcancou grande visibilidade. A hashtag #liveret chegou aos
trending topics no X, antigo Twitter, com objetivo de arrecadar fundos para o projeto

“Covid-19 nas favelas”, demonstrando engajamento com o publico e sua influéncia no
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mercado musical. A live de Filipe Ret alcangou mais de dois milhdes de visualizagoes,
com a descricdo informando as redes do artista, a equipe que participou dos projetos
e 0s patrocinadores, na tela foram promovidas as marcas dos patrocinadores, do
evento e da gravadora do artista, e a hashtag #LiveRet, como pode ser observado na
Figura 3.

Figura 3 — Live realizada em 30 de abril de 2020 pelo rapper Filipe Ret
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' aMe Baixe o app Ame Digital e doe pro projeto Covid-19 nas Favelas.

A Ame doa com vocé: receba 50% de volta e continue a corrente do bem.

Aren (Veejay)

Henrigue (Roadie)

Louquera (Fotégrafo)

Tico (Produtor Executivo/Artistico)

2.072.633 visualizagdes Transmitido ao vivo em 30 de abr. de 2020
Ouca Imaterial Deluxe que esta disponivel nas plataformas digitais:

SIGA FILIPE RET:
Site: https:/filiperet.com

Libras:
Thamiris Lima (@flordelibras)

Instagram: @filiperet Christofer Allex (@christofer.allex)
Twitter: @filiperet

Facebook: FilipeRetOficial Patrocinadores:

AME (@useamedigital)
Equipe: WANTED (@wanted_ind)
Filipe Ret OUSADIA DRINK (@ousadiadrink)
DL LTER DA
Bruno (Bateria) Estidio:

Diego (Técnico de som) PALCO 41 (@palcod1)
Luiz Henrique (lluminador)

Fonte: Filipe Ret

A Figura 4 ilustra a publicacao feita pela gravadora Damassaclan, que contou
com as hashtags #damassaclan, #rapnacional, #disciplina, #musica e #carater, com
objetivo de divulgar um novo langcamento de clipe em parceria com a marca de roupa

Approve.
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Figura 4 — Publicacdo de Damassaclan sobre o clipe da musica Nova Era

Arrrove

NOVA- €RA

TISPONIVEL € TODAS PIATAFORAS TIGITAIS ﬁ 12:00 {P¢ NO YOUTUBE
o’
|

A A

© Oulil & ) P

Fonte: Damassaclan

Ainda sobre o papel do uso do marketing de conteudo nas redes sociais para
difusdo do hip hop, Paranhos e lankoski (2018) afirmaram que o rapper Emicida
impulsionou sua carreira através do Youtube, para isso, ele disponibilizou suas obras
na plataforma de streaming e, em 2011, produziu conteudo em formato de vlogs,
mostrando os bastidores em shows e no cotidiano do artista. Através das redes sociais
o rapper Emicida péde fortalecer sua marca, atrair novos publicos e analisar os dados

disponiveis pelas plataformas.

21



3 METODOLOGIA

Este estudo caracterizou-se como uma pesquisa descritiva, com abordagem
qualitativa, de natureza basica. Foi realizado um estudo de caso do mercado musical
de Catu e sua relacdo com a cultura do hip hop. Para tal, realizou-se uma pesquisa
bibliografica acerca do tema e uma pesquisa de campo. Os procedimentos incluiram
entrevistas com representantes das empresas e observacao direta do perfil das
empresas no Instagram, Facebook, Youtube e Spotify. Durante todo o processo de
coleta de dados, foi dada énfase especial a cultura do hip hop e as estratégias de

marketing de conteudo utilizadas pelas empresas.

A populagao-alvo englobou as empresas ativas no mercado musical de Catu
que possuiam algum grau de envolvimento ou histérico relacionado a cultura do hip
hop. Foram identificadas quatro empresas que trabalham com o hip hop no Municipio:
a DoBom Records (gravadora), a Arcadia Bookings (agenciadora de DJs), a Under
House Records (produtora e gravadora) e a Bunker71 (produtora audiovisual), todas
elas referéncias do hip hop em Catu e cidades vizinhas.

Para mapear as empresas no mercado musical de Catu, conduziu-se um
levantamento que envolveu pesquisa na internet e contato com instituicoes
relacionadas ao setor. Os historicos das empresas em relagdo a cultura do hip hop e
a identificacao das ferramentas de marketing de conteudo empregadas por elas foram
obtidos por meio de entrevistas realizadas com o cofundador da DoBom Records, o
cofundador da Arcadia Bookings, o fundador da Under House Records e o cofundador
da Bunker71 e a observacado de suas publicacdes nas redes sociais e plataformas
digitais, que aconteceu em duas etapas.

A primeira etapa da observacéao focou nas publicagdes do primeiro trimestre de
2024, para identificar as atividades atuais. Posteriormente, foi feita uma segunda
observacdo que abrangeu as dez ultimas publicacbes no Feed e no Reels do
Instagram, no Facebook, no Spotify e no Youtube, com uma linha temporal maior,
incluindo conteudos publicados antes de 2024 até a data de 28 de maio de 2024, para
analisar como as empresas contribuiram para a cultura do hip hop.
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Essa abordagem metodoldgica proporcionou uma analise do cenario do
mercado musical de Catu, fornecendo insights sobre o papel das ferramentas de
marketing de contetdo na promocéao da cultura do hip hop nesse contexto especifico.
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4 RESULTADOS E ANALISES

4.1 HISTORICO DE ENVOLVIMENTO DAS EMPRESAS COM A CULTURA
DO HIP HOP EM CATU

A cidade de Catu, localizada no interior baiano, representada pelo circulo laranja
na Figura 5, conta com uma cultura musical forte, dividida entre igrejas, bandas,
grupos, artistas independentes e empresas que fazem musica de diversos estilos.
Muitos artistas tiveram seu primeiro contato com a musica nas bandas de igrejas ou

outros templos religiosos, nas escolas e em familia.

Figura 5 — Mapa parcial da Bahia
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Fonte: Google Maps

De acordo com Santos, Rocha e Xavier (2019), a cidade de Catu foi conhecida
por muito tempo como a terra do ouro negro, devido ao comércio de extracdo de
petroleo na regido, incentivando a migracdo de pessoas de diversas partes do pais.
Essa caracteristica da cidade pode ter fomentado a diversidade cultural e causado um

dos primeiros contatos do municipio com a cultura do hip hop. Segundo o fundador da
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Under House Records’, o primeiro contato que ele teve com o hip hop foi aos 13 anos,
qguando imigrantes de Sao Paulo trouxeram musicas de rap e a pratica de basquete.
Em 2024 ele possui 34 anos de idade, o que indica que o hip hop esta na cidade a

pelo menos 21 anos.

A primeira obra de um artista catuense a se destacar na cidade foi de Lino MC,
em sua musica “Catu ta sinistro”, publicada em 25 de margo de 2012, que atingiu cerca
de 3.800 visualizagdes no Youtube e apresenta a foto da Igreja Catdlica, localizada

no centro de Catu, como capa, conforme ilustrado na Figura 6.

Figura 6 — Capa da Musica Catu ta Sinistro — Lino MC

Fonte: Lino MC

A partir de 2014, houve a origem de um mercado musical para atender as
particularidades das demandas do hip hop, que hoje conta com quatro empresas que
tém o hip hop como o principal ou um dos principais estilos em suas produgdes: a
gravadora Do Bom Records, as produtoras audiovisuais e gravadoras Bunker71 e
UnderHouse Records e a agenciadora de DJs Arcéadia Bookings, como demonstra o
Quadro 1.

' Entrevista realizada pelo autor com o fundador da Under House Records, em Catu - BA, 27 de margo
de 2024.
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Quadro 2 — Empresas do Mercado musical de Catu — BA

NOME ANO DE TIPO DE PRINCIPAIS SERVICOS
ORIGEM EMPRESA
) Produtora de
ARCADIA 5014 eventos e Producao de eventos, agenciamento de
BOOKINGS agenciadora DJs, remixagem de musicas.
de DJs
Captacao de voz, consultoria de marketing,
Produtora fotografia, flmagem, producao audiovisual,
BUNKER71 2020 audiovisual e producgao fonografica, producéo de beats,
gravadora registro de musicas, langcamento nas
plataformas de distribuicéo.
Producao de beats e instrumentais,
captacao de voz e instrumentos, mixagem,
DOBOM masterizacao, composicao de musicas,
RECORDS 2021 Gravadora gerenciamento de carreira e de projeto
musical, roteiro, registro de musicas,
registro em instituicdes do ECAD,
lancamento nas plataformas de distribui¢ao.
Producao fonografica, produgéo de beats,
captagao de voz e instrumentos, producao
UNDER Produtora audiovisual, mixagem, masterizacao,
HOUSE 2018 audiovisual e assessoria de compra de equipamentos,
RECORDS gravadora registro de musicas, registro em instituicdes
do ECAD, langamento nas plataformas de
distribuicao.

Fonte: Elaboracéao prépria

Catu possui diversas vertentes musicais, sendo que a primeira expressao
musical de hip hop foi o rap, mas, posteriormente, foram adotados a eletronica, o trap
e, de forma menos intensa, o funk. Em relacdo ao hip hop, a vestimenta é um fator
que esta diretamente ligado com a musica, contudo, os artistas em Catu sempre
tiveram dificuldade de encontrar roupas caracteristicas do nicho. Segundo o
cofundador da produtora Bunker 712, atualmente, eles possuem patrocinio de uma
marca de roupa de Catu no estilo streetwear, a Ostente, o que indica a ampliagéo do
mercado de moda para o hip hop. As empresas estudadas geralmente possuem um

estilista ou parcerias com marcas do nicho.

A primeira organizag&o de hip hop a surgir no mercado foi a Arcadia Bookings,

que comegou em 2014 como uma produtora de eventos na regido de Catu, Bahia.

2 Entrevista realizada pelo autor com o cofundador da Bunker 71, em Catu - BA, 03 de abril de 2024.
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Segundo o cofundador da Arcéadia®, na época, ndo havia muitos eventos de musica
eletrbnica na regido, entdo eles se tornaram pioneiros nesse movimento. Com o
tempo, a produtora comecou a trazer artistas de fora para seus eventos e até treinou
DJs para aumentar o cenario musical local. Em 2018, a empresa comecou a crescer,
realizando eventos para centenas de pessoas e expandindo sua lista de DJs. No
entanto, a pandemia de COVID-19 trouxe desafios. A Arcadia tentou se reinventar
com transmissdes ao vivo e videos no Facebook e Youtube, mas o foco da produtora
sempre foi a producdo de eventos. A Arcadia se diferencia das outras empresas do
mercado musical de Catu por se concentrar principalmente em musica eletrénica.
Seus principais estilos musicais sdo o progressive trance, techno, deep house, DM,
dubstep e trap house. A empresa comecou a trabalhar com musica eletrénica em
2014, buscando nichos semelhantes na cena alternativa, como o rock e outros estilos
do hip hop, como o trap. Em 2024, o seu publico-alvo se concentra principalmente em
Catu, Pojuca, Alagoinhas, Salvador e Feira de Santana, com uma expansao recente
para Rio de Janeiro e Sao Paulo.

Segundo o fundador da UnderHouse Records, a empresa teve inicio em 2018
quando um grupo de amigos decidiu criar um pub para fazer eventos e,
posteriormente, expandir para uma gravadora. A ideia era fornecer um espaco para
artistas locais se apresentarem, lancarem suas musicas e promoverem a cultura na
cidade de Catu. Entre seus principais servicos estdo os de gravacao, mixagem,
masterizacado, producdo de clipes e assessoria para artistas independentes. Além
disso, a Empresa auxilia artistas no registro de suas musicas em instituicbes como o
ECAD e ABRAMUS, garantindo que estejam legalmente protegidos. Trabalham com
diversos estilos musicais, incluindo rap, trap, rock, pop, MPB, e reggae, mas evitam
estilos que n&o se encaixam em seu contexto artistico, como o pagode. Ainda segundo
seu fundador, a Under House comegou a trabalhar com hip hop desde o inicio,
impulsionada pela sua afinidade com o meio alternativo e a cultura do hip hop, que ele
conheceu aos 13 anos.

A Bunker71 teve sua origem em 2020, impulsionada pelo estilo de trap. Segundo
seu cofundador, surgiu a partir de um grupo de rap que ja planejava criar um selo ou

3 Entrevista realizada pelo autor com o cofundador da Arcadia Bookings, em Catu - BA, 04 de
abril de 2024.
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produtora. A equipe formou-se gradualmente, sendo integrada por DJs, MCs e um
filmaker, e logo a empresa ja contava com cantores, filmagens e gravagbes em seu
portfélio. Os principais servicos oferecidos incluem captacédo de voz, consultoria de
marketing, fotografia, filmagem, producdo audiovisual, producdo fonogréfica,
producéo de beats, registro de musicas, langcamento nas plataformas de distribuigéo.
A empresa proporciona suporte completo para artistas, desde o registro musical até
consultoria de marketing. Inicialmente focada em trap, a Bunker71 esta expandindo
para outros estilos como arrocha e seresta, com objetivo de alavancar diversos tipos

de cantores no mercado.

Segundo o cofundador da Do Bom Records®, a empresa trata-se de uma
gravadora que teve inicio em 2021 e foi fundada por representantes catuenses, que
possuiam know-how na cena musical de Catu e no mercado empresarial. Os servigos
oferecidos incluem produgé@o de instrumentais, captacao de audio e voz, mixagem,
masterizacdo, composicao, gerenciamento de carreira e de projeto musical, além do
registro de musicas em diversas distribuidoras. Seus clientes sao, principalmente, de
Sao Paulo, Rio de Janeiro e Salvador, locais onde o hip-hop e o trap tém uma
presenca mais enraizada. A empresa trabalha com estilos musicais como trap, rap,
arrocha, piseiro, funk e pagode. O principal objetivo da Do Bom é promover a cultura
hip hop, com um foco em trazer reconhecimento para artistas do Nordeste,

especialmente de Catu, onde a gravadora esté centralizada.

4.2 ESTRATEGIAS E CANAIS DE MARKETING DE CONTEUDO UTILIZADOS
POR ESSAS EMPRESAS.

4.2.1 Redes sociais

O Instagram foi a ferramenta mais utilizada pelas empresas estudadas, como
ilustrado no Quadro 3, ja que trés das quatro empresas pesquisadas tiveram atividade
na rede social no primeiro trimestre de 2024. Apesar de mencionarem o Facebook

4 Entrevista realizada pelo autor com o cofundador da DoBom Records, em Catu - BA, 12 de abril de
2024.
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como ferramenta utilizada, nao foi observado atividade recente na rede de nenhuma

das empresas, demonstrando baixa ado¢cdo do Facebook como estratégia de

promog¢ao da marca.

Quadro 3 - Atividade nas redes sociais 1 trimestre de 2024

Arcéadia | Bunker Do Bom Under House
Bookings 71 Records Records
Foto Foto
Canais de marketing Video Video
de conteudo - Foto Card Card
Frequéncia de
publicacdo no Feed
MENSAL - 0,3 12,7 9,7
Média de curtidas no
Feed - 108,0 180,5 891,2
Média de comentarios
no Feed - 11,0 10,1 14,2
Frequéncia de
publicacdo no Reels
MENSAL - - 6,0 8,3
Média de reproducdes
no Reels - - 24546,6 1722,8
Média de curtidas no
Reels - - 329,2 1027,4
Média de comentarios
no Reels - - 15,3 15,9
#cantor | #dobomrecords #rap
Principais hashtags - #music #trap #underhouserecords
Canais de marketing
de conteudo - - - -
v Frequéncia de
(@ publicagdo MENSAL - - - =
8 Média de curtidas - - - -
"IR Média de comentarios - - - -
=N Vedia de
o compartilhamentos - - - -

Fonte: Elaboracao prépria.

Como pode ser observado no Quadro 4, todas as

empresas produziram

conteudo relacionado ao hip hop. A Bunker 71 e a Do Bom Records se destacaram

no resultado de reproducdes no Reels no Instagram, com média superior a sete mil

reproducoes. Os principais canais de marketing de conteudo utilizados foram o video,

a foto e o card.
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Quadro 4 — Dez ultimas publicagées no Facebook e no Feed e Reels do Instagram

até 28 de maio de 2024

Under
Arcadia Do Bom House
Bookings | Bunker 71 Records Records
Video
Video Foto
Foto Musica
Canais de marketing de Video Video Card Card
conteudo Card Foto Lyric Entrevista
Média de curtidas no Feed 83,5 163,2 88,6 547,5
Média de comentarios no
Feed 11,8 50,0 7,2 6,4
Data da ultima postagem no 06/07/202
Feed 3 27/03/2024 | 28/05/2024 28/05/2024
Média de reprodugdes no
Reels 966,7 7869,3 7722,6 1526,6
Média de curtidas no Reels 47,3 154,6 133,4 555,0
Média de comentarios no
Reels 4,8 58,9 22,1 8,5
Data da ultima postagem no 10/11/202
Reels 2 14/05/2024 | 27/05/2024 | 28/05/2024
Proporgdo de conteldo sobre
hip hop 14 de 14 14 de 19 10 de 20 4 de 20
#underhouser
#psytrance #dobomreco ecords
#padraoarc #trap rds #sinhonotnam
Principais hashtags adia #trapbrasil #musica es
Card Card
Canais de marketing de Foto Foto Foto
conteudo Video Video Foto Video
Média de curtidas 0,3 0,3 2,5 0,8
Média de comentarios 0,0 0,0 0,0 0,0
Média de compartilhamentos 0,0 0,0 0,0 0,3
06/07/202
W2 Data da ultima postagem 3 06/07/2022 | 03/12/2022 26/10/2023
(e Proporcdo de conteldo de
o8 hip hop 10 de 10 5de7 0de?2 0 de 10
L #desceprop
(&) .
< lay #previa Hrec
L Principais hashtags #psytrance #trap - #gravacoes

Fonte: Elaboracéo prépria

A estratégia mais divergente foi da produtora de eventos e agenciadora Arcadia
Bookings, que nao realizou atividade nas redes observadas durante o primeiro
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trimestre de 2024, mas suas ultimas publicagdes indicam que a empresa possui um
alcance reduzido quando comparado as demais empresas do setor no Instagram,
potencialmente devido a baixa adesdo da rede como parte de sua estratégia de
promocao dos servicos, porém o resultado no Facebook da Arcadia é similar ao das
demais empresas, com resultado insatisfatério, por possuir a média de curtidas,
comentarios e compartilhamentos abaixo de uma pessoa por publicacdo. Todas as
publicacées observadas no Instagram e Facebook estdo relacionadas ao hip hop,
esses conteudos foram divulgados por meio de videos, fotos e cards. Entre as
principais hashtags utilizadas, estdo #psytrance, #padraoarcadia e #desceproplay.
Segundo o cofundador da Arcadia, as publicagbes nas redes sociais s&d0 sazonais e
a principal rede utilizada é o WhatsApp, onde é realizada a divulgacao de eventos, de
setlists e interacdo com artistas e parceiros, 0os quais fazem a promocado dos

conteudos publicados em suas redes sociais particulares.

No segundo trimestre de 2024, a empresa se dividiu, focando na prestacao de
servico de excursdes para eventos do nicho da eletrénica, modificando o nome para
Arcadia Trips, e os sbcios criaram uma nova empresa chamada Fritz Produgbes e
Eventos, que gradualmente assumiram os servi¢cos prestados anteriormente pela
Arcadia Bookings. O perfil da Empresa pode ser observado na Figura 7, com pouco
mais de 1,1 mil seguidores e quatro publicagdes.

Figura 7 — Perfil do Instagram da Arcadia Bookings

arcadiatripss

4 1.144 774
publicagbes seguidores  seguindo

Arcadia ¥

Excursbes para eventos &

Divulgagbes +*

Servigos de drone e filmagem externa
? Catu-Ba

Ver tradugao

[z
--.G
Eventos Casting

E

Fonte: Arcadia Bookings
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Para melhor compreensao de como a Arcadia promoveu o hip hop em seus
conteudos, a Figura 8 mostra que a Empresa utilizou o Instagram para promover o
evento chamado “Psyfriends”, que foi realizado no Bar e Churrascaria Sr. Espetto, em
Catu, Bahia, na publicacao utilizou o card como canal marketing de contetdo e as
hashtags #bignews, #return, #showcase e #psytrance. Até o momento das
observagodes, as publicagbes realizadas seguem com as mesmas caracteristicas das

publicagcdes encontradas no Instagram.

Figura 8 — Publicacao da Arcadia Bookings no Instagram dia 6 de julho de 2023

@ arcadiatripss
SizEapettp CaulBahle arcadiatripss Sem mais delongas.. Estamos de volta!

SHESREFTO T@J
Em novo formato, e com um Showcase mais que
especial @

Essa era a novidade que queriamos contar pra vocés
junto a equipe do @srespettocatu

E ai, gostaram da novidade?

\ r§x F n EN Ds E nesse Domingo, chegue cedo e traz aquele amigo(a)

A

Y SHOWCASE

#bignews #return #showcase #psytrance
6 de julho de 2023

Fonte: Arcadia Bookings

Segundo o cofundador da Bunker 71, a produtora utilizou o Instagram como
principal meio de promocao dos conteudos, buscando o engajamento através de
parcerias com blogueiros, paginas de moda e vestuério, além de artistas parceiros.
Foi relatado o uso de trafego pago para promover os principais conteudos e atingir
novos publicos, no entanto, a Unica postagem feita pela empresa no primeiro trimestre
nao teve relacdo com o hip hop, mas com o estilo musical de seresta. Apesar disso,
14 das 19 publicagbes observadas no Instagram tinham contetdo relacionado ao hip
hop. O uso da hashtag é recorrente e aborda temas gerais, sendo as principais #trap,
#trapbrasil e #previa. A empresa demonstrou resultados ligeiramente maiores que as
demais, porém no primeiro trimestre de 2024 notou-se uma queda no engajamento do

conteudo, possivelmente por ser um conteudo diferente para os seguidores ou pela
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baixa frequéncia de publicagées. O Facebook entrou em desuso desde julho de 2023,
com baixo resultado na rede, possuindo a média de curtidas, comentarios e
compartilhamentos abaixo de uma pessoa por publicacdo. Na Figura 9, pode ser
observado o perfil da Empresa no Instagram, que possuia pouco mais de mil

seguidores e 15 publicagdes durante o periodo de observagéo.

Figura 9 — Perfil do Instagram da Bunker 71.

bunker71_

15 1.056 72

publicagbes seguidores  seguindo

BNK71

Gravadora

Produtora Audiovisual e Gravadora
Ver tradugao

@ linktr.ee/bunker71

E ®

Fonte: Bunker 71

Para entender como a Bunker 71 promoveu o hip hop em seus conteudos, pode
ser observado na Figura 10 que a empresa utilizou o Instagram para promover o
resultado de um evento realizado pela Prefeitura Municipal de Catu, no palco
alternativo, durante os festejos junino do ano de 2022. A foto foi o canal de marketing
de conteudo utilizado na publicacdo, na descricao consta os créditos da fotografia e
nao foi utilizado hashtag. Com a abertura para outros géneros, foram observados
conteudos relacionados a promogao da seresta, com o artista Onny Santos. Até o
momento das observacoes, as publicacdes no Facebook da empresa ndo possuiram
engajamento ativo, possuindo a média de curtidas, comentérios e compartilhamentos
abaixo de uma pessoa por publicacdo, mas as publicacées realizadas seguem com
caracteristicas e dados semelhantes aos das publicagdes encontradas no Instagram.
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Figura 10 — Publicacao da Bunker 71 no Instagram dia 6 de julho de 2022.

bunker71_

bunker71_ Nossos sinceros agradecimento ao publico
que colou em nosso show no palco alternativo, vibrou
junto com a gente e fizeram a vibe!! @ @

Pack 1/3

ariojfc_

Fonte: Bunker 71

A principal ferramenta utilizada pela gravadora Do Bom Records foi o Instagram.
A empresa tem uma frequéncia de postagem de aproximadamente 13 publicagbes
mensais no feed e seis publicacdées no reels, tornando-se a organizagdo com maior
frequéncia de postagens entre as empresas estudadas no primeiro trimestre de 2024.
A média de reproducdes do reels foi de aproximadamente 24,5 mil visualiza¢des por
publicacdo, as principais hashtags utilizadas sdo #dobomrecords, #trap e #rap, e
cerca de 83% desses contetdos sao sobre o hip hop. No primeiro trimestre de 2024,
a organizacao teve suas publicagdes assistidas no reels cerca de 440 mil vezes,
demonstrando que pode ter um impacto significativo na difusdo da cultura. Segundo
o fundador da Do Bom, entre as estratégias adotadas estdo a interacao com a base
de fas e seguidores, o uso de hashtags populares, parcerias com outros artistas,
produtores e marcas, prévias no pré-lancamento de musicas e videoclipes, o

impulsionamento pago para aumentar o alcance, parcerias com paginas de hip hop,
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principalmente focadas no trap. Além dessas, foi relatado o uso da escassez de
algumas informagdes nas publicacées com o intuito de criar expectativa para novas
publicacbes, assim como feito com as prévias de lancamentos. Devido a maior
frequéncia de postagem, as ultimas publicacées da Do Bom sdo mais recentes que
os dados obtidos no primeiro trimestre de 2024. Metade das publicacbes sdo de
conteudos relacionados ao hip hop, sendo assim, notou-se uma ampliacdo nos
géneros divulgados nas redes e uma queda no engajamento do conteudo,
possivelmente por ser um conteudo diferente para os seguidores. Na Figura 11, pode
ser observado o perfil da Empresa no Instagram, que possuia quase trés mil
seguidores e 201 publicagdes durante o periodo de observacao. O Facebook entrou
em desuso desde dezembro de 2022, com baixo resultado na rede.

Figura 11 — Perfil do Instagram da Do Bom Records

dobomrecords

201 2.889 16

publicagbes seguidores  seguindo

Do Bom

DOBOM Record's

Vamos mudar a =

Ver traducio

2 youtu.be/ipxFFYj6BJs e 1 outra pessoa

TRAP FUNK  VIVENCIAS TRAP BOM

iz ®

Fonte: Do Bom Records

A Do Bom Records promove a cultura hip hop em seus conteddos no Instagram,
pode ser observado na Figura 12 que a empresa utilizou a rede social para promover
registros de encontro com outros artistas relevantes no evento “Festival Hit”, as fotos
foram o canal de marketing de conteudo utilizado, com os nomes dos artistas na
descricao, utilizando as hashtags #dobomrecords, #festivalhit, #trap, #rap, #catu,

#salvador, e somou 211 curtidas e 13 comentarios. Com a abertura para outros
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géneros, foram observados conteldos relacionados a promogao do sertanejo e
arrocha, com os artistas Vitor Melin e Dan Silva. As publicagbes no Facebook da
empresa nao possuiram engajamento ativo, sem publicagcbes com conteudo
relacionado ao hip hop.

Figura 12 — Publica¢cbes da Do Bom Records no Instagram dia 15 de maio de 2024

@} dobomrecords

\ . o ol
dobomrecords Ninguém sabia, eu quero todo mundo
mudo
Vai botando a fé no submundo
Tal hora tu vai acabar tomando um susto! -+
@matue @filiperet @mccabelinho

#dobomrecords #festivalhit #trap #rap #catu #salvador
15 de maio

Fonte: Do Bom Records

A produtora Under House Records também utilizou o Instagram como principal
meio de promogao dos contetdos. Durante o primeiro trimestre de 2024, possuiu a
segunda maior frequéncia de publicacéo, sendo cerca de dez publicagdes mensais no

feed e oito publicacbes no reels. A média de reprodugdes no reels é de
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aproximadamente 1,7 mil visualizagdes por publicacéo e as hashtags mais recorrentes
sdo #underhouserecords e #rap. Na Under House Records, 56% do conteudo
publicado no reels foi referente ao hip hop. Os principais canais de marketing de
conteudo adotados foram a fotografia, o video e o card. O perfil da empresa no
Instagram esta representado na Figura 13, com quase trés mil seguidores e quase
300 publicagdes.

Figura 13 — Perfil do Instagram da Under House Records

underhouse_records

291 2773 2.164

i publicagcbes seguidores  seguindo

ARDER HOUSE

*Under House Records*

Arte

Produtora e gravadora, audioVisual
Catu.BA

Bate papo com @linomc22gmil.com7
Ver traducao

@ youtu.be/nINYjVIIV9s?feature=shared

O ©

Galeria de A... Loja Orgamentos YouTube

i ® &

Fonte: Under House Records

Segundo o fundador da Under House Records, entre as estratégias, a empresa
visa uma abordagem direta com mensagens curtas, a criacdo de uma histéria ou
narrativa, publicacao de prévias, interagcdo com resposta de comentérios, legendas
nos videos e o impulsionamento através de trafego pago. No primeiro trimestre de
2024, a empresa teve suas publicacdes assistidas no reels 43.070 vezes, embora
essa marca represente apenas cerca de 10% das reproducdes atingidas pela DoBom
Records. No entanto, o engajamento nos comentarios foi semelhante para as duas

empresas, possuindo entre 15 e 16 comentarios por reels.
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A Do Bom Records promove a cultura hip hop em seus conteudos no Instagram,
como pode ser observado na Figura 14, a empresa utilizou a rede social para
promover o langamento do projeto de Lino MC, chamado “Pds pandemia’, o canal de
marketing de conteudo utilizado foi a entrevista, na descricdo constam as hashtags
#luta, #dificuldade, #rap, #arte, #entretenimento, #elisaalmeida, #linomc e
#underhouserecords.

Figura 14 — Entrevista da Under House Records no Instagram

A linomc22gmil.com 7 com outras 3 pessoas
2" Underhouse Records

4.

tvunderhouse A palavra é "fomento”. Viver da verdadeira
arte, aquela permeada pela criatividade e que narra o
cotidiano de uma vida repleta de escolhas dificeis e
frustragdes, é uma tarefa ardua. Nem todos nascem
herdeiros, e os potenciais financiadores muitas vezes
nao enxergam o valor comercial nessa expressdo
artistica. Para as administragdes municipais, artistas
gue ndo possuem uma grande base de fas e ndo tocam
musicas “popularescas” podem ser vistos como menos
relevantes, ja que, nos dias de hoje, 0 nimero de
seguidores e arte de baixo escaldo muitas vezes supera
a qualidade do trabalho. Isso cria um sentimento de ndo
pertencimento e tristeza, pois a busca por
reconhecimento acaba sendo uma constante no cendrio
artistico atual.

Para assistir a entrevista completa, link na Bio!

#luta #dificuldade #rap #arte #entretenimento
#elisaalmeida #linomc #underhouserecords

24 de margo

Fonte: Under House Records
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Com a abrangéncia de outros géneros no know how da Empresa, foram
observados conteudos relacionados a promogao do rock. As publicagcées no Facebook
foram todas relacionadas com a difus&o do rock nacional. Devido a maior frequéncia
de postagem, que pode ser observada no Quadro 3, as ultimas publicagcées da Under
House Records, representadas no Quadro 4, sdo mais recentes que os dados obtidos
do primeiro trimestre de 2024. Houve uma queda na promog¢ao do hip hop, que obteve
conteudo relacionado em apenas quatro das 20 publicagdes observadas no
Instagram. A principal causa foram eventos de rock que a empresa realizou e
participou no periodo da observacdo, o que fez com que 16 das 20 publicacées
tivessem conteudo relacionado ao rock, como ilustrado na Figura 15. As publicacdes
no Facebook da empresa nao possuiram engajamento ativo, sem publicagdes com

conteudo relacionado ao hip hop.

Figura 15 — Publicag&o sobre rock no Instagram da Under House Records

& sinhonotnames01 com outras 2 pessoas

[ 2 1 Alum

4 « Forga pra Seguir

sinhonotnames01 No dia 4 de abyril, o EP "Ouro Negro”
Vol. 2 da @alumabanda sera langado na plataforma
digital de sua preferéncia.

Pré save - Link na BIO

Foto @jordvfx
Capa iribeirodesignstudio

#rock #banda #sinhonotnames #cadinhoalmeida
#sterdamasceno #praiadosartistas #powertrio

Fonte: Under House Records
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Durante o processo de observacado, foram encontradas atividades distintas nas
duas redes sociais analisadas. O Facebook entrou em desuso para as empresas a
partir de 2022, e nenhuma delas apresentou atividade naquela rede em 2024,

conforme ilustrado no Quadro 5.

Quadro 5 — Resultado das empresas do mercado musical de Catu nas redes

sociais
) FACEBOOK INSTAGRAM
ARCADIA Nenhuma atividade desde | Nenhuma atividade desde 2022.
BOOKINGS 2022. Demonstrou mudanca de foco dos servigos

para excursoes e realizou rebranding como
Arcadia Trips em 2024.
BUNKER 71 Nenhuma atividade desde | Pouca atividade no primeiro trimestre de

2022. 2024. Nao houve conteldo relacionado ao
hip hop no periodo.
DO BOM Nenhuma atividade desde | No primeiro trimestre de 2024, demonstrou
RECORDS 2022. a maior atividade. Os contelidos no reels

foram reproduzidos mais de 400 mil vezes
e 83 % deles foram relacionados ao hip

hop.
UNDER Nenhuma atividade desde | No primeiro trimestre de 2024, demonstrou
HOUSE outubro de 2023. a segunda maior atividade. Os conteldos
RECORDS no reels foram reproduzidos mais de 40 mil
vezes e 56 % deles foram relacionados ao
hip hop.

Fonte: Elaboracao prépria.

O Instagram foi a principal ferramenta de marketing de conteudo utilizada pelas
empresas do mercado musical de Catu, com destaque para a Do Bom Records e a
Under House Records, que adotam estratégias eficazes de promocéo através de
publicagdes frequentes e parcerias. Em contrapartida, o Facebook ndo apresenta

relevancia nas estratégias atuais dessas empresas.

4.2.2 Plataformas digitais

O Youtube é a plataforma de streaming mais utilizada pelas empresas
estudadas, de acordo com o Quadro 6, duas das quatro empresas pesquisadas
tiveram atividade na plataforma no primeiro trimestre de 2024. Apesar de
mencionarem o Spotify como ferramenta utilizada, nenhuma das empresas utilizaram

a plataforma no periodo.
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Quadro 6 - Atividade nas plataformas digitais 1 trimestre de 2024.

YOUTUBE

Arcédia Do Bom Under House
Bookings Bunker 71 Records Records
Canais de
marketing de - - Videoclipe;
conteudo Videoclipe Entrevista
Frequéncia de
publicacdo de
videos ) )
MENSAL 0,7 0,7
Média de
visualizacdes - =
por video 304,0 300,5
Média de
comentarios - -
por video 9,5 45,0
Média de likes
por video ) ) 27,5 32,5

Canais de
marketing de
conteudo

Frequéncia de
publicacao
MENSAL

SPOTIFY

Fonte: Elaboracao prépria.

Como ilustra o Quadro 7, trés das quatro empresas publicaram conteddo no Youtube,

todas compartilharam conteudo relacionado ao hip hop. No Spotify, foi observado

registro em apenas uma das empresas, demonstrando baixa adoc¢ao da plataforma

como estratégia de promocao de conteldo. As obras distribuidas pelas empresas

geralmente sao publicadas no perfil do Spotify dos artistas.

Quadro 7 — Ultimas publicacdes nas plataformas digitais até 28 de maio de 2024.

L
[21]
p
|
e
o
>

Arcadia Do Bom Under House
Bookings Bunker 71 Records Records
Canais de Videoclipe
marketing de - Videoclipe Videoclipe Musica
conteudo Entrevista
Média de
visualizacdes = 427 4
por video 10015,5 1533,0
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Média de
comentérios - 12,9
por video 78,5 52,0
Média de likes i 483
por video 811,0 418,7 ’
Data da ultima
postagem 20/09/2021 | 02/02/2024
Proporcéo de
conteudo - 8de 10
sobre hip hop 2de2 2de3
Principais i i i #underhouserecords
hashtags #rap
Canais de
marketing de - Musica - -
conteudo
Principal estilo
musical

Data da ultima
postagem
Média de
reproducdes
Ouvintes
mensais

21/03/2024

- Hip hop - -

15/12/2020 - -

SPOTIFY

- 3640 - -

- 9,0 - -

Fonte: Elaboracao prépria.

Durante a observacao nas plataformas digitais da Arcadia Bookings no primeiro
trimestre de 2024, nao foi encontrado atividade em nenhuma das plataformas
estudadas. Segundo o cofundador da Arcadia, o Spotify ndo se adequava aos
tamanhos de arquivo das setlists, por isso eles ndo utilizam a plataforma, e o
SoundCloud foi a plataforma que melhor se encaixou nas suas necessidades. Entre
as estratégias adotadas no SoundCloud estao as hashtags, para promover as musicas
com eficiéncia para o publico alvo, a assinatura de plano na plataforma, para
impulsionamento de faixas, e andlises detalhadas dos dados disponibilizados pelo
SoundCloud, incluindo de onde as pessoas estdo ouvindo, géneros populares,
horarios de pico, curtidas, comentarios e compartiihamentos. Ja no YouTube as
principais estratégias incluem a utilizacdo da descricao, para engajar as pessoas
envolvidas e entregar outras informacgdes relevantes, o impulsionamento pelo Google
Ads, para aumentar o alcance, e o uso de tags, para classificar e especificar o
conteudo do video. Apesar disso, o perfil da Empresa no Youtube néo foi encontrado,
0 que indica que em algum momento a conta pode ter sido desativada. Os canais de
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marketing de conteudo anteriormente utilizados foram a musica, no SoundCloud, e o
videoclipe, no Youtube.

Durante a observacdo nas plataformas digitais da Bunker 71, no primeiro
trimestre de 2024 nao foi encontrado atividade em nenhuma das plataformas
estudadas, porém a Empresa mantém conteudos de data anterior que puderam ser
analisados. Todos os conteudos publicados pela Bunker 71 nas plataformas de
streaming foram relacionados com a cultura hip hop. Segundo o cofundador da
Bunker71, a empresa utiliza o Spotify e o Youtube como ferramentas de divulgacao
de fonogramas, que sé&o as musicas, e videoclipes. A principal estratégia adotada no
Spotify € a utilizacdo de dados e analises fornecidos pela plataforma para direcionar
as estratégias de marketing. Durante a observacao, foi encontrado uma publicacao, o
canal de marketing de conteudo utilizado foi a musica em 2020, que somou 3.640
reproducdes, como pode ser observado na Figura 16.

Figura 16 — Perfil no Spotify da Bunker 71

BUNKER71

Popular

- |

1 Kol Recomegando do Zero

" & B 3640

Lancamentos populares

Fonte: Bunker 71

Por outro lado, o perfil da empresa no Youtube possuiu foco na promocao de
conteudo audiovisual, foram encontrados dois videoclipes, como pode ser observado
na Figura 17. O perfil conta com quase 400 inscritos, o unico canal de marketing de
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conteudo utilizado foi o videoclipe e, segundo o cofundador da Bunker, as estratégias
adotadas foram o uso de recursos como contagens regressivas e créditos nas
descricoes e telas finais, divulgacéao nas redes sociais, para aumentar o engajamento,
e o trafego pago por meio do Google Ads, com op¢des de segmentacao por

localizacao, idade, género e classificagdo de conteudo.

Figura 17 — Perfil no Youtube da Bunker 71

BUNKER 71

inscritos = 2 videos
Saiba mais sobre este canal ...mais

instagram.com/bunker71_

Inicio Videos

Videos

TINTA - NEW & GHUSS
(Prod.BNK71)

13 mil visualizacBes - ha 2 anos

Recomecando do Zero - Lost

771 feat. New Hit ( Prod.BNK71)
BUNKER 6,2 mil visualizag6es - ha 3 anos

3:41

Fonte: Bunker 71

No videoclipe da Musica “Tinta — New & GHUSS (Prod.BNK71)”, como pode
ser observado na Figura 18, a descricdo conta com os créditos de toda equipe
responsavel pelo projeto, dos patrocinadores e dos intérpretes, sem uso de hashtag.
A publicacdo somou mais de 13 mil visualizagbes, 966 marcagdes com “Gostei” e 76
comentarios, foi observado a interagdo com o publico nos comentarios e a Bunker 71

marcou com “Gostei” em varios comentarios.
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Figura 18 — Publicacéo do Videoclipe da Musica “Tinta — New & GHUSS
(Prod.BNK71)*

TINTA - NEW & GHUSS (Prod BNK71)

Disponivel em todas as plataformas digitais

Artistas: NEW & G.H.U.S.S

Diregdo e Edigdo: Mario Carvalho
Patrocinadores: Ostente, Planeta Sport
Dangarinas: Isabelli Mendes, Stephanie Oliva
Participagdo: Kaell Tattoo

Facebook : Planeta Sport

Instagram: @bunker71_

@new_071_

@ S

éakael\talmc

Fonte: Bunker 71

A DoBom Records nao realizou atividades no Spotify durante o primeiro trimestre
de 2024. Apesar disso, segundo o cofundador da Do Bom, a empresa planeja comecar
a utilizar a plataforma, e ja estabeleceu colaboracdes estratégicas com criadores de
playlists do nicho, promovendo as obras dos artistas agenciados, visando amplificar a
exposicao de suas musicas. Além disso, pretende explorar a tecnologia emergente do
Spotify Advertising, realizando campanhas de publicidade direta. Através de acordos
com distribuidoras, a Do Bom assegurou a inclusdo de suas faixas em playlists
editoriais, com objetivo de maximizar sua descoberta pelo publico. Foi relatado o uso
das andlises disponibilizadas pelo Spotify for Artists, para a empresa monitorar
métricas como faixa etaria, localizagao e engajamento e para auxiliar a formulacao de
estratégias eficazes. No YouTube, a estratégia da Do Bom se concentrou na criacao
de conteudo por meio do videoclipe, em 2022 foi publicado o primeiro videoclipe da
gravadora, com a Musica “Vegano — Santtoss, Gbzin, Cly G ft. Tenshi’, como podemos
observar na Figura 19, que contabilizou 4.012 visualizagdes, 1,2 mil marcagdes em
“Gostei” e 137 comentarios. A descricdo da publicagdo conta com os créditos da
equipe que realizou o projeto, contato da Empresa e letra da musica, sem uso de
hashtag.
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Figura 19 — Videoclipe da Musica “Vegano — Santtoss, Gbzin, Cly G ft. Tenshi”

VEGANO =f - Santtoss, Gbzin, Cly G ft.
Tenshi

1,2 mil 4.012 2022
Ma teef” Wis Oes 20 de dez.
@ Catu

Realizagdo: DO BOM RECORDS
Direg&o Geral: Jorges dos Anjos

*CONTATO"

E-mail - contato(@dobomrec.com.br
Instagram:@dobomrecords

*LETRA-

[Santtoss]

Ei olha como faz
Eu nao sou vegano, mas adoro os animais

Fonte: Do Bom Records

Segundo o cofundador da Do Bom, ao realizar os lancamentos de musica dos
artistas, a Empresa utilizou as estreias como uma ferramenta para gerar feedback
antes dos lancamentos oficiais, deu crédito aos colaboradores dos projetos nas
descricoes dos videos, estabeleceu parcerias estratégicas com empresas
especializadas em gestao de trafego pago, para aumentar seu alcance e visibilidade,
e relatou o uso de shorts para compartilhar trechos de musicas, entrevistas e
bastidores. Também foi relatado o uso das funcionalidades de reconhecimento de
marca e opcoes avancadas de segmentacao do Google Ads, para atingir seu publico-

alvo de maneira precisa e eficiente.

Durante a observagédo do perfil no primeiro trimestre de 2024, que pode ser
observado na Figura 20, foi encontrado uma média de 304 visualizagées por
publicagdo, o que demonstra pouco engajamento do perfil em comparacado a média
de visualizagdes da gravadora ao considerar as publicagdes anteriores, que conta
com uma média de 1.533 visualizagbes por publicagdo. O perfil conta com o maior
numero de inscritos, sdo 1,09 mil inscritos e trés videos. A frequéncia de postagem no
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primeiro trimestre de 2024 foi de 0,7 publicagdes por més, ou duas publicacées em

trés meses.

Figura 20 — Perfil no Youtube da Do Bom Records

. ;—-_uq' J

Do Bom Records
T Bom J8

Inicio  Videos

VICTTOR MELLIN - Fala i
a Verdade (Clipe Oficial) | Do...
301 visualizagdes - hd 4 meses

JODI - Mais Uma Noite (Clipe ¢
m

VEGANO *f - Santtoss, Gbzin,
" Cly G ft. Tenshi
§ 4 mil visualizagbes - ha 1

Fonte: Do Bom Records

A produtora Under House Records ndo possui estratégias definidas para o
Spotify, segundo seu cofundador, o foco das publicacdes é no Youtube. As estratégias
adotadas no Youtube incluem legendas nos videos para uma melhor experiéncia de
visualizacao, acessibilidade e alcance de um publico mais amplo, agendamento de
postagens em horarios especificos para aumentar o engajamento, e utilizam o Google
Ads para impulsionar langamentos importantes, como clipes de bandas ou artistas
individuais. Além disso, a empresa implementa estratégias de segmentacao para
direcionar seu conteudo ao publico-alvo, para maximizar a eficacia de suas
campanhas de marketing digital. Durante o primeiro trimestre de 2024, foi identificado
duas publicacbes, sendo um videoclipe e uma entrevista, mantendo a mesma
frequéncia de publicacao da DoBom Records, de 0,7 publicagdes por més e média de
reprodugdes ligeiramente menor, com 300,5 reprodugdes por video. Os canais de
marketing de conteudo utilizados foram entrevista e videoclipe. O perfil da Empresa
no Youtube, como pode ser observado na Figura 21, conta com 528 inscritos e 29
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videos publicados, se tornando a empresa com mais conteudo publicado
plataforma

Figura 21 — Perfil no Youtube da Under House Records

Saiba ma

Inicio Videos Aovivo Playlists

Em alta Mais antigo

Lino MC - Pos Pandemia
(UHR)

488 visualizacOes - ha 2

Bate papo com o artista Lino
Mc

113 visualizactes - ha 2 meses

RAISSA LAGO - Angel with no
wmgs a-::- Vivo na UHR

GORINEZ - PEROLA NEGRA
(UnderHDuseRecords}

|E

Fonte: Under House Records

na

O videoclipe da Mdusica “Lino MC - Pés Pandemia (UHR)”, conforme ilustra a

Figura 22, contabilizou 488 visualizagbes, 49 marcagdes com “Gostei” e 49
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comentarios, foi observado que a descricdo conta com os créditos de toda equipe
responsavel pelo projeto e a letra da musica interpretada, sem uso de hashtags.

Figura 22 — Publicacéo do Videoclipe da Musica “Lino MC - Pés Pandemia (UHR)”

Lino MC - Pés Pandemia (UHR)

488 21 de mar.

s - Junior Carvalho/zzz Beats
intetizador - Sinho Notnames
e master - Sinho Notnames

Video Clipe

Diregdo/Gravagdo/Edicao - Under House Records

planeta inte
preocupar mas co C
focado na sua permuta... que o bom di

cero o abrago e o aperto de méo também gue as
as se tornando

Fonte: Under House Records

De maneira geral, os dados apontam que houve niveis variados de atividade
nas plataformas digitais pelas empresas do mercado musical de Catu. Enquanto o
YouTube foi usado com diferentes niveis de intensidade, com a Under House
Records, que se destacou pela quantidade e atualidade de suas publicagdes, o Spotify
esteve em desuso por todas as empresas analisadas, como pode ser observado no
Quadro 8.

Quadro 8 — Resultado das empresas do mercado musical de Catu nas
plataformas digitais

YOUTUBE SPOTIFY

ARCADIA Perfil inexistente ou desativado. Nenhuma atividade.
BUNKER Apresenta apenas dois conteldos na Apenas um conteldo na
plataforma. Apesar de possuir a maior plataforma, publicado em

média de visualiza¢des por publicacao, 2020.
nao houve nenhuma atividade desde
2021. As duas publicagdes séao
relacionadas ao hip hop.
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DOBOM Publicou dois conteddos no primeiro Nenhuma atividade.
trimestre de 2024, demonstrando
atividade recente, mas possui apenas
trés contetdos na plataforma. Possui a
segunda maior média de visualizagoes,
cerca de 1,5 mil visualiza¢des por
publicacdo. Duas das trés publicagcoes
sao relacionadas ao hip hop.

UNDER Publicou dois contelidos no primeiro Nenhuma atividade.
HOUSE trimestre de 2024, demonstrando
atividade recente, e possui quase 30
conteludos na plataforma. E a empresa
que mais utiliza o Youtube. Oito em dez
publicacdes sao relacionadas ao hip hop.

Fonte: Elaboragéo prépria.

A falta de atividade no Spotify representa uma oportunidade perdida para
alcangar novos publicos e diversificar os canais de distribuicdo de conteudo musical.
Entre alguns possiveis motivos da baixa adocao da rede estao a preferéncia por outras
plataformas, como o caso da Arcadia Bookings, que, segundo seu cofundador, utiliza
o SoundCloud para publicar setlists; falta de conhecimento ou habilidade técnica;

limitag&o de recursos, incluindo recursos financeiros e de pessoas.

4.2.3 Outras ferramentas de marketing de conteudo

Segundo o cofundador da Arcadia, a empresa empregou o Google Ads, como
parte de sua estratégia de promocao de videos, visando alcancar uma audiéncia mais
ampla. Através do Google Ads, a Empresa pode criar anuncios para promover seus
videos, permitindo que esses conteudos atinjam novos espectadores em potencial.
Além disso, a empresa utiliza tags para classificar e especificar o conteido de seus
videos, 0 que ajuda a aumentar a visibilidade e a relevancia de seus anuncios, para
que sejam exibidos ao publico certo. Essas taticas combinadas podem contribuir para
a expansao da presenca online. O cofundador da Arcadia também relatou que utilizam
o Google Analytics para analisar dados como o tempo médio de visualizagdo e
momentos do ano com maior desempenho. Também foi mencionado o

impulsionamento pago de publicacées no Instagram, investindo em publicacbes
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direcionadas para atingir um publico especifico e para aumentar a visibilidade de
eventos e publicagdes consideradas relevantes.

Segundo o cofundador da Bunker 71, a produtora utilizou o Google Ads como
parte de suas estratégias de promogado. Foi mencionado que a empresa realizou
trafego pago para promover os conteudos e alcancar novos publicos. A Empresa
também empregou o uso do Google Analytics, com objetivo de compreender o
desempenho das estratégias, analisando o publico atingido, o engajamento em
diferentes perfis e nichos. A empresa impulsionou suas publicagbes mais importantes
no Instagram por meio de anuncios e utilizou ferramentas como o Instagram Insights
e o0 Audience Insights do Facebook, com objetivo de analisar o desempenho de suas
postagens, compreender melhor o publico-alvo e ajustar suas estratégias de contetdo

conforme necessario.

Segundo o cofundador da Do Bom Records, a empresa também empregou o
Google Ads como parte de suas estratégias de marketing digital. Utilizou o
reconhecimento de marca e as opgdes de segmentagéo oferecidas pelo Google Ads
para atingir seu publico-alvo de maneira precisa e eficiente. Também utilizaram o
Google Analytics para identificar faixa etaria, localizacdo e desempenho das
produgdes, com objetivo de ajustar os planejamentos para atender ao publico-alvo e
aumentar o engajamento. Utilizaram o impulsionamento no Facebook e Instagram,

para ampliar o alcance de suas publicacées.

Segundo o fundador da Under House Records, a empresa utilizou o Google Ads
para impulsionar langcamentos importantes, como clipes de bandas ou artistas
individuais. Paralelo a isso, utiliza andlises das postagens no Google Analytics para
entender o desempenho online, incluindo dias, horarios de pico de engajamento e
avaliar a eficacia das tfags. A Under House Records também investiu em
impulsionamento no Instagram, visando aumentar a visibilidade de suas publicacdes

e alcancar um publico mais amplo na plataforma.

Para entender melhor como as empresas locais de Catu envolvidas na promog¢ao
da cultura hip hop estdo utilizando ferramentas digitais para alavancar suas
estratégias de marketing, analisou-se o uso de trés plataformas: Google Analytics,
Google Ads e Google Search Console. O Quadro 9 ilustra o uso dessas ferramentas
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pelas empresas estudadas, que, No geral, todas as empresas estudadas utilizam

Google Analytics e Google Ads, mas nenhuma usou o Google Search Console.

Quadro 9 — Uso das ferramentas Google Analytics, Google Adsense e Search

Console

Google Google Search

Analytics Ads Console
ARCADIA BOOKINGS Ja usou Ja usou Nao usou
BUNKER 71 Ja usou Ja usou Nao usou
DO BOM RECORDS Ja usou Ja usou Nao usou
UNDER HOUSE Ja usou Ja usou Nao usou
RECORDS

Fonte: Elaboracao prépria.

Essas ferramentas sao utilizadas para monitorar, analisar e otimizar a presenca

online, permitindo que as empresas compreendam melhor seu publico, aumentem a

visibilidade de seus conteudos e melhorem seu desempenho nas publicagcbes tanto

nas redes sociais, quanto nas plataformas digitais.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

A analise sobre o envolvimento das empresas com a cultura do hip hop na
cidade de Catu revela um cenario de crescimento e diversificacdo na cena musical
local, promovido pela presenga de algumas empresas que atuam na promogao e
producédo de conteudos relacionados ao hip hop e outros estilos musicais. Pode-se
perceber que a cidade possui uma rica tradicao musical, com influéncias de diversas
origens, incluindo a religiosa e familiar. A migracdo incentivada pela industria
petrolifera contribuiu para a diversidade cultural local, possibilitando a chegada do hip
hop a Cidade.

Entre as principais empresas que promovem o hip hop em Catu estdo a Do
Bom Records, a Bunker 71, a Under House Records e a Arcadia Bookings, todas
surgidas entre 2014 e 2021, o que indica um crescimento recente e continuo dessa
cultura na cidade.

O Instagram é a principal ferramenta utilizada por essas empresas para
promover seus conteudos e engajar com o publico. Empresas como Do Bom Records
e Under House Records possuiram boa frequéncia de postagens, cerca de dez
publicacées por més no primeiro trimestre de 2024, mas a Bunker 71 possuiu baixa
frequéncia de postagens, com menos de uma publicacao por més no mesmo periodo,
enquanto a Arcadia Bookings ndo realizou atividade em nenhuma rede social ou
plataforma digital, além de ser a Unica a nao possuir perfil no Youtube. O Facebook
tem baixa adocdo e engajamento entre as empresas estudadas. O YouTube é a
plataforma de streaming mais utilizada, com estratégias focadas em videoclipes e
outros conteudos audiovisuais. O destaque vai para a Under House Records, que
possui quase 30 conteudos publicados na plataforma, entre musicas, videoclipes e
entrevistas. O uso do Spotify é limitado, ndo foi utilizado por nenhuma das empresas
desde 2020, uma possivel causa sdo o direcionamento das obras, que geralmente
fica restrito aos perfis dos artistas e ndo das empresas. O Unico registro encontrado
da publicagdo de conteudo no Spotify foi da Bunker 71, que fez seu primeiro
lancamento com titulo “Recomecando do Zero - Lost feat. New Hit ( Prod.BNK71)” em
2020, depois houve a promogao da obra “TINTA - NEW & GHUSS (Prod.BNK71)” em
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2021, mas a unica plataforma utilizada pela produtora foi o Youtube, por meio de
videoclipe, a musica esta no Spotify, mas no perfil dos artistas que interpretaram.

Todas as empresas utilizaram o trafego pago nas redes sociais e plataformas
digitais, especialmente no Instagram, para alcancar novos publicos e aumentar a
visibilidade dos conteudos. O Google Ads foi utilizado por todas as empresas para
impulsionar seus conteudos e alcancar novos publicos e o Google Analytics também
foi utilizado por todas as empresas para analisar o desempenho de suas estratégias
de marketing.

Como este estudo foi realizado com foco em um grupo especifico de empresas
e durante um periodo determinado, os resultados obtidos podem nao se aplicar a
todas as empresas do mercado musical que trabalham com o hip hop. E essencial
que cada empresa realize suas proprias pesquisas e analises de mercado para
desenvolver as melhores estratégias de marketing de contelddo para seus negocios.

A primeira etapa da observagéo esta entre as limitagbes da pesquisa, a escolha
de restringir o periodo observado para o primeiro trimestre de 2024 buscou adquirir
dados atualizados das empresas, porém notou-se que os dados eram insuficientes
para andlise e foi realizado uma segunda etapa de observacao, incluindo contetudos

mais antigos, para abranger as empresas que tiveram pouca ou nenhuma atividade.

Esta pesquisa pode contribuir para estudos futuros, pesquisadores podem usar
essas informacdes como base para investigacbes mais aprofundadas sobre a
evolucao dessa cena musical e sua sustentabilidade. Além disso, a pesquisa pode
servir como base para comparagcdes com outras cidades e géneros musicais,
revelando tendéncias mais amplas na industria musical. As informagdes obtidas
podem ainda informar politicas culturais e programas de apoio a musica hip hop e
outras formas de expressao cultural em cidades pequenas e médias. Por fim, este
estudo pode ser utilizado como estudo de caso em cursos de marketing,
administracao, estudos culturais e musica, ajudando a compreenderem a aplicacao
de estratégias em um contexto real. As sugestbes para pesquisas futuras visam
aprimorar ainda mais o estudo e abrir caminho para novas descobertas nesse campo

de pesquisa.
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