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RESUMO

O objetivo deste estudo é fazer um delineamento acerca da importancia dos
elementos contabeis no que pertine a capacidade de evidenciagao, registro,
reconhecimento e mensuragdo dos Ativos Intangiveis, avaliando a sua relevancia
para os usuarios, além de analisar o grau de contribuicdo dos mesmos a geragéo de
riguezas para as entidades. A busca da qualidade na informacdo contabil é o
diferencial do desempenho no resultado operacional, a mesma influi potencialmente
causando interferéncias positivas ou negativas no resultado patrimonial. O cerne da
questdo é demonstrar para as empresas no Brasil a relevancia da devida aplicagao
do CPC 04 e IAS 38 em que ambos disciplinam as normas técnicas que
proporcionam diante  do atual estagio em que se encontra o ambiente
mercadoldgico, confiabilidade nas informacgdes, e assim refletir com exatidao a real
situacdo econdmica e financeira das companhias. A valoragao inicia-se a partir da
mensuracido desses elementos patrimoniais importantes que s&o, os Ativos
Intangiveis, dentre os quais pode-se mencionar como os mais frequentes: o
Goodwil, Marcas e Patentes, Capital Intelectual, Gastos de Implantacdo e Pré-
operacionais, Softwares, Franquias e Licengas, Direito Autoral e Gastos com
Pesquisas e Desenvolvimento de Novos Produtos. No capitulo | tem-se a exposicao
dos elementos introdutérios, objetivos, justificativas e estrutura. No capitulo I,
abordam-se os fundamentos que balizam a profundidade e relevancia do tema. No
capitulo I, abordam-se a metodologia aplicada ao trabalho, no capitulo 1V,
apresentam-se as discussdes e os resultados, evidenciando as possiveis solugcdes e
as dificuldades que certamente permeiam a adog¢ado das medidas necessarias a
eficacia das metodologias capazes de possibilitar alcangar a valoragdo almejada na
entidade, no capitulo V, apresentam-se as conclusdes e recomendagdes acerca das
observacoes feitas dentro do universo pesquisado, demonstrando a importancia do
reconhecimento dos seus ativos mais valiosos, objeto de presente pesquisa, 0s
Ativos Intangiveis.

Palavras-chave: ativos intangiveis, avaliagdo de ativos, pronunciamentos contabeis.
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1 INTRODUGAO

Muitos sdo os temas contabeis que geram discussdo e causam polémicas
tanto no nivel académico quando no ambiente profissional. No entanto, poucos tém
tanta importéncia, pelo grau de complexidade, quanto os ativos intangiveis. Esta
complexidade se da em relacdo a forma de conhecimento, classificagcdo e
mensuracao, enfim, ao tratamento contabil a ser dispensado a esse tipo de elemento
patrimonial.

Neste trabalho os Ativos Intangiveis serdo a base da discussao, cuja
abordagem se dara, essencialmente, no campo da visdo e das praticas contabeis
adotadas no Brasil, harmonizando-as com o0s procedimentos adotados
internacionalmente, considerando que, ja esta acontecendo uma harmonizagao
desses procedimentos, conforme vem se delineando a partir das exigéncias dos
organismos internacionais, destacando-se, nesse contexto, o Financial Account
Standard Board (FASB) e o Internacional Accounting Standart Board (IASB), o
primeiro com origem na pragmatica escola norte-americana de contabilidade, e o
segundo, com raizes na Inglaterra.

Diante desta convergéncia convém analisar a posi¢ao adotada pelos érgaos
reguladores da atividade no Brasil, cuja expressao maior estda no Conselho Federal
de Contabilidade (CFC), no Instituto Brasileiro de Auditores Independentes
(IBRACON) e na Comissédo de Valores Mobiliarios (CVM), em relagédo a esses
temas, bem como no que diz respeito aos procedimentos adotados pelas empresas,
em especial aquelas que tém aberto o seu capital, colocando suas ag¢des a venda
nos mercados internacionais.

O que se busca neste processo de convergéncia das normas internacionais &
proporcionar aos stakeholders, uma linguagem universal e Unica para medir e relatar
o desempenho empresarial usando os mesmos critérios. Produzindo assim
informacdes confiaveis que sdo comparadas e analisadas tempestivamente pelos
mercados e investidores. Segundo o IBEF (2005), aonde ressalta que medir coisas
iguais, da mesma forma, em qualquer latitude do planeta, permitirdA que os
investidores facam comparacdes de desempenho que irdo nortear as tomadas de
decisdes dos gestores.

No Brasil tanto o método contabil adotado em relagdo aos ativos Intangiveis,
objetivo principal de analise nesse trabalho, quanto a forma de reconhecimento,
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mensuragao e evidenciagdo desses ativos, nos relatorios contabeis, encontra-se
inserida inicialmente na medida provisoéria (MP) N° 449/2008, que posteriormente se
transformou na Lei 11.941/2009, que trouxe alteracdes no corpo da Lei das S.A Lei
6.404/76. Essa ultima, disciplina a forma e o conteudo das demonstracbes
contabeis. Seguindo o critério estabelecido pelas normas internacionais de
contabilidade. A partir dai com a alteracdo do plano de contas € que foi criado o
subgrupo Intangivel no grupo de contas do Ativo ndo Circulante. Tal criagcéo
justificou-se, devido a necessidade de evidenciar valores econémicos e de mercados
que estavam acima dos valores patrimoniais, e que tais valores ndo poderiam ser
absorvido por nenhum outro grupo de contas. Justificando assim a criagdo do grupo
de contas Ativo Intangivel.

Segundo (Hoss et. al 2010 p.02) E por meio dos Ativos Intangiveis que é
possivel determinar o quanto vale o negocio e quanto a empresa pode captar de
fomento e de aporte econémico-financeiro. Segundo Schmidt e Santos (2009 p. 01)
Um estudo realizado recentemente pelo professor Keith Bradley do Open Business
School comprovou que, em media, o valor real das corporagdes adquiridas foi quatro
vezes e meia maior do que os valores demonstrados nos balancos patrimoniais; a
aquisicao de empresas com elevado conhecimento técnico teve uma relacéo entre o
valor de aquisicao e o valor contabil superior a dez.

Nas ultimas décadas, diante da crescente integracdo dos mercados
transnacionais e dos niveis de concorréncia globalizada, as empresas tém buscado
expandir as suas atividades operacionais, ao tempo em que procuram atingir niveis
de eficiéncia e eficacia que Ihes possam proporcionar sustentabilidade, rentabilidade
e, acima de tudo, credibilidade diante dos seus clientes, empregados, governos,
fornecedores e investigadores (stakeholders)

A perseguicdao a esta condicdo de perfeicdo na qualidade dos servigos
prestados, ou dos produtos colocados a venda, tem como meta principal a plena
satisfacdo desses grupos de relacionamento (stakeholders), que se apresentam
como sendo o objetivo maior de todas as empresas que exercem atividades
mercantis, financeiras, ou enfim, que visam lucros, de maneira que, para atingir suas
metas, dependem da combinagédo de diversos fatores mercadoldgicos, internos e
externos.

E tarefa ardua aos gestores, diretores, executivos, economistas,
administradores de empresa e, fundamentalmente, aos contabilistas, estabelecer
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padrées de funcionalidade que garantam uma sustentabilidade as atividades
desenvolvidas pelas entidades. A contabilidade tem a sua participacao destacada
pela aplicacdo dos mecanismos de apuragao e mensuracao do patriménio aziendal,
as quais envolvem meétodos proprios que possibilitem o funcionamento sustentavel
das empresas, desenvolvendo técnicas capazes de tornar eficientes o
gerenciamento de custos e a apuragao dos resultados financeiros e econémicos.
Bem como a forma e evidenciacdo das suas demonstracdes contabeis.

E na contabilidade onde serdo gerados os relatérios, baseados nos dados
colhidos dos diversos setores e departamentos das empresas, que irdo nortear as
decisbes dos gestores. Ja a contribuicdo dos economistas consubstancia-se na
analise macroeconbémica bem como nas variagcbes ocorridas nos ambientes
endogeno e exdgeno as empresas, utilizando-se, para esse fim de estudos
econdmicos, projecdes e analises de risco no intuito de que sejam atingindo niveis
desejaveis de eficacia.

Exsurge dai a necessidade de avaliagao criteriosa dos Ativos Intangiveis, os
quais nao sao facilmente identificaveis, cuja correta mensuragao podera significar a
diferenciagao entre uma empresa e as suas concorrentes.

O papel da contabilidade nesse contexto € o de exatamente proporcionar aos
gestores uma perfeita demonstragcdo qualitativa e quantitativa desses ativos e,
especialmente, o que ele representam para a formagao do patriménio das entidades.

Sendo assim, todos esses elementos acima mencionados e que integram o
grupo denominado de Ativos Intangiveis, consubstanciam-se pela importancia do
seu conhecimento, como sendo o cerne da questao posto a discussao.

A partir das analises conceituais, bem como de consultas as diversas opinides
dos autores e legisladores, estudiosos e das normas Internacionais e do CPC-04
(Comité de pronunciamentos Contabeis) e do IAS 38, acerca do tema, no presente
trabalho, faz-se a seguinte indagacao: Qual a devida utilizagdo do CPC-04 e do

IAS 38 nas empresas modernas?
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1.1 OBJETIVOS:

1.1.1 Objetivo Geral:

Apresentar o CPC 04 e IAS 38, identificando sua importancia, finalidade de

uso junto as empresas atualmente.

1.1.2 Objetivos Especificos:

Demonstrar a necessidade da avaliagdo dos ativos intangiveis frente a
dindmica patrimonial economicamente globalizada, identificando vantagens

e desvantagens de sua utilizagao.

Hipoteses:

1. As empresas de grande porte utilizam a avaliagado de ativos intangiveis como
ferramenta de valoragéo do seu patrimonio.

2. A pesquisa é um estudo bibliografico que visa estabelecer um parametro
referencial de conteudo tedrico. Sua utilizagdo deve ser empregado em toda

empresa no territorio nacional.

1.2 JUSTIFICATIVAS E CONTRIBUICOES:

Pode-se inferir que esse trabalho aqui abordado reveste-se de relevancia pela
capacidade de ser util para a gestdo de uma entidade. Igualmente, por pretender
ampliar os conhecimentos dos mecanismos legais de avaliagao: CPC 04 e IAS 38 as
quais ordenam as técnicas necessarias a obtengédo do valor dos intangiveis de uma
organizagao.

A motivagdo para este estudo advém, primeiramente, da atual relevancia do
tema. Além disso, os ativos intangiveis estdo em debate por serem fonte de
vantagem competitiva e, como afirmado por Schmidt e Santos (2009), por serem
responsaveis por diferencas substanciais entre o valor contabil e o valor de mercado

de uma organizagdo. Outra motivagdo é tornar possivel discutir as vantagens e
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desvantagens dos métodos, uma vez que em termos de producgao cientifica, ainda

ha poucas pesquisas explorando essa questao.

1.3 ESTRUTURA DO TRABALHO

Essa pesquisa esta estruturada em 5 capitulos, os quais estao listados a
sequir:

O capitulo 1 tem o carater introdutério, demonstrando de forma ampla o tema,
assim como o problema da pesquisa, 0 objetivo geral e os especificos e uma
justificativa referente o tema em questado. O capitulo 2 descreve a fundamentacgao
tedrica, embasada por pesquisas bibliograficas de artigos, livros, sites que tratam do
tema pesquisado, para assim podermos melhor fundamentar as respostas para as
indagacgdes acerca dos ativos intangiveis, e a devida evidenciagdo dos mesmos nas
empresas.

O capitulo 3 contempla os procedimentos metodolégicos importantes e
necessarios para alcancar os objetivos propostos por este estudo, também a
apresentacao do instrumento de pesquisa. O capitulo 4 aborda a analise dos dados
pesquisados, exibindo as formas de execucdes dos procedimentos adotados.

Finalizando, no capitulo 5 encontram-se as conclusdes e recomendacdes,
considerando as respostas encontradas para os questionamentos levantados,
evidenciando também as limitagcbes dessa pesquisa e sugestdes para estudos

futuros desta tematica.

2 FUNDAMENTANDO CONCEITOS

2.1 ATIVOS INTANGIVEIS

Como pontos de intréitos a finalidade da pesquisa, neste capitulo serdo
analisados os grupos de contas que compdem os Ativos Intangiveis, visando
demonstrar a importancia da hipétese levantada, segundo a qual os mesmos tém
importancia e relevancia na formagao do patriménio das empresas, exatamente por

que a ocorréncia de movimentagcdo dessas contas provoca alteragbes no valor do
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patriménio liquido (PL) ou na situagdo liquida, ou seja, caracterizam-se pela
ocorréncia de fatos modificativos.

Os ativos intangiveis respondem por uma parcela significativa do valor de
uma empresa, ainda que varias delas ndo os lancem em seus balangos. Seja para
efeito de ativagdo patrimonial nas demonstragbes financeiras, ou instrumento de
avaliacao estratégica nas anadlises de gestdo ou investimentos, as corporagdes
mundiais estdo mais conscientes da importancia desses ativos e da necessidade de
avalia-los, conforme Vieira (2005).

Torna-se, portanto, compulsoria a analise minuciosa de tais elementos, pois
s6 a partir do exame detalhado dos itens que compdem os ativos intangiveis, poder-
se-a alcancar um resultado fundamentado na aplicacdo dos Principios
Fundamentais de Contabilidade, orientado pela observancia das regras da
legislacdo tributaria e de outras normas complementares as leis, tratados e
convengdes internacionais, provenientes das entidades reguladoras da atividade

contabil.

2.1.1 Definicao

Preliminarmente, pode-se dizer que os ativos intangiveis no Brasil séo,
geralmente, considerados basicamente como ativos diferidos que, no inciso V do
artigo 179 da lei societaria, sdo definidos como sendo “as aplicagbes de recursos
que contribuirdo para a formagdo do resultado de mais de um exercicio social, {(...)".
O pronunciamento NPC n° VIl do Instituto Brasileiro de Auditores Independentes
(IBRACON), estabelece a condicdo para a ativacdo desses gastos, geralmente
direitos vinculados ao destino da entidade, e a sua recuperabilidade, ou, ou seja, o
seu vinculo com receitas a serem obtidas em periodos futuros. Caso isso néo seja
possivel, o referido pronunciamento (item b § 2°) determina que “os montantes
ativados deverdo ser imediatamente amortizados na sua totalidade”. (OFiCIO-
CICULAR/CVM/SNC/SEP N° 01/2005).

Existem diversos estudos sobre ativos intangiveis e a esse respeito, como
todo tema possivel de discussdes, ha diferentes opinides e pontos-de-vista. Sao
consideragdes que em muitas vezes tendem a convergir e, em outras situagoes,
causam controvérsias. Muitas sao as definicbes dadas a esse tipo de elemento

patrimonial, das quais algumas merecem atencéo especial.
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Por exemplo, para Sa (1995), ativos intangiveis podem ser definidos da

maneira mais simples e objetiva:

...s80 valores que nao encontram um correspondente corpéreo. A exemplo
de Fundos de Comércio, Patente, Invencdes etc. Pode ainda ser chamado
de Ativo Imaterial ou Ativo Incorpéreo. Contabilmente séo classificados no

Ativo Permanente-Investimento ou no Ativo Diferido.

Percebe-se que, conforme se depreende da definicdo supra, na qual séo
elencados os principais ativos intangiveis, atencdo especial lhes deve ser dada,
devendo a contabilidade ocupar-se do seu reconhecimento e do efetivo registro, com
a finalidade de oferecer transparéncia e exatiddo as demonstragdes contabeis e,
consequentemente, aos elementos patrimoniais que os compdem, evidenciando-os
quando da elaboracéo contabeis e das notas explicativas.

De acordo com o ludicibus (2003. p.225), quando se reporta a definicdo dada
pelo Prof. Eric L. Kohler, intangivel “é um ativo de capital que ndo tem existéncia
fisica, cujo valor é limitado pelos direitos e beneficios que, antecipadamente, sua
posse confere ao proprietario”. Exsurge dai a principal caracteristica dos elementos
classificaveis como ativos intangiveis, ou seja, a sua imaterialidade, exigindo da
contabilidade, inobstante o seu carater, subjetivo, um esforco no sentido de que se
proceda com uma avaliacao criteriosa desses bens e direitos, buscando evidenciar a
sua capacidade contributiva a formagao patrimonial da entidade.

E nesse sentido que, ainda de acordo com o mesmo autor, o ativo intangivel
“‘deve ser representado no Balanco Patrimonial, evidenciando a sua formagao e,
inclusive, destacado em notas explicativas, cujo conteudo deve indicar o critério
contabil de avaliacdo utilizado pela empresa, além da base de amortizagdo
adotada”. ludicibus (2003. p. 225)

Nesse sentido a Lei. 6.404/76, no seu art. 179, trata da classificacdo das
contas do Ativo e, por conseguinte, define-os, ao tempo em que estabelece o

seguinte procedimento para a sua classificagao:

Ativos:

Art. 179. As contas seréo classificadas do seguinte modo:
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IV — no ativo imobilizado: os direitos que tenham por objeto bem destinados
a manutengao das atividades da companhia e da empresa, ou exercidos

com essa finalidade, inclusive os de propriedade industrial ou comercial;

V — no ativo diferido: as aplicagcbes de recursos em despesas que
contribuirdo para a formagao do resultado de mais de um exercicio social,
inclusive os juros pagos ou creditados aos acionistas durante o periodo que

anteceder o inicio das operagdes sociais.

Assim, compondo os Balangos Patrimoniais, discriminados nos itens
referentes aos ativos, temos um dos principais grupos de elementos que fazem parte
do universo patrimonial das empresas que € o Ativo Permanente, em cujas rubricas
encontram-se registrados todos os investimentos de longo prazo realizados pela
empresa, além dos bens adquiridos para operacionalizagado das atividades, sejam
estes tangiveis ou intangiveis, ou seja, corpdreos ou ndo corpdreos.

Segundo Niyama (2006), em sua obra que trata da Contabilidade
Internacional, citando o pronunciamento IAS 38 publicado pelo IASB ( Internacional
Account Standart Board), define um Ativo Intangivel como “um ativo ndo monetario
identificavel sem substancia fisica, mantido para uso na produgéo de fornecimento
de bens ou servigos, para ser alugado a terceiros, ou para fins administrativos”. Essa
definigdo conduz a uma interpretagao de outra definicdo, a de ativos; ou seja, (a) um
ativo é controlado por uma empresa como resultado de eventos passados e, (b) do
qual se espera sejam gerados beneficios econdmicos futuros para a entidade. No
que diz respeito aos ativos gerados para serem alugados a terceiros, entenda-se
como exemplo da maior clareza a Marca alugada sob franquia (franchising).

A Ciéncia Contabil acolhe a possibilidade da existéncia de dois tipos de ativos
intangiveis. Primeiro, os identificaveis; estes normalmente classificados no Ativo Nao
Circulante, subgrupo Intangivel e; o segundo, aqueles n&o identificaveis. Os ativos
tornam-se identificaveis quando estdo associados a uma descrigdo objetiva.
Hendriksen, (apud ludicibus. 2003) cita que ‘o fato de que se pode ser dado um
nome a um ativo intangivel geralmente indica que se trata de um ativo identificavel’.
Ao contrario, o ativo ndo identificavel adverte que ndo seja possivel definir com
clareza a sua origem, descricdo e controle. O ativo Intangivel ndo identificavel mais

conhecido é o goodwill.
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Nos dias atuais o valor das companhias tem sido apurado pela avaliagao
sistematica dos seus ativos intangiveis e pela forma como o mercado os
compreende. Consideram-se ativos intangiveis relevantes as marcas, o0s
procedimentos, as técnicas, o grupo de clientes, o nivel de conhecimento dos seus
funcionarios (dominio da informagéo), a capacidade de enfrentar situagcbes adversas
e inesperadas, dentre outros, passiveis de mensuracdo, nao obstante as
dificuldades que surgem quando do reconhecimento desses elementos.

Na presenga desses fatores aumentativos do grau de complexidade
intrinsecos a mensuracédo dos ativos intangiveis e da auséncia quase que total da
possibilidade de estimativas monetarias ou quantitativas, dificii se torna a
previsibilidade de quais, e em que nivel, sera gerado os beneficios reais,
necessarios a obtencgao do retorno dos investimentos feitos.

Diversos fatores tém influéncia direta sobre os ativos intangiveis dificultando
sua mensuragao, dada a sua natureza imaterial. Sob esse aspecto, podem ser
citados como principais: o capital intelectual, o valor das marcas, as patentes
registradas, o goodwill (fundo do comércio), os gastos com pesquisa e
desenvolvimento, etc.

Assim, apds a analise desses primeiros aspectos referentes aos ativos
intangiveis, de maneira geral e abrangente, serao analisados os elementos que os

compdem, desta feita de forma individualizada.

2.1.2 Da Duragao dos Ativos Intangiveis:

2.1.1.1 Ativos Intangiveis com Duragé&o Limitada:

Patentes, direitos de reproducédo e algumas franquias possuem uma vida legal
maxima, e apenas raramente sua duragao econémica é superior a essa vida legal.
As patentes possuem uma duracdo maxima de 17 anos; os direitos de reprodugao
legalmente duram 50 anos apds a morte do autor. Essa duragcdo pode ser
prolongada por mais 50 anos. Marcas possuem duragao limitada a 20 anos, mas
podem ser renovadas desde que a marca esteja em uso continuo. A duracdo de
uma franquia é determinada pelo contrato entre as partes.

Se as circunstancias permitirem que o valor seja estendido além da vida legal,

o custo ou outro valor devera ser amortizado durante esse prazo. Usa-se a vida util
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legal, porém, na crenga de que, sem a protecdo legal, o valor além desse periodo é
demasiadamente incerto para ser incluido na tabela de amortizacdo, conforme
Bassan (2004). Mais comumente, a duragdo econdmica € mais curta do que a vida
util legal em funcdo de condigbes de demanda ou obsolescéncia. Quando tal ocorre,
a duragdo econdmica deve certamente ser o fator determinante. Por exemplo, é
raro que os direitos de reprodugao proporcionem beneficios a empresa por toda
sua vigéncia legal. Os livros-texto, por exemplo, freqientemente se tornam
obsoletos em cinco anos, ou menos.

A determinagéo da vida util de ativos intangiveis € dificil. Cada ativo tende a
ser especial, 0 que faz com que a experiéncia ndo tenha grande utilidade. Além
disso, a decisao de investimento geralmente ndo é formulada com tanta preciséo
quanto no caso de ativos tangiveis. Em consequéncia, o procedimento de
amortizagéo tende a resultar num método de normalizag&o de lucro que visa impedir
oscilagbes causadas pela aquisigdo variavel de ativos intangiveis nao relacionada
apenas as atividades operacionais correntes. Se o lucro liquido for utilizado como
item basico de predicdo, o processo de normalizagdo podera ser de alguma
utilidade; entretanto, € muito improvavel que alocagbes arbitrarias fornegam infor-
macao relevante a investidores e credores, afirma Bassan (2004).

Tal como no caso da depreciacao, o ritmo de amortizagdo de intangiveis &
considerado geralmente apropriado caso seja relacionado as contribuigdes
esperadas a receita ou aos fluxos de beneficios. O fluxo de beneficios, no caso de
patentes, pode depender de muitas consideragdes econémicas, incluindo o efeito de
eventos favoraveis ou desfavoraveis subsequentes. Cada caso devera ser julgado
em termos de suas préprias circunsténcias e expectativas. No caso de direitos de
reproducdo, os beneficios comumente crescem durante os primeiros anos e depois
caem substancialmente. Caso estejam previstas revisées substanciais, alguns dos
custos iniciais de aquisicdo devem ser amortizados ao longo das vidas uteis das
edicdes subsequentes. Como tais associacbes ndo tendem a ficar evidentes na
maioria dos ativos intangiveis, em parte por causa das inumeras interacées dos
recursos da empresa, o Accounting Principles Board - APB 17 - que trata dos ativos
intangiveis - recomenda que seja usado o método da linha reta, a menos que se
possa demonstrar que outros métodos sistematicos sao mais apropriados.

Em virtude da elevada incerteza a respeito dos periodos a serem
beneficiados, as mudancas de expectativas sdo mais provaveis no caso de
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intangiveis do que no caso de instalagdes e equipamentos. Portanto, a FASB,
através do Accounting Principles Board - APB 17 recomenda que, quando ha
mudanca de expectativa de vida util, o custo ndo amortizado deve ser alocado aos
periodos restantes da vida util reestimada, desde que ndo seja superior a 40 anos.
Se o valor for significativamente reduzido, devera ser feito um langamento parcial de
baixa do valor do ativo, informando uma perda extraordinaria na demonstracdo do
resultado. Essas recomendagdes estdo de acordo com o Accounting Principles
Board - APB 20, que trata de mudancas contabeis.

Recomenda-se que ndo é permitida uma reavaliacdo, para cima, de um ativo
intangivel. A incapacidade de restaurar um ativo a seu valor de mercado pode
conduzir a distor¢cdes do lucro. Por exemplo, se houver amortizagcao excessiva nos
primeiros anos, ndo se podera corrigir isso reavaliando o ativo intangivel. Em vez
disso, a amortizacdo em periodos subsequentes devera ser reduzida por um
montante suficiente para compensar a amortizacdo excessiva inicial. Esse
procedimento resulta em uma reducgéao significativa da despesa informada nos anos
mais distantes e na divulgagdo de lucro excessivo. Essa situagcédo representa uma

deficiéncia importante da estrutura contabil tradicional.

2.1.1.2 Ativos Intangiveis com Duragdes llimitadas:

Marcas, custos de organizagao e goodwill sao exemplos de ativos intangiveis
geralmente vistos como ativos que nao possuem existéncia limitada ou vida util
natural determinada. Devem entdo ser amortizados? Alguns argumentam que em
funcdo da natureza desses ativos intangiveis, tanto a vida util quanto o ritmo de
amortizacdo devem necessariamente ser arbitrarios, e portanto, ndo possuem
fundamento légico.

No caso especifico do goodwill, quando ele representa um pagamento por
lucros superiores, o pre¢co de compra tera sido baseado em expectativas a respeito
de um periodo limitado durante o qual os lucros superiores seriam recebidos. Se o
goodwill persistir além desse periodo razoavel, entdo se supde que representa
beneficios acumulados desde a aquisi¢cao da propriedade. Portanto, conclui-se que o
goodwill comprado deve ser contabilizado de maneira coerente com o tratamento

dado ao goodwill nao comprado. Assim sendo, defende-se a amortizacédo de



21

goodwill com o argumento de que o valor do goodwill comprado diminui com o
passar do tempo.

Esta é a posigcao adotada internacionalmente, que declara que todos os ativos
intangiveis eventualmente perdem seu valor e, consequentemente, devem ser
amortizados ao longo do periodo que se espera ser beneficiado, mas nédo além de
40 anos. Esse prazo de 40 anos é arbitrario e s6 pode ser defendido com o
argumento de que é suficientemente longo para que se tenha a certeza de que
nenhum exercicio especifico sera significativamente afetado.

Nem todos tém concordado com o prazo de 40 anos para a amortizagao de
gooawill. Por exemplo, as autoridades do setor bancario e exigem que os bancos e
as caixas econbmicas amortizem ativos intangiveis nao identificados, tais como
gooawill, em periodos ndo superiores a 25 anos. Ativos intangiveis identificados
devem ser amortizados em periodos ainda mais curtos: ndo devem ser superiores a
10 ou 15 anos. A Fundacdo Australiana de Pesquisa em Contabilidade propds um
maximo de 20 anos para o goodwill, conforme Monteiro (2000), as empresas, por
outro lado, tém argumentado que 50 ou 100 anos seriam mais apropriados. Como
nao ha teoria alguma para orientar a escolha, qualquer periodo que seja escolhido
sera intrinsecamente arbitrario. Alguns componentes do goodwill possuem menor

arbitrariedade devido a estatutos ja regulamentados.

2.1.3 Marcas e Patentes

O valor de uma empresa, conforme ja mencionado, esta intrinsecamente
ligado a sua marca, vez que esta “é considerada como sendo uma identificagdo
distintiva de um produto ou servigo, registrada de acordo com a regulamentagdo
legal. Tal registro confere ao detentor da marca o direito de uso exclusivo em seus
produtos e servigos”. (Santos. 2003).

Na contabilidade, teoricamente, faz-se mencado a esses tipos de ativos
considerando que o valor de uma empresa ndo é um simples ajuntamento de coisas,
porquanto todos os elementos assumem uma estrutura conjugada e interligada,
compondo um universo que sera avaliado pela sua totalidade e pelas caracteristicas
de funcionalidade.

Na tentativa de evidenciar o valor intangivel de uma marca, por exemplo, os

peritos utilizam uma formula matematica, desenvolvida pela Associacao Brasileira de
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Normas Técnicas (ABNT). Segundo Vieira (2005), a marca pode, geralmente, ser
avaliada por trés aspectos. Pelo custo, ou seja, o que foi investido para desenvolvé-
la; pela abordagem de mercado, na qual o proprio mercado estipula o valor da
marca e também através da renda, que leva em conta o lucro gerado pela marca.

No entanto, conforme o especialista, nunca devera existir uma formula
genérica para investigar os ativos intangiveis, uma vez que cada empresa tem um
acervo bastante alteravel desses ativos, desde uma associagao de bairro, até uma
multifuncional, em todo lugar existem intangiveis. O levantamento pode ser feito
através de um laudo pericial.

O fato de a contabilidade e a economia atuarem paralelamente na
determinacdo o do valor de uma marca ou de uma companhia, permite duas
possibilidades a serem consideradas: (i) na visdo dos economistas s&o analisadas
previsdes e projecdes futuras relativamente a capacidade que cada elemento possui
para agregar valor ao produto ou servigo oferecido. (ii) no pensamento contabil, por
ser estritamente voltado a analise de fatos e atos que ja ocorreram, essa avaliagao &
fundamentada no passado e pondera, essencialmente, os elementos que realmente
se juntaram para formacdo desse valor, medindo os gastos e os investimentos
feitos.

“‘Marca ou nome de produtos € a palavra, frase ou simbolo que distingue ou
identifica uma entidade ou produto particular” (Schmidt e Santos, 2002, p.26).
Marcas como Coca-cola, McDonald’s, Nike, Disney e outros criam na mente dos
consumidores uma identificagdo com o produto, aumentando assim a possibilidade

de venda. S&o ativos que representam direitos especificos concedido a alguém.

2.1.3.1 Marcas:

Como explana Clotilde Perez (2004):

Uma marca existe em um espaco psicolégico, na mente das pessoas, dos
consumidores. Consiste em uma entidade perceptual, com um conteudo
psiquico previamente definido, mas que € absolutamente dinamico,
organico e flexivel. (PEREZ, 2004 p. 47)
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Assim, a marca, quando reunida com um conjunto de ativos intangiveis,
obtém forca para depositar o produto no mercado, adquirindo assim, uma
capacidade significativa de geragao de valor futuro.

O reconhecimento de marcas pelo publico e a reputacdo de uma empresa
também constitui ativos intangiveis por permitirem a obtencdo de maiores
rendimentos, bem como o aumento das chances de sucesso ao lancar seus
produtos, disponibilizando-os ao consumo.

Atualmente, o consumidor busca marcas e faz escolhas baseadas em
produtos que combinam com seu estilo de vida, que representam um novo conceito,

um elo emocional e uma experiéncia desejavel, associado ao custo beneficio.

2.1.3.2 Patentes:

As Patentes sao propriedades incorporeas e de uso exclusivo, autorizadas
por registro e concessao solicitados junto ao Instituto Nacional de Propriedade
Industrial — INPI, cuja efetivagdo se da mediante emissao de carta de patente, na
qual estédo discriminados os dados relativos aos produtos objeto de exploragdo e o
tempo de duracdo da concessao. Por isso a patente deve estar cadastrada no INPI,
evitando a sua utilizacdo indevida por terceiros, pois ela € o principal elemento de
publicidade e marketing da entidade que ira comercializa-lo. Portanto, Patente € a
aquisicdo do direito de exploracdo de um invento cientifico ou tecnologico que
garante exclusivamente ao detentor da concessao.

Um registro de Patente representa uma garantia governamental par aqueles
que desenvolvem novos produtos, formulas ou, até mesmo, novos procedimentos
técnicos para realizagdo de determinadas atividades. O fato de os custos com o
registro de uma patente integraram os Gastos com Pesquisa e Desenvolvimento cria
uma inter-relacdo entre estes e aqueles, tornando dificultosa uma perfeita
identificacdo de qual valor pertence a cada um dos itens, exigindo a aplicagado de
técnicas utilizadas pela contabilidade gerencial, visando a analise minuciosa de

todos os custos direitos e indiretos.
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2.1.4 Goodwill

O goodwill pode ser conceituado como sendo a diferenga entre o valor da
empresa (valor primario) e o seu valor de mercado, que nédo deve ser confundido
com o agio, que ¢é a diferenga entre o valor da empresa e seu valor contabil.

Assim, uma empresa que esteja avaliada a valores de mercado pela
importancia de R$ 400.000,00 e um comprador, examinando a situagdo da mesma
em relac&o a localizagao, clientela cativa e potencialidade de crescimento, adquire-a
pela importancia de R$ 450.000,00, tem-se entdo um goodwill de R$ 50.000,00.
Observe-se que nesse caso nao ha meios objetivos de identificacdo individual dos
itens que formam este valor. Portanto, goodwill pode ser considerado o somatério de
varios itens nao identificaveis como os descritos acima.

Este valor sera amortizado em fungcdo de uma previsdo de vida util, pois o
Goodwill vai perdendo valor ao longo dos anos. De acordo com a Lei das
Sociedades por Acbes, o prazo de amortizagdo nido podera ultrapassar 10 anos,

conforme abaixo:

Critérios de Avaliagado do Ativo

(...) Art. 183. No balanco, os elementos do ativo serdo avaliados
segundo os seguintes critérios:

§ 3° Os recursos aplicados no ativo diferido serdo amortizados
periodicamente, em prezo nao superior a 10 (dez) anos, a partir do inicio da
operagdo normal ou do exercicio em que passem a ser usufruidos os
beneficios deles decorrentes, devendo ser registrada a perda do capital
aplicado quando abandonados os empreendimentos ou atividades a que se
destinavam, ou comprovando que essas ou atividades nao poderao produzir

resultados suficiente para amortiza-los.

Conforme se extrai do texto da Lei das Sociedades por Acdes, passados 0s
10 anos previstos para amortizagdo do investimento, o valor do ativo voltara a ser
representado pelo valor de mercado, inexistindo diferenca entre ele e o que fora
efetivamente pago na aquisicao.

O Goodwill € um dos elementos mais complexo e de dificil identificagdo

dentre os intangiveis. Dificuldade esta que, por muitas vezes acaba por né&o



25

proporcionar o devido reconhecimento de uma ativo intangivel devido as incertezas
quando da sua mensuragao.

Segundo Martins, somente a partir de 1914, apesar de alguns anos antes ja
haver trabalhos publicados acerca do tema, o assunto comecgou a ser mais debatido
pelos profissionais de contabilidade, economia e direito. No entanto, as discussdes
giravam mais em torno de possivel reconhecimento legal e conceitual do que sob a
forma de mensuragéao, (Martins, 1972)

De acordo com o mesmo autor, as diversas corrente de pensamento contabil
nunca conseguiram chegar a um consenso acerca do tratamento dessa questéo,
nao raramente apresentando limitagdes e restricbes aos procedimentos adotados.

Tal avaliagéo se daria através da utilizagdo de uma conta geral de avaliagao
da diferenga entre o valor total da empresa e as avaliagdes de seus ativos liquidos
intangiveis individuais, pressupondo que a empresa teria uma conta de fechamento
(no Ativo em contrapartida com o Patriménio Liquido). Sendo assim, quaisquer
valores que persistam sem ser alocados s&o registrados como goodwill. Quanto
mais ativos forem identificados, menos era o seu residuo. Assim, conforme Martins
(2002), ao final de determinado periodo, ao serem identificados todos os ativos
tangiveis e intangiveis, o goodwill desaparecera.

Nota-se que ha uma inegavel condigdo de validade e de reconhecimento,
devendo a contabilidade manter registros dos ativos intangiveis, seja para efeitos de
avaliagao patrimonial, seja para cumprimento de obrigacgdes fiscais.

2.1.5 Capital Intelectual

O patrimdnio de uma entidade é conceituado como sendo a universalidade de
direitos, incluindo-se ai os bens, e, num fluxo inverso, as obrigag¢des. Dentro desta
universalidade de direitos encontram-se enquadrado os bens corpéreos — iméveis,
estoques, instalacbes, veiculos, equipamentos e outros — assim como os bens
incorpdéreos, como simbolo publicitario (logomarca), marcas, patentes, diretos
autorais, ponto comercial etc.

Grande parte deste patrimonio intangivel, como os descritos acima, néo é
contabilizada e pode ser o diferencial competitivo entre as organizagbes, e, de
acordo com alguns autores, pode se apresentar como mais valioso que o Capital

Financeiro.
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De acordo com os autores pesquisados, ndo ha uma definicdo consolidada de
Capital Intelectual. No entanto, a principio, poder-se-ia considera-lo como sendo a
capacidade intelectual humana somada a inteligéncia, conhecimento e outros fatores
como dominio das tecnologias de informagao, treinamento, relacionamento com
clientes e fornecedores qualidade, eficiéncia, etc.

Devido a sua natureza, podemos entender que o Capital Intelectual esta
contido no Goodwill. De acordo com ludicibus, o Capital Intelectual e Goodwill sao
valores idénticos num determinado momento. Todavia, a visdo contabil deste é
temporal e limitada, enquanto a daquele é progressiva, em constante renovagéo.
Enquanto no Goodwill ha a idéia de amortizacdo, no Capital Intelectual ha idéia de
vantagem em relagao ao futuro, ou seja, ndo é depreciavel, amortizavel ou exaurido,
isto, logicamente, numa visdo global, excluindo-se os casos isolados e especificos,
como por exemplo, o de uma empresa que deixa de realizar os investimentos
necessarios nesta area e, por conta disso, torne-se obsoleta em relagcao as demais.

Das diversas tentativas de se estabelecer definicbes acerca do Capital

Intelectual, vale a pena citar a metafora empregada por Edvinsson (1998):

“..se considerarmos uma empresa COmoO oOrganismo Vivo,
digamos uma arvore, entao o que é descrito em organogramas,
relatorios anuais, demonstrativos financeiros trimestrais,
brochuras explicativas e outros documentos constitui o tronco,
os galhos e as folhas. O investidor inteligente examina essa
arvore em busca de frutos maduros para colher. Presumir,
porém, que essa € a arvore inteira, por representa tudo que
seja imediatamente visivel, € certamente um erro. Metade da
massa, ou o maior conteudo dessa arvore, encontra-se abaixo

da superficie, no sistema de raizes”.

O Capital Intelectual ndo se enquadra nos modelos contabeis atuais ja que
sdo intangiveis de dificil avaliagdo apesar de representar valor agregado para a
empresa. Cabe a Contabilidade desenvolver modelo de mensuragao desses Ativos
de modo a assegurar mais informagdes dando suporte a tomada de deciséo por

parte daqueles que gerenciam as atividade desenvolvidas pelas empresas.
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O ajuntamento dos profissionais que integram o denominado Capital
Intelectual representa, segundo Antunes (2000), a Organizagao na Sociedade do
Conhecimento. Assim, por convengado, estudiosos conceituam o0 que hoje se
conhece como Sociedade Baseada no Conhecimento e, admitindo-se, ainda
segundo a mesma autora, que o conhecimento € um recurso econémico, entende-se
que a Contabilidade, para alcancar com eficiéncia e eficacia o seu objetivo principal,
deve considerar tal conceito, incorporando-o a sua rotina quando da mensuragao
dos elementos patrimoniais.

Na opinido de Antunes, o demonstrativo tradicional denominado Balango
Patrimonial espelha o capital da cédula social sem, todavia, relevar a forca imaterial
do intelecto como agente transformar da riqueza. Nao se cogitou ainda, com a
seriedade necessaria, em se evidenciar o ativo intangivel da intelectualidade como
também a de outros intangiveis.

O que existe evidenciando € o que a lei permite e ndo o que de realidade
deveras existe. O capital nominal € apenas um valor atribuido para efeito de lei, para
expressbes fisicas, mas oculta a grande poténcia agregada, intangivel. A
preocupacao € a de posso e nao a de funcio.

A escrita contabil tradicional esta limitada as normas legais institucionais e a
muito deixou de expressar a realidade do patrimdnio da cédula social. Sequer a
velocidade com que as transformacgdes ocorrem o balangco pode exprimir, a menos
que se utilize de recursos especiais sobre as “potencialidades” (estas t&o
esquecidas do sistema legal).

Em termos gerenciais a contabilidade sempre mantém um balango negocial,
para fins de transacgdes, e outro balango para fins legais, como por exemplo, o
atendimento ao fisco. Muitas vezes os valores incorpéreos podem suplantar o capital
fisico registrado pela contabilidade. De acordo com os autores consultados, as
discrepancias entre o valor de mercado e o valor nos livros € amplamente atribuida a
fatores diversos, dentre os quais merece destaque o capital intelectual.

Muitas s&o as criticas desferidas a contabilidade tradicional, no sentido de
constatar-se que nela s6 se menciona o capital corpéreo e nao reconhece o
patriménio imaterial. Vejam-se os casos de algumas empresas que atuam em
Internet como as estrangeiras Google, Internet Group (IG), Yahoo, BOL, Youtube,
Microsof (Messenger), Geocities, dentre outras, em cujas demonstragdes contabeis

se apuram perdas e até mesmo prejuizos; no entanto os seus ativos intangiveis,
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representados por marcas, dominio de informagdes, o valor de seus colaboradores,
o desenvolvimento de sistemas de informagdes ou sistema logisticos de distribuicao
super eficientes, Ihes ofereceram extrema valorizacdo. O fato fica explicitado a partir

da seguinte constatacdo de Werno:

Nao é fato de a empresa dar lucro o que leva a valorizagdo de um servigo
do qual se tem a metodologia, como ocorre nos sistemas informatizados,
como ‘“on-line”. Os referidos sistemas s&o os de integragdo de
computadores comuns, ligados a uma rede e que até recebem visitas
diarias de pessoa que também possuem computadores. Nao ha, no caso
nessa metodologia, um valor fisico, mas de um inteligente processo. Esses
servigos vivem da esperanga de que no dia seguinte voltaréo a ser visitados
por milhares ou milhdes de pessoas. Neste momento tais abstragdes valem

dinheiro.

A percepcdo do contabilista, diante de situagées semelhantes, deve ser
decisiva no tocante ao reconhecimento, ao registro e a mensuragao desses ativos,
proporcionando a transparéncia necessaria a divulgagdo das demonstragoes

contabeis.

2.1.6 Gastos com Pesquisas e Desenvolvimento de Novos Produtos

Segundo ludicibus et al (2010, p. 269), “os custos de desenvolvimento
ativados relacionam-se, normalmente, com projeto, construgdo e teste de produtos
ovos, de protétipos, modelos, dispositivos, processos, sistemas, entre outros de
natureza semelhante”. De acordo com o CPC 04, um ativo intangivel resultante de
desenvolvimento devera ser reconhecido somente se a entidade puder demonstrar

todos os aspectos a seguir enumerados:

(a) a viabilidade técnica para concluir o ativo intangivel de forma que ele seja
disponibilizado para uso ou venda;
(b) sua intengao de concluir o ativo intangivel e de usa-lo ou vendé-lo;

(c) sua capacidade para usar ou vender o ativo intangivel;
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(d) a forma como o ativo intangivel devera gerar beneficios econémicos futuros.
Entre outros aspectos, a entidade devera demonstrar a existéncia de um mercado
para os produtos do ativo intangivel ou para o préprio ativo intangivel ou, caso este
se destine ao uso interno, a sua utilidade;

(e) a disponibilidade de recursos técnicos, financeiros e outros recursos adequados

para concluir seu desenvolvimento e usar ou vender o ativo intangivel; e

2.1.7 Franquias e Licengas

“‘Nas normas brasileiras, um contrato de franquia ou uma licenga (concessao)
da ao seu titular o direito de explorar esse ativo intangivel durante um prazo
previamente contratado.” (SCHMIDT, SANTOS E FERNANDES, 2009, p. 148). O
prazo contratado pode ser definido, indefinido ou perpétuo. Os mesmos autores dao
como exemplo de franquia, entidades publicas que realizam acordos em que

permitem o uso da propriedade publica.

2.1.8 Direito Autoral

“Direitos autorais € o conjunto de prerrogativas conferidas pela Lei n°.
9.610/98 a pessoa fisica ou juridica criadora da obra intelectual, para que ela possa
gozar dos beneficios morais e intelectuais resultantes de exploragdo de suas
criagoes.” (SCHIMIDT, SANTOS E FERNANDES, 2009, P. 35). Tais direitos séo

diferenciados em: morais (pessoais) e patrimoniais (econémicos).

2.1.8.1 Direitos sobre recursos naturais:

‘Esta categoria de intangivel esta relacionada aos custos incorridos na
obtencao dos direitos de exploracdo de jazidas de minério, de pedras preciosas e
similares.” (IUDICIBUS ET al, 2010, p.267). Lembrando que esse intangivel esta fora
do alcance do CPC 04.



30

2.1.9 Softwares

Os softwares sao desenvolvidos por companhias de programa de
computadores, a fim de serem vendidos ou alugados para individuos e outras
empresas. Segundo Needles Jr (1995, apud Schmidt, Santos, Fernandes, 2009, p.
147). “O montante dos custos incorridos na criagdo de um software pode entao ser
considerado um ativo intangivel, desde que o produto prove ser factivel
tecnologicamente, ou seja, quando um programa projetado esta operando

corretamente”.

2.1.10 Gastos de Implantagao e Pré-Operacionais

S&o "pré-operacionais" as despesas necessarias a organizagao e implantagao
da empresa ou "pré-industriais" as despesas necessarias a ampliacdo de
empreendimentos industriais da empresa, inclusive as de cunho administrativo,
pagas ou incorridas até o inicio de suas operagbes ou plena utilizagcdo de suas
instalagdes (Parecer Normativo CST n°® 72/1975).

As despesas pré-operacionais ou pré-industriais ndo devem ser confundidas
com as "despesas pagas antecipadamente" que sao classificaveis no Ativo
Circulante ou no Realizavel a Longo Prazo, conforme o caso, e representam a
aplicagao de recursos em despesas ainda nio incorridas, que serao computadas na

apuracao de resultados de exercicios futuros.

2.2 O IAS 38 (INTERNATIONAL ACCOUNTING STANDART 38)

2.2.1 Definigao

As praticas contabeis internacionais |IAS (International Accounting
Standards) sao as chamadas Normas Internacionais de Contabilidade
emitidas pelo IASB (International Accounting Standards Board) Comité
Internacional de Contabilidade, hoje, paulatinamente, substituidas pelas normas
IFRS (International Financial Reporting Standards).

A convergéncia das praticas contabeis no ambito internacional tem-se

tornado relevante a partir da crescente internacionalizagdo dos mercados e
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entidades, na busca de adaptarem suas legisla¢cdes e praticas contabeis aos
novos tempos, além de adotarem uma linguagem comum que atravessa
fronteiras ao redor do mundo.

Dentre os principais temas abordados pelas Normas Internacionais de
Contabilidade, estdo as relacionadas aos Gastos com Pesquisa e
Desenvolvimento, conforme a IAS 36 e IAS 38.

O International Accounting Standart 38 — IAS 38 (versdao 2004) -
substitui a IAS 38 (versao 1998). Aplica-se a contabilizagdo de ativos intangiveis
e deve ser aplicada: na aquisicdo de ativos intangiveis adquiridos em
combinagdes de negodcios para as quais a data do acérddo seja em ou apds
31 de margo de 2004; e, a todos os demais ativos intangiveis, para periodos
anuais iniciados em ou apos 31 de margo de 2004. O IAS 38 exige que uma
entidade reconhega um ativo intangivel se, e apenas se, critérios especificos

forem satisfeitos.

2.2.2 Do reconhecimento

A IAS 38 em seu paragrafo 21, determina que “um ativo intangivel deve
ser reconhecido se, e apenas se: for provavel que os beneficios econbmicos
futuros esperados atribuiveis ao ativo irdo fluir para a entidade; e o custo do ativo
possa ser confiavelmente mensurado”.

Quanto a entidade, o IAS (paragrafo 22) determina-se que ela
deve avaliar a probabilidade de beneficios econdmicos futuros esperados,
usando suposi¢cdes razoaveis e sustentaveis que representem a melhor
estimativa por parte da administragdo do conjunto de condi¢des econdémicas
que existirdo ao longo da vida util do ativo.

Conforme o paragrafo 128 (b), do IAS 38, a entidade é encorajada, porém
ndo obrigada, a evidenciar uma breve descricdo dos ativos intangiveis
significativos controlados pela entidade ndo reconhecidos como ativos porque
nao alcangaram o critério de reconhecimento previsto no IAS 38 ou porque
foram adquiridos ou gerados antes da entrada em vigor da versao do IAS 38 de
1998.
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2.2.3 Consequéncias para a Pesquisa e Desenvolvimento

Apesar da incerteza quanto ao tempo e valor dos provaveis beneficios
econdmicos futuros, no que tange a pesquisa e ao desenvolvimento,
considerados gastos realizados para gerar novos produtos e servigcos, uma
alocacao apropriada produz melhor representatividade de informacdo do que a
baixa imediata como despesa.

A baixa imediata resulta em lucros correntes menores, impactando
negativamente a situagcdo econdmico-financeira da entidade, sendo que o
oposto, provavelmente, € o que esta ocorrendo.

Desse modo, verifica-se que o enquadramento referente aos ativos
intangiveis n&o adquiridos identificaveis e ndo identificaveis merece uma
atencdo especial quanto a adogdo de uma alternativa capaz de atribuir
procedimentos diferenciados que permitam melhor classificar o tipo e natureza
dos gastos, uma vez que os gastos com pesquisa e desenvolvimento
representam um diferencial competitivo no ambiente empresarial e ndo uma
reducédo nos lucros correntes e, conseguintemente, uma dedugédo do patriménio
liquido.

A IAS 38, paragrafo 52, determina que, para avaliar se um ativo intangivel
gerado internamente alcanga o critério de reconhecimento, uma entidade
classifica a geracdo do ativo em: (a) fase de pesquisa; e (b) fase de

desenvolvimento.

2.2.3.1 Fase da pesquisa:

Para Perez Junior (2005, p.63), de acordo com a IAS 38, “pesquisa é
a investigacdo original e planejada para obter novos conhecimentos”.
Acrescenta, ainda, a seguinte observagado: “os custos de pesquisa devem ser
debitados ao resultado quando incorridos”.

De acordo com a IAS 38, paragrafo 54, nenhum ativo intangivel
proveniente de pesquisa (ou da fase de pesquisa de um projeto interno) deve
ser reconhecido. O gasto com pesquisa (ou da fase de pesquisa de um projeto

interno) deve ser reconhecido como um gasto quando for incorrido.
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2.2.3.2 Fase do desenvolvimento:

De acordo com Perez (2005, p.63), baseado no IAS 38,

desenvolvimento é a aplicagdo de descobertas de pesquisas ou outros
conhecimentos a um plano ou projeto para a produgcdo de materiais,
produtos substancialmente melhorados, etc., e ndo inclui a

manutencdo ou aperfeicoamento das operagdes correntes.

Segundo o IAS 38 paragrafo 57, um ativo intangivel proveniente de
desenvolvimento (ou da fase de desenvolvimento de um projeto interno) deve
ser reconhecido se, e apenas se, uma entidade puder demonstrar tudo o que se
segue:

a. aviabilidade técnica de concluir o ativo intangivel a fim de que esteja
disponivel para uso ou venda;

b. a sua inteng&do de concluir o ativo intangivel e usa-lo ou vendé-lo;

c. a sua capacidade de usar ou vender o ativo intangivel;

d. a forma como o ativo intangivel gerara provaveis beneficios econémicos
futuros. Entre outras coisas, a entidade pode demonstrar a existéncia de um
mercado para a produgédo do ativo intangivel ou para o préprio ativo intangivel
ou, se for para ser usado internamente, a utilidade do ativo intangivel;

e. adisponibilidade de adequados recursos técnicos, financeiros e outros para
concluir o desenvolvimento e usar ou vender o ativo intangivel;

f. a sua capacidade de mensurar confiavelmente os gastos atribuiveis ao ativo
intangivel durante a sua fase de desenvolvimento.

Isso significa, portanto, que os gastos incorridos provenientes de um projeto
sO podem ser ativados, se os critérios anteriormente mencionados forem
atendidos simultaneamente. Caso contrario, os gastos da fase de
desenvolvimentos devem ser contabilizados como despesas.

Para o IAS 38 (paragrafos 24, 65 e 66), o custo de um ativo
intangivel gerado internamente compreende todos os custos diretamente
atribuiveis e necessarios para criar, produzir e preparar o ativo para ser capaz
de operar da maneira tencionada pela administragao.

E a soma dos gastos incorridos a partr da data em que o ativo
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alcangca os critérios de reconhecimento previstos, de acordo com o constante
nos paragrafos 21,22 e 57:

Paragrafo 21: ser provavel que os beneficios futuros econbémicos esperados
atribuiveis ao ativo irdo fluir para a entidade e o custo do ativo pode ser
mensurado de modo confiavel,

Paragrafo 22 a entidade deve avaliar a probabilidade de tais beneficios
econbmicos futuros esperados usando suposi¢cdes razoaveis e sustentaveis
que representem as melhores estimativas por parte da administracdo do
conjunto de condigdes econdmicas que existirdo ao longo da vida util do ativo; e
Paragrafo 57: todos os pontos exigidos, acima listados de “a” a “f" , para que
um ativo intangivel que surge do desenvolvimento (ou da fase de
desenvolvimento de um projeto interno) seja reconhecido.

Considerando-se que empresas geralmente bem sucedidas despendem
grande parte de seus recursos com pesquisa e desenvolvimento, ha de se
perceber que tais gastos relacionam-se com a obtengédo de beneficios futuros.

Especificamente, no que se refere aos beneficios futuros
decorrentes dos gastos realizados com pesquisa e desenvolvimento de ativos
desenvolvidas internamente em empresas inovadoras € importante ressaltar
que grande parte dos atuais retornos positivos gerados atualmente resultam
desses dispéndios.

Assim, mensurar o desempenho esperado dos beneficios econdmicos
decorrentes da pesquisa e desenvolvimento e evidencia-los
contabilmente significa, economicamente, reconhecer um diferencial

competitivo no ambiente empresarial.
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2.3 CPC 04 (COMITE DE PROCEDIMENTOS CONTABEIS 04):

2.3.1 Definigao:

O Comité de Pronunciamentos Contabeis (CPC) foi idealizado a partir da

unido de esforgos e comunhao de objetivos das seguintes entidades:

ABRASCA - Associagao Brasileira das Companhias Abertas

APIMEC - Associagcdo Nacional dos Analistas e Profissionais de Investimento do
Mercado de Capitais

BM&F BOVESPA S.A. - Bolsa de Valores, Mercadorias e Futuros

CFC - Conselho Federal de Contabilidade

IBRACON - Instituto dos Auditores Independentes do Brasil

FIPECAFI - Fundacéo Instituto de Pesquisas Contabeis, Atuariais e Financeiras

A aprovagao do PRONUNCIAMENTO TECNICO CPC 04 — Ativo Intangivel,
pelo comité de pronunciamentos Contabeis esta registrada em Ata da 53°- reunido
ordinaria do comité de pronunciamentos contabeis, realizado no dia 05 de novembro
de 2010. O comité recomenda que o pronunciamento seja referenciado pelas

entidades reguladoras brasileiras visando sua adog&o:

- Deliberagao n° 644/10

-NBC TG 04 — Resolugao n° 1303/10
- Instrugdo normativa n® 290/12

- Circular n°® 430/12.

O objetivo desse pronunciamento € definir o tratamento contabil dos ativos
intangiveis que n&o s&o abrangidos em outro pronunciamento. Onde um ativo
intangivel deve ser reconhecido apenas se determinados critérios especificados
neste pronunciamento forem atendidos. Este pronunciamento também especifica
como apurar o valor contabil destes ativos devendo ser elaborado divulgagdes
especificas sobre esses ativos. Um ativo intangivel ndo tem forma fisica portanto

nao pode ser considerado como um ativo monetario.
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2.3.2 Do Reconhecimento:

Para que um item possa ser reconhecido como ativo intangivel, € necessario
gque a entidade demonstre que o item satisfaga os seguintes requisitos:
i) seja definido como ativo intangivel e
ii) tenha critério de reconhecimento.
Esses requisitos aplicam — se aos gastos incorridos inicialmente para adquirir ou

gerar um ativo intangivel e também aqueles incorridos posteriormente.

2.3.3 Fase de desenvolvimento:

De acordo com o CPC, um ativo intangivel resultante de desenvolvimento
devera ser reconhecido somente se a entidade puder demonstrar todos os aspectos

a seguir enumerados:

1. A viabilidade técnica para concluir o ativo intangivel de forma que ele seja

disponibilizado para uso ou venda;

2. Sua intengao de concluir o ativo intangivel é de usa-lo ou vende-lo;

3. Sua capacidade para usar ou vender o ativo intangivel;

4. A forma como o ativo intangivel devera gerar beneficios econémico futuros.

Entre outros aspectos, a entidade devera demonstrar a existéncia de um

mercado para os produtos do ativo intangivel ou para o proprio ativo intangivel

ou caso este destine ao uso interno, a sua utilidade;

5. A disponibilidade de recursos técnicos, financeiros e outros recursos

adequados para concluir seu desenvolvimento e usar ou vender o ativo

intangivel;

6. Sua capacidade de mensurar com seguranga os gastos atribuiveis ao ativo

intangivel durante seu desenvolvimento.

Lembrando que marcas, titulos de publicagdes, listas de clientes e itens

semelhantes gerados internamente ndo devem ser reconhecidos como ativos

intangiveis.

2.3.4 Formas de Avaliagcao de Ativos Intangiveis:



37

A principal discussao em torno dos ativos intangiveis se estabelece ainda em
torno da questao relativa a classificacao desses elementos, principalmente daqueles
que integram o grupo. As formas de avaliagdo sao todas previstas em lei e, ndo por
acaso, se apresentam como obstaculo ao reconhecimento e conseguintemente a
mensuragao dos itens que deverao ser registrados pela contabilidade.

As dificuldades contabeis com respeito aos gastos com a formagao de ativo
intangiveis poderiam ser ignoradas, sem grande prejuizo, até pouco tempo. A
questao é que a sua importancia vem crescendo e exigindo maior atengao por parte
dos contabilistas e de todos os envolvidos com atividades empresariais, tais como
economistas, advogados, administradores e entes publicos.

No caso dos Gastos de pesquisas e Desenvolvimento de produtos novos, a
legislacdo brasileira aborda esses elementos como sendo custos. No entanto
admitem a contabilizagdo como despesas, por ser de aceitagcao para efeito do
Imposto de Renda, ndo havendo ativagdo, descarregando-o direto contra o
resultado do periodo em que séo incorridos.

A literatura contabil considera de um modo geral, trés métodos basicos de
avaliacdo dos bens intangiveis. Sendo que cada um deles envolve variaveis
relacionadas aos bens tangiveis e outras de natureza contabil, provenientes de bens
materiais ou de ativos patrimoniais, integrantes das diversas metodologias
econdmico-administrativas.

As mudangas nas estratégias mercadologicas e a criacdo de novos conceitos
de valor provocaram mudangas na visdo e na forma de tratamento dispensado aos
ativos intangiveis em relagao ao seu papel nas relagdes de consumo. A partir dai a
avaliagdo econdmica desses bens, com o passar do tempo, vem se delineando
como um forte instrumento no auxilio as transagdes comerciais

Assim, com o intuito de melhor informar aos usuarios, a contabilidade dispde
de trés métodos basicos para avaliacdo de bens incorpdreos, 0s quais sao

largamente utilizados tanto isoladamente, quanto de forma combinada.
2.3.4.1 O Método do Custo:
O Custo pode ser definido como sendo o valor proveniente do resultado de

uma avaliacdo na qual se considera o investimento feito pela companhia para atingir

determinado objetivo. No custo desse investimento estar&o incluso alguns valores de



38

natureza subjetiva que reduzem ou ndo o valor do empreendimento total, a
depender de outros fatores como, por exemplo, das estratégias escolhidas nas
busca pelo alcance de metas e objetivos.

Dentro os principios contabeis aplicados a contabilidade de custos, tem-se o
Principio do Custo Historico como Base de Valor, segundo o qual os ativos sao
registrados contabilmente pelo seu valor original de entrada. Nos periodos em que
ha alta nos indicies inflacionarios, esse método de avaliagdo deixa muito a desejar,
pois quando se somam todos os custos de produgao referente a determinados item,
levando-o estoque e transferindo esse valores para o balango pelos valor original,
acaba-se por remeter esse custo a época em que o bem foi produzido, ou seja,
desatualizado em relagéo ao seu valor venal. (Martins, 2003, p. 33).

Frequentemente assumido como sendo o método ideal para avaliacdo de
ativos, o custo histérico, pela objetividade nele contida, mostra-se o mais adequando
quando considerado o ponto de vista estrutural, pois toda a teoria contabil foi
desenvolvida a partir desse método. No entanto, em termos de evidenciagao, deixa
a desejar quando consideradas as hipéteses de inflagdo ou deflagéo.

A avaliagdo por este método determinara quanto de capital financeiro sera
necessario ara reproduzir o mesmo bem sob avaliagdo e quais os beneficios futuros
por ele esperados. O método do custo envolve variaveis de Custo Historico e Custo

de Reposigao.

2.3.4.2 O método do valor de mercado:

Nesse meétodo, o valor do bem avaliado esta vinculado ao interesse do
mercado, ou seja, considera a lei da oferta e da procura. Note-se que nesse método
ja se verifica a interferéncia de conceitos econémicos, pois segundo Vasconcelos
(2006. p.227) a Lei geral da oferta diz que a quantidade ofertada de um bem ou
servigo varia na relagao direta com o preco do proprio bem, coeteris paribus e a Lei
geral da demanda diz que a quantidade demandada de um bem ou servi¢o varia na
relagao inversa do preco do proprio bem, também coeteris paribus.

De maneira pragmatica, o valor de mercado é o valor real de um determinado
bem. A partir da disponibilidade, ou ndo, desse bem a sua avaliagao podera sofrer

alteracdes nos valores efetivos quando envolvido em transagao comercial.
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Percebe-se, portanto, que na maioria dos casos a avaliagdo de ativos tem a
sus importancia realcada quando de realizagdo de ativos, pela alienacdo dos
mesmos, ou, ainda, quando ha exigéncias judiciais, operagdes de fusdo, aquisigao

ou processos de faléncias nas companhias.
2.3.4.3 O Método da Renda:

E o método que considera que o valor atribuido a uma ativo intangivel esta
vinculado a rentabilidade estimada que o mesmo possa vir a gerar para um
entidade. Normalmente é calculado mediante proje¢des futuras, as quais sao
calculadas com base na vida util do bem ou prazo previsto em que 0 mesmo ira

gerar beneficios adicionais para a companhia.
2.3.4.4 Prética adotada no Brasil:

Algumas empresas especializadas na avaliagado de ativos, como por exemplo
a Toledo Corréa, adotam como método de avaliagdo no qual ha uma combinagao
dos trés modelos acima mencionados, sopesando cada um das variaveis
apresentadas e que se constituem em diferencial entre os métodos, buscando
oferecer o mais elevado numero possiveis de dados, oferecendo ao usuario maior
transparéncia e exatidao na informacao prestada.

Em ralagdo ao reconhecimento e mensuragéo de ativos intangiveis no Brasil
nao existe um padrao contabil unico porquanto a Comissao de Valores Mobiliarios
(CVM), a Superintendéncia de Seguros Privados (Susep), o Banco Central (BC) e a
Receita Federal editam resolugdes adotadas por agentes do mercado e o Conselho
Federal de Contabilidade (CFC) publica as normas aplicaveis a matéria.

Considerando as novas metodologias trazidas pela evolugdo da pesquisa
contabil ao logo dos tempos e das diversas interpretacbes possiveis aplicaveis a
contabilidade quando da analise dos elementos patrimoniais classificados nos
balangos financeiros com Ativos Intangiveis; considerando-se ainda os eventuais
conflitos interpretativos em relagdo aos tempos Custo/Despesa, freqliente e
confusamente utilizados em contabilidade, necessario se faz estabelecer um nivel
de comparabilidade entre as distintas normatizagbes, observados aqui no
Regulamento do Imposto de Renda, as Instrugcbes Normativas da CVM e,
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principalmente o Codigo Tributario Nacional e ainda as normas internacionais de
contabilidade, a fim de proporcionar um melhor entendimento do que possam
representar os ativo intangiveis e quais as reais contribuicdes por eles propiciadas
aos resultados financeiros e econdmicos das empresas.

Ainda em relagao a dupla interpretacdo que se pode extrair dos termos custo
e despesa, dubiedade esta que nao ocorre apenas entre os leigos no assunto, eis
que em varias oportunidades, acontece também com estudantes e profissionais que
atuam na area contabil, vale citar o entendimento dado por Oliveira(2006), em seu
artigo intitulado.

Afinal custo ou despesa? Onde se Ié:

... custo deve ser entendido como o valor de aquisicdo de um determinado
bem. Exemplo: custo de aquisicdo de um veiculo; custo de aquisicdo de
mercadorias etc. Se a empresa € industrial, o custo é ao valor aplicado na
producdo para se fabrica um produto. Exemplo: custo de fabricagdo do
produto, custo de mé&o-de-obra direta, custo de manutengdo das maquinas
etc. Esses valores ndo sao registrados em conta de resultado e sim em
conta patrimonial do Ativo Circulante. Observe-se que custo em uma
empresa industrial € um valor registrado no Ativo Circulante e ndo em uma

conta de resultado, portanto ndo pode ser entendido como despesa.

Assim, de acordo com o autor, despesa € o valor que se paga, ou néo, para
obter determinado servigo. Quando se considera a situagdo de efetivamente paga,
ou ndo, considera-se também que mesmo n&o havendo o desembolso a despesa
pode existir. E o caso, por exemplo, das despesas referentes ao consumo mensal de
energia elétrica no setor administrativo de uma industria, onde, apesar de o
consumo ocorrer num determinado més, o seu efetivo pagamento podera ser
efetuado somente no periodo seguinte, na data, ou até mesmo, apds o vencimento.
Baseado no regime de competéncia, a contabilidade registra a despesa
correspondente, no grupo de Despesas Operacionais Administrativas, e lanca a
obrigacao a pagar no Passivo Circulante, até que conhecga o efetivo desembolso.

Ja no caso de aquisicdo de mercadorias, ndo se pode afirma eu houve uma
despesa, pois 0 seu montante sera ativado no estoque, Por outro lado, em se
tratando de equipamento para uso nas operagdes da empresa, o registro correto

seria no imobilizado.
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Serao contabilizadas no Ativo Nao Circulante, as importancias relativas aos
gastos com benfeitorias em edifico de terceiros, ou seja, alugado. Isto ocorre pelo
fato de que a reforma trara beneficios durante a vigéncia do contrato, certamente por
mais de um exercicio social.

Outros exemplos comuns de despesa sao as provisbes para devedores
duvidosos, o encargo socio e trabalhista, as despesas bancéarias e ainda os
impostos e contribuicbes, classificaveis, respectivamente, como despesas
administrativas, financeira, tributarias etc.

Por outro lado, para entender o que tem a ser Custo, tome-se como exemplo
o valor gasto na aquisicao de por exemplo, uma maquina. Em se tratando de um
companhia industrial, o custo corresponde ao valor diretamente atribuido a
fabricagdo dos produtos. Entdo, o registro contabil € langado na conta ‘custo de
fabricacdo do produto’, custo de manutencdo dos equipamentos e outros. Esses
valores nao serao langados contra as contas de resultado (despesas) e sim nas
contas patrimoniais do Ativo Circulante. Note-se que numa empresa industrial, o
custo é um valor registrado no Ativo e ndo em uma conta de resultado. Por isso n&o
deve ser compreendido como despesa.

No caso em que a empresa esteja desenvolvendo um projeto ou iniciando
suas operagdes, seguindo orientacbes do Parecer N° 18/90 de publicagdo da CVM
(Comissao de Valores Mobiliarios), ndo existiiam duavidas em afirmar que, na
auséncia de indicagcdo de perda de substancia econémica do respectivo projeto,
sendo mantidas as diretrizes do plano de negécios que levou a companhia a inicia-
lo, tais despesa deveriam ser ativadas. Tal afirmacdo esta fundamentada na
premissa de que referido plano de negdcios ja contemplou as receitas a serem
obtidas, num dado periodo, estardo inequivocamente vinculadas aquele esforco
(sacrificio) inicial materializado pelos dispéndios ocorridos.

Além disso, também se pode afirmar que estas despesas, quando realizadas,
serdo incrementais, ou seja, tornar-se-ao capazes de aumentar a capacidade de
geracéo de receitas, além de serem especificadas a condigdo do ativo, como nos
casos de gastos com a “partida” (star-up) e pré—operacionais, que nao podem se
capitalizados, a menos que sejam necessarios para trazer o ativo para as condi¢des
de trabalho.

Na mesma diregcdo, gastos genéricos e nao especificos relacionados aos

funcionamento geral da empresa ndo devem, por esta razdo, ser capitalizados
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(ativos) porque nado sdo custos relacionados especificamente a um ativo
qualificavel. Como exemplo de gastos genéricos que ndo devem ser capitalizados,
pode ser mencionada a ativagdo de gasto com a “‘chamada de capital’, ou seja,
operacao de subscricdo, para o langcamento de novas agdes ao publico no mercado
de capitais. Esses gastos, tipicamente compostos com a elaboragédo de prospectos,
relatorios, honorarios profissionais, publicagdes legais, publicidade, comissdo dos
intermediarios financeiros, devem ser reconhecidos como despesa no resultado do
exercicio em que elas sao incorridas, ja que nao existe uma clara vinculagdo com
um ativo qualificavel e com resultados futuros.

Nao é suficiente a afirmar apenas narrativa e genericamente que a despesa
foi incorrida com o objeto de contribuir para a formacgao de resultados futuros, pois
essa é a esséncia ou a razdo de existir de uma despesa. Conforme Oficio
Circular/CVM/SNC/SEP n° 01/2007, a despesa representa a utilizacdo ou 0 consumo
de bens e servicos no processo de produzir receitas ou, em outras palavras, deve
ficar claro que todo e qualquer dispéndio realizado por uma companhia objetiva a
obtencao de receita futura de maior valor. Portanto, os pontos para o juizo de valor
sobre os gastos com projetos a serem enfatizados séo: (i) a inexisténcia de fato ou
evento que indique a deterioracdo das perspectivas de rentabilidade futuras do
projeto, tal como anunciadas no plano de negécios que justificou o engajamento da
companhia aberta no projeto, e (ii) a vinculagdo desses gastos com receitas
incrementais futuras, especificos do ativo ao qual estao relacionados.

Os sistemas de informacao utilizados hodiernamente como apoio ao
gerenciamento de custos e na administragao financeira, sdo capazes de fornecer
detalhes minuciosos acerca de gastos realizados na fabricagdo de produtos ou na
disponibilizacdo de servigos oferecidos pelas entidades. A contabilidade, por sua
vez, utiliza-se desses sistemas, a partir das informag¢des por eles geradas, para
processar os relatérios informacionais necessarios aos diversos grupos de usuarios,
sejam eles empregados, administradores, fornecedores ou investidores. E nesse
sentido que Santos (2003), enfatiza a necessidade de a Contabilidade desenvolver
0s seus relatérios sob uma &ética que priviegie o usuario da informacéo,
considerando aquilo que eles tem como prioritario e relevante as suas decisoes.

A nocao de um ativo ainda em consonancia com a analise de Santos (2003),
para os contadores € essencialmente proxima do conceito econémico de bem o

qual, conceitualmente, é qualquer coisa desejada e capaz de satisfazer as
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necessidades de uma pessoa ou de uma entidade, esteja esta coisa representada
por objeto fisico (palpavel) ou algo intangivel (como, por exemplo, uma marca).

Os economistas ndo muito diferentemente dos contabilistas, restringem a
nogéo de bem, estabelecendo a inclusao do termo “bem econdmico”, ou seja, aquele
que pode ser comprado e vendido no mercado. Na contabilidade os bens sao
classificados com Ativos e, por isso, tem-se que, de uma forma geral, ainda de

acordo com Santos (2003):

...a caracteristica fundamental de um Ativo é a capacidade de gerar
beneficios ou servigos futuros para a entidade que os tem como prioridade,
individual ou em conjunto com outros ativos e outros fatores de produgao,
capazes de se transformarem, direta ou indiretamente, em fluxos de entrada

de caixa.

Percebe-se, dessa forma, que todos os Ativos representam, direta ou
indiretamente, uma fonte potencial futura de geragdo de caixa. Alguns ativos, a
exemplo dos gastos com Pesquisa e Desenvolvimento, Gastos pré-operacionais,
dentre outros, isoladamente, ndo tem essa capacidade na geragao de fluxos de
caixa, entretanto, criam condig¢des para que entidades como um todo possa gerar.

Todos os Ativos Nao Circulantes, em especial aqueles que se classificam
como intangiveis, tém caracteristicas comuns, ao tempo em que se tornam distintos
quando considerados determinados aspectos econdmicos e financeiros que o0s

tornam singulares quando do tratamento contabil.

2.3.4.5 Prética recomendada pelos organismos internacionais:

A contabilidade praticada no Brasil em muito se assemelha com aquela
desenvolvida na escola americana, principalmente pelos métodos aplicados. No
entanto sdo muitas as diferengas no nivel técnico, haja vista que na maioria das
situagdes a legislagcdo internacional busca evidenciar a esséncia das transacoes e
nao a forma, evitando assim que a contabilidade se torne mera peca de atendimento
ao sistema legal e fiscal.

Como regra geral, o IAS 38, editado pelo IASB, adota a exigéncia de que um

ativo intangivel do goodwill deve ser amortizado, em base sistematica, adotando-se
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a melhor estimativa possivel em relagdo a vida util, ndo podendo ultrapassar os vinte
anos. (Niyama. 2005: p.64).

Ha definigdes que o goodwill ndo deve ser amortizado, pois, considerando-se
um empreendimento de sucesso, ele ndo perderia valor com o tempo. Outras,
contrariamente a esta opinido, argumentam que nenhum ativo mantém inalterada ao
longo do tempo as suas potencialidade de gerar riquezas, devendo, portanto, ser
amortizado com base na estimativa da sua vida util.

Todos os métodos de analise e de mensuragdo de ativos intangiveis devem
estar fundamentados nos Principios Fundamentais de Contabilidade,
independentemente de estarem atendendo ou ndo as regras das legislacbes
especificadas.

A andlise das opinibes dos diversos autores consultados conduziu a
conclusao de que existem apesar dos esforgos dos contabilistas em desenvolver um
método adequado de controle patrimonial para os Ativos Intangiveis, falhas nos
sistemas de informagado contabil que necessitam de ajustes. Tal constatagdo esta
exposta no capitulo seguinte e, a despeito de quaisquer intengdes em esgotar o
assunto, foi o que de mais claro se mostrou a partir das diversas obras consultadas.

Quadro n° 01 - Comparativo do Balango Patrimonial — BP.
uadro Comparativo do Balanco Patrimonial - BP

BALANCO PATRIMONIAL

Antes da Alteracdo da Lel 6404/76 Apos a Alteracdo da Lei 6404/76
Ativo Ativo
Ativo Circulante Ativo Circulante
Ativo Realizavel a |ongo Prazo Ativo ndo Circulante
Ativo Permanente Realizavel a Longo Prazo
Investimento Investimento
Ativo Imobilizado Imobilizado
Ativo Diferido Intangivel
Passivo Passivo
Passivo Circulante Passivo Circulante
Passivel Exigivel a Longo Prazo Passivo Ndo Circulante
Resultado de Exercicio Futuro Patriménio liquido
Patriménie liquido Capital Social
Capital Social Reservas de Capital
Reservas de Capital Ajustes de Avaliacdo Patrimonial
Heservas de Eeavaliacdo Heservas de Lucro
Reservas de Lucro Acdes em Tesouraria
Lucro ou Prejuizo Acumulado Prejuizos Acumulados

Fonte: {dados da pesquisa).
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3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS:

3.1 TIPOS DE PESQUISA:

A pesquisa bibliografica procura explicar e discutir um tema com base
em referencias tedricas publicadas em livros, revistas, periddicos e outros. Podemos
somar a este acervo as consultas a base de dados, periddicos e artigos indexados
com o objetivo de enriquecer a pesquisa.

Este tipo de pesquisa tem como finalidade colocar o pesquisador em contato
direto com tudo que foi escrito, dito ou filmado sobre determinado assunto
(MARCONI e LAKATOS, 2009).

Considerando que o tema proposto é relativamente recente, surgido com o
advento da economia baseada no conhecimento, esta pesquisa pode ser
considerada exploratoéria, pois a finalidade principal enquadra-se no conceito de Gil
(1999, p. 43) “desenvolver, esclarecer e modificar conceitos e idéias, tendo em vista
a formulacdo de problemas mais precisos ou hipéteses pesquisaveis para estudos
posteriores”.

As abordagens de avaliagao de ativos intangiveis apresentadas visam obter o
real valor de uma instituicdo, proporcionando assim, dados mais proximos da
verdade sobre a empresa. Do ponto de vista da abordagem do problema, pode-se
classifica-la como uma pesquisa qualitativa, pois se enquadra nas principais

caracteristicas apontadas por Silva e Menezes (2000, p. 20):

Parte do entendimento de que existe uma relacdo dindmica
entre 0 mundo real e o sujeito, isto €, um vinculo indissociavel
entre 0 mundo objetivo e a subjetividade do sujeito que nao
pode ser traduzido em numeros. A interpretacdo dos
fendbmenos e atribuicdo de significados sdo basicos no
processo. Nao requer o uso de métodos e técnicas
estatisticas. O ambiente natural é a fonte direta para a coleta
de dados e o pesquisador é o instrumento chave. E descritiva.
Os pesquisadores tendem a analisar os dados indutivamente.
O processo e seu significado sdo os focos principais da

abordagem.
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4 ANALISE DE DISCUSSAO DOS DADOS:

Quadro n° 02 — Tipos de Ativos Intangiveis de acordo com a doutrina, CPC-
04 e IAS-38.

AUTORES, CPC-04 e IAS-38

Schimidt e Gastos com implantagédo e pré-operacionais; Marcas e nomes de produtos;

Santos (2002 Pesquisa e desenvolvimento; Goodwill; Direitos de autoria; Patentes; Franquias;
H

Desenvolvimento de software; Licengas; Matrizes de Gravacgao; Certos

p.14)

Investimentos de longo prazo.

Hendriksen (..) Direitos de autoria, Compromissos de ndo concorrer, franquias, interesses
futuros, goodwill, licengas, direitos de operagdo, patentes, matrizes de

gravagao, processos secretos, marcas de comeércios e marcas de produtos.

CPC-04 Conhecimento cientifico ou técnico, desenho e implantagdo de novos processos
ou sistemas, licencas, propriedade intelectual, conhecimento mercadolégico,
IAS - 38 nome, reputagdo, imagem e marcas registradas, software, patentes, direitos
autorais, de filmes cinematograficos, listas de clientes, direitos sobre hipotecas,
licengas de pesca, quotas de importagdo, franquias, relacionamentos com
clientes ou fornecedores, fidelidade de clientes, participagcdo no mercado e

direitos de comercializagao.

Fonte: (nossa autoria com dados da pesquisa).

Na analise da tabela n° 01, infere-se que os intangiveis evidenciados tanto
pelos doutrinadores quanto pelo CPC-04 e o IAS-38, tem uma caracteristica em
comum, é que todos s&o incorpdreos logo intangiveis. E possivel identificar ativos
intangiveis com vida util definida e ativo intangiveis com vida util indefinida. A
exemplo de ativos intangiveis com vida util definida: Software, Licengas, Matrizes de
gravagao, licenga de pesca entre outros.

Ja os ativos de vida util indefinida sao aqueles ativos intangiveis que ndo tem
um prazo de duracdo pré-determinado logo se diferem dos intangiveis depreciaveis
com vida util determinada.

A exemplo de intangiveis com vida util determinada temos: Goodwill, Marcas
e patentes, relacionamento com clientes ou fornecedores, fidelidade de clientes,
participacdo no mercado, direitos autorais, propriedade intelectual.

Esses intangiveis quando reconhecidos e evidenciados geram valoragcédo as
respectivas empresas. Esses intangiveis potencialmente representam uma fonte

constante de geracao de receitas e caixa futuro.




Quadro n° 03 — Obrigatoriedade de Evidenciagado dos Ativos Intangiveis

Lei 6.404 de 15 de dezembro de 1976

Art. 178 § 1° alineas a,b,c.

Lei 11.638 de 28 de dezembro de
2007

Altera e revoga dispositivos da Lei n°
6.404/76. E da lei n° 6.385/76, que estende
as sociedades de grande porte disposicoes
relativas a elaboracdo e divulgacédo de

Demonstragdes Financeiras.

Lei 11.941 de 27 de maio de 2009

Art. 37 §1°inciso | e Il. (Criagdo do subgrupo

Intangivel).

Fonte: (nossa autoria com dados da pesquisa).
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Lei 6.404/76, art. 178. No balango, as contas serdo classificadas segundo os

elementos do patriménio que registrem, e agrupadas de modo a facilitar o

conhecimento e a analise da situagao

financeira da companhia.

A Lei 11.941/2009 trouxe mudancgas na Lei 6.404/76 (Lei das sociedades por

agdes) e tornou obrigatdria a evidenciagdo de ativos intangiveis para as empresas

de grande porte. E facultou para as demais empresas independente de porte.

Quadro n° 04 — Vantagens e Desvan

tagens na evidenciagao de Intangiveis.

Vantagens da Evidenciagao (A.l)

Desvantagens da Evidenciagao (A.l)

Aumento no Valor Patrimonial

27 Aumento dos Custos com testes,
Custos Incorridos, de Administracao,

Honorarios.

Maior eficiéncia Operacional

22 Alta complexidade na gestdo dos
Intangiveis. Podendo ocasionar perdas
por ineficiéncia, caso nao seja

administrado de forma adequada.

Aumento da Competitividade

Aumento na carga tributaria

Gerador de Receitas Futuras

Ativos de vida util definida, quando
amortizados geram expressivos impactos

negativos nas contas patrimoniais.

Aumento no valor das agdes da

empresa.

Reconhece as Despesas

Fonte: (nossa autoria com dados da pesquisa

).
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a) Um fator determinante no reconhecimento e posteriormente a evidenciagao de um
Ativo Intangivel, € o aumento no valor patrimonial da empresa. Consequéncia da
valoragdo qualitativa no que diz respeito ao género e a esséncia sobre a forma e
principalmente o aumento quantitativo das somas pecuniarias evidenciadas no
balanco financeiro e patrimonial.

b) Outra vantagem é a maior eficiéncia operacional para as empresas que possuem

ativo intangivel. Além de gerar receitas futuras.

5 CONCLUSOES E RECOMENDAGOES:

O presente trabalho buscou, através da analise do CPC 04 e IAS 38, verificar
e reafirmar a importancia da evidenciagdo dos ativos intangiveis para as empresas
atualmente, por serem estes um importante vetor de valoracdo e competitividade.
Buscou-se também demonstrar a necessidade da avaliagdo dos ativos intangiveis
frente a dinadmica patrimonial globalizada, identificando as vantagens e
desvantagens de sua aplicagdo. Logo, para que a empresa alcance seus objetivos e
aumente suas receitas, ela necessita avaliar de forma criteriosa e periddica, as
quais irdo aumentar a vantagem competitiva e os lucros almejados.

As hipdteses adotadas nesse trabalho demonstraram que a utilizacdo da
avaliacdo dos ativos intangiveis por parte das empresas de grande porte
representam uma vantagem relevante diante da nova dindmica mercadolégica que
impde mudancas constantes no cenario econémico.

A partir desta pesquisa podemos afirmar que a hipétese n° 1: As empresas de
grande porte utilizam a avaliagcdo de ativos intangiveis como ferramenta de
valoracdo do seu patrimbnio, conforme constatamos no quadro de vantagens e
desvantagens na evidenciagao de intangiveis. € verdadeira, pois, as empresas de
grande porte utilizam a avaliagdo de ativos, considerando que tais ativos
representam um grande apoio a dinamica patrimonial frente as mudangas dos
mercados consumidores. lgualmente, também pode-se afirmar que a hipétese n 2: A
pesquisa € um estudo bibliografico que visa estabelecer parametro referencial de
conteudo tedrico e a sua utilizagdo deve ser empregado em toda empresa no
territorio nacional, também ¢é verdadeira, face o amplo acervo bibliografico e

dispositivos legais disponiveis utilizados.



49

Ao longo do trabalho de pesquisa, foi possivel verificar vantagens e
desvantagens na aplicagdo normativa CPC 04/IAS 38, tanto pela subjetividade e
diversidade, quanto pela amplitude do tema em questdo, mas a ciéncia contabil,
apresenta muitos subsidios tedricos e técnicos que balizam com bastante
propriedade as demandas dos diversos usuarios. Fica a certeza de que séao
necessarios cada vez mais estudos e analises a respeito desse assunto,
considerando que havera o surgimento de novos problemas de contabilizacdo e
avaliacdo de intangiveis, entdo, esforgos adicionais serdo necessarios em
pesquisas, experimentacbes e especialmente aprimoramento constante na
harmonizacdo de normas nacionais e internacionais, buscando melhorar o
tratamento contabil de tais ativos, unificando a linguagem e o valor da empresa

moderna.



50

REFERENCIAS

AQUINO, Walter. Contribuicao a avaliagao da marca coorporativa. Rio de janeiro,
2000: Dissertacao de Mestrado — UERJ

BARRETO, Zacarias. A Lei das S/A e as Leis do Novo Mercado de Capitais, Sao
Paulo: Juarez de Oliveira, 2003.

BASSAN, Adilson do Carmo. Ativos Intangiveis - Goodwill. 2004. 74 p. Monografia
- INPG - Instituto Nacional de Pds-Graduagao, Campinas, 2004.

BRASIL, Lei n° 303.01/10. Altera e acrescenta dispositivos na Lei n° 6.404/76 das
Sociedades por Acdes na Lei n° 6.385/76 de 7 de dez. 1976. Lei do Mercado
Imobiliario que cria a Comissao de Valores Mobiliarios.

BRASIL, Lei n° 10.406/02 — 11 Jan. 206.404/03. Novo Cadigo Civil Brasileiro.
BRASIL, Lei n° 6.4040/76 — 15 Dez. 1976. Lei das Sociedades por Acdes.

Comité de Pronunciamentos Contabeis, CPC. Disponivel em:
http<www.cpc.org.br>Acesso em 01 Nov. 2013.

Comisséo de Valores Mobiliarios, CVM. Disponivel em
httpwww.cvm.gov.br/port/snc/pareceres _new.aspAcesso em 02 Nov. 2013.

Comissao de Valores Mobiliarios, CVM. Disponivel em
http<www.cvm.gov.br/port/atos/oficios/asp>Acesso em 02 Nov. 2013.

EDVINSSON, Leif; MALONE, Michael S. Capital Intelectual: descobrindo o valor
real de sua empresa pela identificagao de seus valores internos. Sao Paulo:
Makron Brooks, 1998.

GIL, Anténio Carlos. Métodos e Técnicas de Pesquisa Social. Sdo Paulo: Atlas,
1999.

GITIMAN, Laurence J. Administracao Financeira Essencial. 2 Ed. Porto Alegre:
Bookman, 2001.

HENDRIKSEN, Eldon; BREDA, Michael F. Van. Teoria da Contabilidade. Sdo
Paulo: 7 Ed. Atlas Instituto nacional de Propriedade Industrial, INPI. Disponivel em:
http<www.inpi.gov.br>Acesso em 04 Nov. 2013.

HOSS, Osni; ROJO, Claudio Antonio; GRAPEGGIA, Mariana. Gestao de ativos
intangiveis: da mensuracao a competitividade por cenarios. Sdo Paulo: Atlas,
2010.

INTERNET, Portal fabianocoelho, Artigo: Ativo Intangivel — Uma abordagem
Teérica. MONTEIRO, Andrea A. Silveira. Disponivel em:



51

http<www.fabianocoelho.com.br/artigos-contabilidade-gestao/ Ativo Intangivel — Uma
abordagem tedrica.pd>Acesso em 25 Nov. 2013.

INTERNET, Portal Brasil Escola, Conhecimento: Uma Ativo Imaterial. WERNO
Herckert. Disponivel em:http<www.brasilescola.com/economia/conhecimento-um-
ativo-imaterial.htm>Acesso em 29 Nov. 2013.

INTERNET, Portal da Classe Contabil, Afinal, Custo ou Despesa?. OLIVEIRA,
Edson. Disponivel em: http<www.portalcontabil.com.br>Acesso em 01 Nov. 2013.

INTERNET, Portal Jota Contabil, Bens Intangiveis — Artigo. VIEIRA, Cristiano.
Disponivel em: http<www.jotacontabil.com.br/samba/boletins/contabilidade/186-
bens-intangiveis-artigo.html>Acesso em 20 Nov. 2013.

INTERNET, Portal Unama, Harmonizacido Das Demonstragoes Contabeis
Brasileiras As Normas Internacionais De Contabilidade
http<arquivos.unama.br/nead/gol/gol_cont_8mod/principios_normas_contabeis/pdf/a
ula13(28).pdf>Acesso em 25 Nov. 2013.

IUDICIBUS, S. Teoria da Contabilidade. 8. ed. Sao Paulo: Atlas, 2004.

JUNIOR, Perez; HERNANDEZ, José. Conversao de Demonstragoes Contabeis. 6
ed. Sao Paulo: Atlas, 2005.

LAKATOS, Eva Maria; MARCONI, Marina de Andrade. Fundamentos de metodologia
cientifica. 6.ed. S&o Paulo: Atlas, 2007.

LOPES, Alexandre Broedel; MARTINS, Eliseu. Teoria da Contabilidade, Uma Nova
Abordagem. Sao Paulo: Atlas, 2005.

MARCONI, M.A.; LAKATOS, E.M. Fundamentos de Metodologia Cientifica.6. Ed.
Sao Paulo: Atlas, 2009.

MARION, José Carlos; et al. Monografias para os Cursos de Administragao,
Contabilidade e Economia. Sdo Paulo: Atlas, 2002.

MARTINS, E. Contribuicao a avaliagao do ativo intangivel. 1972. Tese
(Doutorado em Contabilidade) — Faculdade de Economia, Administragéo e
Contabilidade, Universidade de Sao Paulo, Sdo Paulo, 1972.

NEVES, Silvério das; VICECONTI, Paulo E.V. Contabilidade Avangada e Analise
das Demonstragdoes Financeiras, 12 ed. Sdo Paulo: Frase, 2003.

NIYAMA, Jorge Katsumi. Contabilidade Internacional. Sdo Paulo: Atlas, 2005.

OLIVEIRA, Luis Martins de. Manual de Contabilidade Tributaria. 2 ed. Sdo Paulo:
Atlas, 2003.

PEREZ, Clotilde; BAIRON, Sérgio. Comunicacao e Marketing. Teorias da
comunicagao e novas midias um estudo pratico. Sdo Paulo: Futura: 2002.



52

SA, Anténio Lopes de; SA, Ana M. Lopes de. Dicionario de Contabilidade. S3o
Paulo: Editora Atlas, 1995

SCHMIDT, Paulo; SANTOS, J. Avaliagao dos Intangiveis: Goodwill, Capital
Intelectual, Marcas e Patentes. 2 ed. S0 Paulo: Atlas, 2002.

VASCONCELOS, Marco Antonio S. & GARCIA, Manoel E. Fundamentos de
Economia. 2 ed. Sdo Paulo: Saraiva, 2006.



