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RESUMO

A crescente comercializacao do artesanato (manual) como as “lembrancas da Bahia”
tem chamado atencdo quanto a sua “autenticidade”. No turismo -cultural
desenvolvido na capital baiana analisou-se o atrativo ancora, Mercado Modelo de
Salvador, a fim de verificar a autenticidade do artesanato mercantilizado neste local
e suas relagcbes com o turismo. As influéncias da globalizagcdo, atualmente,
evidenciam as tendéncias de consumos elevados, podendo perceber os reflexos no
turismo, principalmente, pela proliferacdo de “arte para turistas” banalizando a
esséncia da cultura local ou, contraditoriamente, ressaltando a necessidade de
cultivar as tradicOes ligadas ao patriménio cultural imaterial. Assim, deve-se ter um
tratamento especifico no que se referem as relagdes entre o turismo e o artesanato
baiano. As tradicdes artesanais da Bahia sdo diversas e tém que ser geridas e
monitoradas para estarem representadas em seu devido espaco, inclusive no maior
centro de artesanato do pais, o Mercado Modelo. Apos o levantamento bibliografico,
aplicacao de questionarios com lojistas e frequentadores, entrevistas a responsaveis
pelo Mercado, chegou-se a concluséo que, nem todo artesanato comercializado
possui vinculos com as raizes culturais da Bahia, que deve ser repensada a atual
gestdao do atrativo a&ncora, como também uma significativa parcela dos lojistas
buscam em outros estados do pais, os produtos que podem ser encontrados na
Bahia.

Palavras-chave: Turismo cultural. Patriménio cultural imaterial. Artesanato baiano.
Mercado Modelo.



ABSTRACT

The increasing commercialization of handicrafts (manual) as “lembrancas da Bahia”
have called attention as their (no) authenticity. In the cultural tourism developed in
Salvador we analyzed the attractive anchor, Mercado Modelo of Salvador, in order to
verify the authenticity of handicraft marketed on this location and its relationship with
tourism. The influences of globalization, actually, shows the trends of high intakes,
can to see the reflections tourism, principally, the proliferation of "art for tourists"
trivialization essence of local culture or, contradictorily, emphasizing the need of
cultivate the traditions linked the intangible cultural heritage. As soon, one should be
treated specific in what they refer to relations between tourism and handicrafts Bahia.
The craft traditions of Bahia are different and must be managed and monitored to be
represented in its proper space, including the largest craft center of the country, the
Mercado Modelo. After the literature review, questionnaires with tenants and visitors,
interviews responsible by Market, came to the conclusion that, not all crafts sold has
links with the cultural roots of Bahia, which needs to present management of
attractive anchor, as well as a significant proportion of tenants seeking in other states
in the country, what products can be found in Bahia.

Keywords: Cultural tourism. Intangible cultural heritage. Handicraft of Bahia. Mercado
Modelo.
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1 INTRODUGAO

O presente estudo discorre sobre a autenticidade do artesanato
comercializado no Mercado Modelo, como patriménio cultural imaterial da Bahia e
suas relacdes com o turismo.

Tendo em vista 0 amplo comeércio existente na capital baiana, a circulacdo
de artefatos e apetrechos que abastecem 0s desejos de consumo dos visitantes,
estimulou-se a investigacdo de saber em que medida o artesanato (manual)
comercializado no Mercado Modelo tem origem e raizes culturais na Bahia, podendo
ser considerado patriménio cultural imaterial baiano?

No turismo cultural, o destino turistico tem como um dos atrativos as
manifestacbes culturais, na qual a arte popular representa a continuidade de
tradicdes seculares de um povo. Segundo Pedrosa (1995), o surgimento da arte
erudita se distingue da arte popular conforme o contexto da €poca. A diferencga entre
ambas passa a existir com a sociedade capitalista, com a formac&o da divisédo da
sociedade entre classes, a qual a arte erudita sempre simbolizou os interesses da
burguesia, com a expressdo de seus ideais, e a arte popular tem origem no
proletariado. Durante o Renascimento criaram-se a distincdo nomeando as “belas-
artes” como a pintura, escultura e arquitetura e assim separaram-se as artes, e a
arte popular ficou considerada como arte “menor”, qualificando de artista quem
produz arte erudita e o artesdo quem produz arte popular.

Com o decorrer dos anos, a situacdo muda com a valorizacdo do
artesanato. Atualmente, passa a ser objeto de consumo intenso por todas as classes
sociais. As tendéncias em decorar casas, ambientes de hoteis, pousadas,
restaurantes e estabelecimentos em geral, com itens que expressam a exclusividade
e/ou a identidade nacional, como também o consumo em massa da “arte para
turista”, provocam a criacdo de uma diversidade de artefatos para atender a essa
demanda.

Comumente, percebe-se que a producdo artesanal esta voltada para
atender o interesse folclorico do mercado turistico expressando uma ideologia da
“dependéncia” comercial da localidade.

Porém, o artesanato pode tornar-se um precioso instrumento quando se
caracteriza com autenticidade cultural e se reafirma colocando em questdo o
privilégio exclusivo da atividade criadora para burguesia (PEDROSA, 1999).
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A producgao artesanal da Bahia convive com a presenca de artefatos de
outros estados, devido as constantes transformacdes do mundo moderno, a
globalizacao das informacgOes e tendéncias comportamentais como a seguir: “em
meio ao turbilh&o do frequente transito de tecnologias, gente e idéias, teriam ido a
ruina as referéncias mais duradouras” (FARIAS, 2008, p. 573). Assim, justifica-se o
acesso facilitado de producdes que nao estao relacionadas com a cultura baiana.

Neste contexto, o estudo contribuira para a sociedade para identificar se
uma das tradicdes do povo baiano, o artesanato comercializado no Mercado Modelo,
tem origem nas suas raizes culturais da Bahia e ira alertar a sociedade como um
todo, inclusive os turistas, se o artesanato (manual) possui autenticidade cultural.

Esta investigacdo tambem e relevante para o meio académico, a fim de
observar se a cultura baiana esta sendo valorizada e mantida em meio as
transformacdes culturais e se o turismo tem contribuido positivamente para o
artesanato baiano comercializado no Mercado Modelo. Alem de contribuir na
formatagcdo de pensamentos antropologicos, sociologicos, filosoficos, econdmicos,
para o turismo e areas afins, o tema possui aspectos inovadores, pois nao existem
estudos especificos sobre a autenticidade do artesanato no Mercado Modelo.

O estudo apresenta dentre as questdes norteadoras, a autenticidade do
artesanato baiano comercializado no Mercado Modelo sofre influéncias do turismo?
As raizes da cultura baiana estéo representadas no artesanato comercializado para
os frequentadores do Mercado Modelo? A globalizacao influéncia a autenticidade do
artesanato comercializado no Mercado Modelo?

O objetivo geral da monografia € verificar a autenticidade do artesanato
comercializado no Mercado Modelo e suas relacdes com o turismo local. Os
objetivos especificos séo identificar junto a comerciantes os tipos de artesanato
comercializados no Mercado Modelo, como também levantar informacdes sobre a
origem do artesanato comercializado no Mercado, alem de definir patriménio cultural
imaterial, levantar os tipos de artesanato baiano e analisar a relacdo existente entre
0 artesanato e o turismo.

O estudo esta fundamentado no método de abordagem dedutivo,
adotando a coeréncia do pensamento de iniciar a pesquisa analisando a cultura,
posteriormente, o patriménio cultural, o artesanato baiano e as relacbes com o
turismo cultural, bem como na compreensado da histéria e contextos vividos no
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Mercado Modelo, a fim de esclarecer o entendimento sobre a situacdo atual da
comercializacao das “Lembrancas da Bahia” nesse atrativo turistico.

Com a finalidade de reunir informacdes relevantes ao trabalho
monografico, considerou-se a metodologia de pesquisa e o levantamento
bibliografico (producédo académica) que abranjam temas e conceitos relacionados,
para sustentar o desenvolvimento do tema do estudo, além de bibliografia especifica
sobre o Mercado Modelo e cultura artesanal baiana, pesquisa descritiva por ter
caracterizado o objeto da pesquisa o artesanato baiano, assim como estabelecer
relacdes entre as variaveis (cultura, patrimdnio cultural, autenticidade e turismo) e,
por fim, a pesquisa de campo para auxiliar e complementar as duas anteriores, pois
para adquirir algumas informacdes foi necessario levantar informacdes primarias
junto a comerciantes e frequentadores do Mercado Modelo.

Tambem foram utilizadas tecnicas de pesquisa como entrevistas
despadronizadas com o supervisor do Mercado Modelo e a representante da
instituicdo municipal responsavel pela infra-estrutura turistica de Salvador, a
Empresa Salvador de Turismo (SALTUR) além de aplicacdo de questionarios com
visitantes locais, producéo de material fotografico, alem de observacéo direta livre da
conservacao do atrativo e seu entorno. Assim, com os dados coletados foram
realizadas tabulacdes, quadros e producao de texto para, desta forma, analisar os
resultados da pesquisa e obter pontos que coadunem e divergem com o
embasamento tedrico, contribuindo para a construcéo e conclusao do trabalho.

No capitulo 2 foram desenvolvidos definicdes para esclarecer e sustentar
o tema, como entendimentos a respeito de cultura, patriménio cultural e imaterial,
tradicdes, arte, artesanato e artesanato baiano, assim atendendo os objetivos do
estudo.

O capitulo 3 foi elaborado para explicar as relagdes entre o turismo e o
artesanato, com bases teodricas sobre turismo cultural, a importéancia reciproca do
turismo e artesanato, bem como, discussdes sobre autenticidade, a globalizacdo e a
sua relacao com o artesanato baiano.

O capitulo 4 aborda o artesanato comercializado no Mercado Modelo, as
informacdes historicas e culturais do Mercado, breves consideracdes sobre a oferta
dos produtos artesanais e a autenticidade, o simbolismo do Mercado Modelo para o
turismo baiano e os dados da pesquisa de campo.
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O capitulo 5 € a conclusao de todo o estudo, com as consideragdes sobre
as analises, sugestdes e contribuicdes para que o artesanato baiano cultive a

autenticidade junto ao turismo.
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2 ARTESANATO BAIANO COMO PATRIMONIO CULTURAL IMATERIAL

O artesanato baiano possui raizes culturais que estdo s&o cultivadas ate
os dias atuais. Essas tradicOes atuam como um elo importante para a preservacéao
cultural, a partir do momento em que perpassam atraves dos tempos, resistindo as
transformacdes de comportamento, bem como de consumo e influéncias da
modernidade, se perpetuam em seu povo como as praticas e os saberes, mesmo de
maneira involuntaria de gera¢cdo em geracao.

Estas praticas e saberes intrinsecas a cultura baiana, como patriménio
cultural imaterial que pode ser representado a memoéria social das tradi¢des do seu
povo. A diversidade da producao artesanal do estado da Bahia como a ceramica,
cestaria e trancado, tecelagem, couro, madeira, metal, rendas, dentre outros
revelam multiplicidade de bens culturais herdados dos seus ancestrais africanos,
indigenas e europeus.

A heranca do passado transmite mensagens para as geracdes futuras.
Essa € a ideia representativa que se tem ao pensar em patriménio, funcionando
como uma referéncia de sua identidade cultural.

O simbolismo que envolve o patriménio cultural perpassa os processos
historicos, as intengdes do homem e preenchem o papel das manifestacbes
tangiveis e intangiveis da cultura.

2.1 CULTURA

A cultura envolve de maneira continua toda a humanidade atraves dos
tempos. A maneira com que cada sociedade trata sua heranca cultural e a evolucao
natural dos povos, como as mudancas de habitos fazem diferenca na manutencao
da identidade local. Desde modo, os estudiosos tém dificuldades em tentar construir
conceitos que caracterizam essa palavra.

No que se refere a génese da palavra, para Gomes (2008), o sentido da
palavra cultura, como concebida pelos romanos, € uma palavra latina que vem do
verbo colere, com o significado cultivar. No caso, expressa o cultivo do
conhecimento.
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De um modo geral, € apreciavel a reflexdo sobre o significado de cultivar,
pois transmite a idéia da delicadeza como se deve tratar os costumes, para que
permanec¢am pelo menos em sua esséncia de geracao em geracao.

A palavra cultura possui uma abrangéncia que detem a literatura, os
estilos das artes plasticas, a musica, a dan¢a, as manifestacdes festivas religiosas e
profanas, a gastronomia, os modos de saber fazer como artesanato de tradicéo,
dentre outros. Assim, a afinidade entre a cultura e a civilizacao tem visibilidade em
estudos das ciéncias sociais:

[...] Cultura e civilizagdo, tomadas em seu sentido etnologico
mais vasto, sdo um conjunto complexo que inclui o conhecimento, as
crengas, a arte, a moral, o direito, os costumes e outras capacidades
ou habitos adquiridos pelo homem enquanto membro da sociedade
(TYLOR, 1871, p.1 apud CUCHE, 2002, p. 35, grifo do autor).

O pensamento apresentado sobre cultura perpassa pela rotina dos
habitos na civilizacdo, ressalta o estudo da antropologia cultural e social. Também,
delineia 0 membro da sociedade, o homem, como papel principal no contexto em
que vive, ao reconhecer a ligacdo entre a complexidade com que as culturas se
entrelacam.

As culturas estdo conectadas entre si, principalmente no que se referem
aos sistemas de informacéo, novas tecnologias e com a sociedade pos-moderna.
Seguindo esse raciocinio, Baccega (2008) fala sobre a comunicacdo e cultura nos
tempos da globalizacdo: “[...] o territorio foi modificado. Os novos conceitos de
espaco e tempo trouxeram outras formas de vivenciar a identidade de
pertencimento, decorrente das maneiras diferentes de estar juntos”. Baccega
exemplifica que essas vivéncias foram modificadas, como antes o ponto de encontro
era na praca e hoje € no ciberespaco, evidenciando as mudancas culturais no
contexto mundial, consequentemente, na cultura local.

Outro aspecto a ser observado, nesse contexto da globalizacdo, € a
cultura de massa, caracterizada por Cunha (2003)' como fruto da sociedade
capitalista de consumo massificado de um conjunto de bens e servicos com
simbologia da praticidade, bem como resultado de desejos imaginarios que troca a
realidade do dia-a-dia, assim tambem promovidos pelos meios de comunicagéo.

' Obra consultada no Centro de Documentacéo e Informag&o Cultural sobre a Bahia - Cedic-Ba.
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Apesar da cultura de massa interferir na produgcdo € manutencéo das
comunidades locais, € possivel entender a relevancia da cultura popular. Para
Cunha (2003), o significado da cultura popular refere-se as caracteristicas que se
destacam de um povo, mas nao possuem bases nos conhecimentos das instituicoes
de educacao, de regras ou das praticas de poder. Esse conceito relata que a cultura
popular esta fora das simbologias das elites sociais, politicas e intelectuais sendo
interpretadas como cultura n&o-oficial, de origem das classes de baixo poder
aquisitivo.

De qualquer forma, o conhecimento popular sobrevive as adversidades
culturais. Sobretudo, a cultura & essencialmente uma questédo de idéias e valores,
uma atitude mental coletiva. As idéias e valores, a cosmologia, a estética e os
principios morais s&o expressos por intermedio de simbolos, como podem também
ser revelado como um sistema simbdlico de dimensdo infinitamente variavel,
conforme Kuper (2002).

Essa descricdo envolve um conjunto de atributos que formam uma
postura da coletividade. Tomando-se, por exemplo, alguns adagios populares como:
‘a pressa € inimiga da perfeicdo”, pode-se ter uma pequena amostra das
caracteristicas morais, posturas ideoldégicas, senso de estética sempre
acompanhando varias dindmicas que surgem e se perpetuam nos adagios com
origens em crencas culturais de um povo, segundo Kuper (2002).

No contexto brasileiro, o conceito de cultura tem que estar vinculado a
uma idéia de inclusado da diversidade das racas, processo historico da constituicao

da sociedade e particularidades da dindmica estabelecida, como a seguir:

a palavra cultura vale para nds como uma metafora de jogos ou de
dispositivos de relacionamento com o sentido e o real, assim como a
palavra fogo (forgca motriz em face da forca estatica do logos) era
para Heraclito uma metafora dinamica para tudo que era implicado
pela trava simbdlica [...] cultura ndo servira aqui para designar a
totalidade de representagdes (das identidades e das diferencas) de
um determinado grupo, como se pde em discurso que concebe o
processo cultural em termos de mera acumulagdo “geolégica’ de
camadas historicas ou de producgao infinita de proporgdes atributivas.
(MUNIZ, 2005, p. 39)

A afirmac&o relaciona a cultura brasileira com metaforas que se
completam de maneira adequada com o0s “jogos” e “fogo”, sendo que o primeiro

representa um sistema com regras de conhecimentos, nas quais a cultura concebe;
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na segunda transmite a idé€ia de que para a cultura se mantenha viva € importante
valorizar as diferencas.

Assim, acontece na historia das sociedades apos o “atrito” entre culturas,
a exemplo do Brasil apos a sua descoberta, iniciou-se o periodo colonial com a
imposi¢cao da cultura européia sobre a indigena, concomitantemente, a escravidao
dos africanos. Um pouco do reflexo disso, atualmente, o pais esta dividido por
territérios onde cada um possui sua identidade, segundo a historia vivida nesses
lugares e o patriménio cultural peculiar as tradicoes.

A identificacdo do legado cultural para uma nacé@o pode configurar seu
patriménio, sua histéria.

a cultura, como componente importante do conceito de patrimdnio
cultural, pode ser definida de inuUmeras maneiras [...] em termos
bastante genéricos, deve ser entendida como tudo aquilo que foi
criado pela humanidade ao longo de sua existéncia, tanto do ponto
de vista material quanto ndo material (DIAS, 2006, p. 17).

Portanto, o significado de patrimbnio abarca a concepcéo da palavra
cultura, como na citagé@o, pode ser entendida em aspectos materiais e imateriais, ou
seja, caracteristicas de tangibilidade. Apdés o entendimento a respeito da cultura,
para que a memoria germine para as geracdes futuras, ressalta-se a importancia do
termo patriménio.

2.2 PATRIMONIO

O termo patriménio possibilita aplicacdes variadas. Pode-se considerar
como patriménio algo que tenha caracteristica(s) de extraordinario para alguéem ou
uma sociedade.

Ao analisar a génese da palavra, Dias (2006) relata que patrimdnio deriva
do latim, patrimonium, seu significado era atrelado a posses e herangas de familia.
Atualmente, essa palavra compreende uma definicdo ampla. Para Dias (2006), hoje,
contempla bem e/ou colecdes de bens culturais e naturais que s&o relevantes e
escolhidos em um determinado lugar, representando uma localidade, uma nacgéo ou
ate a humanidade e podem ser tombados a fim de garantir a protecdo e
preservacao.
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Historicamente, a Franca, durante o seculo XVIIl, segundo Rodrigues
(2002), foi o primeiro pais a tomar iniciativas de protecdo aos monumentos de
relevancia historica das nacdes, assim, o termo “patrimdnio” comegou a ser usado
para bens protegidos pela constituicao nacional de varios paises, com o sinénimo de
bens culturais de um povo.

A continuidade a esse processo foi dada no seculo XIX. A propagacéo de
patriménios nacionais virou uma tendéncia, assim, implantaram-se por uma
determinacdo a lingua nacional, para atender beneficios comuns, como tradicbes
dentro de um mesmo territorio. Rodrigues (2002, p 16) diz: “o patriménio passou a
constituir uma colecdo simbolica e unificadora, que procurava dar base cultural
idéntica a todos”, o simbolismo que o patriménio passa a expressar a unido da
identidade como um todo, apesar das nitidas diferencas sociais e etnias de um
mesmo lugar, como também preservar as singularidades culturais.

O patriménio imprime a idéia de continuidade de um passado sendo um
referencial da identidade de uma nac&o. Barretto (2000) defende que o patrimdnio
dos seres humanos vai alem das suas obras de arte, pois também produzem
ciéncia, sabedoria, maquinas, historia, vestuario, receitas de cozinha, enfim habitos,
saberes e costumes.

Tudo o que envolve o ser humano, seja em vivéncias até os oficios e
materialidades, pode ser considerado patriménio, a depender de sua relevancia e
representatividade para o mundo ou uma nacdo. Para Barretto (2000, p. 9),
“patriménio nacional, por exemplo, € um conjunto de bens que pertencem a um
determinado pais”. Tal definicdo ressalta os bens que significam riquezas culturais
de um determinado pais. Assim, o patrimdnio funciona na composicao social e
politica de um pais, de uma importéncia extrema, para que as futuras geracodes
possam desfrutar do seu patriménio e se sintam pertencentes, cientes do seu
passado.

Para que todos tenham conhecimento sobre seus patrimdnios, € relevante
registrar a memoria social. Em alguns casos, nem sempre se leva em consideracao
todas as classes sociais, conforme Rodrigues (2002 p. 18), “se registra o jogo de
memoria/esquecimento, em geral vencido pelos segmentos sociais dominantes, que
podem impor sua memoria como a de toda sociedade”, desse modo, a memdria
social varia de acordo como cada sociedade valoriza o passado.
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No caso do Brasil, em relagdo ao seu passado, a forma como se
interpreta a historia n&o valoriza sua cultura, como, por exemplo, na educacao
escolar, o periodo da escravidédo deveria ser interpretado como parte de construcao
cultural e deveria ser evitada a valorizacdo exagerada a cultura européia. Assim,
Rodrigues (2002) explica que falta uma conexdo em alguns casos, entre o
patriménio cultural e uma parcela consideravel da populacao brasileira.

Contudo, toda sociedade enfrenta um momento da escolha do seu
patriménio. Durante a decisédo € importante investigar os contextos da sociedade da
época, pois o principal fundamento para Dias (2006, p. 77) € o legado cultural:
“apresenta eficacia simbolica, refere-se a uma realidade cultural que supera o objeto
ou a acdo em si — manifestacdes tangiveis e intangiveis do patriménio — e converte-
se em uma representacdo da comunidade que herdou [...]". O legado € tudo o que
esta mais proximo dos acontecimentos do passado, ligando a identidade de cada
comunidade e local.

Logo, o patriménio deve estar fundamentado em suas raizes culturais
com a finalidade de manter a memoria coletiva e evidenciar a identidade cultural que
sempre esteve no passado com suas simbologias. Essa riqueza cultural abarca

algumas vertentes, a exemplo:

[...] ao falarmos “patriménio”, em geral, nos referimos a uma parte
apenas dos bens culturais, o patriménio histérico-arquitetbnico. Essa
nogao foi abarcada por outra, mais ampla, a de patriménio cultural,
que envolve ainda a de patrimdnio ambiental, uma vez que onde
concebemos o ambiente como um produto da agdo dos homens,
portanto da cultura (RODRIGUES, 2002, p.16).

Ao falar da compreensdo de patriménio como um todo, percebe-se um
conhecimento que envolve simbologias singulares de cada cultura, como o
patriménio cultural que tem sua origem na identidade cultural configurando aspectos

de tradicdo de cada nacionalidade.

2.3 PATRIMONIO CULTURAL E IDENTIDADE CULTURAL

O patrimdnio cultural e identidade cultural est&o diretamente interligados.

Por meio do senso comum de identidade cultural € que se elege o patrimdnio de um
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povo ou de povos. A relevancia desse patrimbénio depende do seu simbolismo
transportado do passado para o hoje e para o futuro.

O patriménio cultural simboliza e acompanha a visdo ampla da palavra
cultura. Até a primeira metade do seculo XX, patriménio cultural era sinénimo,
somente, de obras de arte consagradas, propriedades de luxo, antigos palacios,
enfim, locais onde aconteceram fatos relevantes para a construcao da histéria, de
um determinado local, conforme Barretto (2000).

Hoje, quando se pensa no significado de patriménio cultural, pode seguir
a linha de raciocinio quanto a tangibilidade ou intangibilidade, como retratado a
seqguir:

o patrimdnio cultural é considerado, atualmente, um conjunto de bens
materiais e n&o materiais, que foram Ilegados pelos nossos
antepassados e que, em uma perspectiva de sustentabilidade,
deverdo ser transmitidos aos nossos descendentes, acrescidos de
novos conteldos e de novos significados, os quais, provavelmente,
deverdo sofrer novas interpretagfes de acordo com as novas
realidades socioculturais. O patrimdnio cultural &€ composto de
bens tangiveis e intangiveis — tradi¢es, literatura, lingua, artesanato,
danga, gastronomia, vestimenta, manifestacdes religiosas, objetos,
materiais histéricos, arquitetura etc. — tanto do passado do presente,
0S quais, no seu conjunto, caracterizam um agrupamento social, um
povo, uma cultura. (DIAS, 2006, p. 67-68 grifo nosso)

Esse conceito, com o tempo, ganha valores diferenciados. Alem do
patriménio arquiteténico e as belas artes, com o enriquecimento dessa percepcao
sobre o patrimonio cultural, detectou-se a necessidade da inclusdo das tradicdes
populares. E o conceito de patriménio ndo & apenas referéncia do passado, mas
agora também ao presente, conforme as “realidades socioculturais” da sociedade de
cada época.

Assim, o patriménio cultural depende das percepcdes de cada época,
como também passa a atender, ou deve atender, as necessidades de todas as
classes sociais e representando a realidade cultural de um pais, assim ¢ relatado
por Dias (2006, p. 82): “o patriménio cultural pode ser visto como resultado do
choque e da interac&o entre diferentes interesses sociais e politicos que constituem
uma nacao’.

Por este pensamento, a participacdo da sociedade como um todo é
importante. Conforme Rodrigues (2002), a escolha do patrimdnio para a preservacao
envolve a sociedade civil e o poder publico. A partir da década de 1970, o
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patrim6nio cultural € cada vez mais estimado como um fator de memoria da
coletividade. Hoje, quando se tem contato com o patrimbnio € como uma prova do
que aconteceu no passado, uma lembranca e o individuo se sente pertencente a
essa memoria, passando a cultiva-la com outros conjuntos de elementos comuns a
identidade de uma sociedade.

Igualmente, o Ministério do Turismo faz a abordagem do patriménio cultural:

considera-se patriménio histérico e cultural os bens de natureza
material e imaterial que expressam ou revelam a memodria e a
identidade das populagfes e comunidades. Sdo bens culturais de
valor histérico, artistico, cientifico, simbdlico, passiveis de se
tornarem atragdes turisticas: arquivos, edificagdes, conjuntos
urbanisticos, sitios arqueolégicos, ruinas, museus e outros espagos
destinados a apresentacdo ou contemplacdo de bens materiais e
imateriais, manifestacdes como musica, gastronomia, artes visuais e
cénicas, festas e celebragdes. [...] exposicdes de arte, de artesanato
e outros (BRASIL, 2006b, p. 74 grifo nosso).

No turismo, o patriménio cultural desempenha o papel de protagonista na
atracdo de turistas. Englobando a simbologia da localidade visitada, os visitantes
tém acesso ao conhecimento sobre a historia, costumes, tradi¢cdes, arquitetura,
comidas tipicas, arte, dentre outros.

O patrimonio histdrico serve como uma prova dos acontecimentos do
passado, exige a conservacdo e recuperacdo da memoria com a finalidade de
manter a identidade de um povo. Assim, “a memoria € um elemento essencial do
que se costuma chamar identidade, individual ou coletiva, cuja busca € uma das
atividades fundamentais dos individuos e das sociedades de hoje, na febre e na
angustia”, sequndo Le Goff (1990, p. 476 apud BARRETTO 2000, p. 43). Desta
forma, a identidade individual ou coletiva sdo elementos imprescindiveis para a
constituicdo da memdaria.

Durante a percepgdo da memoria coletiva, o individuo consulta seu
passado através da sua comunidade, conforme Barretto (2000). Essa necessidade
de recuperar ou manter a identidade cultural surge no final de século XX, diante das
facetas da globalizacéo, emerge o que € caracteristico do tradicional.

Deste modo, o patriménio cultural torna-se o simbolismo da identidade
cultural. Dias (2006, p. 50) explica que “o patrimédnio cultural € a expressdo mais
explicita da identidade de uma comunidade cultural, pois ao identificarem com
aquele, os membros do grupo social se filiam a um agrupamento, compartilham
significados e simbolos”.
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A identidade cultural abarca sentimentos de pertencimento a uma
designada comunidade, na qual o individuo compartilha de valores comuns de uma
mesma tradi¢cdo e histdria, conforme Maffesoli (1987 apud BARRETO, 2000, p.46).
Logo, entende-se identidade cultural como um conjunto de simbolos em comum que
0os individuos de uma sociedade desenvolvem com precedentes historicos
representam a parte de cada um, sua heranca de significados.

Para fortalecer essa definicéo, Freire e Pereira (2002) também observam
que para formar a identidade cultural, a cidadania tem que estar fundamentada na
memoria coletiva, ou seja, de acordo com o contexto vivido e suas tradicoes.

O fator preponderante para que uma comunidade mantenha a sua
identidade cultural & através do conhecimento da sua histéria e tradicdes. Por isso,
“a continuidade e a contiglidade cultural com o passado d&do certezas, permitem
tracar uma linha na qual nosso presente se encaixe, permitem que saibamos mais
ou menos quem somos e de onde viemos, ou seja, que tenhamos uma identidade”,
de acordo com Barretto (2000, p. 43).

Mesmo tendo conhecimento das suas tradicbes para constituir a
identidade de um determinado local ou regido, a comunidade tambem deseja
manter-se conectada a todos os niveis de evolucdo, seja tecnoldgica ou
comportamental, sobre aspectos das demais culturas. Barretto (2000) comenta que,
na atividade turistica, os nucleos de receptores entendem que as culturas nao sao
estaticas, e a identidade dos povos e das pessoas sofrem transformacdes ao longo
do tempo. Pensando assim, pode se concluir que manter a identidade de maneira
fidedigna em um local & tentar evitar o processo natural pelo qual pessoas evoluem.

Dessa forma, manter a identidade sem alteragcbes seria utopico. Porem,
para que ndo se perca a memoria coletiva, faz-se necessario o reconhecimento do
patrim6nio cultural para que as pessoas n&o esquecam suas origens, entendam o
contexto do presente, agreguem valor ao turismo nas expressdes da sua cultura,
alem de permitir tal conhecimento para as futuras geracgoes.

Assim se tem mais beneficios tanto para o turismo quanto para a
populacao receptora em manter a identidade cultural, pois os individuos comegcam a
internalizar seus patriménios. Na concepc¢é&o da sociologia, a identidade se divide em
dois lados, um do “interior” e o do “exterior”, entre uma visao pessoal e publica. Hall
(2005) descreve que o individuo internaliza as identidades culturais coletivas



25

manifestando seus significados e valores como propriedades interiores, deste modo,
encontram-se em sintonia com os sentimentos, lugares e objetos, enfim com o
espaco social e cultural em que vivem.

Percebe-se, neste conceito, que a identidade impregna o individuo de
significados coletivos e, mesmo com dois lados o “interior” e “exterior”, ambos séo
mutuamente conectados.

Considerar a representatividade do coletivo e seu contexto sé&o
importantes para o entendimento da identidade cultural, que pode ser em grupo ou
individual, os “patrimbnios comuns” se complementam havendo uma sinergia entre
suas vivéncias, valores morais, sua ciéncia, crencas, arte, tradicdes, leis, entre
outros. De modo que todo esse complexo revela a identidade de cada povo,
conforme Oliveira (2006 apud MARCAO 2009).

Evidentemente, observa-se a inter-relacdo entre identidade cultural e
patrimbnio. A identidade € expresséo cultural definida pelas tradicbes de uma
sociedade. O patrim6nio cultural pode fazer parte da constru¢cdo da “imortalidade”
das tradicdes, em uma sociedade pos-moderna. Na sua intangibilidade, o patrimonio
cultural imaterial permanece vencendo as barreiras entre os tempos e as dindmicas

culturais, precisando de seu reconhecimento e espaco na memaoria das sociedades.

2.3.1 Patrimonio cultural imaterial

O patrimbénio cultural imaterial simboliza aspectos singulares da
humanidade, como modos de expressdes e saberes, suas celebracdes e espacos
culturais de sociedades distintas.

Em vista da sua relevancia para a memoria coletiva das tradicdes de um
povo, o Ministério da Cultura esclarece o conceito de patriménio cultural imaterial:

entende-se por “patrimbnio cultural imateria as praticas,
representacdes, expressdes, conhecimentos e técnicas — junto com
instrumentos, objetos, artefatos e lugares culturais que lhes sao
associados — que as comunidades os grupos e, em alguns casos, 0s
individuos reconhecem como parte integrante de seu patriménio
cultural. Este patrimdnio cultural imaterial, que se transmite de
geragdo em geracgao, & constantemente recriado pelas comunidades
e grupos em funcdo de seu ambiente, de sua interacdo com a
natureza e de sua histéria gerando um sentimento de identidade [...]
(BRASIL, 2006a).
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Deste modo, o patriménio cultural imaterial esta associado aos
conhecimentos que expressam as tradicdes: saberes, técnicas, comunicacdes e
comportamentos, que perpassam atraves dos tempos, confirmando assim, o seu
valor para a populac&o do local como um bem cultural integrante da sua identidade
cultural.

A identificacdo entre bens tangiveis e intangiveis € que faz a diferenca
entre os patriménios. Para Barretto (2000), essa diferenca entre o material € ndo
material estdo classificados em patriménios tangiveis e intangiveis. Os bens
tangiveis representam o patrimdnio material desde as obras de artes como pintura,
escultura, arquitetura e objetos que remetem a uma ligacao de passado, presente e
futuro agregando valor para a identidade nacional de um povo. Quanto aos bens
intangiveis, inclui a danca, literatura, musicas e todo “o fazer do ser humano”, como
a tradic&o do artesanato, que passa atraves dos costumes familiares e oralidade.

Porém, os bens intangiveis tém expressdes variadas como patrimbnio
cultural intangivel, cultura tradicional e popular, patriménio oral. Segundo Cavalcanti
e Fonseca (2008), em meio a esse conjunto de conceitos, o Ministerio da Cultura e o
Instituto do Patrim6nio Histdorico e Artistico Nacional (IPHAN) definiram o
entendimento que deixasse claro a diferenca entre o material e imaterial, nomeando,
assim, patriménio cultural imaterial.

Como o patriménio cultural imaterial na Bahia, até o momento, se tem
tombado trés bens imateriais. O Samba de Roda no Recdncavo baiano foi inscrito
no Livro de Registros de Formas de Expressdo, em 2004, que ganhou o titulo Il
Proclamacdo das Obras Primas do Patrimdénio Oral e Imaterial da Humanidade,
como também, o Oficio das Baianas de Acaraje, em 2005, inscrito no Livro de
Registros dos Saberes como patriménio cultural imaterial nacional e a Festa de
Santa Barbara, em 2008, como patriménio cultural estadual.

Esses patrim6nios imateriais com origens na Bahia se fazem presentes
nas tradicbes dos meios urbano e rural, atraindo a admiracdo da sociedade como
um todo. Os Livros de Registros de tombamento de bens culturais de natureza

imaterial do IPHAN s&o segregados, conforme o quadro 1:
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Livros de Registro Descrigdo

Saberes Conhecimentos e modos de fazer enraizados no
cotidiano das comunidades.

Formas de expressao Manifestacdes literarias, musicais, plasticas,
cénicas e ludicas.

Celebragbes Rituais e festas que marcam a vivéncia coletiva do

trabalho, da religiosidade, do entretenimento e
outras praticas de vida social.

Lugares Mercados, feiras, santuarios, pragas e demais
espagos onde se concentram e se reproduzem
praticas culturais coletivas.

QUADRO 1 — Livros de Registro de bens de natureza imaterial do IPHAN.
Fonte: (CAVALCANTI; FONSECA, 2008) Elaboragdo (MIRANDA, 2010).

Considerando o tombamento segundo o IPHAN, o quadro 1 descreve
quais sdo os Livros de Registros de bens imateriais e explica cada um, como 0s
saberes, formas de expressdes, celebracdes e lugares, dos quais a producao
artesanal faz parte do Livro de Saberes.

O reconhecimento do bem cultural € importante para a sua preservacéo,
logo bem cultural € “elemento que por sua existéncia e caracteristica possua
significacdo cultural para a sociedade — valor artistico, historico, arqueolégico,
paisagistico, etnografico — seja individualmente ou em conjunto” (BRASIL, 2003).

O bem cultural constitui os patriménios culturais e imateriais de uma
determinada localidade, como festas, musicalidades, celebracdes populares, as
lendas, os modos de vida, a gastronomia, o artesanato. Notoriamente, acrescenta
valor a oferta turistica, como também determina a personalidade do lugar gerando
beneficios competitivos para o trade turistico, assim relatado por (CAVALCANTI;
SILVA; SANTOS, 2009).

Esses autores ressaltam a importancia dos elementos que fazem parte do
patriménio cultural imaterial para somar as diferencas do produto turistico em
comparacao a outros, a fim de promover o desempenho do turismo cultural.

Assim, vale salientar a abordagem:

o conceito de patriménio cultural imaterial €, portanto, amplo, dotado
de forte viés antropolégico, e abarca potencialmente expressdes de
todos os grupos e camadas sociais. Verifica-se no pais a tendéncia
ao seu entendimento e a sua aplicacdo aos ricos universos das
culturas tradicionais populares e indigenas (CAVALCANTI,
FONSECA, 2008, p. 12)
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Neste caso, de maneira complementar, o patrimdnio cultural imaterial
apresenta a simbologia brasileira, pois nem sempre o patriménio tem caracteristica
popular, basta ser uma tradicdo e pertencer a um coletivo, como a cultura indigena

que sobrevive hoje, constituindo o patrimdénio nacional.

2.3.2 Tradigoes, arte e artesanato

A esséncia do ser humano de qualquer sociedade pode ser expressa e
percebida em suas tradicdes, na arte e no artesanato. O que € tradicional se revela
como uma riqueza cultural peculiar de cada povo, como também a arte em sua
diversidade € uma mostra de uma configuracado de pensamentos em estética e
assim, méaos que percorrem a criacdo do artesanato significando a expresséo de
vivéncias antepassadas e atuais.

Toda sociedade proclama seus valores culturais por meio das tradi¢des.
Pode-se dizer “conservada” conforme os modos de vida, de geracdo em geracéo,
usando alguns padroes de comportamentos moral e sentimental. Da maneira
defendida por Giddens (2002, p. 29), “a oralidade e a tradicdo estdo intimamente
relacionadas”, ha costumes herdados atraves das falas de pessoas de mais idade
como se o passado servisse de licdo e referéncia para futuro.

A tradicdo satisfaz a influéncia do tempo diante da jung&o entre o teor
moral € emocional na formacdo da lembranca coletiva, sendo assim uma atitude
forte e interpretativa como um habito, de dominio sobre a coletividade que induz os
individuos na retencdo e reuso dos fatos presentes em memoéria (GIDDENS, 2001
apud FARIAS 2008 p. 574).

Nessas particularidades da descricao sobre a tradicédo revelam que o
impulso do cotidiano, como o ato de falar expressa o poder que as lembrancas tém
de serem referéncias do passado, representando um conjunto de mitos com
significados sujeitos a interpretacdes através dos tempos.

Tambem nessa mesma linha de pensamento, Montes (2006) diz que, na
sociedade, a oralidade € um componente essencial da manutenc&o do contato com
0 outro, a tradig&@o funciona como mito que traz o passado para o presente.

Envolvendo o presente, a tradicao traz a arte fortalecendo e divulgando o
que e a identidade cultural de um povo, como de modo indispensavel as tradicoes
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sao representadas por meio de obras de arte. Conforme Fischer (1983, p. 13), “a
arte € o meio indispensavel para essa unido do individuo com o todo; reflete a
infinita capacidade humana para a associac&o, para a circulacao de experiéncias e
idéias”.

Essa compreensao esclarece o quanto a arte apresenta as realidades do
individuo que configura suas idéias e vivéncias. Coli (1995) complementa abordando
a arte como manifestacao da atividade humana e diante dos quais o sentimento € de
admiracao, ou seja, a propria cultura que delineia suas atividades e as tornam
excepcionais. Observa-se, desta forma, como a arte tem a funcdo de um
“‘documento” de expresséo da cultura peculiar de vivéncias humanas, nas quais
representam o sentimento das suas tradicdes herdadas de geracdo em geracao de
um povo.

Essa expressédo cultural, a arte manifesta-se na atividade humana que
esta vinculada as herancas tradicionais, bem como possui duas faces ora subjetivo,
ora objetivo:

a arte, portanto, determina-se pela criagdo de uma forma ou estrutura
fisica artificial, na qual se fundem conteldos psiquicos e intelectivos
de ordem subjetiva, envolvidos, no entanto, pela objetividade do
mundo sociocultural (CUNHA, 2003, p. 39)

A arte remete a criacéo, a interacado do individuo com o sociocultural, com
elementos do intelecto individual e da interpretac&o de fatores ligados a identidade
da cultura em que se vive, da mesma forma que o artesanato € fruto das tradi¢oes.
Midlej (2006) explica que a diferenca entre a arte popular e artesanato esta
relacionada quanto a fungéo da peca. O objeto de arte popular tem o valor artistico e
0 que faz parte da producéo artesanal, o artesanato, tem a func&o de objeto de uso,
mas que, em muitos casos, o artesanato vai apresentar particularidades estéticas,
ganhando destaque entre os demais como arte.

Assim, o artesanato mesmo com finalidade de uso ou decorativo pode ser
considerado arte pelas caracteristicas estéticas. Porém, Melo (1987) descreve que o
artesanato estaria mais proximo do dominio da cultura de massa do que a arte
popular ou do dominio folclorico. Para ele, o artesanato pode ser uma tecnica
manual com carater criativo. O trabalho manual exige habilidade individual, gosto e

senso estetico em sua preparagdo mesmo na copia, a outra peca, o arteséo tende



sempre a caprichar em determinadas pecas, produzindo, desta forma, objetos
unicos.

Porem, devido a valorizagcdo social e econdmica que o artesanato
promove, tem ganhado visibilidade. Por exemplo, a Organizacao da Sociedade Civil
de Interesse Publico (OSCIP) denominada Artesanato Solidario — “ArteSol” — elabora
programas de apoio ao artesanato e a geracao de renda, descreve que o artefato é
uma traducdo e, como a arte, tem linguagem propria, carater autoral e
universalidade. A tradicdo do artesanato € o saber fazer compartilhado por grupos
sociais especificos, que transmitem determinadas tecnicas e repertorio de geracao a
geracéo.

A continuidade dessa tradicdo gera o desfeche cultural em que o
artesanato cria a sociabilidade, incluindo a organizac&o de grupos para a producao e
a pratica de uma heranca cultural familiar. Montes (2006) discorre o conceito de
“artesanato de tradicdo” sendo um género de producdo de um artefato de expresséao
familiar de vivéncias, de uma percepcéo de relacionamento dos mais diversos tipos
que estabelece a interpretacdo dos modos de vida.

Assim, o entrelacamento da idéia da producéo artesanal com a tradicao
que flui involuntariamente, o conceito esta atrelado aos modos de experiéncia de
vida, evidentemente, com herancas de memorias da oralidade de cada comunidade.

Tal conceito, também, € compreendido:

artesanato tradicional ou de raiz: um tipo de objeto que traz em si a
expressdo de sua propria origem, que traz condensada em si a
marca forte da cultura, um objeto capaz de produzir uma identidade,
sua e daquele que produziu, seja um individuo ou uma coletividade
(LIMA, 2005, p. 2)

O “artesanato tradicional ou de raiz”, esclarece o papel que o objeto tem o
poder de simbolizar cada identidade cultural tanto do individuo que o criou quanto
também da comunidade.

Em meio de tradi¢cdes, o artesanato € uma forte expressao de habitos da
imaginacéo criativa. De tal modo, segue a descricdo, exaustivamente, sobre o

artesanato:

[...] o artesanato € uma espécie de festa do objeto: transforma o
utensilio em signo de participagdo [...] feito com as mé&os, o objeto
artesanal conserva, real ou metaforicamente, as impressdes digitais
de quem o fez [...] o objeto artesanal & anénimo, mas nao impessoal:



com face de obra de arte, acentua o carater coletivo do estilo e nos
revela que o vaidoso eu do artista € um de nés (PAZ 1991, p. 45-57)

A mencado da visdo da simbologia que o artesanato envolve cada
individuo na sua producéo revela a subjetividade de cada objeto concedida pelo
artista, desvendando particularidades de tradicdes e interpretacées do cotidiano do
local e sua historia.

Sobre a historia do artesanato, Paz (1991) sustenta que o artefato néo &
uma sucessdo marcos com obras especiais, com datas nem estilos como a
arquitetura e a pintura, pois, na verdade, o artesanato ndo tem histéria. O artesanato
se envolve e vence as barreiras do tempo, ele é tradicional. Ao conservar as
particularidades das tradicdes artesanais, sua producdo se mantém cultivada pelos
POVOS.

Sendo assim, nota-se que o artesanato ndo deseja a durabilidade eterna
nem quer a morte instantdnea. Segundo Paz (1991), essa arte perpassa os dias, ao
nosso lado, consume-se, paulatinamente, ndo procura a morte, simplesmente,
aceita-a.

Do mesmo modo, Paz (1991) tambem afirma que o artesanato e
identificado como local, ndo como nacional. O artefato ndo mensura fronteiras e a
modelos econdmicos, impérios ou republicas e sim a olaria, a cestaria, instrumentos
musicais, dentre outros, elevando sempre particularidades da identidade cultural de
cada localidade.

Especialmente, na Bahia, com tradicdes seculares, o saber fazer € um
espelho cultural das riquezas da terra.

2.3.3 Artesanato baiano

O artesanato da Bahia tem como resultado as impressdes determinadas
pela sua histéria, a cultura e as tradicdes. Na sua diversidade, o artesanato tipico
significa a identidade cultural expressa pelas suas crencas, seja pelo sincretismo
religioso singular, pelas materias-primas que sao “frutos da terra” ou pelas suas
raizes culturais da miscigenacéo.

A unido da maioria das tradicOes indigenas, africanas e portuguesas

embasa a riqueza em detalhes particulares da cultura baiana. Ter o contato com a



materialidade dessa heranca cultural representa a alma viva do artesanato baiano. E
justamente essa a esséncia que qualquer visitante que procura conhecer a cultura
baiana, também deseja encontrar nas lembrangas um pouco da identidade cultural
para levar ao seu local de origem.

O levantamento elaborado pela Fundacdo Movimento Brasileiro de
Alfabetizacéo (1980)° demonstra as producdes de artesanato do estado da Bahia,
como sendo uma amostra dos produtos tipicos e sua diversidade. No quadro 5 (ver
em anexo B), observa-se a maior parte da producédo concentra-se de cerdmica em
barro, depois em madeira, na tecelagem manual, no couro, rendas, dentre outros.

A seguir os tipos de artesanatos tipicos da Bahia que tém ligacdo com a
simbologia das tradi¢cdes locais.

Ceramica

Uma pesquisa arqueologica revelou a analise da ceramica pre-colonial
baiana as particularidades da cultura indigena. Segundo Bahia (1994), a identidade
cultural Tupiguarani, da regido da Chapada Diamantina, € percebida na estética
pintada, corrugada® e escovada.

Na cerdmica pre-colonial, usavam-se tecnicas diferentes das tradigdes
portuguesas. Os indigenas dominavam a técnica de modelagem e o acordelamento
(roletado). O uso do torno ceramista foi introduzido no seculo XVI, pelos
portugueses. Como também, os indios n&o utilizavam o forno. Supde-se que
queimavam as pecas em pocos, devido a coloragao escura que prevé o diagnostico
de oxigenacao durante o esfriamento da peca (BAHIA, 1994).

Pesquisa realizada no inicio da decada de 1960, por Valentin Calderon,
na Universidade Federal da Bahia (UFBA) declara informacdes sobre as populacdes
ceramistas do estado. De acordo com Bahia (1994), as escavacdes datam de 830
anos antes de Cristo, no suburbio de Salvador (em Periperi), e, segundo o
estudioso, pertencia & antiga comunidade Sambaqui da Pedra da Oca. Bem como

nas escavacbes em Itaparica encontrou-se os Sambaquis do Casqueiro e do

% Obra consultada na Biblioteca do Instituto Maua (Pelourinho).

* Corrugada refere-se & parte externa do vaso cerdmico sendo resultando da pressdo dos dedos
sobre os roletes para se ter a jun¢do e a forma, como também facilitava o manuseio e o transporte do
utensilio.



Sobrado do Tapuia. Outros sitios localizados pelo pesquisador em Aratu, na Baia de
Todos os Santos, descrevem a distingcdo entre os demais, pois na tradic&o Aratu o
objeto comum era as urnas funerarias.

Encontram-se pecas com a argila crua, na regido do sub-medio Rio S&o
Francisco, na qual o artes&o indigena da €época usou as proprias unhas para decorar
0s objetos. Contudo, ha registro de comunidades baianas com as mesmas tradigoes
indigenas e que nao absorveram as técnicas portuguesas, segundo Bahia (1994), a
pesquisa realizou um mapeamento de vinte e duas comunidades ceramistas atuais,
dentre elas a de Formosa do Rio Preto, o modo de producéo indigena se conservam
técnicas idénticas. Quanto a extingcado das comunidades, nota-se que, em Alagoinhas
e Santo Antbnio de Jesus existe apenas um ceramista local.

As producdes comecam a ser modificadas com a exploracéo da m&o-de-
obra indigena, pelos colonizadores portugueses. A producédo passou a ser em larga
escala de telhas, tijolos e lougas de barro para atender demandas dos engenhos,
colégios e fazendas jesuiticas, conforme Pereira (1957)".

O processo de producao artesanal da ceramica era de dominio indigena
no periodo colonial, pois os escravos negros detinham apenas a habilidade para a
mecanica. Embora, a ceramica indigena com origem no litoral e recdncavo teria,
provavelmente, sofrido algumas influéncias das estéticas de Portugal, da Holanda e
da Espanha devido a producao repetitiva, as medidas dos objetos foram mantidas
como de tradic&o.

Um exemplo que Pereira (1957) usa € a influéncia holandesa encontrada
numa figura publicada no “Metropolitan Museum of Art", de Nova York, um boi
decorado de pequenas flores do seculo XVIII, com as caracteristicas similares
encontrada no nordeste brasileiro.

No que se refere a capital baiana, suas tradicdes em cerédmica eram
contempladas nas

[...] feiras e mercados de Salvador, onde domina apenas uma das
manifestacdes ceradmicas da Bahia, alias a mais exuberante — a de
Maragogipinho — e assim mesmo competindo com a louca
proveniente de Sergipe.

Quem, por exemplo, percorre as barracas circunvizinhas do Mercado
Modélo e a Feira de Agua de Meninos, encontra cerdmica de cdr
morena, com decoragdo tipica padronizada — arabescos em tragos
pretos, vez por outra a baixo-relévo [...] (PEREIRA, 1957, p.35).

* Obra consultada no Centro de Documentacéo e Informagdo Cultural sobre a Bahia - Cedic-Ba.



A concentracdo relevante da producdo artesanal em cerdmica do Estado
da Bahia sempre foi em Maragogipinho. As pecas produzidas la se destacavam pela
decoracdo das lougcas com tinta-esmalte. Nota-se que o destino das pecas em
Salvador era para as feiras e mercados para serem comercializados.

Uma das mais tradicionais feiras baianas € a Feira dos Caxixis, no
municipio de Nazaré das Farinhas, tal evento antigo se repete ha mais de trés
séculos, acontece no periodo de Semana Santa. A palavra caxixi € a denominacao
dada para as miniaturas em barro (BAHIA, 1994).

Pode-se encontrar mais producdes em cerdmica, Pereira (1957) cita a
llha de Itaparica, Feira de Santana, Serrinha, Coracdo de Maria, Alagoinhas,
Maragogipe, Amargosa, Barra, Conde, Xique-xique, Ipiau, Po¢des, Seabra, Vitoria
da Conquista, Caldas do Cipo e existem outras produgdes em ceramica nas cidades
do Recdncavo baiano.

Ja as producdes de lougas sertanejas, que Pereira (1957) chama de
‘louca cabloca”, com a influéncia indigena mais auténtica, por ser simples quase
primitivas.

O municipio de Caldas do Cipo apresentava vocacdo turistica. Por ter um
balneario, Pereira (1957) faz referéncia ao crescente comeércio de souvenir, com as
tradicionais moringas e cinzeiros de barro que tinham a frase “Lembranca de Caldas
do Cip6é — Bahia". O autor também se refere as moringas com autenticidade pelas
linhas simples e cores vivas a tinta-esmalte. As caracteristicas do artesanato baiano
também chamaram a atencéo de Cecilia Meireles:

diante de certas pec¢as da cerdmica da Bahia, tdo elegantes de perfil
e t3o ricas de decoragdo, pensa-se nos suntuosos modelos
mexicanos e peruanos, e tém-se a impressdo de que a alta ceramica
do Pacifico estendeu até o Atlantico os derradeiros filamentos de
suas raizes (MEIRELES, [19--] APUD PEREIRA, 1957 p. 35).

Cecilia Meireles, sendo uma conhecedora de outras culturas, enalteceu a
cerdmica baiana. Admirada, compara as ceramicas baianas com as raizes culturais
de outros povos.

As ceramicas tipicas da Bahia, atualmente, podem ser contempladas nas
festas populares nos municipios. A presenca dessa arte em vasos das festas de
candomblé em determinadas ceriménias, como também nas oferendas com



alimentos para os santos conforme a Fundac&o Nacional de Arte (FUNARTE, 1980).

Tambem em festas populares como a do Senhor do Bonfim e de Yemanja.

Cestaria e Trancado

O trancado e tradicao artesanal herdada dos indios, como tambem pode
se chamar a arte de trancar fibras vegetais, fios, laminas, tiras, dentre outras
matérias-primas. A palavra cestaria € usada para denominar trancados de fibras
vegetais (FUNARTE, 1980).

Predominantemente da zona rural, Pereira (1956)° enfatiza os indios
Massacaras que viviam no territorio em varios pontos do Sertdo, e tinham com
fartura as plantas nativas o ariri € o ouricuri (também conhecido como uricuri ou
licuri).

Na Bahia, a natureza oferece o bambu, sisal, junco, vime, Canabrava,
ouricuri, tucum, taquara, palha de costa, piacava e rafia. Com essa materia-prima
consegue-se confeccionar pecas como tapetes, sacolas, bolsas, capachos, cestos
para roupas, cadeiras e luminarias (SECRETARIA DO TRABALHO E BEM ESTAR
SOCIAL, 1982).

Percebe-se a presenca da cestaria em instrumentos sacros das religides
afro-brasileiras. Nos rituais de poderes espirituais, nas armas dos santos ou
entidades dos candomblés em muitos casos s&o trancadas (KLINTOWITZ, 19895).

Assim, hoje, a cestaria e o tran¢ado de fibras esta no cotidiano da Bahia.
Como é relatado por Klintowitz (p. 13, 198%5): “é certo que o trancado esta
diretamente vinculado a utilidade das coisas cotidianas e teve uma consténcia
diaria”.

Diariamente, na Bahia, a pratica desse artesanato, segundo o
mapeamento efetuado pelo Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas
Empresas (SEBRAE, 2005), localiza-se em Rodelas, Santa Brigida, Valente, Nova

Fatima, lacu, Itatim, Saubara, ltaquara, Bom Jesus da Lapa e Rio de Contas.

* Obra consultada no Centro de Documentagéo e Informagdo Cultural sobre a Bahia - Cedic-Ba.



Tecelagem Manual

A tecelagem manual da Bahia ja fazia parte das tradi¢cOes indigenas e
sofreu as fortes influéncias das tradicOes européias e africanas. A fiacdo e a
tecelagem s&o técnicas usadas na producdo de tecidos e panos, segundo a
(FUNARTE, 1986).

As expressivas producdes estavam na Escola de Artesanato Nossa Sra.
De Fatima, em Paulo Afonso, na Vila do Poti, conforme Pereira (1956). Na
tecelagem manual, usa-se algodao, 1a e seda. Dentre os artigos produzidos, estao
mantas, estolas, bolsas, cobertores e as mais procuradas, as redes.

No modo de producdo manual, existem algumas peculiaridades: “curioso
exemplo de adaptac&o nos € dado pelos teares do sudoeste baiano, que s&o feitos
com talos de palmeira ou hastes de taboca” (FUNARTE, 1986, p. 89).

Na exclusividade das pegas baianas esta a producdo de uma técnica
denominada Pano da Costa, como descrito pela FUNARTE:

apenas os teceldes negros da Bahia, que ainda produzem os ‘panos-
da-costa’, nos oferecem maior rigueza de padronagens, com o0s
temas figurativos, pesar deste artesanato estd em bastante declinio.
A razédo de se usar preferencialmente as formas geométricas prende-
se decerto as dificuldades técnicas de execucdo de suas curvas (p.
89, 1986 grifo do autor)

O Pano da Costa faz parte do vestuario das africanas de varias regidoes
como: Costa do Marfim, Gana, Nigéria, Congo, Benin e Senegal. A técnica
denominada Pano da Costa “tradicionalmente & confeccionado em algodéo, seda ou
rafia (palha da Costa) e tecido em tear manual [...]" conforme Bahia (p. 25, 2009a).

A indumentaria africana também constitui o traje decorativo da baiana de
acaraje.

A arte trazida pelos africanos &€ comumente encontrada na sua
religiosidade, nos rituais, nos valores, na estética, nos simbolismos,
na linguagem, nas suas tradigbes orais, costumes da vida cotidiana,
nas praticas de mercado, nas ciéncias e na culinaria, que aqui se
propagou, resultando na complexa cultura afro-brasileira. (BAHIA, p.
19, 2009a)

No Candomble, o Pano da Costa esta presente no cotidiano e tem um
papel sagrado com as representacdes dos orixas que s&o ligadas com as cores das

respectivas divindades, desta forma, expressando a simbologia sacra africana.



Couro

As pecas produzidas em couro fazem parte da cultura baiana. Em
estudos ha relatos que o seu uso mais antigo foi na indumentaria do vaqueiro
sertanejo, no seculo XVII. Acredita-se que a sua origem foi das roupas usadas pelos
pastores portugueses e tenha passado por adaptacdes de clima e cultura da Bahia,
conforme Pereira (1956).

O conjunto de pecas que forma a indumentaria do vaqueiro sertanejo e
em couro curtido e cor natural, segundo Pereira (1956), inclui-se o chapéu, o jaleco
(como um colete), o guarda-peito (usa-se sob o jaleco), o gibao (especie de caso
curto), as perneiras, as luvas e os acessorios faca-de-mato (capa), a chibata (chicote
com até quatro lingtetas), a corda (trancada e longa).

A cidade que produzia, na epoca, essa indumentaria e outros artefatos de
couro era em Ipira. No inicio do século XX, o municipio vivia exclusivamente do
artesanato, ja exportava os artefatos em couro, segundo Pereira (1956).

Atualmente, Ipira coordena o Arranjo Produtivo Local Couro e Calcados,
produzindo artefatos em couro como carteiras, bolsas, cintos, sandalias, artigos de
celaria e outros sendo comercializados para todas as regides do pais
(COMUNIDADE SEBRAE, 2010).

Madeira

A madeira sempre foi uma matéria-prima para o homem, desde os
primérdios para a sua subsisténcia, na criacdo de inumeros utensilios,
principalmente, na pesca e cacga. No Brasil, o proprio nome do pais foi inspirado na
abundante especie de arvore “pau-brasil’, no periodo da sua colonizacédo foi a
primeira materia-prima explorada pelos portugueses (LODY; MELO, 1988).

Tambem ha madeiras muito utilizadas para a fundac&o de engenhos no
ciclo acucareiro, como jacaranda e sucupira. Os diversos tipos de madeiras
contribuiram para a ocupacao do solo brasileiro, segundo Lody € Melo (1988), por
toda a costa atlantica e auxiliaram no desenvolvimento de atividades econémicas do
pais. Pela disponibilidade farta, produzia-se uma variedade de canoas, estruturas

para casa, cercas, carros de boi, além de pecas uteis, ludicas e religiosas.



E imprescindivel a participacdo da madeira na musica. S&o diversos
instrumentos musicais que também influenciam o teatro, a danca e a poesia. Os
atabaques em cultos religiosos afro-brasileiros, varios tipos de violas e o berimbal na
copeira.

Ha participacdo da madeira como simbologias de diversas crencas. A
forma de rezar com resignacao na frente de imagens, Lody e Melo (1988) destacam,
nas igrejas Catdlicas, a exposicao de santos, anjos, pombos do Divino Espirito
Santo, presepios, dentre outros. Na Bahia, ha centenas de igrejas com altares em
madeira esculpidas pelas maos africanas, no estilo barroco. Tambem, os milagres
simbolizados nos ex-votos como pernas, maos, bracos, animais ou qualquer
escultura que represente a cura alcancada.

A arte sacra, nas religides africanas, marca os usos e 0s significados para
0 estabelecimento e a pratica de cultos. Conforme Lody e Melo (1988), dentre
muitos, encontram-se as ferramentas dos orixas, vodus, inquices e cablocos,
machados duplos em madeira, pecas quase sempre pintadas em vermelho e
branco.

Com a materia-prima madeira tambéem foram criados os brinquedos para
as criangcas que brincavam com carrinhos, barcos, pides, mobilias para bonecas,
estruturas para pipas, caminhdes, dentre outros.

Assim, dentre espécies de madeiras importantes da Bahia para a
utilizacao, Lody e Melo (1988) citam: jequitiba-roseo, jequitiba-branco, macaranduba,
arariba, bicuiba, bauma preta, cedro, cerejeira, goncalo alves, ipé, jacaranda-da-
baia, jatoba, louro pardo, éleo vermelho, peroba-amarela, peroba-rosa e sucupira-
amarela.

Um dos mais populares artesanatos esculpidos em madeira € uma das
mais representativas na cultura baiana, € a carranca. Historicamente, os primeiros
registros datam de 1888, e se multiplicaram no seculo XX. Segundo a Fundacéao
Nacional de Arte (1980), a carranca, que teria origem das lendas “Cachorrinha-da-
agua’, o “Minhoc&o” e o “Cabloco-da-agua”. As carrancas eram usadas na frente
das embarcacbes para obter a protecdo contra os maus espiritos da agua. Esse
artefato caracteriza a remanescéncia africana, silenciada por proibicdo da igreja
catdlica, ganhando o sentido de sincretismo religioso. Hoje, a carranca configura-se
em uma peca decorativa e na fungdo de amuleto contra os maus espiritos.



Tambem de origem folclorica e africana, a figa € feita em jacaranda,
guine, arruda, prata e alpaca. Esculpida em formato de uma méo fechada, com o
polegar entre os dedos médio e indicador. Segundo a Secretaria do Trabalho e Bem
Estar Social (1982), era e pode ser usada contra o0 mau olhado e para dar sorte,
porem tem sido usada em tamanhos variados desde pecas decorativa e em
tamanho pequeno no pescogo e nas pulseiras.

Outro exemplar artesanal em madeira sdo as xilogravuras. Conforme
(FUNARTE, 1980), as poesias populares sado impressas rusticamente no papel, ao
esculpir os moldes desenhos para ilustrar os versos dessa arte tdo conhecida.

Os instrumentos musicais de inspiracdo africana expressam o
temperamento mistico, segundo a Secretaria do Trabalho e Bem Estar Social
(1982), o berimbau feito com cabaca, madeira, arame, caxixi € uma moeda, seu
ritmo contextualiza a capoeira e € usado em todos os tamanhos para decoragéo e
enfeites. O pandeiro, instrumento redondo com couro e rodelas de metal ao redor. O

atabaque € um tipo de tambor em forma de cone com couro, dentre outros.

Metal

Rio de Contas, municipio situado na regido da Chapada Diamantina,
preserva tradicoes iniciadas durante a primeira década do séeculo XVIII, quando
foram descobertas as jazidas de ouro colonizadas pelos portugueses, segundo
Brasil (2008).

Mesmo com o declinio da exploracdo pelo ouro, os artesdos locais nao
abandonaram seus saberes e suas praticas herdadas por geracdes. Apesar do
numero de oficinas ter diminuido devido ao risco a fornos de extrema quentura, suas
tradicOes s&o fortes como propagado no adagio popular local “em Rio de Contas
todo mundo tem uma arte” (BRASIL, 2008, p. 16). Dentre as producbes do
municipio, tem-se esculturas em madeira, a renda de bilro, o couro, mascaras
carnavalescas, objetos em metal, dentre outros.

Os artesdos, para obterem o cobre, bronze, ferro e latdo, recorrem a
derreterem pecas em desuso, como sucatas, ferraduras, torneiras velhas e ate
moedas antigas. Segundo Brasil (2008), no processo de producgéo, tem-se uma
fornalha de tijolos, mantida por um motor elétrico. Os metais sao fundidos numa
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temperatura superior a 1000 graus centigrados, logo sao colocados em moldes com
aro de ferro e, apos esfriar e desenformar, fazem o acabamento. Assim, sdo criados
facas ornamentais, aderecos de cavalos, bengalas, objetos de decoracdo, dentre
outros.

Outra arte tipica e simbolo da cultura baiana s&o os balangandas. Com
producdo em Salvador, os artesdos usam prata, alpaca, latdo, cobre e bronze na
criacdo dos enfeites e esculpem as pecas decorativas da penca de balangandas.
Utilizadas em tamanhos maiores para ornamentar ambientes, tem origem do tempo
da colonizacao, as negras usavam para atrair a fertilidade e sorte (SEBRAE, 2005).

Artesanato Mineral

A exploracdo mineral na Bahia comecou desde o século XVII, em
Jacobina e, posteriormente, em Rio de Contas, epoca do “Ciclo do Ouro”, logo
expandiu para demais localidades com vocacéo para a mineracédo (SEBRAE, 2005).

O artesanato mineral surgiu da idéia de aproveitamento das sobras ou
ndo utilizacdo da matéria-prima das atividades minerais maiores. Também
representa uma alternativa de inclusao social das comunidades exploradas, gerando
renda tanto nos centros urbanos quanto na zona rural (AZEVEDO, 1983). Alem de
somar o fator positivo social, tem variadas opcdes de uso como joalheria,
ornamentacéao e objetos utilitarios.

A Bahia comecou a produzir artesanato mineral a partir de 1984, a
Secretaria de Minas e Energia do Estado da Bahia, atraves da Companhia Baiana
de Pesquisa Mineral (CBPM) que executou estudos para a implantacdo e
desenvolvimento da atividade artesanal.

Assim, apés a realizac&o do diagnostico e de analises, posteriormente a
implantacdo de nucleos regionais artesanais com a formac&o de artes&os locais
(AZEVEDO, 1983). Durante esse processo foram levantados os materiais geologicos

para o uso exclusivo do artesanato como no quadro 2:
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Agata Charnockito Feldspato Quartzito

Albita Chert Gipsita Quartzo
Amazonita Citrino Granada Seixos Rolados
Ametista Conglomerado Granito Serpentinito
Apatita Crisocola Jaspelito Sienito

Areias Coloridas Crisoprasio Lazulita Sodalita
Arenito Silicificado Especularita Magnesita Talco

Berilo Esteatito Magnetita Topasio
Calcedobnia Fluorita Malaquita Turmalina
Calcita Formacgao Ferrifera Marmore Turguesa

QUADRO 2 — Materiais Geoldgicos da Bahia.
Fonte: (AZEVEDO, 1983) Elaboragdo (MIRANDA, 2010).

Pode-se verificar, no quadro 2, a riqueza da diversidade de opg¢des
naturais do préprio estado, sendo expressa na criagao do artesanato baiano.

Atualmente, a gestéo sobre o artesanato mineral € feita pelo Programa de
Inclusdo Social da Mineracdo (PRISMA) conduzido pela Secretaria da Industria,
Comercio e Mineracao (SICM) e pela CBPM. O Programa atua, desde 2003, com
prefeituras e associacdes para estruturar os nucleos de treinamento e producédo de
artesanato mineral com o objetivo de empreender acbes sociais no semi-arido do
estado. Em 2004, passou a trabalhar em cooperac&o com o MINARTE, que € uma
organizacéo sem fins lucrativos [MINARTE, (20067?)].

O MINARTE desenvolve o artesanato mineral capacitando os artes&os
com novas técnicas de producédo, inovando design, melhorando o controle de
qualidade e introduzindo os produtos no mercado por meio de canais alternativos de
comercializacdo, segundo [MINARTE, (20067)].

Os tipos de artesanato mineral variam conforme a sua funcédo e existe
cada unidade de producao especializada neles. O artesanato mineral pode ser:
decorativo (estatuetas); adornativo (bijuterias minerais) e utilitario (objetos utilitarios
e outras atividades artesanais abarcando minerais e gemas). Dentre os utilitarios,
tém-se lapidacéo de gemas coradas, facetamento de cristais e joalheria artesanal,
(BAHIA, 2010).

Pelo programa PRISMA, hoje existem 40 unidades em atividade de
lapidacéo de gemas e joalheria artesanal como as de Juazeiro (2), Sento Se, Paulo
Afonso, Campo Formoso (4), Filadélfia (2), Pindobai, Saude, Jacobina, Morro do
Chapeu, Brotas de Macaubas, Oliveira dos Brejinhos, Macaubas, Abaira, Andarai,
Ruy Barbosa, Nova Fatima, Castro Alves, Aratuipe, Itaparica, Camacari, Salvador
(3), Caetite (2), Licinio de Almeida, Malhada das Pedras, Jacari, Maetinga, Vitoria da
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Conquista (2), Maracas, Jequie, Santa Cruz da Vitoria e Potiragua (MINARTE,
2010).

Rendas

A renda de Bilro, uma arte rara no estado, sua elaboracao consiste no uso
de bilros® sobre uma almofada de folhas de bananeira, na qual se fixa um papel&o
cheio de furinhos com desenhos que guiam as rendeiras as quais prendem os fios
que tecem com alfinetes, conforme a Secretaria do Trabalho e Bem Estar Social
(1982).

A renda de bilro tem origem das tradi¢des européias. Trazida de Portugal,
estava presente nos conventos do Brasil nas ornamentacdes de altares e vestes
sacerdotais. Conforme o SEBRAE (2005), essa préatica artesanal sempre foi de
costume na area litoranea das ilhas da Bahia de Todos os Santos e ribeirinha do
Recdncavo.

A prética da renda de bilros € um habito caseiro, de tradic&o familiar. Tem
seu significado social ao integrar a comunidade que preserva costumes de geracao
a geracdo. Também por ser tipico das zonas costeiras, normalmente, o fazer da arte
de bilro € em baixo das sombras das arvores. Conforme Bahia (2001), a arte € tipica
no estado em llha de Mare, Saubara, Salinas da Margarida e Bom Jesus dos
Pobres.

Em publicacdes recentes, ndo foram encontrados registros das rendas de
llha de Maré, nem Bom Jesus dos Pobres em arquivos pesquisados. Pode ser uma
evidéncia de que precisa ser resgatada ou ndo estd havendo producdes
significativas. Qualquer uma das possibilidades representa uma ameaca a
continuidade das tradicdes seculares das rendas de bilro.

Na pesquisa realizada pelo SEBRAE (2005), foram mapeadas apenas 0s
municipios: Saubara, Inhambupe, Rio de Contas e Santa Rita de Cassia.

6 . -
Peca em madeira cu em metal, usada na elaborag&o da renda.
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Qutros Materiais e Técnicas

Uma tradicdo bem comum no interior da Bahia & a técnica fuxico que usa
retalhos criando circulos franzidos e emendados manualmente. Supde-se que tenha
sido trazido pelos escravos africanos. Existem producdes significativas em Jequié e
Itaquara (SEBRAE, 2005).

Tambem com tecidos se constitui o traje da baiana. Tal arte € composta
por saia, bata, torso, pano da costa, lencos pintados e rendendepe (bordado a méo),
segundo Secretaria do Trabalho e Bem Estar Social (1982). Pela tipicidade dessa
caracterizacdo sdo criadas bonecas de todos os tamanhos e cores, chamadas de
baianinha (ver em apéndice C).

Também se encontra uma variedade da arte africana

[...] colares, amuletos, aderegos diversos s&o usados nos
candomblés na Bahia e nos terreiros de xangd [...] o xarara e este é
como se fosse uma vassoura de varrer doencas dos que necessitam.
Os xararas sdo revestidos com pedagos de couros, bordados com
“cowries” - (buzios da costa), contas e migangas misturando as cores

[...] (FUNARTE, 1980, p. 24).

Assim, a heranca africana possui referéncias artesanais ligadas a sua
religiosidade, da mesma forma os indios se inspiram na natureza. Com o
aproveitamento de sementes se faz o artesanato indigena e como produtos: brincos,
colares, bolsas e enfeites que foram identificados em Porto Seguro, na Aldeia Mae
Patax6 (SEBRAE, 2005).

O reflexo da cultura baiana € perceptivel na gastronomia tipica que é
também uma arte artesanal com caracteristicas singulares. Pode-se degustar nos
restaurantes, as receitas com dendé&, caruru, vatapa, moquecas, caldos, dentre
outros. Porem, o turista pode levar para casa os quitutes baianos, segundo o
SEBRAE (2005), os quitutes como doces caseiros, cocadas, rapaduras, farinhas,
queijos, carnes charqueadas, bebidas (licores, sucos, batidas, aguardente, vinhos).

O fumo era uma producao artesanal que ja movimentou significamente a
economia baiana. A producdo manual principalmente feminina de charutos, fumo de
corda e cigarros, a qual se concentra na regido do reconcavo baiano (SEBRAE,
2005).
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Atualmente, alem das tradicionais produgdes de cachacas de alambiques
baianos, tém-se recentemente vinicolas que s&o abertas para a visitacdo e
hospedagem no Vale do Sao Francisco, os vinhos entram como mais uma
alternativa dentre os artefatos baianos.

Os tipos de artesanato baiano apresentados neste capitulo s&o os
principais que apresentam relevancia historica e produtiva, notoriamente, existem
outros tipos e técnicas que nao foram descritos, pois variam conforme a
disponibilidade de matéria-prima e a criatividade de cada artesao.
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3 TURISMO E SUAS RELAGOES COM O ARTESANATO

O turismo desenvolve, atualmente, um influente papel no mundo
moderno. Essa atividade um sistema aberto que envolve ao mesmo tempo os
setores da politica, do social, do cultural e do econémico.

No que se refere a comunidade receptora, dentre as suas singularidades
culturais esta o artesanato local, uma atracdo sempre procurada pelos turistas. No
turismo cultural, as tradicbes artesanais devem ser geridas pelo poder publico bem
como a participacao/sensibilizacdo da iniciativa privada a fim de valorizar a
autenticidade cultural do artefato.

3.1 TURISMO CULTURAL

Culturas diferentes sdo encantos atraentes, que proporcionam
conhecimento e vivéncias para o visitante, gerando o deslocamento de pessoas de
varios destinos. O poder de atracéo turistica de cada localidade esta atrelado as
tradicdes e a histéria do seu povo. Por meio do turismo cultural, o individuo tem a
chance de, alem de sair da rotina, tem experiéncia com outros modos de vida,
ampliam-se horizontes e ficam as “boas recordacdes” ’.

A valorizacao pela pratica do turismo cultural beneficia a populacdo da
localidade, pois a atencdo e voltada sobre as particularidades culturais. Nesse
sentido, conforme Guerreiro (2005), o turismo cultural esta em cena a possibilidade
em vivenciar o dia-a-dia das comunidades de areas turisticas com suas
manifestacdes folcloricas € modos de vida singulares.

A importancia dada ao cotidiano das comunidades possibilita o apoio e
incentivo as tradicdes que com o tempo possam desaparecer, exaltando a esséncia
do ser humano:

entende-se por ‘turismo cultural’ todo turismo em que a principal
atrativo ndo seja a natureza, mas algum aspecto da cultura humana.
Esse aspecto pode ser a histéria, o cotidiano, o artesanato ou
qualquer outro dos inumeros aspectos que o conceito cultura
abrange (BARRETTO, 2000, p. 19 grifo da autora)

" Sensac3o de relaxamento provocada por estar fora da rotina habitual, pelas belas paisagens,
sentimento de admiracéo que a terra visitada oferece.
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Logo, o principal objetivo do turismo cultural € participar os aspectos dos
costumes humanos, enfim, compreender contextos da comunidade, sua arquitetura,
musicas, suas artes em fim seus patrimoénios.

Esse tipo de turismo apresenta caracteristicas similares com a cultura,
devido a suas varia¢gbes. Assim, Beni (1998) sustenta a ligacdo das manifestacdes
culturais e recursos turisticos culturais com a cultura dominante e as subculturas de
uma sociedade, devido a isso se pratica o turismo cultural, que também pode ser
subdividido em ecoldgico, antropologico, religioso, arqueolégico, artistico e outros.

Devido a essa amplitude o turismo cultural, motiva fluxos de pessoas
interessadas nas singularidades culturais das regides turisticas, evidenciando a
relevancia da cidade/municipio visitado para a sociedade em geral. O Ministerio do
Turismo, sabendo dessa importancia, define: “turismo cultural compreende as
atividades turisticas relacionadas a vivéncia do conjunto de elementos significativos
do patriménio historico e cultural e dos eventos culturais, valorizando e promovendo
0s bens materiais e imateriais da cultura” (BRASIL, 2006b, p. 73).

De acordo com as motivacdes dos turistas que sdo variadas, o turismo
cultural, € um segmento amplo que gera subsegmentos. Devido a essas variacdes, 0
Ministério do Turismo — Mtur, conforme o quadro 3 reconhece os seguintes tipos de
turismo cultural:

Turismo Civico Por motivagdo em conhecer monumentos, acompanhar ou
rememorar fatos, observar ou participar em eventos civicos, que e
representem a situacdo presente ou da memédria politica e historica
de determinados locais.

Turismo Religioso | O motivo & para participar de eventos de natureza religiosa tais
como: romarias, peregrinagées, roteiros de cunho religioso, retiros
espirituais, festas, comemoragdes, visitagdes de espagos e
edificacbes religiosas.

Turismo Mistico e | Como alternativos do religioso, a motivagdo & estabelecer contato e
Exotérico vivenciar tais praticas, conhecimentos e estilos de vida que
configuram um aspecto cultural diferenciado. Como as caminhadas
de cunho espiritual e mistico, as praticas de meditagcdo e de
energizacéo, entre outras.

Turismo Etnico Constitui-se de atividades turisticas envolvendo a vivéncia de
experiéncias auténticas e o contato direto com os modos de vida e a
identidade de grupos étnicos.

QUADRO 3 — Tipos de turismo cultural segundo Mtur.
Fonte: (BRASIL, 2006b, p. 77-78 grifo nosso) Elaboragédo (MIRANDA, 2010).
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Os tipos de turismo cultural conceituados no quadro 3, descrevem as
diferentes motivacdes configurando o turismo civico, religioso, mistico e exotérico e
0 etnico. Vale destacar o ultimo, pois remete & nocao de origem, cultura, praticas
sociais e raca, nos quais permitem apreciar o patriménio cultural como componente
de identidade e peculiaridades de um determinado grupo. Logo, o artesanato como
uma tradicdo constitui uma das singularidades de um povo, possui relagdo direta
com o turismo cultural como seguir:

€ uma segmentagdo de mercado turistico que incorpora uma
variedade de formas culturais, em que se incluem museus, galerias,
eventos culturais, festivais, festas, arquitetura, sitios histdricos,
apresentacdes artisticas e outras, que identificadas como cultura em
particular fazem parte de um conjunto que identifica a comunidade
que atrai visitantes interessados em conhecer caracteristicas
singulares de um povo (DIAS, 2003, p. 39)

A atracdo permanente de turistas para um determinado destino depende
de um conjunto de representacdes culturais da regido. Por isso € importante levantar
e organizar as informacgdes sobre as potencialidades a fim de oferecer um leque de
opcdes para os visitantes. Assim pode-se observar o papel gue envolve o artesanato
para o turismo.

3.2 AIMPORTANCIA RECIPROCA ENTRE O ARTESANATO E O TURISMO

O turismo cultural possui, dentre os seus principais atrativos, museus,
igrejas, feiras e mercados tradicionais, artesanato e produtos tipicos, musica, danca
e pratos da culinaria local (BRASIL, 2006b). Com a finalidade de agregar valor a
oferta turistica dentre as alternativas, tem-se a gastronomia e o artesanato. A
experiéncia de interacdo com a comunidade local € bem apreciada pelo turista,
como também a vivéncia com a hospitalidade tipica do lugar. E instigante a
observacédo da producdo artesanal e a participacdo do turista nesse processo de
fazer se tem a chance em compreender o real valor da comunidade visitada.

O transito dos recursos financeiros para o nucleo receptor € perceptivel
por meio do turismo. Conforme Oliveira (2002), o dinheiro produzido em outras
localidades s&o transferidos pelos turistas, desta forma funcionando como um

reforgo econémico que nao existiria sem a presenca dos visitantes.
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O artesanato desempenha o papel de maximizar os beneficios
econémicos do turismo como tambem resgatar e valorizar a cultura local. Dias
(2003) afirma que, para se desenvolver trabalhos artesanais, n&o sdo necessarios
grandes investimentos e observa que muitas praticas artesanais estdo sumindo,
principalmente, porque o dominio das técnicas tradicionais esta com os idosos.

Assim, o turismo gera renda para a regido e estimula a continuidade da
pratica artesanal, contribuindo para que as raizes culturais se mantenham e
motivando o0s jovens a aprenderem as tecnicas tradicionais, concomitantemente,
oportunizando o consumo da identidade cultural para o turista.

A preservacéo das tradicdes € estimulada pelo contato com o turista:

[...] o resultado é o encontro do turista com a populagdo visitada que,
para manter-se atraente, preserva suas ftradicOes artesanais,
folcloricas, histdricas, gastrondmicas, arquitetdnicas. Os visitantes
adquirem conhecimento sobre a vida dos povos visitados e os
visitados trocam experiéncias com os visitantes (OLIVEIRA, 2002, p.
187)

O autor ressalta que o turismo, além cooperar para a manutencdo das
tradicdes artesanais de uma determinada regido, o conhecimento sobre os modos
de vida inclui a troca de experiéncias culturais entre os envolvidos, no caso, 0s
visitantes e os visitados, os dois lados enriquecem com essas vivéncias.

Mas para que o turismo nao gere impactos negativos para as tradicoes
artesanais, essa iniciativa de preservacéo deve ser a partir da populacdo visitada. E
mesmo assim a intensa comercializacéo pode acarretar alteragdes na originalidade
das manifestacdes folcldricas, artes e demais tradicdes com o intuito de chamar
atencdo a demanda de visitantes, explica Oliveira (2002).

Nesse mesmo ponto de vista, Cooper (2001) também argumenta que a
intensa comercializacdo do artesanato adquire carater de exploracéo, pois sao
culturalmente reduzidos, mais coloridos, mais exagerados, a fim de garantir a
audiéncia dos turistas deixando de ser tdo atraentes e tornando-se meras
adaptac0es, ou seja, quando se chega a esse estagio, o turista ndo consome mais a
identidade cultural.

Um fator positivo que o turismo promove € uma iniciativa dos anfitrides.
Para o conforto do visitante, a comunidade receptora pode se organizar para
construir anfiteatros para shows de dancga, musica e outros. Oliveira (2002) relata
que a autenticidade cultural nessas apresentacbes, € importante preservar a
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verdadeira identidade cultural dos anfitrides, como também € importante monitorar
esse processo, para que ndo haja adaptacdes de fantasias, letras de musicas ou
degradar a natureza.

O artesanato sem a identidade cultural da sua comunidade perde seu
significado tanto de existéncia quanto para o turista, que busca o legado cultural.
Dias (2006) declara que o turismo sem planejamento e sem monitoramento continuo
e refletido na ma distribuicdo de renda e desigualdade regional causando a
marginalizacao e empobrecimento.

Em alguns casos, a arte, a musica e/ou a gastronomia tipica sao trocadas
pelas tradicdes de origem dos visitantes ao inves de valorizar a cultura da
comunidade anfitrid. Nestes casos, o proprio turista ndo vai se sentir atraido em
conhecer ou retornar a localidade. Oliveira (2002) descreve que, para que a
autenticidade cultural ndo sofra alteractes, os anfitrides devem ser sensibilizados
sobre a importancia em preservar suas tradigdes.

Sobre o contato do turista com a comunidade receptora, Dias (2006)
pensa de modo positivo que tendo o conhecimento dos habitos e costumes
diferentes dos turistas dentre os semelhantes (comunidade receptora) acentua-se o
sentimento e caracteristicas de pertencimento de quem somos nés e quem s&o eles,
desta forma enaltecendo os simbolos culturais do lugar.

Ao agregar valores positivos entre a populacdo local e o turista, o
artesanato € um diferencial na decorac&o de ambientes:

os elementos do patriménio cultural de um lugar se constituem em
aspectos diferenciais para o desenvolvimento de produtos e para a
promogdo dos empreendimentos, isso pode ser feito através de
restaurantes dedicados a gastronomia tradicional, do uso de pecas
do artesanato local na decoracdo e ambientagcdo dos equipamentos,
nas programacgdes de entretenimento com manifestagdes culturais
auténticas (Brasil, 2006b, p.73)

Uma caracteristica que qualifica o artesanato €, exclusividade, peca unica. A
partir da ambientac&o decorativa, o turista também se sente em um lugar unico, por
expressar singularidades da cultura local. Logo, existe uma tendéncia para que
esses “lugares unicos” se multipliguem em restaurantes, bares, hotéis, pousadas,
enfim, estabelecimentos comerciais em geral. Por exemplo, em entrevista dada, o
decorador Nino Nogueira fala que, no mercado de decoragéo, o artesanato tem se

destacado e se incluido nas tendéncias (JACOBINA, 2010, p. 4).
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Ampliou-se a visibilidade da arte artesanal, pois as pessoas estéo
aumentando a consciéncia sobre o modo de produgdo, bem como o status de
chique. Em entrevista, no jornal A Tarde, Dante Galeffi, professor da Universidade
Federal da Bahia (UFBA) explica: “as pessoas passaram a olhar mais para a
genuinidade do processo artesanal e estdo descobrindo que nao existe arte maior
ou menor. Com isso o artesanato tende a ganhar cada vez mais espaco [...]",
segundo Jacobina (2010, p. 4). Logo, o artesanato € absorvido pelo mercado de luxo
em decoracdo, consequentemente, impregnando os ambientes com autenticidade
cultural.

Essa busca pela genuinidade da arte artesanal € desejo de consumo para
turistas, observado no estudo de Cavalcanti, Silva e Santos (2009), intitulado “Rota
do Artesanato” no qual fazem e analisam a proposta da implantacéo do roteiro
turistico em Itacare — Bahia, baseado no tema compras e artesanato. Nesse estudo,
detectou-se a busca dos turistas por atividades com experiéncia, para que a
interacdo da comunidade com o intuito de entender a cultura local e ampliar
conhecimentos.

Outra observagcdo foi a oportunidade reconhecida pelos agentes de
receptivo sobre a relevancia do segmento de compras e artesanato. A possibilidade
do roteiro tematico fundamentado nos saberes, praticas e vivéncias tradicionais &
mais uma alternativa de diversificacdo de produtos e servicos oferecidos
(CAVALCANTI; SILVA; SANTOS, 2009).

Nessa elaboracdo da proposta do roteiro, foram levantados elementos
que poderiam provocar a curiosidade de varios tipos de consumidores em relac&o ao
destino Itacaré, o artesanato seria tipificado pelos temas, motivos e cores do lugar.
O principal fator de atrac@o seria “a producéao tradicional e auténtica apresenta fortes
vinculos comunitarios e interfaces com aos preceitos da sustentabilidade ambiental,
0 que despertaria o interesse na visitacdo”, conforme Cavalcanti, Silva e Santos
(2009, p. 13).

Outra tendéncia e a pratica do turismo com bases no legado cultural, um
segmento diferenciado e, apesar de abranger uma boa quantidade de pessoas
adeptas, nao configura turismo de massa. Assim como o turismo possui sua
segmentacao, existem os tipos de turistas: “[...] a cada tipo de turismo corresponde
um tipo de turista, ou seja, um perfil de potencial consumidor”, conforme Barretto
(2000, p. 27). O grupo de turistas interessados nesse tipo de turismo se distingue
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dos outros, simplesmente, pela sua formac&o, sua escolaridade e de seu historico
cultural, séo turistas ndo institucionalizados. Eles gostam de consumir servigos,
paisagens urbanas, comodidades, encenag¢des equivalentes ao patrimonio cultural
imaterial mesmo nao tombados. Com essa pratica, como o tempo ao anfitribes
sentem vontade em preservar a memoria coletiva, a origem da comunidade, tém
interesse em saber os contextos que envolveram sua cidade. Ja o turista de massa
se diferencia pelo consumo de souvenir.

O turista baseado no legado cultural leva para casa a experiéncia vivida
como uma recordacado que pode ser referenciada no artesanato de tradicdo, a
cultura imaterial jamais irao se satisfazer com souvenir industrializado.

O turista de massa, conforme Barretto (2000), procura apenas uma peca
para expor na estante da sala para provar a sua comunidade sua viagem, realmente,
aconteceu lhe dando status social almejado.

Os estudiosos, atualmente, evidenciam diversos niveis e aspectos de
impactos negativos causados pelo turismo de massa. Segundo Barretto (2000) a
degradacdo pode ter consequéncias irreversiveis tanto em aspectos ambientais
como culturais. A idéia de que o turismo gera grande retorno econémico € colocado
como prioridade ao inves de incluir a area social, valorizar a cultura local e deixar a
atividade turistica como uma alternativa, uma segunda renda.

Da mesma forma, pela falta de conhecimento, o crescimento
desordenado do turismo pode gerar ainda mais impactos negativos. Por
conseguinte, reduz a cultura dos povos a meros objetos de consumo, deixando
lesbes na sociedade que recebe o turista. Ha raros casos de culturas enraizadas
que néo sofrem dessa forma negativa, surpreendentemente, a cultura se fortalece.
Barretto (2000) cita o caso das comunidades indigenas do Canada, suas tradicoes
sdo preservadas da mesma forma antes da exploracéo turistica.

Por outro lado, ha pesquisadores que apesar dos aspectos degradantes
estimulados pelo turismo, ao mesmo tempo promove reconhecimento do patriménio
cultural, revitalizacdo espacos, antes abandonados, transformando em atrativos
turisticos tais como: de sitios historicos, monumentos, construcdes servindo a
hotelaria, gera a realizac&o de atividades ludicas divulgando a identidade cultural.

Nesse mesmo sentido, Barretto (2000) fala sobre o estudo desenvolvido
por Francgois Lafant, em 1995. Do ponto de vista desse estudo, apenas se pensa em
preservar a identidade cultural devido a uma imposicdo do mercado turistico
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internacional. Como consequéncia, perde-se o real significado da historia do lugar,
as origens e tradicdes passam a ser lucrativamente importantes.

Assim, constroi-se a ideia de “autenticidade local”, pois os turistas de
paises ricos querem viajar e consumir um lugar que pareca um “paraiso perdido”.
Geralmente, ha uma procura por paises de menor riqueza. Essa idéia € formada
devido a autenticidade representar uma fuga do mundo do “caos”, gerado pela
intensa industrializacdo. Segundo pesquisa realizada por Margarida Barretto, em
1995, a autenticidade € procurada por maior parte dos turistas. Essa necessidade de
se ter um produto auténtico € tdo importante quanto a procura pela “natureza” do
ponto de vista dos turistas.

3.2.1 Artesanato baiano: autenticidade e influéncias da globalizagao

Atualmente, as informacgdes fluem de maneira rapida, tanto pela evolucéo
tecnolégica dos meios de comunicagcdo quanto dos transportes. Isso influi no
cotidiano de cidad&os de qualquer parte do mundo. E perceptivel como o artesanato
baiano tambem sofre com as implica¢gdes nas relagcdes com o turismo, € como essa
homogeneizag&do provocada pelo excesso de informacéo traz a necessidade da
presenca de raizes culturais. Neste momento, busca-se a autenticidade nas
‘Lembrancas da Bahia”.

As interpretacdes s&o diversas sobre o que € auténtico de um modo geral.
Barretto (2008) em estudo faz um resumo sobre as discussdes no a&mbito da
autenticidade no turismo e afirma que o termo auténtico € qualificado como original,
a idéia de esséncia verdadeira, como também a mesma autora descreve alguns
autores que, a pratica cultural para permanecer auténtica nao deve ser contaminada
por interesses comerciais. Mas no ambito do turismo, o auténtico esta totalmente
ligado ao desejo de consumo dos turistas que € cultura tradicional do local.

Nessa linha de pensamento, a localidade turistica para ser auténtica,
deve, dentro do contexto da modernidade, ter que conservar seus habitos,
costumes, linguagens (BARRETTO, 2008). Assim a autenticidade aufere a
necessidade de congelamento da cultura, o que seria utopico pela natureza

dinamica dessa simbologia.
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Os estudos mais recentes sobre a autenticidade no turismo tem sido alvo
de discussdes. Barretto (2008) explica que chega-se a distinguir a autenticidade “fria
e objetiva” e a autenticidade “subjetiva e existencial’, nos quais a primeira € uma
autenticidade inventada e a segunda € uma autenticidade auténtica. Bem como Dias
(2006) nomeia de “autenticidade encenada” que acontece nos espacos turisticos
onde se organiza as apresentacdes atraindo a curiosidade do visitante.

Nota-se a autenticidade encenada no Litoral Norte da Bahia, no Parque
Sauipe onde 0 espaco € dado para o turismo ecolégico. No roteiro inclui o Museu de
Historia Natural, um tunel de observacéo da fauna, tirolesa, passeios em caiaques,
trilnas interpretativas, mountain bike e, especialmente, conta com uma estrutura para
a cultura tipica da regiéo a olaria, na qual o visitante interage com a produc&o local,
participa da feira de artesanato e conhece a casa da farinha (BAHIA, 2007).

Além da interacdo com a comunidade ser um fator relevante para se
considerar o artesanato auténtico, a interpretacdo da arte artesanal para o turista
tem a ver com singularidade, originalidade, probidade historica e uso turistico. Como
tambéem, os turistas associam a autenticidade a aparéncia, a usualidade, tradicao,
certificacao, raridade, fabrica¢&o local e preco, conforme Barretto (2008).

Ha caso em que a ideia de auténtico esta relacionada a algo com alto
custo do objeto artesanal, por constituir de elementos e materias-primas da
natureza. Barretto (2008) faz referéncia a autores que citam a satisfacdo com a
autenticidade simbdlica, representada em objetos que néo s&o originais, mas
simulam a autenticidade do local. Assim os souvenires que séo industrializados
adquirem significados para visitantes, denominando-se autenticidade turistica.

Pode-se observar no Mercado Modelo de Salvador, o exemplo da
variedade de souvenires industrializados, s&o mais baratos atendendo a
necessidade de parte dos visitantes em levar alguma “lembranga” em suas
bagagens, demais aspectos sobre o assunto ainda serdo detalhados neste estudo.

Logo, a autenticidade cultural para o turista € simbdlica, pois este se
satisfaz com qualquer objeto que lembre a localidade turistica. Entende-se que a
autenticidade faz parte da construcao social, que pode ser ajustada conforme o
objetivo de cada um. Barretto (2008) conclui que existe uma flexibilidade entre o
auténtico e ndo-auténtico, pois um contamina o outro por diversos interesses.

No entendimento social, na perspectiva dos direitos humanos, o
patriménio auténtico € certificado. O Conselho Internacional de Monumentos e Sitios
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(ICOMQOS) divulgou um documento que, segundo Rodrigues (2002, p. 23) “todo
homem tem o direito ao respeito aos testemunhos auténticos que expressam a sua
identidade cultural no conjunto da grande familia humana”, apesar do texto nao fazer
alusao ao turismo, tal direito, concede tanto ao turista quanto visitado devem ter a
oportunidade de conhecer do patriménio auténtico.

Nesse contexto, em que a autenticidade sofre varias interpretacdes, onde
0 bem cultural esta sujeito a desaparecer por perder seu espaco, o outro fator que
também pode influencia-la tanto positivamente quanto negativamente €& a
globalizacéao.

A globalizac&o € o produto de processos politicos e econdmicos com
caracteristicas de inovacéo nas formas de organizar e de conducé&o das sociedades
que estéo sendo estabelecidas de maneira global, conforme Dias (2006). Assim, o
turismo € uma das areas que mais somam na globaliza¢do, pela dinamizacdo dos
transportes e meios de comunicagéo, as variadas regides turisticas do planeta se
aproximam e aumenta a intercambio social global.

Para o setor de turismo, seguir as tendéncias com novas tecnologias e
uma necessidade para se manter no mercado, porem “a globalizag&o contribuiu para
a padronizacao de diversos setores da economia, inclusive o turismo que precisa se
adequar as modernidades do setor e ao mesmo tempo manter a sua autenticidade.”
conforme Marc¢&o (2009 p. 6 grifo nosso).

Assim, o turismo, alem da responsabilidade de ter que se manter
atualizado, é fundamental aliar caracteristicas auténticas da comunidade anfitrid com
as novas informacdes e héabitos da contemporaneidade, pois, apenas desta forma,
possibilitara a continuidade do poder de atrac&o de pessoas para o destino turistico.

Ter como prioridade a autenticidade no turismo é importante também
porque serve para manter a disting@o entre as sociedades. Atualmente, “[...] tudo
confere um olhar de semelhanca [...]" Cunha (2003, p. 192), cada area se
homogeneiza com os outros lugares e costumes, devido a globalizagéo.

Contudo ainda existe 0 meio de gerir tanto a cultura como o turismo para
se ter a continuidade da esséncia verdadeira, “[...] a cultura como ‘modo de vida de
um povo’' certamente continua a existir mesmo no mundo de hoje, em grande parte
por causa dos Estados e de como eles moldam seus cidadaos.” Mathews (2002, p.
27 grifo do autor).



55

Logo, a gestdo publica destes setores deve observar as variaveis que
ameacam a assiduidade do auténtico e estudar acdes que delineiam e preservem as
tradicdes de seu povo.

Alem do papel do setor publico, as comunidades também podem
despertar para a manutencao de sua autenticidade:

[...] a preservacdo da autenticidade da manifesta¢do popular € uma
forma encontrada pelas comunidades de resistir as tentativas de
homogeneizagdo cultural promovida pelo processo de globalizacdo.
Nesse sentido, a globalizagcdo pode provocar um movimento
contrario a si, de fortalecimento da diversidade cultural. (DIAS, 2006,
p.63)

As informac¢des fornecidas pela tecnologia n&o permitem que as
comunidades receptoras com a sua identidade em comum se fechem para o
moderno e n&o sejam influenciadas por outros habitos culturais. No entanto, dentre
essa absorcédo de informacdes e tecnologias, valorizar o que € diferente, identificar e
defender as singularidades culturais, manter a autenticidade € como se propagar
para o mundo a importancia da sua auto-afirmacéo.

O turismo pode ser um aliado das manifestacées populares, segundo
Santos (2009), incorporando em seus roteiros apenas o0 que representa as
originalidades culturais da comunidade visitada.

Assim, o turista pode consumir a autenticidade cultural de cada povo,
satisfazendo seus desejos conhecendo, interagindo com a cultura e levando a
lembranca para casa ou absorvendo a rica experiéncia.

Considerando que a autenticidade do artesanato baiano é relevante em
meio a globalizac&o, seja uma relagdo observada no turismo como também as
interacdes entre o turismo, o artesanato baiano e os demais ativos que se integram,
compdem uma visao holistica e integral oferecida no mercado, conforme o grafico 1:
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Fonte: (CAVALCANTI; SILVA; SANTOS, 2009) Modificado (MIRANDA, 2010).
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Observa-se no grafico 1, que turismo cultural e o de sol e praia encaixam-
se em uma rede colaborativa e interdependente em relac&o aos demais segmentos
que atuam direta e indiretamente no desenvolvimento da atividade turistica local,
determinados como periféricos e complementares, onde ligam-se ao elemento

principal, o artesanato baiano.
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4 O ARTESANATO COMERCIALIZADO NO MERCADO MODELO

O Mercado Modelo foi criado em 1912 e, as vésperas do seu centenario,
€ importante compreender sua historia. A cultura baiana desde o inicio se fez
presente no Mercado, desempenhando o papel de “vitrine” da Bahia. A sua esséncia
marcante servia de abrigo para as tradi¢cdes do povo conterraneo.

Hoje, sao perceptiveis as influéncias culturais, seja pelo som do berimbal,
a ginga do capoeirista, nas cores do Olodum, no sabor da comida, em particular, do
dendé e, especialmente, nas “lembrancas da Bahia”, que os turistas levam para
casa.

E possivel entender como a autenticidade do artesanato comercializado
no Mercado Modelo esta, infimamente, em sintonia com a sua histéria e vivéncias

populares dentro do antigo € do novo Mercado.

4.1 O ANTIGO MERCADO MODELO

O Mercado Modelo de Salvador sempre esteve localizado no logradouro
do Comercio. A origem da sua constru¢cdo do Mercado teve como finalidade fazer a
jungcéo dos mercados municipais, o Santa Barbara e o S&o Jo&do, situados nos
terrenos, que se localizam, atualmente, o Edificio Centenario, na Rua Portugal
(AZEVEDO 1985).

A construcdo do Mercado era para formar um novo centro de
abastecimento na Cidade Baixa. A partir de 1878, foram analisadas varias
propostas, todas indeferidas. Somente se obteve a aprovacdo da edificacdo, na
Republica, no inicio do seculo XX. Tal aprovacédo pelo governo foi efetuada no
contrato da concessdo a Companhia das Docas e Melhoramentos da Bahia que foi a
responsavel pela ampliacéo do porto.

A realizacdo do contrato com a incluséo do Mercado aconteceu por
imposi¢cdo do Ministro Miguel Calmon, em 1907. A construc&o foi concluida, em
1912, o edificio com trezentas barracas apresentava as seguintes caracteristicas:
retangular, com aproximadamente 40x60 metros quadrados, estrutura metalica,
envolvido por marquises, trés telhados superpostos, iluminagcdo natural e bem
arejado.
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Esse edificio moderno apresentava formas geometricas e chapas de
zinco. Segundo Azevedo (1985), para a sociedade da época, acostumada com
construgbes barrocas, a nova edificagcdo n&o foi de agrado, pois lembrava um

barracdo. Isso foi tdo significativo que, em 1915, o poder municipal abriu

concorréncia para a reforma do edificio, como a foto 1:

FOTO 1 — Edificio Mercado Modelo 1912
Fonte: (AZEVEDO, 1985 p. 55).

O Mercado continuou funcionando, normalmente. A obra era um anel
periferico que se formava em volta da antiga construgcdo, com mais de 900 metros
quadrados, cinquenta e cinco lojas com abertura para o exterior, dez portdes que
davam acesso a area maior do Mercado, onde no centro tinha uma fonte. Porém,
com o crescimento do numero de negocios, a fonte passou a ser um chafariz. As
duas entradas principais eram monumentais, com janelas e seis torredes.
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&

FOTO 2 — Mercado Modelo, do Porto e Alfandega.
Fonte: (AZEVEDO, 1985 p. 6).

A concluséo desta segunda obra, visualizar na foto 2, apos anos de
ganhos da concessionaria com aluguéis e isencédo de impostos, chegou ao final do
contrato. O Mercado foi arrendado ao Sr. José Cupertino de Santana, banqueiro de
“bicho” de Salvador. Este senhor para aumentar seus lucros, incentivou a instalacao
da feira livre em volta do Mercado.

Assim, provocou incdmodos na burguesia local. Em 1959, o prefeito
Heitor Dias rescindiu contrato e indicou Sr. Carlos Jesus Bouth, o primeiro
administrador publico. A nova administracdo tornou o Mercado Modelo uma das
referéncias como centro de abastecimento de Salvador. Eram poucos os mercados
na cidade. Na época, tinha a Feira de Agua de Meninos, a Sete Portas, a do Ouro,
do Popular, a de S&do Miguel (Baixa dos Sapateiros), a Feira do Curtume, a da Barra,
a do Porto da Lenha (Bonfim), a da Ribeira, dentre outras menores.

Todos esses tinham em comum acesso pelo mar, menos o da Sete Portas
e S&o Miguel. O autor descreve a chegada dos saveiros & Rampa do Mercado
Modelo:

Os saveiros, que vinham do Recéncavo abarrotados de farinha,
cereais, carne seca, peixe, mariscos, frutas e verduras, voltavam
para a sua cidade de origem carregados de outros produtos. QO
Mercado comercializava a grosso e a varejo e a variedade de
produtos enorme. Havia também muitos servicos em seu interior,
especialmente restaurantes e bares. Segundo um adagio popular “se
entrava no Mercado nu e saia comido e vestido (AZEVEDO, 1985, p.
51 grifo do autor)
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Os tradicionais saveiros eram sempre aguardados logo cedo, pela manha.
O Mercado funcionava como um centro distribuidor da cidade, em atacado e
tambem varejo, uma diversidade de produtos, como relatado, alem de agregar valor
ao oferecer varios servicos no mesmo lugar. As principais secdes eram secos e
molhados, verduras e frutas, armarinhos, confeccdes e bares.

Os secos e molhados eram lojas que vendiam cereais, charques,
toucinhos, chouricas, dentre outros. Seus proprietarios eram em maioria brasileiros,
outra parte espanhois. O setor de verduras e farinhas predominavam os
portugueses. Os emigrantes arabes tinham com exclusividade o ramo de armarinho
e vestiario (confeccdes e sapatos). Para quem n&o podia consumir produtos arabes,
a opcdo era os “belchiores”, que trabalham como os brechds de hoje, s6 que
comercializava roupas de defuntos.

Outro comercio importante eram os bares. Localizados nas lojas com
abertura para o exterior, ndo tinham horario para fechar, os proprietarios eram
espanhois e brasileiros. Os pescadores reunidos mantinham a Peixaria Si&o,
estabelecimento voltado para a Rampa, que comercializava todos os tipos de
pescado. Os pescadores organizavam uma grande festa no dia 09 de dezembro em
comemoragao ao aniversario do Mercado Modelo. Os agougues, tambeém com
abertura para o exterior, vendiam até animais vivos, principalmente as galinhas da
terra e da Angola, nas portas dos acougues, tinha vendedoras de fato e mocotoé.

Também eram populares os negocios tipicos do Candomblé e Umbanda.
Encontravam-se produtos como objeto de culto, banhos, raizes, folhnas medicinais,
dentre outros produtos que vinham da Africa. Tiveram barracas no Mercado mées de
santo, inclusive Mae Menininha do Gantois e durante décadas, algumas jogavam
cartas e buzios. Outro ramo diversificado era das barracas de especiarias,
condimentos e tabacos.

Na epoca, o auténtico artesanato baiano ja era comercializado no

Mercado Modelo, como podemos perceber:

ramo relativamente pequeno e de pouca tradicdo era o das
‘Lembrangas da Bahia’, onde se comercializava artesanato local:
renda da Ilha de Maré, bonecas de pano, colares de sementes e de
contas, ceramica, objetos de madeira, etc [...] Com a proibicdo de
transferéncia das barracas de alimento da Alfdndega Nova, apos o
incéndio de 1969, os boxes de artesanato se multiplicaram, com uma
sensivel queda de qualidade dos produtos comercializados
(AZEVEDOQ, 1985, p. 57 grifo do autor)
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O esclarecimento acima permite ter conhecimento de quando se inicia
alteracbes do produto vendido, artesanato local, no Mercado. A partir da mudanca
do Mercado, do local antigo para o edificio que era a Alfandega, o autor enfatiza a

perda da qualidade do artesanato, aspecto que sera discutido mais adiante.

Rotina do Mercado

O antigo Mercado cultivava sua rotina, essencialmente, da cultura popular
baiana. Apesar dos criticos de arte ndo admirarem a arquitetura do edificio e
denominaram de eclética, enquanto isso o povo do Mercado mantinha o cheiro das
especiarias e dos alimentos, bem como a sonoridade dos berimbaus e caxixis,
medicamentos de conhecimento popular, animais exdticos, pratos apimentados e
bebidas estimulantes.

O clima sustentado pelo povo no Mercado gerou fama. Durante as
decadas de 1920 a 1960, os intelectuais da epoca visitavam o lugar, como, por
exemplo, Sartre e Simone de Beauvoir, Pablo Neruda, Aldous Huxley, Erico
Verissimo, diretores de cinema como Orson Wells, Clouzot, Roberto Rosselini e
Louis Malle, dentre outros, sempre guiados por Jorge Amado, Caribé e por outros
intelectuais baianos, encantados pelos costumes e pelo povo.

Logicamente, Amado com sua astucia e sabedoria nessas visitas incluia
indicacbes para que os turistas levassem objetos da cidade, tais como as

lembrancas da Bahia:

no Mercado Modelo, podereis comprar figas que vos livrardo de todo
mal, as bonecas baianas que é de recordacdo indispensavel de
passagem ou de uma estada na cidade, os fetiches para os
candomblés, as ervas necessarias para feiticos fortes, as rédes
magnificas, as cestas trancadas, os panos da costa [...] (AMADO,
1991, p. 257).

Os objetos artesanais descritos tipicamente da terra eram auténticas
expressdes da cultura baiana, que envolviam mistura das racas, costumes, historias
tradicdes, tudo que uma pessoa de fora da cidade precisa desfrutar.

Também eram inumeros os politicos e atores de cinema, teatro e
televisdo que “desfilaram pelo Mercado, em busca de consagrac&do popular”,

Azevedo (1985, p. 59). Mas a visita mais comentada foi da Rainha Elizabeth e do
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Principe Philip, em 03 de novembro de 1968, que receberam varias homenagens
dentro do Mercado, saboreando toda hospitalidade baiana. Inclusive o Principe
tomou uma dose dupla de “Suspiro de Virgem” em um unico gole.

Essa visita da Familia Real Inglesa contribuiu ainda mais para a
divulgacao/consolidacdo do produto/destino turistico Bahia, atraindo a curiosidade
de turistas em todas as partes do mundo. A rotina do Mercado comecava com a
presenca dos boémios, que passavam a noite nas casas noturnas da Cidade Alta e
amanheciam para assistir a chegada dos saveiros das ilhas e cidades do
Recdncavo.

Na rotina do Mercado, os bares e restaurantes voltados para area externa
funcionavam praticamente em periodo integral. Ja os barraqueiros entravam as seis
e, as sete horas da manh&, era aberto ao publico. O Mercado fechava as dezoito
horas, mas as pessoas que estavam dentro poderiam ficar até as vinte horas. Os
trabalhadores tomavam seu cafe-da-manhd@ nos tabuleiros das baianas, por
exemplo, mingaus de tapioca, carimd ou milho, cuscuz, beiju de cbco, pacgoca,
dentre outros.

No horario de almogo, 0os comerciarios, marinheiros e funcionarios de
empresas nas redondezas lotavam o Mercado. Era ponto de encontro de amigos
para bater papo. Degustavam-se pratos com azeite de dendé, como vatapa,
mogquecas de peixe, ostra ou siri mole preparadas em panelas de barro como efo,
caruru, xinxim e bobo.

Também pratos conhecidos como trivial baiano, que era feitos com
ingredientes mais baratos e de sabor admirado, como roupa velha (carne do dia
anterior desfiada), sarapatel, mocoto, frigideira, feijoada, dentre outros. As bebidas
eram uma demanda assidua, a fradicional “caninha” com infusdes e batidas de
frutas.

Dentre os restaurantes mais famosos, esta Maria de S&o Pedro. Sendo
de Santo Amaro, ela tinha o restaurante na Feira do Sete, em 1925, depois foi
transferida para o Mercado Popular e, finalmente, para o Mercado Modelo, em 1942,
em um dos torredes, sempre conquistando o publico e servindo até jantares para
cerimdnias formais para celebridades. Assim, se mantem a tradi¢cao familiar no atual
Mercado.

Durante o dia, alem de comer a comida tipica baiana e consumir bebidas
estimulantes, o povo poderia se divertir com a cultura popular baiana. Podia-se



63

assistir aos desafios dos repentistas e violeiros, as chamadas “vadiagbes” dos
capoeiristas, seguir com apostas em rinhas de galos e ainda, nos sabados participar
de sambas de roda. Nessas rodas de samba criaram e conquistaram a fama os
sambistas Paulinho Camafeu e Chocolate da Bahia, conforme Azevedo (19895).

Nas barracas de bebidas estimulantes, conhecidas como “barracas
quentes’, situadas ao lado direito do Mercado, as cachacas ganharam destaque pela
criatividade com batidas de frutas e infusdes de folhas que levavam apelidos
engracados e sucesso no Mercado. Dentre varias barracas, o Sr. Pericles Duarte de
Oliveira recebeu prémios nacionais pelas bebidas “Suspiro de Virgem”, “Escada de
Macaco” e “Levanta Lencol”.

Logicamente, pela diversidade de bebidas estimulantes, a presenca de
bébados era indispensavel. A popularidade destes no Mercado era tanta, que serviu
de inspiracdo para Jorge Amado escrever o livro “A morte e a morte de Quincos
Berro D’Agua”, com base nos bébados do Mercado, como também até nos versos
de cordeis que se mantém imortalizados.

Os livros de cordéis ficavam expostos do lado de fora do Mercado. Nas
portas era o lugar fixo, onde também viviam poetas famosos como Cuica de Santo
Amaro, Rodolfo Coelho Cavalcanti, Antdénio Ribeiro da Concei¢cdo, conhecido como
Bule-Bule, Francisco Lucas de Oliveira, Minervino Francisco da Silva, dentre outros.

O mestre Bule-Bule, conhecido tanto nacionalmente quanto
internacionalmente, registrou em seus versos de cordéis, o marco na histéria do
Mercado:

“a Praca dos Trovadores
Se esqueceu na quentura,
Estava na lareira
Tacos de xilogravura,
De longe a gente entontava
Com o cheiro de cultura”
(CONCEICAOQ 1967, p. 42 APUD AZEVEDO, 1985, p. 64).
O cordelista impregnou seu talento e amor pelo Mercado Modelo na

singela homenagem, em poucas palavras apos o ultimo incéndio.
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4.1.2 Incéndios e o fim do Mercado Amado

O tradicional e amado Mercado Modelo pelos seus mantenedores e
frequentadores comecaram a sofrer com o0s constantes incéndios. Tais
acontecimentos abalaram sua estrutura, sua popularidade e a cultura baiana. Esse
atrativo turistico, que se localizava quase ao lado da Alfandega, teve duracdo de
cinquenta e sete anos de tradicéo.

A tradicionalidade e a popularidade do Mercado Modelo n&do importavam
a todos. Como relatado por Azevedo (1985), sobre todos os incéndios ocorridos na
época, havia indicios de serem propositais, mas as investigacdes nunca foram
concluidas como retratado no quadro 4 e os acontecimentos sempre eram a noite ou
em feriados e além do fator facilitador que o Mercado tinha no estoque das lojas
mercadorias inflamaveis.

Datas dos incéndios Explicagbes

Dia 08 de fevereiro de 1922. O fogo teria sido iniciado por algoddes e
chegado a um barril de alcatrdo, fogo se
espalhou rapido por todo 0 mercado. Apesar
de terem avisado do cheiro do fogo aos
segurangas, nenhum tomaram providéncias
e gerou uma situacao catastrofica.

Dia 01 de margo de 1943. Desta vez, edificio estava assegurado. O
fogo comegou no centro, no depdsito de um
espanhol, onde seus negdcios ja estavam
sujeito a faléncia e se propagou para o
depdsito ao lado, onde na véspera teria
recebido volumes relevantes de caixinhas
de fosforo. Para alivio de todos, prejuizos
foram menores porque foi detectado logo e
a acdo dos bombeiros foi eficiente.

Dia 01 de agosto de 1969. O dltimo incéndio foi devastador. A estrutura
metalica estava, inteiramente, destruida,
sobrando a fachada e o anel periférico.

QUADRO 4 — Incéndios do Mercado Antigo
Fonte: (AZEVEDO, 1985) Elaborac¢do (MIRANDA, 2010).

Este derradeiro incéndio fugiu totalmente a coeréncia. N&o era possivel
considerar curto-circuito devido a reforma recente de suas instalacdes elétricas
como no quadro 4. Na época, a recem inaugurada Avenida Contorno deveria fazer a
ligacdo com a Avenida da Franca, porem o Mercado Modelo impedia essa
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concretizagc&do. Para somar ao fato, outras partes da sociedade incomodavam-se
com a sujeira da feira livre que se cresceu em volta do Mercado.

A fim de solucionar a reativacdo do Mercado, os comerciantes elaboraram
e apresentaram uma proposta de reconstrucdo do mesmo a Prefeitura, porem,
surpreendentemente, foi recusada, sob alegacdo de falta de seguranca.
Provisoriamente, ficou resolvida a sua transferéncia para o Mercado de Agua de
Meninos, ja que o espaco era usado como depdsito da Prefeitura, enquanto fosse
aberta a concorréncia para a nova construcao do mercado sob a Rampa do
Mercado, conforme Azevedo (19895).

Apos vinte quatro horas da liberac&o da estrutura restante e as cinzas do
Mercado, retornaram-se as obras para a ligacdo das Avenidas Contorno e da
Franga, passando pelo local do antigo edificio do Mercado Modelo, mas faltaram
recursos para a nova construcao.

O predio da Alfandega estava sem utilidade desde 1958. Cogitou-se ate
sua demolicéo, ja que a especulacdo imobiliaria era constante naquela area. Mas
um acordo entre a Receita Federal e a Prefeitura concretizou o aproveitamento e

ocupacao do predio da Alfandega, a fim de abrigar o Mercado.

4.1.3 Transferéncia do Mercado Modelo

A nova casa do Mercado Modelo, o prédio da Alfandega, tombado em
1966, pelo IPHAN, passou por reformas antes da mudanca. Localizado quase ao
lado do antigo, a edificacdo da ex-Alfandega casava com a Praca Cairu, no
logradouro Comeércio, em Salvador.

Também ainda hoje € um lugar estratégico, proximo do porto. Os
cruzeiros turisticos ali aportados fazem para o turista uma passagem, praticamente,
obrigatoria para ter contato com a cultura baiana e levar as “lembrancas da Bahia”.
Na verdade, pode-se dizer que o Mercado funciona como um centro cultural, pois
Dias (2006, p. 246) explica que s&o “instituicdes abertas ao publico cujo o objetivo &
a organizacdo e a difusdo de atividades culturais de uma regi&do”. Portanto, ainda
hoje, mesmo com mudancas bruscas, o Mercado continua sendo um centro cultural.

Dentre as mudancas o predio da Alfandega foi adaptado para abrigar o
que restava do Mercado antigo e passa por modificacdes para atender a demanda
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do setor de turismo. O o6rgédo responsavel pela obra foi a Superintendéncia de
Urbanizacdo da Capital (SURCAP). Na adaptacdo foram criados os conjuntos de
sanitarios nos dois pisos, instalacdes de cozinhas para dois espacosos restaurantes,
revisdo de telhado, pintura de paredes internas e externas, instalacdo de cento e
sessenta e duas barracas em madeira, dezoito bares de “batidas”. Além dessas
alteracbes, foram retiradas duas janelas no térreo e a demolicdo a abdboda
inclinada de acesso ao subsolo para abrigar uma subestacao elétrica que
atualmente esta localizada a galeria de arte, conforme Azevedo (1985).

O novo formato do Mercado apenas autorizava a comercializacdo de
artesanato. Os produtos que envolviam as religides do Candomblé e Umbanda,
hortifrutigranjeiros, animais, comidas e bebidas tipicas, da maneira do antigo
Mercado foram excluidos, por razdes de higiene e os comerciantes foram obrigados
a mudarem de ramo.

Com essas mudancas, o tradicional Mercado Modelo perde a
caracteristica de centro de abastecimento da cidade. Concomitantemente, surgem
as redes de supermercados, gerando a concorréncia, tambem, com outros centros
de abastecimento da cidade. A esséncia do Mercado adapta-se para atender a
demanda do setor de turismo, desconfigurando sua autenticidade (AZEVEDO,
1985).

Entdo, providenciada a reinauguracdo do Mercado com objetivos de
cunho turistico, no dia 02 de fevereiro de 1971, no dia da festa de Yemanja, esteve
presente o governador Luiz Viana Filho e o prefeito Clériston Andrade, alem de
intelectuais e um publico significativo. Jorge Amado, que influenciou o encantamento
dos olhares do mundo sobre a vida do Mercado Modelo, expde sua opinido enfatica
sobre a reinauguracé&o:

o novo Mercado Modelo, apesar de instalado em imoével tdo bonito,
nada tem que recorde o antigo. Muito diferente, € uma feira de
artesanato, onde se encontra de tudo, desde as belas esculturas do
Louco até o lixo de todos os comércios desse tipo — o puro se
mistura ao falso, o belo com o horrivel (APUD AZEVEDOQO, p. 351).

A opini&o do intelectual consagrado mostra a sua indignac&o sobre as
mudancas radicais que o Mercado sofreu com a transferéncia para o predio da
Alfdndega. O breve comentéario esclarece a situacdo € o momento em que o dito
como artesanato baiano perde a autenticidade intrinseca a cultura popular baiana.
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Assim, na reinauguracdo do Mercado, em 1971, foi determinante para a
proliferacdo do artesanato sem a autenticidade da cultura baiana. Ao mesmo tempo,
os lojistas do novo Mercado preocupavam-se, meramente, em vender produtos.

Poréem, a “saga” dos incéndios do antigo Mercado, ainda n&o tinha terminado, um

novo incéndio aconteceu, como na foto 3:

FOTO 3 — Incéndio no Novo Mercado, 1984.
Fonte: (AZEVEDO, 1985, p. 11).

O incéndio que atingiu o novo Mercado Modelo, no dia 10 de janeiro de
1984, na foto 3, a possivel causa teria sido um curto-circuito no restaurante que
pertenceu a Camafeu de Oxossi, pois suas instalagbes estavam sendo trocadas.
Enquanto, diferentemente, do antigo Mercado, a importancia dada ao caso né&o foi a
mesma, a repercusséo do incéndio ilustrado foi para todo o pais.

Logo, o governador Jo&o Durval recebeu apoio do governo federal para a
restauracdo do Mercado. Enquanto isso, os comerciantes foram instalados no
estacionamento da onde era a Praca Cairu, como na foto 4, posteriormente, para um
galp&o da Companhia das Docas do estado da Bahia (CODEBA).
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FOTO 4 — Mercado e o estacionamento
Fonte: (AZEVEDO, 1985, p. 46).

O espaco que os comerciantes ficaram, provisoriamente, na qual a Praga
Cairu foi criada, em 1914, também ja sofreu transformagdes. No periodo de 1955 a
1959, foi terminal de Onibus, depois teve seu espago transformado em
estacionamento, como na foto 4. Apds este incéndio de 1984, a restauracdo do
Mercado reintegrou a praca, disponibilizando no seu devido espaco culturalmente
para os repentistas, poetas de cordel, saltimbancos, capoeiristas, lambe-lambes e
magicos, conforme Azevedo (1985).

A restauracdo do novo Mercado trouxe de volta, tambem, na parte
interna, as atividades culturais do antigo Mercado. A area da rotunda foi
disponibilizada para pequenas cozinhas e apresentacbes de samba de roda,
capoeira, desafios de repentistas e violeiros, bem como uma galeria para pintores e
escultores populares.

Outra mudanca foi o aproveitamento do subsolo do edificio. Tal espaco,
que antes era espaco de deposito de vinhos e mercadorias da Alfandega, estava
abandonado, coberto de lama e esgoto do proprio prédio, foi aberto para a visitacao
e valorizado por uma iluminacgéo especial e com passarelas sob espelhos d'agua.

Logicamente, o edificio foi repensado com um sistema seguro contra
incéndios. O sistema de deteccdo e alarme na maior parte dos ambientes, um
tanque no subsolo de trinta mil litros de agua, uma rede de extintores portateis e
uma rede de hidrantes secos. Entdo, o Mercado Modelo, como na foto 5, estava
pronto para receber seus comerciantes e frequentadores.
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FOTO 5 — Novo Mercado Modelo restaurado
Fonte: (AZEVEDO, 1985, p. 99).

No mesmo ano, em dezembro de 1984 com suas novas instalacdes o
Mercado foi reinaugurado e permanece, atualmente, atendendo a demanda turistica

da capital baiana.

42 A OFERTA DE PRODUTOS ARTESANAIS DO MERCADO MODELO E SUA
AUTENTICIDADE

A oferta de produtos artesanais no Mercado Modelo € de uma diversidade
consideravel que permite a abertura de espaco para produtos de varias regiées do
Brasil. Em meio a exposicédo de produtos, nota-se a de presenca pecas chaves da
cultura baiana, como também os produtos sem vinculos culturais podem estar
contribuindo para desvirtuar o principal objetivo do Mercado, que € apresentar os
tracos das raizes culturais do auténtico artesanato baiano.

Segundo a Secretaria de Turismo da Bahia (SETUR), o Mercado tem um

conjunto de artefatos culturais sao

simbolos tradicionais da histéria e da cultura da Bahia, o mercado e a
sua area subterrdnea, atraem visitantes de todo o mundo, que ali
compram souvenir. No mercado de hoje, € possivel comprar uma
extensa variedade de artigos artesanais: confec¢des, redes,
instrumentos musicais tipicos, entalhes em madeira (na sua maioria
de inspiragdo africana) rendas e cestarias de llha de Maré, bordados
e trancados, bijuterias e aderegos, objetos de decoragao e utilitarios,
pecas de couro, ferro € cerdmica, as conhecidas bonecas de pano
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vestidas de “baianas”’, pencas de balangandas e objetos religiosos do
candomblé. Encontra-se  também  pedras semi-preciosas,
xilogravuras e pinturas primitivistas, bebidas tipicas — como as
famosas batidas de infusdo — e tira-gostos diversos (BAHIA, 2009b).

Assim, o Mercado sustenta-se devido a todos os itens citados que podem
ser encontrados em um s6 lugar e compdem a simbologia e as praticas da cultura
baiana, poréem importante atentar-se a todas as informacodes, principalmente, no que
se refere a origem do artesanato comercializado ao turista, que ndo séo levadas em
consideracédo até o momento.

Levar em consideracdo a origem do artesanato € um fator delicado, mas
evidenciado através de conversas informais com os comerciantes e os vendedores
do Mercado quanto a fonte de compra dos produtos vendidos. No aspecto dos mais
variados tipos de artesanato como ceramica, madeira, tecelagem manual, rendas,
cestaria e trancados revelaram como fonte com estados de Pernambuco, Ceara, Rio
Grande do Norte, Para, Paraiba, Minas Gerais, Sdo Paulo e Rio Grande do Sul.

Logo, tais informacdes ligam o Mercado a outros estados brasileiros que
tambem tém suas fortes tradi¢cdes artesanais. O conjunto de informagdes culturais
vai perdendo valor turistico a partir do momento que se desvincula, paulatinamente,
das tradi¢cOes baianas. Os turistas ja conhecem as pecas que sao de outros lugares
e com essa percepcéo criticam a comercializacao, esses aspectos serdo abordados
na pesquisa de campo.

Tambem € possivel observar (ver em anexo B) o folheto informativo e
propagandistico elaborado pela SETUR e a Empresa de Turismo da Bahia
(BAHIATURSA), no qual descreve o Mercado Modelo como o maior shopping de
artesanato do Brasil, onde pode-se encontrar produtos e artefatos tipicos da Bahia e
ainda informa os tipos de artesanato baiano que pode ser encontrado neste lugar.
Possivelmente, quando o turista visita o Mercado se surpreende em rever artefatos
de outros estados que ele ja teve a oportunidade de visitar.

Mesmo em meio de produtos de outros locais, pode-se ainda observar as
tradicdes artesanais baianas no Mercado, como os quitutes da Bahia, que podem
ser degustados e apreciados pelos turistas. E uma diversidade de artigos da
culinaria, como as tradicionais cachacas de alambiques, pimentas, castanhas,
dendé, cocadas, doces de banana, jenipapo e umbu, até acarajé em caixinha pode
ser levados para outros destinos.
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Tém-se as pecas em couro que derivam da regido sertaneja,
exemplificado por Fernandes (2010) como as cidades Irecé e Feira de Santana, os
produtos comercializados em couro s&o sandalias e sapatos femininos e masculinos,
varios tipos e tamanhos de malas, pastas, cintos, carteiras, bolsas, chaveiros, selas,
chapéus, indumentaria do vaqueiro, dentre outros.

Os instrumentos musicais de todos os tamanhos s&o bem populares.
Segundo Fernandes (2010), a presenca € forte devido a musicalidade ser
transmitida a alma festeira dos baianos, como 0 berimbau e o pandeiro.

Dentre instrumentos levantados na pesquisa in loco estao: reco-reco, roi-
roi, (em bambu), cuica, apito, afoxe, agogd (c6co), maraca (céco/cabaca), pau-de-
chuva (uba-uba), gongd, caboleté. Significativa parte desses instrumentos tem
origem africana e levam as cores do Olodum, grupo de musica da Bahia.

A presenca da cultura africana € marcante como as figuras e imagens de
orixas, mascaras com tracos afrodescendentes. As guias coloridas presentes na
maioria dos boxes s@o colares que significam os orixas de todas as nacgdes. Dentro
dos terreiros, seu uso € para classificar a hierarquia dos filhos de santo, porem
independente disso, sdo muito usados pelos néo iniciados como amuletos, a fim de
ter a protecao dos orixas (BAHIA, 2009b).

Apesar de nao ser um produto artesanal, a fitinha do Bonfim constitui
também dos simbolos da Bahia. Comercializada no Mercado Modelo, € usada como
um amuleto. Tem origem na igreja catolica, mas também tem seu significado nas
religides africanas, um exemplo de sincretismo religioso. A fitinha € colocada no
pulso com trés lacos, representando trés pedidos ao santo e, segundo a lenda, tem
que deixar se desfazer sozinha para que os pedidos sejam atendidos (BAHIA,
2009b). Porem, apesar de todo o significado e representagdes da cultura baiana,

néo é fabricada na Bahia e, sim, em Sao Paulo, na cidade de Sumaré.

4.3 O SIMBOLISMO DO MERCADO MODELO PARA O TURISMO BAIANO

O Mercado Modelo, sendo considerado um dos pontos turisticos mais
visitados da capital baiana, dentre as vantagens estdo a sua localizag&o privilegiada
ao lado do porto de Salvador e no antigo centro de comercio da cidade praticamente
quinternaria, alem da arquitetura do predio da antiga Alfandega como também do
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seu entorno podem ser apreciados. Assim, proporciona aos visitantes a voltarem no
tempo e imaginar que aquela area pertencia ao mar, quando no inicio do século XX
foi efetuado o aterro.

O centro de artesanato baiano, alem da localizacao favorecer a atracao
de turistas, também tem um papel, primordial, em facilitar comunicacéo de diversas
informacdes da cultura do estado em um unico lugar. Essa € a responsabilidade
tanto do Mercado em si, quanto cada objeto artesanal comercializado constitui sua
simbologia da cultura baiana.

Atualmente, o Mercado Modelo possui uma infra-estrutura com 234 boxes
de artesanato e souvenirs, mais 27 boxes de bebidas e petiscos, 2 restaurantes
respectivos Camafeu de Oxossi e Maria de S&o Pedro, 1 agéncia dos Correios e 1
centro de informacdes turisticas da Empresa Salvador de Turismo (SALTUR), que
segundo este mesmo orgédo cerca de 80% de todo o fluxo de turistas que vem a
capital soteropolitana vistam o Mercado Modelo.

Como também

Ao redor do mercado, os tabuleiros das baianas oferecem os abaras
e 0s acarajes, que servem de tira-gosto. Pequenos restaurantes
populares se encarregam de preparar pratos da culinaria local.
Rodas de capoeiras confirmam ao som dos berimbaus, o espirito
cultural do Mercado Modelo da Bahia (BAHIA, 2009b, p.84)

Assim, o turista que visita o Mercado tem oportunidades simultdneas de
contato com a cultura baiana, desde som de instrumentos, apresentacdes de
capoeira, degustam a comida tipica, alem das lembrancas da Bahia.

No turismo, pode-se chamar o Mercado Modelo de atrac&o ancora. Tal
conceito esclarecido pelo Ministério do Turismo:

atragdo ancora € um conceito emprestado do comércio varejista,
utilizado para designar linha de produto/produtos/marcas
reconhecidas e que funcionam para atrair expressivos numeros de
consumidores. As atragfes dncora em Turismo Cultural exercem um
papel importante para a tematizagdo dos roteiros através da
integragdo de varios atrativos dentro de um mesmo guarda chuva
tematico, que pode ser um produto, uma regido geografica
determinada ou grupos étnicos. A idéia central & aproveitar o
potencial dos atrativos ancora para aumentar o contetdo cultural e
atratividade geral dos roteiros (BRASIL, 2006b, p. 88)

Com a linha de produtos sobre artesanato baiano, atraem-se numeros
expressivos de turistas/consumidores. O turismo cultural baiano € também

alimentado pelas alternativas de compras oferecidas pelo Mercado Modelo, que &
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um atrativo dncora desempenhando a funcéo de integrar-se com outros atrativos
inclusos em roteiros trabalhados entre a Cidade Alta e Cidade Baixa, em Salvador.

A SETUR com o objetivo de maximizar a permanéncia do turista e
aumentar o fluxo de visitacao, desenvolveu o segmento do turismo étnico-afro e
propds a formacao de trés circuitos turisticos em Salvador: centro Antigo-Pelourinho
- Cidade Baixa, Curuzu - Liberdade e Suburbio Ferroviario. O circuito turistico é
composto de um conjunto de municipios de uma mesma regido turistica,
constituidos de atrativos naturais e culturais, infra-estrutura de apoio turistico, que
abordem em comum a mesma tematica e se preparam para recepcionar os turistas
que transitam em seu territério em programas de visitacdo itinerantes, conforme
Bahia (2009b).

O circuito que compreende a visitacdo do Mercado Modelo € o Circuito
Centro Antigo — Pelourinho — Cidade Baixa. O four configura atrativos religiosos,
patrim6nio arquitetdnico e centros de cultura popular, a compra de artesanato no
Mercado Modelo e Feira de Sao Joaquim (BAHIA, 2009b).

E importante ressaltar que esse circuito recém elaborado mostra a
inovacdo em incluir da Feira de S&o Joaquim/Agua de Meninos, que conta com a
participacdo popular nos modos de fazer o artesanato baiano. A presenca nesse
circuito de dois centros de cultura popular como 0 Mercado Modelo e a Feira de Sao
Joaguim s@o consequUéncias da devida necessidade em agregar valor a oferta
turistica com os artefatos baianos.

O Mercado, na parte interna, € um espaco de manifestacdes populares
que, conforme Oliveira: “possibilita a troca de informacdes e idéias entre os agentes
sociais e as comunidades, pode-se denominar ‘meios de expressao popular [...]
atividades coletivas de producédo e comercializacao” (APUD SANTOS, 2009, p. 5).

Logo, se o Mercado Modelo € um espaco de troca de informacdes, e
importante atentar-se em detalhnes as mensagens transmitidas pelos produtos
comercializados aos turistas, como articular a imagem do artesanato, que esta
sendo comercializado neste centro cultural.

Esse centro cultural baiano, também merece atencdo quanto patrimoénio
cultural imaterial, pois € um lugar das vivéncias e costumes do povo local. A historia
do Mercado revela, que o seu simbolismo esta relacionado tanto com o seu passado
quanto o seu presente com a representacao da cultura baiana.



74

4.4 PESQUISA DE CAMPO

Na pesquisa de campo foram realizadas entrevistas, aplicacdo de
formularios e observacdo de campo para contemplar os objetivos do estudo.
Inicialmente, planejou-se a entrevista com o responsavel pelo Mercado Modelo,
porem no momento o Mercado esta sem administrador. Na auséncia do gestor, o
supervisor de manutencao, limpeza e seguranca € quem fica responsavel pelo
Mercado Modelo. A segunda entrevistada foi com a gerente de infra-estrutura
turistica da Empresa Salvador de Turismo (SALTUR), para melhor entendimento
sobre o centro de artesanato.

4.4.1 Entrevistas

O senhor José Nilson, trabalha ha 23 anos no Mercado Modelo e antes
disso diz que ja tinha trabalhado durante a restaurac&o do edificio da Alfandega, em
1984. Ele informou que a administracdo néo se envolve com a comercializac&o, nem
articula alguma estratégia de marketing. A respeito das fontes de compra dos lojistas
do Mercado Modelo, ele n&o sabe dizer em detalhes, mas tem conhecimento que
uma parte dos produtos sdo de outros estados e que para atrair a “clientela” os
comerciantes tém que variar as pecas.

No momento o centro de artesanato baiano esta sem uma programacéo
cultural, apenas com os shows capoeira. Senhor José Nilson falou que, antigamente,
existia, mas a prefeitura ndo mantém mais.

Dentre as principais reclamacodes dos turistas/frequentadores do Mercado
registrada da administracao, estdo os altos precos cobrados pelos lojistas, pois
ficam inconformados pela diferenca de precos de uma loja para outra, relata o
supervisor.

Sobre a area externa, esta sendo ampliado o estacionamento através de
recursos do Ministério do Turismo e a feira que acontece na Praca Cairu, na frente
do Mercado Modelo, ele conta que n&o tem ligagdo com o centro de artesanato.

Senhor Jose Nilson declara que os comerciantes pagam uma taxa de
condominio para manter os funcionarios e alguns reparos, como S&0 permissionarios
tambem pagam uma taxa mensal ao orgéo a prefeitura a SALTUR.
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Assim, procurou-se verificar mais informagdes com a gerente de Infra-
Estrutura Turistica da SALTUR, Aline Zorthea. Durante a entrevista, foi relatado
desde a restauracdo do Mercado em 1984, o orgédo responsavel pelo Mercado
Modelo era Secretaria Municipal de Servicos Publicos (SESP), somente, em 1987, a
Empresa de Turismo Salvador (EMTURSA) assumiu a administracdo de todo o
Mercado, porem a EMTURSA percebeu que n&do podia fiscalizar tudo e a partir de
1991, firmou parceria com a SESP para fiscalizar as atividades comerciais e 0
policiamento. Em 1997, foi assinado o convénio entre a SALTUR e a SESP dividindo
as responsabilidades, o primeiro érgdo municipal encarrega-se da administracao
condominial e o segundo com a fiscalizacéo e policiamento do Mercado Modelo,
atualmente, se mantém dessa mesma forma.

No que se refere um regimento interno comercial, Aline Zorthea diz que
n&o existe, mas existe no termo de permisséo de uso que fala sobre a exposigéo de
mercadoria e duas licengas: alimentos e bebidas tipicas da Bahia e outra para
lembrancgas da Bahia (seja artesanato ou ndo-artesanato).

A SALTUR reconhece que o mix de produtos do Mercado merece atencao
quanto a sua autenticidade. O ¢6rgao determina que os produtos sejam lembrancas
da Bahia, mas n&o tem como definir o tipo de mercadoria, pois quem seleciona os
produtos sao os proprios comerciantes conforme a oferta e demanda de mercado.

Nos ultimos anos os comerciantes tém reclamado sobre a baixa de
vendas e que a SALTUR tenta esclarecer a eles que o motivo nao esta relacionado
diretamente com as ultimas crises econémicas, mas sim com a grande diversidade e
volume de produtos expostos no Mercado Modelo.

Foi iniciada uma inventariacdo no Mercado Modelo em mar¢o de 2010, a
fim de levantar aspectos arquitetdnicos do patrimonio historico edificado e sobre os
produtos comercializados, para monitorar e criar produtos com identidade cultural
baiana para que se diferencie dos produtos do Nordeste em geral. Dentre alguns
resultados parciais Aline Zorthea conta que a maior parte dos produtos séo de
origem de Salvador e entorno e outra parte significativa € do Ceara, mas tiveram
lojistas que nao especificaram a fonte de compra. Outro levantamento se refere a 5
produtos de cada loja e desses qual € o produto dncora. Contudo, a pesquisa ainda
n&do tem um prazo para ser finalizada, pois aguarda dados de outra pesquisa para
serem criadas as acdes.
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A outra pesquisa comegou a ser realizada em junho de 2010, pelo
Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada (IPEA), inclui um mapeamento sobre
todas as produgdes artesanais associadas ao turismo em Salvador e entorno.

Quanto as apresentactes culturais no Mercado Modelo, segundo a
entrevistada ha dois entraves. Primeiramente, € uma acdo que deveria ser
empreendida pelos préprios empresarios, ja que o beneficio é direto para eles, logo
0 poder publico ndo pode se responsabilizar completamente, depois tem uma lei
municipal que proibiu a poluicdo sonora em espacos publicos, mas que esta
recorrendo junto ao Ministério Publico para que seja liberado pelo menos na area da
rotunda para algumas apresentacdes.

Na area externa do Mercado, a SALTUR reconhece as problematicas de
seguranca, com os vendedores ambulantes e os camelbs, estda sendo cobradas
acOes da SESP que responsavel pela area e a SALTUR articula juntamente com o

SEBRAE cursos de qualificacdo para os ambulantes e um reordenamento da area.

4.4.2 Questionario aplicado aos lojistas

Foram aplicados 30 questionarios aos lojistas, tentando diversificar o
maximo o tipo de comércio de cada loja e aplicou-se 15 questionarios no terreo e 15
no primeiro andar do predio.

A primeira pergunta do questionario foi sobre o tempo de existéncia da
loja, entdo no grafico 2, 66% das lojas tém mais de 10 anos e duas partes iguais
17% declararam terem de 5 & 10 anos e 2 & 5 anos.
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GRAFICO 2 - Tempo de existéncia da loja.
Fonte: (PESQUISA DE CAMPO, 2010) Elaboracdo (MIRANDA, 2010).
Percebe-se no grafico 2 que a maioria das lojas tem mais de 10 anos, e

mostra a que grande parte dos empreendimentos ja estdo consolidados e foi bem
aceito pelo publico consumidor.

A segunda questao foi para saber se o estabelecimento foi passado de
geracao em geracéo. No grafico 63% das lojas foram herdadas de seus familiares e

37% né&o foram herdadas.

63%

mSim

m Nao

37%

GRAFICO 3 - Lojas Herdadas.
Fonte: (PESQUISA DE CAMPO, 2010) Elaboracdo (MIRANDA, 2010).

No grafico 3, a significativa fatia dos comerciantes obtiveram suas lojas de
heranca familiar, que demonstra tradicbes comerciais possuem identidade cultural
preservadas do antigo Mercado e tem pessoas que trabalham ha mais de 50 anos.
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Tambem, apresentam graus de parentesco entre eles, como relatado por alguns
entrevistados.

A terceira questdo foi para saber o tipo de artesanato mais vendido em
cada estabelecimento, no grafico 4 mostra que 30% € de madeira, 27% foram
outras técnicas, 10% de cada em rendas, ceramica e bordados, 7% tecelagem e 3%
cestaria e trancado como também couro.

m Madeira

m Outras Técnicas

30% 27%

o Rendas
m Cerémica
O Bordados

m Tercelagem

10%  mCestaria e Trancado

9 m Couro
T g 10%

GRAFICO 4 - Tipos de Artesanato.
Fonte: (PESQUISA DE CAMPO, 2010) Elaboracdo (MIRANDA, 2010).

O objetivo desse levantamento do grafico 4 foi saber qual o tipo de
artesanato mais procurado pelos freqUentadores do Mercado Modelo e a preferéncia
da maioria foi pelo artesanato feito em madeira, os mais citados foram os
instrumentos musicais como o berimbau, esculturas, figas, mascaras com faces
africana, dentre outros. O indicativo de outras técnicas foi bem variado, tais como: os
quadros de arte com as singularidades da Bahia, os balagandas, as bijuterias com
capim dourado (tipico do Rio Grande do Norte), as pimentas, as cocadas, quitutes
da Bahia em geral e instrumentos musicais.

A quarta questéo foi para saber a quantidade de produtos artesanais no
estabelecimento que eram da Bahia. Conforme o quadro 6, a cada 5 lojas visitadas
100% dos produtos eram de origem na Bahia, depois mais 5 lojas tinham 90% de
produtos baianos, 4 lojas tinham 80% de produtos baianos, 5 lojas tinham 70% de

produtos baianos, 2 lojas tinham 60% de produtos baianos, mais 4 lojas tinham 50%
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de produtos baianos, 1 loja tinha 40% de produtos baianos, outra tinha 30% e 3

tinham 20% de produtos baianos.

A cada loja % de Produtos
visitada artesanais baianos

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%

20%
QUADRO 6 — Percentual de cada loja que comercializa produtos baianos.
Fonte: (PESQUISA DE CAMPO, 2010) Elaborac&o (MIRANDA, 2010).

W o = (& |o|e o o

O quadro 6, apresenta dados em percentual sobre a quantidade de
produtos baianos comercializados em cada loja do Mercado Modelo, o que chama
atencéo é que do total das lojas entrevistadas, apenas 5 tém em seu estoque 100%
de produtos baianos, um dado preocupante. Porém, o interessante € que as lojas
que comercializam e mantém seus estoques entre 90% e 100% s&o produtos de
origem da Bahia, e néo reclamam dos periodos de baixas vendas como 0os demais
entrevistados.

A quinta questao foi para saber dentre os produtos comercializados, quais
as regides favorecem mais lucros. No grafico 5, a regido Nordeste tem 60%, a regiao

Sudeste tem 20%, a regido Sul 13% e a regiao Norte 7%.
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GRAFICO 5 - Regido de maior lucratividade.
Fonte: (PESQUISA DE CAMPO, 2010) Elaboragdo (MIRANDA, 2010).

O grafico 5, permite saber informacbes especificas sem criar
constrangimento, pois imaginava-se que o0s comerciantes iriam apresentar
resisténcia em revelar as fontes de compras de maneira direta. Porém, os
comerciantes foram bem receptivos e falaram que a regiéo que possibilita mais lucro
€ o Nordeste. Eles citaram alem da Bahia, Ceara, Pernambuco, Rio Grande do
Norte, Sergipe, Alagoas, da regidao Norte citaram o Para e Tocantins, do Sudeste
Sao Paulo, Minas Gerais e Espirito Santo, finalmente da regido Sul, os estados do
Rio Grande do Sul e Parana. Esses dados revelam o poder de articulacdo do
mercado de fornecedores, apesar da distancia territorial.

A sexta questéo foi para saber quais s&o os tipos de artesanato de outro
estado, como no grafico 6, outras técnicas 29%, néo se aplica 17%, rendas 13%,
bordados 10%, 7% de cada artesanato mineral, cerdmicas, cestaria e trancado,

biojdias e por ultimo madeira 3%.
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m QOutras Técnicas
m Néo se aplica

29% 17%

D Rendas

D Bordados
13% O Mineral

m Cerdmia

B Cestaria e Trancado

7% 719 7% O Biojdias
OMadeira

GRAFICO 6 - Artesanato de outro estado.
Fonte: (PESQUISA DE CAMPO, 2010) Elaborag¢do (MIRANDA, 2010).

O tipo de artesanato mais adquirido de outro estado pelos lojistas no
grafico 6, sdo as rendas. Conforme relatos as rendas tem origem no Ceara, porém a
Bahia tambem possui nucleos de producdo de rendas em Saubara, Inhambupe, Rio
de Contas e Santa Rita de Cassia. O grafico 6 ainda revela que ate a ceramica que
tem uma producé&o expressiva no Estado, tambeém uma parte desses produtos sao
comprados em outros estados, bem como os demais, cestaria e trancado, biojoias,
em madeira, bordados e artesanato mineral e outras técnicas. Com essas
informacdes nota-se a falta de articulacdo no mercado interno da Bahia,
necessitando de apoio de politicas publicas para gerar o escoamento da producao
artesanal do interior para a capital baiana, gerando assim a circulacéo de riquezas
trazidas pelos turistas para varias partes do Estado. No percentual “n&o se aplica”
foram das lojas que vendem 100% de produtos baianos demonstrado no quadro 6.

A setima questéo foi sobre o periodo do ano de melhor comercializag&o
para os lojistas que conforme o grafico 7 € de Dezembro a Fevereiro, 90% e de
Junho a Agosto, 10%.
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90%

m Dezembro &
Fewvereiro

m Junho & Agosto

10%

GRAFICO 7 — Melhor periodo de comercializagéo.
Fonte: (PESQUISA DE CAMPO, 2010) Elaborac&o (MIRANDA, 2010).

Para a maior parte dos entrevistados, conforme o grafico 7, o melhor
periodo de vendas € de dezembro a fevereiro, durante a alta estacédo. O restante
dos lojistas apontaram de junho a agosto, periodo de férias dos estrangeiros. Do
total de entrevistados, 5 ressaltaram esses dois periodos de melhor comercializacao
dos produtos.

A oitava questéo foi para saber se os lojistas tém encontrado dificuldade
nas vendas dos produtos, no qual grafico 8 eles responderam sim 83% e

responderam néo 17%.

83%

m3Sim
m Nao

17%

GRAFICO 8 - Dificuldades na comercializagao.
Fonte: (PESQUISA DE CAMPO, 2010) Elaboracdo (MIRANDA, 2010).

O indice de dificuldade nas vendas € representado pela maior fatia dos
entrevistados no grafico 8, € uma reclamacé&o constante nos ultimos anos segundo
relatos. Foi constatada que a dificuldade existe, porque os lojistas tentam diversificar

suas mercadorias incluindo produtos de outro estado, tornando repetitivo para
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consumidores/turistas que buscam a autenticidade cultural baiana no Mercado
Modelo, como também se pode considerar que os cruzeiros aportados em Salvador
ja podem ter passado por outras capitais do Nordeste e esses turistas n&o vao
querem investir em souvenirs que ja podem ter sido adquiridos por eles.

A nona questdo levanta informacdes sobre as acdes adotadas pelos
comerciantes em periodos de baixas comercializacdo, como no grafico 9 fazem
promocao 77%, diversificam os produtos 13% e ndo mudam 10%.

7%

m Promogé&o
m Diversifica produtos
@O N&o muda

10% 13%

GRAFICO 9 — Periodo de baixa comercializagao.
Fonte: (PESQUISA DE CAMPO, 2010) Elaboracdo (MIRANDA, 2010).

Durante as dificuldades na comercializacdo dos produtos no Mercado
Modelo, o grafico 9 revela que maior parte dos lojistas recorrem a promoc¢éo a fim de
esvaziar o estoque, outra parte tenta diversificar os produtos (buscando
fornecedores em outros estados), como também tem uma menor parcela que nao
fazem nenhuma acéo, simplesmente esperam a epoca de alta temporada. Do total
de entrevistados 2 costumam adotar as duas estrategias de promogao e
diversificacdo dos produtos. Essas informacdes demonstram uma caréncia de uma
visdo empreendedora dos lojistas, que poderiam optar por comercializar produtos
com a autenticidade local.

A decima e ultima questéo tem o objetivo de saber se as lojas trabalham
com cooperativas da Bahia, como no grafico 10 responderam nao 83% e sim 17%.
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83%

mSim
m N&o

17%

GRAFICO 10 - Lojas vinculadas a cooperativas baianas.
Fonte: (PESQUISA DE CAMPOQO, 2010) Elaboracdo (MIRANDA, 2010).

O grafico 10 evidencia um resultado ja esperado, que a maior parte dos
lojistas n&o trabalham com cooperativas da Bahia, porém os comerciantes que
trabalham com 90% ou 100% de produtos baianos (quadro 6), declararam ter
vinculo com cooperativas.

4.4.3 Questionario aplicado aos frequentadores

Apos a aplicacdo dos questionarios com os lojista, foram aplicados em
dias diferentes (sabado e quinta-feira) 15 formularios com os freqUentadores € mais
15 formularios para assim obter resultados coerentes a respeito do publico
frequentador. A primeira questéo, no grafico 11, foi para saber sobre o género que

foram 53% mulheres e 47% homens.

53%

m Homens
m Mulheres

47%

GRAFICO 11 — Género dos Fregiientadores.
Fonte: (PESQUISA DE CAMPOQO, 2010) Elaboracdo (MIRANDA, 2010).
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Do total de freqUentadores entrevistados a maior parte no grafico 11,
foram mulheres, porem a diferenca entre mulheres e homens néo € significativa,
possibilitando observar a opinido dos dois géneros.

Na segunda questao, coletaram-se informacdes sobre a faixa etaria dos
freqUentadores, que no grafico 12 mostra 26% tem de 46 a 60 anos, 20% de 61 a 75
anos, 17% de 36 a 45 anos, 13% de 25 a 35 anos, 17% de 18 a 24 anos, 7% de 76
a 90 anos.

20% w46 4 60
m25 435
179, ©36245
m18424
061475
m76 & 90

17%

13%

GRAFICO 12 - Faixa Etaria.
Fonte: (PESQUISA DE CAMPO, 2010) Elaboracdo (MIRANDA, 2010).

A faixa etaria dos freqUentadores do Mercado Modelo no grafico 12, tem
significativa participacdo de todas as idades, porém a presenca em maiores fatias
estdo entre 46 a 60 anos e 25 a 35 anos de idade, que revela o perfil de
frequentadores do Mercado séo de idosos a jovens adultos. Notou-se também,
durante a aplicac&o de formularios que os idosos preferem visitar as lojas do terreo
do prédio, evitando subir escadas. Essa informac&o possibilita que os lojistas ate
possam adequar mais suas mercadorias conforme a preferéncia em atender seu
publico alvo, por exemplo tipo de publico: os jovens visitam os dois andares e 0s
idosos em sua maioria preferem o térreo.

A terceira questdo foi para saber se os frequentadores do Mercado
Modelo s&o os turistas ou os soteropolitanos, logo o grafico 13 revelara 73% eram
de outros estados, 17% eram de outras cidades do interior baiano e 10% eram de
Salvador.
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GRAFICO 13 — Origem dos freqlientadores.
Fonte: (PESQUISA DE CAMPO, 2010) Elaborac&o (MIRANDA, 2010).

A maior parte dos frequentadores entrevistados, conforme o grafico 13,
sao turistas de origem de outros estados e de outras cidades do interior da Bahia. A
menor fatia sé@o de soteropolitanos, os quais t€m um visdo do Mercado Modelo
sendo considerado apenas um espaco turistico, onde a propria comunidade local
n&o se atrai ou se identifica com as op¢des que o centro cultural oferece. Assim, a
gestao deste atrativo deve dar atencdo aos dados coletados para planejar as acoes
para deixar o Mercado Modelo mais atraente tanto para os turistas quanto para os
residentes de Salvador.

A quarta questéo foi para saber sobre a escolaridade dos frequentadores,
como no grafico 14, 44% tinha nivel superior, 40% tinha nivel médio, 13% tinha nivel

primario e 3% tinha especializacao.

44% 40%

m Superior

m Médio

m Especializacdo
@ Primario

3% 13%

GRAFICO 14 — Nivel de escolaridade.
Fonte: (PESQUISA DE CAMPO, 2010) Elaboragdao (MIRANDA, 2010).
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Quanto ao nivel de escolaridade dos frequentadores entrevistados no
grafico 14, a maior parte declara ter nivel superior, outra parte significativa afirmou
nivel medio e as menores fatias falaram ter estudado especializacao e outra parte
nivel primario. Concluindo que a maior parte dos frequentadores tem bom nivel de
escolaridade elevados.

A quinta questao foi para saber se os freqUentadores tinham interesse em
saber a origem do artesanato e 0os modos de producéo, no grafico 15, 77%
responderam sim e 23% responderam néao.

1%

msim

m Nao

23%

GRAFICO 15 — Origem dos produtos.
Fonte: (PESQUISA DE CAMPO, 2010) Elaboragao (MIRANDA, 2010).

Na visédo apresentada pelos frequentadores do Mercado Modelo no
grafico 15, a maior fatia deseja saber o local onde foi produzido o artesanato e
aspectos dos modos de producéo, evidenciando a necessidade de incrementar as
mercadorias com etiquetas informativas, identificando cada peca (materia-prima,
cidade de origem, nome do artesdo € nome do objeto) como € feito pelo Instituto
Maua, agregando valor aos produtos e atendendo a demanda declarada pelos
turistas neste grafico 15.

A sexta questédo foi para saber se dentre os produtos comercializados no
Mercado Modelo, os frequentadores ja tiveram a oportunidade de ver em outros
estados, no gréafico 16, 77% dos frequentadores responderam que sim e 23% que
néo.
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GRAFICO 16 — Percepcéo de produtos de outros estados.
Fonte: (PESQUISA DE CAMPO, 2010) Elaborac&o (MIRANDA, 2010).

O grafico 16 evidencia um dado importante: os frequentadores acreditam
que parte dos produtos artesanais comercializados no Mercado Modelo tem origem
em outros estados. Durante a aplicacdo de formularios houve relatos de que o
centro de artesanato apresenta a “mesmice” referindo-se aos souvenirs, inclusive
reclamaram da sujeira dentro e fora do Mercado Modelo.

A sétima questdo foi para saber se os frequentadores acreditam que o
artesanato comercializado no Mercado € auténtico (origem baiana), no grafico 17,
57% responderam que eram de origem variada (incluindo o artesanato baiano), 23%

responderam sim e 20% responderam néo.

7%

m Variada
B Sim
m Néo

GRAFICO 17 — Informagées sobre o artesanato.
Fonte: (PESQUISA DE CAMPO, 2010) Elaborac&o (MIRANDA, 2010).

A maior parte dos frequentadores entrevistados conforme o grafico 17
acredita que a origem dos produtos comercializados no Mercado € variada, ja outra
parte acha que os produtos s@o realmente da Bahia e a menor ndo € da Bahia.
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Logo, esses dados permitem afirmar que os proprios frequentadores tém a
percepcdo do que € e n&o € artesanato baiano.
A oitava questado foi quanto o custo dos produtos, no grafico 18, 34%

disse acessivel, 33% regular, 13% igualmente caro e nao observou, e 7% barato.

34, 33%
m Acessivel

m Regular
O Caro
@ N&o observou
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o

GRAFICO 18 — Custo dos produtos.
Fonte: (PESQUISA DE CAMPOQO, 2010) Elaboracdo (MIRANDA, 2010).

Para a maior parte dos frequentadores entrevistados como no grafico 18,
0s produtos comercializados de forma geral tém um preco acessivel e regular, outra
parte significativa achou caro, bem como a outra néo observou. Durante a pesquisa
alguns argumentaram a relatividade da pergunta devido a cada tipo de produto ter
seu preco.

A nona questédo foi para saber o que os frequentadores acham sobre a
qualidade dos produtos. No grafico 19, 50% descreveram como boa, 40% regular e

10% né&o observaram.

50%

mBoa
m Regular
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10% 40%

GRAFICO 19 — Qualidade dos produtos.
Fonte: (PESQUISA DE CAMPO, 2010) Elaboracdo (MIRANDA, 2010).
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Quanto a qualidade dos produtos comercializados no Mercado Modelo no
grafico 19, pode-se visualizar que a maioria opinou em qualidade boa, que € um
aspecto positivo, agregando valor as mercadorias vendidas no centro cultural. Outra
parte significativa achou regular, pois nem todos os produtos apresentam as
mesmas caracteristicas.

A decima questdo foi para saber qual o tipo de artesanato os
frequentadores levariam para casa, no grafico 20, 24% preferem em madeira, 23%
em ceramica, 10% de cada preferem em bordados, em rendas, em tecelagem, 7%
em couro e 3% artesanato mineral e também outras t€cnicas.

m Madeira
24% 23%, m Cerémica
o Bordados

39, o Rendas
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10% m Cestaria

7%, m Couro

10% 10% @ Mineral

109
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GRAFICO 20 — Preferéncia sobre os tipos de artesanato.
Fonte: (PESQUISA DE CAMPO, 2010) Elaborac&o (MIRANDA, 2010).

No grafico 20, como no grafico 3 dos lojistas t€m resultados similares
quanto a preferéncia dos turistas com o tipo de artesanato em madeira: esculturas,
instrumentos musicais em geral, principalmente o berimbau, dentre outras
lembrancas. Outra parte prefere a ceramica producéo bem tipica da Bahia, depois
tém-se as rendas, os bordados, a tecelagem, o couro, cestaria e trancado,

artesanato mineral e outras técnicas exemplificaram os balagandas.
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5 CONCLUSAO

Uma vez analisados dados e informacdes coletadas na pesquisa de
campo sobre o artesanato comercializado no Mercado Modelo, pode-se chegar as
seguintes conclusdes:

Autenticidade do artesanato baiano esta depreciada por varios motivos.
Dentre eles, a presenca de diversos artigos de outros estados do pais, pois nao
existem normas internas adequadas para os produtos comercializados, nem uma
preocupacao da administracdo em buscar informacdes referente as mercadorias
vendidas pelos lojistas, o que contribui ainda mais nos ultimos anos para o problema
de baixas vendas.

Outro motivo esta relacionado a percepcéo dos lojistas que ao tentar
solucionar a problematica, sempre optam por diversificar os produtos incluindo
fornecedores de outros estados, pois a pesquisa revela a caréncia de viséo
empreendedora dos lojistas para tentar resolver os enfraves da baixa
comercializacao que atinge a maior parte do Mercado Modelo.

Mercado Modelo possui uma gestdo demasiamente descentralizada.
Atualmente, a SALTUR responsabiliza-se pela administracdo financeira do
condominio de lojistas, a SESP por fiscalizar a area comercial e a associacao
comercial dos lojistas que defende os interesses da classe. Na verdade, o centro de
artesanato precisa de um administrador que participe da sua rotina e intermedeie a
comunicacdo das suas necessidades com esses Orgaos, que se preocupe em
articular o mercado de fornecedores produtos artesanais na Bahia e que estabeleca
um regimento interno para ser cumprido pelos lojistas.

A administracdo do Mercado Modelo deve ter foco na autenticidade para
proporcionar ao turista um real contato com a cultura baiana, pois esse € o principal
objetivo da sua viagem.

Para colocar em pratica a autenticidade do artesanato baiano, sugere-se
que o Mercado Modelo promova uma acé&o de dois selos: um selo de autenticidade
pautado nos tipos de artesanato relacionado com as tradicdes baianas, como
definidos no trabalho e outro selo de manualidade que ira valorizar todos os
artesanatos produzidos na Bahia.

O selo de autenticidade sera para o artesanato de raiz, com base na
identidade cultural baiana. Logo, a administracdo do Mercado devera fazer um
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mapeamento das localidades de produc&o no estado e estabelecer contatos para
tornarem-se fornecedores diretamente para o maior centro de artesanato do pais.

Diferentemente, o selo de manualidade pode ser organizado atraves de
parcerias com entidades afins, como a Associacédo de Artesdos da Bahia (ADABA),
Instituto Maua, SEBRAE e conselhos relacionados com producdo artesanal para
estabelecer critérios com qualidade e origem do produto que fagam parte da
certificacdo do artesanato manual.

Com lancamento desses selos o atrativo ancora da capital baiana, teria
uma nova imagem para ser divulgada e consumida pelos turistas. Tambem, iria
promover produto turistico Salvador e o destino Bahia, valorizando quem produz o
artesanato baiano e proporcionando a garantia de autenticidade para o consumidor.

Outro resultado da pesquisa revela que a maior parte das lojas € de
heranca familiar, tendo ligacdo com mercado e ndo adota estratégia para mudar a
atual situacao de baixas vendas. Logo, seria importante promover a sensibilizac&o
dos comerciantes para as questdes de empreendedorismo e informar a importancia
do artesanato auténtico.

A pesquisa comprova a significativa participacdo de produtos de outros
estados do pais, que esta descaracterizando o Mercado Modelo deixando de
atender o principal motivo de sua existéncia que € a comercializacdo do artesanato
da Bahia.

O resultado do levantamento com os frequentadores do Mercado Modelo
mostra que a maioria dos turistas gostaria de saber no momento da compra a
origem dos produtos (municipios), modo de producédo e informacdes sobre a
matéria-prima. Assim, para atender essa demanda além de aderir etiquetas com
informacbes de cada peca, seria necessario rever a disposicdo do espaco do
Mercado, criando um centro interpretativo com guias que relatem informacdes sobre
o artesanato baiano com quadros ilustrativos sobre as comunidades que produzem
os artefatos auténticos e acgbes sustentaveis realizadas no estado ligadas ao
artesanato.

Diagnosticou-se sobre a caréncia de apresentacdes culturais no Mercado
Modelo, que € um fator de atracdo de turistas como tambem de soteropolitano, que
conforme a pesquisa o soteropolitano n&o tem frequentado o icone da cultura
baiana. Dentre as apresentacdes pode-se introduzir poetas de cordéis, samba de
roda do recéncavo baiano, sanfoneiros com o forré pe-de-serra, bandas de pifanos
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tipica do sertao baiano, teatro satirizando a cultura baiana, dentre outras a fim de
criar um ambiente mais atraente.

Atualmente, a autenticidade do artesanato baiano comercializado no
Mercado Modelo sofre influéncias do turismo, pois segundo a histéria do antigo
Mercado revela a presenca do artesanato auténtico que com o tempo para atender a
demanda turistica de consumo buscaram-se diversificar as “lembrancas da Bahia”.

Logo, nota-se dentre os produtos artesanais comercializados no Mercado
Modelo, as raizes culturais baianas estdo representadas parcialmente, pois nem
todo artesanato comercializado € de origem auténtica da Bahia.

Percebe-se também que a presenca de artesanato de outros estados
esta, principalmente, atrelada a globalizacdo. Com a evolucdo dos transportes e
tecnologia de comunicacéo os territorios distantes tornam-se mais proximos
facilitando a compra dos produtos. Porem, deve se pensar em absorver os fatores
positivos da globalizac&o relacionada ao turismo, atualmente tem incentivado as
comunidades receptoras a valorizarem suas tradicdes consequentemente
evidenciando suas singularidades culturais como, por exemplo, o artesanato
auténtico. E neste sentido, o Mercado Modelo ainda tem que realizar varias acoes
para atingir a valorizag&o da identidade da cultura baiana.

Assim, o Mercado Modelo com seu simbolismo no turismo baiano tém seu
papel a cumprir de divulgar para o mundo o auténtico artesanato da Bahia,
explorando todos os aspectos para evidenciar a importdncia desse patriménio
cultural imaterial, podendo apresentar um melhor conteudo com as raizes culturais
baianas em seu atrativo ancora.
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GLOSSARIO
Alta estac@o — periodo que acontece o pico de visitac&o anual, periodo em que 0s
turistas mais viajam, normalmente € na época de férias.
Atrativo ancora — tem a funcao de atrair expressivos numeros de consumidores,
desempenhando um papel importante para os roteiros turisticos através da
integracao de varios atrativos.
Enoturismo — turismo para degustacao de vinhos e visitacao das viniculas.

Mercado turistico — refere-se ao conjunto produtos turisticos.

Nucleo receptor — também conhecida por comunidade receptora, cidade/municipio
que recepciona e hospeda o turista.

Oferta turistica — séo todos os atrativos disponiveis para o turista visitar, faz parte de
um produto turistico.

Regides turisticas - € o0 espaco geografico que constitui particularidades e
potencialidades similares e complementares, séo planejadas para articular
um territério demarcado para fins turisticos, podendo integrar municipios e ou
estados.

Roteiro turistico — € o itinerario com varios atrativos com a identidade cultural do
local ou regi&o, definido e estruturado para fins de gestédo, promocéo e
comercializacao turistica.

Souvenirs — s&o objetos que representam uma simbologia do local turistico,
conhecidas como lembrancas da cidade.

Tour — palavra francesa que significa passeio.

Trade turistico — mercado de empresas que trabalham com turismo.
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APENDICE A - QUESTIONARIOS APLICADO AOS FREQUENTADORES.
1. Sexo:
[1 Fem [] Masc

2. Qual a sua idade?

[ de 18 & 24 anos ] 46 460 anos
[ ] de 25 & 35 anos L] 61 a75 anos
(] de 36 as 45 anos (] 76 4 90 anos

3. Qual o local de residéncia?

[ Salvador [1Outro cidade ]Outro estado ] Outro pais

4. Qual a escolaridade?

[J Ensino Primario ] Nivel superior [JEnsino Médio [JEspecializagdes
5. Vocé tem se interesse em saber o modo de producéo e a origem do produto?

[] Sim 1 Néo

6. O produto comercializado no Mercado, vocé ja teve a oportunidade de ver em
outro estado?

] Sim ] Nao

7. Vocé acredita que o artesanato comercializado aqui no Mercado € auténtico
(origem baiana)?

] Sim 1 Nao [J Variado
8. Quanto ao preco, vocé considera:
[1Acessivel [] Barato[] Caro[] Regular

9. Quanto a qualidade, vocé considera:
[1Boa [J] Regular [] Ruim [] N&o observou

10. Qual o tipo de artesanato vocé prefere/ levaria para casa?

[ IMadeira [ Cerdamica [ Rendas [ Bordados [ITecelagem [ Cestariae
Trancado

[1Biojéias ] Couro [IMineral (Pedras) [1Outras técnicas
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APENDICE B - QUESTIONARIO APLICADO AOS LOJISTAS

1. Qual o tempo de existéncia do estabelecimento?

[1 Menos de 1 ano O 5a 10 anos
] 1a2anos [] Mais de 10 anos
] 2 a 5anos

2. O estabelecimento foi passado de geragcao em geragao?

L1 Sim L) Nao
3. Qual o tipo de artesanato mais vendido no seu estabelecimento?

[ IMadeira [ Ceramica [ Rendas [ Bordados [ITecelagem [ Cestariae
Trancado

[ Biojoias L1 Couro LIMineral (Pedras) [lOutras técnicas

4. Qual a quantidade de produtos artesanais no seu estabelecimento sdo da Bahia?
- Estoque de produtos da Bahia (%):

5. Dentre os produtos comercializados, quais a regides favorecem mais lucros?
DCen’[ro-oestu:—: UNorte U Nordeste ™ Sudeste  sul
6. Quais s&o os tipos de artesanato que sao de outro estado?

[IMadeira [ Ceramica [Rendas [ Bordados [ITecelagem [Cestariae
Trancado

[1Biojéias ] Couro [IMineral (Pedras) [1Outras técnicas
7. Qual o periodo do ano de melhor comercializacéo?

1 Dezembro a Fevereiro [] Marco a Maig Junho a Adosto  Setembro a
Novembro

8. O senhor(a) tem encontrado dificuldade nas vendas dos produtos?
[] Sim [ Nao

9. Quando ha periodos em que néo se consegue vender qual o/a senhor(a) acéo &
adota?

(] Promoc¢ao [IDiversifica os produtos [LIRecorre a cooperativas
Rever a qualidade do produto [ IN&o encontra dificuldades [ N&o muda
10. O senhor trabalha com cooperativas da Bahia?

L] L]
Sim Néo



APENDICE C — FOTOS DO ARTESANATO DO MERCADO MODELO
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‘ FTO 7 — Instrumentos musicais popular da Bahia no Mercado Modelo.
Fonte: (MIRANDA, 2010).
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FOTO 9 — Cachacgas tipicas de llhéus, Rio de Contas e Abaira comerciizadas
no Mercado Modelo. Fonte: (MIRANDA, 2010).
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FOTO 10 — Licores tipicos da Bahia. Fonte: (MIRANDA, 2010).
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FOTO12 — Artesanato mascaras com faces africanas em madeira. Fonte: (MIR:‘\I.\IDA, 2010).

™

FOTO 13 — Carrancas em madeira. Fonte: (MIRANDA, 2010).



FOTO 14 — Miniatura de orixa lembranca popular no
Mercado Modelo. Fonte: (MIRANDA, 2010).

FOTO 15 — Artesanato figa em madeira e prata.
Fonte: (MIRANDA, 2010).
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APENDICE D - FOTOS DO MERCADO MODELO

FOTO 17 — Mercado Modelo area interna. Fonte: (MIRAA, 2010).
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ANEXO A - FOTHER DO MERCADO MODELO

Bohof

TURIEMES




ANEXO B - MAPEAMENTO DO ARTESANATO BAIANO

Tipo de artesanato e/ou matéria-prima Municipio
Ceradmica em barro Alagoinhas
Ceradmica em barro Amargosa
Ceramica em barro Angical
Ceradmica em barro Aratuipe
Ceramica em barro Barra
Ceramica em barro, Gesso, L3, Fibra, Fios de |Barreiras

linha, Madeira, Palha de Buriti.

Ceramica de barro cozido, Tecelagem (feitos
em teares primitivos) e Rendas.

Bom Jesus da Lapa

Tecelagem

Brumado

Ceradmica em barro, Madeira, Tecelagem,
Gesso, Tinta, Oleo, Casca de Coco, Palha de
Bananeira, Casca de cacau, migangas.

Cachoeira

Bambu, Cip0, Madeira, Gesso.

Cacule

Ceramica em barro, Peneiras, Cestas, Pegas
Bordadas, Pecas de Croché / Barro, Cipd,
Linha.

Campo Formoso

Ceradmica em barro

Coragdo de Maria

Pecas de Croché, Tecelagem.

Entre Rios

Tecelagem, Madeira, Couro, Gesso, Tinta.

Euclides da Cunha

Ceramica em barro

Ibibepa

Ceramica em barro, Palha de Caroa, Palha de

Coco, Tecelagem. Ibitita
Ceramica em barro, Couro, Tecelagem,

Madeira, Pecas de Croché, Tricd de Gamelas. | Ibotirama
Ceramica em barro, Tecelagem, Pecas

bordadas, Tapecarias. Ipiau
Ceramica em barro Irara
Tecelagem, Palha de Milho, Cerdmica em

barro, Madeira, Palha de Coroa / Pegas

Bordados, Pecas de Tricd, de Croché, etc. ltagiba
Couro, L3, Gesso, Tecelagem, Tapecarias ltajuipe
Madeira ltanhém
Ceramica em Barro, Cipd, Cobre, Couro, L3, |Itapetinga
Madeira, Parafina.

Madeira de Lei, Couro, Pecas Bordadas. Jaguaquara
Madeira, Ceramica em Barro. Jequié
Ceramica em Barro, L&, Couro, Pecas em

croché. Jeremoabo

Cestaria com palha de cipd

Lafaiete Coutinho

Madeira, Couro, Tecelagem

Lengdis

Palha de Coqueiro, Cerdmica em Barro,
Madeira, L&, Cestaria, Ceramicas, Pecas
Bordadas.

Macaubas

110



Couro / Bolsas, Cintos, Sacolas

Miguel Calmon

Ceramica em Barro Nazaré
Couro, Barro, Pecas de croché. Nova Canad
Palha de Quricuri, Barro, Rendas. Palmeiras
Madeira, Cerdmica em Barro Paramirim
L3, Pecas bordadas. Paratinga

Couro, palha, L3, Pecas bordadas.

Paulo Afonso

Ceramica em Barro, L&, Tecido, Couro, Pecas
de croché.

Pogdes

Concha, Couro, L3, Madeira, Madeira,
Tapecarias, Pecgas de croché.

Porto Seguro

Madeiras

Prado

Linha, L4 / Pecas de Croché, de Tricd.

Presidente Dutra

Madeira Riacho de Santana
Ceramica em Barro Rio de Contas
Ceramica em Barro Rio Real
Ceramica em Barro Salvador

Couro, Tecido, Tinta, Tecelagem. Santa Inés

Pecas em croché Santaluz

Madeira Santana

Gesso, tinta, LA.

Santandpolis

Couro, Palha de Cip6, Madeira, Tapecgarias,
Pecas de Croché, Renda. Fabrica-se:
berimbaus e Bonecas decorativas.

Santo Amaro

Metal, Tecido, Linha, L&, Pecas de Crochés,

Santo Antonio de

Rendas. Jesus

Cerdmica em Barro, Madeira, palhas. Seabra

Ceramica em Barro Serrinha
Ceramica em Barro, Couro, Madeira. Tanhacu
Ceramica em Barro, Rendas. Tanquinho
Cestaria, palha de Cipd Teodoro Sampaio
Rendas Teofilandia
Tecelagem, La, Pelucia, Linha, La, Couro. Valenga

La, Tecelagem. Valente

Cerémica em Barro, Gesso.

Vitdria da Conquista

Madeira, Cerdmica em Barro, Fabrica-se:
carrancas.

Xigue Xique

QUADROQ 5 — Mapeamento do artesanato baiano.

Fonte: (FUNDAGCAO MOVIMENTO BRASILEIRO DE AFALBETIZACAO, 1980)

Elaboraggo (MIRANDA, 2010).
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