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RESUMO

Objetiva-se analisar e comparar o entendimento do INPI sobre os critérios de registrabilidade
das marcas coletivas, identificando as principais causas de indeferimento de pedidos de
registro e propondo solucdes para as lacunas existentes. A metodologia utilizada € uma
abordagem de investigacdo quali-quantitativa, incluindo andlise bibliografica, documental,
seguindo uma estratégia de pesquisa exploratdria, além de andlise analitica da base de dados
do SINPI/INPI e contribui¢des de diversos autores e enriquecimento pratico de uma entidade
coletiva, no que se refere ao Registro de Marcas Coletivas. Desta forma, a hipdtese que sera
levantada serd sobre a presenca/auséncia de orientacdes mais detalhadas e informacdes
acessiveis no Manual de Marcas do INPI, que sdo fatores determinantes para a significativa
taxa de indeferimento dos pedidos de registro e que refletem diretamente na fungdo
socioecondmica dessas marcas. O estudo analisa a seguinte problemadtica: Quais as principais
causas de indeferimento de marcas coletivas pelo INPI? Assim, aborda-se as lacunas
existentes no entendimento do INPI sobre marcas coletivas, propondo solu¢des para as
possiveis causas de indeferimento. Conclui-se que a principal causa de indeferimento do
registro de marcas coletivas no INPI se referem a critérios formais e substincias, como
utilizacao do requerimento obrigatorio e esclarecimentos basicos sobre o que sao “entidades
coletivas”.

Palavras-chave: INPI. Marcas Coletivas. Registrabilidade. Capacitacdo. Funcgao
Socioecondmica.



ABSTRACT

The objective is to analyze and compare INPI's understanding of the registrability criteria for
collective marks, identifying the main reasons for refusal of registration requests and proposing
solutions for existing gaps. The methodology used involves a qualitative-quantitative
investigative approach, including bibliographical and documentary analysis, following an
exploratory research strategy. It also includes an analytical analysis of the SINPI/INPI database
and contributions from various authors and the practical enrichment of a collective entity with
regard to the Registration of Collective Trademarks. Thus, the hypothesis to be raised concerns
the presence/absence of more detailed guidance and accessible information in the INPI’s
Trademark Manual, which are determining factors for the significant rate of refusal of
registration requests and directly impact the socio-economic function of these marks. The study
examines the following issue: What are the main reasons for the refusal of collective marks by
INPI? Consequently, it addresses the existing gaps in INPI’s understanding of collective marks,
proposing solutions to potential reasons for refusal. It is concluded that the primary reasons for
the refusal of registration of collective marks by INPI relate to formal and substantive criteria,
such as the mandatory use of the application and basic clarifications on what “collective
entities”.

Keywords: INPI, collective trademarks, registrability, training, socio-economicfunction.
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1INTRODUCAO

As marcas coletivas sdo um conceito importante no campo da propriedade intelectual e
desempenham um papel fundamental na protecdo e promocdo de produtos ou servigos
compartilhados por membros de uma determinada organizacio ou comunidade. Segundo
Winkelmann (2014), as marcas coletivas sdo aquelas que identificam produtos ou servicos que
atendem a padrdes de qualidade ou caracteristicas especificas estabelecidas por um grupo ou
associacdo. Assim como outras marcas, as marcas coletivas precisam ser registradas para
garantir sua exclusividade e protecdo legal. No contexto brasileiro, o registro das marcas é
conduzido pelo Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI).

A importancia do registro das marcas, como apontado por Porfirio, Martins e Marinho
(2018) reside no fato de que ele confere aos detentores das marcas coletivas o direito legal de
controlar o uso dessas marcas e de garantir que apenas produtos ou servicos que atendam aos
padrdes estabelecidos possam ser associados a ela. Isso ajuda a manter a integridade da marca
e a proteger a reputacdo da comunidade ou grupo que ela representa.

No entanto, é importante observar que, mesmo com o registro, as marcas coletivas
podem estar sujeitas a conflitos, especialmente quando se trata de questdes relacionadas a seu
uso e controle. Diferentes estudos tém abordado as decisdes do INPI quanto ao registro de
marcas, e esses estudos podem oferecer ideias e criacdes de definicdes sobre como esses
conflitos surgem e sdo tratados.

A pesquisa em questdo tem por finalidade explorar a temadtica da registrabilidade das
marcas coletivas, com um enfoque na compreensao dos critérios formais e materiais adotados
pelo Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI) para a andlise de deferimento ou
indeferimento dos requerimentos de pedidos de registro.

A partir dessa premissa, surgem algumas indagacdes sobre o impacto substantivo das
decisodes proferidas pelo INPI em relacdo a registrabilidade das marcas coletivas, questdes nao
somente no ambito da sociedade, mas também nas estratégias empresariais e na salvaguarda da
propriedade intelectual das empresas e organizacdes. Deste modo, este trabalho visa desdobrar
esse cendrio complexo e relevante das marcas coletivas.

No contexto da andlise das marcas coletivas, torna-se evidente que a sua identificacao
eficaz estd intrinsecamente relacionada com a noc¢do de “afiliacdo” ou “vincula¢do” a uma
entidade especifica. Isso, por sua vez, estd estreitamente ligado a condi¢do de ser um “membro
associado” ou “participante de um grupo”, o que estabelece um vinculo direto entre o utilizador

da marca coletiva e a entidade detentora da mesma. Esse vinculo pode ser fundamentado em
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elementos de identidade cultural, tradicdo ou, até mesmo, no conceito de pertencimento
(Uzcategui, 2004).

E fundamental destacar que a viabilidade da registrabilidade das marcas coletivas nio
apenas impulsiona o desenvolvimento do mercado, mas também assegura a perpetuacdo de sua
funcdo social. Noutras palavras, ao regulamentar o uso das marcas coletivas de maneira
apropriada, ndo sé fomentamos a geracdo de renda e prosperidade, mas também promovemos
um progresso substancial no contexto social.

Isso pode ser evidenciado, por exemplo, na contribui¢do das marcas coletivas para a
preservacgao de valores culturais, de identidade e de legado para futuras geracdes. Nesse sentido,
as marcas coletivas assumem um papel de extrema relevancia na sociedade contemporanea. O
estudo que se segue se debruca na andlise de critérios regulatérios formais e legais estabelecidos
pelo INPI quanto aos efeitos mais amplos que a registrabilidade das marcas coletivas pode
desencadear nas dinamicas sociais, econdmicas e culturais.

Desta forma, por meio dessa investigacdo, almejamos obter uma compreensao dos
desafios e oportunidades associados a essa temdtica, bem como contribuir para o
enriquecimento do debate académico e pratico sobre a importancia das marcas coletivas na
sociedade contemporanea, tendo em vista a necessidade de inovagdo e a tratativa de novos
temas no direito. Assim, o presente estudo busca analisar a seguinte problemdtica: Quais as
principais causas de indeferimento de marcas coletivas pelo INPI?

Nesse contexto, as discussdes em torno da registrabilidade das marcas coletivas ganham
um apelo significativo, pois refletem o notério avango do mercado. Ao explorar a temética das
marcas coletivas, embora relativamente pouco debatida na sociedade, estamos, na verdade,
mergulhando em um fendmeno de agregacio de valor compartilhado. Isso ocorre porque as
marcas coletivas representam uma convergéncia de diferentes empresas ou organizagdes sob
uma identidade coletiva, com o propdsito de promover um conjunto comum de valores, padroes
de qualidade e propdsitos.

Diante disso, o presente trabalho busca como objetivo geral, analisar a registrabilidade
das marcas coletivas no contexto do INPI, avaliando a existéncia de entendimento consolidado
e seus impactos nos pedidos de registro. Para tanto, pretende-se ainda: a) Analisar o regime
juridico das marcas coletivas; b) Verificar o processo administrativo e juridico relacionado ao
registro das marcas coletivas; e c¢) Avaliar os impactos da falta de entendimento consolidado
pelo INPI sobre os pedidos de registro de marcas coletivas, especialmente no que diz respeito

a protecdo e reconhecimento dessas marcas no mercado e na sociedade.
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Nesse contexto, € crucial destacar que esta pesquisa tem suas raizes em uma inspiracao
oriunda de um evento particular — a inclusdo do tema de registro de marcas em um exame de
ordem. Embora nunca antes abordado pela banca, esse tema sempre me chamou a aten¢do, dada
a notdvel expansao do mercado e das estratégias de marketing.

Portanto, devido a relativa escassez de discussdes consolidadas e entendimentos claros
por parte do INPI e da jurisprudéncia nacional sobre marcas coletivas, surgiu uma preocupacao
quanto a importancia, vulnerabilidade e seguranca juridica dessas marcas no cendrio social
brasileiro. Nesse interim, baseando-nos na pesquisa realizada por Patricia Barbosa (2016), é
interessante observar que o principal motivo para o indeferimento de marcas coletivas no Brasil
estd relacionado a auséncia do regulamento obrigatério e especifico que rege a utilizacdo dessas
marcas.

No entanto, como hipdtese desta pesquisa, acredita-se que a principal razdo para a
recusa desses pedidos de registro de marcas coletivas estd relacionada a falta de orientagdes
detalhadas e informacdes amplas no Manual de Marcas do INPI. Essas diretrizes abrangentes e
de fécil acesso referentes aos critérios formais e materiais sdo cruciais para a aprovagao desses
registros. A escassez dessas informacoes objetivas nao apenas impacta advogados e consultores
de marcas, mas também os proprios membros das coletividades que buscam registrar suas
marcas sem orientagdo profissional. Esse cendrio contribui significativamente para a alta taxa
de rejeicao desses pedidos.

E nesse contexto que a urgéncia de voltar nossa compreensdo sobre as marcas coletivas
se faz notéria. Uma vez que essas marcas transcendem a mera representacdo de produtos ou
servicos, elas agregam valor econdmico ao representar grupos de produtores ou prestadores de
servicos unidos por caracteristicas e valores compartilhados. Além disso, elas preservam
tradicdes que conectam geracOes passadas, presentes e futuras.

Portanto, € imperativo abordar essa questdo no cendrio atual que vem carregado de
inovacdes, considerando nio apenas as implicagdes sociais, mas também a importancia
econdmica e cultural das marcas coletivas. A implementa¢cdo de medidas que oferecam suporte
profissional e simplifiquem o processo de registro no INPI se torna essencial para superar os
obstaculos atuais e permitir o crescimento continuo e sustentdvel dessas marcas em prol do
desenvolvimento econdmico e cultural da sociedade.

Para alcancar os objetivos propostos nesta pesquisa, serd adotada uma abordagem de
investigacdo quali-quantitativa. Assim, a pesquisa seguird uma estratégia de pesquisa

exploratdria, buscando compreender e explorar as nuances e complexidades relacionadas ao
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papel e a importancia das marcas coletivas, bem como as razdes subjacentes aos indeferimentos
de pedidos de registro.

E importante dizer que os dados estatisticos em sua grande maioria foraam retirados da
Base SINPI/INPI para fins estritamente académicos. Todavia, esses dados, ainda em estigio
inicial de observacdo, tornam impossiveis generalizacdes ou andlises estatisticas abrangentes,
sem comprometer sua considerdvel relevancia.

Primordialmente, serd realizada andlise bibliografica da literatura académica e de fontes
relevantes no campo da Propriedade Intelectual, marcando uma compreensdo das teorias,
conceitos e debates relacionados a marcas coletivas. Essa revisdao serd essencial para
contextualizar o tema e identificar lacunas no conhecimento existente.

Também serd realizada uma andlise documental, que consistirdi na andlise de
documentos legais, regulamentagdes e levantamento jurisprudenciais, relacionados a marcas
coletivas no contexto brasileiro. Essa abordagem proporcionard uma compreensao das questoes
praticas e legais que permeiam o processo de registro e gestdo dessas marcas. Além de anélise
analitica da base de dados do SINPI/INPI e contribui¢des de diversos autores e enriquecimento
pratico de uma entidade coletiva, no que se refere ao Registro de Marcas Coletivas.

O trabalho estd organizado em trés capitulos. No primeiro capitulo, € feita uma
exploracdo dos conceitos e da trajetéria das marcas individuais e coletivas, com uma andlise de
seus regimes juridicos, regulamentacdes, protecdo e impacto socioecondmico. No segundo
capitulo, sdo examinados os critérios que geralmente influenciam o deferimento ou
indeferimento de pedidos de registro de marcas coletivas no INPI. A pesquisa investiga a
abordagem adotada pelo INPI em relacdo a essas marcas, com foco em questdes como a falta
de distin¢do, representatividade inadequada de grupos e potencial de confusdo no mercado.

Por fim, o terceiro capitulo concentra-se na relevancia da pesquisa e em seu impacto nas
praticas relacionadas as marcas coletivas. Os resultados da andlise sdo apresentados, e a
pesquisa € destacada como uma contribui¢do para o preenchimento de lacunas no conhecimento
juridico e empresarial. Além disso, o capitulo encerra com consideragdes finais que avaliam o

alcance dos objetivos do estudo.
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2 REGISTRO DE MARCAS INDIVIDUAIS E COLETIVAS

Para avaliar os casos praticos de registro de marcas nessa pesquisa, tanto no ambito
administrativo do INPI quanto na seara juridica brasileira, faz-se necessario compreender o
conceito de marca, bem como os assuntos que envolvem os pedidos de registro em sentido “lato
sensu”. Dito isto, este topico terd énfase nas questdes e defini¢cdes pertinentes ao registro de
marca.

A avaliagdo dos casos praticos de registro de marcas, seja no ambito administrativo do
Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI) ou na esfera juridica brasileira, requer uma
compreensdo dos principios e conceitos que fundamentam esse processo. Nesse contexto, o
presente texto discute os elementos essenciais relacionados ao registro de marcas, destacando
sua relevancia e a complexidade dos aspectos envolvidos.

Uma marca representa a identidade de uma empresa ou produto no mercado. Ela engloba
elementos como palavras, logotipos, slogans, cores, sons, formas e embalagens, que servem
para distinguir produtos ou servicos de uma empresa em particular. Além de criar diferenciagao,
a marca também agrega valor a empresa, ao estabelecer associacdes positivas na mente dos
consumidores. Segundo Coelho (2017), para que a marca possa ser registrada é necessario que

ela atenda aos seguintes requisitos:

a) Novidade relativa - ndo se exige da marca que represente uma novidade absoluta,
isto é, a expressdo linguistica ou signo utilizado ndo precisam ser, necessariamente,
criados pelo empresdrio. O que deve ser nova é a utilizagdo daquele signo na
identificacdo de produtos industrializados ou comercializados, ou de servigos
prestados.

b) Nao colidéncia com marca notdria - as marcas notoriamente conhecidas, mesmo
que ndo registradas no INPI, merecem a tutela do direito industrial, em razdo da
Convencao de Paris, da qual participa o Brasil (LPI, art. 126).

¢)Nao impedimento - a lei impede o registro, como marca, de determinados signos.
Por exemplo, as armas oficiais do Estado ou o nome civil, salvo autorizagéo pelo seu
titular etc. (LPIL, art. 124). Para ser registrado como marca, o signo nio pode
enquadrar-se nos impedimentos legais. (Coelho, 2017, p.119).

O registro de marca é um processo fundamental para garantir a protecdo legal de uma
marca. Ele confere ao detentor o direito exclusivo de usar a marca para os produtos ou servicos
especificados, assegurando sua exclusividade no mercado. Além disso, o registro de marca é
um pilar na constru¢do da propriedade intelectual de uma empresa e pode ser estratégico em
negociagdes comerciais, licenciamentos e, eventualmente, em litigios (Gomes, 2017).

O INPI, como 6rgdo governamental, ou seja, uma autarquia federal, exerce um papel
central na administracdo do sistema de propriedade industrial no Brasil. Desta forma, €

encarregado de examinar, aprovar e manter registros de marcas, garantindo que atendam as leis
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e regulamentos vigentes. Isso confere seguranca juridica tanto aos titulares das marcas quanto
ao mercado como um todo.

O processo de registro de marca compreende vdrias etapas, incluindo a pesquisa de
anterioridade, elaboragdo e depdsito do pedido, andlise por parte do INPI e a possibilidade de
contestacdo por terceiros. Desta maneira, compreender essas etapas € crucial para otimizar o
processo de registro e evitar possiveis obstaculos (Gomes, 2017).

Além das marcas tradicionais, o sistema de registro de marcas no Brasil também
contempla as marcas coletivas e de certificacdo. As marcas coletivas sdo usadas por entidades
como associacdes e cooperativas para identificar produtos ou servigos produzidos por membros.
J4 as marcas de certificagcdo indicam que produtos ou servigos atendem a determinados padrdes
de qualidade ou caracteristicas especificas.

A protecdo de uma marca nao se restringe ao ato do registro, a defesa ativa da marca é
crucial. Uma vez que isso pode envolver litigios em casos de violagdo de direitos de marca,
bem como a manutencdo continua da exclusividade. Sendo assim, as estratégias de
monitoramento e resolu¢do de conflitos sdo vitais para garantir a integridade da marca e sua
exclusividade no mercado.

O registro de marcas € um procedimento complexo que envolve tanto aspectos
administrativos quanto juridicos. A compreensao do conceito de marca, do processo de registro,
do papel desempenhado pelo INPI e das implicacdes legais associadas ao registro de marca é
essencial para empresas e individuos que buscam proteger seus ativos de propriedade intelectual
no cendrio brasileiro. Este referencial tedrico fornece uma base sélida para a andlise de casos
préticos de registro de marcas no Brasil, enfatizando a importancia da protecdo de marcas como
componente integral das estratégias de negdcios e da economia em geral.

Dessa forma, é importante dizer que para que ocorra o registro de uma marca no INPI,
€ necessario atender a diversas exigéncias, tanto de natureza formal quanto material. Esses
critérios estdo detalhados no Manual de Marcas disponibilizado no site do INPI. Portanto, para
obter sucesso no registro de uma marca, € crucial iniciar pela analise dos requisitos formais de
admissibilidade. Essa etapa refere-se a verificacdo das condi¢des formais necessdrias para dar
continuidade ao processo.

Assim, esse processo ¢ fundamental para a publicacdo correta na RPI (Revista da
Propriedade Industrial), revista essa que possibilita a obten¢do de informacgdes corretas e
concretas no que se refere aos processos depositados, isso facilita que transcorra o prazo de 60
dias para que terceiros apresentem oposi¢does, conforme art. 158 da Lei de Propriedade

Industrial (LPI).
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Apds a conclusdo dessa etapa, a RPI serd publicada. Nessa publicacdo, constardo
quaisquer irregularidades identificadas, bem como os requisitos ndo atendidos. Nesse momento,
serd aberto um prazo de cinco dias para que o solicitante cumpra a exigéncia e realize as
corre¢Oes necessarias.

Ao cumprir as exigéncias formais, passa-se para etapa de apreciacdo do mérito, nesse
momento, ocorre a andlise do pedido de registro de marca e a verificacdo de sua conformidade
com a Lei da Propriedade Industrial. Apds essa etapa, o pedido pode ser classificado em uma
das cinco situacdes: Exigéncia, Sobrestamento, Deferimento, Deferimento Parcial e
Indeferimento.

Desta forma, segundo o escritério Ricci Propriedade Intelectual (2023)!, nos casos em
que nao ha ocorréncia de exigéncias formais ou materiais, o tempo médio atual de um processo
de registro de marca, desde o momento em que € depositado no INPI até a concessao do registro,
varia entre 10 e 12 meses. Entretanto, nos casos em que surgem exigéncias formais ou materiais,
que requerem a abertura de prazos adicionais, o tempo médio pode se estender para 18 a 24
meses. A vista disso, apés o cumprimento e verificagio de todos os critérios serd concedido o

registro da marca que terd validade por 10 (dez) anos, conforme o art. 133 da LPI.

2.1 ASPECTOS GERAIS DO HISTORICO DE MARCA

Durante a Idade Média, os nomes e simbolos comecaram a ter cardter comercial, atuando
como diferenciadores e identificadores de objetos (Cerqueira, 1994). Segundo Cerqueira, essa
época pode ser considerada como o inicio do uso das marcas de fébrica, pelo menos com um
cardter mais proximo ao que possuem atualmente e com uma funcdo andloga a que
desempenham no mundo moderno (Cerqueira, 1994). Além disso, durante esse periodo
marcado pelo desenvolvimento da atividade comercial e industrializacdo, as marcas surgiram
como obrigatdrias, sendo impostas pelas autoridades publicas para a identificacdo das
mercadorias (Janke, 2020).

Requido (2003) complementa dizendo que durante a Idade Média, era comum a
utiliza¢do de marcas figuradas constituidas por linhas retas ou curvas, sendo reconhecida como
um direito privado absoluto, protegido pelas corporacdes de mercadores. Entretanto, foi com a

Revoluc¢do Francesa de 1789, que o carater obrigatorio do uso de marcas foi gradativamente

' Questdes sobre o registro e a protegio de marcas no Brasil e no exterior.

Riccipi Propriedade Intelectual. Disponivel em: https://riccipi.com.br/questoes-sobre-o-registro-e-a-protecao-
de-marcas-no-brasil-e-no-exterior/. Acesso em 26 de out. de 2023.
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substituido pelo uso facultativo. A partir de 1803, a Franca cogitou a aplicacdo de uma lei para
organizar o registro da marca e punir os contrafatores, ressalvando ao titular o direito as perdas
e danos. Embora essa lei ndo tenha sido aplicada, outras foram criadas na Europa, destacando-
se a Lei Francesa de 23 de junho de 1857, que serviu como paradigma da legislacdo de muitos
paises, incluindo as Leis Brasileiras de 1887 e 1904°.

Sendo que, em 20 de marco de 1883, o Brasil, juntamente com outros 11 paises,
incluindo Bélgica, Franca, Guatemala, Itdlia, Holanda, Portugal, El Salvador, Sérvia, Espanha
e Suica, assinaram a Conven¢do da Unido de Paris (CUP) para a protecdo da propriedade
industrial. Este evento histérico marcou um importante comeco para a formacdo do direito
internacional sobre essa matéria>. A Convencdo da Unido de Paris foi incorporada ao
ordenamento juridico brasileiro por meio do Decreto n. 9.233 de 28 de junho de 1884, e
permanece em vigor até os dias atuais, sujeita a algumas modificacdes, revisdes e emendas®.

Assim, foi em 1875, que o Brasil aprovou sua primeira lei de marcas de fabrica por meio
do Decreto n° 2.682. O primeiro artigo estabelecia que todo fabricante e comerciante tinham o
direito de marcar os produtos de sua fabrica¢do e comércio com sinais distintivos de qualquer
outra procedéncia. As marcas poderiam ser compostas pelo nome do fabricante ou comerciante
de forma distintiva, nome da empresa ou razdo social, bem como outras denominagdes,
emblemas, estampas, selos, sinetes, carimbos, relevos e invélucros de todo tipo que pudessem
distinguir os produtos fabricados ou os objetos comerciais®.

Tracando ainda uma linha do tempo, no Brasil, em 1923, foi instituida a Diretoria Geral
da Propriedade Industrial por meio do Decreto n. 16.264° o primeiro érgdo nacional

responsdvel pelos registros de marcas e invengdes. J4 em 1945, o Cdédigo da Propriedade

2 Ibidem, 2003, p. 139.

3 SCUDELER, Marcelo Augusto. Do Direito das Marcas e da Propriedade Industrial. Sdo Paulo:
Servanda, 2008, p.65.

4 Ibdem. 2008, p.65.

5 BRASIL. Casa Civil. Decreto n° 2.682, de 23 de outubro de 1875. Regula o direito que tem o fabricante
e o negociante, de marcar os produtos de sua manufatura e de seu comércio. Disponivel em:
http://www?2.camara.leg.br/legin/fed/decret/1824-1899/decreto-2682-23-outubro-1875-549770-
publicacaooriginal-65288-pl.html. Acesso em 08 de maio de 2023.

6 BRASIL. Casa Civil. Decreto n° 16.264, de 19 de dezembro de 1923. Cré a Diretoria Geral da
Propriedade Industrial. Disponivel em: http://www2.camara.leg.br/legin/fed/decret/19201929/decreto-16264-19-
dezembro-1923-505763-publicacaooriginal-1-pe.html. Acesso em: 08 Maio. 2023.
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Industrial foi promulgado através do Decreto de Lei n. 7.9037, o qual incluiu disposi¢des sobre
crimes de propriedade industrial e concorréncia desleal. Esse Cddigo foi posteriormente
substituido pela Lei n° 5.772 de 21 de dezembro de 1971%. Em 1970, um ano antes da
promulgacdo do Cédigo de 1971, foi criado o Instituto Nacional da Propriedade Industrial
(INPI), que tem como objetivo executar, em nivel nacional, as normas que regulamentam a
propriedade industrial, levando em consideracdo suas fungdes sociais, econdmicas, juridicas e
técnicas.

Nesse contexto, a legislacdo marcdria teve um marco importante com a Constitui¢ao
Federal de 1988, que, no artigo 5°, inciso XXIX, garantiu a prote¢ao das marcas, nomes das
empresas e outros sinais como direitos fundamentais (Lemos, 2011). O Cédigo de 1971 foi
substituido pela Lei da Propriedade Industrial n®9.279, de 14 de maio de 1996°, que apresentou
melhorias no procedimento administrativo para obtencdo dos registros de marcas perante o
INPI.

Portanto, entende-se que a marca esteve presente em um periodo significativo da histéria
e tém tido desdobramentos legais em diferentes contextos. Para tanto, a seguir sera discutido o

conceito juridico de marca perante a legislacdo brasileira.
2.1.1 Conceito Juridico de Marca

O conceito de marca é essencial para o tema abordado neste trabalho, que trata do
Registro de Marca sob a 6tica da Propriedade Industrial. De acordo com a Lei n° 9.279/96'°,
que regulamenta os direitos e obrigacdes relacionados a propriedade industrial, a marca é
definida como um sinal usado para distinguir um produto ou servico de outro idéntico,

semelhante ou relacionado, de origem diferente!’.

"BRASIL. Decreto-Lei n® 7.903, de 14 de agosto de 1945. Promulga o Cédigo da Propriedade Industrial.
Rio de Janeiro: Imprensa Nacional, 14 ago. 1945. Disponivel em: http://www.planalto.gov.br/ccivil 03/decreto-
1ei/Del7903.htm. Acesso em 28 de maio de 2023.

8 BRASIL. Lei n°5.772, de 21 de dezembro de 1971. Dispde sobre a concessio € a anulagiio do Beneficio
de Prestacdo Continuada (BPC). Brasilia, DF: Didrio Oficial da Unido, 22 dez. 1971. Disponivel em:
http://www.planalto.gov.br/ccivil 03/leis/L5772.htm. Acesso em 28 de maio de 2023.

® BRASIL. Lei n° 9.279, de 14 de maio de 1996. Regula direitos e obrigagdes relativos a propriedade
industrial. Diario Oficial da Unido, Brasilia, DF, 15 maio 1996.

19 Ibidem, 1996, n.p

' BANDEIRA, Alexandre de Almeida. Restri¢do legislativa e protecdo deficiente a2 marca
empresarial. Monografia (P6s Graduag@o Lato Sensu) — Escola de Magistratura do Rio de Janeiro, Rio de Janeiro,
2021.
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Portanto, a marca € uma representacdo gréafica ou verbal que tem a finalidade de
identificar e diferenciar os produtos e servicos de uma empresa em relacdo aos seus
concorrentes. Ela € uma forma de proteger a identidade visual e a reputacdo de uma marca,
impedindo que terceiros utilizem simbolos ou denominagdes semelhantes, o que poderia levar
a confusdo no mercado e prejuizos financeiros para a empresa titular da marca'?.

O artigo 122 da lei n° 9.279/96 estabelece que as marcas devem ser visualmente
perceptiveis e ndo estar sujeitas a proibi¢des legais. O artigo 124 menciona quatro
caracteristicas importantes que uma marca deve ter: veracidade, liceidade, distintividade e
disponibilidade'.

A veracidade implica que a marca deve ser fiel e verdadeira em relagdo ao produto ou
servigo que representa, evitando qualquer tipo de engano ao consumidor. A liceidade estabelece
que a marca ndo pode entrar em conflito com os principios éticos e morais da sociedade,
protegendo a integridade da ordem piiblica e dos bons costumes. E aqui que o exemplo do uso
do sinal de maconha como marca se torna significativo, uma vez que tal escolha poderia
contrariar os principios morais e éticos da sociedade, resultando em um impedimento legal.

A distintividade é uma caracteristica crucial, ja que a marca deve ser capaz de diferenciar
efetivamente o produto ou servico de outros no mercado. Por fim, a disponibilidade assegura
que a marca nao estd em uso por terceiros para produtos ou servicos semelhantes, evitando
conflitos e confusdo. A disponibilidade € especialmente importante no processo de busca e
andlise de anterioridade, onde verifica-se se a marca ja estd em uso ou se ha registros similares
que possam gerar conflitos.

Em resumo, a marca, por ter como principal caracteristica a sua fun¢ao distintiva, que
serve como elemento diferenciador entre produtos ou servigcos idénticos ou semelhantes de
diferentes origens. Essa caracteristica permite que o consumidor identifique distintamente
produtos com afinidades mercadoldgicas. Portanto, o conceito juridico de marca, tal como
estabelecido pela Lei n® 9.279/96, € de extrema importancia para a protecdao e valorizagdo do
ativo intangivel mais valioso das empresas: sua identidade visual. Tendo em vista que a marca
¢ fundamental para diferenciar a empresa no mercado, gerar vantagens competitivas, construir
a reputacdo e garantir a seguranga juridica necessdria para a construcdo de uma estratégia de

negdcios sélida e bem-sucedida.

12 Ibidem, 2021, n.p.

13 BRASIL, Op. Cit., 1996.
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Para uma compreensdo abrangente dos casos praticos relacionados ao registro de marcas
no ambito administrativo do Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI) e na esfera
juridica brasileira, € essencial estabelecer uma base sélida a respeito do conceito de marca e dos
assuntos que permeiam os pedidos de registro em sentido amplo. Com esse conhecimento
prévio em mente, é possivel compreender a andlise no préximo capitulo, que se concentra
especificamente nas marcas coletivas e no seu surgimento. Neste contexto, o capitulo 3 abordara
as caracteristicas distintas das marcas coletivas, suas finalidades e como se diferenciam das
marcas individuais, enriquecendo a compreensao sobre o registro de marcas em geral e, em

particular, o registro de marcas coletivas.

2.2 DAS MARCAS COLETIVAS E SEU SURGIMENTO

A origem da Marca Coletiva remonta ao periodo das corporagdes de oficio na Idade
Média, onde os membros adotavam a marca associada a corporagdo a qual pertenciam (Soares,
1996 apud Faria, 2011). De acordo com esse autor, a Marca Coletiva proporcionava aos seus
usudrios a capacidade de proteger seus direitos e interesses, assegurando o cumprimento de sua
finalidade principal: identificar e distinguir os produtos de uma coletividade, indicando a
origem, exceléncia, qualidade e autenticidade dos produtos. Além disso, essa marca tinha a
fun¢do de certificar o método de producao e fabricagdo dos produtos, associando-os a uma
localidade especifica.

Durante a Idade Média, os sinais distintivos desempenharam um papel crucial nas
transacdes comerciais na Europa, permitindo que os consumidores identificassem a procedéncia
das mercadorias e fornecendo protecdo aos produtores contra falsificacdes (Pinho, 1996;
Ramello, 2006).

Devido a crescente importancia da identificacao de produtos, muitos acordos comerciais
foram estabelecidos entre paises para proteger seus produtos contra concorréncia desleal e falsas
indicacdes de origem. Na Franca, cooperativas, associagdes e outras entidades coletivas
comecaram a pressionar pelo reconhecimento da protecdo de marcas coletivas, que eram
distintas das marcas individuais. Assim, em 1967, durante a revisao da Convencao da Unido de
Paris - CUP, foi incluido o Artigo 7bis, que estabelecia a prote¢do das marcas coletivas. Esse

artigo estabeleceu que:

Os paises contratantes comprometem-se a admitir o registro € a proteger as marcas
pertencentes a coletividades cuja existéncia ndo for contraria a lei do pais de origem,
ainda quando essas coletividades ndo possuirem um estabelecimento industrial ou
comercial (FRANCA, 1967).
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O artigo 7bis da CUP ndo continha uma defini¢do especifica do que é uma marca
coletiva, e Angulo (2006) argumentou que ele representou um denominador comum minimo,
garantindo o principio da legitimidade das marcas coletivas. Esse principio obrigava os paises
da Unido a admitirem o registro, concederem protecdo sob a denominacdo “coletiva” e
permitirem que as marcas pertencessem a coletividades, mesmo que estas ndo tivessem um
estabelecimento industrial ou comercial no pais onde buscavam prote¢ao.

Em 1964, os lideres das Oficinas Internacionais Reunidas para a Protecdo da
Propriedade Industrial (BIRPI) prepararam uma “Lei-Modelo” para paises em
desenvolvimento, que continha disposi¢des abrangentes sobre o registro, exame, publicacio,
uso, transmissd@o e anulacdo de marcas coletivas (Faria, 2011). Em 1994, a propriedade
intelectual foi incorporada ao Acordo Geral de Tarifas e Comércio — GATT, e durante a Rodada
Uruguai, o Trade-Related Aspects of Intellectual Property Rights (TRIPS), conhecido em
portugués como Acordo sobre Aspectos dos Direitos de Propriedade Intelectual Relacionados
com o Comércio (ADPIC), reforcou a protecdo das marcas coletivas. Esse acordo obrigou os
paises membros, incluindo o Brasil, a seguir as regras estabelecidas no ADPIC para marcas
coletivas.

As Marcas Coletivas seguem as regras bdsicas estabelecidas para o registro de todas as
marcas, inclusive as restrigdes descritas no artigo 124 da Lei de Propriedade Industrial (LPI).
No entanto, essas marcas possuem disposicdes especificas e sdo definidas da seguinte maneira,
de acordo com o Artigo 123 da LPI: “III - marca coletiva: aquela usada para identificar produtos
ou servigos provenientes de membros de uma determinada entidade”.

As marcas coletivas, conforme definido no artigo 123 da Lei n° 9.279 de 1996, sao um
tipo especifico de marca utilizada para identificar produtos ou servicos provenientes de
membros de uma determinada entidade. Essa categoria de marca desempenha um papel crucial
na protecdo e promog¢ao dos interesses de grupos organizados, associacdes, cooperativas €
outras entidades que reunem produtores ou prestadores de servicos com interesses comuns.
Assim, “a marca coletiva informa que o fornecedor do produto ou servi¢o € filiado a uma
entidade, geralmente a associacdo dos produtores ou importadores do setor” (Coelho, 2017,
p.118).

A principal funcdo de uma marca coletiva é criar uma identidade unificada para os
produtos ou servigos produzidos ou fornecidos pelos membros da entidade. Isso ajuda a
estabelecer a reputagdo e a qualidade associadas a marca coletiva, agregando valor aos produtos

ou servicos que a ostentam (Sousa, 2021). Além disso, as marcas coletivas também
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desempenham um papel importante na diferenciacdo desses produtos ou servicos no mercado,
tornando-os facilmente reconheciveis pelos consumidores (Castro; Giraldi, 2018).

Um dos usos mais comuns das marcas coletivas estd relacionado a certificacdo de
conformidade. Por exemplo, uma associacao de agricultores pode criar uma marca coletiva para
identificar produtos agricolas que atendam a determinados padrdes de qualidade ou praticas
sustentdveis. Ao fazer isso, eles garantem aos consumidores que os produtos com essa marca
coletiva atendem aos requisitos estabelecidos pela entidade, proporcionando confianga e
credibilidade aos compradores (Santos, 2021).

Além disso, as marcas coletivas também podem ser usadas para promover a identidade
regional ou setorial. Por exemplo, uma regido vinicola pode criar uma marca coletiva para
promover vinhos produzidos naquela drea especifica. Isso ndao apenas ajuda a destacar a origem
dos produtos, mas também contribui para o desenvolvimento econdmico da regido, atraindo
turistas e investimentos (Castro; Giraldi, 2018).

No entanto, € importante observar que as marcas coletivas estdo sujeitas a
regulamentacoes especificas, € os membros da entidade que utiliza a marca devem cumprir os
requisitos estabelecidos para manter a integridade da marca e evitar a dilui¢do de seu valor.
Além disso, a entidade que detém a marca coletiva é responsdvel por garantir que ela seja usada
adequadamente e que os produtos ou servigos associados a marca atendam aos padrdes
estabelecidos.

Em resumo, as marcas coletivas desempenham um papel fundamental na identificagdo
e promogao de produtos ou servicos provenientes de membros de uma entidade especifica. Elas
garantem a conformidade com padrdes de qualidade ou especifica¢des técnicas, promovem a
identidade regional ou setorial e agregam valor aos produtos ou servigos que carregam essa
marca. Portanto, sdo uma ferramenta valiosa para grupos organizados que buscam proteger e

fortalecer seus interesses no mercado.

2.2.1 Regime Juridico das Marcas Coletivas

Com o propdsito de uma exploracao mais profunda, este capitulo abordara o conceito e
origem das Marcas Coletivas, baseamos essa analise nos componentes que moldam seu
enquadramento juridico e que realcam sua importincia econdmica € evidenciam sua

sensibilidade diante dos arquivamentos resultantes de possiveis indeferimentos.
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Nesse contexto, é importante notar que a regulamentacdo do registro de marcas ¢é
definida pela Lei 9.279, conhecida como Lei da Propriedade Industrial (LPI) que diz que a
responsabilidade pelo registro de uma marca € de competéncia do INPI, uma autarquia federal.

Assim sendo, o regime juridico das marcas coletivas € estabelecido por meio de leis e
regulamentacoes especificas que definem as regras e diretrizes aplicdveis a esse tipo particular
de marca. O sistema legal estabelece as bases para a criagdo, registro, uso e protecao das marcas
coletivas, assegurando sua eficdcia e integridade.

No que diz respeito ao registro de marcas coletivas, € comum que os Orgdos de
propriedade intelectual de cada pais exijam que essas marcas sejam devidamente registradas. A
legislacdo aplicavel geralmente estabelece os procedimentos e requisitos especificos para esse
registro, garantindo que as marcas coletivas sejam protegidas de maneira adequada e que seu
uso seja estritamente regulamentado (Artigo 44 da Lei n® 9.279 de 1996) (Brasil, 1996).

A titularidade e a administracdo de marcas coletivas sdo atribuidas a entidade que as
detém. Esta entidade é responsavel por estabelecer as regras que governam o uso da marca e a
concessao de permissdes de uso a seus membros. Os critérios para a utilizacdo da marca, bem
como a monitoriza¢do de seu uso correto, sdo de responsabilidade dessa entidade (Artigo 123,
III da Lei n° 9.279 de 1996) (Brasil, 1996).

Ainda de acordo com o art. 123, as marcas coletivas estdo frequentemente associadas a
padrdes especificos de qualidade, origem geogréfica ou outros critérios determinados pela
entidade detentora. O regime juridico deve estabelecer claramente esses padrdes e requisitos
para garantir que os produtos ou servi¢os que ostentam a marca estejam em conformidade com
tais critérios (Brasil, 1996).

A protecdo e fiscalizagdo do uso adequado das marcas coletivas também sdo aspectos
fundamentais. A entidade detentora deve tomar medidas legais para proteger a marca contra uso
indevido ou ndo autorizado e garantir que sua reputacdo e a confiangca dos consumidores sejam
preservadas. Adicionalmente, o regime juridico deve abordar questdes como a diluicdo da
marca coletiva e as penalidades para membros da entidade que nao cumpram as
regulamentacdes estabelecidas. Isso é essencial para garantir que o valor da marca ndo seja
enfraquecido por uso indevido.

Outros aspectos importantes do regime incluem a renovagdo periddica das marcas
coletivas, a publicidade e transparéncia das informagdes relacionadas aos membros, produtos
ou servicos associados a marca e as relacdes contratuais entre a entidade detentora e seus

membros (Artigo 123, III da Lei n°® 9.279 de 1996) (Brasil, 1996).
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Dessa forma, salienta-se que o regime juridico das marcas coletivas € essencial para
garantir que essas marcas cumpram sua funcao de identificar produtos ou servigos de qualidade
e origem especificas. Ele proporciona um quadro legal que protege os interesses da entidade
detentora, dos membros e dos consumidores, contribuindo para a integridade e a confiabilidade
das marcas coletivas no mercado.

Uma marca coletiva tem a finalidade de identificar e diferenciar produtos ou servicos
originados de membros de uma pessoa juridica que representa uma coletividade, como uma
associagdo, cooperativa, sindicato, consércio, federacdo, confederacdo e outros. Essa marca
distingue produtos ou servi¢os semelhantes ou afins, mas com procedéncias distintas, conforme
definido no artigo 123, inciso III, da Lei de Propriedade Industrial (LPI) (INPI, s.d).

A func¢do da marca coletiva € distinta da marca individual de um produto ou servigo.
Seu propésito principal € informar ao consumidor que o produto ou servigo em questao provém
de membros de uma entidade especifica (INPI, s.d). Dessa forma, os membros da entidade
detentora do registro da marca coletiva podem utilizd-la sem a necessidade de uma licenga de
uso, desde que estejam em conformidade com as condi¢des estabelecidas no regulamento de
utiliza¢ao da marca.

Por sua vez, o titular da marca coletiva tem a autoridade para estabelecer regras e
restri¢des sobre o uso da marca por seus associados, através desse regulamento de utilizacao
(INPI, s.d). Nesse sentido, isso significa dizer que essas regras e limita¢des englobam
orientagdes sobre como a marca deve aparecer nos produtos ou servigos, limitacdes de uso,
padrdes de qualidade que os produtos ou servigos precisam seguir para usar a marca coletiva e
outros critérios para manter a consisténcia e a boa representagdo da marca.

A LPI também estipula que apenas uma entidade que represente uma coletividade, como
uma associagdo, cooperativa, sindicato, federagcdo, confederagdo, consoércio, entre outras, pode
solicitar o registro de uma MC. Isso se deve ao fato de que a marca coletiva deve ser usada
exclusivamente pelos membros associados, cooperados ou consorciados. Portanto, a funcao
primordial de uma MC € identificar produtos ou servi¢os provenientes dos membros de uma
entidade coletiva, o que a diferencia das demais marcas e Indicacdes Geograficas (IGs).

Essa funcio, estabelecida por lei, a transforma em um sinal de uso coletivo, ndo apenas
porque possui multiplos titulares, mas sim porque deve ser utilizada por diversos produtores ou
prestadores de servico. Vale ressaltar que as MCs ndo podem adotar o regime de cotitularidade,
que se tornou possivel apds o Brasil assinar o Protocolo de Madri. Além disso, as MCs nao
podem ser transferidas ou vendidas, de acordo com o procedimento em vigor no Instituto

Nacional da Propriedade Industrial (INPI).
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E crucial ressaltar que quando se fala na ndo permissio da transferéncia ou venda de
uma marca coletiva é dizer que essa mudancga de propriedade poderia comprometer a identidade
e autenticidade dos produtos ou servigos ligados a ela. Isso acontece porque uma mudanca na
propriedade poderia influenciar a maneira como a marca € gerida, a qualidade dos produtos ou
até mesmo o direcionamento da marca. Essa alteracdo poderia desviar a marca de seus valores
originais, afetando a confianca dos consumidores em relacido a consisténcia e a qualidade dos
produtos ou servicos oferecidos.

Outro aspecto relevante das MCs € a obrigatoriedade de um documento especifico
chamado “Regulamento de Utilizacdo da Marca Coletiva”. Esse regulamento deve ser
apresentado no momento do pedido de registro da marca ou, no méaximo, em até 60 dias,
conforme estabelecido no artigo 147 da LPI. Os requisitos para o Regulamento de Utilizacao

estdo descritos na Instru¢ao Normativa INPI/PR n° 19/2013 (Brasil, 2013):

Art. 3° O regulamento de utilizacdo, cujo modelo, de uso facultativo, estd contido no
Anexo I desta Instru¢cdo Normativa, deverd conter: a) descri¢do da pessoa juridica
requerente, indicando sua qualificag@o, objeto social, endereco e pessoas fisicas ou
juridicas autorizadas a representa-la; b) condi¢des para eventual desisténcia do pedido
de registro ou rentincia, parcial ou total, do registro da marca; requisitos necessarios
para a afiliacdo a entidade coletiva e para que as pessoas, fisicas ou juridicas,
associadas ou ligadas a pessoa juridica requerente, estejam autorizadas a utilizar a
marca em exame; c) condi¢des de utilizagdo da marca, incluindo a forma de
apresentacdo e demais aspectos referentes ao produto ou servigo a ser assinalado; d)
eventuais san¢des aplicaveis no caso de uso inapropriado da marca (Brasil, 2013).

Em um trabalho publicado em 2015, Barbosa e Regalado argumentaram que o
Regulamento de Utilizagdo pode desempenhar um papel fundamental na gestdo da entidade
titular da Marca Coletiva (MC) e de seus membros (Barbosa e Regalado, 2015). Esse
documento tem o potencial de influenciar as caracteristicas desejadas e a qualidade dos produtos
ou servicos associados a marca. Isso ocorre porque o Regulamento deve conter informagoes
cruciais, incluindo detalhes sobre a pessoa juridica requerente, que deve ser necessariamente
uma entidade coletiva.

Além disso, ele deve estabelecer os requisitos para a afiliagdo a entidade coletiva e o
uso da marca, as condicdes de utilizagdo da marca e possiveis sancdes a serem aplicadas no
caso de uso inadequado da marca. Nos ultimos anos, aproximadamente 70% dos pedidos de
registro de MC foram arquivados devido a auséncia desse documento obrigatorio (Brasil, 2021).

No contexto das Marcas Coletivas registradas no Brasil, podemos destacar dois registros
significativos desde a inclusdo desse tipo de marca na Lei de Propriedade Industrial (LPI) em

1997:
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1. ABAPI ASSOCIADO NEMINEM LAEDERE ABAPI - Esta marca de servico foi
registrada em 2005 e representou o primeiro registro de Marca Coletiva no Brasil. O
requerente nacional foi a Associacdo Brasileira dos Agentes da Propriedade Industrial
(Abapi), e a marca destinava-se a servicos de representacdo de profissionais liberais e
empresas atuantes nas dreas de propriedade industrial e intelectual.

2. COTTON USA - O primeiro registro de Marca Coletiva de produto no Brasil foi
realizado em 2007 por um requerente estrangeiro, os Estados Unidos da América. Essa
marca estava relacionada a fios e materiais téxteis fibrosos em geral. Esse caso é
interessante, pois estd alinhado com a prética dos Estados Unidos de registrar nomes
geograficos como Marcas Coletivas ou de certificacdo. A tradug¢do da marca significa
“algoddo Estados Unidos da América (Barbosa; Valente, 2020, p. 5).

Poranto, no contexto do Brasil, a protecdo legal as marcas coletivas foi estabelecida pela
primeira vez na Lei 9.279, datada de 14 de maio de 1996, mais conhecida como a Lei da
Propriedade Industrial (LPI). No entanto, € relevante notar que antes dessa legislacdo, marcas
coletivas ja desfrutavam de certa protecao por meio das marcas de servico registradas na classe
41.50 da classificac@o nacional que estava em vigor até 1999. Essa classe abarcava servigos
exclusivamente prestados por cooperativas, sindicatos, institui¢des ou associacdes de classes.

Desde a promulgacao da LPI, as marcas coletivas estdo definidas no artigo 123, inciso
III, como “aquelas usadas para identificar produtos ou servicos oriundos de membros de uma
entidade especifica”. O pardgrafo 2 do artigo 128 esclarece que “o registro de marca coletiva
s6 pode ser solicitado por uma pessoa juridica representativa de uma coletividade, que pode
exercer atividades distintas daquelas de seus membros”. Isso significa que apenas uma entidade
juridica, seja de cardter privado ou publico, tem a legitimidade para requerer o registro de uma
marca coletiva.

Portanto, uma marca coletiva ndo pode ser detida por uma pessoa fisica, ja que, por
defini¢do, ela é um sinal distintivo que indica que um produto ou servico € proveniente de um
membro da associa¢do detentora da marca.

Ao solicitar o registro de uma marca coletiva, é necessario apresentar ao Instituto
Nacional da Propriedade Industrial (INPI), no momento do depdsito, um regulamento que
estipule as condi¢Oes e as restricdes para o uso da marca, de acordo com o artigo 147 da LPL
Além disso, o artigo 149 da mesma legislagdo exige que quaisquer alteracdes subsequentes a
esse regulamento também sejam submetidas ao INPI.

Em dezembro de 2010, a DIRMA (Diretoria de Marcas) publicou as Diretrizes de
Andlise de Marcas, mas estas ndo forneceram critérios rigorosos sobre a elaboracdo adequada

do regulamento para o uso de marcas coletivas. As diretrizes apenas destacam a necessidade de
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o regulamento incluir as pessoas — fisicas ou juridicas — autorizadas a utilizar o sinal registrado,
as condi¢des para o seu uso e as sancoes aplicdveis em caso de uso inadequado.

Com base nessas diretrizes, € possivel concluir que, até o momento, o INPI confia aos
requerentes a responsabilidade de elaborar o regulamento de acordo com suas necessidades
especificas. No entanto, é crucial ressaltar que todos os membros da entidade titular da marca
coletiva t€ém o direito de utilizd-la, desde que cumpram as diretrizes estabelecidas no
regulamento.

Adicionalmente € importante dizer que, a marca coletiva ndo exclui a possibilidade de
uma entidade ou membro da coletividade possuir sua propria marca, que serve para distinguir
um produtor dos demais dentro do grupo. Visto que, a marca coletiva e a marca individual
podem existir em simultaneo, cada uma desenvolvendo um papel singular na identificacao e
diferenciac@o dos produtos ou servicos dentro do contexto da entidade ou grupo.

Sendo assim, apds a concessao do registro, este deve ser renovado a cada dez anos, como
ocorre com outros tipos de registros de marca. Uma vez que a renovacado da marca coletiva a
cada dez anos € um processo essencial para avaliar seu desenvolvimento e dinamismo no
mercado.

Nesse contexto, isso ndo s6 permite verificar seu impacto social e econdmico nos grupos
coletivos, mas também facilita a geracdo de novas ideias e a renova¢ao da marca e dessa forma
esse ciclo de renovacao contribui para a modernizag¢do e aprimoramento continuo da qualidade
da marca, garantindo que ela permaneca relevante e alinhada com as expectativas do mercado
no decorrer do tempo.

O entendimento das origens e do contexto histérico das marcas coletivas é de suma
importancia para compreender o seu papel e evolugdo ao longo do tempo. Desta froma, este
capitulo proporcionou uma visdo abrangente das marcas coletivas, desde o seu surgimento nas
corporacdes de oficio na Idade Média até o seu proposito de identificar, distinguir e certificar
produtos e métodos de producdo.

Agora, ao adentrar no capitulo 3, intitulado “Dos Pedidos de Marcas Coletivas no INPI”,
iremos explorar como essas marcas sdo abordadas no ambito administrativo do Instituto

Nacional da Propriedade Industrial (INPI), concentrando-nos nos processos de registro.
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3 DOS PEDIDOS REGISTRO DE MARCAS COLETIVAS NO INPI

A andlise de registrabilidade de uma marca coletiva segue os mesmos critérios e
requisitos estabelecidos para o registro de uma marca de produto ou servigco. No entanto, é
importante observar o que estd disposto no artigo 154 da Lei da Propriedade Industrial (LPI).
Ele indica que marcas coletivas e de certificagdo que ja foram usadas e tiveram seus registros
extintos nao podem ser registradas em nome de terceiros antes de decorridos cinco anos a partir
da extin¢do do registro. Portanto, a existéncia de marcas anteriores que impedem o registro, de
acordo com as condi¢cdes mencionadas acima, resultard na rejeicdo do pedido de registro de
marca coletiva com base no artigo 124, inciso XII da LPI, que estipula: “Marcas que
reproduzem ou imitam um sinal registrado por terceiros como marca coletiva ou de certificacao
ndo sdo registraveis, respeitando o que esté estabelecido no artigo 154 (INPI, s.d)”.

E relevante destacar também que qualquer conflito entre marcas coletivas serd avaliado
com base no principio da especialidade, evitando assim a possibilidade de associagcdo erronea
entre marcas que t€m a finalidade de identificar produtos ou servi¢os em segmentos de mercado
distintos uns dos outros (INPI, s.d).

De acordo com a defini¢ao de marca coletiva e o que estd estipulado no paragrafo 2 do
artigo 128 da Lei da Propriedade Industrial (LPI), o pedido de registro de uma marca coletiva
deve ser apresentado por uma pessoa juridica que atue como representante da coletividade. E
importante ressaltar que essa entidade representativa pode exercer atividades diferentes das
atividades de seus membros. A verificagdo do cumprimento desse requisito legal é feita com
base nas informagdes contidas no objeto social declarado ou no contrato social anexado ao
processo, a fim de determinar se a entidade solicitante do registro da marca coletiva pode ser
identificada como representativa da coletividade ou composta por seus associados/participantes
(INPIL, s.d).

A presencga de mensalidades ou taxas associadas a manutencdo da associac@o, a emissao
de certificados de associados, as condi¢des para associacao e a realizagdo de reunides periddicas
entre os membros sdo elementos que podem ser utilizados para respaldar a legitimidade da
entidade que requer o registro da marca coletiva. Se, no entanto, os elementos disponiveis nos
documentos nao forem suficientes para esclarecer qualquer divida sobre a natureza da entidade
solicitante, informagdes adicionais podem ser solicitadas para uma andlise definitiva (INPI, s.d).

E relevante destacar que, embora a atividade da entidade requerente possa ser diferente

da atividade de seus membros, essa atividade ainda deve estar relacionada de alguma forma
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com as atividades dos membros da coletividade, bem como com os produtos ou servigos que a
marca coletiva pretende identificar (INPI, s.d).

O processo de registro de uma marca coletiva exige a apresentacdo do regulamento de
utiliza¢do da marca, conforme estipulado no artigo 147 da Lei da Propriedade Industrial (LPI)
e de acordo com o Capitulo XIV da Portaria INPI n® 8/2022. No caso de o regulamento ndo ser
fornecido juntamente com o pedido de registro, ele deve ser apresentado no prazo de 60 dias a
partir da data do depdsito da marca. O ndo cumprimento desse prazo resultard no arquivamento
definitivo do pedido, de acordo com o disposto no pardgrafo inico do mesmo artigo.

O regulamento submetido pelo requerente deve conter os seguintes elementos, sob pena
de serem solicitadas correcdes ou esclarecimentos:

a) Uma descri¢do da entidade coletiva requerente, incluindo informacdes sobre sua
qualificacdo, objeto, endereco e as pessoas fisicas ou juridicas autorizadas a representa-la;

b) Condi¢des que permitem a desisténcia do pedido de registro ou rentncia ao registro
da marca (parcial ou total), caso essas condi¢des ndo estejam previstas no contrato social,
conforme o artigo 152 da LPI;

c) Identificacdo das pessoas (fisicas ou juridicas) autorizadas a utilizar o sinal em
andlise, incluindo quaisquer requisitos ou condi¢des necessdrias para a utiliza¢do do sinal;

d) Condigdes de uso do sinal, se aplicaveis. Se essas condi¢des ndo forem detalhadas,
presume-se que as condicdes de uso se limitam ao que estd estabelecido pelas normas legais;

e) Sang¢des que podem ser aplicadas no caso de uso inadequado do sinal, se existirem.
Caso o requerente nao especifique o que constitui uso inadequado, esse uso inadequado serd
interpretado como a utiliza¢do da marca coletiva de forma contraria as condi¢des estabelecidas
no item “d”.

Além disso, o requerente ou titular da marca pode adicionar outras disposi¢des gerais
conforme a sua vontade. E importante notar que, se o regulamento de utilizacio fizer referéncia
a qualquer documento relevante para a aplicacdo do regulamento, esse documento deve ser
anexado, sob pena de serem solicitadas corre¢des para cumprir essa regra.

Conforme o artigo 149 da LPI, quaisquer modificagdes no regulamento de utilizagdo
devem ser comunicadas ao INPI por meio de uma peti¢do descrevendo as alteragdes, sob pena
de ndo serem consideradas vélidas. As modifica¢des no regulamento serdo avaliadas de acordo
com as regras mencionadas anteriormente e estdo sujeitas a correcdes para cumprir essas
restricdes. O ndo cumprimento das exigéncias em relacdo a adequacdo do regulamento pode

resultar no arquivamento do pedido de registro, caso ndo haja um regulamento adequado no
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processo, ou no arquivamento da peticdo de alteracdo do regulamento, caso ja exista um
regulamento adequadamente formatado nos documentos anteriores.

Se as alterag¢des no regulamento de utilizagdo estiverem em conformidade com as regras
mencionadas anteriormente, essas alteracdes serdo aceitas e comunicadas por meio de um
despacho apropriado na Revista da Propriedade Industrial (RPI) (INPI, s.d).

E relevante observar que, em geral, o registro de uma marca deve estar relacionado a
atividade que o requerente exerce. No entanto, no caso das Marcas Coletivas, a lei permite uma
certa flexibilidade, desde que a atividade da entidade titular tenha alguma conexdao com o que
estd sendo solicitado. Por exemplo, uma marca que identifica produtos alimenticios deve ser
registrada por uma associagdo ou cooperativa cujo objeto social esteja relacionado a producao
de produtos alimenticios, mesmo que a entidade atue na administra¢do e comercializagdo desses
produtos (Barbosa, 2013).

Além disso, as Marcas Coletivas requerem um documento adicional, o regulamento de
utiliza¢dao da marca, que descreve as condi¢des de uso da marca de acordo com os interesses do
requerente. O regulamento deve conter informagdes sobre a entidade requerente, condi¢cdes para
desisténcia ou rentincia do registro, requisitos para afiliacdo a entidade, pessoas autorizadas a
usar a marca, condicdes de uso, sangdes em caso de uso inadequado, entre outros detalhes
(Idem).

Este regulamento deve ser apresentado no ato do depdsito ou no prazo de até 60 dias
apés o depésito da marca. O ndo cumprimento deste requisito resulta no arquivamento
definitivo do pedido. Alteragdes posteriores no regulamento devem ser comunicadas ao INPI e
serdo analisadas de acordo com as regras estabelecidas. Assim como outros registros de marca,
o registro de uma Marca Coletiva deve ser renovado a cada dez anos. Se ndo houver renovacao,
o registro € considerado extinto. No entanto, no caso das Marcas Coletivas, a protecao contra
terceiros permanece por cinco anos apos a extingdo do registro. No geral, as Marcas Coletivas
sdo um meio de identificar produtos ou servi¢os origindrios de membros de uma coletividade e
envolvem a participacdo de uma entidade representativa que deve seguir as diretrizes

estabelecidas pela lei e pelo regulamento de utilizagdo (Idem).

O registro de marca tem a duragdo de 10 anos, a partir da sua concessdo (LPI, art.
133). Este, ao contrario do prazo da patente, é prorrogavel por periodos iguais e
sucessivos, devendo o interessado pleitear a prorrogacdo sempre no dltimo ano de
vigéncia do registro (Coelho, 2017, p. 120).

A taxa devida ao INPI para eficdcia do registro de marca denomina-se “retribuicdo” e
¢ devida na concessdo e a cada prorrogacdo do registro (LPI, arts. 133, § 1o, e 155,
1) (Coelho, 2017, p. 120).
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A questdo do registro de marcas no INPI € um tema de releviancia no dmbito da
propriedade industrial. Para abordar essa questdo com rigor tedrico e embasamento legal, é
fundamental considerar os requisitos estipulados pela Lei n® 9.279/1996, a Lei de Propriedade
Industrial. Segundo o Artigo 122 dessa lei, um dos principais requisitos para o registro de
marcas € o cardter distintivo. Isso significa que a marca em questdao nio pode ser genérica ou
descritiva em relacdo aos produtos ou servigos que representa. Autores como Denis Borges
Barbosa enfatizam a importancia do cardter distintivo das marcas em suas obras, destacando
que a distintividade € fundamental para proteger a marca de imitagcdes ou apropriagdes
indevidas.

Outro requisito critico diz respeito a possibilidade de representacdo grafica da marca,
conforme estabelecido no Artigo 124 da Lei. A falta de uma representacdo grafica adequada
pode levar ao indeferimento do pedido de registro. Além disso, € necessario que a marca nao
configure um sinal proibido, como bandeiras, emblemas, brasdes, siglas ou nomes de entidades
publicas, conforme o Artigo 124, IV. Portanto, os solicitantes devem estar atentos a essas
formalidades legais para evitar problemas no processo de registro.

Além dos requisitos formais, é importante abordar a falta de qualificacdo de
profissionais envolvidos na solicitagdo do registro de marcas. Tepedino e Schreiber (2005)
destacam a relevancia da assisténcia adequada na solicitacdo de registros de propriedade
intelectual. A qualificacdo dos profissionais € crucial, uma vez que a apresentagao correta e
completa da documentacdo é fundamental para o sucesso do registro. Falhas na redacdo, falta
de clareza na descri¢do da marca ou na identificac@o dos produtos/servicos, entre outros fatores,
podem levar ao indeferimento do pedido, o que torna o conhecimento especializado dos
profissionais envolvidos uma pega-chave no processo.

E importante destacar a necessidade de observacio desses requisitos antes do depésito
no INPI, tendo em vista que de acordo com as conclusdes de Regalado (2012), a maior parte
dos requerimentos para o registro de marcas coletivas é arquivada devido a duas principais

razoes:

1. A auséncia de um regulamento de utilizagdo (RU) da marca coletiva no prazo
de 60 dias a partir do depésito do pedido de registro, conforme estipulado no paragrafo
unico do artigo 147 da LPI (Lei de Propriedade Industrial).

2. A falta de cumprimento de exigéncias, que normalmente envolvem a
comprovacdo de que o requerente ¢ uma “pessoa juridica representativa de
coletividade” (conforme definido no § 2° do artigo 128 da LPI) ou a necessidade de
correcdo de informacgdes incompletas nos regulamentos de utilizacdo (Regalado,
2012).
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Em suma, a abordagem da questdo no INPI com base em fundamentagdo tedrica e legal
é essencial para garantir o éxito no registro de marcas. E preciso atender aos requisitos formais
estipulados pela Lei de Propriedade Industrial, como o cardter distintivo e a representacao
grifica, ao mesmo tempo em que se deve assegurar a qualificacdo dos profissionais envolvidos
no processo. Autores como Denis Borges Barbosa e Anderson Schreiber respaldam a
importancia da distintividade e da assisténcia especializada na drea de propriedade industrial.
Portanto, a andlise e o cumprimento dessas formalidades legais sdao fundamentais para evitar o
indeferimento do registro de marcas e proteger os direitos de propriedade intelectual.

Dentro do contexto dos pedidos de registro de marcas coletivas no Instituto Nacional da
Propriedade Industrial (INPI), é fundamental observar o que estd disposto no artigo 154 da Lei
da Propriedade Industrial (LPI), o qual estabelece os critérios gerais para a andlise de
registrabilidade das marcas coletivas. Essa legislacdo serve como base para a apreciacdo das
marcas coletivas pelo INPI e orienta o processo de registro, assegurando que 0s requisitos e
critérios necessdrios sejam aplicados de maneira consistente e coerente. Portanto, no
subcapitulo 3.1, exploraremos a apreciacdo das marcas coletivas no contexto desses critérios

estabelecidos pela LPI, buscando uma compreensao do processo de andlise de registrabilidade.

3.1 APRECIACAO DAS MARCAS COLETIVAS

A avaliacdo de marcas coletivas é um processo crucial que demanda uma andlise
detalhada dos critérios especificos de registro para esse tipo especial de marca. Embora esses
critérios possam variar de acordo com a legislacdo vigente em cada pais, existem principios
gerais amplamente aplicdveis em muitas jurisdi¢des. Em primeiro lugar, a capacidade distintiva
desempenha um papel fundamental na avaliacdo de marcas coletivas. E essencial que a marca
coletiva seja capaz de distinguir claramente os produtos ou servigos dos membros da associacao
ou grupo que a utiliza. Em outras palavras, deve possuir um grau de distintividade que permita
ao publico associa-la a origem desses produtos ou servicos.

Outro critério vital é a necessidade de evitar confusdo com outras marcas ja registradas.
A marca coletiva deve ser suficientemente distintiva para prevenir qualquer possibilidade de
confusdo com marcas semelhantes j4 em uso ou registradas por terceiros. Além desses
principios gerais, € comum que as jurisdi¢Oes estabelecam regulamentacdes especificas para
marcas coletivas. Essas regulamentacdes abordam questdes relacionadas ao funcionamento da
associacdo ou grupo que utiliza a marca coletiva, as condi¢des de adesdo, o controle de

qualidade e a manutencdo da marca.
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A avaliacdo de marcas coletivas €, portanto, uma tarefa intrincada que demanda uma
compreensdo minuciosa da legislacdo vigente e dos regulamentos especificos do pais em
questdo. Consultar um advogado ou um especialista em propriedade intelectual é fundamental
para garantir que todos os requisitos sejam plenamente atendidos durante o processo de registro

de uma marca coletiva.

3.1.1 Falta de distin¢do e cardter coletivo

A avaliacdo da “falta de distin¢do e carater coletivo” desempenha um papel fundamental
na andlise de marcas coletivas. Este requisito implica que, para que uma marca seja registrada
como uma marca coletiva, ela precisa ser distintiva e conter um cariter coletivo que a
identifique como representativa de um grupo ou associacao especifica. Desta forma, para um
entendimento mais valioso, é importante considerar as leis pertinentes no contexto brasileiro.

Disting@o € o primeiro critério crucial. Uma marca coletiva deve ser suficientemente
distinta para permitir que o publico a diferencie de outras marcas e a associe a origem dos
produtos ou servicos oferecidos pelo grupo ou associagdo que a adota. A falta de distingao pode
levar a rejei¢ao do pedido de registro. No Brasil, o requisito de distingao é estabelecido no
Artigo 123 da Lei de Propriedade Industrial, que determina que a marca coletiva deve ter a
capacidade de distinguir os produtos ou servigos do grupo ou associa¢do que a utiliza.

O segundo critério € o cardter coletivo. Além da distingdo, uma marca coletiva deve
ostentar um cardter coletivo que a identifique como representativa de um grupo especifico. Nao
deve ser meramente descritiva ou genérica; em vez disso, deve refletir o cardter coletivo da
associacdo ou grupo que a adota. No contexto legal brasileiro, a Lei de Propriedade Industrial
estipula o cardter coletivo como um requisito no Artigo 124. Este artigo define que a marca
coletiva deve possuir carater de certificacio, indicando que os produtos ou servigos atendem a
padrdes de qualidade especificos ou outras caracteristicas determinadas pela associagao.

Assim, no Brasil, a andlise da distin¢do e cardter coletivo de uma marca coletiva é
realizada com base nos critérios estabelecidos na Lei de Propriedade Industrial. Estes critérios
tém por objetivo garantir que a marca coletiva cumpra sua finalidade de representar e certificar
produtos ou servicos oferecidos por um grupo ou associagdo especifica, a0 mesmo tempo em
que € distintiva o suficiente para evitar confusoes com outras marcas (Winkelmann, 2014).

De Llano (2022) discute a importancia da distintividade, que € a capacidade de uma
marca se destacar e ser percebida como tUnica em relacio a outros produtos ou servigos

semelhantes. A distintividade € essencial para garantir que os consumidores nao confundam
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produtos ou servicos de diferentes empresas. Também € fundamental para proteger o
investimento feito na construcdo da marca e na sua identidade.

De Llano (2022) diferencia entre distintividade absoluta e distintividade relativa. A
distintividade absoluta estd relacionada a capacidade intrinseca de um sinal ou marca de se
destacar e ser percebida como Unica em relacdo ao produto ou servico que representa. A
distintividade relativa refere-se a capacidade da marca de se diferenciar de outras marcas
semelhantes no mesmo mercado.

O texto de De Llano (2022) também aborda como o INPI avalia a colidéncia de marcas,
ou seja, quando duas marcas apresentam elementos idénticos ou semelhantes para o mesmo
segmento de atuacdo. O exame leva em consideracdo diversos fatores, como aspectos graficos,
fonéticos e ideoldgicos das marcas, elementos principais e secunddrios, e a percep¢ao do
publico consumidor. A andlise visa determinar se existe a possibilidade de confusdo ou

associagdo indevida entre as marcas colidentes.

3.1.1.1 Representatividade Inadequada

A marca coletiva deve ter a capacidade de identificar claramente a conexao entre o grupo
e os produtos ou servicos certificados. Caso contrério, se a representatividade for inadequada,
a marca pode ser considerada inadequada para cumprir seu propdsito de representar o grupo ou
associacdo. Abaixo, detalharei mais sobre esse conceito, bem como as leis e doutrinas relevantes
no contexto brasileiro.

A consideracdo da representatividade inadequada em marcas coletivas §é
predominantemente abordada na Lei de Propriedade Industrial do Brasil, Lei n® 9.279, de 14 de
maio de 1996, que regulamenta as questOes relativas a marcas no pais. Embora a legislagdo nao
faca mencdo direta a “representatividade inadequada”, ela estabelece critérios e requisitos para
o registro de marcas coletivas que englobam essa preocupacdo. No contexto brasileiro, os
artigos mais relevantes sao os seguintes:

O Artigo 123 da Lei de Propriedade Industrial, que delineia os critérios para o registro
de marcas, exige que a marca tenha a capacidade de distinguir produtos ou servigos. Qualquer
deficiéncia na representagdo pode ser interpretada como uma violagdo desse requisito.

Além disso, o Artigo 124 da mesma Lei, direcionado especificamente as marcas
coletivas, estabelece a necessidade de que essas marcas possuam um carater de certificacdo,

indicando que os produtos ou servicos atendem a padrdes de qualidade ou outras caracteristicas
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determinadas pela associa¢do. Se a marca ndo cumpre essa fungdo de representar o grupo e seus
padrdes, ela pode ser considerada inadequada.

Desta forma, a legislacdo brasileira proporciona a base legal para a avaliacdo de
representatividade inadequada em marcas coletivas, com foco na necessidade de que tais marcas
sejam distintivas e capazes de certificar produtos ou servicos de acordo com os padrdes
estabelecidos pela associagdo que a utiliza.

A andlise da representatividade adequada pressupde a compreensao do papel do juiz e
da lei na determinagdo das legitimidades para o processo coletivo. Em um sistema, como as
class actions norte-americanas, o exame em concreto prevalece (ope judicis), enquanto em
outro, a prévia determinacdo da legitimidade nas acdes coletivas € direcionada principalmente
a lei (ope legis).

H4 um debate sobre qual modelo € mais apropriado ao ordenamento brasileiro. A
maioria defende o controle ope judicis da representatividade adequada, embora parte da
doutrina argumente que o juiz ndo deve ter esse controle. No modelo ope judicis, o juiz
desempenha um papel fundamental, com amplos poderes para examinar as condi¢des de
admissibilidade da demanda e a adequada representacao pelos demandantes, além de controlar
os pressupostos para o desenvolvimento e instrucdo do processo. Esse controle é feito a
qualquer momento, sem parametros legais claros (Rodrigues, 2010).

No modelo ope legis, os requisitos para a legitimagdo sdo determinados por lei, ndo caso
a caso, como nas class actions. Isso significa que os legitimados ativos ndo t€ém exigéncias
adicionais, pois a lei lhes confere presuncao de representatividade adequada. Esses modelos de
controle da representatividade adequada ndao devem ser confundidos com os requisitos previstos
em lei para a legitimacdo, que ndo garantem necessariamente a idoneidade da representacao
(Idem).

A discussdo sobre a aplicacdo desses modelos no Brasil remonta a elaboracdo da Lei da
Ac¢do Civil Publica. Inicialmente, o projeto contemplava o controle ope judicis da
representatividade adequada, mas essa ideia foi posteriormente abandonada.

Em resumo, a questdo da representatividade adequada nas acdes coletivas envolve o
debate sobre o papel do juiz e da lei na determinagdo da legitimidade, com diferentes posicoes

doutrindrias sobre qual modelo é mais adequado ao sistema brasileiro (Idem).

3.1.1.2 Uso indevido ou potencial de confusao
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A consideracdo do “uso indevido ou potencial de confusdo” em relacdo a marcas
coletivas € de extrema importancia, uma vez que a utilizacao inadequada de uma marca coletiva
ou a possibilidade de confusdo com outras marcas registradas pode resultar em consequéncias
significativas. Nesse contexto, a Lei de Propriedade Industrial do Brasil, Lei n® 9.279, de 14 de
maio de 1996, desempenha um papel fundamental.

Os principais artigos dessa legislacdo que tratam desse tema incluem o Artigo 124, que
estabelece as diretrizes e requisitos para o registro de marcas coletivas, enfatizando que essas
marcas devem ser usadas para certificar produtos ou servicos e identificar a origem comum de
seus membros, ou seja, qualquer desvio desses propdsitos pode resultar na anulagio do registro.

Além disso, o Artigo 127 da mesma lei aborda a possibilidade de nulidade do registro
de marcas, incluindo as marcas coletivas, se houver qualquer uso impréprio ou potencial de
confusdo com outras marcas jd registradas. A vista disso, a legislacdo é rigorosa ao tratar de
situacdes em que a utilizacdo inadequada ou a semelhanca com outras marcas pode causar
confusao entre o publico, buscando garantir a integridade das marcas coletivas e a clareza para

os consumidores.

3.2 DESAFIOS E TENDENCIAS NA PROTECAO DE MARCAS COLETIVAS

E importante explorar os desafios contemporaneos e as tendéncias em torno da protecio
e gestdo de marcas coletivas. A medida que o cendrio da propriedade industrial continua a
evoluir, as entidades detentoras de marcas coletivas se deparam com uma série de questdes que
vao desde a preservacdo da integridade da marca até a adaptacdo as mudancgas tecnoldgicas e
culturais.

Um dos principais desafios que as marcas coletivas enfrentam € a protecdo contra o uso
indevido. Manter a exclusividade e a autenticidade de uma marca coletiva é uma tarefa
complexa, uma vez que a sua utilizagdo é compartilhada por um grupo ou entidade. Garantir
que a marca nao seja utilizada de maneira inadequada ou desautorizada € essencial para a sua
preservacdo e para manter a confianca dos consumidores. Além disso, a manutencdo da
relevancia no mercado em constante mudanga € um desafio continuo. As marcas coletivas
precisam se adaptar as evolucdes dos gostos e preferéncias do publico, bem como as mudancas
nos padrdes de consumo e nas demandas sociais.

As tendéncias atuais no uso de marcas coletivas mostram que diferentes setores e
industrias estdo adotando essa forma de marca. Isso reflete uma crescente compreensao do valor

das marcas coletivas em termos de identificacdo de produtos e servigos de alta qualidade e
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autenticidade. Além disso, estratégias inovadoras estdo sendo empregadas para promover essas
marcas. Essas estratégias envolvem a criacdo de associacdes positivas com a marca coletiva,
bem como o envolvimento em iniciativas sociais e ambientais que ressoam com as
preocupacdes do publico.

A transformacdo digital tem tido um impacto profundo na protecao de marcas coletivas.
A vigilancia online tornou-se fundamental para garantir que a marca ndo seja usada
indevidamente em ambientes digitais, como redes sociais e comércio eletronico. A prevencao
do uso indevido nas midias digitais € uma prioridade, uma vez que a disseminagdo rdpida e
global de informagdes pode afetar a reputacdo de uma marca em questdao de segundos.

As mudancas culturais e sociais tém influéncia direta na percep¢ao das marcas coletivas.
Ha uma crescente demanda por marcas que demonstrem um compromisso genuino com
questdes sociais e ambientais. As marcas coletivas que conseguem demonstrar esse
compromisso t€ém uma vantagem competitiva, uma vez que estao alinhadas com as expectativas

de um publico cada vez mais consciente e engajado.

3.2.1 (In)Existéncia de Entendimento Consolidado no INPI

Neste ponto da pesquisa, € fundamental analisar a interpretacdo que o Instituto Nacional
da Propriedade Industrial (INPI) faz em relacdo a registrabilidade das marcas coletivas. Essa
andlise envolve a revisdo de decisdes passadas do INPI em relagcdo a pedidos de registro de
marcas coletivas, bem como a andlise das diretrizes e regulamentos que o instituto segue ao
avaliar esses pedidos.

O objetivo € compreender como o INPI tem interpretado as normas e requisitos
estabelecidos para a registrabilidade de marcas coletivas, considerando fatores como a
distin¢do, a representatividade do grupo ou entidade que detém a marca coletiva e a capacidade
de controle sobre 0 uso da marca. Esta avaliacdo pode incluir uma andlise de casos concretos
em que o INPI concedeu ou negou o registro de marcas coletivas, identificando padrdes e
critérios utilizados nas decisoes.

Ao analisar a interpretacdo do INPI em relacdo a registrabilidade das marcas coletivas,
¢ importante identificar possiveis divergéncias e lacunas no entendimento. Essas divergéncias
podem ocorrer quando o INPI toma decisdes que aparentemente contradizem decisoes
anteriores ou quando diferentes examinadores do instituto interpretam as mesmas normas de

maneira diferente.
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As lacunas no entendimento podem surgir quando as regulamentacdes e diretrizes
aplicdveis ndo sdo claras ou abrangentes o suficiente. Isso pode resultar em incertezas e
ambiguidades na interpretacdo das regras para o registro de marcas coletivas, o que por sua vez
pode criar desafios para os solicitantes de registro e para o proprio INPI na tomada de decisdes
consistentes.

Desta forma, o Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), ao se abster de
fornecer esclarecimentos abrangentes sobre as formas e requisitos de registro de marcas
coletivas, como apontado por diversos estudiosos, gera repercussdes negativas substanciais no
ambito da propriedade intelectual.

Ou seja, a caréncia de diretrizes detalhadas ndo s6 amplia a possibilidade de erros no
processo de registro, como também acarreta desafios para os novos requerentes que podem se
sentir perdidos diante da complexidade do procedimento.

A caréncia de uma estrutura regulatéria robusta no contexto do registro de marcas
coletivas cria lacunas que podem ser exploradas para a ma utilizagdo e diluicdo indevida desses
ativos intangiveis. Esta auséncia de clareza normativa ndo apenas compromete a integridade
das marcas coletivas, mas também suscita questdes fundamentais relacionadas ao propdsito
original dessas designacoes.

Nesse sentido, a necessidade de garantir a eficdcia do sistema de registro de marcas
coletivas vai além dos interesses individuais dos titulares, sendo essencial para promover a
confian¢a no mercado como um todo. A integridade do mercado, conforme apontado por uma
declaracio da Organizacdo Mundial da Propriedade Intelectual (OMPI) em 2021, estd
intrinsecamente ligada a seguranca e confiabilidade dos sistemas de propriedade intelectual,
destacando a urgéncia de aprimorar as orientacdes fornecidas pelo INPI nesse dominio
especifico.

Dessa forma, ao abordar as lacunas no entendimento das marcas coletivas, é essencial
considerar ndo apenas as implicacdes dentro das fronteiras nacionais, mas também reconhecer
o impacto potencial dessas lacunas nos esforcos globais de protecdo da propriedade intelectual.
O didlogo e a colaboragdo entre os paises membros da OMPI podem ser fundamentais para
superar essas lacunas e estabelecer uma base mais solida e uniforme para o registro e a prote¢ao
de marcas coletivas em escala internacional.

A identificacao dessas lacunas no entendimento € fundamental para avaliar os impactos
desses problemas nos pedidos de registro de marcas coletivas, pois essas questdes podem
influenciar a equidade e a previsibilidade do processo de registro, afetando direta ou

indiretamente os titulares de marcas coletivas e a sociedade em geral.
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3.3 VIVENCIAS DA COMUNIDADE

Além de buscar uma compreensado tedrica abrangente, esta pesquisa visou ampliar seu
escopo explorando a realidade prética, investigando o conhecimento das associacdes sobre o
registro de marca coletiva. Procurou-se compreender ndo apenas o nivel de familiaridade com
esse tipo de registro, mas também identificar o interesse dessas entidades em tal procedimento.
Ademais, buscou-se compreender os desafios cotidianos enfrentados por essas associagdes,
destacando as situacdes que evidenciam a urgéncia do registro de marcas coletivas,
especialmente no contexto regional.

Para tanto, foi realizada uma entrevista com Neia Bastos (VER APENDICE A), uma
figura reconhecida ndo apenas como uma palestrante e mentora inspiradora, mas também como
uma incansdvel defensora do empoderamento feminino e do desenvolvimento socioecondomico
local. Sua lideranca € crucial na conducao da Associacdo de Mulheres Pintadenses, que ao longo
do tempo se transformou em um simbolo de resiliéncia e progresso na comunidade de
Pintadenses. Em suas palavras: “A Associa¢do de Mulheres Pintadenses foi fundada hd mais de
20 anos com o propésito de gerar trabalho e renda para as mulheres, além de combater a
violéncia contra elas” (Bastos, 2023).

A cidade de Pintadas, localizada na Bahia, foi escolhida estrategicamente devido aos
lagos familiares existentes e sua riqueza em projetos de entidades coletivas que se dedicam a
producdo e comercializacdo de produtos e servicos. Essa selecdo permitiu um mergulho na
dindmica dessas organizacdes, proporcionando insights valiosos sobre a relevancia do registro

de marca coletiva nesse cendrio especifico. Em entrevista Neia afirmou que:

O registro da marca coletiva é fundamental para proteger nossa identidade.
Infelizmente, enfrentamos situagdes em que atravessadores adquirem produtos, como
licuri, e colocam sua prépria marca, ou até mesmo adquirem produtos de cooperativas
que vendem polpa de frutas, alterando sua qualidade com adi¢do de dgua ou aditivos.
O registro da nossa marca nos protegeria disso, assegurando que nossos produtos
sejam devidamente identificados e que sua qualidade e integridade sejam preservadas
(Bastos, 2023).

E importante dizer que na cidade existe um nicleo de associagio que se chama Rede
Pintadas, nela existe 15 entidades associativas nas quais produzem, fabricam e fazem parte
diariamente e ativamente do processo de venda e representacdo dessas classes coletivas na
cidade.

Nesse contexto, Neia Bastos, além de desempenhar o papel de vereadora, professora e
mestre, € a visiondria por trds dessa Associacdo. Ela € a criadora de um legado marcante que

ndo apenas gerencia o renomado restaurante ‘Delicias do Sertdo’, mas também estabeleceu o
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‘Espaco Solidario’, um local de produgdo e comercializagdo de diversos produtos provenientes

da regiao:

[...] o Espacgo Solidério € uma iniciativa que funciona como uma vitrine da economia
solidaria e da agricultura familiar. Nele, comercializamos uma variedade de produtos
produzidos localmente, que vao desde ovos, mel, doces, cachaca, beijus, sequilhos até
diversos outros itens. Essa ¢ uma forma de ndo apenas oferecer alimentacido, mas
também de promover e apoiar a producio da nossa comunidade. E uma maneira de
valorizar os produtos locais, incentivando o consumo interno e contribuindo para o
desenvolvimento econdmico da regido (Idem).

Nesta entrevista, além de explorar a trajetoria da Associa¢do, buscamos entender a

importancia do registro da marca coletiva e seu potencial para preservar a identidade dos

produtos locais:

O registro da marca coletiva é fundamental para garantir que nossa identidade néo seja
usurpada e que nossos produtos ndo sejam comercializados sem nossa autorizacao.
Isso também nos permitird preservar a qualidade e a identidade dos produtos locais,
evitando que sejam vendidos de forma descontextualizada ou adulterada por terceiros
(Idem).

Neia Bastos compartilhou gentilmente sua visdo e experiéncia, oferecendo insights

valiosos sobre os desafios enfrentados e os passos futuros da Associacio de Mulheres

Pintadenses.

Destarte, trazer esclarecimentos sobre o registro da marca coletiva para essas

associagdes € mais do que uma simples orientagdo, representa um passo fundamental em suas

trajetorias. Essa acdo ndo apenas fortalece suas praticas de protecdo, mas também capacita e

prepara essas entidades para o processo de obtencdo do registro. Isso garante nao sé o uso legal

e seguro da marca, mas também os resguarda de possiveis desafios ou imprevistos que possam

afetar a integridade e valor da marca no futuro. Em suma, é um investimento vital na seguranca

e na identidade duradoura de suas marcas.

Imagem 1: Associagdo de Mulheres Pintadenses e Delicias do Sertdo

ASSOCIACAD DAS MULHERES PINTADENSES

4 A

Fonte. Imagens fornecidas pela associagao.
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4 RELEVANCIA E IMPACTO DA PESQUISA

Este estudo visa abordar a complexa questdao da registrabilidade das marcas coletivas
pelo INPI. Desta forma, com base em objetivos especificos que incluem a anélise do regime
juridico das marcas coletivas e a avaliacdo dos processos de registro, o estudo busca contribuir
com a reducdo de uma lacuna no conhecimento administrativo e juridico tanto no INPI como
nas questoes juridicas que envolve o tema, fornecendo desta maneira, clareza e diretrizes para
a drea.

Além disso, ao destacar a funcdo socioecondmica das marcas coletivas na comunidade
e examinar os impactos da falta de entendimento consolidado pelo INPI, a pesquisa promove a
importancia dessas marcas para a economia e a sociedade. Isso € particularmente relevante,
dado o alto nimero de marcas coletivas arquivadas por critério formal.

Ao esclarecer os processos de registro das marcas coletivas e seus motivos de
indeferimentos no instituto nacional de propriedade industrial, o estudo contribui para a
promocao da inovacdo e o fortalecimento da protecdo e reconhecimento das marcas coletivas
no mercado. Em dltima anélise, a pesquisa tem o potencial de melhorar o sistema de propriedade
industrial, estimular o desenvolvimento econdmico e aumentar a confianca do consumidor nas
marcas coletivas, tornando-as mais competitivas e valiosas.

A falta de entendimento consolidado sobre esse assunto prejudica a clareza e a eficdcia
do sistema de propriedade industrial. Diante disso, problematizar e discutir essa tematica trara
desenvolvimento tanto na melhora administrativa dos processos de registro no INPI,
fomentando o esclarecimento sobre os critérios de registro formais e substanciais, como
também o retorno socioecondmico potencializados por essas marcas no nucleo social.

Ressalta-se que muitas marcas coletivas t€m raizes em comunidades locais. Assim, ao
apoiar a producdo local e promover os produtos ou servigos dessas comunidades, as marcas
coletivas contribuem para o desenvolvimento econdmico e social de dreas muitas vezes
negligenciadas.

Deste modo, a colaboragdo entre membros de uma marca coletiva estimula a inovagao
sustentdvel, ou seja, a troca de conhecimento e a busca por solucdes ambientais e sociais
promovem o desenvolvimento de tecnologias e praticas que beneficiam a sociedade e o meio
ambiente. As marcas coletivas sdo uma forca impulsionadora no desenvolvimento
socioambiental devido a sua capacidade de unir esforcos, estabelecer padrdes elevados e

promover praticas sustentdveis.
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Nesse contexto, ao abordar a relevancia e os principais obstidculos ligados a
registrabilidade das marcas coletivas no INPI, estamos promovendo o esclarecimento sobre os
beneficios positivos que essas marcas oferecem tanto aos detentores da marca quanto aos
consumidores. Além disso, ao buscar a reducdo das taxas ainda elevadas de arquivamento de
pedidos de registro, podemos criar um impacto substancial na melhoria da qualidade dos

produtos no mercado, bem como no avango do desenvolvimento econdmico.

4.1 APRESENTACAO DOS RESULTADOS DA ANALISE DO INPI

Esta pesquisa foi conduzida com fundamento na coleta de dados da base do INPI, a qual
permitiu a elaboracdo de um panorama das marcas coletivas depositadas entre periodo de 4 de
outubro de 2022 a 28 de marco de 2023. Para tanto, a tabela a seguir apresenta as diferentes
situacdes em que se encontram os pedidos de registro no periodo estimado. Dessa forma, foram
analisados os registros concedidos, os pedidos em andamento sujeitos a exigéncias com base
no critério de mérito, as marcas arquivadas em definitivo devido a critérios formais, bem como
as marcas coletivas indeferidas depois da andlise do critério de mérito.

A partir disso, observa-se que o nimero de marcas coletivas arquivadas devido a
critérios formais e meteriais ainda € significativamente elevado em comparagao com os pedidos
de registro concedidos. A primeira resposta possivel para o questionamento € a ndo observancia
do critério formal exigido pela legislacdo, uma vez que a nio apresentacdo do regulamento
obrigatdrio para a utilizagdo da marca coletiva, no prazo de 60 dias — pardgrafo dnico do art.
147 da LPI — gera o arquivamento definitivo da marca sem andlise de mérito.

A segunda resposta possivel € a falta de cumprimento do exame substantivo, anélise de
mérito, tendo em vista que a auséncia dessa exigéncia que se fundamenta no esclarecimento e
comprovagdo do requerente como pessoa juridica representante da coletividade é condi¢do
obrigatoria legislativa (paragrafo 2° do art. 128 da LPI), outra questdo a ser levantada € o
problema com relacao ao preenchimento da documentacdo, como por exemplo, o requerimento

de utilizacao das marcas coletivas.



Tabela. Representacdo por tabela dos pedidos de marcas coletivas, depositados de 4 de

outubro de 2022 a 28 de marco de 2023.

Situacao N2 de Pedidos | Participacao
Registro concedido 11 4,56%
Em andamento critério mérito 77 31,95%
Arquivadas em definitivo critério formal 148 61,41%
Indeferidas por mérito 5 2,07%
Total 241 100,00%

Fonte: Elaboracio propria da autora a partir da base SINPI/INPI.

Grafico. Representacdo grafica dos pedidos de marcas coletivas, depositados de 4 de
outubro de 2022 a 28 de marco de 2023.

N2 de Pedidos

M Registro concedido
M Em andamento critério mérito
Arquivadas em definitivo critério

formal

M Indeferidas por mérito

Fonte: Elaboracio prépria da autora a partir da base SINPI/INPI.

4.1.1 Possiveis Implicacdes Juridicas acerca do Tema

O indeferimento de marcas coletivas pode desencadear uma série de implicacOes
juridicas com impacto significativo. A falta de protecdo legal pode expor a marca a
vulnerabilidades, permitindo a possibilidade de uso indevido por terceiros. Essa auséncia de
protecdo legal pode resultar em uma desconfianca por parte dos consumidores, que podem
questionar a autenticidade e a qualidade associadas a uma marca coletiva (Silva, 2009).

Além disso, a falta de reconhecimento legal pode abrir espaco para conflitos entre os
membros da marca coletiva. A auséncia de diretrizes claras e regulamentacdes pode levar a
interpretacdes divergentes sobre o uso da marca, causando tensdes internas e prejudicando a

coesdo do grupo.
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Manter padrdes de qualidade e consisténcia é fundamental para o sucesso de uma marca
coletiva. O ndo deferimento pode criar dificuldades na imposicdo desses padrdes,
comprometendo a integridade da marca e a satisfacio do consumidor. A padronizacdo é
essencial ndo apenas para a credibilidade da marca, mas também para a confian¢a continua dos
consumidores (Faria, 2009).

No ambito do marketing, a auséncia de protecdo legal pode resultar em desafios
significativos. Estratégias de marketing eficazes dependem da confianca e do reconhecimento
da marca. Se os consumidores percebem a falta de protecado legal, a credibilidade da marca pode
ser prejudicada, impactando negativamente nas iniciativas de constru¢do de marca e nas
relagdes com o consumidor (Silva, 2009).

A perda de oportunidades de crescimento econdmico € outra ramificacdo séria. Marcas
coletivas tém o potencial de impulsionar o desenvolvimento econdmico, especialmente em
setores especificos. O indeferimento pode limitar as oportunidades de expansdo e inovagao,
impedindo o pleno aproveitamento do potencial econdmico associado a marca coletiva (Silva,
2009).

A interferéncia nas estratégias de exportacao também € uma preocupagao relevante. Em
um mercado globalizado, o reconhecimento internacional € crucial. A falta de protecdo legal
pode criar barreiras significativas para a expansdo internacional da marca coletiva, limitando
sua competitividade em mercados externos. Reduzir a competitividade € uma das
consequéncias mais substanciais do indeferimento de marcas coletivas. Em um ambiente de
negdcios competitivo, a protec¢do legal é uma vantagem estratégica. A marca coletiva, quando
devidamente reconhecida, pode se destacar como uma garantia de qualidade e autenticidade,
conferindo uma vantagem competitiva significativa (Faria, 2009).

No ambito juridico, o reconhecimento legal de marcas coletivas desempenha um papel
crucial na promoc¢do da conformidade e qualidade. A regulamentacio do uso da marca
estabelece diretrizes claras, garantindo que os membros sigam padrdes predefinidos. Isso nao
apenas fortalece a integridade da marca coletiva, mas também contribui para a confianga dos
consumidores. A qualidade associada a marcas coletivas contribui para a inovagdo,
incentivando os membros a buscar continuamente padrdes mais elevados. A conformidade com
regulamentacgdes legais ndo apenas protege os interesses dos membros da marca, mas também
estimula a busca pela exceléncia e diferenciagdao no mercado (Carvalho, 2004).

A protecao legal de marcas coletivas € um fator vital para o crescimento econdmico

sustentdvel. Setores especificos podem se beneficiar consideravelmente do reconhecimento
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legal, impulsionando investimentos, inovacdo e empregos. O estimulo ao crescimento
econdmico em setores especificos é fundamental para o desenvolvimento global (Faria, 2009).

Ao promover a conformidade e a qualidade, o reconhecimento legal de marcas coletivas
contribui para a constru¢do de uma base sélida para a confianca dos consumidores. A confianga
¢ um componente essencial para o sucesso de qualquer marca, e marcas coletivas nao sao
excecdo. A confianca dos consumidores ndo s6 fortalece a posi¢do da marca no mercado, mas
também cria uma relacdo duradoura entre os consumidores e os membros da marca coletiva
(Carvalho, 2004).

A limitada judicializac¢do de questdes relacionadas a marcas coletivas surge, em grande
parte, da caréncia de diretrizes claras e de uma lacuna representativa de decisdes judiciais
prévias como balizamento. Este cendrio, ao carecer de uma base jurisprudencial consolidada,
desencoraja litigantes de buscar solugdes judiciais para disputas que envolvem marcas
coletivas. A falta de casos precedentes pode criar uma atmosfera de incerteza quanto a
interpretacdo e aplicacdo das leis que regulam esse tipo especifico de marca.

Essa auséncia de jurisprudéncia ndo é apenas uma barreira para a consistente aplica¢ao
das leis de marcas coletivas, mas também gera implicagdes substanciais para a eficicia do
sistema judicial em resolver disputas especificas relacionadas a esse dominio. A escassez de
orientagdo legal clara e decisodes judiciais prévias pode resultar em litigantes relutantes em levar
casos de marcas coletivas aos tribunais, contribuindo para a redu¢do quantitativa de processos
nessa drea.

Consequentemente, torna-se evidente a necessidade premente de desenvolver uma
jurisprudéncia mais sélida em torno de marcas coletivas. Isso ndo apenas proporcionaria um
conjunto coerente de principios legais, facilitando a interpretacdo e aplicagdo das leis
pertinentes, mas também incentivaria uma maior judicializag¢do ao oferecer confianca e clareza
aos litigantes que buscam resolver disputas relacionadas a marcas coletivas nos tribunais.

Essa construgdo ativa de jurisprudéncia € vital para fortalecer a base legal e contribuir

para um ambiente juridico mais robusto e previsivel no contexto das marcas coletivas.

4.2 DOS RESULTADOS DA ANALISE NA COMUNIDADE

A partir das informacdes valiosas obtidas durante a entrevista com a Associacdo de
Mulheres Pintadenses, torna-se clara a urgéncia e a necessidade premente de se abordar a

questdo do registro de marca coletiva. Os relatos e experiéncias compartilhados pela
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representante da Associacdo, Neia Bastos, revelam uma realidade onde a identidade dos
produtos locais e a prépria sustentabilidade das atividades estdo sob constante ameaca.

As histérias narradas ilustram um cendrio onde atravessadores se apropriam da marca
sem autorizagdo, produtos locais sdo adulterados e a qualidade é comprometida, impactando
ndo apenas a Associacdo, mas também a comunidade local. Tais situacdes reforcam a
importancia critica do registro de marca coletiva como uma salvaguarda essencial para proteger
a autenticidade, identidade e qualidade dos produtos locais.

Diante desses desafios, torna-se imperativo adotar medidas que promovam a
conscientizacao e acOes efetivas. A Associacdo de Mulheres Pintadenses € um exemplo vivido
de empreendedorismo e dedicacdo a comunidade, porém, enfrenta obstdculos que poderiam ser
mitigados com a implementacado do registro de marca coletiva.

E necessdrio iniciar um didlogo mais amplo ndo apenas dentro da prépria Associacio,
mas também estendé-lo a comunidade, aos 6rgaos governamentais e as entidades ligadas ao
desenvolvimento local.

A vista disso, a disseminagio de informacdes sobre os beneficios desse registro, a busca
por apoio técnico e juridico e o fortalecimento da consciéncia coletiva sdo passos cruciais para
proteger e promover a riqueza dos produtos da regiao.

Nesse sentido, € preciso iniciar uma mobilizag@o ativa, buscar parcerias estratégicas e
promover acdes que elevem o debate sobre o registro de marca coletiva. Somente assim, serd
possivel resguardar a identidade unica dos produtos locais, fortalecer a economia regional e

assegurar o progresso sustentdvel das associa¢des e comunidades envolvidas.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho explorou as caracteristicas e importancia das marcas coletivas, destacando
suas singularidades em comparagio com as marcas individuais. A vista disso, analisamos os
critérios de registrabilidade e sua influéncia no desenvolvimento socioecondmico e nas
inovagdes no campo juridico.

Concluimos que as marcas coletivas desempenham um papel fundamental na protecao
e promog¢do de produtos e servigos, contribuindo para o crescimento das organizagdes € o
avanco das prédticas comerciais. Ademais, destinamos nossa compreensdo sobre as
complexidades do sistema de marcas e sua relevancia na economia atual, bem como para o
mundo juridico, uma vez que a discussdo sobre marcas coletivas no mundo juridico envolve
questdes de propriedade intelectual, regulamentacdo de mercado, defesa dos interesses de
grupos e promove o desenvolvimento econdmico, tornando-se um tdpico relevante para
profissionais e académicos na drea juridica.

Neste estudo, abordamos o problema de pesquisa que diz respeito as principais causas
de indeferimento de marcas coletivas pelo INPI. Os resultados dessa pesquisa forneceram
respostas para esse problema demonstrando que os critérios de registrabilidade das macas
coletivas tanto formais como substanciais sao fatores que possuem grande relevancia para o
nuimero significativo de indeferimento dessas marcas no INPL

Esses critérios vao desde a auséncia de um regulamento de utilizacdo (RU) da marca
coletiva no prazo de 60 dias a partir do depdsito do pedido de registro, conforme estipulado no
pardgrafo unico do artigo 147 da LPI (Lei de Propriedade Industrial), até a falta de cumprimento
de exigéncias substanciais, que normalmente envolvem a comprovagdo de que o requerente é
uma “pessoa juridica representativa de coletividade” (conforme definido no § 2° do artigo 128
da LPI) ou a necessidade de correcio de informagdes incompletas nos regulamentos de
utilizacdo.

Os objetivos estabelecidos no inicio deste trabalho foram alcancados, mas ndo
esgotados, tendo em vista que o tema abordado ainda suscita a necessidade de investigagcoes
adicionais. Desta forma, para analisar o regime juridico das marcas coletivas, realizou-se um
estudo sob a égide da Lei 9.279, conhecida como Lei da Propriedade Industrial (LPI). Neste
contexto, explorou-se a natureza juridica dessas marcas, a fim de compreender suas
caracteristicas fundamentais.

Além disso, para destacar a fungdo socioecondmica das marcas coletivas, examinou-se

a importancia dessas marcas nos Ambitos da sociedade, economia, tradi¢do e no cendrio juridico.
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Paralelamente, investigou-se o processo administrativo no INPI, que abrange desde a andlise
formal até a andlise substancial dos pedidos de registro dessas marcas. E importante dizer que
essa investigacdo incluiu a avaliacdo dos impactos advindos da falta de entendimento
consolidado pelo INPI em relacdo a esses pedidos. Uma vez que, essa falta de consenso se
reflete no indeferimento e arquivamento definitivo dessas marcas, apresentando implicagcGes
significativas no contexto legal e econdmico.

Tais implicagdes incluem a perda de identidade cultural, a diminuicdo da garantia de
qualidade e origem dos produtos ou servicos, bem como a falta de diferenciacdo no mercado, o
que, por sua vez, pode prejudicar a competitividade. Adicionalmente, a complexidade na
resolucdo de disputas pode surgir como resultado da auséncia de um consenso estabelecido.

Assim, a implementagdo das alteragdes propostas e a dissemina¢do do conhecimento
obtido tém o potencial de contribuir para a redugdo da taxa de arquivamento de pedidos de
registro e o aumento do nimero de depdsitos de pedidos de registro de marcas coletivas no
INPI.

Ao atingir cada um desses objetivos, este estudo contribuiu para uma reflexao acerca do
tema inserido na drea do direito empresarial, bem como pessoal. Além disso, essas descobertas
tém implicacdes importantes para o desenvolvimento socioecondmico, cultural, administrativo
e judicial que envolve o tema. Em resumo, este estudo cumpriu seu propdsito em responder ao
problema de pesquisa e alcangar os objetivos tragados, fortalecendo nossa compreensao no que
se refere marca coletiva.

Percebe-se a necessidade de fornecer informagdes mais abrangentes sobre o protocolo
de pedidos de registro no INPI, especialmente no que se refere as marcas coletivas. Abordar de
maneira mais clara e evidente a obrigacdo do requerimento de utilizacdo € crucial para mitigar
o numero de pedidos indeferidos no INPI.

Nesse contexto, € fundamental obter informacdes mais detalhadas do INPI sobre o
conceito de “entidades representativas de coletividade”, uma vez que constituem um critério
substancial para os deferimentos. Diante desse contexto, sugere-se a facilitacio do acesso e
tornar mais evidentes essas informagdes ndo apenas beneficiard os agentes da propriedade
industrial, mas também aqueles que ndo possuem familiaridade com os procedimentos do INPI.

A disponibilizacdo de um modelo de documento de controle de utilizacdo para marcas
coletivas, ao trazer esclarecimentos adicionais, possibilitard que os agentes de propriedade
industrial se beneficiem dessas informacdes de forma mais eficaz.

E fundamental enfatizar a relevincia da disseminacdo de conhecimento sobre marcas

coletivas, oferecendo informacdes essenciais para proteger legalmente o uso e os direitos
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associados a essas marcas. Com frequéncia, entidades coletivas enfrentam casos de uso
impréprio de suas marcas, como destacado pela representante da Associacdo das Mulheres
Pintadenses. Isso evidencia a existéncia real do problema e a necessidade premente de registrar
sua marca coletiva no INPI, visando fortalecer e preservar os valores de identidade, qualidade,
coletividade, garantindo a defesa legal e a legitimidade do uso de suas identidades comerciais.

Desta forma, durante a elabora¢do deste TCC, foi possivel adquirir habilidades de
pesquisa, aprimorar as capacidades analiticas e expandir o conhecimento sobre o tema
abordado. A experiéncia de conduzir essa pesquisa revelou-se enriquecedora e desafiadora,
proporcionando conhecimentos valiosos sobre a relevincia das marcas coletivas no contexto
juridico e empresarial.

Este trabalho ndo simboliza apenas o encerramento de uma etapa académica, mas
também marca o inicio de uma jornada continua de aprendizado e descobertas, com a
compreensdo do tema e a experiéncia adquirida durante a pesquisa influenciando o crescimento
intelectual nas dreas correlatas no futuro. E imperativo reconhecer que a complexidade inerente
ao assunto em questdo demanda uma anélise mais aprofundada para compreender plenamente
suas nuances.

Dessa forma, este estudo serve como um alicerce, incentivando e justificando a
necessidade continua de esfor¢os académicos dedicados a explorar as diversas facetas que
compdem este dominio de pesquisa, visando aprimorar e expandir diversos entendimentos
sobre o tema.

Ao concluir este TCC, reforca-se a relevancia para que se possa compreender ainda mais
sobre esse campo de estudo. Espera-se que este trabalho contribua para reflexdes sobre a

importancia do direito e o registro de marca.
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APENDICE A
ENTREVISTA COM NEIA BASTOS

Qual € o propésito principal da Associacdo de Mulheres Pintadenses e quanto tempo tem desde
a sua constitui¢ao?

Resposta da representante: A Associacdo de Mulheres Pintadenses foi fundada ha mais de 20
anos com o propdsito de gerar trabalho e renda para as mulheres, além de combater a violéncia
contra elas. Iniciamos com um pequeno projeto, conseguindo um recurso para construir uma
padaria e uma lanchonete em 1999. Posteriormente, expandimos e criamos um restaurante, que
hoje € um dos maiores do municipio, com capacidade para alimentar mais de 500 pessoas por
dia. Participamos de licitagdes e somos uma associacdo legalmente constituida, com CNPJ e
todas as certidoes necessdrias para funcionamento, temos 48 sdcias. Todos 0s nossos
colaboradores sdo mulheres, fortalecendo a questio do empoderamento feminino, e o
restaurante se chama "Delicias do Sertdo", refletindo nossa identidade local.

Pergunta: A Associacdo ja possui registro de pessoa juridica? Ja pensaram em registrar a marca
coletiva dessa entidade?

Resposta da representante: Sim, temos CNPJ e todas as certiddes necessdrias para nossa
operacdo. Quanto ao registro de marca conhecia s6 a normal que todo mundo faz, mas nao sabia
sobre esse registro especial para entidades coletivas como vocé me explicou.

Pergunta: Vocés t€m interesse em registrar a marca coletiva da Associacao.

Estamos bastante interessadas, precisamos apenas pensar em uma imagem representativa e
considerar os custos envolvidos para reunir os grupos e discutir essa questao.

Pergunta: Quais sdo os desafios enfrentados por ndao possuirem ainda a marca registrada?

A falta do registro de marca nos coloca diante de desafios significativos. Por exemplo,
enfrentamos o problema de atravessadores que utilizam nossa marca para comercializar
produtos sem nossa autorizacdo, o que afeta nossa identidade e qualidade. Isso impacta
diretamente nossa comercializa¢do, especialmente para os grupos menores que t€ém dificuldade
em se sustentar no mercado. Acredito que ter uma identidade registrada ajudaria a diminuir essa
competicdo desleal e nos beneficiaria.

Pergunta: Qual a importancia percebida por voc€ para a Associacdo em registrar sua marca
coletiva?

Resposta da representante: O registro da marca coletiva € fundamental para garantir que nossa
identidade ndo seja usurpada e que nossos produtos ndo sejam comercializados sem nossa
autorizagdo. Isso também nos permitira preservar a qualidade e a identidade dos produtos locais,
evitando que sejam vendidos de forma descontextualizada ou adulterada por terceiros.

Como ¢ a relag@o da Associacdo com a comunidade local em termos de abastecimento para o
restaurante?
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Resposta da representante: No restaurante, fornecemos alimentacdo e fazemos o méaximo
possivel para adquirir produtos da producdo local, como frutas e verduras. Procuramos
estabelecer parcerias com agricultores locais para adquirir parte dos insumos que utilizamos.
Além disso, temos o Espago Solidario, espécie uma de vitrina da solidaria agricultura familiar,

Pergunta: Além da alimentacdo fornecida, vocé€ mencionou um Espacgo Solidério. Poderia falar
mais sobre isso e sobre os produtos oferecidos nesse espaco?

Resposta da representante: Claro, o Espaco Soliddrio é uma iniciativa que funciona como
uma vitrine da economia soliddria e da agricultura familiar. Nele, comercializamos uma
variedade de produtos produzidos localmente, que vao desde ovos, mel, doces, cachaca, beijus,
sequilhos até diversos outros itens. Essa ¢ uma forma de ndo apenas oferecer alimentacdo, mas
também de promover e apoiar a produgdo da nossa comunidade. E uma maneira de valorizar os
produtos locais, incentivando o consumo interno e contribuindo para o desenvolvimento
econdmico da regido.

Pergunta: Vocé mencionou a questao dos atravessadores que utilizam a marca da Associa¢io
sem autorizacdo. Como o registro da marca coletiva poderia ajudar a mitigar esse problema?

Resposta da representante: O registro da marca coletiva é fundamental para proteger nossa
identidade. Infelizmente, enfrentamos situagdes em que atravessadores adquirem produtos,
como licuri, e colocam sua prépria marca, ou até mesmo adquirem produtos de cooperativas
que vendem polpa de frutas, alterando sua qualidade com adi¢ao de dgua ou aditivos. O registro
da nossa marca nos protegeria disso, assegurando que nossos produtos sejam devidamente
identificados e que sua qualidade e integridade sejam preservadas.

Entrevistadora: Agradeco imensamente pela oportunidade de compartilhar essas informagdes
tdo valiosas sobre a Associacio de Mulheres Pintadenses e sua jornada significativa. E
inspirador ver o comprometimento € o impacto positivo que a associagdo traz para a
comunidade local, promovendo ndo apenas o empoderamento feminino, mas também o
desenvolvimento econdmico e social da regido.

Espero sinceramente que esta pesquisa e as iniciativas discutidas ndo apenas beneficiem a
Associacdo, mas também sirvam como um exemplo para toda a sociedade. A protecdo da
identidade dos produtos locais, a preservacdo da qualidade e a valorizagdo da producgdo da
comunidade sdo aspectos cruciais para fortalecer ndo apenas essa associa¢do, mas também para
fomentar um ambiente de comércio mais ético e justo para todos.



